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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างการบัญชีสิ่งแวดล้อมกับภาพลักษณ์ขององค์กรธุรกิจ
ในจั งหวั ดพระนครศรี อยุ ธยา   จ านวน  125  แห่ ง               
ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัย  สถิติที่ ใช้ใน              
การวิ เคราะห์ข้อมูล  ได้แก่   การวิ เคราะห์สหสัมพันธ์            
แบบเพียร์สัน  (Pearson Correlation)  และการวิเคราะห์
การถดถอยพหุคูณ  (Multiple Regression Analysis)  ผู้วิจัย
ก าหนดให้การบัญชีสิ่งแวดล้อม  เป็นตัวแปรอิสระและ
ภาพลักษณ์ องค์กรเป็นตั วแปรตามผลการวิจัยพบว่า                         
1)   การบัญชีสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้ต้นทุนสิ่งแวดล้อม               
มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับภาพลักษณ์ องค์กรโดยรวม         
2)  การบั ญ ชีสิ่ งแวดล้ อม   ด้ านการรับรู้ ค่ าชดเชย                 
มีความสัมพันธ์ เชิ งลบกับภาพลักษณ์ องค์กรโดยรวม          
3)  การบัญชีสิ่ งแวดล้อมด้ านการเปิดเผยข้อมู ลและ              
การรายงานต่อบุคคลภายนอก  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ
ภาพลักษณ์องค์กรโดยรวม  ดังนั้นจึงยอมรับสมมติฐานที่ว่า
การบัญชีสิ่งแวดล้อมมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับภาพลักษณ์
องค์กร  การน าเสนอข้อมู ลที่ เกี่ ยวกับสิ่ งแวดล้อมใน                
งบการเงิน  การรับรู้ รายได้ และค่ าใช้จ่ ายที่ เกี่ ยวกั บ
สิ่งแวดล้อม  การวัดมูลค่าภาระผูกพันที่เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม  

การส่งเสริมให้มีนโยบายในการรับรู้ค่าชดเชยด้านสิ่งแวดล้อม
อย่ างเหมาะสมและเพี ยงพอรวมถึ งการจั ดท ารายงาน                   
ด้ านสิ่ งแวดล้ อมและเปิ ดเผยข้ อมู ลต่ อสาธารณ ชน                          
จะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่องค์กร 
 
ค าส าคัญ : การบัญชีสิ่งแวดล้อม, ภาพลักษณ์องค์กร 
 
Abstract 
 The researcher aims to a study relation 
between environmental accounting and corporate 
image of business in Phra Ayuttaya. The questionnaire 
as an instrument for collecting data from 125 
ISO 14001 certified business enterprise.                 
The statistics used for Pearson's correlation              
an analysis and multiple regression analysis.   
This researchers determined environmental 
accounting as an independent variable and             
the corporate image as dependent variable.             
The results found that 1) environmental 
accounting in the aspect of  recognition of the 
environment cost had positive relationship with 
on the corporate image 2) Environmental 
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accounting in the aspect of recognition of 
recompense had negative relationship with on  
the corporate image.  3)  Environmental  accounting 
in the aspect of presentation and disclosure had 
positive relationship with on the corporate image. 
Therefore, accept the assumption that environmental 
accounting has a positive relationship with  the image             
of the organization. Therefore,  the presentation of 
information concerning the environment in the 
financial statements, the recognition of income 
and expenses related to the environment. 
Measure environmental obligations, and also 
promote a policy to recognize appropriate and 
sufficient environmental compensation, including 
creating environmental reports and disclosing 
information to the public. Will help promote a 
good image for the organization 
 
Keywords : Environmental Accounting, 
Corporate Image 
 
1. บทน า 
 ปัญหาสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน  เช่น  ปัญหา
อากาศเป็นพิษ  ปัญหาน้ าเน่าเสีย  ปัญหาขยะและสารพิษ 
สาเหตุของปัญหาดังกล่าวเกิดขึ้นมาจากหลายสาเหตุ               
โดยอาจเริ่มจากตัวบุคคล  ครอบครัว  ชุมชน  สังคม  
รวมถึงองค์กรธุรกิจโดยปัญหาที่ เกิดขึ้นส่งผลเสียต่อ
คุณภาพชีวิตของประชาชนแล้วยังส่งผลต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อมอีกด้วย  ปัจจุบันองค์กรธุรกิจได้หันมาให้
ความส าคัญกับความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม
กันมากขึ้น  จะเห็นได้จากการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ            
ขององค์กร  เช่น  การให้ทุนการศึกษา  การสนับสนุนเงิน              
ทุนให้กลุ่มอาชีพในชุมชน  การปลูกป่า การรณรงค์สร้าง
จิตส านึกในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อม  และการด าเนิน
ธุรกิจที่ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  มีการจัดท านโยบาย             
ด้ านสิ่ งแวดล้ อม   การบริห ารจั ด การ  รวม ไปถึ ง                      
มีการจัดท าบัญชีสิ่งแวดล้อมอีกด้วย 

 การบัญชีสิ่งแวดล้อม (Environmental Accounting) 
เป็นบัญชีรูปแบบใหม่ที่แตกต่างไปจากบัญชีรูปแบบเดิม              
ที่เคยปฏิบัติมา  เพราะบัญชีรูปแบบเดิมจะเน้นการจัดท า
และน าเสนอรายงานที่เป็นข้อมูลทางด้านการเงินเกี่ยวกับ
ผลการด าเนินงานขององค์กร  (ศิลปพร ศรีจั่นเพชร, 
2552)  แต่บัญชีสิ่งแวดล้อมจะเน้นการจัดท ารายงาน
ทางการเงินให้สอดคล้องกับการบริหารด้านสิ่งแวดล้อม
มากขึ้น  ซึ่งรายงานทางการเงินที่จัดท าขึ้นจะสะท้อน
ความจริงด้านเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม  อีกทั้งยังเป็น
ข้อมูลให้ฝ่ายบริหารใช้ในการตัดสินใจเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม 
ตั้งแต่ต้นทุนสิ่งแวดล้อม  หนี้สิน  ด้านสิ่งแวดล้อมและ 
การประมาณ การรายจ่ ายลงทุน   ในปั จจัยยั งไม่ มี
มาตรฐานการบัญชีเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมออกมาบังคับใช้              
จึงเป็นเรื่องยากในทางปฏิบัติ เกี่ยวกับการวัดมูลค่า               
และการแสดงรายการการรับรูต้้นทุนสิง่แวดล้อม  การรับรู้             
หนี้ ด้ านสิ่ งแวดล้อม  การรับรู้ค่ าชดเชย  ตลอดจน              
การเปิดเผยข้อมูลในงบการเงิน  ดังนั้นจึงต้องอาศัย
มาตรฐานการบัญชีที่เกี่ยวข้องน ามาปรับใช้เมื่อมีรายการ
ทางบัญชีกับสิ่งแวดล้อมเกิดขึ้น   (ศิลปพร  ศรีเพชร, 
2552)  ซึ่ งการจัดท าและเปิด เผยข้อมูล ในรายงาน                  
ทางการเงินท่ีเกี่ยวกับการบัญชีสิ่งแวดล้อมแสดงให้เห็นว่า
องค์กรธุรกิจด าเนินการด้วยความรับผิดชอบต่อสังคมที่มี
ต่อสิ่งแวดล้อม  (ทัศนีย์ ธนอนันต์ตระกูล,  2552) 
 ภาพลักษณ์ องค์ กร (Corporate Image) เป็ นภาพ                              
ที่เกิดขึ้นจากความรู้สึก  ทัศนคติ  ความคิดเห็นของบุคคล
ที่มีต่อองค์กร  ซึ่งรวมถึงผู้บริหาร  พนักงาน  และตราสินค้า      
(พจน์  ใจชาญสุขกิจ, 2550)  ปัจจุบันผู้บริโภคไม่ได้ให้
ความส าคัญกับคุณภาพของสินค้าหรือบริการเพียง             
อย่างเดียว  แต่ยังให้ความส าคัญกับภาพลักษณ์องค์กร     
มากขึ้น  ไม่ว่าจะเป็นในด้านช่ือเสียงจากผลการด าเนินงาน                         
ที่ผ่านมา  ด้านความเช่ือถือและยอมรับ  เกิดความไว้วางใจ  
มีความเช่ือมั่นในสินค้าและบริการ  ขององค์กรและ   
ความเลื่อมใสและศรัทธามีความช่ืนชอบในองค์กรเกิดขึ้น
ได้จากหลายปัจจัย  เช่น  ผู้บริหาร  พนักงาน  สินค้าหรือ
บริการ  อาคารส านักงานและวัฒนธรรม  นอกจากปัจจัย
ที่กล่าวมาข้างต้นแล้วการด าเนินงานโดยค านึ งถึงผู้มี            
ส่วนได้เสีย  โดยเฉพาะอย่างยิ่งเรื่องความรับผิดชอบ              
ด้านสิ่งแวดล้อมถือเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่สะท้อนภาพ             
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ความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร  ซึ่งช่วยท าให้เกิด
ภาพลักษณ์ ที่ ดีต่ อองค์กร  ปั จจัยที่ แสดงให้ เห็นว่า      
องค์ธุรกิจได้มีความรับผิดชอบสิ่งแวดล้อมคือ  การจัดท า
บัญชีสิ่งแวดล้อมและเปิดเผยข้อมูลดังกล่าวต่อสาธารณะ 
 จากเหตุที่กล่าวมาข้างต้น  ผู้วิจัยมีความสนใจศึกษา
เกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างการบัญ ชีสิ่ งแวดล้อม                  
กับภาพลักษณ์องค์กรธุรกิจในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา               
มี วั ต ถุ ป ร ะ ส งค์ เพื่ อ ศึ ก ษ า ว่ า บั ญ ชี สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม                      
ด้ านการวัดมู ลค่ าและการแสดงรายการเกี่ ย วกั บ
สิ่งแวดล้อมในงบการเงิน  ด้านการรับรู้ต้นทุนสิ่งแวดล้อม 
ด้านการรับรู้หนี้ สิน  ด้ านสิ่ งแวดล้อม ด้ านการรับรู้
ค่าชดเชย  และด้านการเปิดเผยข้อมูลและการรายงาน             
ต่อบุคคลภายนอก  มีความสัมพันธ์กับภาพลักษณ์องค์กร
อย่ างไรโดยศึ กษ าจากองค์ ก รที่ ได้ รั บ การรับ รอ ง                  
ISO 14001  เพื่ อ เป็ น แนวท างกั บอ งค์ ก รธุ รกิ จ ให้
ค ว าม ส าคั ญ กั บ ก ารจั ด ท าบั ญ ชี สิ่ งแ วด ล้ อ ม ที่ มี
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลเป็นที่ยอมรับและเป็นไป
ตามมาตรฐานสากลซึ่งส่งผลต่อภาพลักษณ์ที่ดีขององค์กร 
 
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพื่ อ ศึ ก ษ า ค ว า ม สั ม พั น ธ์ ร ะ ห ว่ า ง ก า ร บั ญ ชี                      
สิ่งแวดล้อมกับภาพลักษณ์ขององค์กรธุรกิจในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
 
3.  สมมตฐิานของการวิจัย 
 การบัญขีสิ่ งแวดล้อมมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ
ภาพลักษณ์องค์กรธุรกิจในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา       
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ .05 
 
4.  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5.  วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้ งนี้ เป็ นการวิจัย เชิ งปริมาณ   ผู้ วิจั ย
ด า เนิ นการศึ กษาความสัมพั นธ์ ระหว่ างการบัญ ชี
สิ่งแวดล้อมและภาพลักษณ์ขององค์กรธุรกิจในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  ซึ่งผู้วิจัยได้ท าการศึกษาการบัญชี
สิ่งแวดล้อมโดยแบ่งออกเป็นรายด้าน  ได้แก่  ด้านการวัด
มูลค่าและการแสดงรายการที่ เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมใน                 
งบการเงิน  ด้านการรับรู้ต้นทุนสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้
หนี้สินด้านสิ่ งแวดล้อม   ด้านการรับรู้ค่าชดเชยและ             
ด้านการเปิดเผยข้อมูลและการรายงานต่อบุคคลภายนอก  
และศึกษาภาพลักษณ์องค์กร  แบ่งออกเป็นรายด้าน 
ได้แก่  ด้านช่ือเสียง  ด้านการเช่ือถือและยอมรับ  และ
ด้านความเลื่อมใสและศรัทธา  มีรายละเอียดเกี่ยวกับวิจัย 
ดังนี ้
 5.1 ประชากร 
   ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  คือ  องค์กรธุรกิจ               
ที่ ได้ รั บ การรั บรอง  ISO  14001 จ านวน  125 แห่ ง 
(ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม, 2562) 
เนื่องจากองค์กรธุรกิจที่ได้รับการรับรอง  ISO 14001 
เหล่านี้เป็นองค์กรธุรกิจที่มีความสมัครใจในการขอรับรอง
มาตรฐานระบบการจัดการสิ่งแวดล้อม  (Environmental 
management System)  ซึ่ งท า ให้ มี ค วาม เกี่ ย วข้ อ ง
โดยตรงกับการจัดท าบัญชีสิ่งแวดล้อม 

การบัญชีสิ่งแวดล้อม 
1. การวัดมูลค่าและการ
แสดงรายการที่เกีย่วกบั
สิ่งแวดล้อมในงบการเงิน 
2. การรับรู้ต้นทุน
สิ่งแวดล้อม 
3. การรับรู้หนี้สินด้าน
สิ่งแวดล้อม 
4. การรับรู้ค่าชดเชย 
5. การเปิดเผยข้อมูลและ
การรายงานต่อ
บุคคลภายนอก 
 

ภาพลักษณ์ของ
องค์กรธุรกิจ 

ในจังหวัดอยุธยา 
1. ด้านชื่อเสียง 
2. ด้านความเชื่อถือ
และยอมรับ 
3. ด้านความ
เล่ือมใสและศรัทธา 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 ภาพกรอบแนวคิดการวิจัย 
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 5.2 กลุ่มตัวอย่าง 
  การวิจั ยครั้ งนี้ เพื่ อ ให้ เกิ ดความครอบคลุ ม                    
ในการวิจัย  ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการแบบเจาะจง  (Purposive                     
Sampling)  เนื่องจากฝ่ายบัญชีในองค์กรธุรกิจข้างต้น    
เป็นหน่วยงานที่มีหน้าที่โดยตรงในการบันทึกบัญชีและ
จัดท ารายงานทางการเงินที่ เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม  
ผู้วิจัยจึงเลือกผู้บริหารฝ่ายบัญชีขององค์กรธุรกิจที่ได้รับ
รอง  ISO 14001  เป็นผู้ให้ข้อมูลในการตอบแบบสอบถาม 
จ านวนทั้งสิ้น  125  แห่ง 
 5.3 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
  ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) คือ 
การบัญชีสิ่งแวดล้อม  ได้แก่   ด้านการวัดมูลค่าและ               
การแสดงรายการที่ เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมในงบการเงิน     
ด้านการรับรู้ต้นทุนสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้หนี้สิน            
ด้ า น สิ่ ง แ วด ล้ อ ม   ด้ าน ก า ร รั บ รู้ ค่ า ช ด เช ย แ ล ะ                      
ด้านการเปิดเผยข้อมูลและการรายงานต่อบุคคลภายนอก 
  ตั ว แ ป ร ต า ม  (Dependent Variables)  คื อ 
ภาพลักษณ์ขององค์กร  ได้แก่  ด้านช่ือเสียง  ด้านการเช่ือถือ
และยอมรับ  และด้านความเลื่อมใสและศรัทธา 
 5.4 เครื่องมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมูล  
  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือ  แบบสอบถาม 
(Questionnaire)  ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล 
โดยแบ่งออกเป็น  5  ส่วน  ดังนี ้
  ส่วนที่   1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ประกอบด้วย  อายุ   ระดับการศึ กษา  ประสบการณ์                 
การท างาน  และต าแหน่งงานในปัจจุบัน 
  ส่ ว น ที่  2  ข้ อ มู ล ทั่ ว ไป ข อ งอ งค์ ก ร ธุ ร กิ จ 
ประกอบด้วย  รูปแบบธุรกิจ  ระยะเวลาในการด าเนิน
ธุรกิจ  และจ านวนทุนจดทะเบียน 
  ส่วนที่   3   ความคิด เห็ น เกี่ ยวกับการบัญ ชี
สิ่งแวดล้อม  โดยครอบคลุมข้อมูลเกี่ยวกับการบัญชี
สิ่งแวดล้อมทั้ง  5  ด้าน  ได้แก่  ด้านการวัดมูลค่าและ  
การแสดงรายการที่ เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมในงบการเงิน     
ด้านการรับรู้ต้นทุนสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้หนี้สิน             
ด้านสิ่ งแวดล้อม  ด้านการรับรู้ค่ าชดเชย  และด้าน              
การเปิดเผยข้อมูลและการรายงานต่อบุคคลภายนอก 
  ส่วนที่   4  ความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์
อ งค์ ก ร ธุ ร กิ จ ใน เข ต จั งห วั ด พ ระ น ค รศ รี อ ยุ ธ ย า                

โดยครอบคลุมข้อมูลเกี่ยวกับภาพลักษณ์องค์กรธุรกิจ               
ในจังหวัดอยุธยา  ทั้ง  3  ด้าน  ได้แก่  ด้านช่ือเสียง                  
ด้านความเช่ือถือและยอมรับ  และด้านความเลื่อมใส             
และศรัทธา 
  ส่วนท่ี  5  ข้อเสนอแนะ 
 5.5  สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
  5.5.1 วิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบ
แบบสอบถามโดยใช้สถิติ เชิงพรรณนา  (Descriptive                
เพื่ อใช้อธิบายลักษณะข้อมูลส่ วนบุคคล   ด้ วยสถิติ                 
ค่ า ร้ อ ย ล ะ   (percentage)  แ ล ะ แ จ ก แ จ งค ว าม ถี่ 
(frequency) 
  5.5.2 การวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การบัญชีสิ่งแวดล้อมและภาพลักษณ์องค์กรธุรกิจในเขต
จังหวัดอยุ ธยา  ใช้การวิ เคราะห์สถิติ เชิ งพรรณ นา 
(Descriptive Statistics)  ได้ แ ก่   ค่ า เฉลี่ ย   (Mean)               
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation) 
  5.5.3 การทดสอบสมมุติฐานความสัมพันธ์
ระหว่างการบัญชีสิ่งแวดล้อมกับภาพลักษณ์องค์กรธุรกิจ                
ในเขตจังหวัดอยุธยา  โดยใช้การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบ
เพียร์สัน  (Pearson Correlation)  และการวิเคราะห์     
การถดถอยพหุคูณ  (Multiple Regression Analysis) 
 
6. ผลการวิจัย 
 6.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  พบว่าส่วนใหญ่   มีอายุ  41  ปีขึ้นไป  คิดเป็น   
ร้อยละ 44.72  จบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือ
เที ยบ เท่ าคิ ด เป็ น ร้อยละ  62.60  มี ป ระสบการณ์                
การท างาน  10  ปีขึ้นไป  คิดเป็นร้อยละ  72.36  ด ารง
ต าแหน่งผู้จัดการฝ่ายบัญชี  คิดเป็นร้อยละ  36.59  
 6.2 ข้อมูลทั่วไปขององค์กรธุรกิจ 
  พบว่าส่วนใหญ่ด าเนินธุรกิจในรูปแบบบริษัทจ ากัด                    
คิดเป็นร้อยละ  80.49  มีระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจมากกว่า                
15 ปี  คิดเป็นร้อยละ  78.05  มีจ านวนทุนจดทะเบียนมากกว่า  
150  ล้านบาท  คิดเป็นร้อยละ  49.59  รองลงมา  ได้แก่  
50 - 100  ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ  20.33  ตามล าดับ 
 6.3 ผลการทดสอบสมมติฐาน   
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ตารางที ่ 1  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ 
 
 

 ** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 

 จากตารางที่  1 พบว่า  ตัวแปรอิสระแต่ละด้านมี
ความสัมพันธ์กัน  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  
ซึ่งอาจจะท าให้เกิดปัญหาความสัมพันธ์กันเองระหว่าง    
ตัวแปรอิสระ  (Multicollinearity)  ดังนั้น  ผู้วิจัยจึงท า
การทดสอบ  ด้วยค่า  VIF  พบว่า  ค่า  VIF  ของตัวแปร
อิสระของการบัญชีสิ่งแวดล้อมกับภาพลักษณ์ โดยรวม        
มีค่าตั้งแต่  3.013 - 5.716  ซึ่งมีค่าน้อยกว่า  10  แสดงว่า 
ตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ์กันในระดับ ที่ไม่ก่อให้เกิด 
 

ปัญหา Multicollinearity  (Hair,  Black,  Babin,  Alderson                
& Tatham,  2006) 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร
อิสระคุณลักษณะของผู้ประกอบการในแต่ละด้าน  พบว่า                   
มีความสัมพันธ์กับตัวแปรตามนวัตกรรมการส่งออก
โดยรวม  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  โดยมี
ค่ าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่าง  0.508 - 0.707  
จากนั้นผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ

ตารางที่  2  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิของสมการถดถอยพหุคูณ 

 
การบัญชีสิ่งแวดล้อม ภาพลักษณ์องค์กร t p-value 

สัมประสิทธิ์การ

ถดถอย 

ความคลาด

เคลื่อนมาตรฐาน 

ค่าคงที่ (α) 1.677 0.218 7.711 0.000** 

การวัดมูลค่าและการแสดงรายการที่เกีย่วกบัสิ่งแวดล้อมในงบการเงิน -0.099 0.091 -1.091 0.277 
การรับรู้ต้นทุนสิ่งแวดล้อม 0.192 0.087 2.202 0.030* 
การรับรู้หนี้สินด้านสิ่งแวดล้อม 0.189 0.118 1.608 0.110 
การรับรู้ค่าชดเชย -0.180 0.085 -2.114 0.037* 
การเปิดเผยข้อมูลและการรายงานต่อบคุคลภายนอก 0.515 0.084 6.127 0.000** 
F  =  28.396  AdjR2  =  0.529     

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ  0.05 

 

    

 จากตารางที่   2  พบว่า  การบัญชีสิ่งแวดล้อมด้านการรับรู้        
ต้นทุนสิ่งแวดล้อมและด้านการเปิดเผยข้อมูลและการรายงาน             

ต่อบุคคลภายนอก  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับภาพลักษณ์
องค์กรโดยรวม  และการบัญชีสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้

 มูลค่า ต้นทุน หนิ้สิน ชดเชย เปิดเผย ภาพลักษณ ์ VIF 

มูลค่า 1      3.075 

ต้นทุน 0.802** 1     3.013 
หนิ้สิน 0.846** 0.831** 1    5.716 
ชดเชย 0.777** 0.758** 0.845** 1   3.127 
เปิดเผย 0.672** 0.655** 0.772** 0.766** 1  4.940 
ภาพลักษณ ์ 0.508** 0.578** 0.621** 0.526** 0.707** 1  
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ค่าชดเชย  มีความสัมพันธ์เชิงลบกับภาพลักษณ์องค์กร 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
7. สรุปผลวิจัย 
 พบว่า  1)  การบัญชีสิ่งแวดล้อม ด้านการรับรู้ต้นทุน
สิ่งแวดล้อม  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับภาพลักษณ์องค์กร
โดยรวม  2)  การบัญชีสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้ค่าชดเชย              
มีความสัมพันธ์ เชิ งลบกับภาพลักษณ์ องค์กรโดยรวม               
3)  การบัญชีสิ่ งแวดล้อมด้ านการเปิดเผยข้อมู ลและ                  
การรายงานต่อบุคคลภายนอก  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ
ภาพลักษณ์องค์กรโดยรวม  ดังนั้นจึงยอมรับสมมติฐาน             
ที่ ว่ าการบัญชีสิ่ งแวดล้อมมีความสัมพันธ์ เชิ งบวกกับ
ภาพลักษณ์องค์กร  การน าเสนอข้อมูลที่เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม
ในงบการเงิน  การรับรู้รายได้และค่าใช้จ่ายที่ เกี่ยวกับ
สิ่งแวดล้อม  การวัดมูลค่าภาระผูกพันที่เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม 
การส่งเสริมให้มีนโยบายในการรับรู้ค่าชดเชยด้านสิ่งแวดล้อม
อย่ างเหมาะสมและเพี ยงพอรวมถึ งการจัดท ารายงาน                  
ด้านสิ่งแวดล้อมและเปิดเผยข้อมูลต่อสาธารณชน  จะช่วย
ส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่องค์กร 
 
8. อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการวิจัย  ความสัมพันธ์ระหว่างการบัญชี
สิ่งแวดล้อมกับภาพลักษณ์ขององค์กรธุรกิจในจังหวัด
อยุธยา  ผู้วิจัยเห็นว่ามีประเด็นที่ควรน ามาอภิปรายผลดังนี้ 
 8.1 การบัญ ชีสิ่ งแวดล้อม   ด้ านการรับรู้ต้นทุน
สิ่งแวดล้อม  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับภาพลักษณ์องค์กร 
โดยรวม  กล่าวคือ  เมื่อองค์กรธุรกิจให้ความส าคัญ               
ในการรับรู้รายได้และค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องกับรายการ             
ที่ เกี่ ย วกับสิ่ งแวดล้อม   และส่ งเสริม ให้ มี น โยบาย                     
ในการรับรู้รายการต้นทุนสิ่งแวดล้อม  เมื่อรายการนั้น
เข้าเกณฑ์การรับรู้ตามกรอบแนวคิดส าหรับการรายงาน
ทางการเงินจะส่ งผลต่อภาพลักษณ์ ที่ ดี ขององค์กร                 
โดยสอดคล้องกับแนวคิดของ  ศิลปพร  ศรีจั่นเพชร 
(2552)  กล่าวว่า  การบัญชีสิ่งแวดล้อมจะเน้นการจัดท า
รายงานทางการ เงิน ให้ สอดคล้ อ งกั บการบ ริห าร                      
ด้านสิ่งแวดล้อมมากขึ้นซึ่งรายงานทางการเงินที่จัดท าขึ้น
จะสะท้อนความจริงด้านเศรษฐกิจและสิ่ งแวดล้อม                
อีกทั้ งยังเป็นข้อมูลให้ฝ่ายบริหารใช้ในการตัดสินใจ

เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม  ตั้งแต่ต้นทุนสิ่งแวดล้อมหนี้สิน                       
ด้านสิ่งแวดล้อม  และการประมาณการรายจ่ายลงทุน    
และสอดคล้องกับแนวคิดของ  นิพันธ์  เห็นโชคชัยชนะ 
และศิลปพร  ศรีจั่นเพชร  (2554)  กล่าวว่ากลุ่มผู้เช่ียวชาญ                      
ว่าด้วยมาตรฐานสากล  เกี่ยวกับการบัญชีและการรายงาน  
(ISAR)  ได้ ออกวิธีปฏิ บั ติ ว่ ากิ จการควรรับรู้ ต้ นทุ น
สิ่ งแวดล้อมเป็นสินทรัพย์ เมื่อ เหตุการณ์   ทางบัญ ชี
เกี่ยวกับต้นทุนสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นเป็นไปตามค านิยาม
ของสินทรัพย์และเหตุการณ์ทางบัญชีดังกล่าวเข้าเกณฑ์
การรับรู้ รายการตามแม่บทการบัญ ชี   นอกจากนี้                   
ผลการศึกษาครั้งนี้ยังสอดคล้องกับการศึกษาความคิดเห็น
ขอ งนั ก บั ญ ชี ไท ย ต่ อ ก า รบั ญ ชี เพื่ อ สิ่ ง แ วด ล้ อ ม                       
พบว่า  บริษัทที่มีแผนงาน  นโยบาย  หรือการด าเนินการ
จัดการทางด้านสิ่งแวดล้อม  ส่วนใหญ่มีรายการทางบัญชี
เกี่ยวกับรายการค่าใช้จ่ายสิ่งแวดล้อม  โดยสาเหตุหลัก
บริษัทเห็นว่าการจัดการดังกล่าวเป็นการสร้างภาพลักษณ์
ที่ดีให้แก่องค์กร 
 8.2  การบัญชีสิ่งแวดล้อม  ด้านการรับรู้ค่าชดเชย               
มีความสัมพันธ์เชิงลบกับภาพลักษณ์องค์กร  โดยรวม 
เนื่ องจากองค์กรธุรกิจไม่มีการรับรู้ค่ าชดเชยอย่ าง
เหมาะสมและเพียงพอ  เป็นเพราะองค์กรธุรกิจยังขาด
ความรู้ความเข้าใจท่ีเพียงพอเกี่ยวกับมาตรฐานการบัญชีที่
เกี่ยวข้อง  รวมไปถึงยังขาดทักษะและประสบการณ์ในทาง
ปฏิบัติเกี่ยวกับการรับรู้ค่าชดเชยที่เกิดขึ้น  จึงไม่สามารถ
น าไปบันทึกบัญชีหรือท าการรับรู้รายการค่าชดเชยได้   
อย่างถูกต้องเหมาะสมอีกทั้งยังไม่มีมาตรฐานการบัญชี
และวิธีการทางบัญชีด้านสิ่งแวดล้อมจากองค์กรวิชาชีพ  
มาใช้เป็นแนวทางปฏิบัติที่ ชัดเจน   เศรษฐกิจจึงไม่ให้
ความส าคัญในการรับรู้ค่าชดเชยด้านสิ่งแวดล้อมซึ่งส่งผล
ต่อภาพลักษณ์องค์กรโดยสอดคล้องกับแนวคิดของ              
ศิลปพร  ศรีจันเพชร  (2552)  กล่าวว่า  ในปัจจุบันยังไม่มี
มาตรฐานการบัญชีเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมออกมาบังคับใช้  
จึงเป็นเรื่องที่ยากและเป็นปัญหาอย่างมาก   เพราะ
รายการที่เกิดขึ้นส่วนใหญ่ไม่เข้าเกณฑ์การรับรู้รายการ
ในทางปฏิบัติเกี่ยวกับการรับรู้ค่าชดเชยและสอดคล้องกับ
การศึกษาแนวทางการประยุกต์ใช้บัญชีเพื่อสิ่งแวดล้อม             
ในโรงงานอุตสาหกรรมเขตจั งหวัดอยุ ธยา  พบว่า  
ผู้บริหารหรือผู้จัดการฝ่ายบัญ ชีหรือพนักงานบัญ ชี              
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มีความรู้เรื่องบัญชีเพื่อสิ่งแวดล้อม  อยู่ในระดับน้อย              
มีการบันทึกการรับรู้ค่าชดเชยด้านสิ่งแวดล้อมมาจาก
สาเหตุต่าง ๆ  ที่เกิดขึ้นจากการปฏิบัติงาน  และมีปัญหา
อุปสรรคในการจัดท าบัญชีเพื่อสิ่งแวดล้อมอยู่ในระดับ   
ปานกลาง  
 8.3 การบัญชีสิ่งแวดล้อม  ด้านการเปิดเผยข้อมูลและ
การรายงานต่อบุคคลภายนอก  มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ
ภาพลักษณ์องค์กร  โดยรวม  กล่าวคือเมื่อองค์กรธุรกิจ  
ให้ความส าคัญกับการจัดท ารายงานด้านสิ่งแวดล้อม              
และสนับสนุ น ให้ เปิ ด เผยข้อมู ลที่ เป็นสาระส าคัญ                    
ในการปฏิ บั ติ ตามกฎหมายที่ เกี่ ย วกับสิ่ งแวดล้อม                 
ต่อสาธารณชนจะส่งผลต่อภาพลักษณ์ที่ดีขององค์กร             
โดยสอดคล้องกับ  ทัศนีย์  ธนอนันต์ตระกูล  (2552)             
ได้ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการพัฒนาการบัญ ชี
สิ่งแวดล้อมความรับผิดชอบต่อสังคม  และภาพลักษณ์
องค์กรของธุรกิ จกระดาษในประเทศไทย  พบว่า              
การพัฒนาบัญชีสิ่ งแวดล้อม  ด้านการเปิดเผยข้อมูล                
และการรายงานต่ อบุ คคลภายนอก  มี ความสั มพั นธ์                              
และผลกระทบเชิงบวกกับภาพลักษณ์องค์กรโดยรวม 
เนื่ อ งจากการ เปิ ด เผ ยข้ อมู ล ด้ าน สิ่ งแ วดล้ อมต่ อ
บุคคลภายนอก  ท าให้ผู้มีส่วนได้เสียและสังคมรอบข้าง
เกิดความเช่ือมั่นในการบริหารจัดการองค์กรและท าให้
ภาพลักษณ์องค์กรดีขึ้น  นอกจากนี้  ผลการศึกษาครั้งนี้
ยังสอดคล้องกับการศึกษาผลกระทบของความรับผิดชอบ
ต่อสังคมทางการบัญชีที่มีต่อความยั่งยืนขององค์กร             
ของธุรกิจการเงินในประเทศไทย  พบว่า  การประยุกต์ใช้
การบัญ ชีสิ่ งแวดล้อมและมีการเปิดเผยข้อมูลไปยัง
บุคคลภายนอก  จะท าให้ผู้มีส่วนได้เสียเกิดการยอมรับ
เป็นการเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กรธุรกิจ               
ทิพยาภรณ์ ปังกา,  ศรีรุ่งรัตน์ สุดสมบูรณ์  และวิษณุ 
สุมิตสรรค์   (2556)  และสอดคล้องกับการศึกษา               
ความคิดเห็นของนักบัญ ชีที่มี ต่อการเปิดเผยข้อมูล                
การบัญชีสิ่งแวดล้อมของกลุ่มอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์            
ในประเทศไทย  พบว่าการเปิดเผยข้อมูลด้านสิ่งแวดล้อม
ถือว่าเป็นสิ่ งส าคัญเพราะเป็นการแสดงความรับผิด
สิ่งแวดล้อม อีกทั้งผู้ประกอบการเห็นว่าการเปิดเผยข้อมูล
ดั งกล่ าวเป็นการสร้างภาพลักษณ์ ที่ ดี ให้กับองค์กร                  
(กรกริช  วัฒนาเลขาวงศ์,  2556) 

9. ข้อเสนอแนะ  
 จากการศึกษาเรื่อง  ความสัมพันธ์ระหว่างการบัญชี
สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม แ ล ะ ภ าพ ลั ก ษ ณ์ ข อ งอ งค์ ก ร ธุ ร กิ จ                        
ในจังหวัดอยุธยา  ในครั้งนี้เป็นแนวทางให้องค์กรธุรกิจ                          
มีการพัฒนาการจัดท าบัญชีสิ่งแวดล้อมให้มีประสิทธิภาพ
และประสิ ท ธิ ผลซึ่ งส่ งผล โดยตรงต่ อภ าพลั กษณ์                 
องค์กร ผู้วิจัยจึงมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 9.1 การบั ญ ชีสิ่ งแวดล้ อม  ผู้ บ ริห ารฝ่ ายบั ญ ชี               
ขององค์กรธุรกิจมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการบัญชี
สิ่งแวดล้อมอยู่ ในระดับมาก  ดังนั้นหากองค์กรธุรกิจ               
มี ก ารส่ งเส ริม และสนั บ สนุ น ให้ มี ก ารจั ดท าบัญ ชี            
สิ่งแวดล้อมภายในองค์กร  เช่น  การน าเสนอข้อมูล                
ที่ เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมในงบการเงิน  การรับรู้รายได้              
และค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม  การวัดมูลค่าภาระ
ผูกพันที่ เกี่ยวกับสิ่ งแวดล้อม  อีกทั้ งยังส่งเสริมให้มี
น โย บ าย ใน ก าร รั บ รู้ ค่ า ช ด เช ย ด้ า น สิ่ งแ วด ล้ อ ม                    
อย่างเหมาะสม  และเพียงพอรวมถึงมีการจัดท ารายงาน
ด้านสิ่งแวดล้อมและเปิดเผยข้อมูลต่อสาธารณชน  จะช่วย
ส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่องค์กร 
 9.2  ภาพลักษณ์องค์กร  ผู้บริหารฝ่ายบัญชีขององค์กร
ธุรกิจมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับภาพลักษณ์องค์กรอยู่ใน
ระดับมาก  ดังนั้นหากองค์กรธุรกิจให้ความส าคัญกับ
ภาพลักษณ์องค์กร  เช่น  การผลิตสินค้าที่มีคุณภาพเป็นที่
ยอมรับของผู้บริโภคส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดความจงรักภักดี
ต่อสินค้าขององค์กรอีกทั้งยังส่งเสริมและสนับสนุนให้มี
การบริหารจัดการด้านสิ่งแวดล้อมอย่างมีประสิทธิภาพ
และประสิทธิผลท าให้ได้รับการสนับสนุนและได้รับ                
ความไว้วางใจด้วยดีจากชุมชนและสังคม  ซึ่งส่งผลโดยตรง
ต่อผลการด าเนินงานขององค์กร 
 9.3 การบัญชีสิ่งแวดล้อมและภาพลักษณ์องค์กร     
ธุรกิจในเขตจังหวัดอยุธยา  การทดสอบสมมติฐาน                 
พบว่าการบัญ ชีสิ่ งแวดล้อมมีความสัมพัน ธ์ เชิงบวก                
กับภาพลักษณ์องค์กร  ดังนั้น  หากองค์กรธุรกิจมการส่งเสริม                      
และสนับสนุนให้มีการจัดท าบัญชีสิ่งแวดล้อมอย่างมี
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลจะส่งผลดีต่อภาพลักษณ์
องค์กร  
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ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรมีการศึกษาถึงปัญหาหรือสาเหตุที่องค์กรธุรกิจ

ไม่ให้ความส าคัญกับการจัดท าบัญชีสิ่งแวดล้อม 
2. ผู้วิจัยควรปรับเปลี่ยนวิธีการจัดเก็บข้อมูลจาก            

แบบแบบสอบถามไปเป็นการสัมภาษณ์เพื่อจะได้ข้อมูลเชิงลึก 
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