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บทคัดย่อ 
 กำรศึกษำครั้งนี้มีวัตถุประสงค์  เพื่อศึกษำกลวิธีกำร
โน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมโดยศึกษำผ่ำน
ทำงสังคมออนไลน์  เฟซบุ๊กแฟนเพจ  (Facebook  Fan Page)  
เฉพำะคลิปวีดีโอเกี่ยวกับควำมงำมตั้งแต่วันที่ 1 มกรำคม 
พ.ศ.  2560  ถึงวันที่  31  ธันวำคม  พ.ศ.  2561 ซึ่งใช้
ข้อมูลจำกเฟซบุ๊กแฟนเพจ  (Facebook Fan Page) ซึ่ง
ผู้วิจัยได้ก ำหนดกลุ่มตัวอย่ำงแบบเจำะจง  (Purposive 
sampling) จ ำนวน  3  คน (คัดเลือกจำก  3  อันดับแรก
จำกจ ำนวนผู้ติดตำมในหน้ำเฟซบุ๊กแฟนเพจในประเทศไทย)  
ได้แก่  แพร  (Pearypie)  สำยป่ำน  (Sp Saypan) และ  
โมเม  (Momay  Pa  Plearn)  โดยใช้กำรวิเครำะห์เนือ้หำ  
(Content analysis)  
 ผลกำรศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำม พบกลวิธีในกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมมีทั้งหมด 6 กลวิธี คือ กำรแนะน ำ กำรอ้ำงอิง  
กำรชักจูง กำรเปรียบเทียบกำรช่ืนชมและกำรใช้อุปลักษณ์ 
 
ค าส าคัญ : กำรโน้มน้ำวใจ, กลวิธีทำงภำษำ,  
             บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม 
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Abstract 
 The  objective  of  this  study  was  to  examine 
persuasive  strategies  used  by  beauty bloggers. 

It was  examined  by  using  the  online  social  
media analysis  (Facebook  Fan  Page),  only video 
clips about beauty, from January 1, 2017 to 
December 31, 2018. The sample was used 
purposive sampling from 3 people (selected from 
the top 3 based on the number of followers on 
the Facebook fan page in Thailand): Pearypie, Sp 
Saypan,  and  Momay Pa Plearn. Data  analysis  
was used  Content  analysis. 
  The  results  of  the  study  revealed  that  the 
persuasive  strategies  used  by beauty  bloggers 
were  as  follows:  six  persuasive  strategies  used 
bybeauty  blogger  were  Suggestions, References, 
Persuasion, Comparing, Admiration, and Using 
metaphors.  
 
Keywords : Persuasion, Language Strategies,  
                 Beauty bloggers. 
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1. บทน า 
 กำรสื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน  มนุษย์ใช้ภำษำเพื่อ   
กำรสื่อสำรแลกเปลี่ยนสำร  ควำมรู้สึกนึกคิดกับบุคคลอื่น 
ตลอดจนเพื่อให้เกิดพฤติกรรมในกำรด ำเนินกิจกรรม  
ต่ำง ๆ  ในชีวิตประจ ำวัน นอกจำกมนุษย์จะใช้ภำษำ    
เพื่อกำรสื่อสำร มนุษย์ยังใช้ภำษำเพื่อจุดประสงค์บำงอยำ่ง
และหวังให้เกิดผลตำมจุดประสงค์ดังกล่ำว กำรโน้มน้ำวใจ
เป็นกลวิธีทำงภำษำประกำรหนึ่งที่มนุษย์น ำมำใช้  โดย
หวังผลที่สำมำรถจะท ำให้บุคคลอื่นกระท ำกิจกรรมอันใด
ตำมเจตนำที่ผู้ส่งภำษำโน้มน้ำวใจนั้นต้องกำร Lakoff 
(1982,  อ้ำงในวัชรำภรณ์  อนันต์, 2560)  ให้ควำมหมำย
ของกำรโน้มน้ำวใจ  (Persuasive  Discourse) ว่ำเป็น
กำรใช้ภำษำของมนุษย์  เพื่อให้กำรสื่อสำรที่เกิดขึ้นมี
ผลส ำเร็จในกำรเปลีย่นแปลงควำมคิด พฤติกรรม  ทัศนคติ  
รวมถึงควำมรู้สึก  ให้เกิดผลเป็นไปตำมเจตนำของผู้ใช้
ภำษำและณัฏฐ์ชุดำ  วิจิตรจำมรี  (2556)  ได้กล่ำวว่ำ  
กำรโน้มน้ำวใจมีบทบำทส ำคัญในชีวิตประจ ำวันและ
ควำมส ำเร็จในกำรด ำเนินกิจกรรมต่ำง  ๆ  ในกำรสื่อสำร
ประจ ำวัน 
 กำรสื่อสำรในปัจจุบันมีกำรเปลี่ยนแปลงจำกอดีต  
โดยเฉพำะกำรสื่อสำรในรูปแบบสังคมออนไลน์ เช่น  
เฟซบุ๊ ก   อิ นสตำแกรม   และทวิ ต เตอร์  เป็ นต้ น 
ชีวิตประจ ำวันของสังคมไทยจึงมีกำรเปลี่ยนแปลงตำมยุค
สมัย  โดยกำรใช้สื่อทำงออนไลน์มำกยิ่งขึ้นตลอดจนกำร
ติดต่อสื่อสำรระหว่ำงบุคคลหรือกำรเข้ำรับข่ำวสำรของ
บุคคลสำธำรณะ  กำรอ่ำนข่ำว  กำรซื้อสินค้ำออนไลน์  
เป็นต้น  เนื่องจำกสื่อสังคมออนไลน์มีกำรเปิดรับข้อมูล
อย่ำงไม่มีกำรจ ำกัด  บุคคลสำมำรถติดต่อสื่อสำรกันได้
อย่ำงเป็นอิสระ  สำมำรถรับข้อมูล  ควำมรู้ที่ตนเองมีควำม
สนใจ ตลอดจนท ำกิจกรรมต่ำง  ๆ ได้ตำมที่ต้องกำร
ปนัดดำ  เซ็นเชำวนิช  (2556) กล่ำวว่ำกำรใช้สังคม
ออนไลน์ สำมำรถก ำเนิดอำชีพใหม่ ๆ หลำกหลำยอำชีพ
และอำชีพที่มีควำมนิยมอย่ำงมำกโดยเฉพำะในสังคม
ออนไลน์นั่นคืออำชีพบล็อกเกอร์ด้ำนต่ำง ๆ โดยเฉพำะ
บล๊อกเกอร์ด้ำนควำมงำมหรือบิวตี้บล็อกเกอร์บล็อกเกอร์
ด้ ำ น ค ว ำ ม ง ำ ม ที่ มี ช่ื อ เ สี ย ง ใ น สั ง ค ม อ อ น ไ ล น์   
เป็นบล็อกเกอร์ที่มีบุคคลเป็นผู้ติดตำมจ ำนวนมำกโดย
บุคคลที่ติดตำมมักมีควำมสนใจด้ำนสำระควำมงำมเช่นกัน  

ผู้ติดตำมจะเข้ำมำอ่ำนสำระด้ำนควำมงำมเช่น  เคล็ดลับ
ควำมงำม  ผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำม วิธีกำรแต่งหน้ำ -  
ท ำผม เป็นต้น โดยที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมจะสร้ำง
แฟนเพจ  เพื่อน ำเสนอเรื่องรำวเกี่ยวกับควำมงำมให้บคุคล
ที่มีควำมสนใจทำงด้ำนควำมงำมมำกดปุ่มติดตำมทำง
ช่องทำงสื่อสังคมออนไลน์  โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเฟซบุ๊กและ
ยูทูปซึ่งเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่ได้รับควำมนิยมอย่ำงมำก
ในขณะนี้  โดยบล็อกเกอร์แต่ละคน  จะมีวิธีกำรน ำเสนอ
เนื้อหำสำระทำงด้ำนควำมงำมอย่ำงมีเอกลักษณ์ในแต่ละ
คน  เช่น  บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่น ำเสนอผลิตภัณฑ์
ด้ำนควำมงำม  ในรำคำที่บุคคลต่ำง  ๆ  สำมำรถซื้อได้
ตำมร้ำนค้ำทั่วไป  บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่น ำเสนอ
วิ ธี ก ำ ร แ ต่ ง ห น้ ำ แ น ว เ ก ำ ห ลี  - ยุ โ ร ป   โ ด ย จะม ี
ช่ือบอกที่คลิปวิดีโอเป็นหัวข้อหลักของกำรแต่งหน้ำ      
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่นิยมน ำเสนอและเปรียบเทียบ
ผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมจำกยี่หอ้ต่ำง ๆ รวมถึงบล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำมที่เน้นกำรน ำเสนอเฉพำะวิธีกำรแต่งหน้ำโดย
ที่ไม่มีกำรพูด – บรรยำยในคลิปวิดีโอเหมือนกับบล็อก
เกอร์ด้ำนควำมงำมผู้อื่น เป็นต้น ทั้งนี้บล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมจะมีกลวิธีกำรน ำเสนอเนื้อหำเกี่ยวกับสำระ
ควำมงำมที่น่ำสนใจ  รวมถึงมีวิธีกำรพูด-บรรยำยที่เป็น
เอกลักษณ์ประจ ำบุคคลผ่ำนคลิปวิดีโอท ำให้บุคคลที่สนใจ
ในด้ำนเนื้อหำสำระทำงด้ำนควำมงำมเช่นกัน  เกิดควำม
สนใจและติดตำมบล็อกเกอร์เหล่ำนั้น กลุ่มบุคคลที่มีควำม
นิยมและติดตำมบล็อกเกอร์นั้น   ๆ  จะเรียกว่ำกลุ่ม
ผู้ ติ ดตำม  ซึ่ งเป็นกลุ่มบุคคลที่ติดตำมให้ควำมนิยม 
บ ล็ อ ก เ ก อ ร์ ด้ ำ น ค ว ำ ม ง ำ ม เหล่ ำนั้ นผ่ ำนวิ ธี ก ำร 
กดถูกใจ  และกำรกดติดตำมในช่องทำงแฟนเพจที่บล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำมเหล่ำนั้นสร้ำงขึ้น  และเมื่อบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมมีผู้ติดตำมเป็นจ ำนวนมำก  บล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมผู้นั้นจะมีช่ือเสียงในเวลำต่อมำ  และจะได้รับ
กำรสนับสนุนจำกผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมต่ำง  ๆ  ตำมมำ
อีกด้วย      
 จะเห็นได้ว่ำควำมนิยมบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม       
ที่เพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง  ส่งผลให้คนธรรมดำกลำยเป็นคน
มีชื่อเสียงในสังคม  ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์และไดก้ลำยเปน็
บุคคลที่ได้รับควำมนิยมในปัจจุบัน  ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษำ
กลวิธีทำงภำษำของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  ซึ่งได้รับ
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ควำมนิยมเป็นอย่ำงมำก  จำกกำรสังเกตยอดกำรกดถูกใจ 
กำรติดตำมตลอดจนจ ำนวนครั้งในกำรเข้ำรับชมคลิปวิดีโอ
กำรน ำเสนอสำระควำมงำมของบล็อกเกอร์ ด้ำนควำมงำม
ดังกล่ำว กำรสื่อสำรของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม มักจะมี
อิทธิพลต่อผู้ติดตำม  สอดคล้องกับกำรศึกษำวิจัยของ  
แพร  ไกรฤกษ์  (2558) ที่ได้ศึกษำวิจัยเรื่องอิทธิพลของ
บิวตี้บล็อกเกอร์กับกำรบริโภคผลิตภัณฑ์เสริมควำมงำม
ของสตรีไทยในยุคสื่อสังคมออนไลน์  พบว่ำบล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำมมีอิทธิพลต่อกำรเปลี่ยนรูปลักษณ์กำร    
แต่งกำย  กำรแต่งหน้ำรวมถึงกำรดูแลตนเองของสตรีไทย  
รวมถึงเป็นแรงบันดำลใจต่อสตรีไทยในยุคสื่อสังคม
ออนไลน์ในกำรเปลี่ยนแปลงและดูแลตนเองให้สวยงำม
กว่ำเดิม  นอกจำกนั้นผลกำรศึกษำยังปรำกฏผู้ตอบข้อมูล
ในกำรศึกษำบำงท่ำนมีควำมต้องกำรที่จะมีรูปลักษณ์
เช่นเดียวกับบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่ตนเองติดตำม 
และจำกกำรศึกษำของ  นิตยำ ฐำนิตธนกร (2556)     
เรื่อง Beauty Blogger :  ผู้ทรงอิทธิพลด้ำนควำมงำม   
บนโลกออนไลน์  ได้เสนอควำมคิดเกี่ยวกับปัจจัยส ำคัญ 
ที่ท ำให้บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมมีอิทธิพลต่อควำมคิดและ     
กำรตัดสินใจ ในกำรซื้ อผลิตภัณฑ์ของบุคคลทั่ วไป        
ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงมีควำมสนใจศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจ
ของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  โดยเฉพำะบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมที่มีช่ือเสียงและมียอดผู้ติดตำมจ ำนวนมำกใน
อันดับต้น ๆ ของประเทศไทย เพื่อวิเครำะห์กลวิธีกำรใช้
ภำษำในกำรโน้มน้ำวใจในประเด็นต่ำง ๆ โดยใช้ทฤษฎี   
วัจนกรรมของ Searle (1976) ที่น ำเสนอให้เห็นควำมสัมพันธ์
ระหว่ำงภำษำและกำรกระท ำ  กล่ำวคือ วัจนกรรมเป็น 
กำรกระท ำที่เกิดขึ้นเมื่อผู้พูดหรือผู้เขียนกล่ำวถ้อยค ำใด
ถ้อยค ำหนึ่งกับผู้ฟังหรือผู้อ่ำน  
 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพื่อศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม 
 

3.  วิธีการด าเนินการวิจัย  
 3.1  ขอบเขตของกำรวิจัย 
  กำรศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำมผ่ำนทำงสังคมออนไลน์นี้รวบรวมข้อมูลจำก
คลิปวีดีโอจำกเฟซบุ๊กแฟนเพจและคลิปวีดีโอในกำร  

แนะน ำทำงควำมงำมของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมช้ันน ำ
ของประเทศไทย 3  อันดับแรก (อ้ำงอิงจำก จ ำนวนผู้ติดตำม  
เฟซบุ๊กแฟนเพจ ณ วันที่ 20 พฤษภำคม พ.ศ. 2560) ได้แก่  
แ พ ร (Pearypie) ส ำ ย ป่ ำ น ( Sp  Saypan)0แ ล ะ โ ม เ ม  
(Momay  Pa  Plearn) โดยคัดเลือกเฉพำะคลิปวีดีโอในกำร
รีวิวกำรแต่งหน้ำและคลิปวิดีโอกำรแนะน ำทำงควำมงำม  
ตั้งแต่ 1 มกรำคม พ.ศ.  2560 ถึง 31 ธันวำคม  พ.ศ.  2561 
 3.2 วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
  ในกำรศึกษำเรื่องกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อก
เกอร์ด้ำนควำมงำม ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำรรวบรวมข้อมูลต่ำง ๆ 
โดยกำรเริ่มจำกกำรคัดเลือกกลุ่มตัวอย่ำง  วิธีกำร เก็บ
รวบรวมข้อมูล กำรจัดท ำเครื่องมือวิจัย กำรวิเครำะห์ข้อมูล  
ซึ่งมีวิธีกำรด ำเนินกำรดังต่อไปนี้ 
   3.2.1 กำรคัดเลือกกลุม่ตัวอย่ำง 
   ผู้วิจัยก ำหนดกลุ่มตัวอย่ำงแบบเจำะจง  
(Purposive sampling) เพื่อเก็บข้อมูลกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจ  
โดยเลือกคลิปวีดีโอจำกเฟซบุ๊กแฟนเพจและคลิปวีดีโอใน
กำรแนะน ำทำงควำมงำมของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
ชั้นน ำของประเทศไทยที่มีจ ำนวนผู้ติดตำมมำกที่สุด 3 
อันดับแรกของประเทศไทย (อ้ำงอิงจำกจ ำนวนผู้ติดตำม
เฟซบุ ๊กแฟนเพจ ณ วันที่  20  พฤษภำคม  พ.ศ. 2560) 
ตั้งแต่วันที่ 1 มกรำคม พ.ศ. 2560  ถึงวันที่ 31 ธันวำคม  
พ.ศ. 2561 โดยคัดเลือกเฉพำะคลิปวีดีโอที่มีผู้เข้ำชมสูงสุด
ของแต่ละบล็อกเกอร์จ ำนวนบล็อกเกอร์ละ 3 คลิป 
 

ตารางที่  1   แสดงรำยช่ือบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม อันดับ
1-5 ที่มีจ ำนวนผู้ติดตำมในเฟซบุ๊ก แฟนเพจ 
มำกที่สุด 

 

รายชื่อบล็อกเกอร์ 
ด้านความงาม 

เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
(Facebook Fan 

Page) 

จ านวนผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊ก     

แฟนเพจ (คน) 
1. แพร 
(Pearypie) 
 

Pearypie: Make-up 
Artist/Theatrical 
Artist 

1,368,989 

2. สำยป่ำน      
(SP  Saypan) 

SP Saypan 1,253,840 

3. โมเม Momay Pa Plearn 480,852 
4. เมอำ I’m Mayyr - Blog 377,010 

5. มด Cinnamongal.com 218,463 
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ที่มำ: เฟซบุ๊กแฟนเพจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม          
(ข้อมูล ณ วันท่ี 20 พฤษภำคม พ.ศ. 2560) 
 3.2.2 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  ผู้วิจัยจะท ำกำรเก็บรวบรวมข้อมูลจำกกลุ่ม
ตัวอย่ำง ด้วยวิธีกำรถอดเสียงคลิปวิดีโอที่คัดเลือกไว้เพื่อ 
ใช้เป็นข้อมูลส ำหรับกำรศึกษำวิเครำะห์รูปภำษำและจัด
ประเภทของกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำม  
  กำรศึกษำครั้ งนี้ ผู้ วิจัยใช้กำรวิ เครำะห์
เนื้อหำ (Content  analysis) โดยวิเครำะห์ถ้อยค ำของ
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมจำกคลิปวีดีโอในเพจเฟซบุ๊คโดยใช้
ทฤษฎีวัจนกรรมของ Searle (1969) รวมถึงทฤษฎีกำร
สื่อสำรเพื่อกำรโน้มน้ำวใจของ Brembeck and Howell  
(1952)  และ Roger (2007) เป็นกรอบในกำรวิเครำะห์
กลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม 
  Searle (1969) ได้ อธิ บำยว่ ำ วั จนกรรม
หมำยถึงค ำพูดที่สื่อกำรกระท ำ กำรวิเครำะห์วัจนกรรม
สำมำรถท ำให้เห็นลักษณะเฉพำะตัวที่แตกต่ำงจำกวัจนกรรม
อื่นได้ Searle (1969) เสนอกำรพิจำรณำเง่ือนไขวัจนกรรม 
(Speed  Act  Condition)  4  ประกำร ในกำรวิเครำะห์ 
วัจนกรรม ได้แก่เงื่อนไขข้อควำม  (Propositional  Content  
Condition) เง่ือนไขเตรียมกำร (Preparatory Condition)  
เง่ือนไขควำมจริงใจ(Sincerity  Condition) และเง่ือนไข
ควำมครบถ้ วน (Essential  Condition) นอกจำกนั้น  
Searle ได้แบ่งประเภทของวัจนกรรมเป็น  5  ประเภท
ได้แก่ วัจนกรรมบอกกล่ำว (Assertive) วัจนกรรมช้ีน ำ  
(Directive) วัจนกรรมผูกมัด (Commissive) วัจนกรรม
แสดงควำมรู้สึก (Expressive)  และวัจนกรรมกล่ำวประกำศ  
(declaratives) 
  ในกำรศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของ  
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  แนวคิดและทฤษฎีกำรสื่อสำร
เพื่อกำรโน้มน้ำวใจเป็นแนวคิดส ำคัญส ำหรับกำรศึกษำใน
ครั้งนี้  Brembeck  and  Howell  (1952  อ้ำงในณัฏฐ์ชุดำ  
วิจิตรจำมรี, 2556) กล่ำวว่ำกำรโน้มน้ำวใจเป็นกำรสื่อสำร
ของบุคคลผู้ต้องกำรสร้ำงแรงจูงใจหรือแรงกระตุ้น  (Motive) 
เพื่อเปลี่ยนควำมคิด ทัศนคติ  ควำมเช่ือ  ตลอดจนสำมำรถ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของบุคคลอื่นได้ตำมที่ผู้ส่งสำรกำร

โน้มน้ำวใจต้องกำร  และนอกจำกนี้ยังสอดคล้องกับแนวคดิ
ของ Roger (2007 อ้ำงในณัฏฐ์ชุดำ  วิจิตรจำมรี ,2556) 
กล่ำวว่ำกำรสื่อสำรเพื่อกำรโน้มน้ำวใจของบุคคลมี
วัตถุประสงค์ส ำคัญเพื่อจะเปลี่ยนแปลงควำมคิด ทัศนคติ 
และพฤติกรรมของบุคคลอื่นทั้งนี้  ศิริพรรณ  กิจก้องเจริญ  
(2551)  ได้ให้ควำมหมำยเกี่ยวกับกำรโน้มน้ำวใจ ว่ำเป็น
กำรส่งสำรของบุคคลเพื่อวัตถุประสงค์ที่อยำกจะเปลี่ยน
ควำมเช่ือ ทัศนคติ ค่ำนิยม รวมถึงพฤติกรรมของบุคคลอื่น  
ด้วยกลวิธีที่เหมำะสมและมีผลตำมที่ผู้โน้มน้ำวใจต้องกำร 
  
4. ผลการวิจัย 
  จำกกำรพิจำรณำข้อมูลปรำกฏกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจ
ของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมได้ทั้งสิ้น 6 กลวิธี  ได้แก่ 
กำรแนะน ำ  กำรอ้ำงอิง  กำรชักจูง  กำรเปรียบเทียบ   
กำรชื่นชม  และกำรใช้อุปลักษณ์ 
 4.1 กำรแนะน ำ 
   กำรแนะน ำเป็นกลวิธีที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
แนะน ำเทคนิคกำรแต่งหน้ำ  กำรเลือก  ใช้เครื่องส ำอำง  
เคล็ดลับควำมงำม  ผ่ำนกำรพูดและแสดงกำรแต่งหน้ำใน
คลิปวิดีโอ ตลอดคลิปวิดีโอจะแสดงกำรแต่งหน้ำและ
แนะน ำผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมจำกยี่ห้อต่ำง  ๆ  รวมถึง
แนะน ำวิธีกำรใช้งำนผลิตภัณฑ์ควำมงำมผู้ติดตำมที่มี 
ควำมนิยมด้ำนผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมเหมือนกัน  จึงมัก
นิยมชมคลิปเพื่อเรียนรู้เคล็ดลับควำมงำม  ผ่ำนกำรแนะน ำ
ของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมกำรแนะน ำจึงเป็นกลวิธีกำร 
โน้มน้ำวใจท ำให้ผู้ติดตำมมีควำมนิยมในกำรรับชมคลิป
วิดี โอของบล็อกเกอร์ด้ ำนควำมงำมเป็นอย่ำ งมำก 
เนื่องจำกผู้ติดตำมที่มีควำมนิยมด้ำนควำมงำมและ
ผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำม  จะได้เพิ่มข้อมูลควำมรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์  เคล็ดลับควำมงำม รวมถึงวิธีกำรใช้ งำน
ผลิตภัณฑ์ที่ถูกต้อง เป็นต้น โดยที่ยังไม่ต้องซื้อผลิตภัณฑ์
มำใช้เองแต่จะได้ทำงเลือกในกำรซื้อผลิตภัณฑ์ทีต่นเอง
สนใจผ่ำนกำรแนะน ำของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่
มักจะสร้ำงเนื้อหำในคลิปวิดีโอเพื่อแนะน ำผลิตภัณฑ์ด้ำน
ควำมงำมที ่เพิ ่ง ออกใหม ่จำกผลิตภัณฑ์ยี่ห้อต่ำง ๆ 
เนื่องจำกผลิตภัณฑ์ยี่ห้อต่ำง  ๆ  จะนิยมส่งผลิตภัณฑ์ด้ำน
ควำมงำมมำให้บล็อกเกอร์ทดลองใช้และเขียนแนะน ำหรือ
ท ำคลิปวิดีโอแนะน ำผลิตภัณฑ์ดังกล่ำวผ่ำนทำงเฟซบุ๊ก 
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แฟนเพจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  นั้น ๆ เองเพื่อให้
ผู้ติดตำมที่นิยมผลิตภัณฑ์ควำมงำมได้รับทรำบข่ำวสำร
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ประกอบกำรตัดสินใจในกำรซื้อผลิตภัณฑ์
ควำมงำมมำใช้งำนเองและเป็นกำรโน้มน้ำวใจให้เกิดควำม
สนใจในผลิตภัณฑ์เหล่ำนั้น 
  ตัวอย่ำงที่  1 
  “รองพื้นนะคะ วันนี้ก็กลับมำใช้  It’s cosmetic  
เพรำะว่ำมันเป็นผิวดีแล้วก็รู้สึก  ว่ำผิวมันได้หำยใจนะค่ะ 
เนื่องจำกว่ำช่วงที่ผ่ำนมำเรำแต่งหน้ำกันแน่นมำก  เหมือน
แบบว่ำผิวไม่ค่อยได้มีโอกำสหำยใจเท่ำไหร่  โมเมจึงแนะน ำ
ให้ใช้  CC  cream  ที่มีส่วนผสมของกำรบ ำรุง  และมี
ส่วนผสมของกันแดด  SPF  50 ++  แต่จริงๆแล้วตัวนี้ก็
ปกปิดได้ดีจนเกือบ  จะเป็นรองพื้นเลยนะคะ  แค่รู้สึก
เหมือนว่ำมันไม่มีอะไรบนผิวมำกนัก”ที่มำ : Momay  Pa  
Plearn (13 เมษำยน 2560) จำกตัวอย่ำงที่ 1 จะเห็นว่ำ
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมใช้กลวิธีกำรแนะน ำ  โดยจะพบ
กริยำ “แนะน ำ”  โดยบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมแนะน ำ
ผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมว่ำผลิตภัณฑ์นี้มีข้อดีอย่ำงไร  
ท ำไมจึงควรใช้ตำมจำกตัวอย่ำงบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
แนะน ำให้ใช้ผลิตภัณฑ์ควำมงำมอย่ำงหนึ่ง  เนื่องจำกมี
สรรพคุณที่บ ำรุงผิว  และสำมำรถกันแดด SPFF50 ++  
อีกด้วย ผู้รับชมคลิปวิดีโอจะสำมำรถทรำบได้ว่ำผลิตภัณฑ์
นี้มีข้อดีอย่ำงไร โดยที่ไม่ต้องซื้อผลิตภัณฑ์มำใช้เอง ซึ่ง
สำมำรถโน้มน้ำวใจต่อผู้ติดตำมบล็อกเกอร์ที่ซื้อผลิตภัณฑ์       
ด้ำนควำมงำมทีด่ังกล่ำว 
  4.2  กำรอ้ำงอิง 
  กำรอ้ำงอิงเป็นกลวิธีที่ผู้พูดกล่ำวอ้ำงอิงถึงบุคคล
ที่มีช่ือเสียงและเป็นที่ยอมรับของบุคคลทั่วไปเช่น  ดำรำ 
นักแสดง นักร้อง รวมถึงบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่มี
ช่ือเสียงในสังคมออนไลน์ เป็นต้นเพื่อเป็นกำรสนับสนุนให้
ผู้ติดตำมเกิดควำมเชื่อมั่น สำมำรถเรียกควำมนิยมจำกกำร
แต่งหน้ำตำมเพื่อให้เหมือนบุคคลที่มีช่ือเสียงท่ีผู้ติดตำมช่ืน
ชอบได้เช่นกัน 
  ตัวอย่ำงที่  2 
  “สวัสดีค่ะท่ำนผู้ชม อยู่กับพำเพลินวันนี้นะคะก็ 
จะแนะน ำกำรแต่งหน้ำในลุคของคุณแม่นั่นคือเจโล 
นั่นเองตัวนี้นะคะดินสอเขียนคิ้วที่ชมพู่แนะน ำโมเม      
ให้ใช้ตำมคิ้วก็จะเรียงสวยเหมือนชมพู่ อำรยำ...” 

ที่มำ : Momay  Pa  Plearn (17 เมษำยน 2560) จำก
ตัวอย่ำงที่  2  บล็อกเกอรด้ำนควำมงำมอ้ำงอิงช่ือดำรำ
นักแสดงที่ เป็นที่รู้จักและนิยมอย่ำงเช่น เจโล  หรือ 
เจนนิเฟอร์  โลเปซ  นักร้องช่ือดังระดับโลกและชมพู่  
อำรยำ  เอ  อำรณ์เก็ต ดำรำนักแสดงช่ือดังในประเทศไทย  
เป็นกำรอ้ำงอิงเพื่อสร้ำงควำมมั่นใจควำมน่ำเ ช่ือถือ  
รวมถึงกำรดึงดูดควำมสนใจต่อผู้ติดตำมอีกด้วยผู้ติดตำมที่
ช่ืนชอบแนวทำงกำรแต่งหน้ำเหมือนดำรำนักแสดงที่ตน
ชอบจะยิ่ ง เพิ่มควำมสนใจในคลิปวิดี โอกำรน ำเสนอ 
กำรแต่งหน้ำดั งกล่ำวรวมถึงกระตุ้นควำมสนใจ ใน
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้น ำเสนอในคลิปวิดีโอกำรแต่งหน้ำ  เช่น    
“ตัวนี้นะคะดินสอเขียนคิ้วที่ชมพู่แนะน ำ โมเมให้ใช้ตำม  
คิ้วก็จะเรียงสวยเหมือนชมพู่  อำรยำ” ผู้ติดตำมอำจมี
แนวโน้มในกำรเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ดินสอเขียนคิ้วยี่ห้อ
ดังกล่ำว  เพื่อให้คิ้วสวยเหมือนชมพู่  อำรยำ เอ  อำร์เก็ต  
เป็นต้น 
 4.3 กำรชักจูง 
  กลวิธีชักจูงของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  เป็น
กลวิธีที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมกล่ำวชักจูงให้ผู้ติดตำม
เกิดควำมสนใจ  กระตุ้นให้ผู้ติดตำมเกิดอำรมณ์ควำมคิด
และคล้อยตำมสิ่งที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมน ำเสนอ  
ตลอดจนสำมำรถเปลี่ยนทัศนคติ  ควำมเช่ือ  และปฏิบัติ
ตำมในสิ่งที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมได้น ำเสนอสำระ
ควำมงำมผ่ำนคลิปวิดีโอจำกกำรวิเครำะห์กลวิธีกำรชักจูง  
ผู้วิจัยแบ่งกลวิธีกำรชักจูงเป็น  3  ประเภทดังนี้  กำรชักจูง
ด้วยปริมำณ  กำรชักจูงด้วยคุณสมบัติ  และกำรชักจูงจำก
ประสบกำรณ์ 
  4.3.1 กำรชักจูงด้วยปริมำณ  
   กำร ชักจู งด้ วยปริมำณเป็นกำรเสนอ
กิจกรรมส่งเสริมกำรขำยเป็นกลวิธีของบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมชักชวนให้ผู้ติดตำมท ำกิจกรรมบำงสิ่งบำงอย่ำง  
โดยจะระบุสถำนที่  เวลำ  สิทธิพิเศษ  รำคำ  โดยเฉพำะ
อย่ำงยิ่ง กำรสนับสนุนกำรขำย  (promotion)  เพื่อดึงดูด
ใจให้ผู้ติดตำมเกิดควำมสนใจอยำกรับประโยชน์จำกกำร
ร่วมกิจกรรมที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมได้เสนอผ่ำนคลิป
วิดีโอ  ผู้ติดตำมจะได้รับผลิตภัณฑ์ในรำคำที่ถูกกว่ำใน
รำคำปกติ รวมถึงได้รับผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมในปริมำณ
ที่มำกข้ึนจำกรำคำปกติเช่น  ซื้อ  1  แถม  1  กำรลดรำคำ 
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25%  หรือกำรซื้อตำมจ ำนวนที่ก ำหนดจะรับของแถมฟรี      
เป็นต้น  โดยบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมจะเน้นย้ ำถึงเงื่อนไข
กำรได้รับผลิตภัณฑ์ในปริมำณที่มำกกว่ำปกติ  โดยเสนอ
กิจกรรมส่งเสริมกำรขำย  (promotion)  โดยจะระบุช่วง
ระยะเวลำ  สถำนที่และช่ือผลิตภัณฑ์  เพื่อให้ผู้ติดตำม
สำมำรถไปซื้อผลิตภัณฑ์  ควำมงำมในรำคำที่ถูกและได้รับ
ปริมำณที่มำกกว่ำ 
  ตัวอย่ำงที่  3 
  “ตอนนี้อยู่ที ่ Siam  สำขำ Siam  Square  
One น่ะคะ แล้วก็ตัว  Bronze  ตัวนี้เนี่ย  ก็เป็นตัวที่ป่ำน
รีวิว รีวิวไว้นะคะ  ก็ถ้ำเกิดว่ำ  ใครเนี่ยต้องกำร  Bronze  
ถูกและดีเนี่ย โอเคเลยใช้ดีค่ะตัวที่เป็น  Primer  ที่เป็น 
eye  primer  ตัวใหม่นะคะ  ที่เค้ำเพิ่งน ำเข้ำมำได้ไม่นำน
นะคะ  คือจะเป็นตัวนี้นะคะ  1  แถม  1  เหมือนกันนะ
คะ  359  บำท  คือแบบถูกมำกนะคะ  สำขำอื่นลดมั๊ยคะ 
สำขำอื่นลดมั๊ยคะแบบนี้  eve  and  boy  อ้อ  ลดค่ะ  
ลดเหมือนกันค่ะ” 
   ที่มำ: SP  Saypan  (1 เมษำยน  2561) 
   จำกตัวอย่ำงที ่  3   เป็นสถำนกำรณ์ที่  
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมเสนอกำรสนับสนุนกำรขำย  
(promotion)  และบอกรำยละเอียดของผลิตภัณฑ์ เช่น 
รำคำ สถำนที่ ร้ำนที่จัดจ ำหน่ำยรวมถึงปริมำณที่ผู้ซื้อ
ผลิตภัณฑ์ในช่วงเวลำนี้จะได้รับคือ 1 แถม 1  เป็นกำร
ชักชวนผู้ติดตำมที่สนใจในผลิตภัณฑ์สำมำรถไปซื้อตำม
เพื่อที่จะได้รับผลิตภัณฑ์ในปริมำณที่มำกกว่ำเดิมถึง  1  
เท่ำในรำคำปกติ ซึ่งเมื่อผู้ติดตำมซื้อผลิตภัณฑ์ควำมงำม
ยี่ห้อดังกล่ำวจำกสถำนท่ีและระยะเวลำที่บล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมระบุในคลิปวิดีโอ  เง่ือนไขของผลิตภัณฑ์ในกำรที่
จะได้ผลิตภัณฑ์ในปริมำณที่มำกกว่ำเดิม  เป็นกำรกระตุ้น
ควำมต้องกำรซื้อในผลิตภัณฑ์ต่อผู้ที่รับชมคลิปวิดีโอของ
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมผู้นี้ ให้ท ำพฤติกรรมกำรซื้อ
ผลิตภัณฑ์ควำมงำมตำมที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
น ำเสนอ  
 4.3.2  กำรชักจูงด้วยคุณสมบตั ิ
    กำร ชักจู งด้ วยคุณสมบั ติ เป็ นกำร ให้
สรรพคุณผลดี ผลเสียและคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ด้ำน
ควำมงำม  ประกอบกับเหตุ ผลที่ ควรใช้ผลิตภัณฑ์ 
ควำมงำมท่ีบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมเลือกจำกหลำกหลำย

ยี่ห้อมำประกอบกำรน ำเสนอในคลิปวิดีโอแสดงกำร
แต่งหน้ำ  เพื่อสนับสนุนว่ำผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมที่หยิบ
ยกมำใช้ประกอบกำรแต่งหน้ำนั้น  ส่งผลต่อกำรแต่งหน้ำ
อย่ำงไร  เหตุผลที่ต้องเลือกผลิตภัณฑ์นี้เพื่อประโยชน์กำร
ใช้ในกำรแต่งหน้ำ  เสริมควำมงำม  มีควำมสะดวกและ
สวยงำมอย่ำงไร  คุณสมบัติเมื่อใช้ผลิตภัณฑ์ควำมงำมจำก
ยี่ห้อ ต่ำง ๆ  นั้นมีผลต่อผู้ใช้  เป็นอย่ำงไร  เป็นกำรให้
เหตุผลเสริมและท ำให้ผู้ติดตำมสนใจ  อยำกทดลองใช้
ผลิตภัณฑ์ตำมบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  ตลอดจนซื้อ
ผลิตภัณฑ์ควำมงำมนั้นตำมบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม 
  ตัวอย่ำงที ่ 4 
   “วันนี้จะใช้แปรง  M.A.C  191  ถ้ำเกิด
เขำบอกว่ำ  ถ้ำอยำกได้แบบปกปิดเพิ่มขึ้น  ก็เหมือนให้
ปำด  2  สิ่ง มำผสมกัน  ตรงกลำงนี้มันเป็นเหมือนถำด
ผสมอ่ำเนอะ     คือเขำก็จะให้อย่ำงเนี้ย แล้วก็ค่อย ๆ  ลง
ไปอันนี้ช่วงนี้รู้สึกว่ำแอบมีควำมเข้มกว่ำหน้ำหน่อย  แต่ว่ำ
ดีแหล่ะ เพรำะจะช่วยปกปิดเรื่องรอยแผลเป็นอื่น  ๆ  ได้ดี  
เพรำะว่ำถ้ำสว่ำงมำกอ่ำค่ะ  มันจะไม่ช่วยเรื่องสีผิวที่
ผิดเพี้ยนเท่ำไหร่เรำรู้สึกว่ำตัวนี้ พอไปใช้กับ  Beauty 
blender  มันกินเนื้อผลิตภัณฑ์เข้ำไปเยอะจนเกินไป 
เสียดำยของนะคะ  ก็เลยใช้แปรงลักษณะนี้แทน  ซึ่งควำม
เกำก็ชอบใช้อยู่นะ  แปรงแบนลักษณะแบบนี้  เพรำะว่ำ
เหมือนว่ำมันสำมำรถเกลี่ยผลิตภัณฑ์ได้ค่อนข้ำงดี  ในแง่
ของกำรแบบท ำให้มันบำงอ่ะ”ที่มำ: Momay  Pa  Plearn 
(8 พฤษภำคม  2560) จำกตัวอย่ำงที่  4  จะเห็นว่ำผู้พูด
กล่ำวถึงอุปกรณ์ควำมงำมที่จะใช้   “วันนี้จะใช้แปรง  
M.A.C 191” รวมถึงบอกคุณสมบัติเมื่อใช้แปรงแต่งหน้ำนี้  
คือสำมำรถผสมสีของรองพื้นที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
ก ำลังสำธิตกำรแต่งหน้ำและคุณสมบัติแปรงแต่งหน้ำที่มี
ลักษณะหัวแบน  จะมีสรรพคุณในกำรช่วยเกลี่ยผลิตภัณฑ์
อย่ำงรองพื้นได้ดี  และท ำให้เนื้อสัมผัสของผลิตภัณฑ์บำง  
ซึ่งเป็นคุณสมบัติ ที่ดีของแปรงแต่งหน้ำ  ผู้ติดตำมที่มี
ประสบกำรณ์หรือไม่มีประสบกำรณ์กำรใช้แปรงแต่งหน้ำ
ประกอบกำรแต่งหน้ำ และต้องกำรแปรงแต่งหน้ำที่มี
คุณสมบัติดังกล่ำว  อำจน ำพำไปสู่พฤติกรรมกำรซื้อ
ผลิตภัณฑ์ควำมงำมตำมที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
น ำเสนอ  
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 4.3.3  กำรชักจูงจำกกำรเล่ำประสบกำรณ ์
   กำรชักจูงจำกกำรเล่ำประสบกำรณ์สว่นตวั
ขอ งบล็ อก เ กอร์ ด้ ำ นคว ำม ง ำม เป็ น กำรบอกเล่ ำ
ประสบกำรณ์กำรใช้งำนผลิตภัณฑ์จำกประสบกำรณ์ของ
บล็อกเกอร์   ด้ำนควำมงำมหลังจำกกำรใช้ผลิตภัณฑ์ด้ำน
ควำมงำมยี่ห้อนั้นๆ ให้เห็นข้อดีในกำรใช้ผลิตภัณฑ์แต่ละ
ยี่ห้อและแต่ละประเภท  เหมือนเป็นกำรทดลองใช้
ผลิตภัณฑ์ที่ใหม่ ที่เพิ่งออกสู่ท้องตลำด  ก่อนกำรตัดสินใจ
ซื้ อของผู้ ติ ดตำม ท ำ ให้ผู้ ติ ดตำมเข้ ำมำรับชม เพื่ อ
ประกอบกำรตัดสินใจซื้อผลติภัณฑ์ใหม ่ๆ  นั้น ว่ำดีหรือไม่  
สรรพคุณเป็นอย่ำงไร รวมถึงผลดีและผลเสียในผลิตภัณฑ์
ควำมงำมนั้น  ๆ  ที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมยกมำเล่ำให้
ผู้ติดตำมฟังประกอบในคลิปวิดีโอ  สร้ำงควำมสนใจต่อ
ผู้ติดตำมที่มีแนวโน้มว่ำจะซื้อผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำม
ดังกล่ำว  รวมถึงผู้ติดตำมที่เข้ำมำรับชมเพื่อเพิ่มควำมรู้และ
โน้มน้ำวใจในกำรเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อีกด้วย  

   ตัวอย่ำงที่  5 
   “มีคนถำมเพิ่มเติมมำด้วยว่ำ  คุณคนเนี้ย  
คนไทยชอบใช้ค ำว่ำดรอประหว่ำงวันไหม  หรือที่ฝรั่งเค้ำ
เรียกว่ำมัน Oxidry  มั้ย  ก็... นิดหน่อยนะ  จำกท่ีโมเมเคย
ใช้  แต่   มันก็เป็นเรื่องปกติของผลิตภัณฑ์อยู่แล้วนะ  
ส ำหรับผลิตภัณฑ์ตัวนี้มันก็โอเคเลยล่ะ”ที่มำ: Momay  
Pa  Plearn  (27 มีนำคม 2560) จำกตัวอย่ำงที่ 5 จำก
สถำนกำรณ์ผู้พูดบอกเล่ำประสบกำรณ์ในกำรใช้ผลิตภัณฑ์
ผ่ำนค ำว่ำ“ที่เคยใช้”เป็นกำรเสริมแรงโน้มน้ำวใจว่ำผู้พูด
เคยใช้ผลิตภัณฑ์เหล่ำนี้มำก่อนและเหมำะสมที่จะน ำ
ผลิตภัณฑ์ควำมงำมนี้มำใช้  เนื่องจำกประเทศไทยเป็น
ประเทศเขตร้อนและอำจมีผลต่อกำรใช้ผลิตภัณฑ์แต่งหนำ้  
จึงควรเลือกที่เหมำะกับอำกำศประเทศไทย 
 4.4   กำรเปรียบเทียบ 
  กำรเปรียบเทียบเป็นกลวิธีที่บล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำมนิยมน ำมำใช้ในกำรพูดในกำรเปรียบเทียบ
ผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมเช่น  ยี่ห้อ  รำคำ  สรรพคุณ   
เป็นกำรให้ข้อมูลเชิงเปรียบเทียบ  เพื่อให้ผู้ติดตำมได้รับ
ข้อมูล  ควำมรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ควำมงำม  เพิ่มควำม
น่ำสนใจและน่ำติดตำมคลิปวิดีโอ 
  
 

  ตัวอย่ำงที่ 6 
  “วันน้ีจะใช้  primer  ที่ให้ควำมชุ่มชื่นหน่อยนะ
คะ เพรำะว่ำช่วงอำทิตย์ที่ผ่ำนมำ  เรำโดนแดดค่อนข้ำงจะ
เยอะนิดนึง  เรำก็เลย  อยำกได้  primer  ที่ไม่ได้คุมมัน
มำก  แต่ว่ำเติมควำมชุ่มชื่นให้กับผิวนะคะ  นี่คือ  Marc 
Jacobs  undercover  primer  นะคะ  ตัวนี้ก็จะเน้น
เรื่องของควำมชุมชื่นของผิว  ผิวดีสดใส  ก็  ตัวนี้ถ้ำจะให้
เทียบเคียงอย่ำงเนี่ยจะใกล้เคียงกับตัวของ  Too  face 
น่ะ  Primer  rs  อะไรซักอย่ำงตัวท่ีเป็นหลอดสีขำวๆ” 
  ที่มำ: Pearypie  (28  พฤษภำคม  2561) 
  จำกตัวอย่ำงที ่ 6   ผู้พูดบ่งช้ีผลิตภัณฑ์ที่เหมือนกนั    
ใกล้เคียงกัน  คือ  ค ำว่ำ  “เทียบเคียง”  เป็นกำรสนับสนุนว่ำ
บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  มีควำมรู้ในเรื่องของผลิตภัณฑ์
ด้ำนควำมงำม  และสำมำรถแนะน ำผู้ติดตำมในกำร
เปรียบเทียบผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมได้  สร้ำงควำม     
โน้มน้ำวใจต่อผู้ติดตำมที่มีประสบกำรณ์กำรใช้ผลิตภัณฑ์ 
ที่บล็อกเกอร์น ำมำเปรียบเทียบ  เช่นในตัวอย่ำง  หำก
ผู้ติดตำมเคยใช้ผลิตภณัฑ ์ Primer  จำกยี่ห้อ  Too face  และ
มีประสบกำรณ์ที่ดีในกำรใช้ผลิตภัณฑ์ อำจมีควำมรู้สึก
สนใจในผลิตภัณฑ์อีกยี่ห้อท่ีบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมบอก
และเปรียบเทียบจำกในคลิปวิดีโอ 
 4.5 กำรชื่นชม 
  กำรช่ืนชมเป็นกลวิธีของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม         
ที่แสดงออกถึงกำรมีควำมช่ืนชมในผลิตภัณฑ์ควำมงำมที่
ก ำลังกล่ำวถึง  บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมจะแสดงควำมนิยม
และช่ืนชมผ่ำนกำรกล่ำวยกย่องช่ืนชมผลิตภัณฑ์  เช่น       
กำรกล่ำวว่ำผลิตภัณฑ์นั้น  “ถูกและดี”  “ชอบมำก”  “Love 
มำก” เป็นต้น  กำรช่ืนชมนี้เป็นกำรสนับสนุนควำมน่ำเช่ือถือ
ประกอบกำรวิจำรณ์  (Review)  ผลิตภัณฑ์ของบล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำม  เป็นกำรแสดงทัศนคติที่ท ำให้ผู้ ติดตำม      
บำงกลุ่มเช่ือและเกิดพฤติกรรมน ำไปสู่กำรซื้อผลิตภัณฑ์นั้น
ตำมบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม 
  ตัวอย่ำงที่ 7 
  “แต่ว่ำเป็นของที่หยิบกลับมำใช้แล้วช่วยเรื่องรอย
แผลเป็นของสิวได้ดีมำกก็คือ  Kiehl’s  Clearly  Corrective  
ไอ้อันท่ีเป็นแบบใสๆอ่ะ เดี๋ยวจะอยู่ใน  favorite อันนั้นอ่ะ 
พอทำทุกวันแล้วอ่ะ รอยแผลเป็นสิว แบบเคลื่อนตัวเร็วมำก
นะคะ  Happy  มำก” 
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 ที่มำ: Momay Pa Plearn (8 พฤษภำคม  2560) 
  จำกตัวอย่ำงที่  7  บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
แสดงทัศนคติว่ำชอบผลิตภัณฑ์นี้มำกจำก“เดี๋ยวจะอยู่ใน 
favorite อันนั้นอ่ะ” และบอกอำรมณ์ผ่ำนค ำว่ำ  “Happy  
มำก” แสดงควำมนิยมในผลิตภัณฑ์ของบล็อกเกอร์ด้ำน     
ควำมงำมและแสดงว่ำผู้พูดผ่ำนประสบกำรณ์กำรใช้
ผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมเหล่ำนั้นแล้ว เป็นกำรเพิ่มควำม
น่ำเชื่อถือ ว่ำผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำมเหล่ำนั้น เป็นสิ่งที่น่ำ
ซื้อมำใช้ตำมบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมเหล่ำนี้สำมำรถ
กระตุ้นควำมสนใจในตัวผลิตภัณฑ์ต่อผู้ชมคลิปวิดีโอและ
น ำไปสู่กำรซื้อผลิตภัณฑ์ 
 4.6 กำรใช้อุปลักษณ ์
  กำรใช้อุปลักษณ์เป็นกำรเปรียบสิ่งหนึ่งเป็นอีกสิ่ง
หนึ่ง ยิ่งยศ  กันจินะ  (2559)  กล่ำวว่ำกระบวนกำรใช้
เหตุผลของมนุษย์ ไม่ได้มองแค่รูปภำษำและควำมหมำยที่
ปรำกฏ แต่มองลึกลงไปในระดับมโนทัศน์หรือควำมคิด
ของผู้ใช้ภำษำ  โดยมุ่งศึกษำควำมคิดเชิงเปรียบเทียบหรือ        
อุปลักษณ์ที่อยู่ในกระบวนควำมคิดโดยพิจำรณำรูปภำษำ
แสดงอุปลักษณ์  (Metaphorical  expressions)  เพื่อให้
ผู้ติดตำมเกิดอำรมณ์ร่วมและเกิดควำมสนใจอยำกรับชม
คลิปวิดีโอต่อจนจบ  รวมถึงกำรใช้อุปลักษณ์เปรียบเทียบ  
เปรียบเปรยให้เห็นภำพที่ชัดเจนมำกยิ่งขึ้น  Lakoff  and  
Johnson  (1980)  ได้เสนอควำมคิดว่ำกำรใช้ภำษำของ
มนุษย์ในชีวิตประจ ำวันนั้นอยู่ในรูปแบบกำรเปรียบเทียบ
หรืออุปลักษณ์ ซึ่งรูปภำษำดังกล่ำวสำมำรถสะท้อนระบบ
ควำมคิดของมนุษย์แสดงให้รู้ว่ำคนในสังคมมีระบบ
ควำมคิดหรือมโนทัศน์เป็นอย่ำงไรอุปลักษณ์ไม่เพียง 
แต่เป็นเรื่องของภำษำเท่ำนั้น  แต่ยังสำมำรถแสดงให้เห็น
ถึงสำมำรถแสดงให้เห็นถึงกระบวนควำมคิดและมโนทัศน์
ของมนุษย์  ซึ่งสำมำรถอธิบำยได้อย่ำงมีระบบมีเหตุมีผล  
ในกำรศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจ  ของบล็อกเกอร์ด้ำน
ควำมงำม  พบว่ำมีกำรใช้อุปลักษณ์  ดังนี ้
  ตัวอย่ำงที่ 8 
  “แล้วเรำจะไม่ดูแบบว่ำ  disco  ball  ใช่ป๊ะ No 
เพรำะว่ำตอนแรกน่ะ  ช้ันเห็นง้ีปุ๊บ  เอ๊...มันทำแล้วมันจะ
เป็นมนุษย์ทองค ำหรือป่ำววะ พอกลับไปใช้  โอเคมันดีมำก 
อันเนี้ยเวลำลงเทคนิคของเค้ำคือลงให้มันแค่  เอ่อมีในสี
เนี้ยให้มันเบำที่สุดเท่ำที่จะเบำได้  แต่ไม่ใช่ลงไปปุ๊บ โอ้โห 

...เป็นมนุษย์ทองค ำ  เลื่อม..เป็นปลำสวำยหน้ำวัดไร่ขิง...”   
  ทีม่ำ: Momay  Pa  Plearn  (22  พฤษภำคม  2561) 
 จำกตัวอย่ำงที่  8  ผู้พูดใช้สิ่งของ  และสัตว์เป็น
กำร แทนควำมหมำยและเสริมอำรมณ์ให้เห็นภำพพจน์  
ดัง จะเห็นได้ว่ำ ผู้พูดใช้สิ่งของอย่ำง  ซึ่งมีลักษณะแวววำว
เป็นอย่ำงมำกและเป็นกำรแต่งหน้ำที่ไม่เป็นธรรมชำติ
อย่ำงสมัยนิยมรวมถึงกำรเปรียบเทียบกับ“มนุษย์ทองค ำ”
คือลักษณะกำรลงผลิตภัณฑ์ควำมงำมบนผิวหน้ำที่มำก
จนเกินไปและผลิตภัณฑ์ดังกล่ำวมีลักษณะสีเป็นสีทอง  
เพื่ อ เพิ่ มควำมสว่ ำงให้กับผิวหน้ำและเมื่ อมีกำรใช้
ผลิตภัณฑ์ดังกล่ำวบนผิวหน้ำจนมำกเกินไปผู้พูดจึง
เปรียบเทียบกับมนุษย์ทองค ำซึ่งจะท ำให้เห็นภำพชัดเจน
มำกขึ้น นอกจำกนั้น ผู้พูดยังใช้สัตว์เป็นกำรเปรียบเทียบ
บริบทค ำพูดดังเดิมดังในตัวอย่ำงคือเป็นกำรเน้นย้ ำอีกครั้ง
ให้เห็นภำพพจน์ที่ชัดเจนขึ้นในกำรเปรียบเทียบลักษณะ
กำรแต่งหน้ำที่ ไม่ เป็นธรรมชำติมีควำมแวววำวมำก
จนเกินไปและเป็นลักษณะที่ไม่พึงปรำรถนำของผู้พูด 
 
5. สรุปผลการวิจัย 
 กลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมปรำกฏ
ทั้งสิ้น  6  กลวิธี  ได้แก่  กำรแนะน ำ  กำรอ้ำงอิง  กำรชักจูง 
กำรเปรียบเทียบ  กำรช่ืนชม  และกำรใช้อุปลักษณ์ 
 กำรแนะน ำเป็นกลวิธีที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
แนะน ำเทคนิคกำรแต่งหน้ำกำรเลือกใช้เครื่องส ำอำง 
และเคล็ดลับควำมงำม  โดยจะแนะน ำผลิตภัณฑ์ด้ำน  
ควำมงำมจำกยี่ห้อต่ำง ๆ แทรกไว้ด้วย 

 กลวิธีการอ้างอิง เป็นกลวิธีที่ผู้พูดกล่าวอ้างอิงถึงบุคคล
ที่มีช่ือเสียง  และเป็นที่ยอมรับของบุคคลทั่วไป เพื่อเป็น
การสนับสนุนให้ผู้ติดตามเกิดความเช่ือมั่นและท าให้ได้รับ
ความนิยมจากผู้ ติ ดตามที่มี ความนิยมต่ อบุ คคลที่       
บล็อกเกอร์อ้างอิงจากคลิปวิดีโอแสดงสาระความงาม
กลวิธีชักจูงของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  เป็นกลวิธี       
ทีบ่ล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมพูดชักจูงให้ผู้ ติดตำมเกิด  
ควำมสนใจเกิดกำรคล้อยตำมสิ่งที่บล็อกเกอร์ด้ำนควำม
งำมน ำเสนอตลอดจนสำมำรถเปลี่ยนทัศนคติ ควำมเช่ือ 
และปฏิบัติตำมกลวิธีกำรชักจูงแบ่งออกเป็น  3  กลวิธีย่อย  
ได้แก่  กำรชักจูงด้วยปริมำณ  กำรชักจูงด้วยคุณสมบัติ  
และกำรชักจูงจำกประสบกำรณ์ 
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 นอกจำกนี้ยังปรำกฏกลวิธีกำรเปรียบเทียบซึ่งเป็น
กลวิธีท่ีบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมนิยมน ำมำใช้ในกำรพูดใน
กำรเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำม เช่น  ยี่ห้อ รำคำ 
สรรพคุณ  เป็นกำรให้ข้อมูลเชิงเปรียบเทียบ   โดยใช้
ค ำบ่งช้ี  เช่น  “เทียบเคียง”  “ใกล้เคียง”  “เทียบเท่ำ 
 กำรช่ืนชมเป็นกลวิธีของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมที่
แสดงออกถึงกำรมีควำมช่ืนชมในผลิตภัณฑ์ควำมงำมที่ก ำลัง
กล่ำวถึง  น ำไปสู่กำรซื้อผลิตภัณฑ์นั้นตำมบล็อกเกอร์     ด้ำน
ควำมงำม 

 ส่วนกลวิธีกำรใช้อุปลักษณ์นั้นจะช่วยให้เกิดควำมสนใจ
อยำกรับชมคลิปวิดีโอต่อจนจบ  และท ำให้เกิดกำรคล้อย
ตำมได้ 
 จำกกำรศึกษำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำม  ผู้วิจัยพบว่ำ  บล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำมมี
กลวิธีกำรโน้มน้ำวใจในกำรน ำเสนอคลิปวิดีโอกำรแต่งหน้ำ
และกำรแสดงผลิตภัณฑ์ควำมงำมผ่ำนคลิปวิดีโอ  โดย
ภำษำที่ ใ ช้โน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม
สำมำรถ โน้ มน้ ำ ว ใจต่ อผู้ ติ ดตำมหรื อผู้ รั บสำร ได้     
สอดคล้องกับ  ปรัชญษ   ฑีฆะกุล  (2554)  ศึกษำเรื่อง   
“กลวิธีกำรใช้ภำษำเพื่อโน้มน้ำวใจของตัวแทนประกันชีวิต
เพศหญิง”  ผลกำรวิจัยพบว่ำกลุ่มตัวอย่ำงมีกำรใช้ภำษำ
เพื่อสร้ำงแรงจูงใจที่ไม่ได้เรียงล ำดับตำมขั้นตอนกำรสร้ำง
แรงจูงใจเสมอไป  กำรล ำดับขั้นตอนขึ้นอยู่กับควำม
เหมำะสมในแต่ละสถำนกำรณ์  ขั้นตอนกำรสร้ำงแรงจูงใจ
ที่พบมำกที่สุด  3   อันดับ  ได้แก่  กำรสร้ำงควำมสนใจ  
กำรตอบสนองควำมต้องกำร  และกำรสร้ำงควำมต้องกำร
นอกจำกนั้นกำรศึกษำของ   พฤกษำ  เกษมสำรคุณ  
(2558)  ได้ศึกษำเกี่ยวกับ  “กำรใช้ภำษำโน้มน้ำวใจในสื่อ
เกี่ยวกับมะเร็งปำกมดลูก”  พบว่ำกลวิธีกำรโน้มน้ำวใจแล
กลวิธีกำรใช้ภำษำเพื่อโน้มน้ำวใจทุกกลวิธีนั้นมีผลต่อทัศนคติ
ของกลุ่มตัวอย่ำงทั้งสิ้น  
 
6. ข้อเสนอแนะ 
 ผู้วิจัยมีควำมคิดเห็นต่อกำรศึกษำกลวิธีกำรใช้ภำษำ  
โน้มน้ำวใจของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม  ซึ่งกำรศึกษำจะ
เน้นไปท่ีคลิปวิดีโอกำรน ำเสนอกำรแต่งหน้ำและผลิตภัณฑ์
ควำมงำม  โดยวิเครำะห์รูปแบบกำรใช้ภำษำในกำรโน้ม
น้ำวใจเพียงอย่ำงเดียว  ดังนั้นหำกมีกำรศึกษำต่อไป      

ควรเพิ่มกำรศึกษำกำรใช้ภำษำของบล็อกเกอร์ด้ำนควำม
งำมในด้ำนอื่น ๆ เช่น กลวิธีกำรใช้ภำษำตลกขบขัน   
กำรใช้ภำษำในกำรลงข้อควำมในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
ประกอบกำรน ำเสนอผลิตภัณฑ์ด้ำนควำมงำม  เป็นต้น  
รวมถึงกำรศึกษำถึงภำพสะท้อนควำมงำมในปัจจุบันผ่ำน
กำรน ำเสนอสำระควำมงำมของบล็อกเกอร์ด้ำนควำมงำม   
เพื่อน ำไปพัฒนำกำรศึกษำกำรใช้ภำษำของบล็อกเกอร์
ด้ำนควำมงำมต่อไป 
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