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บทคัดย่อ 
 การศึกษาวิจัยมีวัตถุประสงค์เพื่อ  1)  ศึกษาสภาพทั่วไป
และความต้องการของผู้บริโภคที่มีต่อปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี    
2)  ประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี
จากลอตเตอรี่  และ  3) ก าหนดแนวทางการประดิษฐ์
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  คือ  ผู้ทรงคุณวุฒิ  จ านวน  5  คน
และนักท่องเที่ยว  จ านวน  400  คน  โดยใช้แบบสัมภาษณ์
และแบบสอบถาม  เป็นเครื่องมือในการวิจัย  สถิติที่ใช้ใน
การวิเคราะห์ข้อมูล  ได้แก่  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา  ผลการวิจัยพบว่า   
1)  สภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี
ด้วยบายศรีเป็นศิลปะประดิษฐ์ชั้นสูงของไทย  ที่ถ่ายทอด
ให้เห็นถึงความละเอียดอ่อนและสง่างาม  ตั้งแต่กระบวนการ
ท าจนปรากฎเป็นชิ้นงานที่สมบูรณ์  จึงต้องอาศัยประสบการณ์
และทักษะขั้นสูงในการประดิษฐ์  ส่วนความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่องานประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  อยู่ในระดับมากที่สุดทุกด้าน  โดยเรียง
ค่าเฉลี่ยสูงสุดไปต่ าสุด  พบว่า  ด้านผลิตภัณฑ์  (  = 4.85,  
S.D. = 0.30)  ด้านราคา  (  = 4.80,  S.D. = 0.54)  ด้าน
การส่งเสริมการตลาด (  = 4.65,  S.D. = 0.59)  และ
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  (  = 4.54,  S.D. = 0.62)  
2)  งานประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภท
บายศรีจากลอตเตอรี่  พบว่า  ผู้ทรงคุณวุฒิเลือกรูปแบบที่  5 
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เน่ืองจากมีความสวยงาม  ด้านรูปทรง  องค์ประกอบทางศิลปะ  
และ  3)  แนวทางการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ผู้ประกอบการควร
พัฒนาให้มีความวิจิตร  ประณีต  คุณภาพดี  และมีเอกลักษณ์
เฉพาะท้องถิ่น 
 
Abstract 
 This  research  study  aims  to:  1) study  the  
general  condition  and  consumer  needs  regarding  
factors  in  the  marketing  mix  of  Baisri  souvenir  
products,  2)  Create  prototypes  of  Baisri  souvenir  
products  from  the  lottery  and  3)  Determine  
guidelines  for  creating  Baisri  souvenir  products  
from  the  lottery.  The  population  and  sample  
were  5  experts  and  400  tourists.  Using  interviews  
and  questionnaires  as  research  tools.  Statistics  
used  in  data  analysis  include  mean,  standard  
deviation.  and  analyzed  descriptive  data.  The  
results  of  the  research  found  that  1) The  general  
condition  of  Baisri  souvenir  products  Baisri  is  a  
high-class  Thai  invention.  That  conveys  delicacy  
and  elegance  from  the  making  process  until  it  
appears  as  a  complete  piece  of  work.  Therefore,  
it  requires  experience  and  advanced  skills  in  
invention,  as  for  the  needs  of  tourists  who  have  
handicrafts  of  Baisri  souvenir  products,  At  the  
highest  level  in  every  aspect  by arranging  the  
average  from  highest  to  lowest,  it  was  found  
that  the  product  side  (  = 4.85,  S.D. = 0.30),  
the  price  side  (  = 4.80,  S.D. = 0.54),  the  
marketing  promotion  side  (  = 4.65,  S.D. = 0.59),  
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and  the  distribution  channel  side  ( = 4.54,  
S.D. = 0.62),  2)  inventing  prototypes  of  Baisri  
souvenir  products  from  the  lottery,  it  was  
found  that  experts  chose  the  fifth  model  because 
of  its  beauty  in  terms  of  shape  and  artistic  
elements,  and  3) Guidelines  for  inventing  
products  Entrepreneurs  should  develop  them  
to  be  exquisite,  refined,  of  good  quality,  and  
have  local  characteristics. 
 
Keywords : Product  Development,  Souvenir  
Products,  Baisri,  Lottery  Tickets 
 
1. บทน า 
 ปัจจุบันการท่องเที่ยวช่วยให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยว
และสิ่งอ านวยความสะดวกใหม่ให้กับชุมชน  รวมทั้งพัฒนา
คุณภาพชีวิตท ่ีดีสู่ชุมชน  ประโยชน์ที่ได้รับจากการพัฒนา 
การท่องเที่ยว  อาทิ  การยกระดับโครงสร้างพื้นฐาน  การปรับปรุง
ระบบสาธารณสุขและการขนส่ง  การมีแหล่งนันทนาการ
และการกีฬาแห่งใหม่  การมีร้านอาหารและพื้นที่สาธารณะ
เพิ่มขึ้น  รวมถึงการมีตัวเลือกจ านวนมากของสินค้าและ
อาหารที่มีคุณภาพ  คุณค่าทางวัฒนธรรมและประเพณีได้รับ
การท านุบ ารุงขึ้นมาใหม่  การท่องเที่ยวสามารถส่งเสริม
การท านุบ ารุงและเป็นการส่งต่อประเพณี  และวัฒนธรรม
ดั้งเดิม  รวมทั้งช่วยส่งเสริมการอนุรักษ์และการจัดการ
อย่างยั่งยืนต่อทรัพยากรทางธรรมชาติ  การปกป้องมรดก
ของท้องถิ่นและฟื้นฟูงานฝีมือศิลปะและวัฒนธรรมดั้งเดิม
ของท้องถิ่น  การท่องเที่ยวท าให้ชุมชนเรียนรู้คุณค่าของ
แหล่งวัฒนธรรมและธรรมชาติที่มีความส าคัญต่อรายได้การ
ท่องเที่ยวกระตุ้นให้เกิดความภาคภูมิใจในมรดกท้องถิ่นและ
ของชาติ  อีกทั้งยังส่งผลให้เกิดความใส่ใจในการอนุรักษ์
การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในด้านการด าเนินงานและการ
พัฒนาการท่องเที่ยว  ซ่ึงเป็นเงื่อนไขส าคัญในการอนุรักษ์  
และใช้ประโยชน์ทรัพยากรที่มีหลากหลายอย่างยั่งยืน  (อิ
ศราพร  ใจกระจ่าง,  และคณะ,  2559) 
 จังหวัดเลย  ถือเป็นหน่ึงในแหล่งท่องเที่ยวในประเทศ
ที่มีสภาพแวดล้อมที่เป็นธรรมชาติและสงบสวยงาม  ตั้งอยู่
บนฝั่งซ้ายของแม่น้ าโขง  และยังมีสถานที่ท่องเที่ยวที่
หลากลายทางศิลปกรรมและทางวัฒนธรรมในแห่งเดียวกัน  
เช่น  มีโบราณวัตถุและโบราณสถาน  และมีความสงบเรียบร้อย
และความปลอดภัยในชีวิต  และทรัพย์สินของประชาชน
นักท่องเที่ยว  จึงเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ก าลังได้รับความนิยม
มากขึ้น  เช่น  พระธาตุศรีสองรัก  วัดศรีคุณเมือง  เชียงคาน  
ภูกระดึง  เพื่อที่จะเห็นสภาพวัฒนธรรม  และชีวิตความเป็นอยู่

แบบดั้งเดิม  และมาเพื่อซึมซับบรรยากาศความสงบ  หรือ
หลีกหนีความวุ่นวายจากในเมืองเพื่อหาแหล่งท่องเที่ยว  
ที่มีความแปลกใหม่  (ณัฐพล  ตันติวงศ์ตระกูล,  2554)  
ซ่ึงการท่องเที่ยวจะเป็นส่วนหน่ึงที่จะช่วยส่งเสริมในด้าน
ธุรกิจของฝากของที่ระลึก  โดยธุรกิจที่จ าหน่ายสินค้าของ
ที่ระลึกในปัจจุบันมีทั้งสินค้าที่เป็นศิลปหัตถกรรมพื้นเมือง  
ได้แก่  บายศรีของที่ระลึก  หัตถกรรมจักสาน  ของที่ระลึก
ผีตาโขน  เป็นต้น  และสินค้าที่เป็นของฝากทั่วไปให้แก่
นักท่องเที่ยว  มีการจ าหน่ายสินค้าตั้งแต่ระดับท้องถิ่นหรือ
ชุมชนหมู่บ้านตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  ศูนย์การค้า
โรงแรม  และสนามบิน  ส่งผลให้สินค้าที่ระลึกกลายเป็น
สินค้าและธุรกิจส าคัญ  ท าให้สามารถน ารายได้เข้าสู่ประเทศ
และชุมชน  ประกอบกับภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมให้แต่ละ
ท้องถิ่นมีรายได้และอาชีพจากการผลิตและจ าหน่ายสินค้า
ที่ระลึกในรูปแบบของสินค้าพื้นเมือง  โดยเฉพาะบายศรี
ของที่ระลึก  ซ่ึงเกิดจากความคิดสร้างสรรค์ความรู้ความเข้าใจ
ในการหลักการออกแบบและสามารถน าไปใช้ได้จริงใน
ชีวิตประจ าวัน  จึงท าให้ธุรกิจสินค้าที่ระลึกบายศรีได้รับ
ความนิยมและเป็นที่ต้องการมากขึ้น   
 “บายศรี”  เป็นงานประดิษฐ์ดอกไม้ใบตองแบบประณีต
ศิลป์ที่มีค่ายิ่งส าหรับชาวไทย  ปัจจุบันพบว่าผู้คนมีความ
เชื่อและนับถือสิ่งศักดิ์สิทธ์ิและเทพเจ้าในความเชื่อตา่ง ๆ   
อย่างกว้างขวางและมีศรัทธาว่าสิ่งศักดิ์สิทธ์ิและเทพเจ้าที่
ตนนับถือสามารถดลบันดาลให้มีความเจริญรุ่งเรืองและ
ประสบความส าเร็จ  มีความสุขในชีวิตได้  (สานนท์  ด่านภักดี,  
2565)  ช่วงทศวรรษที่ผ่านมาจะเห็นได้ว่าชาวไทยนับถือ
ทั้งเทพเจ้าในสรวงสวรรค์ที่อยู่ในระดับชั้นพรหม  ชั้นเทพ  
มีทั้งฝ่ายชาย  ฝ่ายหญิง  บรรดาเทพเจ้าต่าง ๆ   เหล่าน้ัน  
จะมีเทพเจ้าชั้นสูงของพราหมณ์รวมอยู่ด้วยหลายพระองค์  
ผู้ที่สืบเชื้อสายจากพราหมณ์หรือผู้ที่เชื่อว่าสามารถสื่อสาร
กับสิ่งศักดิ์สิทธ์ิได้  จึงมักจัดท าบายศรีเป็นเครื่องสักการะ
เพราะบายศรีถือเป็นของสูงของบริสุทธ์ิ  สมควรอย่างยิ่ง
ในการน ามาสักการะบูชาสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่ตนนับถือ  ไม่ว่าจะ
เป็นการบวงสรวง  สักการะบูชา  หรือไหวัครูประจ าปี  
เพื่อขอความสิริมงคลแก่ตนเอง  จึงนิยมน าบายศรีไปบูชา  
จึงท าให้มีการคิดค้นวิธีการประดิษฐ์บายศรีในรูปแบบที่
แตกต่างกันออกไปเพื่อตอบสนองกับความเชื่อที่มีการพัฒนา
ความหลากหลายดังกล่าว  (ศูนย์สารนิเทศอีสานสิรินธร  
ส านักวิทยบริการ  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม,  2566) 
นอกจากการพัฒนาในด้านรูปแบบการประดิษฐ์บายศรี
แล้วน้ัน  การพัฒนาในด้านวัสดุที่แต่เดิมจะใช้ใบตองมา
ประดิษฐ์เป็นบายศรี  ปัจจุบันได้มีการพัฒนาน าวัสดุที่มีอายุ
การเก็บรักษาที่ยาวนานน ามาประดิษฐ์บายศรีในจ านวน 
ที่เพิ่มขึ้น  เช่น  ผ้าท าดอกไม้ประดิษฐ์  กระดาษชนิดต่าง ๆ
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ริบบิ้น  พลาสติก  รวมไปถึงกระดาษจากลอตเตอรี่   
ประกอบกับจังหวัดเลย  เป็นจังหวัดที่ได้รับโควตาและ    
มีกลุ่มลูกค้ารายย่อยลอตเตอรี่เป็นจ านวนมาก  ซ่ึงเม่ือ
หวยออกแล้วมีผู้ไม่ถูกรางวัล  สิ่งที่เหลือทิ้งคือใบลอตเตอรี่  
ท าให้เกิดขยะตามมาเป็นจ านวนมาก  จึงควรเพิ่มมูลค่า
ให้กับลอตเตอรี่  ด้วยการประดิษฐ์เป็นช้ินงานต่าง ๆ  เช่น  
พัดจากลอตเตอรี่  ปลาตะเพียนแขวนหน้ารถยนต์  หรือ
ตลอดจนของที่ระลึกประเภทบายศรี  เป็นต้น  (ฐิญาภา 
เสถียรคมสรไกร และ พิมพ์สิรี สุวรรณ, 2566) 
 ด้วยเหตุน้ี  ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะท าการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  เพื่อลดขยะ  
และเพิ่มมูลค่าโดยน ามาต่อยอดสร้างรายได้ให้กับบายศรี
ลอตเตอรี่  เพิ่มอาชีพให้กับชาวบ้าน  และชุมชนต่อไป    
ซ่ึงบายศรีลอตเตอรี่ มีความเหมาะสมที่จะเป็นที่ระลึก  
หรือของฝาก  เพราะมีความแปลกใหม่  โดยมีขนาดย่อส่วนลง
มาจากบายศรีขนาดใหญ่  จึงเป็นการสร้างทางเลือกส าหรับ
ผู้ที่สนใจในการท าผลิตภัณฑ์ที่ระลึกบายศรีจากลอตเตอรี่  
และยังเพิ่มผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้แก่ผู้ที่สนใจ  เป็นทางเลือก
ในการบูชาใหม่อีกด้วย  รวมทั้งยังสามารถเก็บรักษา  และ
ยืดอายุของชิ้นงานไว้ได้นานสามารถช่วยลดต้นทุน  และ
ช่วยให้ประชาชนในชุมชน  มีรายได้ที่เพิ่มขึ้น  
 
2. วัตถุประสงค์การวิจัย 
 2.1 เพื่อศึกษาสภาพทั่วไป  และความต้องการของ
ผู้บริโภคที่มีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรี 
 2.2 เพื่อประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภท
บายศรีจากลอตเตอรี่ 
 2.3 เพื่อก าหนดแนวทางการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ของ 
ที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ 
 
3. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
สภาพทั่วไปและความต้องการของ
ผู้บริโภคที่มีต่อปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาด ผลิตภัณฑ์ของที่

ระลึกประเภทบายศรี 

   

  

   ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกประเภท
บายศรีจาก
ลอตเตอรี ่

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ 

  
  

   
แนวทางการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึกประเภทบายศรี 
จากลอตเตอรี่ 

   
  

ภาพที่  1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

4. วิธีการด าเนินการวิจัย  
 การวิจัย  เรื่อง  การประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  เป็นวิธีการวิจัยแบบผสม
ทั้งการวิจัยเชิงปริมาณ  และเชิงคุณภาพ  โดยก าหนด
วิธีการด าเนินการวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัย  ดังน้ี 
 4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
  4.1.1 เชิงคุณภาพ 
   ผูใ้ห้ข้อมูลส าคัญ  คือ  ผูท้รงคุณวุฒทิี่มีความรู้  
ความเชี่ยวชาญ  และมีประสบการณ์ในด้านการประดิษฐ์  
จ านวน  5  คน 
  4.1.2 เชิงปริมาณ 
   กลุ่มตัวอย่าง  เป็นนักท่องเที่ยวที่เคยเลือกซ้ือ
งานประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในแหล่งท่องเที่ยวโดย
ผูวิ้จัยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง  โดยใช้สูตร  Cochran, (1953)  
ซ่ึงเป็นสูตรที่ ไม่ทราบขนาดประชากรที่แ น่นอนให้ มี  
ความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างที่ยอมให้เกิด  0.05  
หรือร้อยละ  5  ซ่ึงจะได้กลุ่มตัวอย่างเท่ากับ  384  ตัวอย่าง
ส ารองจ านวนตัวอย่างไว้  16  ตัวอย่าง  รวมทั้งหมด
จ านวน  400  ตัวอย่าง  และด าเนินการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
 4.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  4.2.1 เชิงคุณภาพ  
   แบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง  (Semi-
Structured  Interview  Form)  ซ่ึงแบ่งออกเป็น  2  ตอน  
โดยตอนที่  1  ข้อมูลส่วนบุคคล  ตอนที่ 2  สภาพทั่วไป
ของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี 
  4.2.2 เชิงปริมาณ 
   แบบสอบถาม  แบ่งเป็น  3  ตอน  ดังน้ี 
   ตอนที่  1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม
ข้อค าถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ  
   ตอนที่  2  ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่
มีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  ข้อค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
   ตอนที่  3  การก าหนดแนวทางการประดิษฐ์
ผลติภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ข้อค าถาม
เป็นแบบปลายเปิด 
 4.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  4.3.1 เชิงคุณภาพ 
   น าแบบสัมภาษณ์ไปสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ 
ที่เป็นกลุ่มเป้หมาย  จ านวน  5  คน  โดยท าการบันทึก
ข้อมูล  และน าข้อมูลมาวิเคราะห์เน้ือหา 
  4.3.2 เชิงปริมาณ 
   ผู้วิจัยน าแบบสอบถามไปท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นนักท่องเที่ยวที่เคยเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกหรือพบเห็นผลิตภัณฑ์ประเภทบายศรี 
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จากลอตเตอรี่  โดยด าเนินการแจกแบบสอบถามและ
รวบรวม  จนได้ครบ  400  ฉบับ 
 4.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
  4.4.1 เชิงคุณภาพ 
   ศึกษาสภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  ใช้การวิเคราะห์เชิงเน้ือหา  (Content  Analysis) 
  4.4.2 เชิงปริมาณ 
   4.4.2.1 ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่
มีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีโดยใช้ค่าเฉลี่ย  และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   4.4.2.2 การประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  ใช้การประเมิน
ค่าคะแนนที่มากที่สุดโดยผู้ทรงคุณวุฒิ 
   4.4.2.3 การก าหนดแนวทางการประดิษฐ์
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลกึประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่      ใช้
การวิเคราะห์เชิงเน้ือหา  (Content  Analysis)  
 
5. ผลการวิจัย 
 5.1 ศึกษาสภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี 
  ผู้ทรงคุณวุฒิได้ให้ข้อมูลว่า  บายศรีเป็นศิลปะ
ประดิษฐ์ชั้นสูงของไทย  ที่ถ่ายทอดให้เห็นถึงความละเอียดอ่อน
ช้อยสง่างาม  ตั้งแต่กระบวนการท า  จนปรากฏเป็นชิ้นงาน
ที่สมบูรณ์  ซ่ึงต้องอาศัยประสบการณ์และทักษะชั้นสูง  
ในการประดิษฐ์  อีกทั้งยังเป็นงานประณีตศิลป์ที่สะท้อน
ให้เห็นถึงจินตนาการอันงดงามที่มาจากจิตวิญญาณของ
ความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี  นับเป็นผลงานที่คนไทยทั้งชาติ
รู้สึกภาคภูมิใจเป็นอย่างยิ่งที่สามารถแสดงให้ชาวโลกได้
ประจักษ์ในความสามารถด้านหัตถศิลป์  ที่เกิดจากภูมิปัญญา
ที่หลักแหลมของบรรพบุรุษไทย  ได้มอบให้เป็นมรดกอันล้ าค่า 
ที่ตกทอดมาจนถึงปัจจุบัน  ต่อมาได้ถูกพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึก  เพื่อใช้เป็นของในการใช้สักการะบูชา  ของ
ตกแต่งบ้าน  หรือเป็นของฝาก  เน่ืองจากบายศรีที่ประดิษฐ์
จากใบตอง  ดอกไม้สด  มีราคาสูง  และไม่สามารถเก็บรักษา
ไว้ได้เป็นเวลานาน  แต่ในขณะที่ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
บายศรี  ยังไม่เป็นที่นิยมอย่างกว้างขวาง  ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจาก
หน่วยงานภาครัฐขาดการประชาสัมพันธ์ให้เห็นถึงความส าคัญ
ของงานบายศรีที่สะท้อนคุณค่าทางศิลปะความเป็นไทย  
และการพัฒนาด้านผลิตภัณฑ์ของภาคเอกชนที่ประดิษฐ์
สินค้ายังไม่ตอบโจทย์กับกลุ่มผู้บริโภคจึงส่งผลให้คนรุ่นใหม่
ให้ความสนใจงานบายศรีน้อยลงน่ันเอง   
  สรุปได้ว่า  สภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  บายศรีเป็นศิลปะประดิษฐ์ชั้นสูงของไทย
ที่ถ่ายทอดให้เห็นถึงความละเอียดอ่อนช้อยแต่สง่างาม   

จึงต้องอาศัยประสบการณ์และทักษะชั้นสูงในการประดิษฐ์  
ต่อมาได้ถูกพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึก  เพื่อใช้เป็นของ
ในการใช้สักการะบูชา  ประดับตกแต่งบ้าน  หรือเป็นของฝาก  
เน่ืองจากบายศร ีที่ประดิษฐ์จากใบตอง  ดอกไม้สด  มีราคาสูง  
และไม่สามารถเก็บรักษาเป็นเวลานานได้  
 
 5.2 ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี 
 
ตารางที่  1  ค่าเฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับ

ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อปัจจัย  
ส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  

 
ปัจจัยส่วนประสม 

ทางการตลาดโดยรวม   S.D. 
ระดับความ
ต้องการ 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 4.85 0.30 มากที่สุด 
2. ด้านราคา 4.80 0.54 มากที่สุด 
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 4.54 0.62 มากที่สุด 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 4.65 0.59 มากที่สุด 

รวม 4.71 0.55 มากที่สุด 

 
  จากตารางที่  1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับ
ความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  จังหวัดเลย  อยู่ในระดับมากที่สุดทุกด้าน  
โดยเรียงค่าเฉลี่ยสูงสุดไปต่ าสุด  พบว่า  ด้านผลิตภัณฑ์    
(  = 4.85,  S.D. = 0.30)  ด้านราคา  (  = 4.80,  S.D. 
= 0.54)  ด้านการส่งเสริมการตลาด  (  = 4.65,  S.D. 
= 0.59)  และด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  (  = 4.54,  
S.D. = 0.62)  ตามล าดับ 
 
 5.3 การประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ 
  5.3.1 วัสดุและอุปกรณ์ที่ใช้ประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  ดังตารางที่  2 
 
ตารางที่  2  วัสดุและอุปกรณ์ที่ใช้ประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ของ

ที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ 
 

วัสดุ อุปกรณ์ 
1. ลอตเตอรี่ 1. ปืนยิงกาว 
2. แท่งกาวยิงปืน 2. กรรไกร 
3. ดอกไม้ประดิษฐ์ 3. เครื่องเย็บกระดาษ 
4. ดอกพุดดินไทย 4. ไม้บรรทัด 
5. ลวดเย็บกระดาษ 5. พานขนาด 6.50 เซนติเมตร 
6. กระดาษแข็ง  

77



 

  5.3.2 ขั้นตอนการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  
   น าใบลอตเตอรี่มาตัดตามขนาดที่เหมาะสม
จากแบบที่ท าการออกแบบไว้  จากน้ันท าน้ิวบายศรี  แล้วใช้
เครื่องเย็บกระดาษเย็บติด  ต่อด้วยตัดใบลอตเตอรี่ห่อประกอบ
ตัวบายศรี  จากน้ันท ากลีบกระพุ้งของตัวแมงดา  ท ากรวย  
และท าการประกอบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี
ลอตเตอรี่  รูปแบบที่  1,  2,  3,  4  และ  5  ดังภาพที่  2 - 7 

 

 
หมายเลข ส่วนประกอบของพาน วัสดุท่ีใช้ประดิษฐ์ 

1 กรวยบายศรี แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
2 ตัวบายศรี แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
3 ตัวแมงดา แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
4 ดอกไม้ประดับตกแต่ง ดอกกหุลาบจากกระดาษสาส าเร็จรูป 
5 ภาชนะ พานกระเบ้ืองลายคราม 

ภาพที่  2  รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกบายศรี 
จากลอตเตอรี่  แบบที่  1 

 
 
 
 
 
 
 
 

หมายเลข ส่วนประกอบของพาน วัสดุที่ใช้ประดิษฐ์ 
1 ยอดบายศร ี พระพทุธรูป ขนาด 2 ซม. 
2 กรวยจีบ แผ่นกระดาษลอตเตอรี่ 
3 ตัวบายศรี 7 ชัน้ แผ่นกระดาษลอตเตอรี่ 
4 ตัวบายศรี 5 ชัน้ แผ่นกระดาษลอตเตอรี่ 
5 ตัวแมงดา แผ่นกระดาษลอตเตอรี่ 
6 ภาชนะ พานกระเบื้องลายคราม 

ภาพที่  3  รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกบายศรี 
จากลอตเตอรี่  แบบที่  2 

 
หมายเลข ส่วนประกอบของพาน วัสดุท่ีใช้ประดิษฐ์ 

1 ยอดบายศรี พระพุทธรูป ขนาด 2 ซม. 
2 ตัวบายศรี 7 ช้ัน แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
3 ตัวบายศรี 5 ช้ัน แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
4 กรวยจีบ แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
5 ดอกไม้ประดับตกแต่ง ดอกกุหลาบจากกระดาษสาส าเร็จรูป 
6 ภาชนะ พานกระเบ้ืองลายคราม 

ภาพที่  4  รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกบายศรี 
จากลอตเตอรี่  แบบที่  3 

 
หมายเลข ส่วนประกอบของพาน วัสดุท่ีใช้ประดิษฐ์ 

1 กรวยจีบ แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
2 ตัวบายศรี 7 ช้ัน แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
3 ดอกไม้ประดับตกแต่ง ดอกกุหลาบจากกระดาษสาส าเร็จรูป 
4 ตัวแมงดา แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
5 ภาชนะ พานกระเบ้ืองลายคราม 

ภาพที่  5  รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกบายศรี 
จากลอตเตอรี่  แบบที่  4 

 

ภาพที่  6  รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกบายศรี 
จากลอตเตอรี่  แบบที่  5 

 
 
 
 
 
 
 

หมายเลข ส่วนประกอบของพาน วัสดุท่ีใช้ประดิษฐ์ 
1 กรวยจีบ แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
2 รัดข้อ แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
3 ตัวบายศรี 7 ช้ัน แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
4 กลีบเล็บครุฑ แผ่นกระดาษลอตเตอร่ี 
5 ดอกไม้ประดับตกแต่ง ดอกกุหลาบจากกระดาษสาส าเร็จรูป 
6 ภาชนะ พานกระเบ้ืองลายคราม 
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 ซ่ึงจากความคิดเห็นผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง  5  คน  สรุปผลได้ดัง
ตารางที่  3 
 

ตารางที่  3  สรุปผลความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ 

 
ผูท้รงคุณวุฒิ แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3 แบบที่ 4 แบบที่ 5 

คนที่ 1      
คนที่ 2      
คนที่ 3      
คนที่ 4      
คนที่ 5      

สรุปความคิดเห็น 4 1 2 3 5 

 
 จากตารางที่  3  สรุปได้ว่า  รปูแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ที่ผู้ทรงคุณวุฒิส่วนใหญ่
เลือกมากที่สุด  คือ  รูปแบบที่  5  รองลงมาคือ  รูปแบบที่  1  
รูปแบบที่  4  รูปแบบที่  3  และน้อยที่สุด  คือ  รูปแบบที่  2  
ดังภาพที่  3 

 
ภาพที่  7  ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี 

จากลอตเตอรี่  รูปแบบที่  5  
 
 จากภาพที่  7  ผู้ทรงคุณวุฒิเลือกผลิตภัณฑ์ของที่ระลกึ
ประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  รูปแบบที่  5  เน่ืองจากมี
ความสวยงาม  ด้านรูปทรง  องค์ประกอบทางศิลปะ  
สามารถใช้งานได้หลากหลาย  เป็นรูปแบบบายศรีเทพ   
ใช้บูชาเทพเทวดา สอดรับกับค่านิยมการบูชาในปัจจุบัน 
 5.4 การก าหนดแนวทางการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  
 แนวทางการพัฒนาผลติภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรี
จากลอตเตอรี่  พบว่า  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์
ที่ระลึกประเภทบายศรีเพื่อใช้เป็นของในการสักการะบูชา  
ประดับตกแต่งบ้าน  หรือเพื่อเป็นของฝาก  แต่ในขณะที่
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกประเภทบายศรียังขาดความหลากหลาย  
ดังน้ัน  ผู้ประกอบการควรจะพัฒนารูปแบบให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภค  เพื่อตอบโจทย์ในด้านวัตถุประสงค์
การใช้งานที่กว้างขวางขึ้น  โดยเน้นความวิจิตรสวยงาม  

ประณีต  มีคุณภาพดี  มีรปูแบบบายศรทีี่หลากหลาย  มีคุณค่า
ในตัวเองความมีเอกลักษณ์  และบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม  
ตลอดจนควรตั้งราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  มีการลดราคา
ในช่วงเทศกาล  และหาซ้ือสินค้าได้สะดวก  เช่น  ออนไลน์  
มีการโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ  ไปยังกลุ่มเป้าหมายเพื่อสะท้อน
คุณค่าทางศิลปะความเป็นไทย  และส่งต่อให้คนรุ่นหลังให้
เป็นที่จดจ าต่อไป 
 
6. สรุปผลการวิจัย 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรีจาก
ลอตเตอรี่  จากการศึกษาสภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของ 
ที่ระลึกประเภทบายศรี  ความนิยมในการใช้บายศรีเพื่อใช้
เป็นของฝากของที่ระลึกยังนิยมในวงแคบอยู่  การเพิ่มช่อง
ทางการจัดจ าหน่าย  ตลอดจนการเพิ่มมูลค่าของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ที่ผูกโยงกับความเชื่อในการใช้บายศรีเพื่อการบูชา
จะสามารถสร้างช่องทางการจัดจ าหน่ายได้มากยิ่งขึ้น  ซ่ึงพบว่า
ความต้องการของนักท่องเที่ยวมีความต้องการด้านคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ในปัจจัยที่สูงเน่ืองจากบายศรีเป็นสิ่งที่ของที่
ใช้เพื่อความมงคล  ความงามในตัวผลิตภัณฑ์  จึงเป็นสิ่งที่
ผู้บริโภคมีความต้องการจ านวนมาก  ต้นแบบผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  สรุปได้ว่า  รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่ที่
ผู้ทรงคุณวุฒิส่วนใหญ่เลือกมากที่สุด  คือ  รูปแบบที่  5  
เน่ืองจากมีความสวยงาม  ด้านรูปทรง  องค์ประกอบทางศิลปะ  
สามารถใช้งานได้หลากหลาย  ด้วยเป็นรูปแบบบายศรีเทพ  
ใช้บูชาเทพเทวดา  สอดรับกับค่านิยมการบูชาในปัจจุบัน  
การก าหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกประเภท
บายศรีจากลอตเตอรี่  พบว่าบายศรียังขาดความหลากหลาย  
ดังน้ัน  ควรจะพัฒนารูปแบบให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของผูบ้ริโภค  เพื่อตอบโจทย์ในด้านวัตถุประสงค์การใช้งาน
ที่กว้างขวางขึ้น 
 
7. การอภิปรายผล 
 7.1 ศึกษาสภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรี  พบว่า  บายศรีเป็นศิลปะประดิษฐ์ชั้นสูง
ของไทย  ที่ถ่ายทอดให้เห็นถึงความละเอียดอ่อนสวยงาม  
ตั้งแต่กระบวนการท าจนปรากฏเป็นชิ้นงานที่สมบูรณ์  
ต้องอาศัยประสบการณ์  และทักษะชั้นสูงในการประดิษฐ์  
อีกทั้งยังเป็นงานประณีตศิลป์ที่สะท้อนให้เห็นถึงจินตนาการ
อันงดงามที่มาจากจิตวิญญาณของความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี  
นับเป็นผลงานที่คนไทยรู้สึกภาคภูมิใจเป็นอย่างยิ่งที่สามารถ
แสดงให้ชาวโลกได้ประจักษ์ในความสามารถด้านหัตถศิลป์  
ที่เกิดจากภูมิปัญญาที่หลักแหลมของบรรพบุรุษไทย  ได้มอบให้
เป็นมรดกอันล้ าค่าที่ตกทอดมาจนถึงปัจจุบัน  ต่อมาได้ถูกพัฒนา
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เป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึก  เพื่อใช้เป็นของสักการะบูชา  ประดบั
ตกแต่งบ้าน  หรือเป็นของฝาก  เน่ืองจากผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
บายศรีที่ประดิษฐ์จากใบตอง  ดอกไม้สด  มีราคาสูง  และ
ไม่สามารถเก็บรักษาไว้ได้เป็นเวลานาน  แต่ขณะเดียวกัน
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกบายศรียังไม่เป็นที่นิยมอย่างกว้างขวาง  
จึงส่งผลให้คนรุ่นใหม่ให้ความสนใจงานบายศรีน้อยลง  
และขั้นตอน  และกรรมวิธีที่ยุ่งยาก  ซ่ึงสอดคล้องกับ        
อิศราพร  ใจกระจ่าง,  และคณะ  (2559)  ได้ศึกษาแนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกด้านศิลปวัฒนธรรม
และประเพณีเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชนในเขต
อ าเภอเมืองจังหวัดนครศรีธรรมราช  พบว่า  ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก
ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรม  ภูมิปัญญาของชาว
นครศรีธรรมราชที่มีช่ือเสียงมาแต่โบราณ  มีประวัติความเป็นมา
ยาวนาน  เป็นที่รู้จักแพร่หลาย  มีเอกลักษณ์  มีการจัดจ าหน่าย
ของผู้ประกอบการหลายราย  เป็นการสืบสานมรดกแห่ง
ภูมิปัญญาของชาวนครศรีธรรมราช  สภาพปัญหาการท า
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  คือ  ขาดคนสืบทอดการท าผลิตภัณฑ์  
เน่ืองมาจากมีกรรมวิธีการท าที่สลับซับซ้อน  ต้องใช้ความ
ละเอียดประณีต  ประกอบกับไม่มีแรงจูงใจในเรื่องของ
รายได้  ท าให้คนรุ่นใหม่มีความสนใจน้อย 
 7.2 ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภท
บายศรี  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับความคิดเห็นของ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกประเภทบายศรี  จังหวัดเลย  
พบว่า  ด้านผลิตภัณฑ์  ผู้บริโภคมีความต้องการด้านคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์  ส่วนด้านราคา  นักท่องเที่ยว  มีความต้องการ
ราคาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับคุณภาพ  เม่ือพิจารณาด้าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย  ผูบ้ริโภคมีความต้องการความสะดวก
ในการซ้ือ  เช่น  การขายผ่านออนไลน์  และด้านการส่งเสริม
การตลาด  ผู้บริโภคต้องการให้มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อต่าง ๆ  สอดคล้องกับแนวคิดของ  ศิริวรรณ  เสรีรัตน์  
(2550)  กล่าวว่า  คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์  (Product  Value)  
หมายถึง  คุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจากผลิตภัณฑ์  
และรูปแบบของที่ระลึกที่ตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าได้อย่างเหมาะสม  และคุณค่าด้านภาพลักษณ์  
(Image  Value)  เป็นคุณค่าด้านความรู้สึกนึกคิดของลูกค้า
ที่มีต่อผลิตภัณฑ์  และรูปแบบของที่ระลึกมีความหมาย  
สะท้อนตัวตนของคนอีสาน  (สุรเชษฐ์  คูหาเลิศ  และ   
อรอุษา  สุวรรณประเทศ, 2566)  และยังสอดคล้องกับ 
ทัศนา  หงส์มา  (2553)  ได้กล่าวว่า  ส่วนประสมทาง
การตลาด  คือ  องค์ประกอบที่ส าคัญในการด าเนินงาน
การตลาด  กิจการธุรกิจจะต้องสร้างส่วนประสมการตลาดที่
เหมาะสมในการวางกลยุทธ์ทางการตลาด  ซ่ึงประกอบด้วย  
ผลิตภัณฑ์  การก าหนดราคา  การจัดจ าหน่าย  การส่งเสริม

การตลาด  เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของ
เป้าหมายทางการตลาด  และสอดคล้องกับงานวิจัยของ  
ปานลดา  อินทร์ไชย  (2554)  ได้ท าการศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือของที่ระลึกในการเชียร์
ฟุตบอลของผู้ชมฟุตบอลในจังหวัดเชียงใหม่  กล่าวว่า
ราคาสินค้าที่ มีความเหมาะสมกับสินค้ากับคุณภาพของ
สินค้ามีความส าคัญ  ต่อการตัดสินใจระดับมาก  โดยเฉพาะ
ช่วงเทศกาลสาร์ท  เดือนสิบ  และควรมีการจัดร้านที่โดดเด่น  
น่าสนใจพร้อมกันน้ีควรมีการโฆษณาผ่านสื่อที่เข้าถึงนักท่องเที่ยว  
เช่น  ป้ายโฆษณา  แผ่นพับโบรชัวร์  เพื่อสร้างการรับรู้ใน
แง่ความมีเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่ระลึก  และคงไว้ซ่ึง
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมต่อไป  (อัษฎาวุฒิ  ศรีทน  และ  
แก้วตา จันทรานุสรณ์,  2561) 
 7.3 การก าหนดแนวทางการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  แนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทบายศรีจากลอตเตอรี่  
พบว่า  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ประเภทบายศรีเพื่อใช้ในการไปวางหน้าหิ้งพระ  หน้ารถ  
เพื่อใช้ในการสักการะบูชา  ประดับตกแต่งบ้าน  หรือเพื่อ
เป็นของฝาก  แต่เน่ืองจากผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภท
บายศรียังขาดความหลากหลาย  ดังน้ัน  ผู้ประกอบการควร
จะพัฒนาให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว  
โดยเน้นความวิจิตรสวยงาม  มีความประณีต  คุณภาพดี  
มีคุณค่าในตัวเองความมีเอกลักษณ์  และมีบรรจุภัณฑ์      
ที่สวยงาม  ตลอดจนควรตั้งราคาเหมาะสมกับคุณภาพ    
มีการลดราคาในช่วงเทศกาล  หาซ้ือสินค้าได้สะดวก  เช่น  
ออนไลน์  มีการโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ  ไปยังกลุ่มเป้าหมาย  
เพื่อสะท้อนคุณค่าทางศิลปะความเป็นไทย  และส่งต่อให้
คนรุ่นหลังให้เป็นที่จดจ าต่อไป  สอดคล้องกับงานวิจัย 
ของพิษณุ  แก้วนัยจิตร  (2547)  ได้ท าการศึกษาเรื่อง        
การพัฒนายุทธ์ศาสตร์ด้านการตลาดของผู้ผลิตสินค้า    
หน่ึงต าบล  หน่ึงผลิตภัณฑ์  พบว่า  กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์  
ต้องพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีรูปแบบที่สวยงาม  ดึงดูดใจ  
กลยุทธ์ด้านราคา  ราคาขายปลีกควรพิมพ์ราคาลงบนฉลาก
เป็นมาตรฐานเดียวกันและมีการก าหนดส่วนลดได้อย่าง
ชัดเจน  ด้านการส่งเสริมการตลาด   ท าการโฆษณา       
การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ  ได้แก่  สื่อวิทยุ  โทรทัศน์  
สิ่งพิมพ์  แผ่นป้ายขนาดใหญ่ 
 
8. ข้อเสนอแนะ 
 ในการท าวิจัยครั้งต่อไป  ควรมีการศึกษาเพื่อติดตาม
ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้  โดยเฉพาะในด้านทักษะและ
กระบวนการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์ที่ มีความวิจิตรประณีต 
และด้านการบริหารจัดการตลาดและการจัดจ าหน่าย   
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เพื่อประเมินประสิทธิผลว่าผู้รับการถ่ายทอดสามารถ 
น าองค์ความรู้ไปปรับใช้ได้จริงหรือไม่  พร้อมทั้งติดตามผล
การจัดจ าหน่าย  เพื่อให้ม่ันใจว่าสามารถส่งเสริม  และ
สร้างอาชีพให้แก่ชุมชนได้อย่างยั่งยืนต่อไป 
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