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Abstract

It is without a doubt that the print landscape is going through a transformation and this, in turn, has a
growing influence on processes in the industry - from conquering new dimensions with creative design,
innovative materials to value-added finishing techniques that engage the senses in previously unknown
ways to create entirely new experiences. Global trends such as the circular economy, artificial intelligence,
the digital economy, and connected consumers are forces driving this transformation. Thailand’s printing
and packaging landscape are no different and against this fast-changing global marketplace, it is essential
for Thai business owners and industry players in the printing and packaging industry, to adapt themselves
and push forward into the digital economy and be at the forefront in order to drive Thailand 4.0. By the
way, the COVID-19 pandemic has changed the ecosystem of the world, it has produced a tsunami of new
signals that are impacting people's life and its effects will continue. Business leaders should keep this in
mind as they prepare for the new normal. Specifically, for Thailand’s printing and packaging sectors, printing

companies will need to adapt to new competitive landscapes, revamp business models and find new ways
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to create value. In a bid to heighten efforts to prepare Thailand’s printing and packaging industries for the

future and better position Thai companies for global opportunities.

Keywords: Thailand’s printing and packaging landscape/ Thailand 4.0/ New normal
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A ‘shock’

to the
eco-system!
Covid-19 has
produced a
tsunami of new
signals that are

CHANGE

impacting life now
and may result in
impending
change to our
future societies.
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ﬂ Which three of the following topics do you find the most worrying in your country?

Mentianed in November 2020 €6)
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IMPACT OF COVID-19 CONTINUES

61%

Likely that most people will
wear a mask in public places a
year from now

52%

Unlikely that life will have got
back to normal after the effects
of the COVID-19 pandemic

60%

Likely that a successful vaccine
for COVID-19 will become widely
available

59%

Unlikely that the world will change
for the better because of the
pandemic

Baserc 15

WILL THE WAY WE LIVE OUR LIVES CHANGE?

57% 34%

Likely that people will spend Likely that the number of people
more money buying things living in big cities will shrink

online than in stores
Likely that they will feel lonely

Likely that robots will look, think
and speak like humans most of the time

Lifestyle
c
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p intent r on large purchases. Behavior is
shifting from ‘pandemic routine’ to ‘small indulgences’.

Q: When the perod of movemant restictions s over, o you plan t spend mors, less of the sams amount

— T —
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AN 67%/'

Activities where they plan to spend more when restrictions end
(% saying ‘spend more’)

Making a major purchase

such as Home or Car
(% less confident)
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When the period of movement restrictions is over, do you plan to spend more, less or the same

PA3 amount of money on the below items or activities, as compared to before the Covid crisis?

NET (More-Less) South EastAsia ) Indonesia 2 aysia D ehitpin s singapore W) Thailand Q@ vieram
5] Food for cookingathome  +33% W s e 24% 2% as% A
8 % e o ™ % s A
B WA ot e 21 s A
L3 16% 30% A 8% A 12% A 20% % A
=2 25% a2 254 9% 25% % A
F 29% 2 A e A am %
& A s A 4mA am A 25%
5% o A e 4% a2 15 A
& e wnA  anA -
& B aan st on A o 20
ae% s % 4% 2% 2 A
@ 7% 5% 2% a1 ar 23

o ot shown: do not buy this type of product in the frst place (example; alcohol)
o AV 10% changes compared to W2
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Pandemic has pushed Thailand to focus on 3 key themes:
digital business, medical hub, and smart logistics
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Industrial activity continues to contract but is in better
shape; Electrical Appliances outperform

Out of 11 major sectors, only three industries - Electrical Appliances, Chemicals, and IC & Semiconductors — avoided an output recession. Production
in the other major industries continued to contract, albeit it is improving. The HDD industry was surprisingly weak as it registers a larger contraction,

possibly because demand for computer equipment had surged earlier but subsequently fell because of work-from-home trend.
Change in Industrial Output by sector (% YoY)

o

Jan-20  Feb20  Mar20  Apr20  May-20 Jun-20  Jul20  Aug-20
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	Andreas M. Radke et al. [1] ศึกษาในภาคการผลิต การประเมินสินค้าคงคลัง รวมถึงความเสี่ยงในการผลิตและสต็อกสินค้าเพื่อลดความล่าช้าในกระบวนการ Sanjoy Kumar Paul และคณะ [2] เสนอแบบจำลองทางคณิตศาสตร์สำหรับแผนการกู้คืนจากความเสียหายสำหรับการจัดการ การหยุดชะงั...
	โรงงานอาหารสัตว์ลพบุรี เป็นบริษัทอุตสาหกรรมผลิตอาหารไก่ โดยอาหารไก่ที่ผลิตแบ่งเป็น 2 ชนิด คือ ชนิดเม็ดขบใช้สำหรับเลี้ยงไก่ระยะ 0-3 สัปดาห์ และชนิดเม็ดตัดใช้สำหรับเลี้ยงไก่ระยะ 3 สัปดาห์ขึ้นไป ซึ่งกระบวนการผลิตจะเริ่มจากการรับวัตถุดิบ ได้แก่ ข้าวโพด ข...
	2. วิธีดำเนินการวิจัย
	นอกจากนี้ในปัจจุบันคลังสินค้าใช้พื้นที่จัดเก็บสินค้า 2821 ตารางเมตร ใช้พนักงานทั้งหมด 19 คนและใช้รถยก    5 คัน เมื่อมีการปรับปรุงการจัดเก็บสินค้าประเภทถุงใน
	คลังสินค้าหรือการนำถังพักอาหารมาติดตั้งบริเวณส่วนงานบรรจุ พื้นที่จัดเก็บสินค้าสำรองในคลังสินค้าจะลดลงเหลือ 163.8 ตารางเมตรแตกต่างจากปัจจุบัน 96% ใช้พนักงานทั้งหมดลดลงเหลือ 10 คนแตกต่างจากปัจจุบัน 47%และใช้รถยกลดลงเหลือ 2 คันแตกต่างจากปัจจุบัน 60%
	สำหรับจำนวนถังพักอาหารที่เหมาะสมกับการจัดเก็บสินค้าประเภทถุงมีจำนวนเท่ากับ 8 ถัง ประกอบด้วยถังพักอาหารสำหรับสินค้าสำหรับไก่อายุ 0-3 สัปดาห์จำนวน 2 ถัง ถังพักอาหารสำหรับสินค้าสำหรับไก่อายุ 3-6 สัปดาห์จำนวน 4 ถังและถังพักอาหารสำหรับสินค้าสำหรับไก่อายุ ...
	สำหรับพื้นที่ในการจัดเก็บสินค้า 127.4 ตารางเมตร ประกอบด้วยพื้นที่ในการจัดเก็บสำหรับสินค้าสำรองสำหรับไก่อายุ 0-3 สัปดาห์ 36.4 ตารางเมตร พื้นที่ในการจัดเก็บสำหรับสินค้าสำรองสำหรับไก่อายุ 3-6 สัปดาห์ 54.6 ตารางเมตรและพื้นที่ในการจัดเก็บสำหรับสินค้าสำรอง...
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