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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เ พ่ือ 1) ศึกษาบริบทตลาดเชิง วัฒนธรรมในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ และ  
2) เสนอแนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณาการความร่วมมือเพ่ือความย่ังยืนของเศรษฐกิจฐานรากในพ้ืนท่ีองค์พระ
สมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ได้แก่ องค์การปกครองส่วน
ท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ และปราชญ์ท้องถ่ิน ประชากรท่ีศึกษา ได้แก่ ชุมชนในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ กลุ่มตัวอย่างถูกสุ่มเลือกแบบ
เจาะจงจำนวน 100 คน  

ผลการวิจัยพบว่า บริบทของพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ประกอบด้วยศาสนวัตถุ เช่น องค์พระสมุทรเจดีย์ท่ีเป็นศูนย์ร วมจิตใจ  
ป้อมปราการท่ีมีคุณค่าเชิงประวัติศาสตร์ และประเพณีห่มผ้าแดงท่ีจัดข้ึนประจำทุกปี ซ่ึงท้ังหมดมีศักยภาพในการเช่ือมโยงเพ่ือพัฒนา
เศรษฐกิจฐานราก แนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบมีองค์ประกอบสำคัญ 4 ด้าน ได้แก่ 1) กิจกรรมการตลาด การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท่ีสะท้อนวัฒนธรรมท้องถ่ินและการประชาสัมพันธ์ท่ีเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 2) การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม ใช้ประเพณีและ
วัฒนธรรมเป็นแกนกลางในการขับเคล่ือนการพัฒนา 3) การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย การสร้างความร่วมมือระหว่างองค์การปกครอง
ส่วนท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ และปราชญ์ท้องถ่ิน เพ่ือสร้างตลาดท่ีย่ังยืน และ 4) กระบวนการจัดการส่ิงแวดล้อม การใ ช้ทรัพยากร 
ในชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ ซ่ึงช้ีให้เห็นว่าการบูรณาการท้ัง 4 ด้านดังกล่าวสามารถเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากไ ด้อ ย่าง ย่ัง ยืน  
โดยชุมชนได้รับรายได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 30 จากการพัฒนาตลาด และมีการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ินท่ีเข้มแข็งมากข้ึน 
 
คำสำคัญ: การพัฒนา, ตลาดเชิงวัฒนธรรม, เศรษฐกิจฐานราก, องค์พระสมุทรเจดีย์ 
 
Abstract 
 This research aims to 1) study the context of cultural markets in the Phra Samut Chedi area, Samut Prakan 
Province, and 2) propose a development model for a cultural market that integrates collaboration for the 
sustainability of the grassroots economy in the Phra Samut Chedi area. This qualitative research employed in-depth 
interviews with key informants, including local administrative organizations, entrepreneurs, and local scholars. The 
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เชิงประสบการณ์ (Experiential Marketing) มาใช้ เช่น การจัดกิจกรรมท่ีให้ผู้เข้าร่วมสัมผัสประสบการณ์จริง ช่วยสร้างความประทับใจ
และการมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเท่ียวกับชุมชน (Navarro & Rovira, 2020) นอกจากนี้ การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมควรมุ่ง เน้น
การบูรณาการความต้องการของนักท่องเท่ียวและชุมชนท้องถ่ินเข้าด้วยกัน เช่น การพัฒนาสินค้าและบริการท่ีสอดคล้องกับวัฒนธรรม
ดั ้ง เดิม การอนุร ักษ์สถานที ่สำคัญ และการจัดกิจกรรมที ่แสดงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ ่น ( Richards, 2020; Halkier, 2021)  
การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบท่ีสำคัญในกระบวนการพัฒนา โดยการดึงภาครัฐ เอกชน และชุมชนท้อง ถ่ิน
เข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจและการดำเนินกิจกรรม เช่น หน่วยงานภาครัฐสามารถสนับสนุนงบประมาณและ กำหนด
นโยบายท่ีเอ้ือต่อการพัฒนา ขณะท่ีภาคเอกชนสามารถนำความเช่ียวชาญด้านการตลาดและการจัดการมาสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ
ท้องถ่ิน การมีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการดังกล่าวยังช่วยสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของและความภูมิใจในวัฒนธรรมของ พวกเ ขา 
(Pretty, 2020; Mangkhang, Suwannarat & Phongphit, 2023) ในส่วนของกระบวนการจัดการสิ ่งแวดล้อม การพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมควรคำนึงถึงผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมและส่งเสริมการใช้ทรัพยากรในท้องถ่ินอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น การจัดการขยะท่ี
เกิดจากกิจกรรมท่องเท่ียว การลดการใช้วัสดุท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม และการส่งเสริมการใช้วัสดุธรรมชาติในกระบวนการผ ลิต
สินค้า ท้ังนี้ การจัดการส่ิงแวดล้อมท่ีดีไม่เพียงช่วยลดผลกระทบต่อธรรมชาติ แต่ยังช่วยเพ่ิมความย่ังยืนให้กับการ พัฒนาเ ศรษฐกิจ  
ฐานราก (Smith, 2021; Swyngedouw, 2021) ในบริบทที่โลกกำลังเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว การนำเทคโนโลยีดิจ ิทลัมาใช้ 
ในการประชาสัมพันธ์และการจัดการตลาดสามารถช่วยเพ่ิมประ สิทธิภาพและขยายขอบเขตการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย การใช้ส่ือสังคม
ออนไลน์ เช่น Facebook, Instagram หรือ YouTube สามารถช่วยดึงดูดนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่และเพ่ิมความน่ าสนใจใ ห้กับ พ้ืนท่ี 
(López-Guzmán, Muñoz-Fernández & Moral-Cuadra, 2020) การนำเสนอข้อมูลในรูปแบบท่ีสร้างสรรค์ เช่น วิดีโอเร่ืองราวของ
สถานท่ีท่องเท่ียว หรือการจัดกิจกรรมออนไลน์ท่ีเ ช่ือมโยงกับวัฒนธรรมท้อง ถ่ิน ยังสามารถช่วยสร้างความสัมพัน ธ์เชิง ลึกระห ว่าง
นักท่องเท่ียวกับชุมชน 
 ด้วยเหตุนี ้งานวิจ ัยนี้จึงมุ่งเน้นการศึกษาและพัฒนาแนวทางการจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมในพื ้นที่องค์พระสมุทรเจดีย์  
โดยคำนึงถึงการบูรณาการระหว่างกิจกรรมการตลาด การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย และการจัดการ
ส่ิงแวดล้อม เพ่ือสร้างรูปแบบท่ีตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนและนักท่องเท่ียวในปัจจุบัน และสามารถสร้างความย่ังยืนให้กับ
เศรษฐกิจฐานรากในระยะยาวได้ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาบริบทตลาดเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ อำเภอพระสมุทรเจดีย์จังหวัดสมุทรปราการ 
2. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณาการความร่วมมือเพ่ือความย่ังยืนของเศรษฐกิจฐานราก  

ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 
 
ทบทวนวรรณกรรม 
 จากงานวิจัยเร่ืองการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
จังหวัดสมุทรปราการ โดยมีหัวข้อดังนี้ 

1.ตลาดเชิงวัฒนธรรมประกอบด้วยส่ีด้านหลัก ได้แก่ กิจกรรมการตลาด การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของ
เครือข่าย และการจัดการสิ ่งแวดล้อม ( Richards, 2020; Swyngedouw, 2021)  กิจกรรมการตลาดเน้นการสร้างประสบการณ์ 
ท่ีเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม เช่น การจัดเทศกาลท้องถ่ินเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว (Navarro & Rovira, 2020) การจัดการตลาดควรบูรณาการ
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study population consisted of communities in the Phra Samut Chedi area, with a purposive sample of 100 
participants. 
 The findings revealed that the context of the Phra Samut Chedi area includes significant cultural assets such 
as the Phra Samut Chedi, a spiritual center; historical fortifications; and the annual Red Robe Draping Ceremony, a 
cultural tradition. These elements have the potential to be leveraged for grassroots economic development. The 
proposed development model for the cultural market comprises four key components 1) Marketing activities: 
Developing products that reflect local culture and implementing targeted promotional strategies. 2) Cultural market 
management: Using traditions and cultural practices as the central drivers of market development. 3) Stakeholder 
collaboration: Fostering cooperation between local administrative organizations, entrepreneurs,  and local scholars 
to create a sustainable market. and 4) Environmental management: Efficiently utilizing community resources through 
planning, implementation, monitoring, and continuous improvement. The integration of these four components 
demonstrated the potential to sustainably enhance the grassroots economy. Communities reported a 30 percent 
increase in income due to market development and a strengthened commitment to preserving local cultural 
heritage. 
 
Keywords: Development, Cultural Market, Grassroots Economy, Phra Samut Chedi 
 
บทนำ 
 องค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการเป็นสถานท่ีสำคัญท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมและความเช่ือทางศาสนา  
ในประเทศไทย ต้ังอยู่ในตำบลปากคลองบางปลากด อำเภอพระสมุทรเจดีย์ พ้ืนท่ีนี้เป็นจุดศูนย์รวมความศรัทธาของชา วบ้ านและ
นักท่องเท่ียวจากท่ัวประเทศ นอกจากนี้ยังมีความสำคัญในฐานะศูนย์กลางของกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น งานประเพณีห่มผ้าแดงซ่ึงจดั
ข้ึนทุกปีในช่วงวันแรม 8 ค่ำ เดือน 11 กิจกรรมนี้ไม่เพียงแต่ดึงดูดนักท่องเท่ียวให้มาร่วมทำบุญและสักการะองค์พระสมุทรเจดีย์ แต่ยัง
สร้างรายได้ให้กับชุมชนและช่วยอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมท่ีสืบทอดมาอย่างยาวนาน (Richards, 2020; Smith, 2021) แม้ พ้ืนท่ี 
องค์พระสมุทรเจดีย์จะมีศักยภาพด้านวัฒนธรรมและการท่องเท่ียวสูง แต่การพัฒนายังเผชิญความท้าทายหลายประการ อาทิ การขาด
การจัดการท่ีเป็นระบบ การขาดความร่วมมือระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ และการขาดการวางแผนท่ีครอบคลุมในระยะยาว ปัญหาเหล่านี้
ส่งผลให้พ้ืนท่ีไม่สามารถดึงศักยภาพสูงสุดออกมาใช้เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานรากได้อย่างย่ังยืน นอกจากนี้ การพัฒนาท่ีมุ่งเน้นเพียงด้าน
เศรษฐกิจอาจส่งผลกระทบต่อเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและส่ิงแวดล้อมของพ้ืนท่ี หากไม่มีการจัดการท่ีเหมาะสม การพัฒนาเศรษฐกิจ 
ท่ีขาดสมดุลอาจนำไปสู่การสูญเสียคุณค่าทางวัฒนธรรมในระยะยาว (Swyngedouw, 2021) การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี  
องค์พระสมุทรเจดีย์จึงจำเป็นต้องดำเนินการโดยคำนึงถึงการผสมผสานระหว่างการอนุรักษ์วัฒนธรรม การพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก  
และการจัดการส่ิงแวดล้อมอย่างย่ังยืน ซ่ึงจะช่วยให้เกิดความสมดุลและตอบโจทย์ความต้องการของชุมชนและนักท่องเท่ียวในยุคปัจจบัุน 
กรอบแนวคิดของการพัฒนาตลาดเชิง วัฒนธรรมนี้สามารถแบ่งออกได้เป็น 4 ด้านสำคัญ ได้แก่ กิจกรรมการตลาด การจัดการตลาด 
เชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย และ กระบวนการจัดการส่ิงแวดล้อม 
 กิจกรรมการตลาดเป็นเครื ่องมือสำคัญในการดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที ่ยวและเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าท้องถิ่น เช่น  
การจัดแสดงศิลปวัฒนธรรม การจัดเทศกาลท้องถ่ิน และการสร้างเร่ืองราวท่ีเ ช่ือมโยงกับเอกลักษณ์ของ พ้ืน ท่ี การนำการตลาด  
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เชิงประสบการณ์ (Experiential Marketing) มาใช้ เช่น การจัดกิจกรรมท่ีให้ผู้เข้าร่วมสัมผัสประสบการณ์จริง ช่วยสร้างความประทับใจ
และการมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเท่ียวกับชุมชน (Navarro & Rovira, 2020) นอกจากนี้ การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมควรมุ่ง เน้น
การบูรณาการความต้องการของนักท่องเท่ียวและชุมชนท้องถ่ินเข้าด้วยกัน เช่น การพัฒนาสินค้าและบริการท่ีสอดคล้องกับวัฒนธรรม
ดั ้ง เดิม การอนุร ักษ์สถานที ่สำคัญ และการจัดกิจกรรมที ่แสดงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ ่น ( Richards, 2020; Halkier, 2021)  
การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบท่ีสำคัญในกระบวนการพัฒนา โดยการดึงภาครัฐ เอกชน และชุมชนท้อง ถ่ิน
เข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจและการดำเนินกิจกรรม เช่น หน่วยงานภาครัฐสามารถสนับสนุนงบประมาณและ กำหนด
นโยบายท่ีเอ้ือต่อการพัฒนา ขณะท่ีภาคเอกชนสามารถนำความเช่ียวชาญด้านการตลาดและการจัดการมาสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ
ท้องถ่ิน การมีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการดังกล่าวยังช่วยสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของและความภูมิใจในวัฒนธรรมของ พวกเ ขา 
(Pretty, 2020; Mangkhang, Suwannarat & Phongphit, 2023) ในส่วนของกระบวนการจัดการสิ ่งแวดล้อม การพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมควรคำนึงถึงผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมและส่งเสริมการใช้ทรัพยากรในท้องถ่ินอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น การจัดการขยะท่ี
เกิดจากกิจกรรมท่องเท่ียว การลดการใช้วัสดุท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม และการส่งเสริมการใช้วัสดุธรรมชาติในกระบวนการผ ลิต
สินค้า ท้ังนี้ การจัดการส่ิงแวดล้อมท่ีดีไม่เพียงช่วยลดผลกระทบต่อธรรมชาติ แต่ยังช่วยเพ่ิมความย่ังยืนให้กับการ พัฒนาเ ศรษฐกิจ  
ฐานราก (Smith, 2021; Swyngedouw, 2021) ในบริบทที่โลกกำลังเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว การนำเทคโนโลยีดิจ ิทลัมาใช้ 
ในการประชาสัมพันธ์และการจัดการตลาดสามารถช่วยเพ่ิมประ สิทธิภาพและขยายขอบเขตการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย การใช้ส่ือสังคม
ออนไลน์ เช่น Facebook, Instagram หรือ YouTube สามารถช่วยดึงดูดนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่และเพ่ิมความน่ าสนใจใ ห้กับ พ้ืนท่ี 
(López-Guzmán, Muñoz-Fernández & Moral-Cuadra, 2020) การนำเสนอข้อมูลในรูปแบบท่ีสร้างสรรค์ เช่น วิดีโอเร่ืองราวของ
สถานท่ีท่องเท่ียว หรือการจัดกิจกรรมออนไลน์ท่ีเ ช่ือมโยงกับวัฒนธรรมท้อง ถ่ิน ยังสามารถช่วยสร้างความสัมพัน ธ์เชิง ลึกระห ว่าง
นักท่องเท่ียวกับชุมชน 
 ด้วยเหตุนี ้งานวิจ ัยนี้จึงมุ่งเน้นการศึกษาและพัฒนาแนวทางการจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมในพื ้นที่องค์พระสมุทรเจดีย์  
โดยคำนึงถึงการบูรณาการระหว่างกิจกรรมการตลาด การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย และการจัดการ
ส่ิงแวดล้อม เพ่ือสร้างรูปแบบท่ีตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนและนักท่องเท่ียวในปัจจุบัน และสามารถสร้างความย่ังยืนให้กับ
เศรษฐกิจฐานรากในระยะยาวได้ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาบริบทตลาดเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ อำเภอพระสมุทรเจดีย์จังหวัดสมุทรปราการ 
2. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณาการความร่วมมือเพ่ือความย่ังยืนของเศรษฐกิจฐานราก  

ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 
 
ทบทวนวรรณกรรม 
 จากงานวิจัยเร่ืองการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
จังหวัดสมุทรปราการ โดยมีหัวข้อดังนี้ 

1.ตลาดเชิงวัฒนธรรมประกอบด้วยส่ีด้านหลัก ได้แก่ กิจกรรมการตลาด การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของ
เครือข่าย และการจัดการสิ ่งแวดล้อม ( Richards, 2020; Swyngedouw, 2021)  กิจกรรมการตลาดเน้นการสร้างประสบการณ์ 
ท่ีเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม เช่น การจัดเทศกาลท้องถ่ินเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว (Navarro & Rovira, 2020) การจัดการตลาดควรบูรณาการ
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study population consisted of communities in the Phra Samut Chedi area, with a purposive sample of 100 
participants. 
 The findings revealed that the context of the Phra Samut Chedi area includes significant cultural assets such 
as the Phra Samut Chedi, a spiritual center; historical fortifications; and the annual Red Robe Draping Ceremony, a 
cultural tradition. These elements have the potential to be leveraged for grassroots economic development. The 
proposed development model for the cultural market comprises four key components 1) Marketing activities: 
Developing products that reflect local culture and implementing targeted promotional strategies. 2) Cultural market 
management: Using traditions and cultural practices as the central drivers of market development. 3) Stakeholder 
collaboration: Fostering cooperation between local administrative organizations, entrepreneurs,  and local scholars 
to create a sustainable market. and 4) Environmental management: Efficiently utilizing community resources through 
planning, implementation, monitoring, and continuous improvement. The integration of these four components 
demonstrated the potential to sustainably enhance the grassroots economy. Communities reported a 30 percent 
increase in income due to market development and a strengthened commitment to preserving local cultural 
heritage. 
 
Keywords: Development, Cultural Market, Grassroots Economy, Phra Samut Chedi 
 
บทนำ 
 องค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการเป็นสถานท่ีสำคัญท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมและความเช่ือทางศาสนา  
ในประเทศไทย ต้ังอยู่ในตำบลปากคลองบางปลากด อำเภอพระสมุทรเจดีย์ พ้ืนท่ีนี้เป็นจุดศูนย์รวมความศรัทธาของชา วบ้ านและ
นักท่องเท่ียวจากท่ัวประเทศ นอกจากนี้ยังมีความสำคัญในฐานะศูนย์กลางของกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น งานประเพณีห่มผ้าแดงซ่ึงจดั
ข้ึนทุกปีในช่วงวันแรม 8 ค่ำ เดือน 11 กิจกรรมนี้ไม่เพียงแต่ดึงดูดนักท่องเท่ียวให้มาร่วมทำบุญและสักการะองค์พระสมุทรเจดีย์ แต่ยัง
สร้างรายได้ให้กับชุมชนและช่วยอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมท่ีสืบทอดมาอย่างยาวนาน (Richards, 2020; Smith, 2021) แม้ พ้ืนท่ี 
องค์พระสมุทรเจดีย์จะมีศักยภาพด้านวัฒนธรรมและการท่องเท่ียวสูง แต่การพัฒนายังเผชิญความท้าทายหลายประการ อาทิ การขาด
การจัดการท่ีเป็นระบบ การขาดความร่วมมือระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ และการขาดการวางแผนท่ีครอบคลุมในระยะยาว ปัญหาเหล่านี้
ส่งผลให้พ้ืนท่ีไม่สามารถดึงศักยภาพสูงสุดออกมาใช้เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานรากได้อย่างย่ังยืน นอกจากนี้ การพัฒนาท่ีมุ่งเน้นเพียงด้าน
เศรษฐกิจอาจส่งผลกระทบต่อเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและส่ิงแวดล้อมของพ้ืนท่ี หากไม่มีการจัดการท่ีเหมาะสม การพัฒนาเศรษฐกิจ 
ท่ีขาดสมดุลอาจนำไปสู่การสูญเสียคุณค่าทางวัฒนธรรมในระยะยาว (Swyngedouw, 2021) การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี  
องค์พระสมุทรเจดีย์จึงจำเป็นต้องดำเนินการโดยคำนึงถึงการผสมผสานระหว่างการอนุรักษ์วัฒนธรรม การพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก  
และการจัดการส่ิงแวดล้อมอย่างย่ังยืน ซ่ึงจะช่วยให้เกิดความสมดุลและตอบโจทย์ความต้องการของชุมชนและนักท่องเท่ียวในยุคปัจจบัุน 
กรอบแนวคิดของการพัฒนาตลาดเชิง วัฒนธรรมนี้สามารถแบ่งออกได้เป็น 4 ด้านสำคัญ ได้แก่ กิจกรรมการตลาด การจัดการตลาด 
เชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย และ กระบวนการจัดการส่ิงแวดล้อม 
 กิจกรรมการตลาดเป็นเครื ่องมือสำคัญในการดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที ่ยวและเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าท้องถิ่น เช่น  
การจัดแสดงศิลปวัฒนธรรม การจัดเทศกาลท้องถ่ิน และการสร้างเร่ืองราวท่ีเ ช่ือมโยงกับเอกลักษณ์ของ พ้ืน ท่ี การนำการตลาด  
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เชิงประสบการณ์ (Experiential Marketing) มาใช้ เช่น การจัดกิจกรรมท่ีให้ผู้เข้าร่วมสัมผัสประสบการณ์จริง ช่วยสร้างความประทับใจ
และการมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเท่ียวกับชุมชน (Navarro & Rovira, 2020) นอกจากนี้ การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมควรมุ่ง เน้น
การบูรณาการความต้องการของนักท่องเท่ียวและชุมชนท้องถ่ินเข้าด้วยกัน เช่น การพัฒนาสินค้าและบริการท่ีสอดคล้องกับวัฒนธรรม
ดั ้ง เดิม การอนุร ักษ์สถานที ่สำคัญ และการจัดกิจกรรมที ่แสดงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ ่น ( Richards, 2020; Halkier, 2021)  
การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบท่ีสำคัญในกระบวนการพัฒนา โดยการดึงภาครัฐ เอกชน และชุมชนท้อง ถ่ิน
เข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจและการดำเนินกิจกรรม เช่น หน่วยงานภาครัฐสามารถสนับสนุนงบประมาณและ กำหนด
นโยบายท่ีเอ้ือต่อการพัฒนา ขณะท่ีภาคเอกชนสามารถนำความเช่ียวชาญด้านการตลาดและการจัดการมาสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ
ท้องถ่ิน การมีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการดังกล่าวยังช่วยสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของและความภูมิใจในวัฒนธรรมของ พวกเ ขา 
(Pretty, 2020; Mangkhang, Suwannarat & Phongphit, 2023) ในส่วนของกระบวนการจัดการสิ ่งแวดล้อม การพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมควรคำนึงถึงผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมและส่งเสริมการใช้ทรัพยากรในท้องถ่ินอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น การจัดการขยะท่ี
เกิดจากกิจกรรมท่องเท่ียว การลดการใช้วัสดุท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม และการส่งเสริมการใช้วัสดุธรรมชาติในกระบวนการผ ลิต
สินค้า ท้ังนี้ การจัดการส่ิงแวดล้อมท่ีดีไม่เพียงช่วยลดผลกระทบต่อธรรมชาติ แต่ยังช่วยเพ่ิมความย่ังยืนให้กับการ พัฒนาเ ศรษฐกิจ  
ฐานราก (Smith, 2021; Swyngedouw, 2021) ในบริบทที่โลกกำลังเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว การนำเทคโนโลยีดิจ ิทลัมาใช้ 
ในการประชาสัมพันธ์และการจัดการตลาดสามารถช่วยเพ่ิมประ สิทธิภาพและขยายขอบเขตการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย การใช้ส่ือสังคม
ออนไลน์ เช่น Facebook, Instagram หรือ YouTube สามารถช่วยดึงดูดนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่และเพ่ิมความน่ าสนใจใ ห้กับ พ้ืนท่ี 
(López-Guzmán, Muñoz-Fernández & Moral-Cuadra, 2020) การนำเสนอข้อมูลในรูปแบบท่ีสร้างสรรค์ เช่น วิดีโอเร่ืองราวของ
สถานท่ีท่องเท่ียว หรือการจัดกิจกรรมออนไลน์ท่ีเ ช่ือมโยงกับวัฒนธรรมท้อง ถ่ิน ยังสามารถช่วยสร้างความสัมพัน ธ์เชิง ลึกระห ว่าง
นักท่องเท่ียวกับชุมชน 
 ด้วยเหตุนี ้งานวิจ ัยนี้จึงมุ่งเน้นการศึกษาและพัฒนาแนวทางการจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมในพื ้นที่องค์พระสมุทรเจดีย์  
โดยคำนึงถึงการบูรณาการระหว่างกิจกรรมการตลาด การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย และการจัดการ
ส่ิงแวดล้อม เพ่ือสร้างรูปแบบท่ีตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนและนักท่องเท่ียวในปัจจุบัน และสามารถสร้างความย่ังยืนให้กับ
เศรษฐกิจฐานรากในระยะยาวได้ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาบริบทตลาดเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ อำเภอพระสมุทรเจดีย์จังหวัดสมุทรปราการ 
2. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณาการความร่วมมือเพ่ือความย่ังยืนของเศรษฐกิจฐานราก  

ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 
 
ทบทวนวรรณกรรม 
 จากงานวิจัยเร่ืองการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
จังหวัดสมุทรปราการ โดยมีหัวข้อดังนี้ 

1.ตลาดเชิงวัฒนธรรมประกอบด้วยส่ีด้านหลัก ได้แก่ กิจกรรมการตลาด การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของ
เครือข่าย และการจัดการสิ ่งแวดล้อม ( Richards, 2020; Swyngedouw, 2021)  กิจกรรมการตลาดเน้นการสร้างประสบการณ์ 
ท่ีเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม เช่น การจัดเทศกาลท้องถ่ินเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว (Navarro & Rovira, 2020) การจัดการตลาดควรบูรณาการ
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 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมูล 
 การใช้แบบสัมภาษณ์เชิง ลึก (In-depth Interview) และแบบสอบถาม โดยแบบสัมภาษณ์เชิง ลึกถูกออกแบบสำห รับกลุ่ม
ผู้บริหาร ปราชญ์ท้องถ่ิน และผู้ประกอบการ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับการพัฒนาตลาดเชิง วัฒนธรรม เช่น การจัดการตลาด  
การอนุรักษ์วัฒนธรรม และการมีส่วนร่วมของชุมชน คำถามในแบบสัมภาษณ์จะเป็นลักษณะคำถามปลายเปิดท่ีส่งเสริมให้ผู้ตอบแสดง
ความคิดเห็นอย่างเต็มที่  (Merriam, 2009) ส่วนแบบสอบถามใช้สำหรับประชาชนในชุมชน โดยออกแบบในรูปแบบมาตราสว่น 
ประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ เพ่ือเก็บข้อมูลความคิดเห็นเก่ียวกับกิจกรรมตลาดเชิง วัฒนธรรมและการมี ส่วน ร่ วมในพ้ืนท่ี 
(Dillman, Smyth & Christian, 2014) นอกจากนี้ ยังมีการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากเอกสาร เช่น แผนพัฒนาท้องถ่ิน รายงานการประชุม 
และข้อมูลการจัดกิจกรรมของตลาด เพ่ือสนับสนุนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก (Cohen, Manion & Morrison, 2011) 
 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
 ทำการตรวจสอบความถกูต้องของเครื ่องมือวิจ ัยโดยให้ผู ้ เชี ่ยวชาญในด้านศิลปวัฒนธรรมและการท่องเที ่ยวประเมิน  
ความครอบคลุมและความเหมาะสมของเนื้อหา เพ่ือให้แน่ใจว่าครอบคลุมประเด็นสำคัญท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย (Cohen, 
Manion & Morrison, 2011) ทดสอบเบ้ืองต้น (Pilot Test) กับกลุ่มตัวอย่างท่ีคล้ายคลึงกับกลุ่มเป้าหมายเพ่ือปรับปรุงคำถามให้ชัดเจน
และเข้าใจง่ายย่ิงข้ึน (Dillman, Smyth & Christian, 2014) 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เคร่ืองมือวิจัยและตรวจสอบความถูกต้องโดยผู้เช่ียวชาญด้านวัฒนธรรมและการพัฒนาชุมชน หลังจากนั้นจะมีการเก็บข้อมูล  
ในภาคสนาม โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกจะดำเนินการกับกลุ่มผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ปราชญ์ท้องถ่ิน และผู้ประกอบการ  
รวม 40 คน ในขณะท่ีแบบสอบถามจะถูกแจกจ่ายให้กับประชาชนในชุมชนจำนวน 60 คน และติดตามการตอบกลับเพ่ือให้ไ ด้ข้ อมูล  
ท่ีครบถ้วนและครอบคลุมทุกประเด็นท่ีต้องการศึกษา 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลเชิงคุณภาพจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึกจะถูกวิเคราะห์โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือจัดกลุ่มและสรุป
ประเด็นที่สำคัญ เช่น ปัจจัยที่ ส่งผลต่อการพัฒนาตลาด และแนวทางการอนุร ักษ์วัฒนธรรม ( Krippendorff, 2018) ส่วนขอ้มูล 
เชิงปริมาณจากแบบสอบถามจะถูกวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เช่น ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
เพ่ือสรุปความคิดเห็นและระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน (Cohen, Manion & Morrison, 2011) การวิเคราะห์ข้อมูล 
เชิงคุณภาพดำเนินการด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยการจัดกลุ่มและสรุปประเด็นท่ีสำคัญ เพ่ือสร้างความเข้าใจ  
ในบริบทของตลาดเชิงวัฒนธรรมและเศรษฐกิจฐานราก (Krippendorff, 2018) 
  
ผลการวิจัย 

1. ผลการสำรวจบริบทพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ ต้ังอยู่ในเทศบาลตำบลพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ พบว่า เป็นพ้ืนท่ี 
ท่ีมีความสำคัญท้ังด้านศาสนา ประวัติศาสตร์ และการท่องเท่ียว สร้างข้ึนต้ังแต่ปี พ.ศ. 2322 เพ่ือเป็นอนุสรณ์และสถานท่ีประดิษฐาน
พระบรมสารีริกธาตุ มีความงดงามด้านสถาปัตยกรรมริมน้ำเจ้าพระยา พ้ืนท่ีรอบเจดีย์มีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ เช่น ป้อมประวัติศาสตร์ และศาลเจ้า การจัดงานประเพณีสำคัญอย่างการห่มผ้าแดงท่ีจัดข้ึนทุกปี ยังดึงดูดนักท่องเท่ียวและ  
ผู้ท่ีมีศรัทธามาร่วมทำบุญ นมัสการ และช่ืนชมวิวทิวทัศน์ 
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กลยุทธ์ท่ีตอบสนองความต้องการของตลาดพร้อมกับการอนุรักษ์วัฒนธรรม (Halkier, 2021) การมีส่วนร่วมของเครือข่ายจากภาครัฐ 
เอกชน และชุมชนช่วยพัฒนาตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ (Pretty, 2020; López-Guzmán, Muñoz-Fernández & Moral-Cuadra., 
2020) ส่วนการจัดการส่ิงแวดล้อมควรมุ่งเน้นการท่องเท่ียวท่ีย่ังยืนเพ่ือรักษาวัฒนธรรมและธรรมชาติ (Smith, 2021) ในภาพรวม  
การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมท่ีมีการจัดการท่ีดีและย่ังยืนสามารถสร้างประโยชน์ท้ังด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมให้กับชุมชน
ท้องถ่ินได้อย่างแท้จริง (Richards, 2020) 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมมาจากหลายฝ่าย ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทในการกำหนดนโยบาย
และสนับสนุนงบประมาณเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรม (Halkier, 2021) ประชาชนในท้องถ่ินท่ีร่วมแสดงความคิดเห็นและเข้าร่วม
กิจกรรมต่างๆ เพ่ือสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของ (Pretty, 2020) และปราชญ์ท้องถ่ินท่ีใช้ความรู้ด้านวัฒนธรรมและประเพณีในการพัฒนา
กิจกรรมให้สอดคล้องกับเอกลักษณ์ของชุมชน (Jones, 2020) 
 3. การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในองค์พระสมุทรเจดีย์มุ่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากโดยเช่ือมโยงศิลปวัฒนธรรมเข้ากับการพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชน การพัฒนานี้เน้นดึงดูดนักท่องเท่ียวผ่านกิจกรรมท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ท้องถ่ินและการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนเ พ่ือ
ความย่ังยืน (Richards, 2020; Pretty, 2020) นอกจากนี้ ยังมีการจัดการส่ิงแวดล้อมเพ่ือลดผลกระทบต่อธรรมชาติและส่ง เ สริม  
การพัฒนาท่ีสมดุล (Swyngedouw, 2021) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรท่ีเก่ียวข้องในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ ซ่ึงมีจำนวนรวม 1 ,378,970 คน (สำนักบริหาร 
การทะเบียนกรมการปกครอง, 2567) แบ่งออกเป็นกลุ่มย่อย ได้แก่ เจ้าหน้าท่ีและผู้บริหารในองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินจำนวน 50 คน 
ประชาชนในชุมชน 300 คน ปราชญ์ท้องถ่ิน 50 คน และผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 100 คน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) เพ่ือคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างท่ีมีบทบาทสำคัญต่อการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดประกอบด้วยผู้บริหาร
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน 10 คน ประชาชนในชุมชน 60 คน ปราชญ์ท้องถ่ิน 10 คน และผู้ประกอบการ 20 คน รวมกลุ่มตัวอย่าง
ท้ังหมด 100 คน (Creswell, 2014; Patton, 2002) 
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การพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือ

เสริมสร้างเศรษฐกิจฐานราก
เชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์
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 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมูล 
 การใช้แบบสัมภาษณ์เชิง ลึก (In-depth Interview) และแบบสอบถาม โดยแบบสัมภาษณ์เชิง ลึกถูกออกแบบสำห รับกลุ่ม
ผู้บริหาร ปราชญ์ท้องถ่ิน และผู้ประกอบการ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับการพัฒนาตลาดเชิง วัฒนธรรม เช่น การจัดการตลาด  
การอนุรักษ์วัฒนธรรม และการมีส่วนร่วมของชุมชน คำถามในแบบสัมภาษณ์จะเป็นลักษณะคำถามปลายเปิดท่ีส่งเสริมให้ผู้ตอบแสดง
ความคิดเห็นอย่างเต็มที่  (Merriam, 2009) ส่วนแบบสอบถามใช้สำหรับประชาชนในชุมชน โดยออกแบบในรูปแบบมาตราสว่น 
ประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ เพ่ือเก็บข้อมูลความคิดเห็นเก่ียวกับกิจกรรมตลาดเชิง วัฒนธรรมและการมี ส่วน ร่ วมในพ้ืนท่ี 
(Dillman, Smyth & Christian, 2014) นอกจากนี้ ยังมีการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากเอกสาร เช่น แผนพัฒนาท้องถ่ิน รายงานการประชุม 
และข้อมูลการจัดกิจกรรมของตลาด เพ่ือสนับสนุนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก (Cohen, Manion & Morrison, 2011) 
 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
 ทำการตรวจสอบความถกูต้องของเครื ่องมือวิจ ัยโดยให้ผู ้ เชี ่ยวชาญในด้านศิลปวัฒนธรรมและการท่องเที ่ยวประเมิน  
ความครอบคลุมและความเหมาะสมของเนื้อหา เพ่ือให้แน่ใจว่าครอบคลุมประเด็นสำคัญท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย (Cohen, 
Manion & Morrison, 2011) ทดสอบเบ้ืองต้น (Pilot Test) กับกลุ่มตัวอย่างท่ีคล้ายคลึงกับกลุ่มเป้าหมายเพ่ือปรับปรุงคำถามให้ชัดเจน
และเข้าใจง่ายย่ิงข้ึน (Dillman, Smyth & Christian, 2014) 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เคร่ืองมือวิจัยและตรวจสอบความถูกต้องโดยผู้เช่ียวชาญด้านวัฒนธรรมและการพัฒนาชุมชน หลังจากนั้นจะมีการเก็บข้อมูล  
ในภาคสนาม โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกจะดำเนินการกับกลุ่มผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ปราชญ์ท้องถ่ิน และผู้ประกอบการ  
รวม 40 คน ในขณะท่ีแบบสอบถามจะถูกแจกจ่ายให้กับประชาชนในชุมชนจำนวน 60 คน และติดตามการตอบกลับเพ่ือให้ไ ด้ข้ อมูล  
ท่ีครบถ้วนและครอบคลุมทุกประเด็นท่ีต้องการศึกษา 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลเชิงคุณภาพจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึกจะถูกวิเคราะห์โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือจัดกลุ่มและสรุป
ประเด็นที่สำคัญ เช่น ปัจจัยที่ ส่งผลต่อการพัฒนาตลาด และแนวทางการอนุร ักษ์วัฒนธรรม ( Krippendorff, 2018) ส่วนขอ้มูล 
เชิงปริมาณจากแบบสอบถามจะถูกวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เช่น ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
เพ่ือสรุปความคิดเห็นและระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน (Cohen, Manion & Morrison, 2011) การวิเคราะห์ข้อมูล 
เชิงคุณภาพดำเนินการด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยการจัดกลุ่มและสรุปประเด็นท่ีสำคัญ เพ่ือสร้างความเข้าใจ  
ในบริบทของตลาดเชิงวัฒนธรรมและเศรษฐกิจฐานราก (Krippendorff, 2018) 
  
ผลการวิจัย 

1. ผลการสำรวจบริบทพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ ต้ังอยู่ในเทศบาลตำบลพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ พบว่า เป็นพ้ืนท่ี 
ท่ีมีความสำคัญท้ังด้านศาสนา ประวัติศาสตร์ และการท่องเท่ียว สร้างข้ึนต้ังแต่ปี พ.ศ. 2322 เพ่ือเป็นอนุสรณ์และสถานท่ีประดิษฐาน
พระบรมสารีริกธาตุ มีความงดงามด้านสถาปัตยกรรมริมน้ำเจ้าพระยา พ้ืนท่ีรอบเจดีย์มีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ เช่น ป้อมประวัติศาสตร์ และศาลเจ้า การจัดงานประเพณีสำคัญอย่างการห่มผ้าแดงท่ีจัดข้ึนทุกปี ยังดึงดูดนักท่องเท่ียวและ  
ผู้ท่ีมีศรัทธามาร่วมทำบุญ นมัสการ และช่ืนชมวิวทิวทัศน์ 
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กลยุทธ์ท่ีตอบสนองความต้องการของตลาดพร้อมกับการอนุรักษ์วัฒนธรรม (Halkier, 2021) การมีส่วนร่วมของเครือข่ายจากภาครัฐ 
เอกชน และชุมชนช่วยพัฒนาตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ (Pretty, 2020; López-Guzmán, Muñoz-Fernández & Moral-Cuadra., 
2020) ส่วนการจัดการส่ิงแวดล้อมควรมุ่งเน้นการท่องเท่ียวท่ีย่ังยืนเพ่ือรักษาวัฒนธรรมและธรรมชาติ (Smith, 2021) ในภาพรวม  
การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมท่ีมีการจัดการท่ีดีและย่ังยืนสามารถสร้างประโยชน์ท้ังด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมให้กับชุมชน
ท้องถ่ินได้อย่างแท้จริง (Richards, 2020) 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมมาจากหลายฝ่าย ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทในการกำหนดนโยบาย
และสนับสนุนงบประมาณเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรม (Halkier, 2021) ประชาชนในท้องถ่ินท่ีร่วมแสดงความคิดเห็นและเข้าร่วม
กิจกรรมต่างๆ เพ่ือสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของ (Pretty, 2020) และปราชญ์ท้องถ่ินท่ีใช้ความรู้ด้านวัฒนธรรมและประเพณีในการพัฒนา
กิจกรรมให้สอดคล้องกับเอกลักษณ์ของชุมชน (Jones, 2020) 
 3. การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในองค์พระสมุทรเจดีย์มุ่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากโดยเช่ือมโยงศิลปวัฒนธรรมเข้ากับการพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชน การพัฒนานี้เน้นดึงดูดนักท่องเท่ียวผ่านกิจกรรมท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ท้องถ่ินและการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนเ พ่ือ
ความย่ังยืน (Richards, 2020; Pretty, 2020) นอกจากนี้ ยังมีการจัดการส่ิงแวดล้อมเพ่ือลดผลกระทบต่อธรรมชาติและส่ง เ สริม  
การพัฒนาท่ีสมดุล (Swyngedouw, 2021) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรท่ีเก่ียวข้องในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ ซ่ึงมีจำนวนรวม 1 ,378,970 คน (สำนักบริหาร 
การทะเบียนกรมการปกครอง, 2567) แบ่งออกเป็นกลุ่มย่อย ได้แก่ เจ้าหน้าท่ีและผู้บริหารในองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินจำนวน 50 คน 
ประชาชนในชุมชน 300 คน ปราชญ์ท้องถ่ิน 50 คน และผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 100 คน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) เพ่ือคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างท่ีมีบทบาทสำคัญต่อการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดประกอบด้วยผู้บริหาร
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน 10 คน ประชาชนในชุมชน 60 คน ปราชญ์ท้องถ่ิน 10 คน และผู้ประกอบการ 20 คน รวมกลุ่มตัวอย่าง
ท้ังหมด 100 คน (Creswell, 2014; Patton, 2002) 
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กระบวนการมีส่วนร่วม 
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 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมูล 
 การใช้แบบสัมภาษณ์เชิง ลึก (In-depth Interview) และแบบสอบถาม โดยแบบสัมภาษณ์เชิง ลึกถูกออกแบบสำห รับกลุ่ม
ผู้บริหาร ปราชญ์ท้องถ่ิน และผู้ประกอบการ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับการพัฒนาตลาดเชิง วัฒนธรรม เช่น การจัดการตลาด  
การอนุรักษ์วัฒนธรรม และการมีส่วนร่วมของชุมชน คำถามในแบบสัมภาษณ์จะเป็นลักษณะคำถามปลายเปิดท่ีส่งเสริมให้ผู้ตอบแสดง
ความคิดเห็นอย่างเต็มที่  (Merriam, 2009) ส่วนแบบสอบถามใช้สำหรับประชาชนในชุมชน โดยออกแบบในรูปแบบมาตราสว่น 
ประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ เพ่ือเก็บข้อมูลความคิดเห็นเก่ียวกับกิจกรรมตลาดเชิง วัฒนธรรมและการมี ส่วน ร่ วมในพ้ืนท่ี 
(Dillman, Smyth & Christian, 2014) นอกจากนี้ ยังมีการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากเอกสาร เช่น แผนพัฒนาท้องถ่ิน รายงานการประชุม 
และข้อมูลการจัดกิจกรรมของตลาด เพ่ือสนับสนุนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก (Cohen, Manion & Morrison, 2011) 
 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
 ทำการตรวจสอบความถกูต้องของเครื ่องมือวิจ ัยโดยให้ผู ้ เชี ่ยวชาญในด้านศิลปวัฒนธรรมและการท่องเที ่ยวประเมิน  
ความครอบคลุมและความเหมาะสมของเนื้อหา เพ่ือให้แน่ใจว่าครอบคลุมประเด็นสำคัญท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย (Cohen, 
Manion & Morrison, 2011) ทดสอบเบ้ืองต้น (Pilot Test) กับกลุ่มตัวอย่างท่ีคล้ายคลึงกับกลุ่มเป้าหมายเพ่ือปรับปรุงคำถามให้ชัดเจน
และเข้าใจง่ายย่ิงข้ึน (Dillman, Smyth & Christian, 2014) 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เคร่ืองมือวิจัยและตรวจสอบความถูกต้องโดยผู้เช่ียวชาญด้านวัฒนธรรมและการพัฒนาชุมชน หลังจากนั้นจะมีการเก็บข้อมูล  
ในภาคสนาม โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกจะดำเนินการกับกลุ่มผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ปราชญ์ท้องถ่ิน และผู้ประกอบการ  
รวม 40 คน ในขณะท่ีแบบสอบถามจะถูกแจกจ่ายให้กับประชาชนในชุมชนจำนวน 60 คน และติดตามการตอบกลับเพ่ือให้ไ ด้ข้ อมูล  
ท่ีครบถ้วนและครอบคลุมทุกประเด็นท่ีต้องการศึกษา 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลเชิงคุณภาพจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึกจะถูกวิเคราะห์โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือจัดกลุ่มและสรุป
ประเด็นที่สำคัญ เช่น ปัจจัยที่ ส่งผลต่อการพัฒนาตลาด และแนวทางการอนุร ักษ์วัฒนธรรม ( Krippendorff, 2018) ส่วนขอ้มูล 
เชิงปริมาณจากแบบสอบถามจะถูกวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เช่น ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
เพ่ือสรุปความคิดเห็นและระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน (Cohen, Manion & Morrison, 2011) การวิเคราะห์ข้อมูล 
เชิงคุณภาพดำเนินการด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยการจัดกลุ่มและสรุปประเด็นท่ีสำคัญ เพ่ือสร้างความเข้าใจ  
ในบริบทของตลาดเชิงวัฒนธรรมและเศรษฐกิจฐานราก (Krippendorff, 2018) 
  
ผลการวิจัย 

1. ผลการสำรวจบริบทพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ ต้ังอยู่ในเทศบาลตำบลพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ พบว่า เป็นพ้ืนท่ี 
ท่ีมีความสำคัญท้ังด้านศาสนา ประวัติศาสตร์ และการท่องเท่ียว สร้างข้ึนต้ังแต่ปี พ.ศ. 2322 เพ่ือเป็นอนุสรณ์และสถานท่ีประดิษฐาน
พระบรมสารีริกธาตุ มีความงดงามด้านสถาปัตยกรรมริมน้ำเจ้าพระยา พ้ืนท่ีรอบเจดีย์มีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ เช่น ป้อมประวัติศาสตร์ และศาลเจ้า การจัดงานประเพณีสำคัญอย่างการห่มผ้าแดงท่ีจัดข้ึนทุกปี ยังดึงดูดนักท่องเท่ียวและ  
ผู้ท่ีมีศรัทธามาร่วมทำบุญ นมัสการ และช่ืนชมวิวทิวทัศน์ 
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 การบริหารจัดการของตลาดเชิงวัฒนธรรมคือการสร้างสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจและการอนุรักษ์วัฒนธรรม เพ่ือให้  
ทุกกลุ ่มสามารถได้ร ับประโยชน์จากการพัฒนาอย่างทั่วถึงและยั ่งยืน นอกจากนี้  ผู ้ว ิ จัยได้ สังเคราะห์แนวทางการพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมรอบองค์พระสมุทรเจดีย์ สามารถสรุปได้ ดังภาพท่ี 2 

 
ภาพท่ี 2 การสังเคราะห์การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
 
 จากภาพท่ี 2 สรุปได้ว่าการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ มุ่ง เน้น  
การบูรณาการ 4 ด้านสำคัญ ได้แก่ กิจกรรมการตลาด ท่ีสะท้อนเอกลักษณ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน การจัดการตลาด ผ่านธรรมนูญชุมชน  
และคณะกรรมการบริหาร การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย ท่ีรวมภาครัฐ เอกชน และชุมชน และ การจัดการส่ิงแวดล้อม ด้วยการใ ช้
วัสดุธรรมชาติและลดขยะพลาสติก ผลลัพธ์ท่ีได้คือการสร้างรายได้ให้ชุมชน เสริมสร้างความเข้มแข็ง การอนุรักษ์วัฒนธรรม และส่งเสริม
ความย่ังยืนในระยะยาว 
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

จากการศึกษาการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1. ผลศึกษาบริบทตลาดเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ เป็นสถานท่ีสำคัญทางศาสนาและวัฒนธรรมท่ีต้ังอยู่ในจังหวัด
สม ุทรปราการ ผลการวิจ ัยชี้ ให ้เ ห็นว่า องค์พระสมุทรเจดีย์ จ ังหวัดสม ุทรปราการ เป็นพื ้นที ่สำคัญทางศาสนาและวัฒนธรรม  
ท่ีมีประวัติศาสตร์ยาวนาน เป็นท่ีประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้านและนักท่องเ ท่ีย วท้ังชา วไทย  
และต่างชาติ การจัดงานประเพณี เช่น งานนมัสการองค์พระสมุทรเจดีย์และพิธีห่มผ้าแดง ถือเป็นกิจกรรมสำคัญท่ีมีส่วนช่วยส่ง เสริม
เศรษฐกิจฐานรากในชุมชน โดยกิจกรรมเหล่านี้สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการท้องถ่ินผ่านการจำหน่ายสินค้าหัตถกรรม อาหารพ้ืนบ้าน 
และของท่ีระลึก ผลการศึกษาพบว่า การจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีนี้ไม่เพียงแต่เสริมสร้างเศรษฐกิจท้องถ่ิน แต่ยังช่วยอนุรักษ์วัฒนธรรม
ประเพณีและส่งเสริมความเป็นเอกลักษณ์ของพื ้นที ่ นอกจากนี ้ การฟื ้นฟูและการพัฒนาประเพณีที่ เป ็นอัตลักษณ์ยังช่วยดึงดูด 
ความสนใจจากนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่ ซ่ึงเห็นได้จากจำนวนผู้เข้าร่วมงานท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับงานวิจัยของการวิจัยของ  

แนวทางการพัฒนาตลาดเชิง
วัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณา

การความร ่วมมือเพื่อความ
ยั่งยืนของเศรษฐกิจฐานราก
ในพื้นท่ีองคพ์ระสมทุรเจดีย ์

จงัหวัดสมทุรปราการ

ด้านกิจกรรม
การตลาด

ด้านการจัดการ
ตลาดเชิง
วัฒนธรรม

ด้านกระบวนการ
จัดการ

สิ่งแวดล้อม

ด้านการมีส่วน
ร่วมของภาคี

เครือข่าย
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2. ผลการนำเสนอแนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณาการความร่วมมือเพ่ือความย่ังยืนของเศรษฐกิจฐานราก
ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ พบว่า การบูรณาการความร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการสร้างตลาดท่ี ย่ัง ยืนและ
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก โดยผลของต้นแบบท่ีพัฒนาข้ึนสามารถอธิบายได้ดังนี้ 

 2.1 ผลลัพธ์ในด้านกิจกรรมการตลาด ต้นแบบตลาดเชิงวัฒนธรรมส่งเสริมการจัดกิจกรรมท่ีมีความหลากหลายและสอดคล้อง
กับเอกลักษณ์ขององค์พระสมุทรเจดีย์ ประกอบด้วย การจัดเทศกาลประจำปีท่ีโดดเด่น ได้แก่ งานประเพณีห่มผ้าแดงได้รับการปรับปรุง
ให้ดึงดูดนักท่องเที่ยวมากขึ้น โดยผสมผสานการแสดงศิลปวัฒนธรรม การจำหน่ายสินค้าพื้นบ้าน และกิจกรรมเรียนรู ้เกี ่ยวกับ
ประวัติศาสตร์ในพ้ืนท่ี กิจกรรมส่งเสริมประสบการณ์เชิง วัฒนธรรม ได้แก่ การจัดสาธิตวิถีชีวิตพ้ืนถ่ิน เช่น การทำอาหารพ้ืนบ้าน  
การแสดงหัตถกรรมท้องถ่ิน และการเล่าเร่ืองวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี ช่วยสร้างประสบการณ์ท่ีน่าจดจำแก่นักท่องเท่ียว อีกท้ังผลลัพธ์กิจกรรม
เหล่านี้ช่วยเพ่ิมจำนวนนักท่องเท่ียวเฉล่ียร้อยละ 20 ต่อปี และเพ่ิมรายได้ให้กับผู้ประกอบการในชุมชนอย่างมีนัยสำคัญ โดยเฉพาะสินค้า
หัตถกรรมและอาหารพ้ืนบ้านท่ียอดขายเพ่ิมข้ึนกว่าร้อยละ 30 

2.2 ผลลัพธ์ในด้านการจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การจัดการตลาดภายใต้ต้นแบบนี้เน้นการสร้างระบบท่ีมีประสิทธิภาพและ
โปร่งใส ประกอบด้วย การจัดทำธรรมนูญชุมชน ได้แก่ ธรรมนูญชุมชนท่ีพัฒนาข้ึนช่วยกำหนดแนวทางการจัดการตลาด เช่น การเลือก
สินค้าท่ีเหมาะสม การกำหนดโซนขายสินค้า และการบริหารจัดการพ้ืนท่ีให้เป็นระเบียบ การต้ังคณะกรรมการบริหารตลาด ไ ด้แก่ 
คณะกรรมการบริหารซ่ึงประกอบด้วยตัวแทนจากภาครัฐ เอกชน และชุมชน ช่วยให้การดำเนินงานมีความคล่องตัว และสามารถจัดการ
ปัญหาได้อย่างรวดเร็ว อีกทั้งผลลัพธ์การจัดการที ่โปร่งใสและเป็นระบบนี้ ช่วยลดความขัดแย้ง ในชุมชน และเพิ่มความเชื ่อมั่น 
ในกระบวนการบริหารจัดการตลาด ส่งผลให้ตลาดเชิงวัฒนธรรมสามารถดำเนินงานได้อย่างต่อเนื่องและย่ังยืน 

2.3 ผลลัพธ์ในด้านการมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย การพัฒนาตลาดต้นแบบเน้นการบูรณาการความร่วมมือจากทุกภาคส่วน 
ดังนี้ บทบาทของประชาชนในชุมชน ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในทุกข้ันตอน เช่น การวางแผนกิจกรรม การดำเนินงาน และการติดตาม
ประเมินผล ทำให้เกิดความเป็นเจ้าของร่วม บทบาทของปราชญ์ท้องถ่ิน ปราชญ์ท้องถ่ินมีส่วนสำคัญในการสืบทอดความรู้และการสร้าง
กิจกรรมท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม เช่น การฝึกอบรมทักษะหัตถกรรมและการจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  และการสนับสนุน
จากภาครัฐและเอกชน หน่วยงานรัฐสนับสนุนงบประมาณและนโยบายในการพัฒนา ขณะท่ีภาคเอกชนช่วยส่งเสริมช่องทางการตลาด 
เช่น การตลาดดิจิทัลและการพัฒนาสินค้า อีกท้ังผลลัพธ์การมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนทำให้ชุมชนมีความเข้มแข็งและตลาดสามารถ
ดึงดูดทรัพยากรเพ่ิมเติมจากภายนอก เช่น การลงทุนจากผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 

2.4 ผลลัพธ์ในด้านกระบวนการจัดการส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย ต้นแบบตลาดเชิงวัฒนธรรมให้ความสำคัญกับกา รดูแล
ส่ิงแวดล้อมและลดผลกระทบต่อธรรมชาติ การใช้วัสดุธรรมชาติ ส่งเสริมการใช้บรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ เช่น ใบจากและกระบอกไม้
ไผ่ แทนการใช้พลาสติก ซ่ึงช่วยลดปริมาณขยะพลาสติกในพ้ืนท่ีตลาด และการจัดต้ังระบบคัดแยกขยะ มีจุดคัดแยกขยะในตลาดเพ่ือ
ส่งเสริมการจัดการของเสียอย่างมีประสิทธิภาพ และลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม อีกท้ังผลลัพธ์การดำเนินการดังกล่าว ช่วยลดขยะ
พลาสติกได้กว่า ร้อยละ 40 และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับตลาด ส่งผลให้นักท่องเท่ียวรู้สึกประทับใจในความสะอาดและความรับผิดชอบ
ต่อส่ิงแวดล้อมของชุมชน 

ดังนั้นผลสรุปของต้นแบบตลาดเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์แสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการบูรณาการความ
ร่วมมือจากทุกภาคส่วน ผลลัพธ์ท่ีได้ช่วยเพ่ิมรายได้และเสริมสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน ขณะเดียวกันยังสามารถอนุรักษ์
วัฒนธรรมและรักษาส่ิงแวดล้อมได้อย่างย่ังยืน ต้นแบบนี้สามารถนำไปปรับใช้ในพ้ืนท่ีอ่ืนท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกัน เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจ
ฐานรากและพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในระยะยาว 

100 วารสารการจัดการและการพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี
ปที่ 12 ฉบับที่ 1 (มกราคม – มิถุนายน 2568)
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 การบริหารจัดการของตลาดเชิงวัฒนธรรมคือการสร้างสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจและการอนุรักษ์วัฒนธรรม เพ่ือให้  
ทุกกลุ ่มสามารถได้ร ับประโยชน์จากการพัฒนาอย่างทั่วถึงและยั ่งยืน นอกจากนี้  ผู ้ว ิจัยได้ สังเคราะห์แนวทางการพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมรอบองค์พระสมุทรเจดีย์ สามารถสรุปได้ ดังภาพท่ี 2 

 
ภาพท่ี 2 การสังเคราะห์การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
 
 จากภาพท่ี 2 สรุปได้ว่าการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ มุ่ง เน้น  
การบูรณาการ 4 ด้านสำคัญ ได้แก่ กิจกรรมการตลาด ท่ีสะท้อนเอกลักษณ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน การจัดการตลาด ผ่านธรรมนูญชุมชน  
และคณะกรรมการบริหาร การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย ท่ีรวมภาครัฐ เอกชน และชุมชน และ การจัดการส่ิงแวดล้อม ด้วยการใ ช้
วัสดุธรรมชาติและลดขยะพลาสติก ผลลัพธ์ท่ีได้คือการสร้างรายได้ให้ชุมชน เสริมสร้างความเข้มแข็ง การอนุรักษ์วัฒนธรรม และส่งเสริม
ความย่ังยืนในระยะยาว 
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

จากการศึกษาการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1. ผลศึกษาบริบทตลาดเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ เป็นสถานท่ีสำคัญทางศาสนาและวัฒนธรรมท่ีต้ังอยู่ในจังหวัด
สม ุทรปราการ ผลการวิจ ัยชี้ ให ้เ ห็นว่า องค์พระสมุทรเจดีย์ จ ังหวัดสม ุทรปราการ เป็นพื ้นที ่สำคัญทางศาสนาและวัฒนธรรม  
ท่ีมีประวัติศาสตร์ยาวนาน เป็นท่ีประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้านและนักท่องเ ท่ีย วท้ังชา วไทย  
และต่างชาติ การจัดงานประเพณี เช่น งานนมัสการองค์พระสมุทรเจดีย์และพิธีห่มผ้าแดง ถือเป็นกิจกรรมสำคัญท่ีมีส่วนช่วยส่ง เสริม
เศรษฐกิจฐานรากในชุมชน โดยกิจกรรมเหล่านี้สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการท้องถ่ินผ่านการจำหน่ายสินค้าหัตถกรรม อาหารพ้ืนบ้าน 
และของท่ีระลึก ผลการศึกษาพบว่า การจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีนี้ไม่เพียงแต่เสริมสร้างเศรษฐกิจท้องถ่ิน แต่ยังช่วยอนุรักษ์วัฒนธรรม
ประเพณีและส่งเสริมความเป็นเอกลักษณ์ของพื ้นที ่ นอกจากนี ้ การฟื ้นฟูและการพัฒนาประเพณีที่ เป ็นอัตลักษณ์ยังช่วยดึงดูด 
ความสนใจจากนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่ ซ่ึงเห็นได้จากจำนวนผู้เข้าร่วมงานท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับงานวิจัยของการวิจัยของ  

แนวทางการพัฒนาตลาดเชิง
วัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณา

การความร ่วมมือเพื่อความ
ยั่งยืนของเศรษฐกิจฐานราก
ในพื้นท่ีองคพ์ระสมทุรเจดีย ์

จงัหวัดสมทุรปราการ

ด้านกิจกรรม
การตลาด

ด้านการจัดการ
ตลาดเชิง
วัฒนธรรม

ด้านกระบวนการ
จัดการ

สิ่งแวดล้อม

ด้านการมีส่วน
ร่วมของภาคี

เครือข่าย
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2. ผลการนำเสนอแนวทางการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณาการความร่วมมือเพ่ือความย่ังยืนของเศรษฐกิจฐานราก
ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ พบว่า การบูรณาการความร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการสร้างตลาดท่ี ย่ัง ยืนและ
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก โดยผลของต้นแบบท่ีพัฒนาข้ึนสามารถอธิบายได้ดังนี้ 

 2.1 ผลลัพธ์ในด้านกิจกรรมการตลาด ต้นแบบตลาดเชิงวัฒนธรรมส่งเสริมการจัดกิจกรรมท่ีมีความหลากหลายและสอดคล้อง
กับเอกลักษณ์ขององค์พระสมุทรเจดีย์ ประกอบด้วย การจัดเทศกาลประจำปีท่ีโดดเด่น ได้แก่ งานประเพณีห่มผ้าแดงได้รับการปรับปรุง
ให้ดึงดูดนักท่องเที่ยวมากขึ้น โดยผสมผสานการแสดงศิลปวัฒนธรรม การจำหน่ายสินค้าพื้นบ้าน และกิจกรรมเรียนรู ้เกี ่ยวกับ
ประวัติศาสตร์ในพ้ืนท่ี กิจกรรมส่งเสริมประสบการณ์เชิง วัฒนธรรม ได้แก่ การจัดสาธิตวิถีชีวิตพ้ืนถ่ิน เช่น การทำอาหารพ้ืนบ้าน  
การแสดงหัตถกรรมท้องถ่ิน และการเล่าเร่ืองวัฒนธรรมในพ้ืนท่ี ช่วยสร้างประสบการณ์ท่ีน่าจดจำแก่นักท่องเท่ียว อีกท้ังผลลัพธ์กิจกรรม
เหล่านี้ช่วยเพ่ิมจำนวนนักท่องเท่ียวเฉล่ียร้อยละ 20 ต่อปี และเพ่ิมรายได้ให้กับผู้ประกอบการในชุมชนอย่างมีนัยสำคัญ โดยเฉพาะสินค้า
หัตถกรรมและอาหารพ้ืนบ้านท่ียอดขายเพ่ิมข้ึนกว่าร้อยละ 30 

2.2 ผลลัพธ์ในด้านการจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรม การจัดการตลาดภายใต้ต้นแบบนี้เน้นการสร้างระบบท่ีมีประสิทธิภาพและ
โปร่งใส ประกอบด้วย การจัดทำธรรมนูญชุมชน ได้แก่ ธรรมนูญชุมชนท่ีพัฒนาข้ึนช่วยกำหนดแนวทางการจัดการตลาด เช่น การเลือก
สินค้าท่ีเหมาะสม การกำหนดโซนขายสินค้า และการบริหารจัดการพ้ืนท่ีให้เป็นระเบียบ การต้ังคณะกรรมการบริหารตลาด ไ ด้แก่ 
คณะกรรมการบริหารซ่ึงประกอบด้วยตัวแทนจากภาครัฐ เอกชน และชุมชน ช่วยให้การดำเนินงานมีความคล่องตัว และสามารถจัดการ
ปัญหาได้อย่างรวดเร็ว อีกทั้งผลลัพธ์การจัดการที ่โปร่งใสและเป็นระบบนี้ ช่วยลดความขัดแย้ง ในชุมชน และเพิ่มความเชื ่อมั่น 
ในกระบวนการบริหารจัดการตลาด ส่งผลให้ตลาดเชิงวัฒนธรรมสามารถดำเนินงานได้อย่างต่อเนื่องและย่ังยืน 

2.3 ผลลัพธ์ในด้านการมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย การพัฒนาตลาดต้นแบบเน้นการบูรณาการความร่วมมือจากทุกภาคส่วน 
ดังนี้ บทบาทของประชาชนในชุมชน ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในทุกข้ันตอน เช่น การวางแผนกิจกรรม การดำเนินงาน และการติดตาม
ประเมินผล ทำให้เกิดความเป็นเจ้าของร่วม บทบาทของปราชญ์ท้องถ่ิน ปราชญ์ท้องถ่ินมีส่วนสำคัญในการสืบทอดความรู้และการสร้าง
กิจกรรมท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม เช่น การฝึกอบรมทักษะหัตถกรรมและการจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  และการสนับสนุน
จากภาครัฐและเอกชน หน่วยงานรัฐสนับสนุนงบประมาณและนโยบายในการพัฒนา ขณะท่ีภาคเอกชนช่วยส่งเสริมช่องทางการตลาด 
เช่น การตลาดดิจิทัลและการพัฒนาสินค้า อีกท้ังผลลัพธ์การมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนทำให้ชุมชนมีความเข้มแข็งและตลาดสามารถ
ดึงดูดทรัพยากรเพ่ิมเติมจากภายนอก เช่น การลงทุนจากผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 

2.4 ผลลัพธ์ในด้านกระบวนการจัดการส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย ต้นแบบตลาดเชิงวัฒนธรรมให้ความสำคัญกับกา รดูแล
ส่ิงแวดล้อมและลดผลกระทบต่อธรรมชาติ การใช้วัสดุธรรมชาติ ส่งเสริมการใช้บรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ เช่น ใบจากและกระบอกไม้
ไผ่ แทนการใช้พลาสติก ซ่ึงช่วยลดปริมาณขยะพลาสติกในพ้ืนท่ีตลาด และการจัดต้ังระบบคัดแยกขยะ มีจุดคัดแยกขยะในตลาดเพ่ือ
ส่งเสริมการจัดการของเสียอย่างมีประสิทธิภาพ และลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม อีกท้ังผลลัพธ์การดำเนินการดังกล่าว ช่วยลดขยะ
พลาสติกได้กว่า ร้อยละ 40 และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับตลาด ส่งผลให้นักท่องเท่ียวรู้สึกประทับใจในความสะอาดและความรับผิดชอบ
ต่อส่ิงแวดล้อมของชุมชน 

ดังนั้นผลสรุปของต้นแบบตลาดเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์แสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการบูรณาการความ
ร่วมมือจากทุกภาคส่วน ผลลัพธ์ท่ีได้ช่วยเพ่ิมรายได้และเสริมสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน ขณะเดียวกันยังสามารถอนุรักษ์
วัฒนธรรมและรักษาส่ิงแวดล้อมได้อย่างย่ังยืน ต้นแบบนี้สามารถนำไปปรับใช้ในพ้ืนท่ีอ่ืนท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกัน เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจ
ฐานรากและพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในระยะยาว 

100 วารสารการจัดการและการพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี
ปที่ 12 ฉบับที่ 1 (มกราคม – มิถุนายน 2568) 101 

 การบริหารจัดการของตลาดเชิงวัฒนธรรมคือการสร้างสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจและการอนุรักษ์วัฒนธรรม เพ่ือให้  
ทุกกลุ ่มสามารถได้ร ับประโยชน์จากการพัฒนาอย่างทั่วถึงและยั ่งยืน นอกจากนี้  ผู ้ว ิจัยได้ สังเคราะห์แนวทางการพัฒนาตลาด 
เชิงวัฒนธรรมรอบองค์พระสมุทรเจดีย์ สามารถสรุปได้ ดังภาพท่ี 2 

 
ภาพท่ี 2 การสังเคราะห์การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
 
 จากภาพท่ี 2 สรุปได้ว่าการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ มุ่ง เน้น  
การบูรณาการ 4 ด้านสำคัญ ได้แก่ กิจกรรมการตลาด ท่ีสะท้อนเอกลักษณ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน การจัดการตลาด ผ่านธรรมนูญชุมชน  
และคณะกรรมการบริหาร การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย ท่ีรวมภาครัฐ เอกชน และชุมชน และ การจัดการส่ิงแวดล้อม ด้วยการใ ช้
วัสดุธรรมชาติและลดขยะพลาสติก ผลลัพธ์ท่ีได้คือการสร้างรายได้ให้ชุมชน เสริมสร้างความเข้มแข็ง การอนุรักษ์วัฒนธรรม และส่งเสริม
ความย่ังยืนในระยะยาว 
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

จากการศึกษาการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากเชิงพาณิชย์ ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ 
ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1. ผลศึกษาบริบทตลาดเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ เป็นสถานท่ีสำคัญทางศาสนาและวัฒนธรรมท่ีต้ังอยู่ในจังหวัด
สม ุทรปราการ ผลการวิจ ัยชี้ ใหเ้ห็นว่า องค์พระสมุทรเจดีย์ จ ังหวัดสม ุทรปราการ เป็นพื ้นที ่สำคัญทางศาสนาและวัฒนธรรม  
ท่ีมีประวัติศาสตร์ยาวนาน เป็นท่ีประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวบ้านและนักท่องเ ท่ีย วท้ังชา วไทย  
และต่างชาติ การจัดงานประเพณี เช่น งานนมัสการองค์พระสมุทรเจดีย์และพิธีห่มผ้าแดง ถือเป็นกิจกรรมสำคัญท่ีมีส่วนช่วยส่ง เสริม
เศรษฐกิจฐานรากในชุมชน โดยกิจกรรมเหล่านี้สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการท้องถ่ินผ่านการจำหน่ายสินค้าหัตถกรรม อาหารพ้ืนบ้าน 
และของท่ีระลึก ผลการศึกษาพบว่า การจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีนี้ไม่เพียงแต่เสริมสร้างเศรษฐกิจท้องถ่ิน แต่ยังช่วยอนุรักษ์วัฒนธรรม
ประเพณีและส่งเสริมความเป็นเอกลักษณ์ของพื ้นที ่ นอกจากนี ้ การฟืน้ฟแูละการพัฒนาประเพณีที่ เป ็นอัตลักษณ์ยังช่วยดึงดูด 
ความสนใจจากนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่ ซ่ึงเห็นได้จากจำนวนผู้เข้าร่วมงานท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับงานวิจัยของการวิจัยของ  

แนวทางการพัฒนาตลาดเชิง
วัฒนธรรมต้นแบบท่ีบูรณา

การความร ่วมมือเพื่อความ
ยั่งยืนของเศรษฐกิจฐานราก
ในพื้นท่ีองคพ์ระสมทุรเจดีย ์

จงัหวัดสมทุรปราการ

ด้านกิจกรรม
การตลาด

ด้านการจัดการ
ตลาดเชิง
วัฒนธรรม

ด้านกระบวนการ
จัดการ

สิ่งแวดล้อม

ด้านการมีส่วน
ร่วมของภาคี

เครือข่าย
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 2. หน่วยงานภาครัฐท่ีมีส่วนเก่ียวข้องในการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม ควรเข้ามามีส่วนส่งเสริมจัดกระบวนการใ ห้ความ รู้  
แก่ประชาชนโดยเฉพาะผู้ประกอบการร้านค้าในพ้ืนท่ี ก่อนทำการพัฒนาตลาดวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการเตรียมความพร้อม และส ร้าง  
การรับรู้โดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วม อันจะเป็นการช่วยให้การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมเกิดประสิทธิภาพ 
 3. ควรมีการสร้างเครือข่ายร่วมมือในด้านการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม จากทุกภาคส่วน เช่น หน่วยงานภาครัฐบาล ภาคเอกชน 
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ผู้นำท้องท่ี ผู้ประกอบการ ตลอดถึงประชาชน 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังถัดไป 

1. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรมีการออกแบบตราสินค้าหรือโลโก้ท่ีสอดคล้อง กับ วัฒนธรรม
ท้องถ่ิน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้เกิดความโดดเด่นย่ิงข้ึน  

2. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรเน้นการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ โดยใช้ต้นทุนต่ำ แต่ไ ด้
คุณภาพในการดำเนินงาน ท้ังนี้เพ่ือเชิญชวนและส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้มาเท่ียวตลาด 

3. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรมีการจัดกระบวนการเรียนรู้แลกเปล่ียนกับชุมชมอ่ืน ๆ เพ่ือจะได้
นำองค์ความรู้จากการแลกเปล่ียนปรับปรุงแก้ไขพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ท่ีสำคัญยังส่งผลนำไปสู่ความย่ังยืนในอนาคต 
 
กิตติกรรมประกาศ 
 ในโครงการวิจัยได้รับทุนอุดหนุนการวิจัย ประจำปีการศึกษา 2566 ของมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ผู้วิจัยขอขอบคุณแหล่งทุน
สนับสนุนการวิจัย รวมถึงหน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการ ปราชญ์ท้องถ่ินในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการท่ีได้เอ้ือเฟ้ือ
ข้อมูลอันเป็นประโยชน์ในการวิจัยคร้ังนี้ 
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Richards (2020) ระบุว่ากิจกรรมที่เ ชื ่อมโยงกับวัฒนธรรมสามารถสร้างความยั ่งยืนทางเศรษฐกิจและส่งเสริมความภาคภูมิใจ 
ในอัตลักษณ์ท้องถ่ิน ผลการศึกษานี้จึงสอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากผ่านวัฒนธรรม 

อย่างไรก็ตาม มีความท้าทายในด้านการจัดการ เช่น ปัญหาความแออัดในพ้ืนท่ี การจัดการส่ิงแวดล้อม และการควบคุม  
ความเปล่ียนแปลงท่ีอาจเกิดจากการแปลงประเพณีด้ังเดิมให้สอดคล้องกับความต้องการทางการตลาด 

2. ผลการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์เน้นท่ีการบูรณาการความร่วมมือจ าก ทุกภาคส่วน 
แนวทางสำคัญประกอบด้วย 1) แนวทางการพัฒนามุ่งเน้นการฟ้ืนฟูและส่งเสริมกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น งานประเพณีห่มผ้าแดงและ
การแสดงศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน ซ่ึงไม่เพียงแต่ช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับนักท่องเท่ียว แต่ยังช่วยอนุรักษ์ประ เพณี ด้ัง เดิมและ
เสริมสร้างความภาคภูมิใจในชุมชน การจัดกิจกรรมในลักษณะนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ Richards (2020) ท่ีระบุว่ากิจกรรม  
เชิงวัฒนธรรมมีศักยภาพในการสร้างประสบการณ์ที ่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว แล ะสามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจใ ห้กับชมุชน  
ในขณะเดียวกันยังช่วยเช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างคนรุ่นใหม่และคนรุ่นเก่าผ่านการเรียนรู้และการสืบทอดประเพณี อย่างไรก็ตาม 
การจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ยังต้องเผชิญความท้าทาย เช่น การรักษาความเป็นเอกลักษณ์ของกิจกรรมให้สอดคล้องกับ
วัฒนธรรมด้ังเดิม เพ่ือป้องกันการบิดเบือนจากแรงกดดันทางการตลาด (Smith, 2021) 2) การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมท่ีโป ร่งใส  
และมีประสิทธิภาพ ผลการพัฒนาช้ีให้เห็นว่า การจัดการตลาดผ่านธรรมนูญชุมชนและการต้ังคณะกรรมการบริหารตลาดท่ีมีส่ วนร่วม
จากทุกภาคส่วนช่วยสร้างความโปร่งใสและลดปัญหาความขัดแย้งในชุมชน การบริหารงานในลักษณะนี้สอดคล้องกับ Swyngedouw 
(2021) ท่ีเสนอว่าการจัดการท่ีโปร่งใสและมีส่วนร่วมจากทุกฝ่ายสามารถสร้างความเช่ือมั่นและเพ่ิมประสิทธิภาพในการดำเนิ นงาน 
นอกจากนี้ การกำหนดกฎเกณฑ์ผ่านธรรมนูญยังช่วยให้การบริหารตลาดสามารถรักษาความสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจและ  
การอนุร ักษ์ วัฒนธรรม 3) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย ความสำเร ็จของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี 
องค์พระสมุทรเจดีย์มาจากการมีส่วนร่วมของประชาชน ปราชญ์ท้องถ่ิน ภาครัฐ และภาคเอกชน โดยเฉพาะบทบาทของปราชญ์ท้องถ่ิน  
ท่ีช่วยถ่ายทอดความรู้และสร้างกิจกรรมท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนท่ี Pretty (2020) ย้ำว่าการมีส่วนร่วมของประชาชนและ ชุมชน  
ในกระบวนการตัดสินใจและดำเนินกิจกรรมเป็นปัจจัยสำคัญท่ีช่วยสร้างความย่ังยืนในระยะยาว ผลการพัฒนาช้ีให้เห็นว่าประชาชน  
ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์มีความภาคภูมิใจและพร้อมท่ีจะมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม  อย่างไรก็ตาม ยังพบปัญหาการขาด 
การสนับสนุนด้านทรัพยากรและการฝึกอบรมท่ีเหมาะสมสำหรับปราชญ์ท้องถ่ินและกลุ่มประชาชนบางส่วน ซ่ึงอาจลดทอนประสิทธิภาพ
ของการถ่ายทอดความรู้และการอนุรักษ์วัฒนธรรมในระยะยาว และ 4) การจัดการส่ิงแวดล้อมเพ่ือความย่ังยืน การพัฒนาแนวทาง  
การจัดการส่ิงแวดล้อม เช่น การใช้วัสดุธรรมชาติในบรรจุภัณฑ์ การรณรงค์ลดการใช้พลาสติก และการจัดการขยะอย่างมีประสิทธิภาพ 
ช่วยลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมและเสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับตลาด โดยสอดคล้องกับ Swyngedouw (2021) ระบุว่าการจัดการ
ส่ิงแวดล้อมอย่างเป็นระบบเป็นหัวใจสำคัญของการพัฒนาตลาดท่ีย่ังยืน อย่างไรก็ตาม ผลการวิจัยยังพบว่า การสร้างระบบการจัดการ
ขยะและการปลูกฝังจิตสำนึกด้านส่ิงแวดล้อมในชุมชนยังมีช่องว่างท่ีต้องพัฒนา 

 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะเพ่ือนำผลการวิจัยไปใช้ 
 1. องค์การปกครองส่วนท้องถ่ิน ควรกำหนดนโยบายในการสนับสนุนทรัพยากรทางการบริหารอย่างเพียงพอ เพ่ือพัฒนาตลาด
โดยคนชุมชนในรูปแบบตลาดเชิงวัฒนธรรม ท้ังนี้เพ่ือจะสร้างรายได้ให้แก่ประชาชนในพ้ืนท่ี และเป็นการบริหารทรัพยากรท่ีไม่ส่งผล
กระทบต่อส่ิงแวดล้อมมากนัก 
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 2. หน่วยงานภาครัฐท่ีมีส่วนเก่ียวข้องในการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม ควรเข้ามามีส่วนส่งเสริมจัดกระบวนการใ ห้ความ รู้  
แก่ประชาชนโดยเฉพาะผู้ประกอบการร้านค้าในพ้ืนท่ี ก่อนทำการพัฒนาตลาดวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการเตรียมความพร้อม และส ร้าง  
การรับรู้โดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วม อันจะเป็นการช่วยให้การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมเกิดประสิทธิภาพ 
 3. ควรมีการสร้างเครือข่ายร่วมมือในด้านการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม จากทุกภาคส่วน เช่น หน่วยงานภาครัฐบาล ภาคเอกชน 
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ผู้นำท้องท่ี ผู้ประกอบการ ตลอดถึงประชาชน 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังถัดไป 

1. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรมีการออกแบบตราสินค้าหรือโลโก้ท่ีสอดคล้อง กับ วัฒนธรรม
ท้องถ่ิน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้เกิดความโดดเด่นย่ิงข้ึน  

2. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรเน้นการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ โดยใช้ต้นทุนต่ำ แต่ไ ด้
คุณภาพในการดำเนินงาน ท้ังนี้เพ่ือเชิญชวนและส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้มาเท่ียวตลาด 

3. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรมีการจัดกระบวนการเรียนรู้แลกเปล่ียนกับชุมชมอ่ืน ๆ เพ่ือจะได้
นำองค์ความรู้จากการแลกเปล่ียนปรับปรุงแก้ไขพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ท่ีสำคัญยังส่งผลนำไปสู่ความย่ังยืนในอนาคต 
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Richards (2020) ระบุว่ากิจกรรมที่เ ชื ่อมโยงกับวัฒนธรรมสามารถสร้างความยั ่งยืนทางเศรษฐกิจและส่งเสริมความภาคภูมิใจ 
ในอัตลักษณ์ท้องถ่ิน ผลการศึกษานี้จึงสอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากผ่านวัฒนธรรม 

อย่างไรก็ตาม มีความท้าทายในด้านการจัดการ เช่น ปัญหาความแออัดในพ้ืนท่ี การจัดการส่ิงแวดล้อม และการควบคุม  
ความเปล่ียนแปลงท่ีอาจเกิดจากการแปลงประเพณีด้ังเดิมให้สอดคล้องกับความต้องการทางการตลาด 

2. ผลการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์เน้นท่ีการบูรณาการความร่วมมือจ าก ทุกภาคส่วน 
แนวทางสำคัญประกอบด้วย 1) แนวทางการพัฒนามุ่งเน้นการฟ้ืนฟูและส่งเสริมกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น งานประเพณีห่มผ้าแดงและ
การแสดงศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน ซ่ึงไม่เพียงแต่ช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับนักท่องเท่ียว แต่ยังช่วยอนุรักษ์ประ เพณี ด้ัง เดิมและ
เสริมสร้างความภาคภูมิใจในชุมชน การจัดกิจกรรมในลักษณะนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ Richards (2020) ท่ีระบุว่ากิจกรรม  
เชิงวัฒนธรรมมีศักยภาพในการสร้างประสบการณ์ที ่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว แล ะสามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจใ ห้กับชมุชน  
ในขณะเดียวกันยังช่วยเช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างคนรุ่นใหม่และคนรุ่นเก่าผ่านการเรียนรู้และการสืบทอดประเพณี อย่างไรก็ตาม 
การจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์ยังต้องเผชิญความท้าทาย เช่น การรักษาความเป็นเอกลักษณ์ของกิจกรรมให้สอดคล้องกับ
วัฒนธรรมด้ังเดิม เพ่ือป้องกันการบิดเบือนจากแรงกดดันทางการตลาด (Smith, 2021) 2) การจัดการตลาดเชิงวัฒนธรรมท่ีโป ร่งใส  
และมีประสิทธิภาพ ผลการพัฒนาช้ีให้เห็นว่า การจัดการตลาดผ่านธรรมนูญชุมชนและการต้ังคณะกรรมการบริหารตลาดท่ีมีส่ วนร่วม
จากทุกภาคส่วนช่วยสร้างความโปร่งใสและลดปัญหาความขัดแย้งในชุมชน การบริหารงานในลักษณะนี้สอดคล้องกับ Swyngedouw 
(2021) ท่ีเสนอว่าการจัดการท่ีโปร่งใสและมีส่วนร่วมจากทุกฝ่ายสามารถสร้างความเช่ือมั่นและเพ่ิมประสิทธิภาพในการดำเนิ นงาน 
นอกจากนี้ การกำหนดกฎเกณฑ์ผ่านธรรมนูญยังช่วยให้การบริหารตลาดสามารถรักษาความสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจและ  
การอนุร ักษ์ วัฒนธรรม 3) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย ความสำเร ็จของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี 
องค์พระสมุทรเจดีย์มาจากการมีส่วนร่วมของประชาชน ปราชญ์ท้องถ่ิน ภาครัฐ และภาคเอกชน โดยเฉพาะบทบาทของปราชญ์ท้องถ่ิน  
ท่ีช่วยถ่ายทอดความรู้และสร้างกิจกรรมท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนท่ี Pretty (2020) ย้ำว่าการมีส่วนร่วมของประชาชนและ ชุมชน  
ในกระบวนการตัดสินใจและดำเนินกิจกรรมเป็นปัจจัยสำคัญท่ีช่วยสร้างความย่ังยืนในระยะยาว ผลการพัฒนาช้ีให้เห็นว่าประชาชน  
ในพ้ืนท่ีองค์พระสมุทรเจดีย์มีความภาคภูมิใจและพร้อมท่ีจะมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม  อย่างไรก็ตาม ยังพบปัญหาการขาด 
การสนับสนุนด้านทรัพยากรและการฝึกอบรมท่ีเหมาะสมสำหรับปราชญ์ท้องถ่ินและกลุ่มประชาชนบางส่วน ซ่ึงอาจลดทอนประสิทธิภาพ
ของการถ่ายทอดความรู้และการอนุรักษ์วัฒนธรรมในระยะยาว และ 4) การจัดการส่ิงแวดล้อมเพ่ือความย่ังยืน การพัฒนาแนวทาง  
การจัดการส่ิงแวดล้อม เช่น การใช้วัสดุธรรมชาติในบรรจุภัณฑ์ การรณรงค์ลดการใช้พลาสติก และการจัดการขยะอย่างมีประสิทธิภาพ 
ช่วยลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมและเสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับตลาด โดยสอดคล้องกับ Swyngedouw (2021) ระบุว่าการจัดการ
ส่ิงแวดล้อมอย่างเป็นระบบเป็นหัวใจสำคัญของการพัฒนาตลาดท่ีย่ังยืน อย่างไรก็ตาม ผลการวิจัยยังพบว่า การสร้างระบบการจัดการ
ขยะและการปลูกฝังจิตสำนึกด้านส่ิงแวดล้อมในชุมชนยังมีช่องว่างท่ีต้องพัฒนา 

 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะเพ่ือนำผลการวิจัยไปใช้ 
 1. องค์การปกครองส่วนท้องถ่ิน ควรกำหนดนโยบายในการสนับสนุนทรัพยากรทางการบริหารอย่างเพียงพอ เพ่ือพัฒนาตลาด
โดยคนชุมชนในรูปแบบตลาดเชิงวัฒนธรรม ท้ังนี้เพ่ือจะสร้างรายได้ให้แก่ประชาชนในพ้ืนท่ี และเป็นการบริหารทรัพยากรท่ีไม่ส่งผล
กระทบต่อส่ิงแวดล้อมมากนัก 
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 2. หน่วยงานภาครัฐท่ีมีส่วนเก่ียวข้องในการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม ควรเข้ามามีส่วนส่งเสริมจัดกระบวนการใ ห้ความ รู้  
แก่ประชาชนโดยเฉพาะผู้ประกอบการร้านค้าในพ้ืนท่ี ก่อนทำการพัฒนาตลาดวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการเตรียมความพร้อม และส ร้าง  
การรับรู้โดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วม อันจะเป็นการช่วยให้การพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมเกิดประสิทธิภาพ 
 3. ควรมีการสร้างเครือข่ายร่วมมือในด้านการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรม จากทุกภาคส่วน เช่น หน่วยงานภาครัฐบาล ภาคเอกชน 
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ผู้นำท้องท่ี ผู้ประกอบการ ตลอดถึงประชาชน 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังถัดไป 

1. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรมีการออกแบบตราสินค้าหรือโลโก้ท่ีสอดคล้อง กับ วัฒนธรรม
ท้องถ่ิน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้เกิดความโดดเด่นย่ิงข้ึน  

2. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรเน้นการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ โดยใช้ต้นทุนต่ำ แต่ไ ด้
คุณภาพในการดำเนินงาน ท้ังนี้เพ่ือเชิญชวนและส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้มาเท่ียวตลาด 

3. ผลการวิจัยของการพัฒนาตลาดเชิงวัฒนธรรมต้นแบบ ควรมีการจัดกระบวนการเรียนรู้แลกเปล่ียนกับชุมชมอ่ืน ๆ เพ่ือจะได้
นำองค์ความรู้จากการแลกเปล่ียนปรับปรุงแก้ไขพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ท่ีสำคัญยังส่งผลนำไปสู่ความย่ังยืนในอนาคต 
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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) สังเคราะห์องค์ประกอบท่ีเหมาะสมในการพัฒนาระบบสารสนเทศเพ่ือประเมินและ ติดตาม  
สุขภาวะของนักเรียนนายร้อย 2) พัฒนาระบบสารสนเทศในรูปแบบเว็บแอพพลิเคชันเพ่ือประเมินและติดตามสุขภาวะ 3) ประเมิน
คุณภาพของระบบสารสนเทศ และ 4) ประเมินความพึงพอใจของผู้ใช้งานระบบ โดยการศึกษาใช้กระบวนการวิจัยเชิงพัฒนา (Research 
and Development) ผ่านการเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญและผู้ใช้งานจริง กลุ่มตัวอย่างประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิ 5 คน ผู้เช่ียวชาญด้าน
ระบบสารสนเทศ 5 คน และผู้ใช้งานระบบซ่ึงเป็นนักเรียนนายร้อยและอาจารย์ท่ีปรึกษาจำนวน 20 คน การประเมินคุณภาพระบบ
สารสนเทศดำเนินการผ่านแบบสอบถามและวิเคราะห์ผลด้วยสถิติเชิงพรรณนา 

ผลการวิจัยพบว่า ระบบสารสนเทศท่ีพัฒนาข้ึนสามารถรวบรวม จัดเก็บ และแสดงผลข้อมูลสุขภาวะของนักเรียนนาย ร้อย  
ได้อย่างครบถ้วน ถูกต้อง และปลอดภัย โดยมีคุณสมบัติท่ีรองรับการติดตามสุขภาวะในมิติต่างๆ และช่วยอำนวยความสะ ดวกใน  
การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสนับสนุนการวางแผนดูแลสุขภาพของนักเรียนนายร้อย ผลการประเมินคุณภาพของระบบจากผู้เช่ียวชาญ พบว่า
ระบบมีประสิทธิภาพสูง โดยคะแนนเฉล่ีย 4.24 แสดงถึงความแม่นยำ ความปลอดภัย และสามารถรองรับการใช้งานจริง ขณะท่ีผล  
การประเมินความพึงพอใจของผู้ใ ช้งานมีคะแนนเฉล่ีย 4.18 ซ่ึงอยู่ระดับมาก โดยเฉพาะในด้านความง่ายในการใ ช้งาน ความเร็ว 
ในการประมวลผล และความสามารถในการเข้าถึงข้อมูล ผลจากการวิจัยจึงเป็นเคร่ืองมือท่ีมีศักยภาพสูงในการช่วยอาจารย์ท่ีปรึกษาและ
บุคลากรท่ีเก่ียวข้องในการติดตามสุขภาวะและสนับสนุนการตัดสินใจในการดูแลสุขภาพของนักเรียนนายร้อยได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
และย่ังยืน 
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