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1 
 

กลยุทธ์การตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านชาบูหมาล่าของผู้บริโภค 
ในจังหวัดอุบลราชธานี  
 ............ อุไรพร ศรีค าคง, นรีนุช ยุวดีนิเวศ, จตุรงค์ ศรีวงษ์วรรณะ, พิมุกต์ สมชอบ, วิกานดา เกษตรเอ่ียม 

16 การประยุกต์ใช้การเรียนรู้เชิงลึกเพ่ือวิเคราะห์ประสิทธิภาพของการตลาดดิจิทัลในภาคธุรกิจ 
 ............ รสสุคนธ์ สุวรรณกูฏ, อัจฉราภรณ์ นาชัยทอง 

28 การพัฒนาการจัดการความรู้ในการยกระดับผลผลิตทางการเกษตรในชุมชนเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของช่องทาง 
การตลาดและระบบโลจิสติกส์สู่การพ่ึงพาตนเองอย่างย่ังยืนของจังหวัดฉะเชิงเทรา 

 ............พิพรรธน์ พิเชฐศิรประภา, ธนเดช กังสวัสด์ิ, นพรัต นนท์ธนรัต, กัญชญานิศ ศรีนกูุล, สุวิมล ขวัญศิริวงค์ 
43 การพัฒนาการสื่อสารทางการตลาดในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินเพ่ือยกระดับรายได้ผู้สูงอายุ 

ต าบลศรีสุนทร อ าเภอถลาง จังหวัดภูเก็ต 
 ............ กมลวรรณ กิตติอุดมรัตน์, เฉลิมพร วรพันธกิจ, เอกพล วงศ์เสรี, พรรณวดี กิตติอุดมรัตน์, วนิดา หาญเจริญ,  
ฮาริส อันนันหนับ 

58 
 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และการตลาดดิจิทัล ของผลิตภัณฑ์น  ามันไพลวิสาหกิจชุมชนเกษตร 
สมุนไพรท้องถ่ิน ต.นาเยีย อ.นาเยีย จ.อุบลราชธานี 
 ............ วิกานดา เกษตรเอ่ียม, จตุรงค์ ศรีวงษ์วรรณะ 

74 การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าไหมเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจกรณีอ าเภอเมืองบุรีรัมย์ 
 ............ ปรีชา ปาโนรัมย์, กุลกันยา ศรีสุข, ชลิตา เจริญเนตร, จิรเดช ประเสริฐศรี 

87 
 

การยอมรับค่าธรรมเนียมชดเชยคาร์บอนท่ีส่งผลต่อความจงรักภักดีของผู้โดยสารชาวไทย 
 ............ รพีพร ตันจ้อย 

101 การลดการสูญเสียเศษซากวัตถุดิบผ่านนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนสับปะรดภูแล ต าบลนางแล  
อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงราย 
.............สุภมล ดวงตา, นิรุตต์ิ ชัยโชค, สรัญญา เทือกธรรมมา, ณัชพล หล่ังนาค, บุญฑวรรณ วิงวอน 

116 การวิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้าแบบเรียลไทม์ส าหรับธุรกิจอีคอมเมิร์ซด้วยเทคนิคเหมืองข้อมูลแบบไฮบริด 
.............อัจฉราภรณ์ นาชัยทอง, วุฒิชัย อินทร์แก้ว     

129 การวิเคราะห์องค์ประกอบการปฏิบัติงานตามหลักธรรมาภิบาลของพนักงานในภาคอุตสาหกรรมจังหวัดระยอง 
.............ณัฐพล พุ่มศิริ 

145 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสองของโมเดลการวัดองค์กรสมรรถนะสูงบริษัทขนส่งสินค้าอันตราย 
ทางอากาศ 
.............ไพรสน ค าอ่อน, สรพล บูรณกูล 

160 ความต้องการพื นฐานท่ีมีอิทธิพลต่อการมีส่วนร่วมทางสังคมและคุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุในสังคมผู้สูงอายุ 
.............สายพิณ ป้ันทอง 

176 คุณภาพการให้บริการท่ีมีอิทธิพลต่อความพึงพอใจของผู้ใช้บริการส านักงานสรรพากรพื นท่ีสมุทรสาคร 2 
.............วรีนาถ กองชิด, พิสมัย เหล่าไทย 
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188 คุณภาพของงบการเงินกับความสามารถในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
.............กาญจนา มงคลนิพัทธ์,  วิวรณ์ วงศ์อรุณ, นิตยา มณีนาค, กาญจนา ประกอบแสง 

200 โครงสร้างเงินทุนท่ีมีผลต่ออัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย์และมูลค่ากิจการของบริษัทจดทะเบียน  
ในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย กลุ่ม SET100 
.............ปิยะรัตน์ โพธ์ิย้อย, ชุรีพร เมืองจันทร์ 

213 จากชุมชนตราสินค้าในสื่อสังคมออนไลน์และแบบจ าลอง SECI สู่องค์ความรู้ตราสินค้าของผู้บริโภค 
.............ธงชัย ศรีวรรธนะ 

225 ตัวแบบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการพัฒนาท่ีย่ังยืน กรณีศึกษาองค์การบริหาร 
ส่วนต าบลนาพันสาม อ าเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี 
.............เฉลิมชัย กิตติศักด์ินาวิน, โกสินทร์ เตชะนิยม 

237 ตัวแบบสมการโครงสร้างของปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อผลประกอบการของธุรกิจก่อสร้างท่ีอยู่อาศัย 
ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
.............เกียรติชัย วีระญาณนนท์ 

252 ประสบการณ์และทัศนคติท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้ารับบริการในคลินิกและ 
โรงพยาบาลเสริมความงาม 
.............สิทธิพัทธ์ เลิศศรีชัยนนท์, เพชรลดา พูลสวัสด์ิ, สายพิณ ป้ันทอง, เพ็ญพัตรา ตันตวรนาท 

267 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื อรถยนต์ระหว่างรถใหม่กับรถมือสองของผู้บริโภค 
.............ธนวรรณ สมบูรณ์เลิศสิริ, พัฒน์ พัฒนรังสรรค์ 

280 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจรับนักศึกษาสหกิจศึกษาเข้าท างานของสถานประกอบการทันที 
หลังส าเร็จการศึกษา 
............สุรทิน ธัญญะผลิน, วันวิสา ด่วนตระกูลศิลป์, สมชาย ปฐมศิริ 

294 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 4E’s ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการโรงแรมแบบน าสัตว์เลี ยง 
เข้าพักได้ของนักท่องเท่ียว ในอ าเภอเมือง จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
............กิตตินันท์ ราชพิบูลย์, พิสมัย เหล่าไทย 

306 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 4P’s ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการธุรกิจก่อสร้างของลูกค้า  
บริษัทเลือกสรร ไอเดีย สตูดิโอ จ ากัด 
............ยศพนธ์ วัฒนวรประเสริฐ, พิสมัย เหล่าไทย 

318 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจสั่งซื อสินค้าผ่านทางแอปพลิเคชันลาซาด้า 
ของกลุ่มลูกค้าในจังหวัดอุบลราชธานี 
............กนกวรรณ ช านาญเล่ือย, ปิยกนิฏฐ์ โชติวนิช, ฐิติพร อุ่นใจ 

333 ศักยภาพทางด้านบัญชีท่ีมีผลต่อความส าเร็จในการปฏิบัติงานของนักบัญชี เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร 
............พัทธ์ธีรา จิรอุดมสาโรจน์, เพ็ญจันทร์ แสงอาวุธ, ชุมพล สายเช้ือ, พิสุทธ์ิ ต้ังเด่นชัย 
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344 อัตราส่วนทางการเงินท่ีส่งผลต่อราคาหลักทรัพย์ของบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 
............จริยา ทองแสง, ประนอม ค าผา, หทัยรัตน์ ไชยสัตย์ 

360 อัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมกับโอกาสทางการตลาด: พวงกุญแจ “เกี ยวเสน่ห์ศาลเจ้าพ่อหมื่นราม” 
ในบริบทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
............วิสุทธิณี ธานีรัตน์, ณรงค์ฤทธ์ิ ปริสุทธ์ิกุล 

  
 
 
 


