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ABSTRACT  

This Article aimed to (1) Study the creation of photo books for advertising and corporate image 
communication; (2) Create photobooks for advertising and corporate image communication; and (3) 
Evaluate the efficiency of creating photo books for advertising and corporate image communication of 
Faculty of Management Sciences and Information Technology, Nakhon Phanom University. This article 
was quantitative research. The samples were divided into 3 groups. Group 1: experts. Academics and 
experts in advertising and image communication, number 3 people. Group 2, experts in media and 
advertising design, number 3 people by selecting a specific person. Group 3 people in Nakhon Phanom 
municipality, by accidental sampling of 400 people. The research tools used for rating scale 
questionnaires of efficient advertising concept and corporate image communication, evaluation 
questionnaire of creativity of photo books for advertising and corporate image communication of Faculty 
of Management Sciences and Information Technology, Nakhon Phanom University. The survey statistical 
analysis data were analyzed by frequency, percent, average and standard deviation. The result of the 
study found that: The opinion on efficient advertising concept was at a high level passed the evaluation 
and analysis of information from advertising and image communication experts. Overall, it was at a high 
level. For the opinion on the concept of creation of photo books for advertising and efficient corporate 
image communication of Faculty of Management Sciences and Information Technology, Nakhon Phanom 
University, evaluated in all aspects by advertising experts. Visual communication and photography of 3 
people, overall was at the highest level. For the opinion on the Perception and satisfaction towards of 
photo books for advertising and efficient corporate image communication of Faculty of Management 
Sciences and Information Technology, Nakhon Phanom University, assessed by using questionnaires 
among 400 people in Nakhon Phanom municipality, overall at a high level. 
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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 
รวมถึงบริบทคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม (2) สร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการ
โฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม และ (3) ประเมิน
ประสิทธิภาพการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี
สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม การวิจัยครั้งนี้เป็นในรูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณ โดยแบ่งกลุ่มตัวอย่างเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มที่ 
1 ผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ จ านวน 3 คน กลุ่ มที่ 2 ผู้มีความ
เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสื่อและการโฆษณา จ านวน 3 คน โดยเลือกแบบเจาะจงบุคคล และกลุ่มที่ 3 ประชาชนในเขต
เทศบาลเมืองนครพนม โดยการสุ่มแบบบังเอิญ จ านวน 400 คน เครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม
รูปแบบแนวคิดหลักโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพ และแบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินผลการสร้างสรรค์
หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัย
นครพนม และแบบสอบถามการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะ
วิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบแนวคิดหลักโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพ 
ผ่านการประเมินวิเคราะห์ข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญด้านการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ โดยรวมอยู่ในระดับมาก รูปแบบการ
สร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลัยนครพนม ผ่านการประเมินทุกด้านจากผู้เชี่ยวชาญด้านการโฆษณา การสื่อสารภาพลักษณ์และด้านการถ่ายภาพ 
จ านวน 3 ท่าน โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและ
สื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม ได้รับการประเมินโดยใช้
แบบสอบถามกับประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนม จ านวน 400 ท่าน โดยรวมอยู่ในระดับมาก  
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บทน า  
คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ ได้จัดตั้งขึ้นตามโครงสร้างของมหาวิทยาลัยนครพนม ตามประกาศ

กฏกระทรวง จัดตั้งส่วนราชการในมหาวิทยาลัยนครพนม พ.ศ. 2550 เมื่อวันที่ 2 สิงหาคม พ.ศ. 2550 โดยจัดการเรียนการ
สอนในระดับปริญญา เพ่ือตอบสนองยุทธศาสตร์และผลิตก าลังคน ด้านวิทยาการจัดการบริหารธุรกิจ และด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศได้ เริ่มเปิดรับสมัครนักศึกษาตั้งแต่วันที่ 1 เมษายน พ.ศ.2551 
และท าการจัดการเรียนการสอนเป็นครั้งแรกในปีการศึกษา 2551 เมื่อวันที่ 2 มิถุนายน พ.ศ.2551 โดยมีคณาจารย์และ
บุคลากรที่มาจากการหลอมรวมจากหลายสถานศึกษาในสังกัดมหาวิทยาลัยนครพนม ในปัจจุบันคณะวิทยาการจักการและ
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เทคโนโลยีสารสนเทศ ได้ท าการจัดการเรียนการสอนใน 7 สาขาวิชา คือ 1) สาขาวิชาการจัดการ 2) สาขาวิชาการบัญชี 3) 
สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ 4) สาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ 5) สาขาวิชานิเทศศาสตร์ดิจิทัล และ 6) สาขาวิชา
วิทยาศาสตร์การกีฬา และยังมีการเปิดสอนในระดับบัณฑิตศึกษา ใน 2 หลักสูตร ดังนี้ 1) สาขาวิชานวัตกรรมการตลาด และ 
2) สาขาวิชาการบัญชี (คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม, 2565) 

องค์กรต่างๆ เปรียบได้กับมนุษย์ ซึ่งต่างก็มีบุคลิกภาพที่แตกต่าง มีคุณสมบัติเฉพาะตัวและมีประวัติความเป็นมาอัน
น่าภาคภูมิใจ รวมถึงการมีปรัชญาในการด าเนินชีวิตที่แตกต่างกัน องค์กรต่างๆ ก็เช่นเดียวกัน ล้วนแล้วแต่มีความแตกต่าง
ทั้งสิ้น ดังนั้นการที่บุคคลทั่วไปจะได้มีโอกาสรับรู้และเข้าใจถึงองค์กรนั้นๆ จึงต้องอาศัยการแสดงออกอย่างเป็นรูปธรรมที่
ชัดเจน และการแสดงถึงภาพลักษณ์ (Image) ขององค์กรนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี (สุมิตรา ศรีวิบูลย์, 2547) 

ความส าคัญของการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร “ภาพหนึ่งภาพ แทนค าพูดนับพันค า” ค ากล่าวนี้ให้ความส าคัญยิ่งนัก
กับภาพถ่ายเพ่ือการสื่อสาร เพราะภาพถ่ายเป็นการสื่อสารแบบไม่ต้องพูดคุย (Non – Verbal Communication) อีกทั้งให้
ความหมายแทนการสื่อสารด้วยค าพูด (Verbal Communication) นอกจากนี้ภาพยังสื่อความหมายได้ลึกซึ้งยิ่งกว่าการพูด 
เนื่องจากภาพมีผลต่อการกระตุ้นการรับรู้ด้วยการมองเห็น ซึ่งมีประสิทธิผลดีกว่าการรับรู้ด้วยการฟัง การสื่อสารด้วยภาพนี้
แบ่งตามขนาดของผู้ร่วมสื่อสาร ได้แก่ การสื่อสารในระดับบุคคล ระดับกลุ่มและระดับสังคม (กนกรัตน์ ยศไกร, 2555) 

สื่อสิ่งพิมพ์นับเป็นสื่อที่สามารถสร้างการรับรู้ ความเข้าใจให้แก่ผู้รับสารได้ นักท่องเที่ยวที่ลงไปยังพ้ืนที่อาจจะยังไม่มี
ข้อมูลเบื้องต้นของพ้ืนที่และสถานที่แต่ละแห่ง บทบาทของสื่อสิ่งพิมพ์ในด้านการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์จึงมีความ
เหมาะสม เพราะนอกจากจะสามารถสร้างการรับรู้แล้ว ยังสามารถให้รายละเอียดข้อมูลได้ โดยผู้ที่สนใจสามารถเก็บไว้อ่านดู
ได้หลายครั้ง สามารถเก็บไว้ได้เป็นเวลานาน และประชาสัมพันธ์ให้คนอื่นต่อไปได้ นอกจากนี้สถานที่ท่องเที่ยวยังสามารถเก็บ
สิ่งพิมพ์นี้ไว้ส าหรับใช้ในการให้ข้อมูลเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ พร้อมทั้งมอบหรือเก็บไว้เป็นของที่ระลึกได้ (ถนอมนวล สีหะกุ
ลัง, 2550) 

การสร้างภาพลักษณ์ขององค์กร หน่วยงาน สถาบันต่างๆ จึงควรมีพ้ืนฐานมาจากความเป็นจริงหรือควรเป็น
จินตนาการมาจากความจริง นักสร้างสรรค์ที่มีจรรยาบรรณจึงควรตระหนักในข้อนี้ ทั้งนี้ เพราะภาพลักษณ์สามารถสร้างขึ้น
จากรากฐานจริงหรือเท็จก็ได้ แต่ทว่าในบางครั้งอาจเป็นเพราะความกดดันทางการตลาด คู่แข่ง หรือสายตาของ
บุคคลภายนอก ท าให้ผู้บริหารหรือผู้สร้างสรรค์ลืม หรือเพิกเฉยต่อความจริงไปได้ การสร้างสรรค์จึงควรต้องท าความเข้าใจ
อย่างถูกต้องในเรื่องที่มาของภาพลักษณ์ และภาพลักษณ์ที่ต้องการมากกว่าภาพลักษณ์ที่จะคาดการณ์ หรือเหมาคิดเอาเอง
ว่าผู้รับสารหรือกลุ่มเป้าหมาย จะมีความคิดความเข้าใจหรือรู้สึกได้ว่าตรงกับหน่วยงานต้องการ (วันทนา จิรธนา, 2537) 

จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นนั้น ผู้วิจัยได้ตระหนักและเห็นถึงความส าคัญ จึงได้ศึกษาและพัฒนาเป็นโครงการวิจัยเรื่อง 
การสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลัยนครพนม ถือได้ว่ามีความส าคัญและจ าเป็นอย่างยิ่ง อันจะน าไปสู่การสื่อสารองค์กรที่ดีและมีประสิทธิภาพ 
เหมาะสมกับยุคสมัยปัจจุบัน เพ่ือประโยชน์ในการน าไปใช้เป็นเป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์เชิงรุกที่ตรงกับพฤติกรรม
การรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายที่ผันแปรตามสถานการณ์และช่องทางการสื่อสารในปัจจุบัน และสามา รถยกระดับมาตรฐาน
คุณภาพการสื่อสารภาพลักษณ์องค์กรส าหรับ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม ให้
ทัดเทียมกับหลักสูตรและสถาบันการศึกษาทั้งภาครัฐและเอกชนชั้นน าอ่ืนๆ โดยผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าพลังแห่งความคิด
สร้างสรรค์และการสื่อสารสร้างภาพลักษณ์องค์กรในโครงการวิจัยนี้ จะสะท้อนให้เห็นถึงภาพลักษณ์ที่แท้จริง เหมาะสมและ
ทรงประสิทธิภาพและสามารถเป็นต้นแบบในการสร้างภาพลักษณ์และเอกลักษณ์องค์กรให้กับหน่วยงานอื่นได้ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ รวมถึงบริบทคณะวิทยาการ
จัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

2. เพ่ือสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี
สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 
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3. เพ่ือประเมินประสิทธิภาพการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการ
จัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

 
ระเบียบวิธีวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้เป็นในรูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีวิธีการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนม จังหวัดนครพนม จ านวนทั้งสิ้น 
2,611 คน (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2565) 

การเก็บรวมรวมข้อมูล ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยเป็นการเก็บข้อมูลขั้นปฐมภูมิ ( Primary Data) 
แบ่งกลุ่มตัวอย่างเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มที่ 1 ผู้ทรงคุณวุฒิ นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 
จ านวน 3 คน กลุ่มที่ 2 ผู้มีความเชี่ยวชาญด้านการออกแบบสื่อและการโฆษณา จ านวน 3 คน โดยเลือกแบบเจาะจงบุคคล 
กลุ่มที่ 3 ประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนม โดยการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จ านวน 400 คน 
ก าหนดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตารางส าเร็จรูปของ ทาโร่ ยามาเน่ (Taro Yamane) โดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ในการเก็บ
ข้อมูล (Online Questionnaire) โดยมีการเก็บรวบรวมข้อมูลตั้งแต่เดือน กรกฎาคม - ธันวาคม 2565  

2. ก าหนดขอบเขตการวิจัย 
โครงการวิจัย การสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและ

เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม ได้ก าหนดขอบเขตด้านการวิจัย ด้งนี้ 
2.1 ขอบเขตด้านพ้ืนที่ 

- คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 
2.2 ขอบเขตด้านเนื้อหาของภาพถ่าย  

วิถีชีวิต จ านวน 20 ภาพ สภาพแวดล้อม จ านวน 20 ภาพ กิจกรรม จ านวน 20 ภาพ ภาพมุมมองใหม่/
แปลกตา จ านวน 40 ภาพ ที่สะท้อนเรื่องราว อารมณ์ อัตลักษณ์ความเป็นคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลัยนครพนม 

2.3 ขอบเขตด้านการพัฒนาและสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย 
พัฒนาและสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย (Photobook) ที่แสดงถึงอัตลักษณ์ความเป็นคณะวิทยาการจัดการ

และเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยก าหนดขอบเขตในการศึกษาแนวคิดและทฤษฎี เพ่ือน ามาประกอบใน
การพัฒนาและสร้างสรรค์ ดังนี้ แนวคิดการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย แนวคิดการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์  แนวคิด
และทฤษฎีเกี่ยวกับการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดองค์ประกอบภาพ แนวคิดและทฤษฎี
หลักการออกแบบกราฟิก งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือและการพัฒนาเครื่องมือ แบ่งออกได้ ดังนี้ 
แบบประเมินที่ 1 แบบสอบถามรูปแบบแนวคิดหลักโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งได้จาก

การวิเคราะห์แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เลือกข้อมูลด้านแนวความคิดที่เหมาะสม เพ่ือสร้างเครื่องมือการวิจัย 
และข้อมูลมาก าหนดแนวคิดหลักโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ (Advertising Concept and Corporate Image 
Building) จากนั้นให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความเที่ยงตรงและความถูกต้องของเครื่องมือ เพ่ือน าไปปรับแก้ไขแบบสอบถาม 
ให้มีความสมบูรณ์ เที่ยงตรงและพร้อมใช้งาน 

แบบประเมินที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินผลการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและ
สื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

แบบประเมินที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อการสร้างสรรค์หนังสือ
ภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 
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โดยใช้เกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 1. สื่อสามารถสื่อให้เข้าใจได้รวดเร็ว 2. สื่อช่วยให้เข้าใจง่ายต่อการรับรู้ 3. สื่อมี
ขนาดเหมาะสม 4. สื่อมีความชัดเจน 5. สื่อมีความน่าสนใจติดตาม 

ในการวิจัยครั้งใช้เกณฑ์ในการให้คะแนนแบบสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง  โดยใช้มาตรวัดเป็นแบบ 
Likert (ลิเคิร์ท) 5 ระดับ (ประสพชัย พสุนนท์, 2555)   

5  คะแนน  หมายถึง  มีค่าคะแนนอยู่ในระดับ เหมาะสมมากที่สุด 
4  คะแนน  หมายถึง  มีค่าคะแนนอยู่ในระดับ เหมาะสมมาก 
3  คะแนน  หมายถึง  มีค่าคะแนนอยู่ในระดับ เหมาะสมปานกลาง 
2  คะแนน  หมายถึง  มีค่าคะแนนอยู่ในระดับ เหมาะสมน้อย 
1  คะแนน  หมายถึง  มีค่าคะแนนอยู่ในระดับ เหมาะสมน้อยที่สุด 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
4.1 รวบรวมข้อมูลเบื้องต้นด้วยการทบทวนวรรณกรรม ศึกษาเบื้องต้นจากเอกสาร ค้นคว้า ทบทวน แนวคิด

ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
4.2 ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเบื้องต้นและศึกษาข้อมูลบริบทองค์กร คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยนครพนม ในสถานการณ์ปัจจุบัน และน าข้อมูลที่ได้ทั้งหมดมาท า การวิเคราะห์ สังเคราะห์ 
4.3 ผู้วิจัยท าการตรวจสอบข้อมูลและวางแผนการสร้างสรรค์ ประชุมและปรึกษากับผู้เกี่ยวข้องด้านข้อมูล เพ่ือ

หาแนวทางในการท างานที่เหมาะสมและสอดคล้องกับบริบทองค์กร คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลัยนครพนม ในสถานการณ์ปัจจุบัน  

4.4 ออกแบบและสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

4.5 ประเมินรูปแบบสื่อโดยผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน 
เกณฑ์การคัดเลือกผู้เชี่ยวชาญทางด้านการถ่ายภาพและการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์  
- ด้านภาพถ่าย จะต้องมีประสบการณ์ในการท างานด้านการถ่ายภาพไม่น้อยกว่า 5 ปี อาทิเช่น ช่างภาพ

อิสระที่มี ผลงานการถ่ายภาพออกมาอย่างต่อเนื่องไม่น้อยกว่า 100 ผลงานขึ้นไปจ านวน 3 ท่าน 
- ด้านการออกแบบสื่อและการโฆษณา จะต้องมีประสบการณ์ในการท างานด้านการออกแบบสื่อและการ

โฆษณาไม่น้อยกว่า 5 ปี หรือเป็นนักวิชาการด้านนิเทศศาสตร์ อาทิเช่น นักโฆษณา กราฟิกดีไซเนอร์ ครีเอทีฟ อาร์ต ไดเรค
เตอร์ อาจารย์มหาวิทยาลัยผู้มีความเชี่ยวชาญด้านการออกแบบสื่อและการโฆษณา จ านวน 3 ท่าน 

4.6 ประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะ
วิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม จากกลุ่มตัวอย่างโดยการสุ่มแบบบังเอิญ ( Accidental 
Sampling) 400 คน โดยประชากรที่ใช้ในการวิจัยคือ ประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนม 

5. วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 
5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลในรูปแบบของการค านวณหาค่าเฉลี่ย (Mean: x ) และค่าส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) โดยมีเกณฑ์การแปลความหมาย เพ่ือจัดระดับคะแนนเฉลี่ยในช่วงคะแนน 
ดังต่อไปนี้  

4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ มากที่สุด 
  3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ มาก 
  2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ ปานกลาง 
  1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ น้อย 

5.2 วิเคราะห์ สรุป และอภิปรายผล เพ่ือเสนอแนะแนวการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและ
สื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 
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5.3 การวิเคราะห์ข้อมูล ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้น าข้อมูลปฐมภูมิที่ได้จากการเก็บแบบสอบถามมาวิเคราะห์
ข้อมูลตามขั้นตอน ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ตรวจสอบข้อมูล (Editing) ตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามและความถูกต้องที่ได้จาก
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ขั้นตอนที่ 2 การลงรหัส (Coding) โดยการน าแบบสอบถามแต่ละชุดมาลงรหัสค าตอบ เพ่ือการแปลงข้อมูล
ที่ได้ในรูปของรหัสเพ่ือน าไปวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นต่อไป 

ขั้นตอนที่ 3 การประมวลผล (Processing) น าข้อมูลที่ลงรหัสแล้ว ใช้โปรแกรมทางสถิติมาประมวลผลและ
วิเคราะห์ ในการวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ในส่วนนี้ใช้เครื่องมือทางสถิติใน
การวิเคราะห์ คือ ท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลในรูปแบบของการค านวณหาค่าเฉลี่ย (Mean: x ) 
และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) โดยมีเกณฑ์ในการแปลความหมาย 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

  

การประเมิน
ประสิทธิภาพการ

ออกแบบ 
 

เกณฑ์การประเมินประสิทธิภาพหนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสาร
ภาพลักษณ์ 

1. เขา้ใจได้รวดเร็ว 2. เข้าใจง่าย 3. เหมาะสม 4. ชัดเจน 5. น่าสนใจติดตาม 
 

การประเมิน
ประสิทธิภาพหนังสือ

ภาพถ่าย 

ผลของการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและส่งเสริมภาพลักษณ์ 
คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

 

บริบทองค์กร 

วัฒนธรรมองค์กร 
-ความเชื่อ/ความสนใจ 
-วัฒนธรรมเจ้าหน้าที่ 
-วัฒนธรรมอาจารย์ 
-วัฒนธรรมนักศึกษา 
 

การส่ือสารองค์กร 
-ปรัชญา/วิสัยทัศน์/พันธกิจ 
-ยุทธศาสตร์การพัฒนา 
-การสื่อสารจากภายในสู่
ภายนอก 
 

เอกลักษณ์องค์กร 
-ตราสัญลักษณ์ 
-ความหมายในเอกลักษณ์ 
-จุดเว้าวอน 
-ความภักดีต่อแบรนด์ 
 

ข้อมูลพื้นฐาน 
-ประวัติความเป็นมา 
-สภาพภูมิศาสตร์ 
-สังคมและประชากร 
-ทรัพยากร 
 

กระบวนการสร้างสรรค์ 

การสร้างสรรค์
หนังสือภาพถ่ายเพื่อ

การโฆษณาและ
ส่งเสริมภาพลักษณ์ 

 

ภาพถ่าย 
-วิถีชีวิต 
-สิ่งแวดล้อม           
-กิจกรรม 
–ภาพมุมมองใหม่     

เนื้อหา 
-ข้อความโฆษณา 
-ค าอธิบายภาพ 
 

เกณฑ์การประเมินหนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 
1.1 ด้านการออกแบบ 

1.1.1 ภาพมองเห็นได้ชัดเจน       1.1.2 ภาพสื่อความหมายได้ชัดเจน 
1.1.3 ตัวอักษรมองเห็นได้ชัดเจน  1.1.4 รูปแบบตัวอักษรมีความเหมาะสม 
1.1.5 สีที่ใช้ในการออกแบบมีความเหมาะสม 

1.2 ด้านเนื้อหา 
1.2.1 เนื้อหามีความน่าสนใจ  1.2.2 ความถูกต้องของเนื้อหา 
1.2.3 ปริมาณเนื้อหาที่น าเสนอมีความเหมาะสม 
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ผลการวิจัย  
จากการศึกษาวิจัย พบว่า 
1. การสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ รวมถึงบริบทคณะวิทยาการจัดการ

และเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม  
ผู้วิจัยสรุปผลโดยการรวบรวมเอกสารข้อมูลเบื้องต้นที่เกี่ยวข้องคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 

โดยศึกษาจากการทบทวนวรรณกรรม เอกสารและต ารา เพ่ือน าผลจากการศึกษาข้อมูลมาวิเคราะห์เพ่ือก าหนดแนวทางการ
สร้างสรรค์และออกแบบหนังสือภาพถ่าย ประกอบกับแนวคิดและหลักการสร้างสรรค์หนังสือภาพ ซึ่งประกอบด้วย  
1) แนวคิดการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย 2) แนวคิดการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 3) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการ
ถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร 4) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดองค์ประกอบภาพ 5) แนวคิดและทฤษฎีหลักการออกแบบ
กราฟิก และ 6) งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ในการศึกษาบริบทคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัย
นครพนม ได้แบ่งประเด็นเป็น 4 ด้าน ในการศึกษาค้นคว้าดังนี้ 

1.1 การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐาน ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า สามารถเลือกข้อมูลที่มีความส าคัญเพ่ือมา
ประกอบการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ รวมถึงบริบทคณะวิทยาการจัดการและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม ดังนี้ 1. ประวัติความเป็นมาของคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี
สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 2. สภาพทั่วไป/อาคารเรียน และ 3. ห้องปฏิบัติการที่ทันสมัย/ความสะอาดของห้องเรียน 

1.2 การศึกษาวัฒนธรรมองค์กร ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า วัฒนธรรมองค์กร ของคณะวิทยาการจัดการและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม นั้นจะมีความเป็นองค์กรที่พร้อมปรับตัวให้เข้ากับทุกสถานการณ์ มีความ
ยืดหยุ่น และเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่กัน อาจดูห่างเหินกันบ้าง เนื่องด้วยลักษณะของอาคารเรียนและส านักงานที่อยู่ห่างกัน อีกทั้ง
ภารกิจของอาจารย์และเจ้าหน้าที่ ซึ่งมีความแตกต่างกัน แต่ยังมีช่องทางในการสื่อสารกัน ด้วยช่องทางออนไลน์ โดยใช้ Line 
Group เป็นช่องทางในการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพมาก ในส่วนของความสัมพันธ์ของอาจารย์ เจ้าหน้าที่ ที่มีต่อนักศึกษา 
พบว่า มีความเป็นกันเอง และเข้าถึงนักศึกษาทุกคน อาจารย์ที่ปรึกษาสามารถดูแลได้อย่างทั่วถึงและการบริการของ
เจ้าหน้าที่เพียงพอและรองรับนักศึกษาได้ตลอดเวลาราชการ อีกทั้งงานกิจการนักศึกษายังมีช่องทางการให้ค าปรึกษา
นักศึกษานอกเวลาราชการได้ผ่าน LINE และ Facebook 

1.3 การศึกษาการสื่อสารองค์กร ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ปรัชญา/วิสัยทัศน์/พันธกิจ มีความชัดเจน 
สอดคล้องกับบริบทในปัจจุบัน ยุทธศาสตร์การพัฒนา มีการประชุมพัฒนาการขับเคลื่อนด้วยทุกคนในองค์กร จุดเด่นในการ
สื่อสารจากภายในสู่ภายนอก มีการเปลี่ยนภาพลักษณ์องค์กรใหม่ ผ่านการออกแบบตราสัญลักษณ์ใหม่ และน าเสนอผ่านช่อง
ต่างๆ เพ่ือสื่อสารสู่ภายนอกให้ได้มากที่สุด สีประจ าคณะฯ ยังคงใช้สีม่วง ซึ่งเป็นสีที่สามารถสร้างการจดจ าให้กับคณะฯ  
ได้อย่างมีประสิทธิภาพเสมอมา 

1.4 การศึกษาเอกลักษณ์องค์กร ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ตราสัญลักษณ์ใหม่ และสีประจ าคณะฯ มีความ
ชัดเจน เพียงแต่ต้องใช้เวลาในการเผยแพร่ และต้องหาโอกาสในการเผยแพร่ใช่องทางต่างๆ ให้ได้มากที่สุด ส าหรับจุดเว้า
วอน พบว่า มีเพียงแค่ตัวสถานที่เรียนที่พร้อม และน่าสนใจในการเข้าเรียน ส่วนในตัวหลักสูตรนั้น มีความน่าสน สามารถเป็น
จุดเว้าวอนให้ผู้สนใจเข้าเรียนได้ แต่ยังต้องสร้างความเชื่อม่ัน โดยสื่อสารข้อมูลองค์กร สู่ภายนอกให้มากกว่าเดิม 

2. ผลการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม  

ผู้วิจัยน าผลการวิเคราะห์องค์กรมาประกอบกับแนวคิดการสร้างสรรค์หนังสือภาพ มาสอบถามผู้เ ชี่ยวชาญ 
จ านวน 3 ท่าน พบว่ารูปแบบแนวความคิดหลักโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมาก ส่วนด้านที่อยู่ในระดับมากที่สุด คือด้านการถ่ายภาพดิจิทัล รองลงมา คือด้านนวัตกรรมการ
สื่อสาร เท่ากันกับ ด้านการโฆษณาดิจิทัล และด้านการออกแบบกราฟิก ตามล าดับ เมื่อได้ผลสรุปแนวคิดการสร้างสรรค์
หนังสือภาพ จึงเอามาประกอบในการออกแบบภาพถ่าย เนื้อหา และการออกแบบกราฟิก โดยให้ความส าคัญกับทุกประเด็น



330 วารสารสังคมศาสตร์ปัญญาพัฒน์ ปีท่ี 5 ฉบับที่ 2 (2566) วัชระ สุตะโคตร วัฒนา ศรีวรมย์ และ คงฤทธิ์ รีวงษ์ 

ในการออกแบบแนวคิดเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารส นเทศ 
มหาวิทยาลัยนครพนม 

 
ตารางท่ี 1 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของรูปแบบแนวความคิดหลักโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ (n = 3) 

ล าดับ 
แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ประกอบสร้างรูปแบบ 
แนวความคิดหลักโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ  ̅ S.D. ระดับ 

1. 
2. 
3. 
4. 

นวัตกรรมการสื่อสาร 
การโฆษณาดิจิทัล 
การถ่ายภาพดิจิทัล 
การออกแบบกราฟิก 

4.33 
4.33 
5.00 
4.00 

57 
57 
0 
0 

มาก 
มาก 

มากที่สุด 
มาก 

 รวม 4.41 .28 มาก 
 

จากตารางที่ 1 พบว่ารูปแบบแนวความคิดหลักโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมาก ส่วนด้านที่อยู่ในระดับมากที่สุด คือด้านการถ่ายภาพดิจิทัล ( ̅ = 5.00, S.D. = 
0) รองลงมา คือด้านนวัตกรรมการสื่อสาร ( ̅ = 4.33, S.D. = 57 ) เท่ากันกับ ด้านการโฆษณาดิจิทัล ( ̅ = 4.33, S.D. = 
57 ) และด้านการออกแบบกราฟิก ( ̅ = 4.00, S.D. = 0 ) ตามล าดับ 

2.1 กระบวนการออกแบบและสร้างสรรค์ 
พัฒนาและออกแบบสื่อภาพนิ่ง ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ วางแผน เพ่ือการสื่อสารด้วยภาพที่มีความเหมาะสม และ

ถ่ายทอดในอัตลักษณ์วิถีขององค์กรให้มีความลงตัวมากที่สุด โดยได้ก าหนดประเด็นในการถ่ายภาพตามบริบทองค์กรในการ
ส่งเสริมภาพลักษณ์ใน 4 ประเด็น คือ 1) ภาพวิถีชีวิต 2) ภาพสถาพแวดล้อม 3) ภาพกิจกรรม 4) ภาพมุมมองใหม่ 

 
ภาพที่ 2 แสดงภาพถ่ายในกลุ่มภาพวิถีชีวิตและกลุ่มภาพกิจกรรม ซึ่งเป็นภาพที่แสดงถึงการเรียนและกิจกรรมส าคัญของ

คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

 
ภาพที่ 3 แสดงภาพถ่ายในกลุ่มภาพสภาพแวดล้อม ซึ่งเป็นภาพที่แสดงถึงพ้ืนที่อาคารเรียนคณะวิทยาการจัดการและ

เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยมีการผสานแนวคิดเก่ียวกับภาพถ่ายในมุมมองใหม่ด้วย 
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ภาพที่ 4 แสดงภาพถ่ายในกลุ่มภาพมุมมองใหม่ ซึ่งเป็นภาพที่แสดงถึงมุมมองใหม่ของคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี

สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยมีการผสานแนวคิดเกี่ยวกับภาพถ่ายในมุมมองใหม่ด้วย 
 

2.2 พัฒนาด้านเนื้อหา ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ วางแผน ประกอบกับทฤษฎีและแนวคิดหลักโฆษณาและสื่อสาร
ภาพลักษณ์ที่มีประสิทธิภาพ ที่ได้จากแบบประเมินความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือน ามาพัฒนาด้านเนื้อหาที่มีความ
เหมาะสม และถ่ายทอดในอัตลักษณ์องค์กรให้มีความลงตัวมากที่สุด โดยได้ก าหนดประเด็นในการพัฒนาใน 2 ด้าน คือ 1.
ข้อความโฆษณา 2.ค าอธิบายภาพ  

 
ตารางท่ี 2 แสดงกระบวนการพัฒนาด้านเนื้อหา 

แนวคิดการพัฒนา ข้อความโฆษณา ค าอธิบายภาพ 
1. เน้นการใช้รูปแบบการสื่อสาร

ด้วยตัวอักษร (Text) 
1. ให้ความส าคัญกับการออกแบบตัวอักษรและ

เลือกตัวอักษรที่ทันสมัย เพ่ือให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง 

1. ให้ความส าคัญกับการใช้
ค าอธิบายภาพที่ไม่ยาวมากแต่
สามารถสื่อสารได้อย่างเข้าใจและ
เข้าถึง ไม่ซับซ้อน 

2. คิดสร้างสรรค์โดยใช้การสื่อ
สารตราสินค้า สร้างภาพลักษณ์
ตราสินค้า (Brand Image) 

2. ใช้ตราสัญลักษณ์ MIT:NPU บนหน้าปก ให้
โดดเด่นและจัดวางในมุมมองที่ไม่กลืนไปกับ
ภาพปก 

2. สื่อสารตราสินค้า โดยค านึงถึง
ความชัดเจนของชื่อคณะ
วิทยาการจัดการและเทคโนโลยี
สารสนเทศ ต้องถูกต้องและ
ชัดเจน 

3. แนวความคิดโฆษณา ต้องเข้าถึง
และเข้าใจผู้บริโภค
กลุ่มเป้าหมาย 

3. ค านึงถึงกลุ่มเป้าหมายในวงกว้างเป็นหลัก 
ทุกเพศ ทุกวัย ต้องสามารถเข้าถึงและเข้าใจ
ในการสื่อสารทั้งภาพและข้อความของ
หนังสือภาพ 

3. ค าอธิบายต้องไม่โน้มน้าวใจใน
เชิงโอ้อวดสรรพคุณ แต่จะใช้
ค าอธิบายในเชิงให้ความเชื่อมั่น
และเป็นมิตร มีความน่าเชื่อถือ 
แต่ไม่แข็งกร้าว จนดูเหมือนห่าง
เหิน เข้าถึงได้ยาก 

4. ภาพแสดงเรื่องราวต่อเนื่องกัน 
(Continuous) 

4. คัดเลือกภาพตามกลุ่มภาพที่ได้ก าหนด ให้
เรียงร้อยเรื่องราว รวมถึงการจัดวางในเรื่อง
ของโทนสีของภาพต้องมีความเป็นเอกภาพ
และสมดุล 

4. เมื่อการเล่าเรื่องด้วยภาพที่มีการ
เรียงร้อยเรื่องราวต่อกัน 
ค าอธิบายก็ต้องให้ความส าคัญกับ
ความถูกต้องของการอธิบาย
สถานการณ์ของภาพให้ถูกต้อง
เหมาะสม 
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ภาพที่ 5 แสดงภาพหน้าปกที่ออกแบบโดยค านึงความโดดเด่นของตราสัญลักษณ์และชื่อของคณะวิทยาการจัดการและ

เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม สร้างภาพลักษณ์ตราสินค้า (Brand Image) เป็นเกณฑ์ในการ
ออกแบบ 

 
ภาพที่ 6 แสดงภาพหน้ารองปกท่ีออกแบบข้อความที่น้อยแต่สื่อสารได้ดีและน่าค้นหา เพ่ือให้เรียงล าดับการรับรู้ให้กับองค์กร 

คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

 

 
ภาพที่ 7 แสดงภาพเรื่องราวต่อเนื่องกัน (Continuous) ซึ่งต้องให้ความส าคัญกับการเลือกภาพให้มีความกลมกลืนทั้ง 

Mood & Tone ด้วยการให้ความส าคัญกับสีและมุมมองของภาพ 
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3. ผลการประเมินประสิทธิภาพการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์  
คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 

ผู้วิจัยได้น ารูปแบบการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการ
และเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม มาสอบถามผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน พบว่า ด้านภาพถ่าย ส่วนใหญ่อยู่
ในระดับมากที่สุด เรียงตามล าดับได้ดังนี้ มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ ซึ่งเท่ากันกับอีก 2 หัวข้อคือ สื่อ
ความหมาย ส่งผลกระทบทางอารมณ์ และ ภาพถ่ายมีความสวยงาม รองลงมา คือ มีเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพที่ดี ใน
ระดับคะแนนมาก คือ มีมุมมองใหม่ มีจุดเด่น รวมทุกข้อในการประเมินประสิทธิภาพด้านภาพถ่าย อยู่ในระดับมากที่สุด ด้าน
เนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมากที่สุด เรียงตามล าดับได้ดังนี้ มีความคิดสร้างสรรค์ในการ
สื่อสารที่น่าสนใจ ซึ่งเท่ากันกับอีก 2 หัวข้อคือ ตัวอักษรชัดเจนเข้าใจง่าย และ มีแนวคิดในการสื่อสารที่ชัดเจนและเข้าใจง่าย 
รองลงมา คือ สามารถสร้างแรงกระตุ้นให้จดจ าได้ดี ในระดับคะแนนมาก คือ มีความเป็นนวัตกรรมทางการสร้างสรรค์ รวม
ทุกข้อในการประเมินประสิทธิภาพด้านด้านเนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ อยู่ในระดับมากที่สุด 
 
ตารางที่ 3 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของประสิทธิภาพการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสาร

ภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม (n = 3) 
ประสิทธิภาพการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสาร

ภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัย
นครพนม 

 ̅ S.D. ระดับ 

1. ภาพถ่าย 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ 5.00 .00 มากที่สุด 
1.2 มีเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพที่ดี 4.66 .57 มากที่สุด 
1.3 มีมุมมองใหม่ มีจุดเด่น 4.33 .57 มาก 
1.4 สื่อความหมาย ส่งผลกระทบทางอารมณ์ 5.00 .00 มากที่สุด 
1.5 ภาพถ่ายมีความสวยงาม 5.00 .00 มากที่สุด 

ประสิทธิภาพด้านภาพถ่าย 4.80 .23 มากที่สุด 
2.เนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์  

2.1 มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ 5.00 .00 มากที่สุด 
2.2 สามารถสร้างแรงกระตุ้นให้จดจ าได้ดี 4.33 .57 มาก 
2.3 ตัวอักษรชัดเจนเข้าใจง่าย 5.00 .00 มากที่สุด 
2.4 มีแนวคิดในการสื่อสารที่ชัดเจนและเข้าใจง่าย 5.00 .00 มากที่สุด 
2.5 มีความเป็นนวัตกรรมทางการสร้างสรรค์ 4.00 .00 มาก 

ประสิทธิภาพด้านเนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 4.66 .11 มากที่สุด 
ผลรวม 4.73 .17 มากที่สุด 

 
ผู้วิจัยได้น าหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี

สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม มาท าการประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณา
และสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยใช้แบบสอบถามกับ
ประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนม จ านวน 400 ท่าน (n=400) พบว่า ด้านภาพถ่าย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมาก เรียง
ตามล าดับได้ดังนี้ 1) ภาพถ่ายมีความสวยงาม 2) มีเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพที่ดี 3) มีมุมมองใหม่ มีจุดเด่น 4) 
ความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ และ 5) สื่อความหมาย ส่งผลกระทบทางอารมณ์ ด้านเนื้อหาการโฆษณาและ
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สื่อสารภาพลักษณ์ ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมาก เรียงตามล าดับได้ดังนี้ 1 ) มีแนวคิดในการสื่อสารที่ชัดเจนและเข้าใจง่าย  
2) มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ 3) มีความเป็นนวัตกรรมทางการสร้างสรรค์ 4) ตัวอักษรชัดเจนเข้าใจง่าย 
และ 5) สามารถสร้างแรงกระตุ้นให้จดจ าได้ดี 
 
ตารางท่ี 4 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผลการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและ

สื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม (n = 400) 
ผลการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสาร

ภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัย
นครพนม 

 ̅ S.D. ระดับ 

1. ภาพถ่าย 
1.1 มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ 3.47 1.02 มาก 
1.2 มีเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพที่ดี 3.70 1.05 มาก 
1.3 มีมุมมองใหม่ มีจุดเด่น 3.55 .91 มาก 
1.4 สื่อความหมาย ส่งผลกระทบทางอารมณ์ 3.35 .99 ปานกลาง 
1.5 ภาพถ่ายมีความสวยงาม 3.84 .89 มาก 

ประสิทธิภาพด้านภาพถ่าย 3.58 .97 มาก 
2.เนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์  

2.1 มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ 3.91 .78 มาก 
2.2 สามารถสร้างแรงกระตุ้นให้จดจ าได้ดี    3.76 .82 มาก 
2.3 ตัวอักษรชัดเจนเข้าใจง่าย    3.90 .83 มาก 
2.4 มีแนวคิดในการสื่อสารที่ชัดเจนและเข้าใจง่าย    4.08 .82 มาก 
2.5 มีความเป็นนวัตกรรมทางการสร้างสรรค์   3.91 .78 มาก 

ประสิทธิภาพด้านเนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 3.91 .80 มาก 
ผลรวม 3.74 .88 มาก 

 
อภิปรายผล 

การสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ รวมถึงบริบทคณะวิทยาการจัดการและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม พบว่า  

1) แนวทางการสร้างสรรค์และออกแบบหนังสือภาพถ่าย ควรให้ความส าคัญกับแนวคิดและทฤษฎี ดังนี้ แนวคิดการ
สร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย, แนวคิดการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์, แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการถ่ายภาพเพ่ือการ
สื่อสาร, แนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดองค์ประกอบภาพ, แนวคิดและทฤษฎีหลักการออกแบบกราฟิก 

2) บริบทคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม พบว่า วัฒนธรรมองค์กร ของคณะ
วิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม นั้นจะมีความเป็นองค์กรที่พร้อมปรับตัวใ ห้เข้ากับทุก
สถานการณ์ มีความยืดหยุ่น และเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่กัน อาจดูห่างเหินกันบ้าง เนื่องด้วยลักษณะของอาคารเรียนและส านักงานที่
อยู่ห่างกัน อีกทั้งภารกิจของอาจารย์และเจ้าหน้าที่ ซึ่งมีความแตกต่างกัน แต่ยังมีช่องทางในการสื่อสารกัน ด้วยช่องทาง
ออนไลน์ โดยใช้ Line Group เป็นช่องทางในการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพมาก 

ในส่วนของความสัมพันธ์ของอาจารย์ เจ้าหน้าที่ ที่มีต่อนักศึกษา พบว่า มีความเป็นกันเอง และเข้าถึงนักศึกษาทุก
คน อาจารย์ที่ปรึกษาสามารถดูแลได้อย่างทั่วถึงและการบริการของเจ้าหน้าที่เพียงพอและรองรับนักศึกษาได้ตล อดเวลา
ราชการ อีกทั้งงานกิจการนักศึกษายังมีช่องทางการให้ค าปรึกษานักศึกษานอกเวลาราชการได้ผ่าน LINE และ Facebook ซึ่ง
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สอดคล้องกับ (สามารถ อัยกร, 2558) ได้ศึกษาเรื่อง โปรแกรมไลน์กับการติดต่อสื่อสารภายในองค์การ พบว่า โปรแกรมไลน์
ถือเป็นการติดต่อ สื่อสารสองทาง ซึ่งเป็นลักษณะของการติดต่อสื่อสารในองค์การที่มีประสิทธิภาพ ไลน์มีต้นก าเนิดมาจาก
ประเทศญี่ปุ่น มีจุดมุ่งหมายเพ่ือการติดต่อสื่อสารระหว่างบุคคลผ่านระบบอินเทอร์เน็ต ไลน์มีคุณสมบัติที่ส าคัญส าหรับการ
ติดต่อสื่อสารทั้งการสร้างกลุ่มเฉพาะส าหรับการติดต่อสื่อสาร สามารถติดต่อสื่อสารได้ไม่จ ากัดช่วงเวลา มีความหลากหลาย
รองรับการส่งไฟล์ข้อมูลได้มากมายและท่ีส าคัญ คือสามารถส่งผ่านข้อมูลได้ภายในระยะเวลาอันรวดเร็ว 

ในส่วนของ ปรัชญา/วิสัยทัศน์/พันธกิจ มีความชัดเจน สอดคล้องกับบริบทในปัจจุบัน ยุทธศาสตร์การพัฒนา มีการ
ประชุมพัฒนาการขับเคลื่อนด้วยทุกคนในองค์กร จุดเด่นในการสื่อสารจากภายในสู่ภายนอก มีการเปลี่ยนภาพลักษณ์องค์กร
ใหม่ ผ่านการออกแบบตราสัญลักษณ์ใหม่ และน าเสนอผ่านช่องต่างๆ เพ่ือสื่อสารสู่ภายนอกให้ได้มากที่สุด สีประจ าคณะฯ 
ยังคงใช้สีม่วง ซึ่งเป็นสีที่สามารถสร้างการจดจ าให้กับคณะฯ ได้อย่ างมีประสิทธิภาพเสมอมา ซึ่งสอดคล้องกับ (Bidin, 
Muhaimi & Bolong, 2014) ได้กล่าวว่า ในส่วนของอัตลักษณ์องค์กรในด้านพฤติกรรมขององค์กรการสื่อสารองค์กร การ
ออกแบบวัฒนธรรมและบุคลิกภาพขององค์กร ซึ่งมีบทบาทส าคัญที่ส่งผลต่อภาพลักษณ์องค์กร เพราะอัตลักษณ์มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรม วัฒนธรรมและการสื่อสารภายในองค์กรซึ่งน าไปสู่ภาพลักษณ์ที่ดีกับองค์กร  

ในส่วนของการศึกษาเอกลักษณ์องค์กร พบว่า ตราสัญลักษณ์ใหม่ และสีประจ าคณะฯ มีความชัดเจน เพียงแต่ต้อง
ใช้เวลาในการเผยแพร่ และต้องหาโอกาสในการเผยแพร่ช่องทางต่างๆ ให้ได้มากที่สุด ส าหรับจุดเว้าวอน พบว่า มีเพียงแค่ตัว
สถานที่เรียนที่พร้อม และน่าสนใจในการเข้าเรียน ส่วนในตัวหลักสูตรนั้น มีความน่าสน สามารถเป็นจุดเว้าวอนให้ผู้สนใจเข้า
เรียนได้ แต่ยังต้องสร้างความเชื่อม่ัน โดยสื่อสารข้อมูลองค์กร สู่ภายนอกให้มากกว่าเดิม ซึ่งสอดคล้องกับ (Nguyen Leclerc 
& Leblanc, 2013) ได้กล่าวถึงในประเด็นด้านบทบาทของสื่อกลางต่อความเชื่อมั่นของลูกค้าและความภักดีของลูกค้าในการ
สร้างความแตกต่างให้เกิดขึ้น นั่นก็คืออัตลักษณ์ขององค์กร ซึ่งความไว้วางใจของลูกค้า เป็นปัจจัยที่น าไปสู่ความภักดีของ
ลูกค้า 

ผลการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี
สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม พบว่า จากการที่ผู้วิจัยน าผลการวิเคราะห์องค์กรมาประกอบกับแนวคิดการสร้างสรรค์
หนังสือภาพ เพื่อสอบถามผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน พบว่ารูปแบบแนวความคิดหลักโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ โดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านการถ่ายภาพดิจิทัล อยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมา อยู่ในระดับมาก คือด้าน
นวัตกรรมการสื่อสาร เท่ากันกับ ด้านการโฆษณาดิจิทัล และด้านการออกแบบกราฟิก ตามล าดับ ทั้งนี้อาจเป็นเพราะในทุก
ประเด็นนั้นมีความส าคัญในการการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย ผู้วิจัยจึงน าแนวคิดข้างต้น มาประกอบในการออกแบบ
ภาพถ่าย เนื้อหา และการออกแบบ ในด้านการพัฒนาและออกแบบสื่อภาพนิ่ง พบว่า ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ วางแผน เพ่ือการ
สื่อสารด้วยภาพที่มีความเหมาะสม และถ่ายทอดในอัตลักษณ์วิถีขององค์กรให้มีความลงตัวมากที่สุด โดยได้ก าหนดประเด็น
ในการถ่ายภาพตามบริบทองค์กรในการส่งเสริมภาพลักษณ์ใน 4 ประเด็น คือ 1) ภาพวิถีชีวิต 2) ภาพสถาพแวดล้อม 3) ภาพ
กิจกรรม 4) ภาพมุมมองใหม่ ในการพัฒนาด้านเนื้อหา พบว่า ได้ก าหนดประเด็นในการพัฒนาใน 2 ด้าน คือ 1.ข้อความ
โฆษณา 2.ค าอธิบายภาพ ซึ่งได้กระบวนการพัฒนาด้านเนื้อหา คือ ควรให้ความส าคัญกับการออกแบบตัวอักษรและเลือก
ตัวอักษรที่ทันสมัย เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง ให้ความส าคัญกับการใช้ค าอธิบายภาพที่ไม่ยาวมากแต่สามารถ
สื่อสารได้อย่างเข้าใจและเข้าถึง ไม่ซับซ้อน ซึ่งสอดคล้องกับ(จุติพงศ์ ภูสุมาศและสุวิภา แซ่อ่ึง, 2558) ได้กล่าวว่า การใช้
ตัวอักษร (Typography) คือกระบวนการจัดเรียงตัวอักษร ค า และข้อความในทุกๆ งานที่ผู้ชมสามารถมองเห็นและรับรู้ได้ 
เป็นหนึ่งในเครื่องมือส าคัญที่ช่วยยกระดับประสิทธิภาพการสื่อสารผ่านสายตา การใช้งานตัว อักษรในงานออกแบบเป็นสิ่ง
แสดงความหมายด้านภาษาได้อย่างชัดเจนมากที่สุด ดังนั้นเราควรใช้ตัวอักษรในการแสดงความหมาย หรือยกระดับคุณค่า
ของงานรวมถึงใช้ตัวอักษรเป็นศูนย์กลางที่เชื่อมศาสตร์ด้านศิลปะ วิทยาศาสตร์ และภาษาศาสตร์เข้าด้วยกัน โดยอักษรที่
ปรากฏในงานศิลปะนั้นต้องท าหน้าที่เสริมความงดงาม และยังต้องสามารถอ่านและสื่อความไปยังผู้ชมได้ด้วย และในบางครั้ง 
อาจมุ่งเน้นใช้งานตัวอักษรเพ่ือสร้างความงามเหนือกว่าการสื่อความหมาย การใช้ตราสัญลักษณ์ MIT:NPU บนหน้าปก ให้
โดดเด่นและจัดวางในมุมมองที่ไม่กลืนไปกับภาพปก สื่อสารตราสินค้า โดยค านึงถึงความชัดเจนของชื่อคณะวิทยาการจัดการ
และเทคโนโลยีสารสนเทศ ต้องถูกต้องและชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับ (บุญอยู่ ขอพรประเสริฐ, 2548) ได้ กล่าวว่า “ยุคนี้เป็น
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ยุคตราสินค้า” หรือ Brand Age สินค้าทุกชนิดหาก ต้องการประสบความส าเร็จและเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าของตนก็ต้องสร้าง
ตราสินค้า (Branding) และท่ี ส าคัญต้องเอาชนะตราสินค้าคู่แข่ง โดยการท าให้ตราสินค้าของตนแย่งพ้ืนที่ครองใจผู้บริโภคมา
ให้ได้ รวมไปถึงการสร้างความจงรักภักดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) ดังนั้น การสร้างตราสินค้าเพ่ือ ครองใจผู้บริโภคจึง
ต้องอาศัยทั้งศาสตร์และเทคนิคต่างๆ ซึ่งรวมไปถึงการใช้มายาภาพแห่งสัญลักษณ์ สีสัน และการใช้อารมณ์สร้างความ
เคลิบเคลิ้มชวนให้หลงใหลในตราสินค้า ในด้านการคัดเลือกภาพ ต้องมีการเรียงร้อยเรื่องราว รวมถึงการจัดวางในเรื่องของ
โทนสีของภาพต้องมีความเป็นเอกภาพและสมดุล ซึ่งสอดคล้องกับ (เอกนฤน บางท่าไม้และวิโรจน์ เจียรวัชระมงคล)  
ได้กล่าวถึง เรื่องของเอกภาพและสมดุลของภาพ ไว้ว่า เอกภาพของภาพถ่าย เป็นการแสดงผลงานที่เกิดจากการเลือก
องค์ประกอบในการน าเสนอเรื่องราวที่เด่นและมีความสอดคล้องเป็นอันดับหนึ่งอันเดียวกัน อาจมีลักษณะขององค์ประกอบที่
หลากหลายอย่าง แต่เชื่อมโยงถึงกันจนเกิดเป็นเอกภาพ ช่างภาพจึงควรเลือกน าเสนอจุดเด่นของการน าเสนอภาพถ่ายและ
เชื่อมโยงองค์ประกอบให้ Subject แสดงความเป็นเอกภาพได้อย่างสมบูรณ์ ในเรื่องของสมดุลภาพนั้น ความสมดุลเป็นสิ่ง
ส าคัญส าหรับการจัดองค์ประกอบภาพถ่าย ซึ่งหากช่างภาพก าหนดการวางวัตถุไม่ถูกต าแหน่ง หรือไม่เข้าใจการถ่วงน้ าหนัก
ของภาพถ่าย ภาพที่ได้จะขาดความน่าสนใจ ขาดความงดงาม ช่างภาพจึงควรท าความเข้าใจในการจัดวางน้ าหนักของวัตถุ
ต่างๆ และปฏิบัติอย่างสม่ าเสมอ การวางจุดสมดุลในการถ่ายภาพครั้งต่อๆ ไป จะเป็นไปเองโดยธรรมชาติ ภาพที่ดูน้ าหนักได้
สมดุลนั้น คือภาพที่เมื่อมองแล้ว ไม่หนักไปข้างหนึ่งข้างใดของภาพ ดูเหมือนว่าก าลังจะล้มเทไปด้านใดด้านหนึ่งทันที 

ผลการประเมินประสิทธิภาพการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการ
จัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม พบว่า ผู้วิจัยได้น ารูปแบบการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพ่ือการ
โฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม มาสอบถาม
ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน พบว่า ด้านภาพถ่าย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมากที่สุด เรียงตามล าดับได้ดังนี้ มีความคิดสร้ างสรรค์
ในการสื่อสารที่น่าสนใจ ซึ่งเท่ากันกับอีก 2 หัวข้อคือ สื่อความหมาย ส่งผลกระทบทางอารมณ์ และ ภาพถ่ายมีความสวยงาม 
รองลงมา คือ มีเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพที่ดี ในระดับคะแนนมาก คือ มีมุมมองใหม่ มีจุดเด่น รวมทุกข้อในการ
ประเมินประสิทธิภาพด้านภาพถ่าย อยู่ในระดับมากที่สุด ด้านเนื้อหาการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ ส่วนใหญ่อยู่ในระดับ
มากที่สุด เรียงตามล าดับได้ดังนี้ มีความคิดสร้างสรรค์ในการสื่อสารที่น่าสนใจ ซึ่งเท่ากันกับอีก 2 หัวข้อคือ ตัวอักษรชัดเจน
เข้าใจง่าย และ มีแนวคิดในการสื่อสารที่ชัดเจนและเข้าใจง่าย รองลงมา คือ สามารถสร้างแรงกระตุ้นให้จดจ าได้ดี ในระดับ
คะแนนมาก คือ มีความเป็นนวัตกรรมทางการสร้างสรรค์ รวมทุกข้อในการประเมินประสิทธิภาพด้านด้านเนื้อหาการโฆษณา
และสื่อสารภาพลักษณ์ อยู่ในระดับมากที่สุด ในส่วนของการประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจที่มีต่อหนังสือภาพถ่าย
เพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยใช้
แบบสอบถามกับประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนม จ านวน 400 ท่าน  พบว่า ด้านเนื้อหาการโฆษณาและสื่อสาร
ภาพลักษณ์และด้านภาพถ่าย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับมาก ซึ่งสอดคล้องกับ (เยาวนารถ พันธุ์เพ็ง, 2553) ได้กล่าวว่า การ
ถ่ายภาพโฆษณานั้น มีบทบาทในการสร้างความดึงดูดใจ การสื่อความหมายและกระตุ้นความสนใจดังกล่าว ช่างภาพจะใช้
ศิลป ะของการถ่ายภาพอย่างเต็มความสามารถ เพ่ือสร้างสรรค์ภาพโฆษณาแต่ละชิ้น ดึงดูดใจและกระตุ้นความสนใจด้วย
ความสวยงามของภาพ ความน่ารัก หรือสร้างอารมณ์ร่วมอย่าง สุนทรี ซึ่งในขณะเดียวกันภาพนั้นจะต้องสามารถสื่อ
ความหมายได้ตามที่เราต้องการให้ผู้ชม มองเห็น เช่น ในการโฆษณาบางครั้งตัวสินค้าหรือนายแบบอาจจะไม่สวยหรือเป็น
บุคคลธรรมดาๆ แต่ช่างภาพก็สามารถใช้ศิลปะท าให้ภาพมีความน่าดู โดยการจัด องค์ประกอบ การใช้สี แสง ฯลฯ ภาพนั้นก็
จะสามารถสื่อความหมายได้เช่นกัน และยังสอดคล้องกับ มีเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพที่ดี สอดคล้องกับ (ณัฐกร 
สงคราม, 2557) ซึ่งได้กล่าวว่า ภาพถ่ายที่ดีและมีความสวยงามในเชิงศิลปะนั้น นอกจากจะต้องมีอุปกรณ์ในการถ่ายภาพที่
เหมาะสมและมีคุณภาพแล้ว สิ่งที่เป็นหัวใจส าคัญของการถ่ายภาพ คือ การจัดองค์ประกอบของภาพซึ่งเป็นหลักการพ้ืนฐาน
ทางสุนทรีภาพส าคัญที่ช่างภาพต้องน าไปใช้ในการจัดมุมมองของภาพให้ออกมาสวยงาม น่าสนใจโดดเด่นกว่าภาพที่ถ่ายโดย
บุคคลทั่วๆ ไป ในเรื่องของการออกแบบตัวอักษร ตัวอักษรควรมองเห็นได้ชัดเจน สอดคล้องกับ(จุติพงศ์ ภูสุมาศและสุวิภา 
แซ่อ่ึง, 2558) กล่าวว่า การใช้ตัวอักษร (Typography) คือกระบวนการจัดเรียงตัวอักษร ค า และข้อความในทุกๆ งานที่ผู้ชม
สามารถมองเห็นและรับรู้ได้ เป็นหนึ่งในเครื่องมือส าคัญที่ช่วยยกระดับประสิทธิภาพการสื่อสารผ่านสายตา การใช้งาน
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ตัวอักษรในงานออกแบบเป็นสิ่งแสดงความหมายด้านภาษาได้อย่างชัดเจนมากที่สุด ดังนั้นเราควรใช้ตัวอักษรในการแสดง
ความหมาย หรือยกระดับคุณค่าของงานรวมถึงใช้ตัวอักษรเป็นศูนย์กลางที่เชื่อมศาสตร์ด้านศิลปะ วิทยาศาสตร์ และ
ภาษาศาสตร์เข้าด้วยกัน โดยอักษรที่ปรากฏในงานศิลปะนั้นต้องท าหน้าที่เสริมความงดงาม และยังต้องสามารถอ่านและสื่อ
ความไปยังผู้ชมได้ด้วย และในบางครั้ง อาจมุ่งเน้นใช้งานตัวอักษรเพ่ือสร้างความงามเหนือกว่าการสื่อความหมาย และยัง
สอดคล้องกับ (ศิริพร ปีเตอร์, 2549 as cited in Carter, 1977) ที่ได้ศึกษาเรื่องสีที่ใช้ในการออกแบบมีความเหมาะสม  
ได้กล่าวว่า สีมีความส าคัญอย่างยิ่งในการออกแบบตัวอักษรให้ง่ายต่อการอ่าน และง่ายต่อการจดจ าเนื่องจาก สีสามารถช่วย
ให้ตัวอักษรถ่ายทอดความหมายได้อย่างชัดเจนยิ่งขึ้น โดยพิจารณาจากสิ่งดังต่อไปนี้ ประกอบในการตัดสินใจเลือกใช้สี ของ
ตัวอักษร 1) วัตถุประสงค์หลักในการใช้สีคือเพ่ือดึงดูดความสนใจ และสายตาไปสู่ข้อความหลักหรือภาพประกอบหลัก 2) สีมี
ความสอดคล้องกับเรื่องราวที่ต้องการสื่อความหมาย 3) สีช่วยให้อ่านเร็วและชัดเจน 4) อย่าใช้สีมากจนเกินไปจะท าให้เกิด
ความรู้สึกรบกวนสายตา 5) ต้นทุนในการผลิตมีผลต่อการก าหนดจ านวนของสีบนสิ่งพิมพ์ 6) สีเป็นสัญลักษณ์แทนเพ่ือสื่อถึง
สิ่งต่างๆ เช่นสีของหน่วยงาน หรือสีขององค์กร เป็นต้น 

 
องค์ความรู้ใหม่  

ในการศึกษา วิเคราะห์และวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้วางแผนการปฏิบัติงาน โดยค านึงถึงหลักการและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
กับการสื่อสารและการออกแบบ โดยผู้วิจัยเลือกกระบวนการที่เป็นไปได้และมีประสิทธิภาพที่สุดตามความเหมาะสมกับ
บริบทในการวิจัย ผู้วิจัยได้ท าสรุปผลออกมาในรูปแบบของแบบจ าลอง (Model) คือ 3E MODEL ซึ่งอธิบายความหมายใน
หลักการได้ ดังนี้ 

 
 

 
 

 
ภาพที่ 8 แสดงภาพแบบจ าลอง (Model) คือ 3E MODEL 

 
การวิจัยครั้งนี้ มีแผนในการถ่ายทอดเทคนิควิธีการสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นกระบวนการและองค์ความรู้ใหม่ไปสู่

กลุ่มเป้าหมาย สามารถสื่อสารเทคนิควิธีการรูปแบบการสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่าย เพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ 
คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยการเผยแพร่แบบผสมผสานทั้งสื่อออฟไลน์และ
ออนไลน์ ในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือภาพ (Photo Book) ที่มีคุณภาพสร้างกระแส เกิดการกระตุ้นการรับรู้
และตอบสนอง เกิดการบอกต่อแบบปากต่อปาก (Word of Mouth) และผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียและเวบไซต์คณะ
วิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม รวมถึงการที่จะเป็นสื่อเพ่ือการประกอบกับการแนะแนว
การศึกษาและส่งต่อให้กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้น าไปเผยแพร่ ไปสู่สาธารณะชนภายนอกในวงกว้าง 
  

E = Explore คือ การให้ความส าคัญกับการส ารวจข้อมูลพื้นฐาน บริบทสังคม สิ่งแวดล้อม 
รวมถึงสิ่งท่ีเป็นนามธรรม วัฒนธรรม จิตวิญญาณที่แฝงในสิ่งที่จะศึกษา 

E = Enable คือ การท าให้สามารถเกิดขึ้นเป็นจริงได้ เป็นขั้นของการพัฒนา สร้างสรรค์
และปฏิบัติการให้เกิดผลส าเร็จ ภายใต้การศึกษาวิเคราะห์ตามหลักเกณฑ์ที่เหมาะสม 
 

E = Effective คือ ขั้นของการประเมินประสิทธิภาพของกระบวนการในการพัฒนา  
การสรุปผลทีเ่กิดขึ้นจากการสร้างสรรค์ ได้ผลของประสิทธิภาพอย่างไร แนวโน้มและผลอัน
เกิดขึ้นจริงทั้งรูปธรรมและนามธรรม 
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สรุปผลการวิจัย 
การสร้างสรรค์หนังสือภาพถ่ายเพื่อการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยนครพนม 

ควรให้ความส าคัญแนวคิดการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ที่สอดคล้องผสานกันอย่างเหมาะสมกับแนวคิดด้านการ
ถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสารอีกทั้งยังต้องให้ความส าคัญกับการจัดองค์ประกอบภาพ โดยเน้นในเรื่องของความเป็นเ อกภาพ  
มีความสมดุล การถ่ายภาพที่เน้นการใช้ตวามคิดสร้างสรรค์ เพ่ือให้ได้ภาพในมุมมองใหม่ก็เป็นอีกรูปแบบที่สามารถดึงดูดและ
สร้างความสนใจได้ ในส่วนของการออกแบบกราฟิก ควรมีความชัดเจนทั้งเรื่องของสีสัน อารมณ์ และตัวอักษรที่โดดเด่น ลง
ตัว ชัดเจนในการมองเห็น ในส่วนของบริบทคณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม การมี
ช่องทางในการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพมากเป็นจุดเด่นส าคัญ ในส่วนของความสัมพันธ์ของอาจารย์ เจ้าหน้าที่ ที่มีต่อ
นักศึกษา มีความเป็นกันเอง และเข้าถึงนักศึกษาทุกคน คือจุดแข็งพิเศษ ตราสัญลักษณ์ใหม่ และสีประจ าคณะฯ มีความ
ชัดเจน ควรเพิ่มโอกาสในการเผยแพร่ สถานที่เรียนมีพร้อมและน่าสนใจควนให้ความส าคัญกับการประชาสัมพันธ์หลักสูตรสู่
ภายนอกผ่านสื่อโซเชียลมีเดียให้มากกว่าเดิม ในส่วนของรูปแบบแนวความคิดหลักโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ ควรให้
ความส าคัญกับรูปแบบด้านการถ่ายภาพดิจิทัล เพราะภาพถ่ายนั้นมีบทบาทในการสร้างความดึงดูดใจ การสื่อความหมาย
และกระตุ้นความสนใจ เป็นเครื่องมือส าคัญที่ใช้ในการโฆษณาและสื่อสารให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 
ในส่วนของการสื่อสารด้วยตัวอักษร ควรให้ความส าคัญกับการออกแบบตัวอักษรและเลือกตัวอักษรที่ทันสมัย เพ่ือให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง ให้ความส าคัญกับการใช้ค าอธิบายภาพที่ไม่ยาวมาก แต่สามารถสื่อสารได้อย่างเข้าใจและเข้าถึงได้
ง่าย ไม่ซับซ้อน มีความชัดเจนทั้งเนื้อหาและการมองเห็น ควรใช้รูปแบบสีในการออกแบบที่มีความเหมาะสม เพราะสี
สามารถช่วยให้ตัวอักษรถ่ายทอดความหมายได้อย่างชัดเจนยิ่งขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1.1 การออกแบบหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยี

สารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม ที่ผู้วิจัยได้ออกแบบขึ้น สามารถน าไปประยุกต์ ใช้เป็นสื่อในรูปแบบอ่ืนๆ ได้ เพราะ
สามารถน าภาพถ่ายเป็นสื่อในการน าเสนอให้ทราบถึงเรื่องราวความเป็นไปในองค์กร ให้แก่ผู้สนใจได้เข้าถึงได้ง่าย สามารถ
น าไปประยุกต์ใช้เป็นสื่อเพ่ือการแนะแนวการศึกษาได้ 

1.2 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถน าข้อมูลจากองค์ความรู้ เนื้อหา การออกแบบหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณา
และสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม ที่ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้า 
วิเคราะห์ สังเคราะห์ ทดสอบ เพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ในการสื่อสาร การประชาสัมพันธ์ การเรียนรู้ หรือการให้ข้อมูลส าหรับ
นักท่องเที่ยว หรือผู้สนใจได้ 

2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
2.1 ควรมีวิเคราะห์ข้อมูลส าหรับการพัฒนาการสื่อสารรูปแบบใหม่ของหนังสือภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณาและ

สื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม โดยให้ความส าคัญในเรื่องของ
การรับรู้ในวงกว้างมากขึ้น จ าเป็นต้องพัฒนาให้มีการสื่อสารข้อมูลทางด้วยภาษาอังกฤษและภาษาอาเซียน โดยเฉพาะภาษา
ลาวและเวียดนาม เพ่ือให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยนครพนม ในด้านความพร้อมในการรับนักศึกษาจากประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

2.2 ควรพัฒนารูปแบบการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะวิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลัยนครพนม ในรูปแบบสื่อออนไลน์ ซึ่งมุ่งเน้นในเนื้อหาที่กระตุ้นการแลกเปลี่ยนแสดงความคิดเห็น เพ่ือสร้างการ
การมัดใจลูกค้า (Customer Engagement) 

2.3 ควรเพ่ิมประเด็นการศึกษาที่สอดคล้องกับบริบทสังคมในปัจจุบัน ประเด็น ปัญหา และความต้องการเข้า
ศึกษาในหลักสูตรที่ต้องการ และควรน าผลไปพัฒนานโยบายและรูปแบบในการโฆษณาและสื่อสารภาพลักษณ์ คณะ
วิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนครพนม 
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