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ABSTRACT  

The objectives of this research are (1) to study customer behaviour regarding the consumption of 
organic vegetables in the Nakhon Sawan province and (2) to examine the feasibility of investing in an 
organic vegetable farm in the Nakhon Sawan province. This research employs quantitative and 
qualitative methods, collecting the data from questionnaires and interviews with organic vegetable 
farmers, as well as using descriptive and financial feasibility analysis. The study on consumer behaviour 
indicates that most respondents purchase organic salad vegetables from general markets, normally 
purchasing once a week and spending 101-200 baht per purchase while spending 0-100 baht per 
purchase for regular vegetables. The primary influence on their purchasing decisions is their family and 
they tend to repurchase organic vegetables and recommend them to others because organic vegetables 
are safe and free from residues. Moreover, price is the most prioritised marketing factor for customers, 
followed by products, places, and promotions. The financial feasibility study of investing in an organic 
vegetable farm found that the project has a payback period (PB) of 2 years, 5 months, and a net present 
value (NPV) of 1,454,571.33 baht. The internal rate of return (IRR) from the investment is 28.76%, and 
the benefit-cost ratio (BCR) is 1.883. The sensitivity analysis indicates that if the products and price 
decrease while the cost of material increases by 25.28% and 96.68% respectively, the project would be 
unable to continue. However, an increase in the prices of raw materials and seeds by up to 100% would 
not affect the project's feasibility. 
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บทคัดย่อ 

การวิจัยในครั้งนี้มีจุดประสงค์ (1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคเก่ียวกับการบริโภคผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่จังหวัด
นครสวรรค์ และ (2) เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์  เป็นการวิจัยเชิง
ปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม และสัมภาษณ์เกษตรกรที่ปลูกผักออร์ แกนิค โดยใช้
การวิเคราะห์เชิงพรรณนา และวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางการเงิน ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคพบว่าด้านการตลาด 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เลือกซื้อผักออร์แกนิคประเภทผักสลัดตามท้องตลาดทั่วไป โดยจะซื้อผักออร์แกนิคสัปดาห์ละหนึ่งครั้ง 
และมีค่าใช้จ่ายในการซื้อผักออร์แกนิค 101-200 บาทต่อครั้ง และซื้อผักทั่วไป 0-100 บาทต่อครั้ง ซึ่งผู้ที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจในการซื้อ คือ ครอบครัว และจะเลือกซื้อผักออร์แกนิคซ้้า พร้อมกับแนะน้าผู้อ่ืน เนื่องจากผักออร์แกนิค มีความ
ปลอดภัย และไร้สารตกค้าง นอกจากนี้ ผู้บริโภคยังให้ความส้าคัญกับปัจจัยทางการตลาดในด้านราคามากที่สุด รองลงมา คือ 
ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย และด้านส่งเสริมการตลาด ส่วนผลการศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของการ
ลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค พบว่า โครงการจะมีระยะเวลาคืนทุน (PB) เท่ากับ 2 ปี 6 เดือน 5 วัน มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) 
เท่ากับ 1,454,571.33 บาท อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (IRR) เท่ากับร้อยละ 28.76 และอัตราผลตอบแทนต่อ
ต้นทุน (BCR) เท่ากับ 1.883 ในส่วนผลการวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ พบว่าหากผลผลิตและราคาผลผลิตลดลง 
และราคาวัสดุและอุปกรณ์เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 25.28 และร้อยละ 96.68 ตามล้าดับ จะท้าให้โครงการไม่สามารถด้าเนินการ
ต่อไปได้ และเม่ือราคาวัตถุดิบและเมล็ดพันธุ์เพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ 100 จะไม่ส่งผลกระทบต่อโครงการ 
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บทน า  
ประเทศไทยมีพ้ืนที่การท้าเกษตรออร์แกนิคสูงขึ้น ในปีพ .ศ. 2566 มีพ้ืนที่การท้าเกษตรออร์แกนิค จ้านวน 

1,403,441 ไร่ ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปีท่ีผ่านมาร้อยละ 4 คิดเป็นมูลค่าสินค้าออร์แกนิค 9,169.29 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นจากปี 2565 คิด
เป็น ร้อยละ 27 ในขณะที่สถานการณ์การส่งออกสินค้าออร์แกนิคของไทย ในปี 2565 มีปริมาณการส่งออกที่เพ่ิมขึ้นจากปี 
2564 ถึงร้อยละ 19.60 คิดเป็นมูลค่าการส่งออก 2 ,248.72 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นจากปี 2564 ร้อยละ 67.12 (ส้านักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร, 2566) ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากการแพร่ระบาดของโรคเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ท้าให้ประชาชนให้
ความส้าคัญกับการดูแลสุขภาพมากข้ึน และมีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนพฤติกรรมการบริโภคสินค้าออร์แกนิคเป็นอย่างมาก  

จากแนวโน้มสภาวะแวดล้อมและพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปที่ท้าให้ผู้คนหันมาใส่ใจสุขภาพ โดยการเลือก
บริโภคผักหรืออาหารที่ปลอดภัยมากขึ้น สังเกตได้จากการมีพ้ืนที่เพาะปลูกผักออร์แกนิค และมูลค่าตลาดส่งออกสินค้า  ออร์
แกนิคเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะในพ้ืนที่จังหวัดในภาคเหนือ จังหวัดนครสวรรค์เป็นจังหวัดที่มีการขยายตัวของภาคการเกษตรค่อน
มาก สถิติจ้านวนครัวเรือนเกษตรกรที่ขึ้นทะเบียนเกษตรกรของจังหวัดนครสวรรค์ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2565 เพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 7.58 มีเกษตรกรผู้ปลูกผักออร์แกนิคจดทะเบียนรับค้าขอใบรับรองการผลิตพืชออร์แกนิคที่มีแนวโน้มการเติบโตขึ้น
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2566 สูงถึงร้อยละ 220 ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากแผนพัฒนาการเกษตรและสหกรณ์ของจังหวัด
นครสวรรค์ ที่มีพันธกิจที่จะส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน และสนับสนุน
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การน้าเทคโนโลยีมาใช้ในกระบวนการผลิต เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด (แผนพัฒนาการเกษตรและสหกรณ์
ของ จ.นครสวรรค์ 2566-2567) จากปัจจัยต่างๆ เหล่านี้ท้าให้ผู้วิจัยมีความสนใจ และมองเห็นโอกาสในการท้าธุรกิจฟาร์มผัก
ออร์แกนิคในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ที่มีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้นทุกปี ผู้ศึกษาจึงได้มุ่งศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผัก
ออร์แกนิค เพ่ือประกอบการตัดสินใจในการลงทุน รวมถึงเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่ต้องการศึกษาและลงทุนต่อไป 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคเก่ียวกับการบริโภคผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ 
2. เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย  
การวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) และเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) 

โดยมีวิธีการด้าเนินการวิจัย ดังนี้ 
1. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1.1 ข้อมูลปฐมภูมิ ใช้วิธีการจากการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มประชากรวัยท้างานที่มีอายุ 15 ปี ขึ้นไปในจังหวัด
นครสวรรค์ จ้านวน 400 ราย เนื่องจากเป็นช่วงวัยที่เหมาะสมและเป็นช่วงวัยที่ใช้ในการวิเคราะห์การบริโภคจากองค์การ
อนามัยโลก (WHO) (โครงการศึกษาสถานการณ์การบริโภคผักและผลไม้ของไทยระดับประเทศ สถาบันวิจัยปรากรและสังคม 
มหาวิยาลัยมหิดล, 2565) และเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์เกษตรกรเจ้าของธุรกิจฟาร์มผักออร์แกนิค จ้านวน 4 ราย และ 
โดยในแต่ละส่วนมีแนวทางในการเก็บข้อมูลดังนี้  

1.1.1 เก็บข้อมูลกลุ่มประชากรวัยท้างานที่มีอายุ 15 ปีขึ้นไปในจังหวัดนครสวรรค์ จ้านวน 510,963 ราย 
(ส้านักงานจังหวัดนครสวรรค์, 2566) เพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการวิเคราะห์ด้านการตลาด ที่จะท้าให้ทราบถึงพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคปัจจัยที่มีผลต่อการซื้อผลิตภัณฑ์ และความต้องการของผู้บริโภค  ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ผู้ศึกษาทราบจ้านวน
ประชากรที่แน่นอนของกลุ่มประชากรวัยท้างาน ทางผู้ศึกษาจึงก้าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง ตามสูตรของ  Yamane (1973) 
จ้านวน 400 คน ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 
Selection) ซึ่งผู้วิจัยได้ท้าการลงพ้ืนที่เก็บแบบสอบถามด้วยตนเองตามสถานที่ต่างๆ ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์  เช่น 
โรงเรียน ตลาดทั่วไป ศูนย์จ้าหน่ายเฉพาะผักออร์แกนิค  

1.1.2 สัมภาษณ์กลุ่มเกษตรกรกรเจ้าของธุรกิจฟาร์มผักออร์แกนิค เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลการด้าเนินงานด้าน
การตลาด และด้านการเงินในการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ของโครงการ เป็นการใช้การสัมภาษณ์แบบเชิงลึก โดยได้เลือกกลุ่ม
ตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลหลักในการศึกษาจากจ้านวนเกษตรกรผู้ปลูกผักออร์แกนิค และได้ใบรับรองมาตรฐานออร์แกนิคจ้านวน 
18 ราย และใช้วิธีการก้าหนดกลุ่มตัวอย่างจ้านวน 4 ราย โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่ (Snowball Selection) ซึ่ง
เป็นการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้การแนะน้าของกลุ่มตัวอย่างที่มีลักษณะพ้ืนที่เพาะปลูกใกล้เคียงกันในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล  

1.2 ข้อมูลทุติยภูมิ ท้าการเก็บข้อมูล เพ่ือวิเคราะห์ความเหมาะสมด้านการตลาด และด้านกฎหมาย ซึ่งประกอบ
ไปด้วย ด้านการตลาด จะท้าการเก็บข้อมูลโดยรวบรวมข้อมูลจากจากบทความ สถิติงานวิจัย วารสาร อินเตอร์เน็ต และ
เอกสารทางด้านวิชาการต่างๆ จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง มาเป็นแนวทางในการออกแบบสอบถาม เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ
บริโภค และการตัดสินใจเลือกซื้อผักออร์แกนิค และด้านกฎหมาย เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพระราชบัญญัติ
มาตรฐานสินค้าเกษตร รวมถึงกฎเกณฑ์การขอใบรับรองมาตรฐานออร์แกนิค เพ่ือน้าเป็นข้อมูลประกอบการวิเคราะห์ต้นทุน
ในการศึกษาความเป็นไปได้ด้านการเงิน และเป็นแนวทางในการด้าเนินงานในการประกอบธุรกิจฟาร์มผักออร์แกนิค  

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
2.1 การเก็บแบบสอบถาม (Questionnaire) จากกลุ่มประชากรวัยท้างาน ที่มีอายุ 15 ปีขึ้นไปในจังหวัด

นครสวรรค์ ซึ่งเครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถาม (Survey) แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ประกอบไปด้วย 
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ข้อมูลทั่วไป ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อ ข้อมูลปัจจัยที่มีผลต่อการซื้อ และปัญหาและข้อเสนอแนะ 
2.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In Depth Interview) จากกลุ่มเกษตรกรผู้เพาะปลูกผักออร์แกนิค โดยข้อมูลที่ใช้ใน 

การสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ประกอบไปด้วย ข้อมูลทั่วไปของฟาร์ม ข้อมูลในการด้าเนินการด้านการเงิน และปัญหา
และอุปสรรคในการด้าเนินงาน  

3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้แบ่งการวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา ดังนี้ 
วัตถุประสงค์ ข้อที่ 1 การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในการบริโภคผักออร์แกนิค ท้าการวิเคราะห์พฤติกรรม

โดยใช้แนวคิด 6W1H และ 7Os น้าเสนอโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
จากนั้นผู้ศึกษาใช้ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด 4Ps เพ่ือท้าการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผักออร์แก
นิค และท้าการก้าหนดคะแนนในการวัดความส้าคัญในรูปแบบ Rating Scale โดยมีอยู่ 5 ระดับ และเมื่อท้าการก้าหนด
เกณฑ์การให้คะแนนแล้ว ทางผู้ศึกษาจะท้าการวิเคราะห์หาระดับความส้าคัญเมื่อเทียบกับค่าเฉลี่ย ของเพศ อายุ รายได้ 
ระดับการศึกษา อาชีพ และจ้านวนสมาชิกในครอบครัว โดยมีเกณฑ์การพิจารณา ดังนี้ 

ความกว้างของอันตรภาคชั้น = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่้าสุด/จ้านวนระดับชั้น 
= (5-1) / 5 = 0.8 

ซึ่งท้าให้ได้เกณฑ์ในการแปลระดับความส้าคัญ ดังนี้ 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.21 – 5.00 หมายถึง ส้าคัญมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.41 – 4.20 หมายถึง ส้าคัญมาก 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.61 – 3.40 หมายถึง ส้าคัญปานกลาง 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.81 – 2.60 หมายถึง ส้าคัญน้อย 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.00 – 1.80 หมายถึง ส้าคัญน้อยที่สุด 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 การศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ โดยผู้
ศึกษาจะน้าผลการวิเคราะห์ดังวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 มาวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางด้านการตลาด และท้าการวิเคราะห์ความ
เป็นไปได้ทางด้านกฎหมาย โดยผู้ศึกษาจะท้าการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกฎเกณฑ์การขอรับรองมาตรฐานออร์แกนิค ในการท้า
ฟาร์มเกษตรออร์แกนิค เพ่ือน้าข้อมูลมาใช้ในการก้าหนดต้นทุนในการลงทุน รวมไปถึงข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์กลุ่ม
เกษตรกรผู้ปลูกผักออร์แกนิค การค้นคว้าจากบทความ สถิติงานวิจัย วารสาร อินเตอร์เน็ต และเอกสารทางด้านวิชาการ
ต่างๆ ที่เก่ียวข้อง มาใช้ในการวิเคราะห์ด้านการเงิน และความอ่อนไหวในการลงทุน น้ามาจัดการวิเคราะห์ผลสรุป และจัดท้า
งบการเงิน เพ่ือน้าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ความคุ้มค่าในการลงทุน  

โดยการวิเคราะห์การลงทุนครั้งนี้ทางผู้ศึกษาได้ก้าหนดพ้ืนที่เพาะปลูกผักออร์แกนิค จ้านวน 4 ไร่ อยู่ในพ้ืนที่
จังหวัดนครสวรรค์ และก้าหนดชนิดของผักออร์แกนิคในการศึกษาครั้งนี้จ้านวน 4 ชนิด ได้แก่ เรดโอ๊ค, กรีนโอ๊ค, บัตเตอร์
เฮด และกรีนคอส โดยข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์ส่วนใหญ่จะได้มาจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการจากกลุ่มตัวอย่างจ้านวน 
4 ราย โดยการวิเคราะห์แบ่งออกเป็น 3 รายการ ไดแ้ก่ 1. การวิเคราะห์เงินลงทุนเริ่มแรก ประกอบไปด้วย ค่าแปลงปลูก ค่า
สร้างโรงเรือน, ค่าซื้อที่ดิน, ค่าท้าระบบท่อทางส่งน้้าและอุปกรณ์ ประกอบไปด้วย ท่อส่งน้้า และสายยาง โดยท่อส่งน้้า , สาย
ยาง และวัสดุอุปกรณ์ต่างๆที่ใช้ในการปลูกผักออร์แกนิค 2. การวิเคราะห์ต้นทุนในการปลูกผักออร์แกนิค แบ่งออกเป็น 
ต้นทุนคงท่ี และต้นทุนผันแปรในกระบวนการผลิต โดนต้นทุนคงที่ (FC) ประกอบไปด้วย ค่าเสื่อมราคาเครื่องมือและอุปกรณ์
การเกษตร และค่าขอมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ โดยใบรับรองมาตรฐานมีอายุ 2 และต้นทุนผันแปร (VC) ประกอบไปด้วย ค่า
สาธารณูปโภค ค่าแรงงาน ค่าเมล็ดพันธุ์ ค่าปุ๋ยหมักชีวภาพ ค่าสมุนไพรไล่แมลง และค่าวัสดุคลุมดิน 3. การวิเคราะห์รายได้
จากการปลูกผักออร์แกนิค เนื่องจากในการศึกษาครั้งนี้มีจ้านวนชนิดของผักมากกว่า 1 ชนิด จึงสามารถเขียนสมการรายได้ 
ดังนี้  

รายได้ = ∑ Pi
N
i=1 Qi  
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โดยที่  P = ราคาผัก 
i = ชนิดของผัก 
Q = ปริมาณของผัก 

โดยราคาผลผลิต ทางผู้ศึกษาน้าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เกษตรกรทั้ง 4 รายมาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
จากนั้นทางผู้ศึกษาจะน้าข้อมูลที่กล่าวข้างต้นทั้งหมด 3 รายการ มาจัดท้าเป็นงบการเงินรายปี ได้แก่ งบกระแสเงินสด งบ
ก้าไรขาดทุน และงบแสดงฐานะทางการเงิน โดยก้าหนดระยะเวาลาของโครงการ คือ 5 ปี และเมื่อจัดท้างบการเงินผู้ศึกษา
จะน้าข้อมูลมาท้าการวิเคราะห์ความคุ้มค่าทางการลงทุนด้านการเงิน โดยใช้ตัวชี้วัดความคุ้มค่าทางการเงิน  ซึ่งประกอบไป
ด้วย 

- ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) เป็นระยะเวลาการด้าเนินงานที่มีผลท้าให้ผลประโยชน์สุทธิ มีค่าเท่ากับ
ค่าใช้จ่ายในการลงทุนพอดี โดยมีวิธีค้านวณ ดังนี้ 

ระยะเวลาในการคืนทุน = จ้านวนปีก่อนคืนทุน (ปี) + มูลค่าปัจจุบันส่วนที่ยังไม่คืนทุน/
กระแสเงินสดสุทธิในปีที่คืนทุน 

- มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value) เป็นการวิเคราะห์โครงการค้านวณมูลค่าปัจจุบันของผลได้สุทธิของ
โครงการ จากการหาผลต่างระหว่างมูลค่าปัจจุบันของกระแสเงินสดรับหรือผลได้ กับมูลค่าปัจจุบันของกระแสเงินสดจ่ายหรือ
ต้นทุน 

NPV = PVb - PVc โดยที่ NPV=∑ (
Bt

(1+i)t
)n

t=1 - ∑ (
Ct

(1+i)t
)n

t=1  +C0 

 จะได้   NPV=∑ (
Bt- Ct

(1+i)t
)n

t=1 +C0 

PVb = มูลค่าปัจจุบันของกระแสเงินสดรับ 
PVc = มูลค่าปัจจุบันของต้นทุน 
Co = ค่าลงทุนในปีปัจจุบัน 
Ct = ต้นทุนในปีที่ t 
Bt = ผลตอบแทนในปีที่ t 

   t = ระยะเวลาที่ 1,2,3, …, n 
   i = อัตราการคิดลด (discounted rate) 
   n = ระยะเวลาของโครงการ (ปี) 

- อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (Internal Rate of Return : IRR) คือ อัตราที่ท้าให้ผลประโยชน์และ
ค่าใช้จ่ายของโครงการที่คิดเป็นมูลค่าปัจจุบันแล้วมีค่าเท่ากันพอดี ก็คือจะใช้อัตราเท่าใดที่จะทาให้ค่า NPV มีค่าเท่ากับ 0 
(NPV= 0) นั่นก็คืออัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ ถ้า IRR มีค่าสูงกว่าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ก็แสดงว่าโครงการให้
ผลประโยชน์คุ้มค่า (มีก้าไร) ถ้า IRR มีค่าต่้ากว่าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ ก็แสดงว่าโครงการให้ผลประโยชน์ไม่คุ้มค่า (ขาดทุน) ถ้า 
IRR มีค่าเท่ากับอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ ก็หมายความว่าโครงการให้ผลประโยชน์คุ้มทุนพอดี ซึ่ง IRR สามารถหาได้จากสมการ
ดังนี้ 

IRR = ∑
Bt

(1+IRR)t
- ∑

Ct

(1+IRR)t
- C0= 0n

t=1
n
t=1  = ∑

Bt−Ct

(1+IRR)t
-  C0= 0n

t=1  

  
อัตราผลตอบแทนต่อทุน (B/C Ratio) เป็นการหาอัตราส่วนระหว่างมูลค่าปัจจุบันของผลประโยชน์ที่ได้รับจาก

การลงทุนว่าเป็นกี่เท่าของมูลค่าปัจจุบันของเงินลงทุน ในการตัดสินใจ คือ หากค่า BCR มากกว่า 1 แสดงว่าผลประโยชน์ที่
ได้รับจากการลงทุนมีความคุ้มค่าส้าหรับสูตรในการค้านวณ 

B/C = 
PVb

PVc
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นอกจากนี้ ผู้ศึกษาจะวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ ซึ่งเป็นการตัดสินใจในการลงทุนของโครงการ
วิเคราะห์ความเสี่ยง หรือทิศทางในอนาคตที่มีผลต่อโครงการ โดยมีวิธีการวิเคราะห์แบ่งออกเป็น 4 กรณี ดังนี ้

กรณีท่ี 1 การเปลี่ยนแปลงของผลผลิตตั้งแต่ปีที่ 1 ถึง ปีที ่5 ก้าหนดให้มีการเปลี่ยนแปลงผลผลิตลดลงจนกว่าค่า
ใดค่าหนึ่งเท่ากับค่าที่โครงการไม่สามารถด้าเนินการต่อไปได้ 

กรณีที่ 2 การเปลี่ยนแปลงของราคาผลผลิตลดลงตั้งแต่ปีที่ 1 ถึง ปีที่ 5 ก้าหนดให้มีการเปลี่ยนแปลงราคา
ผลผลิตลดลงจนกว่าค่าใดค่าหนึ่งเท่ากับค่าที่โครงการไม่สามารถด้าเนินการต่อไปได้ 

กรณีที่ 3 การเปลี่ยนแปลงของราคาวัตถุดิบและเมล็ดพันธุ์ตั้งแต่ปีที่ 1 ถึง ปีที่ 5 ก้าหนดให้มีการเปลี่ยนแปลง
ราคาวัตถุดิบและเมล็ดพันธุ์เพ่ิมข้ึนจนกว่าค่าใดค่าหนึ่งเท่ากับค่าท่ีโครงการไม่สามารถด้าเนินการต่อไปได้ 

กรณีที่ 4 การเปลี่ยนแปลงของราคาวัสดุและอุปกรณ์ตั้งแต่ปีที่ 1 ถึง ปีที่ 5 ก้าหนดให้มีการเปลี่ยนแปลงราคา
วัสดุและอุปกรณ์เพ่ิมข้ึนจนกว่าค่าใดค่าหนึ่งเท่ากับค่าที่โครงการไม่สามารถด้าเนินการต่อไปได้ 

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 
 
 

   
 
 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
  

การศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค 
ในพื้นที่อ้าเภอพยุหะคีรี จังหวัดนครสวรรค ์

ด้านการตลาด 
พฤติกรรมผู้บรโิภคผักออร์แกนิคในจังหวัดนครสวรรค์  

การให้ความส าคัญกับส่วนประสมทางการตลาด (4P) 
 - ด้านผลิตภัณฑ ์
 - ราคา 
 - ช่องทางการจัดจ้าหน่าย 
 - การส่งเสรมิการตลาด 

ปัจจัยส่วนบุคคล  
- เพศ อายุ รายได้ต่อเดือน ระดับการศึกษา อาชีพ  
- และจ้านวนสมาชิกในครอบครัว 

พฤติกรรมของผู้บริโภค 
- 6W1H 

ด้านกฎหมาย 
- พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร 
- กฎเกณฑ์การขอรับรองมาตรฐานอินทรีย์ 
ด้านการเงิน 
- ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) 
- มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value) 
- อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน  
 (Internal Rate of Return) 
- อัตราผลตอบแทนต่อทุน (B/C Ratio) 
- การวิเคราะห์ความไวต่อเหตุการณ์  
 เปลี่ยนแปลง 

การตัดสินใจว่าจะลงทุนหรือไม่ในธุรกิจ 
“ฟาร์มผักออร์แกนิค” 
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ผลการวิจัย  
จากการศึกษาวิจัย พบว่า 
1. พฤติกรรมของผู้บริโภคเกี่ยวกับการบริโภคผักออร์แกนิค ในพื้นที่จังหวัดนครสวรรค์ 

1.1 ลักษณะปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จากการเก็บข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้บริโภคจ้านวน 400 ราย ส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง จ้านวน 213 คน ร้อยละ 53.25 มีอายุ 15-25 ปี จ้านวน 183 คน ร้อยละ 47.75 มีระดับการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ใน
ระดับปริญญาตรี จ้านวน 285 คน ร้อยละ 71.25 ส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน จ้านวน123 คน คิดเป็นร้อย
ละ 30.75 มีรายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 15,000-35,000 บาท/เดือน จ้านวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 40.50 และส่วนใหญ่มีจ้านวน
สมาชิกในครอบครัว 4-6 คน จ้านวน 187 คน คิดเป็นร้อยละ 46.75  

1.2 พฤติกรรมการผู้บริโภคผักออร์แกนิคของกลุ่มตัวอย่าง 
จากการเก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคผักออร์แกนิคของผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า ส่วนใหญ่ผู้บริโภคนึกถึง

ถึงผักออร์แกนิคเป็นอันดับแรก จ้านวน 361 คน ร้อยละ 90.25 และในการเลือกซื้อผักจะเลือกซ้ือผักสลัด (เช่น กรีนโอ๊ค เรด
โอ๊ค กรีนคอส ฯลฯ) มากท่ีสุด จ้านวน 188 คน คิดเป็นร้อยละ 47.00 ส้าหรับสถานที่ซ้ือผัก ส่วนใหญ่เลือกซ้ือผักออร์แกนิคที่
ตลาดทั่วไป จ้านวน 171 คน ร้อยละ 42.75 ซึ่งเหตุผลที่ท้าให้ผู้ตอบแบบสอบถามซื้อผักออร์แกนิคส่วนใหญ่ คือ ปลอดภัย
กว่าผักท่ัวไป จ้านวน 183 คน ร้อยละ 45.75 และส่วนใหญ่จะซื้อผักออร์แกนิคสัปดาห์ละหนึ่งครั้ง จ้านวน 125 คน ร้อยละ 
31.25 มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้งในการซื้อผักออร์แกนิคอยู่ที่ 101-200 บาท จ้านวน 158 คน ร้อยละ 39.50 และมีค่าใช้จ่าย
เฉลี่ยต่อครั้งในการซื้อผักทั่วไปอยู่ 0-100 บาท จ้านวน 317 คน ร้อยละ 79.25 ผู้ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผักออร์แกนิคส่วน
ใหญ่ คือ ครอบครัว จ้านวน 229 คน ร้อยละ 57.25 โดยแนวโน้มครั้งต่อไปที่ผู้ตอบแบบสอบถามจะซื้อผักออร์แกนิคซ้้ามาก
ที่สุด เพราะปลอดภัยไม่มีสารตกค้าง จ้านวน 198 คน ร้อยละ 49.50 และส่วนใหญ่จะแนะน้าให้ผู้อ่ืนมารับประทานและซื้อ
ผักออร์แกนิค เพราะผักออร์แกนิคปลอดภัยไร้สารตกค้าง จ้านวน 243 คน คิดเป็นร้อยละ 60.75 

จากผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการซื้อผักออร์แกนิคข้างต้น กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ
ระหว่าง 15-25 ปี การศึกษาระดับปริญญาตรีและเป็นพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 15,000-35,000 บาท/เดือน 
และมีสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน โดยผู้บริโภคจะเลือกซื้อผักออร์แกนิค เพราะมีความปลอดภัย ไม่มีสารตกค้าง มีประโยชน์
ต่อร่างกาย ซ่ึงเป็นการเลือกซ้ือสินค้าที่ดีต่อสุขภาพของตนเองและคนในครอบครัว และมีราคาที่เหมาะสม โดยจะเลือกซ้ือผัก
สลัด ออร์แกนิค เช่น กรีนโอ๊ค เรดโอ๊ค และกรีนคอส ที่ตลาดทั่วไป ห้างสรรพสินค้า และซูเปอร์มาร์เก็ต เป็นหลัก สัปดาห์ละ 
1 ครั้ง ผู้บริโภคจะให้ความส้าคัญกับการดูแลคนในครอบครัวให้มีสุขภาพที่ดี ครอบครัวจึงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ 
นอกจากนี้ผู้บริโภคมีการติดตามข้อมูลข่าวสารจากทางสื่อออนไลน์เกี่ยวกับข้อมูลกระแสการรักสุขภาพ รวมถึงการบอกต่อ
จากคนในครอบครัว จึงหันมาใส่ใจสุขภาพของตนเองและครอบครัวมากขึ้น รวมไปถึงการแนะน้าจากเพ่ือน เพ่ือนร่วมงาน ที่
เป็นแรงกระตุ้นให้ผู้บริโภคหันมาสนใจเลือกบริโภคผักออร์แกนิคและเกิดการตดัสินใจซื้อ 

1.3 ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผักออร์แกนิค 
ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า โดยรวมผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส้าคัญระดับส้าคัญมาก โดยส่วนใหญ่ให้

ความส้าคัญกับผักออร์แกนิคที่ปลอดภัยจากสารเคมีตกค้างอยู่ในระดับส้าคัญมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.7 
ด้านราคา พบว่า โดยรวมผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส้าคัญระดับส้าคัญมาก  ส่วนใหญ่ให้ความส้าคัญกับ

ราคาผักออร์แกนิคเหมาะสมกับคุณภาพอยู่ในระดับส้าคัญมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.64 
ด้านสถานที่จัดจ้าหน่าย พบว่า โดยรวมผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส้าคัญระดับส้าคัญมาก และผู้ตอบ

แบบสอบถามได้ให้ความส้าคัญในแต่ละปัจจัยอยู่ในระดับส้าคัญมาก โดยอันดับแรกคือ มีจ้าหน่ายห้างสรรพสินค้า 
ซูเปอร์มาร์เก็ต มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.18  

ด้านการส่งเสริมทางการตลาด พบว่า โดยรวมผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส้าคัญระดับส้าคัญมาก โดย
อันดับแรก คือ มีการจัดส่งสินค้าฟรี เมื่อซื้อในปริมาณท่ีมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.97  
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จากการเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม เพ่ือศึกษาถึงปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพล
ต่อการเลือกซื้อผักออร์แกนิคทั้ง 4 ด้าน พบว่า โดยรวมอยู่ในระดับส้าคัญมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 โดยผู้ตอบ
แบบสอบถามจะให้ความส้าคัญกับด้านราคาสูงที่สุดอยู่ในระดับส้าคัญมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12 รองลงมาคือ ด้าน
ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 ล้าดับถัดมาคือ ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 และล้าดับสุดท้ายคือ 
ด้านส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.92 ตามล้าดับดังตารางที่ 1 
 
ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดโดยรวมในการเลือกซ้ือผักออร์แกนิค ทั้งหมด 4 ด้าน  

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพล 
ต่อการเลือกซื้อผักออร์แกนิค  ̅ S.D. ระดับความส าคัญ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 4.10 0.473 ส้าคัญมาก 
ด้านราคา  4.12 0.532 ส้าคัญมาก 
ด้านช่องทางการจัดจ้าหน่าย 4.05 0.606 ส้าคัญมาก 
ด้านการส่งเสริมทางการตลาด 3.92 0.801 ส้าคัญมาก 
ที่มา: จากการส้ารวจ 

 
2. ความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค ในพื้นที่จังหวัดนครสวรรค์ 

2.1 การวิเคราะห์ด้านกฎหมาย 
จากกฎเกณฑ์และมาตรฐานในการผลิตพืชออร์แกนิค พบว่า ในพ้ืนที่จ้านวน 4 ไร่ ในพ้ืนที่อ้าเภอพยุหะคีรี 

จังหวัดนครสวรรค์ ซึ่งเดิมเป็นพ้ืนที่ที่ใช้ในการปลูกข้าว และได้ยกเลิกในการท้าการเกษตรมาเป็นเวลาประมาณ 8 ปี ดั้งนั้น 
จึงเป็นพื้นที่ที่มีความเหมาะสมในการท้าเกษตรออร์แกนิค แต่เนื่องจากพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียงที่ใช้ในการศึกษามีการใช้สารเคมี
ในการท้าการเกษตร ซึ่งสารเคมีนั้นมีความเสี่ยงที่จะแพร่กระจายทางอากาศมายังพ้ืนที่ที่ศึกษา จึงมีการป้องกันสารเคมีด้าน
อากาศ โดยการสร้างโรงเรือนที่คลุมด้วยพลาสติก และมีการปลูกพืชเป็นแนวป้องกันที่จะช่วยในการป้องกันสารเคมีจาก
บริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียง ซึ่งเป็นตามกฎเกณฑ์ของการขอใบรับรองในการผลิตพืชออร์แกนิค ในส่วนของการใช้ปัจจัยการผลิต 
จะมีการน้าเมล็ดพันธุ์ผักจากกลุ่มเกษตรกรที่เพาะปลูกผักออร์แกนิคเช่นเดียวกัน มาท้าการเพาะปลูก โดยจะไม่มีตัดดัดแปลง
พันธุ์กรรม และมีการใช้สมุนไพรไล่แมลงจากวัตถุดิบธรรมชาติที่สามารถท้าได้เอง และใช้ปุ๋ยหมักอินทรีย์แทนการใช้ปุ๋ยเคมี 
อีกทั้งหลังการเก็บเกี่ยวหรือท้ากิจกรรม จะมีการเก็บเครื่องมือ-อุปกรณ์ในการผลิตอยู่ภายในบริเวณพ้ืนที่เพาะปลูกเท่านั้น 
และจะไม่ใช้เครื่องมือ-อุปกรณ์ปะปนกับการท้าการเกษตรที่มีการใช้สารเคมี การขายผลผลิตจะมีการใช้วัสดุที่สามารถย่อย
สลายทางชีวภาพได้ เช่น ถุงกระดาษ หรือกล่องกระดาษ เพื่อไม่ท้าลายสิ่งแวดล้อม รวมไปถึงมีการเก็บรักษาผลผลิต โดยการ
แยกผลผลิตออกจากผลผลิตที่มีการใช้สารเคมี และใช้การขนส่งที่ขนส่งเฉพาะผักออร์แกนิคเท่านั้น เพ่ือป้องกันการสัมผัสกับ
ผลผลิตที่มีการใช้สารเคมี 

2.2 การวิเคราะห์ด้านการเงิน 
2.2.1.ข้อมูลค่าใช้จ่ายในการลงทุนและการด้าเนินงานของเกษตรกรผู้ปลูกผักออร์แกนิค  ผลการวิเคราะห์

ข้อมูลพบว่า เงินลงทุนเริ่มแรกในการปลูกผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่การเพาะปลูกผักออร์แกนิค จ้านวน 4 ไร่ จะใช้งบประมาณ
ในการลงทุนทั้งหมดจ้านวน 2,000,000 บาท โดยแบ่งเป็นเงินจากการกู้ยืมธนาคาร 1,000,000 บาท และส่วนของเจ้าของ
1,000,000 บาท โดยจากการค้านวณค่าใช้จ่ายในการลงทุนเริ่มแรกเป็นจ้านวนเงิน  1,799,408 บาท ซึ่งประกอบไปด้วย 
ที่ดิน อาคารและสิ่งปลูกสร้าง ค่าท้าระบบน้้า ค่าใช้จ่ายด้านเอกสาร ยานพาหนะ และวัสดุอุปกรณ์ และส่วนที่เหลือจ้านวน 
200,592 บาท น้ามาเป็นเงินทุนหมุนเวียน และมีค่าใช้จ่ายในการด้าเนินงานปลูกผักออร์แกนิคต่อปีเท่ากับ 661,984 บาท 
ซึ่งประกอบไปด้วย เงินเดือน ค่าสาธารณูปโภค ค่าใช้จ่ายในการขาย ค่าวัตถุดิบ ค่าวัสดุและอุปกรณ์ และค่าเมล็ดพันธ์ผัก 

2.2.2 ผลตอบแทนหรือรายรับ ผลตอบแทนจากการปลูกผักออร์แกนิคจ้านวน 8 รอบ ในระยะเวลา 1 ปี 
ปลูกพืชทั้งหมด 4 ชนิด ได้แก่ เรดโอ๊ค กรีนโอ๊ค บัตเตอร์เฮด และกรีนคอส โดยจ้าหน่ายในรูปแบบขายส่งกิโลกรัมละ 120 
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บาท จ้านวน 3,072 กิโลกรัม คิดเป็นรายได้เท่ากับ 368,640 บาท ต่อปี และขายปลีกกิโลกรัมละ 150 บาท จ้านวน 7,168 
กิโลกรัม คิดเป็นรายได้เท่ากับ 1,075,200 บาท ดังนั้นผลตอบแทนในการปลูกผักออร์แกนิคต่อปีเท่ากับ 1,443,840 บาท  

2.2.3 การวิเคราะห์งบการเงินและการวิเคราะห์ความคุ้มค่าในการลงทุน จากการประมาณการต้นทุนและ
ผลตอบแทนของการท้าฟาร์มผักออร์แกนิค เพื่อน้ามาวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางการเงินของโครงการ และใช้เครื่องมือชี้วัด 
เพ่ือเป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจลงทุน จะได้ผลการวิเคราะห์ดังตารางท่ี 2  

 
ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางการเงินของโครงการ 

เครื่องมือที่ใช้ในการประเมิน  ผลการวิเคราะห์ หน่วย 
ระยะเวลาในการคืนทุน (Payback Period) 2.514 ปี 
มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value) 1,454,571.33 บาท 
อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (Internal Rate of Return) 28.76 ร้อยละ 
อัตราผลตอบแทนต่อทุน (B/C Ratio) 1.883 เท่า 
ที่มา: จากการค้านวณ 

 
จากผลการวิเคราะห์ในตารางที่ 2 โครงการมีระยะเวลาในการคืนทุน 2.514 ปี มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ 

1,454,571.33 บาท บาท ซึ่งมีค่ามากกว่าศูนย์ อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุนร้อยละ 28.76 ซึ่งมีค่ามากกว่าต้นทุน
เฉลี่ยถ่วงน้้าหนัก คือ 5.45% และอัตราผลตอบแทนต่อทุน 1.883 เท่า ซึ่งมีค่ามากกว่า 1 จึงสามารถสรุปได้ว่าเป็นโครงการที่
ให้ผลตอบแทนคุ้มค่ากับการลงทุน 

การศึกษาครั้งนี้ยังได้วิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการภายใต้การเปลี่ยนแปลงที่ไม่แน่นอน 4 กรณี โดย
ก้าหนดให้เหตุการณ์ทั้ง 4 กรณี ตั้งแต่ปีที่ 1 ถึง ปีที่ 5 มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิเป็นค่าเป็นลบ และอัตราผลตอบแทนภายในของ
โครงการ (IRR) มีค่าน้อยกว่าต้นทุนเฉลี่ยถ่วงน้้าหนัก (WACC) ร้อยละ 5.45 ดังตารางที่ 3 พบว่า หากผลผลิตและราคา
ผลผลิตลดลงร้อยละ 25.28 จะท้าให้โครงการไม่สามารถด้าเนินการต่อไปได้ และเมื่อราคาวัตถุดิบและเมล็ดพันธุ์เพ่ิมขึ้นถึง
ร้อยละ 100 จะไม่ส่งผลกระทบต่อโครงการ ในขณะที่ราคาวัสดุและอุปกรณ์เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 96.68 จะเห็นได้ว่าค่ามูลค่า
ปัจจุบันสุทธิเป็นบวกและอัตราผลตอบแทนภายในมากกว่าต้นทุนเฉลี่ยถ่วงน้้าหนักของโครงการ แต่ในการศึกษาครั้งนี้
โครงการไม่สามารถด้าเนินการต่อไปได้ เนื่องจากเมื่อค้านวณค่าใช้จ่ายจากกรณีดังกล่าว พบว่าจะท้าให้เงินลงทุนเริ่มแรกไม่
เพียงพอ  
 
ตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ 

เหตุการณ์ที่เปลี่ยนแปลง มูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อัตราผลตอบแทนภายใน (IRR) 

ผลผลิตลดลง ร้อยละ 25.28 (-471.19) 5.44% 
ตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ (ต่อ) 
ราคาผลผลิตลดลง ร้อยละ 25.28 (-471.19) 5.44% 
ราคาวัตถุดิบและเมล็ดพันธุ์เพ่ิมข้ึนร้อยละ 100 1,327,438.67 26.89% 
ราคาวัสดุและอุปกรณ์เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 96.68 1,448,376.66  28.705% 
ที่มา: จากการค้านวณ 
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อภิปรายผล 
จากศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนท้าฟาร์มผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่อ้าเภอพยุหะคีรี จังหวัดนครสวรรค์ พบว่าใน

ด้านการตลาดมีการจัดส่วนผสมทางการตลาดมีความเหมาะสม ผู้บริโภคส่วนใหญ่ที่ซื้ อผักจะค้านึงถึงความปลอดภัยจาก
สารเคมีเป็นหลัก ซึ่งผักออร์แกนิคสามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้ ในด้านราคาการก้าหนดราคาจ้าหน่าย
ปลีกอ้างอิงจากราคาตลาด กิโลกรัมละ 150 บาท แต่เพ่ิมทางเลือกให้ผู้บริโภค โดยการแยกขายเป็นแพ็คย่อย แพ็คละ 250 
กรัม เพ่ือดึงดูดผู้บริโภคที่เดิมเลือกซื้อผักทั่วไปหันมาซื้อผักออร์แกนิคมากขึ้น และในด้านการส่งเสริมการตลาดมีการให้
ส่วนลดเมื่อซื้อในปริมาณที่มาก มีการใช้ช่องทางออนไลน์ สื่อสารเกี่ยวกับประโยชน์ของผักออร์แกนิค บทความสุขภาพ 
และอัปเดตโปรโมชั่นต่างๆ ของทางฟาร์ม เพ่ือเพ่ิมลูกค้าผ่ านทางออนไลน์ ผลการศึกษาด้านการตลาดนี้สอดคล้องกับ 
นรินทร์กานต์ ประเสริฐคงแก้ว (2558) ซึ่งได้รายงานผลการศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนปลูกสตรอว์เบอร์รี ปลอด
สารเคมี ในจังหวัดเชียงราย พบว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ืออสตรอว์เบอร์รี มากที่สุด คือ ปลอดสารเคมี การตั้งราคา
อ้างอิงจากราคาของตลาด ด้านช่องสถานที่จัดจ้าหน่าย ความสะดวกสบายในการเดินทางไปสถานที่จัดจ้าหน่าย และการ
เลือกซื้อสินค้าที่ห้างสรรพสินค้า ซูเปอร์มาร์เก็ต รวมไปถึงด้านช่องทางการส่งเสริมการตลาดจะมีการใช้ช่องทางออนไลน์ใน
การอัปเดตข้อมูลข่าวสาร โปรโมชั่นต่าง ๆ สร้างการรับรู้ และในด้านของพฤติกรรมผู้บริโภคยังสอดคล้องกับ นฤมล แสงสว่าง 
(2558) พบว่า ผักที่ได้รับความนิยมมากที่สุด 5 อันดับแรก คือ กรีนโอ๊ค เรดโอ๊ค บัตเตอร์เฮด ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมที่
ผู้บริโภคหรือกลุ่มตัวอย่างเลือกซื้อชนิดของผักในต่างประเทศมากที่สุด  

ด้านการเงิน พบว่าต้นทุนเริ่มแรกท่ีใช้ในการปลูกผักออร์แกนิคเท่ากับ 2,000,000 บาท โดยแบ่งเป็นค่าใช้จ่ายในการ
ลงทุน 1,799,408 บาท และเงินทุนหมุนเวียน 200,592 บาท มีค่าเสื่อมราคาต่อปีเท่ากับ 157,278 บาท ซึ่งสอดคล้องกับ 
ชวิศา ตงศิริ (2563) ท้าการศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนของการปลูกผักเกษตรอินทรีย์ ปลอดสาร และใช้
สารเคมีก้าจัดศัตรูพืช พบว่ามีต้นทุนเริ่มแรกในการปลูกผักอินทรีย์หากคิดเป็นขนาด 4 ไร่ ตามการศึกษาครั้งนี้ เท่ากับ 
1,991,509.24 บาท และค่าเสื่อมราคาเท่ากับ 182,209 บาท ซึ่งมีค่าใช้จ่ายในการลงทุนเริ่มแรกและค่าเสื่อมราคาใกล้เคียง
กับการศึกษาครั้งนี้ แต่ไม่สอดคล้องกับค่าใช้จ่ายในการด้าเนินงาน และชนิดผักอินทรีย์ที่เพาะปลูก เนื่องจากค่าใช่จ่ายในการ
ด้าเนินงานแตกต่างกัน รวมถึงชนิดของผักที่ศึกษาแตกต่างกัน ท้าให้มีค่าใช้จ่ายน้อยกว่าการศึกษาในครั้งนี้ นอกจากนี้
การศึกษาครั้งนี้มีระยะเวลาคืนทุนของโครงการเท่ากับ 2 ปี 6 เดือน 5 วัน มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ 1,454,571.33 บาท อัตรา
ผลตอบแทนภายในจากการลงทุน 28.76% มีต้นทุนทางการเงินเท่ากับ 5.45% ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ คือ 
ยอมรับการลงทุนเมื่อค่ามูลค่าปัจจุบันสุทธิมีค่ามากกว่าหรือเท่ากับศูนย์ และอัตราผลตอบแทนภายในมีค่ามากกว่าต้นทุน
เฉลี่ยถ่วงน้้าหนัก และมีอัตราผลตอบแทนต่อต้นทุนเท่ากับ 1.883 ซึ่งมีค่ามากกว่า 1 สอดคล้องกับ นรินทร์กานต์ ประเสริฐ
คงแก้ว (2558) ท้าการศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนปลูกสตรอว์เบอร์รี ปลอดสารเคมี ในจังหวัดเชียงราย พบว่า ได้
ศึกษาการลงทุนปลูกสตรอเบอร์รี ปลอดสารเคมี ในพ้ืนที่ขนาด 2 ไร่ ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีขนาดใกล้เคียงกับพ้ืนที่ที่ศึกษา โดยมี
การใช้อัตราคิดลดร้อยละ 7 เช่นเดียวกันในการค้านวณ และมีการใช้เครื่องมือชี้วัดเพ่ือเป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจในการลงทุน
เช่นเดียวกัน พบว่ามีระยะเวลาในการคืนทุนของโครงการเท่ากับ 4 ปี 1 เดือน 21 วัน มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ เท่ากับ 
639,078.59 มีอัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน 15.88% และมีต้นทุนทางการเงินเท่ากับ 8.30% จึงมีความเหมาะสม
และมีความเป็นไปได้ในการลงทุน 
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องค์ความรู้ใหม่  
การศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิคในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ สามารถจ้าแนกองค์ความรู้ใหม่ 

ได้ดังนี้  
 

 
 

 
 

 
ภาพที่ 2 องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย 
 

จากการศึกษาการตลาดในจังหวัดนครสวรรค์ ด้านปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยพฤติกรรมผู้บริโภค และปัจจัยส่ วนผสม
ทางการตลาด สะท้อนให้เห็นว่าผู้บริโภคในจังหวัดนครสวรรค์มีความต้องการซื้อผักออร์แกนิค จากกระแสการรักสุขภาพที่
ก้าลังเป็นที่นิยมหลังจากการเกิดโรคเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ท้าให้ผู้บริโภคดูแลสุขภาพมากขึ้น โดยเริ่มจากการเลือก
รับประทานอาหารที่ดีต่อสุขภาพและปลอดภัยต่อร่างกาย ผักออร์แกนิคเป็นทางเลือกที่ผู้บริโภคให้ความสนใจเป็นอันดับแรก 
เพราะมีราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพที่ได้รับ ท้าให้ผู้บริโภคมีความเต็มใจซื้อผักออร์แกนิค ดังนั้นการศึกษาด้านการตลาดใน
การท้าฟาร์มผักออร์แกนิคในจังหวัดนครสวรรค์จะเป็นข้อมูลที่ช่วยสนับสนุนกลยุทธ์ในการด้าเนินธุรกิจ เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคและสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการตัดสินใจลงทุนต่อไป 
 
สรุปผลการวิจัย 

จาการศึกษาความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิคในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ สามารถสรุปผลการศึกษาได้
ดังนี้ ด้านการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป จากกระแสการรักสุขภาพเป็นที่นิยมมากขึ้น ประกอบกับการเข้าถึง
สื่อออนไลน์ที่สามารถท้าได้ง่ายขึ้นและเริ่มมีการแนะน้าการดูแลตัวเอง การรับประทานอาหารที่ดีต่อสุขภาพผ่านทางช่องทาง
ออนไลน์มากขึ้น กลุ่มนักเรียน นักศึกษารวมไปถึงวัยท้างานที่ในชีวิตประจ้าวันมีการเข้าถึงสิ่งออนไลน์เป็นประจ้า มีความรู้
เกี่ยวกับการดูแลตัวเองและคนในครอบครัวมากขึ้น จึงท้าให้ผู้บริโภคตระหนักถึงการดูแลสุขภาพของตนเองและคนใน
ครอบครัวมากขึ้น ผู้บริโภคกลุ่มนี้จึงมีความเต็มใจจ่ายและต้องการเลือกซื้อผักออร์แกนิคมารับประทาน และส่วนใหญ่จะซื้อ
ผักออร์แกนิคประเภทสลัดออร์แกนิคสัปดาห์ละ 1 ครั้ง เนื่องจากผักสลัดสามารถรับประทานได้ง่าย ประกอบอาหารได้
หลากหลาย และผักออร์แกนิคมีระยะเวลาในการเก็บรักษาที่นานกว่าผักทั่วไป จะเห็นได้ว่าสภาพตลาดของผักออร์แกนิคใน
จังหวัดนครสวรรค์มีความเหมาะสมและน่าสนใจในการลงทุน เมื่อพิจารณาด้านการเงินพบว่า โครงการมีระยะเวลาในการคืน
ทุนน้อยกว่าระยะเวลาของโครงการ มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิมากกว่าศูนย์ อัตราผลตอบแทนภายในมีค่าเป็นบวก และอัตรา
ผลตอบแทนต่อต้นทุนมีค่ามากกว่า 1 แสดงให้เห็นว่า โครงการท้าฟาร์มผักออร์แกนิค ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ มีความ
คุ้มค่าและเป็นไปได้ในการลงทุน ประกอบกับการวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการภายใต้ข้อสมมติ 4 กรณี พบว่า ด้าน
ผลผลิตและด้านราคาผลผลิตที่เปลี่ยนแปลงไปไม่เกินร้อยละ 25.28 โครงการจะสามารถด้าเนินต่อไปได้ ด้านราคาวัตถุดิบ
และเมล็ดพันธุ์ หากมีการเปลี่ยนแปลงร้อยละ 100 ไม่ส่งผลกระทบต่อโครงการ แต่ในด้านราคาวัสดุและอุปกรณ์ หากมีการ
เปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 96.68 จะท้าให้โครงการไม่สามารถด้าเนินต่อไปได้ เนื่องจากในการศึกษาครั้งนี้มีเงินลงทุนเริ่มแรกไม่
เพียงพอ 

 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

ปัจจัยพฤติกรรมผู้บริโภค
ผู้บริโภค 

ปจัจัยส่วนผสมทางการตลาด 

ความเป็นไปได้ในการลงทุนฟาร์มผักออร์แกนิค  
ในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ 
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ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1.1 จากการศึกษาด้านกฎหมาย พบว่าเกษตรกรที่ปลูกผักกออร์แกนิคมีความต้องการที่จะขอใบรับรอง
มาตราฐานการผลิตพืชออร์แกนิคจ้านวนมาก แต่ส่วนใหญ่พบปัญหาในเรื่องของกฎเกณฑ์ ข้อบังคับที่ไม่เป็นไปตามที่ก้าหนด 
ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรมีการจัดท้ารายงานหรือมีการน้าเสนอเพ่ิมเติมเกี่ยวกับกฎเกณฑ์ ข้อบังคับให้เกษตรกรผู้ที่
สนใจสามารถปฏิบัติให้ตรงตามเกณฑ์ที่ก้าหนดไว้ พร้อมกับให้ค้าแนะน้าวิธีการแก้ไขให้กับเกษตรกรที่สนใจ เพ่ือที่จะสามารถ
ขอใบรับรองมาตราฐานการผลิตพืชออร์แกนิคได้ 

1.2 จากการศึกษาด้านการตลาด พบว่าผู้บริโภคมีพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป เนื่องจากมีการรักสุขภาพและหัน
มาใส่ใจกับการรับประทานอาหารที่ปลอดภัยมากขึ้น รวมถึงมีการให้ความส้าคัญกับกระบวนการผลิตที่ไม่ท้าลายสิ่งแวดล้อม 
ดังนั้นควรมีการส่งเสริมให้เกษตรกรที่ยังใช้กระบวนการผลิตที่ใช้สารเคมีหันมาใช้การผลิตแบบอินทรีย์มากขึ้น เช่น จัดให้มี
การเรียนรู้เกี่ยวกับการท้าเกษตรออร์แกนิคในชุมชนต่างๆ ส่งเสริมแนะน้าเกี่ยวกับแหล่งจ้าหน่ายผลผลิตอินทรีย์ เป็นต้น 

2. ข้อเสนอแนะด้านการวิจัยครั้งต่อไป 
2.1 จากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคและกลุ่มตัวอย่างเกษตรกร พบว่าผู้บริโภคมีความต้องการบริโภคผักออร์แกนิคเป็น

จ้านวนมาก ซึ่งส่งผลท้าให้ผักออร์แกนิคในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์ไม่เพียงพอต่อความต้องการ ดังนั้น หากมีการศึกษา
เพ่ิมเติมในเรื่องของการปลูกผักออร์แกนิค และวิเคราะห์ถึงความต้องการของผู้บริโภคก็จะท้าให้ทราบถึงความต้องการของ
ผู้บริโภคมากขึ้น และสามารถน้าข้อมูลมาใช้เป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจลงทุนหรือใช้เป็นการจัดท้ากลยุทธ์ทางการตลาดให้
ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้มากขึ้น  

2.2 การศึกษาครั้งนี้ ได้ท้าการส้ารวจเก็บแบบสอบถามในพ้ืนที่จังหวัดนครสวรรค์เท่านั้น ดังนั้นหากกรณีผู้ที่
ศึกษาต่อไปในอนาคต ควรพิจารณากลุ่มผู้บริโภคอ่ืนๆเพ่ิมเติม เนื่องจากกลุ่มผู้บริโภคในแต่ละพ้ืนที่มีความแตกต่างกัน เพ่ือ
เป็นการขยายตลาดต่อไป  

2.3 ควรมีการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเกษตรผู้ปลูกผักออร์แกนิคเพ่ิมขึ้น เพ่ือให้ทราบข้อมูลด้านการเงินที่
หลากหลายมากขึ้น เนื่องจาก ผู้ศึกษามีการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์เกษตรกรที่ปลูกผักออร์แกนิค พบว่า มีการเตรียมแป ลงและ
วิธีการปลูกที่หลากหลาย เช่น การปลูกผักบนโต๊ะ การปลูกผักบนพ้ืนดิน รวมไปถึงการหาแหล่งน้้าในการเพาะปลูก ซึ่งอาจ
ท้าให้มีค่าใช้จ่ายที่แตกต่างกัน  
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