
วารสารเศรษฐศาสตร์ปริทรรศน์ สถาบันพัฒนศาสตร์ 

ปีที่ 7 ฉบับที่ 1 มกราคม 2556

เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับความส�ำคัญ
ต่อเศรษฐกิจมหภาค

ดนุพล อริยสัจจากร*, พูลศรี สาครราษฎร์**

บทคัดย่อ

	 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวัดขนาดของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และ 

นัยส�ำคัญต่อเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ โดยใช้ข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิต-

ผลผลิตประกอบกับข้อมูลของส�ำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ผลการศึกษาพบว่า 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์มีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจไทยในมิติต่างๆ ไม่เฉพาะเพียงแต่ 

การเพิ่มมูลค่าเพิ่มทางการผลิตเท่านั้น แต่ยังรวมไปถึงการจ้างงาน และ การให้ผล

ตอบแทนแก่ผู้ประกอบการและแรงงาน โดยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยอยู่ในภาค

อุตสาหกรรมเป็นส่วนใหญ่เมื่อเปรียบเทียบกับภาคเกษตรกรรมและภาคบริการ ท�ำให้

มูลค่าเพิ่มที่เกิดขึ้นในระบบเศรษฐกิจมีค่อนข้างสูง อย่างไรก็ตาม มูลค่าของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในรูปแบบของศิลปะบริสุทธิ์ยังมีไม่มากนัก เน่ืองจากข้อจ�ำกัดทางด้าน 

*	 อาจารย์ คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ถนนพญาไท แขวงวังใหม่ เขตปทุมวัน กทม. 
10330 Email: danupon.a@chula.ac.th
**	 ผู้จัดการสายงานพัฒนาหลักสูตรส�ำหรับผู้ประกอบการ สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ วิทยาเขตกล้วยน�้ำไทย อาคาร 11 ถนนพระราม 4 แขวงคลอยเตย เขตคลองเตย 
กทม. Email: poonsri8@yahoo.com

ผู้เขียนขอขอบคณุสถาบนัระหว่างประเทศเพือ่การค้าและการพฒันา (องค์การมหาชน) ส�ำหรบัการสนับสนุน 
ทางการเงินและข้อเสนอแนะที่มีประโยชน์แก่งานวิจัยชิ้นนี้ และขอขอบคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์  
ดร.สมประวิณ มนัประเสรฐิ คณะเศรษฐศาสตร์จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั ส�ำหรับการเป็นทีป่รกึษาในงานวจิยั



	72	 NIDA Economic Review

การบริโภค นอกจากนี้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ยังมีระดับการเชื่อมโยงทางสายการผลิต 

ท่ีค่อนข้างต�่ำ  ในขณะท่ีมูลค่าเพ่ิมที่ได้จากผลผลิตในกลุ่มนี้แม้ว่าจะมีค่อนข้างสูง  

แต่ส่วนใหญ่เป็นมูลค่าเพิ่มของปัจจัยทุนเป็นส่วนมาก

ค�ำส�ำคัญ: เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เศรษฐกิจมหภาค ประเทศไทย
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Abstract

	 This paper aims quantifying contribution of creative economy on Thailand’s 

overall economy by using combined dataset of the Input-Output Table and the 

National Industrial Survey. Findings show that creative economy has been play-

ing a significant role in the Thai economy in various aspects. Not only creating its 

value-added, creative economy generates high proportion to total employment 

and profit earning. Contrary to our understanding, majority of creative industries are 

however found in manufacturing sector rather than in service sector or agricultural 

sector. This causes high value added to the economy. In spite of those facts, value 

added from pure arts is still minimal because of limited demand in the country. 

We also find weak forward- and backward-linkages of creative economy to other 

economic sectors in Thailand. Moreover, most of the value added, though has a 

high contribution to the economy, is concentrated as a value added from capital, 

not from other factors.
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	 1.	 ขนาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

	 การวัดขนาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์หรืออีกนัยหนึ่งคือการวัดขนาด 

ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มีความส�ำคัญเพื่อให้ทราบว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ในประเทศนั้นๆ มีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศอย่างไร การมีสัดส่วน

ของกิจกรรมของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ขนาดใหญ่จะสะท้อนถึงทิศทางและ 

แนวนโยบาย ว่าภาครฐัควรให้ความส�ำคญัในการใช้งบประมาณในการกระตุน้เศรษฐกจิ

สร้างสรรค์มากน้อยเพียงใด ซึ่งโดยทั่วไปแล้ว ขนาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มักจะ 

ถูกวัดออกมาเป็นสัดส่วนเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross 

Domestic Product: GDP) ของแต่ละประเทศ จากการศึกษาของ UNCTAD (2008) 

พบว่า ขนาดของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในกลุม่ประเทศยโุรปมขีนาดทีแ่ตกต่างกนัมาก 

โดยประเทศสวีเดนมีขนาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์เท่ากับร้อยละ 9 ของผลิตภัณฑ์ 

มวลรวมภายในประเทศ รองลงมาได้แก่ ประเทศอังกฤษ (ร้อยละ 6.8) ประเทศ

เดนมาร์ก (ร้อยละ 5.3) ประเทศโปแลนด์ (ร้อยละ 5.2) ประเทศลัทเวีย (ร้อยละ 4) 

และ ประเทศฝรั่งเศส (ร้อยละ 2.8) นอกจากนี้ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ยังมีความส�ำคัญ

กับกลุ่มประเทศอื่นๆ ด้วยเช่นกัน ไม่ว่าจะเป็นประเทศสหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 3.3) 

ประเทศแคนาดา (ร้อยละ 3.5) และประเทศออสเตรเลีย (ร้อยละ 3.1)

	 ในกรณีของประเทศไทย ได้มีการประมาณการขนาดของกิจกรรมใน

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศไทยไว้ด้วยเช่นกัน โดยจากการประมาณการของ

ส�ำนกังานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ (สศช. หรอืสภาพฒัน์) 

ร่วมกบัศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center: TCDC) 

ได้ประมาณการว่า อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศไทยมีขนาดสูงถึงร้อยละ 10 - 11 

ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ ซึ่งเป็นการค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลมูลค่าเพิ่มของ

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ 9 กลุม่ ตามการจดักลุม่ของ สศช. ระหว่างปี พ.ศ. 2545 - 2549 

ส�ำหรับ (ยกเว้นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ดนตรี ธุรกิจอาหารไทย ทัศนศิลป ์ 

การแพทย์แผนไทย และซอฟต์แวร์)

	 ในขณะที่อีกงานศึกษาหนึ่งเป็นการประมาณการโดย Kenan Institute Asia 

and Fiscal Policy Research Institute (2009) ซึ่งค�ำนวณโดยพิจารณาขนาดของ

กลุ่มอุตสาหกรรมตามตารางปัจจัยการผลิต-ผลผลิต (Input-Output Table) ที ่
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แตกต่างไปจากการจัดกลุ่มของทาง สศช. และเน้นไปในกลุ่มออกแบบและสื่อบันเทิง 

อันได้แก่ กลุ่มเฟอร์นิเจอร์ไม้ (IO-080)1, กลุ่มสิ่งพิมพ์ (IO-083), กลุ่มยา (IO-088), 

กลุ่มเครื่องประดับและอัญมณี (IO-132), กลุ่มงานวิจัย (IO-168), กลุ่มการผลิต

ภาพยนตร์ (IO-172), กลุ่มโรงภาพยนตร์ (IO-173), และกลุ่มวิทยุโทรทัศน์ (IO-174) 

ซึ่งจากการศึกษานี้พบว่าขนาดของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ดังกล่าวมีขนาดอยู่ที่ประมาณร้อยละ 9.53 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน

ประเทศ

	 ดังน้ันจะเห็นได้ว่า ขนาดของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่หน่วยงานแต่ละแห่ง

ประมาณการออกมานัน้จะมขีนาดทีแ่ตกต่างกนัไป ขึน้อยูก่บั 1) กรอบของการจัดกลุ่ม

อุตสาหกรรมท่ีใช้ในการค�ำนวณ, 2) เครือ่งมอืทีใ่ช้ในการค�ำนวณ, และ 3) ช่วงเวลาของ

ข้อมูลท่ีใช้ในการค�ำนวณ ซึ่งจะส่งผลให้ผลการศึกษาที่ได้จากการค�ำนวณของแต่ละ

หน่วยงานแตกต่างกันไป  

	 ในบทนีจ้ะน�ำเสนอการวเิคราะห์ขนาดของกจิกรรมของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

อีกวิธีหนึ่งที่เป็นการผสมผสานวิธีการค�ำนวณของทั้งสองหน่วยงาน (สศช. กับ Kenan 

Institute Asia) โดยท�ำการจัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้ครอบคลุมมากกว่ากลุ่ม 

ทีจ่ดัโดย Kenan Institute Asia กล่าวคือ การจดักลุม่อตุสาหกรรมหรอืประเภทกจิกรรม

ของสาขาการผลิตตามรายละเอียดกิจกรรมของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ตามที่ทาง

ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้ก�ำหนดไว้

คอื 4 กลุม่อตุสาหกรรมหลกั (15 อตุสาหกรรมย่อย) เพ่ือให้ผลการวเิคราะห์อยูใ่นกรอบ

ความคิดเดยีวกนั หลงัจากนัน้จะน�ำรายละเอยีดจากแต่ละกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์

มาจัดเตรยีมร่วมกบัข้อมลูจากตารางปัจจยัการผลติและผลผลติ (Input Output Table: 

IO-Table) ดังที่ได้ท�ำโดย Kenan Institute Asia และจะวิเคราะห์เพ่ิมเติมกับฐาน

ข้อมูลจากการส�ำรวจส�ำมะโนอุตสาหกรรมที่มีการแบ่งกลุ่มอุตสาหกรรมตาม TSIC 

(Thailand Standard Industrial Classification)2 ทีจ่ดัท�ำโดยส�ำนกังานสถติิแห่งชาติ 
1	 IO-### คอืรหสัอตุสาหกรรมตามตารางปัจจัยการผลติและผลผลติ
2	 ในส่วนนีข้อแสดงความขอบคณุเจ้าหน้าทีส่�ำนกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ  
	 (สศช.) ซึง่เป็นผูร่้วมจดัท�ำหนงัสือ “รายงานการศึกษาเบือ้งต้น เศรษฐกิจสร้างสรรค์” โดยส�ำนกังาน 
	 คณะกรรมการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาตแิห่งชาตแิละศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (2552) ทีไ่ด้ให้ความ 
	 อนเุคราะห์ข้อมลูต้นแบบการจดักลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์กับสาขาการผลิตในส�ำมะโนอุตสาหกรรมตาม TSIC
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เพ่ือสามารถวเิคราะห์ให้เหน็ถงึการเช่ือมโยงของการจ้างงานและผลตอบแทนปัจจัยการ

ผลติของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในแต่ละประเภทอย่างชดัเจนมากขึน้ ทัง้นี ้การจดักลุม่

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยอ้างอิงกับการจัดกลุ่มของส�ำมะโนอุตสาหกรรมและรหัส

ของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตแสดงในภาคผนวกที่ 1

	 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการจัดกลุ่มข้างต้นจะแสดงให้เห็นถึงขนาดของ

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในระบบเศรษฐกจิไทย โดยเปรียบเทยีบกบัผลิตภณัฑ์มวลรวม

ภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) มูลค่าการจ้างงาน (Value of 

Employment) หรือผลตอบแทนต่อปัจจัยแรงงาน และผลตอบแทนทางการผลิตต่อ

ปัจจัยทุน (Operating Surplus) ผลการศึกษาพบว่า มูลค่าเพ่ิมทางการผลิตของ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ด้วยวิธีการประมาณการท่ีอธิบายไว้ข้างต้น มีมูลค่าคิดเป็น 

ร้อยละ 8.55 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของประเทศไทย ซึ่งเป็นสัดส่วน 

ที่มีขนาดใกล้เคียงกับมูลค่าเพิ่มทางการผลิตในภาคเกษตรกรรมของประเทศ 

	 ตาราง 1 แสดงให้เหน็ว่ากลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทีเ่กีย่วกบังานสร้างสรรค์

และออกแบบ เป็นอตุสาหกรรมทีม่ขีนาดการผลติท่ีใหญ่ท่ีสดุเมือ่เทียบกบัอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์กลุม่อ่ืนๆ โดยมมีลูค่าการผลติรวม 390.61 พนัล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 5.02 

ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั้งหมด อุตสาหกรรมสร้างสรรค์อีกสามกลุ่มมี

มูลค่าการผลิตตามล�ำดับดังนี้ กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม 131.65 พันล้านบาท กลุ่มสื่อ 

89.96 พนัล้านบาท และกลุม่ศิลปะ 53.08 พนัล้านบาท ตามล�ำดบั ในรายละเอยีดของ

แต่ละกลุม่ย่อยของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ มลูค่าเพ่ิมทางการผลิตทีไ่ด้จากตารางปัจจัย

การผลิตและผลผลิตแสดงให้เห็นว่ากลุ่มอุตสาหกรรมย่อย โดยเฉพาะการออกแบบ มี

มูลค่าเพิ่มทางการผลิตมากที่สุดคือ 293.57 พันล้านบาท รองลงมาได้แก่งานฝีมือและ

หตัถกรรมซึง่มมีลูค่าเพิม่ทางการผลติอยูท่ี ่127.28 พันล้านบาท ในขณะท่ีอตุสาหกรรม

ย่อยอาหารไทยมีมูลค่าผลผลิตน้อยที่สุดโดยคิดเป็นมูลค่า 4.37 พันล้านบาท 

	 นอกจากนี ้จากแผนภาพที ่1 เมือ่พจิารณามลูค่าผลผลติเฉพาะกลุม่อตุสาหกรรม 

สร้างสรรค์ด้วยกันเองควบคู่ไปพร้อมกันจะพบว่า กลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบ

เป็นกลุ่มงานที่มีมูลค่าเพิ่มทางการผลิตสูงที่สุดในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยคิดเป็น
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ตาราง 1 มูลค่าเพิ่มทางการผลิต (Value Added) ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

หมายเหตุ: *	 ร้อยละของมูลค่าเพ่ิมทางการผลิตต่อผลผลิตมวลรวมภายในประเทศ (= Value Added / GDP)
	 +	 หมายถึงไม่พบสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตผลผลิตท่ีมีรายละเอียดกิจกรรมเทียบเคียง 
	 	 กับกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้นได้
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ร้อยละ 58.71 ของมูลค่าเพิ่มทางการผลิตทั้งหมดในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  

รองลงมาได้แก่กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม กลุ่มสื่อ และกลุ่มศิลปะ ตามล�ำดับ อย่างไร 

ก็ดี ปัจจัยหน่ึงที่ท�ำให้มูลค่าการผลิตในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และออกแบบ  

โดยเฉพาะสาขาการออกแบบมมูีลค่าเพิม่ทางการผลิตสูงกว่าผลผลิตในกลุ่มอืน่ๆ (มลูค่า

เพิ่มทางการผลิตของสาขาการออกแบบมีมูลค่า 293.57 พันล้านบาท ซึ่งคิดเป็น 

ร้อยละ 3.77 ของผลผลติมวลรวมภายในประเทศ และคดิเป็นร้อยละ 44.13 ของมลูค่า

เพิ่มทางการผลิตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งหมด) เนื่องมาจากนิยามของการผลิต

ในกลุ่มการออกแบบน้ีครอบคลุมไปถึงกิจกรรมในหลายภาคการผลิต ซึ่งรวมไปถึง 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ในภาคการผลิตต่าง ๆ ด้วย ดังน้ันมูลค่าเพ่ิมทางการผลิต 

ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กลุ่มนี้ จึงกระจายตัวอยู่ในหลายภาคการผลิตในตาราง

ปัจจัยการผลิตและผลผลิต

 

รูปที่ 1 สัดส่วนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์แต่ละกลุ่มเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ทั้งหมด

 



	 NIDA Economic Review 	 79

	 หากพิจารณาถึงโครงสร้างของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ตลอดช่วง 30 ปี 

ย้อนหลังไปถึงปี พ.ศ. 25183 จากตารางที่ 2 และแผนภาพที่ 2 จะเห็นได้ถึง 

อัตราการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย โดยพบว่า 

ในภาพรวมแล้ว อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้รับอิทธิพลจากการเจริญเติบโตของ

ผลติภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ โดยเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2533 ทีม่กีารขยายตวัของ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์มากเป็นพิเศษ (คิดเป็นการเจริญเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 25.22  

ต่อปีเมือ่เทียบจากปี พ.ศ. 2528) ซึง่เป็นช่วงทีร่ะบบเศรษฐกิจประเทศไทยมกีารขยายตวั

ทางเศรษฐกิจมากเป็นพิเศษเช่นเดียวกัน (อัตราการขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวม 

ภายในประเทศ ณ ราคาประจ�ำปี เฉลี่ยต่อปีในช่วงปี พ.ศ. 2518 - 2533 - 2533  

คิดเป็นร้อยละ 16.92) อย่างไรก็ดี เมื่อเทียบอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยในแต่ละช่วง

พบว่า อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีค่าใกล้เคียงอัตราการเจริญ

เตบิโตของผลติภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศในทุกช่วงเวลาตลอดช่วงปี พ.ศ. 2518 - 2548

	 อย่างไรก็ดี ถึงแม้ว่าขนาดของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จะมีการเจริญเติบโต 

เพิ่มขึ้นทุกปีก็ตาม แต่สัดส่วนของมูลค่าเพิ่มทางการผลิตของแต่ละกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ต่อมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศกลับมีค่าใกล้เคียงกันในทุกช่วง

เวลา และในรายละเอียดนั้น กลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบจะมีสัดส่วนสูงที่สุด 

ในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ในขณะที่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์กลุ่มศิลปะมีสัดส่วน

มูลค่าเพ่ิมทางการผลิตน้อยท่ีสุดในทุกช่วงเวลา และเมื่อพิจารณาถึงรายละเอียดของ

สัดส่วนดังกล่าวจะพบว่า สัดส่วนมูลค่าเพิ่มทางการผลิตต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน

ประเทศส�ำหรบักลุม่มรดกทางวฒันธรรมและกลุม่งานสร้างสรรค์และออกแบบมสีดัส่วน

ลดลงอย่างต่อเนือ่งนบัตัง้แต่ปี พ.ศ. 2533 ในขณะทีส่ดัส่วนมูลค่าเพิม่ทางการผลติกลุม่

ศิลปะต่อผลิตมวลรวมภายในประเทศของไทยมีสัดส่วนเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะในช่วง  

10 ปีสดุท้ายของชดุข้อมลู ซึง่แสดงโดยตารางปัจจยัการผลติและผลผลติปี พ.ศ. 2538, 

2545 และ 2548 ข้อสังเกตนี้อาจเป็นการแสดงให้เห็นว่างานศิลปะเริ่มมีบทบาท 

มากขึ้นในระบบเศรษฐกิจไทย

3	 นบัถึงปีล่าสุดท่ีมข้ีอมลูตารางปัจจยัการผลติและผลผลติคือ พ.ศ. 2548
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	 เป็นที่น่าสังเกตว่า หลังจากข้อมูลในปี พ.ศ. 2533 ซึ่งเป็นช่วงที่มีการขยายตัว

ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มากที่สุด สัดส่วนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อผลผลิต

มวลรวมภายในประเทศมีค่าลดลงเป็นล�ำดับ คือในช่วงปี 2538 มูลค่าอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์คดิเป็นร้อยละ 10.21 ของผลติภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ ในขณะทีข้่อมลู

จากตารางปัจจัยการผลิตผลผลิต ปี พ.ศ. 2543 และ พ.ศ. 2548 แสดงให้เห็นว่า

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีมูลค่าคิดเป็นร้อยละ 9.72 และ 8.55 ตามล�ำดับ

ตาราง 2 มูลค่าเพิม่ทางการผลติของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2518 จนถงึ

ปี 2548  

หมายเหตุ: *อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เฉลี่ยต่อปี
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รูปที่ 2 ภาพแสดงสัดส่วนมูลค่าเพิ่มทางการผลิตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในแต่ละ

ปีของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

	 เพื่อเป็นการเปรียบเทียบผลจากการวิเคราะห์มูลค่าเพ่ิมทางการผลิตท่ีได ้

จากตารางปัจจยัการผลิตและผลผลติ จงึมกีารใช้ข้อมลูมลูค่าเพิม่ทางการผลติรายภาค

การผลิตรายปี ณ ราคาประจ�ำปี ซึ่งจ�ำแนกตามการจัดประเภทมาตรฐานอุตสาหกรรม

ของประเทศไทย (Thailand Sectoral Industrial Classification: TSIC) เป็นตัว

เปรียบเทียบ ข้อมูลดังกล่าวเป็นข้อมูลที่มีการแสดงรายละเอียดเพ่ิมมากขึ้น และจะ

ท�ำให้สามารถเหน็แนวโน้มรายปีของมลูค่าเพิม่ทางการผลิตของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

ในช่วงทศวรรษท่ีผ่านมาได้4 ดังแสดงในตาราง 3 โดยจะเห็นว่า มูลค่าเพิ่มโดยใช้วิธี

จ�ำแนกอุตสาหกรรมแบบ TSIC ให้ค่าที่เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับค่าที่ได้จากตาราง

ปัจจยัการผลติและผลผลติ (โดยเทียบกบัข้อมลูตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตปีล่าสุด 

4	 ข้อมลูมูลค่าเพิม่ทางการผลติ ณ ราคาประจ�ำปีรายสาขา TSIC นีไ้ด้รบัความอนเุคราะห์จากส�ำนกับญัชี 
	 ประชาชาติ ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิอย่างไรกด็ ีมบีางอตุสาหกรรม 
	 ตามการแบ่งกลุม่ของ TSIC ทีไ่ม่ปรากฏข้อมลูหรอืไม่สามารถระบไุด้แน่ชดัว่ากิจกรรมนัน้ๆ อยูใ่นกลุม่ 
	 อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ใด
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พ.ศ. 2548) กล่าวคือ มูลค่าเพิ่มของอุตสาหกรรมในกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบ 

มีมูลค่าสูงสุดทุกปีในช่วงสิบปีย้อนหลังเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กลุ่มอื่นๆ 

ในทางตรงข้ามกลุ่มศิลปะมีมูลค่าเพ่ิมต�ำ่ที่สุดในทุกปี โดยในภาพรวมแล้ว มูลค่าเพิ่ม

ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีการขยายตัวในทุกปี โดยในช่วงแรก (ปี พ.ศ. 2544 -  

พ.ศ. 2546) อัตราการขยายตัวเฉลี่ยต่อปีอยู่ในระดับร้อยละ 3.5 และในช่วง 5 ปีต่อมา

จากนั้น (ปี พ.ศ. 2547 - พ.ศ. 2551) อัตราการขยายตัวเฉลี่ยต่อปีอยู่ในระดับสูงกว่า

โดยเปรียบเทียบคือคิดเป็นร้อยละ 6.42 อย่างไรก็ดี ในปี พ.ศ. 2552 มูลค่าเพิ่มทาง 

การผลิตซึ่งค�ำนวณจากข้อมูลการจ�ำแนกอุตสาหกรรมแบบ TSIC มีการหดตัวจาก 

ปีก่อนหน้าร้อยละ 2.43

	 เมือ่พจิารณาถงึมลูค่าเพิม่ทางการผลติโดยตรงพบว่า การวดัมลูค่าเพ่ิมทางการ

ผลิตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จากข้อมูลที่ถูกจ�ำแนกโดย TSIC ให้ค่าที่แตกต่างจาก

มูลค่าที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลรายสาขาตามตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตอยู่

ดังนี้

	 1)	 กลุม่มรดกทางวฒันธรรม : ส�ำหรบัข้อมลูในกลุม่นีจ้ะเหน็ได้ว่าการใช้ข้อมลู

โดยจ�ำแนกตาม TSIC ไม่สามารถค�ำนวณแบ่งแยกมูลค่าในกลุ่มย่อย (1.2, 1.3 และ 

1.4) ได้ และมูลค่าทีไ่ด้มค่ีาสงูกว่ามลูค่าเพิม่ทางการผลติจากตารางปัจจยัการผลติและ

ผลผลิต

	 2)	 กลุม่ศลิปะ : มลูค่าเพิม่ทางการผลติในกลุม่นีเ้ป็นเช่นเดยีวกับข้อมลูในกลุม่แรก 

คือการใช้ข้อมูลโดยจ�ำแนกตาม TSIC ไม่สามารถค�ำนวณแบ่งแยกมูลค่าในกลุ่มย่อย 

2.2 ได้ และมูลค่าที่ได้มีค่าต�่ำกว่ามูลค่าตามตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตอยู่มาก

	 3)	 กลุ่มสื่อ : มูลค่าเพิ่มทางการผลิตที่ได้จากการจ�ำแนกตาม TSIC และจาก 

ปัจจัยการผลิตและผลผลิตในกลุ่มนี้มีค่าใกล้เคียงกันมาก จากการค�ำนวณท้ังในแบบ

ของข้อมูลจ�ำแนกตาม TSIC และข้อมูลตามตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตโดยที่

มูลค่าเพิ่มทางการผลิตที่ได้จากการจ�ำแนกตาม TSIC มีค่าสูงกว่าเล็กน้อย
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	 4)	 กลุม่การสร้างสรรค์และออกแบบ : ในกลุม่นีห้ากวดัมลูค่าเพิม่ตามการจ�ำแนก 

แบบ TSIC พบว่ามีมูลค่าสูงกว่ามูลค่าเพิ่มทางการผลิตจากตารางปัจจัยการผลิตและ

ผลผลิตอยู่ประมาณร้อยละ 20 

	 อย่างไรกด็ ีข้อมลูมลูค่าเพิม่ทางการผลติทัง้ทีค่�ำนวณจากตารางปัจจยัการผลติ

และผลผลติ และจากการจ�ำแนกตาม TSIC ทีไ่ด้ในขณะนีไ้ม่ได้นบัรวมมลูค่าเพ่ิมทางการ

ผลิตจากการค้าปลีก (Retail Trade) และค้าส่ง (Wholesale Trade) เนื่องจากเห็น

ว่ามลูค่าเพิม่ทางการผลติจากสาขาดงักล่าวไม่ได้มาจากกจิกรรมทีใ่ช้ความคดิสร้างสรรค์

หรอืมลีกัษณะของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ อย่างไรกด็ ีผูว้จิยัได้รวบรวมข้อมลูมูลค่าเพิม่ 

ทางการผลิตจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของสาขาการค้าปลีกและค้าส่ง 

เนื่องจากเป็นสาขาการผลิตท่ีส่งเสริมหรือเป็นตัวกลางการกระจายผลผลิตจากภาค

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ดงัแสดงในตารางที ่1.4 อนึง่ ข้อมลูมลูค่าเพิม่ทางการผลติดงักล่าวนัน้ 

ถกูเกบ็รวบรวมเป็นกลุม่ใหญ่โดยมไิด้จ�ำแนกกจิกรรมเป็นกลุ่มย่อยไว้ ท�ำให้ไม่สามารถ

จ�ำแนกได้ว่ากิจกรรมการค้าปลีกหรือค้าส่งส่วนใดเป็นกิจกรรมที่เกี่ยวกับเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์บ้าง มูลค่าเพิ่มทางการผลิตของสาขากิจกรรมค้าปลีกและค้าส่งนั้น หากคิด

เป็นมูลค่าตามที่เผยแพร่พบว่า มีมูลค่าที่สูงมากถึงร้อยละ 13 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม

ภายในประเทศดังแสดงในตารางที่ 45 

5	 ข้อมลูจากตารางปัจจัยการผลิตและผลิตปี พ.ศ. 2548 แสดงให้เหน็ว่า ส�ำหรบัภาคการค้าปลกีและค้าส่งนัน้  
	 มลูค่าผลผลติรวมคิดเป็น 1,784.25 พนัล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 22.92 ของผลติภณัฑ์มวลรวมภายใน 
	 ประเทศทัง้หมด
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ตาราง 4 มูลค่าเพิ่มทางการผลิตของสาขาการค้าปลีกและค้าส่งปี พ.ศ. 2543 – 2552 

(พันล้านบาท)

ตาราง 5 องค์ประกอบรายสาขาของภาคการผลติในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์จากตาราง

ปัจจัยการผลิตผลผลิตปี พ.ศ. 2548

		  สาขาการค้าปลีกและค้าส่ง

	 ปี พ.ศ.	 มูลค่าเพิ่ม

		  ทางการผลิต	
ร้อยละต่อ GDP

	 2552	 1,151.67	 12.74
	 2551	 1,170.38	 12.89
	 2550	 1,098.59	 12.89
	 2549	 1,016.62	 12.96
	 2548	 952.41	 13.42
	 2547	 891.43	 13.73
	 2546	 815.81	 13.79
	 2545	 796.41	 14.61
	 2544	 789.20	 15.37
	 2543	 784.82	 15.94

ที่มา: บัญชีประชาชาติ

 
	อุตสาหกรรมสร้างสรรค์

		  เกษตร			  อุตสาหกรรม		  บริการ		  รวม

		  มูลค่า		  ร้อยละ	 มูลค่า		  ร้อยละ	 มูลค่า		 ร้อยละ	 มูลค่า

1.	มรดกทางวัฒนธรรม	 -	 -	 131.65	 100	 -	 -	 131.65

2.	ศิลปะ	 -	 -	 -	 -	 53.08	 100	 53.08

3.	สื่อ	 -	 -	 62.16	 69.10	 27.79	 30.90	 89.96

4.	งานสร้างสรรค์

	 และออกแบบ 	 0.91	 0.14	 322.33	 82.52	 67.36	 17.25	 390.61

	 รวม	 0.91	 0.14	 583.51	 87.81	 80.87	 12.15	 665.30
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	 จากตาราง 5 พบว่า สาขาอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทีก่�ำหนดโดย สศช. สามารถ

น�ำมาจ�ำแนกเป็นกิจกรรมหลักในภาคเกษตรกรรม ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ 

โดยมีมูลค่าเพิม่ทางการผลติจากกจิกรรมในภาคเกษตรคดิเป็นสดัส่วนเพยีงร้อยละ 0.14 

ในขณะที่มูลค่าเพิ่มทางการผลิตจากกิจกรรมในภาคอุตสาหกรรมคิดเป็นสัดส่วนมาก

ที่สุดคือ ร้อยละ 87.81 ของมูลค่าเพิ่มทางการผลิตทั้งหมดในกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ ในขณะที่ภาคบริการคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 12.15 ของมูลค่าเพิ่มทางการ

ผลิตของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งหมด

	 ในรายละเอียดพบว่า กิจกรรมในกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมอันได้แก่งานฝีมือ

และหัตถกรรมจัดอยู่ในภาคอุตสาหกรรม (ในขณะที่ไม่มีข้อมูลของสาขาการแพทย์ 

แผนไทยและการท่องเทีย่วทีเ่ป็นภาคบรกิาร) ในขณะทีก่ลุม่ศลิปะจดัอยู่ในภาคบริการ

ทัง้หมด (ในขณะทีไ่ม่มข้ีอมลูของสาขาทศันศลิป์ทีเ่ป็นภาคบริการ) ในส่วนของกลุ่มส่ือ

นัน้ มลูค่าเพิม่ทางการผลติจากกจิกรรมในกลุม่นีส้ามารถจ�ำแนกอยูใ่นภาคอตุสาหกรรม

ร้อยละ 69.10 และภาคบรกิารร้อยละ 30.90 ส�ำหรบักลุม่งานสร้างสรรค์และออกแบบ

นั้น มูลค่าทางการผลิตส่วนใหญ่มาจากกิจกรรมในภาคอุตสาหกรรม (ร้อยละ 82.52) 

รองลงมาคือ ภาคบรกิารร้อยละ 17.25 และภาคเกษตรร้อยละ 0.14 โดยจากการแสดง

องค์ประกอบของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์รายกลุ่มนั้น จะเห็นว่าการจัดกลุ่ม

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยให้ความส�ำคญักบัตัวสินค้าเป็นส่วนมาก ท�ำให้

การผลิตในภาคอุตสาหกรรม เป็นภาคการผลิตที่สร้างมูลค่าเพิ่มทางการผลิตเป็น

สัดส่วนมากที่สุดในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งหมด

	 2.	 มูลค่าและปริมาณการจ้างงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	 มูลค่าการจ้างงานที่เกิดจากอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สามารถพิจารณาได้จาก

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตเช่นเดียวกันกับข้อมูลมูลค่าเพ่ิมทางการผลิตในการ

วิเคราะห์ก่อนหน้านี้ โดยตารางที่ 1.6 แสดงให้เห็นว่ามูลค่าการจ้างงานรวมของ

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์มีมลูค่าคดิเป็นประมาณสดัส่วนร้อยละ 9 ของมลูค่าการจ้างงาน 

ทัง้หมดในประเทศ โดยทีส่าขาการผลติท่ีมกีารจ้างงานสงูทีส่ดุในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

ยังคงเป็นสาขาย่อยการออกแบบ ในกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบ ในขณะที่มูลค่า 

การจ้างงานต�่ำท่ีสุดอยู่ท่ีกลุ่มศิลปะ รูปท่ี 3 แสดงให้เห็นว่าร้อยละ 60 ของมูลค่า 



	88	 NIDA Economic Review

การจ้างงานในกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นการจ้างงานในกลุ่มงานสร้างสรรค์และ

การออกแบบ ในขณะทีก่ารจ้างงานในกลุม่ศลิปะมมีูลค่าคดิเป็นสัดส่วนเพยีงร้อยละ 6 

ของมูลค่าการจ้างงานจากอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งหมด

ตาราง 6 มูลค่าการจ้างงานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

				    สดัส่วนมลูค่าการจ้างงาน
	

กลุม่อตุสาหกรรม	 กลุม่อตุสาหกรรม	 มลูค่าการจ้างงาน
	 ต่อมลูค่าการจ้างงานรวม

	
สร้างสรรค์	 สร้างสรรค์ย่อย	 (พนัล้านบาท)

	 ของประเทศ (ร้อยละ)

1.	 มรดกทางวฒันธรรม 			   51.07	 2.52
	 	 1.1 งานฝีมอื/หัตถกรรม 	 49.33	 1.97
	 	 1.2 การแพทย์แผนไทย 	 -	 -
	 	 1.3 อาหารไทย	 1.74	 0.55
	 	 1.4 การท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรม	 -	 -
2.	 ศลิปะ		  14.13	 0.55
	 	 2.1 ศิลปะการแสดง 	 14.13	 0.55
 	 	 2.2 ทัศนศิลป์	 -	 -
3.	 สือ่		  27.91	 1.08
	 	 3.1 ภาพยนตร์และวีดทัีศน์	 2.54	 0.10
 	 	 3.2 การพมิพ์	 17.67	 0.68
 	 	 3.3 การกระจายเสียง	 7.71	 0.30
 	 	 3.4 ดนตร	ี -	 -
4.	 งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 140.54	 5.43
	 	 4.1 การออกแบบ	 99.71	 3.85
 	 	 4.2 แฟชัน่	 14.10	 0.54
 	 	 4.3 สถาปัตยกรรม 	 26.73	 1.03
 	 	 4.4 การโฆษณา	 -	 -
 	 	 4.5 ซอฟต์แวร์	 -	 -
	                         รวมทัง้หมด	 233.66	 9.03



	 NIDA Economic Review 	 89

รูปที่ 3 สัดส่วนมูลค่าการจ้างงานในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

 

	 นอกจากนี ้เมือ่พจิารณาจ�ำนวนคนท�ำงานในแต่ละอตุสาหกรรมฐานสร้างสรรค์

ตามข้อมูลส�ำมะโนอุตสาหกรรม พ.ศ. 25506 ซึ่งจัดท�ำโดยส�ำนักงานสถิติแห่งชาต ิ

ปรากฏผลแสดงดังตาราง 7 โดยพบว่าในปี พ.ศ. 2550 อุตสาหกรรมสร้างสรรค ์

ในประเทศไทยท�ำให้เกิดการสร้างต�ำแหน่งงานแก่คนท�ำงานท้ังหมดประมาณ  

2.02 ล้านคน โดยกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบเป็นกลุ่มที่มีจ�ำนวนคนท�ำงานมาก

ที่สุดคือ 1.50 ล้านคน รองลงมาได้แก่ กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม กลุ่มสื่อ และกลุ่ม

ศิลปะ โดยมีจ�ำนวนคนท�ำงาน 0.32 0.13 และ 0.08 ล้านคน ตามล�ำดับ เมื่อจ�ำแนก

ตามสาขาย่อยของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์พบว่า สาขาย่อยการออกแบบมีจ�ำนวนคน

ท�ำงานมากทีส่ดุเป็นอนัดบัหนึง่คดิเป็น 0.87 ล้านคน ขณะทีส่าขาย่อยแฟชัน่มจี�ำนวนคน

ท�ำงานมากทีสุ่ดเป็นอนัดบัสองคอื 0.58 ล้านคน ส�ำหรับสาขาย่อยท่ีมจี�ำนวนคนท�ำงาน

น้อยทีส่ดุคอื สาขาย่อยภาพยนตร์และวดีทีศัน์ และสาขาย่อยการกระจายเสยีงมจี�ำนวนคน

ท�ำงานเพียง 12,156 คน และ 17,353 คน ตามล�ำดับ7 

 
6	 ข้อมลูในส่วนนีม้คีวามเหล่ือมล�ำ้กับข้อมลูทีไ่ด้จากตารางปัจจยัการผลติและผลผลติเลก็น้อย อนัเนือ่งมาจาก 
	 ความแตกต่างของปีทีจั่ดท�ำข้อมลูแต่ละชดุ นอกจากน้ีรูปแบบการจดัแบ่งภาคอตุสาหกรรมกม็คีวามแตกต่างกนั 
	 ดงัทีไ่ด้กล่าวมาแล้วในส่วนที ่3 อย่างไรก็ด ีการจดัแบ่งอตุสาหกรรมท้ังสองแบบสามารถท�ำการรวบรวมเป็น 
	 กลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทีต้่องการได้
7	 อย่างไรกด็ ี เป็นทีท่ราบกนัดว่ีาอตุสาหกรรมภาพยนตร์และวดีีทศัน์ และการกระจายเสยีงมกีารเจรญิเตบิโต 
	 สูงมากในช่วงทศวรรษทีผ่่านมาและคนท�ำงานท่ีเกีย่วข้องในอตุสาหกรรมนีม้จี�ำนวนมากตวัเลขสถติขิองจ�ำนวน 
	 คนท�ำงานท่ีปรากฏในส�ำมะโนอตุสาหกรรมไม่สงูตามทีห่ลายฝ่ายคาดการณ์ไว้ อนัน่าจะเป็นผลมาจาก 
	 การบนัทกึจ�ำนวนคนท�ำงานเป็นการบนัทกึคนท�ำงานทีเ่ป็นลกูจ้างประจ�ำ มไิด้รวมลกูจ้างชัว่คราวท่ีรับจ้าง 
	 ท�ำงานตามเนือ้งาน
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ตาราง 7	 จ�ำนวนคนท�ำงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ปี พ.ศ. 2550

 

 

	 กลุ่มอุตสาหกรรม
	 สร้างสรรค์	

กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ย่อย	 จ�ำนวนคนท�ำงาน

1. 	มรดกทางวัฒนธรรม 	 	 	 324,277
	 	 1.1 งานฝีมือ/หัตถกรรม 	 324,277
	 	 1.2 การแพทย์แผนไทย 	 -
	 	 1.3 อาหารไทย	 -
	 	 1.4 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม	 -
2.	 ศิลปะ	 	 	 80,878
	 	 2.1 ศิลปะการแสดง 	 80,878
 	 	 2.2 ทัศนศิลป์ Visual arts	 -
3.  สื่อ 	 	 128,039
	 	 3.1 ภาพยนตร์และวีดีทัศน์	 12,156
 	 	 3.2 การพิมพ์	 98,530
 	 	 3.3 การกระจายเสียง	 17,353
 	 	 3.4 ดนตรี	 -
4.	 งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 1,495,580
	 	 4.1 การออกแบบ	 865,756
 	 	 4.2 แฟชั่น	 579,117
 	 	 4.3 สถาปัตยกรรม 	 22,199
 	 	 4.4 การโฆษณา	 28,508
 	 	 4.5 ซอฟต์แวร์	 -
		  รวมทั้งหมด	 2,017,303
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รูปที่ 4 สัดส่วนจ�ำนวนคนท�ำงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	

	 จากรูปที่ 4 แสดงให้เห็นว่าสัดส่วนจ�ำนวนคนท�ำงานส่วนใหญ่อยู่ที่กลุ่มงาน

สร้างสรรค์และออกแบบโดยคิดเป็นร้อยละ 74 ของจ�ำนวนคนท�ำงานในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ทัง้หมด ในขณะทีก่ลุม่มรดกทางวฒันธรรม กลุม่สือ่และกลุม่ศลิปะมีจ�ำนวน

คนท�ำงานคิดเป็นร้อยละ 16, ร้อยละ 6, และร้อยละ 4 ตามล�ำดับ

	 เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบจ�ำนวนคนท�ำงานกับมูลค่าการจ้างงานในสาขาย่อย

ของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์พบว่า สาขาย่อยสถาปัตยกรรมมจี�ำนวนคนท�ำงาน 22,199 คน 

ในขณะที่มูลค่าการจ้างงานอยู่ที่ 26.73 พันล้านบาท จึงนับเป็นสาขาที่มีผลตอบแทน

ต่อคนท�ำงานสูงทีส่ดุในกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (คดิเป็น 1.2 ล้านบาทต่อคนท�ำงาน

ต่อปี) รองลงมาได้แก่สาขาย่อยการกระจายเสยีงและสาขาย่อยภาพยนตร์และวดีีทศัน์

ตามล�ำดับ (มูลค่าการจ้างงานต่อคนท�ำงานต่อปีคิดเป็น 0.44 และ 0.21 ล้านบาท 

ตามล�ำดับ) 
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	 3.	 ผลตอบแทนทุน (ก�ำไรของผู้ประกอบการ) และนัยต่อการกระจายราย

ได้ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ตาราง 8 มูลค่าผลตอบแทนปัจจัยการผลิตส่วนที่เป็นทุนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	 นอกจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตจะให้ข้อมูลมูลค่าการจ้างงานหรือ

ผลตอบแทนต่อแรงงาน ซึ่งหมายถึงผลตอบแทนปัจจัยการผลิตส่วนที่เป็นแรงงาน 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตยังสามารถแสดงถึงมูลค่าผลตอบแทนการผลิตต่อ

ปัจจยัการผลติในส่วนท่ีเป็นทุนในแต่ละภาคการผลติ ซ่ึงเป็นส่วนทีผู่ป้ระกอบการได้รบั

หลังจากหักผลตอบแทนแรงงาน ค่าเส่ือมราคา และภาษีทางอ้อมออกแล้ว โดยผล

ตอบแทนในส่วนทีเ่ป็นปัจจัยการผลติทนุนีจ้ะให้ข้อมลูเร่ืองผลตอบแทนในรปูแบบของ

        (พันล้านบาท)
			   มลูค่าผลตอบแทน	 สดัส่วนมลูค่าผลตอบแทน
	อตุสาหกรรมสร้างสรรค์	

กลุม่อตุสาหกรรม
	 การผลติต่อปัจจยั	 ปัจจยัการผลติทุนต่อมลูค่า

		
สร้างสรรค์ย่อย

	 การผลติส่วนท่ีเป็นทุน	 การผลติของประเทศ (ร้อยละ)

1. มรดกทางวัฒนธรรม 		  61.58	 1.68
	 	 1.1 งานฝีมือ/หัตถกรรม 	 59.58	 1.63
	 	 1.2 การแพทย์แผนไทย 	 -	 -
	 	 1.3 อาหารไทย	 2.00	 0.05
	 	 1.4 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม+	 -	 -
2.   ศิลปะ		  16.34	 0.45
	 	 2.1 ศิลปะการแสดง 	 16.34	 0.45
	 	 2.2 ทัศนศิลป์ Visual arts	 -	 -
3.  สื่อ  		  45.19	 1.24
	 	 3.1 ภาพยนตร์และวีดีทัศน์	 2.95	 0.08
 	 	 3.2 การพิมพ์	 35.10	 0.96
 	 	 3.3 การกระจายเสียง	 7.14	 0.20
 	 	 3.4 ดนตรี	 -	 -
4.  งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 177.66	 4.85
	 	 4.1 การออกแบบ	 139.99	 3.83
 	 	 4.2 แฟชั่น	 10.90	 0.30
 	 	 4.3 สถาปัตยกรรม 	 26.77	 0.73
 	 	 4.4 การโฆษณา	 -	 -
 	 	 4.5 ซอฟต์แวร์	 -	 -

                           รวมทั้งหมด	 300.78	 8.22
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ก�ำไรทีผู่ป้ระกอบการในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ได้รบั ดงันัน้ เม่ือน�ำไปเปรยีบเทยีบกบั

ผลตอบแทนท่ีแรงงานได้รับจะเป็นประโยชน์ในการวิเคราะห์ถึงผลที่อาจมีต่อการ 

กระจายรายได้ระหว่างปัจจยัการผลิตทีเ่ป็นทุนและแรงงาน (หรือระหว่างผูป้ระกอบการ 

กับลูกจ้าง) ต่อไป

	 จากตาราง 8 พบว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีผลตอบแทนการผลิตต่อปัจจัย

การผลิตส่วนที่เป็นทุน (หรือก�ำไรของผู้ประกอบการ) คิดเป็นประมาณร้อยละ 8.22 

ของผลผลิตรวมของทั้งประเทศ โดยกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบมีมูลค่าผล

ตอบแทนการผลิตต่อปัจจัยการผลิตส่วนที่เป็นทุนมากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 4.85 ของ

มูลค่าผลผลิตรวมทั้งหมดในประเทศ และผลตอบแทนการผลิตต่อปัจจัยการผลิต 

ส่วนที่เป็นทุนในกลุ่มศิลปะมีมูลค่าต�่ำที่สุดในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งหมด โดยคิด

เป็นร้อยละ 0.45 ของมลูค่าผลตอบแทนการผลติต่อปัจจยัการผลติส่วนทีเ่ป็นทนุท้ังหมด

ในประเทศ

	 นอกจากนี ้เมือ่วเิคราะห์สดัส่วนของผลตอบแทนปัจจยัการผลติส่วนทีเ่ป็นทนุ

ต่อผลตอบแทนปจัจยัการผลิตสว่นทีเ่ป็นแรงงานในอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์(Operat-

ing Surplus/Wage Paid) แล้วพบว่า8  (ตารางที ่1.9) ผลผลติในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

โดยรวมแล้วให้ผลตอบแทนปัจจัยทุนมากกว่าปัจจัยแรงงานอยู่ร้อยละ 29 (สัดส่วนผล

ตอบแทนปัจจัยทุนเป็น 1.29 เท่าของผลตอบแทนปัจจัยแรงงาน) โดยหากพิจารณาใน

รายสาขาย่อยพบว่า ทกุสาขาย่อยมมีลูค่าผลตอบแทนแก่ปัจจัยทนุสูงกว่าผลตอบแทน

แก่แรงงาน โดยเฉพาะในกลุม่สือ่ มสีดัส่วนของผลตอบแทนปัจจยัทนุสงูกว่าผลตอบแทน

จากปัจจัยแรงงานมากที่สุด (คิดเป็น 1.62 เท่า) ในขณะที่กลุ่มศิลปะ ซึ่งถูกคาดการณ์

ว่าจะมีผลตอบแทนต่อปัจจัยแรงงานในสัดส่วนที่สูง ยังมีค่าสัดส่วนผลตอบแทนปัจจัย

ทุนเป็น 1.16 เท่าของผลตอบแทนปัจจัยแรงงาน ซึ่งแสดงว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์

กลุ่มนี้เป็นกลุ่มที่ผู้ประกอบการจะได้รับประโยชน์ค่อนข้างสูงเมื่อเปรียบเทียบกับ

ประโยชน์ที่แรงงานจะได้รับจากการขยายตัวของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
8	 สัดส่วนผลตอบแทนปัจจัยการผลิตแก่ปัจจัยส่วนท่ีเป็นทุนต่อผลตอบแทนการผลิตแก่ปัจจัยส่วนท่ีเป็น 
	 แรงงานให้ภาพโดยนัยว่าผลผลิตในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์แต่ละแขนงน้ันใช้ปัจจัยทุนเป็นก่ีเท่าของปัจจัย 
	 แรงงาน โดยหากสัดส่วนท่ีแสดงในตารางมีค่ามากกว่า 1 แสดงว่ากลุ่มการผลิตน้ัน ๆ  ต้องใช้ทุนเป็นสัดส่วน 
	 ท่ีมากกว่าแรงงาน ในทางตรงข้าม หากสัดส่วนน้อยกว่า 1 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มการผลิตน้ัน ๆ ใช้แรงงาน 
	 มากกว่าทุนจึงมีมูลค่าเพ่ิมจากแรงงานมากกว่ามูลค่าเพ่ิมจากทุน
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ตาราง 9 สัดส่วนผลตอบแทนปัจจัยการผลิตส่วนที่เป็นทุนต่อผลตอบแทนปัจจัยการ

ผลิตส่วนที่เป็นแรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	 อย่างไรก็ดี หากพิจารณาในกลุ่มย่อย กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บางกลุ่ม

เป็นกลุ่มที่แรงงานจะได้รับผลตอบแทนค่อนข้างมาก เมื่อเปรียบเทียบกับผลตอบแทน

ท่ีผู้ประกอบการจะได้รับ โดยสาขาดังกล่าวมีสัดส่วนของผลตอบแทนของแรงงาน

มากกว่าผลตอบแทนแก่ปัจจัยทุน กลุ่มดังกล่าวได้แก่ สาขาย่อยการกระจายเสียง  

(ในกลุ่มสื่อ) ซึ่งสัดส่วนผลตอบแทนต่อปัจจัยทุนต่อผลตอบแทนต่อปัจจัยแรงงานคิด

เป็น 0.93 ค่าดงักล่าวแสดงให้เหน็ได้อย่างชดัเจนว่า โครงสร้างการผลติในกลุม่ดังกล่าว 

จ�ำเป็นต้องใช้แรงงานเป็นปัจจยัหลักในการกระบวนการผลติ ในขณะเดยีวกนั สาขาย่อย

แฟชัน่ และสถาปัตยกรรม (ในกลุม่งานสร้างสรรค์และออกแบบ) มสีดัส่วนผลตอบแทน

ทีเ่ท่าเทยีมกนัระหว่างปัจจยัแรงงานและทนุ ท�ำให้ค่าสัดส่วนข้างต้นมค่ีาเป็น 1 

	 กลุ่มอุตสาหกรรม	 กลุ่มอุตสาหกรรม	 สัดส่วนผลตอบแทนปัจจัยการผลิต
	 สร้างสรรค์	 สร้างสรรค์ย่อย	 ส่วนที่เป็นทุนต่อแรงงาน

1. มรดกทางวัฒนธรรม 	 1.21
	 	 1.1 งานฝีมือ/หัตถกรรม 	 1.21
	 	 1.2 การแพทย์แผนไทย 	 -
	 	 1.3 อาหารไทย	 1.15
	 	 1.4 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม	 -
2.	ศิลปะ		  1.16
	 	 2.1 ศิลปะการแสดง 	 1.16
 	 	 2.2 ทัศนศิลป์ Visual arts 	 -
3.  สื่อ 		  1.62
	 	 3.1 ภาพยนตร์และวีดีทัศน์	 1.16
 	 	 3.2 การพิมพ์	 1.99
 	 	 3.3 การกระจายเสียง	 0.93
 	 	 3.4 ดนตรี	 -
4.  งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 1.18
	 	 4.1 การออกแบบ	 1.40
 	 	 4.2 แฟชั่น	 1.00
 	 	 4.3 สถาปัตยกรรม 	 1.00
 	 	 4.4 การโฆษณา	 -
 	 	 4.5 ซอฟต์แวร์	 -

		           รวมทั้งหมด	 1.29
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	 เหน็ได้ชดัว่าส�ำหรบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยนัน้ งานส่วนใหญ่ยงัคงต้อง

มีปัจจัยทนุเป็นองค์ประกอบหลกัในการผลติ และผลตอบแทนของปัจจยัส่วนทีเ่ป็นทนุ 

ยงัคงสงูกว่าผลตอบแทนแรงงาน มเีพยีงกลุม่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ย่อยเพยีงบางกลุม่

เท่าน้ัน ที่มีสัดส่วนผลตอบแทนแรงงานมากกว่าปัจจัยทุน ดังนั้นการด�ำเนินนโยบาย

อาจแบ่งออกได้เป็นสองประเภท คือ หากต้องการให้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เน้นการ

ผลติทีใ่ช้ปัจจยัทนุเช่นเดิม การเพิม่ประสทิธภิาพของทนุจะเป็นส่ิงจ�ำเป็นในอนาคต ใน

ขณะท่ี หากต้องการให้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เป็นงานที่ให้ผลตอบแทนในความ

สร้างสรรค์ของปัจจัยแรงงานโดยตรง การสนับสนุนควรจะเน้นไปที่การให้ความส�ำคัญ

และการเพิ่มมูลค่าเพิ่มทางการผลิตต่อปัจจัยแรงงานในอัตราท่ีสูงขึ้น รวมทั้งเพิ่ม

ศักยภาพของแรงงานในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ดังกล่าวด้วย อย่างไรก็ดี ไม่ว่า 

จะเป็นแนวนโยบายแบบใดการเพิม่ช่องทางและโอกาสแก่แรงงานทีผ่ลิตงานสร้างสรรค์

ให้มีโอกาสเผยแพร่งานของตน ยังเป็นนโยบายที่จ�ำเป็นมากในสังคมไทย โดยเฉพาะ

แรงงานในกลุม่ทีไ่ม่มคีวามมัน่คง ซึง่จะเป็นการสนบัสนนุให้มกีารกระจายรายได้ทีเ่ป็น

ธรรมมากขึ้น

	 เม่ือท�ำการเปรยีบเทยีบกจิกรรมทางเศรษฐกจิระหว่างภาคเศรษฐกจิสร้างสรรค์

และภาคการผลิตทั่วไป เช่น ภาคเกษตรกรรม อุตสาหกรรม และภาคบริการ ดังตาราง

ที่ 10 พบว่า อัตราผลผลิตต่อจ�ำนวนคนท�ำงานในภาคอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยรวม

ให้ค่ามากกว่าอัตราดังกล่าวเฉลี่ยของทุกภาคการผลิตในประเทศ ค่าดังกล่าวแสดง 

ได้จากสดัส่วนมูลค่าเพิม่ทางการผลติต่อจ�ำนวนคนท�ำงานในภาคการผลตินัน้ ๆ  (Value 

added per worker) ผลที่ได้นี้เป็นวิธีหนึ่งที่สามารถแสดงถึงผลิตภาพทางการผลิตใน

ภาคอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ซึง่จะเหน็ว่าผลติภาพของทกุกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์

มีค่าสูงกว่าผลิตภาพเฉลี่ยของภาคการผลิตอื่นในประเทศ ยกเว้นกลุ่มมรดกทาง

วฒันธรรมทีม่ค่ีาผลติภาพท่ีต�ำ่กว่าค่าเฉลีย่ของประเทศ ทัง้นี ้พบว่า กลุม่งานสร้างสรรค์

และออกแบบเป็นกลุม่ท่ีมมีลูค่าเพิม่ต่อจ�ำนวนแรงงานสงูทีส่ดุ โดยมค่ีาสงูถงึ 1,454.191 

พนับาทต่อคน และกลุม่ย่อยการออกแบบและกลุ่มย่อยสถาปัตยกรรม มสัีดส่วนมลูค่า

เพ่ิมต่อจ�ำนวนคนงานสูงถึง 2,400 พันบาทต่อคน และ 3,034.45 พันบาทต่อคน 

ตามล�ำดับ 
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ตาราง 10 สัดส่วนผลตอบแทนปัจจัยการผลิตส่วนที่เป็นทุนต่อผลตอบแทนปัจจัยการ

ผลิตส่วนที่เป็นแรงงานและมูลค่าเพิ่มทางการผลิตต่อจ�ำนวนแรงงานโดยเปรียบเทียบ

ระหว่างอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และภาคการผลิตอื่น ๆ

		
กลุม่อตุสาหกรรม

	 สดัส่วนผลตอบแทน	
มลูค่าเพิม่ต่อจ�ำนวนคนท�ำงาน	 ภาคการผลติ	

สร้างสรรค์ย่อย
	 ปัจจยัการผลติส่วน	

(พนับาทต่อคน)			   ทีเ่ป็นทนุต่อแรงงาน	  

เฉลี่ยของประเทศ		  1.41	 652.71*
เกษตรกรรม	 	 2.52	 -
อุตสาหกรรม	 	 1.69	 517.70
บริการ	 	 1.17	 758.60
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 1.29	 1,214.27
1. มรดกทางวัฒนธรรม 	 1.21	 405.99
	 1.1 งานฝีมือ/หัตถกรรม 	 1.21	 392.50
	 1.2 การแพทย์แผนไทย 	 -	 -
	 1.3 อาหารไทย	 1.15	 -
	 1.4 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม+	 -	 -
2.   ศิลปะ		  1.16	 656.29
	 2.1 ศิลปะการแสดง 	 1.16	 656.29
	 2.2 ทัศนศิลป์ Visual arts	 -	 -
3.  สื่อ  		  1.62	 702.59
	 3.1 ภาพยนตร์และวีดีทัศน์	 1.16	 531.01
 	 3.2 การพิมพ์	 1.99	 630.92
 	 3.3 การกระจายเสียง	 0.93	 1,229.71
 	 3.4 ดนตรี	 -	 -
4.  งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 1.18	 1,454.19
	 4.1 การออกแบบ	 1.40	 2,400.00
 	 4.2 แฟชั่น	 1.00	 51.25
 	 4.3 สถาปัตยกรรม 	 1.00	 3,034.45
 	 4.4 การโฆษณา	 -	 -
 	 4.5 ซอฟต์แวร์	 -	 -
*	 มูลค่าเฉลี่ยระหว่างภาคอุตสาหกรรมและบริการ

-	 ไม่มีข้อมูลจ�ำนวนคนท�ำงาน
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	 นอกจากนี้ หากพิจารณาถึงส่วนแบ่งจากการผลิตระหว่างผู้ประกอบการและ

ผู้ใช้แรงงาน ซ่ึงสามารถพิจารณาได้จากสัดส่วนผลตอบแทนแก่ปัจจัยส่วนที่เป็นทุน 

(Operating Surplus) ต่อมูลค่าการจ้างงาน หรือผลตอบแทนแก่ปัจจัยส่วนที่เป็น

แรงงาน (Wage) พบว่าสัดส่วนผลตอบแทนดังกล่าวในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (1.29) 

มีค่าต�่ำกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศ (1.41) ผลที่ได้นี้แสดงให้เห็นว่าในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์มีส่วนแบ่งผลตอบแทนทางการผลิตระหว่างปัจจัยทุนและปัจจัยแรงงานให้

แก่ผู้ประกอบการและแรงงานใกล้เคียงกันกว่าค่าเฉล่ียของประเทศ ซึ่งแสดงนัยว่า

แรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้ผลตอบแทนมากกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศโดย

เปรียบเทียบ

	 4.	 ความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	 การวเิคราะห์ความเชือ่มโยงทางเศรษฐกจิของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นการ

วิเคราะห์ถึงความสัมพันธ์ระหว่างภาคการผลิตว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีความ 

เชือ่มโยงกบัภาคการผลติอืน่ ๆ  อย่างไร โดยเน้นทีค่วามเชือ่มโยงไปข้างหน้า (Forward 

linkage) ซึ่งหมายถึงความส�ำคัญของภาคการผลิตในการเป็นปัจจัยการผลิตของ 

ภาคการผลติอืน่ ๆ  ในระบบเศรษฐกจิ และ การเชือ่มโยงไปข้างหลงั (Backward linkage) 

ซึ่งหมายถึง ความส�ำคัญในการเป็นผู้สร้างกิจกรรมต่อเนื่องทางการผลิต โดยวิเคราะห์ 

ผ่านค่าสัมประสิทธิ์ลีอองทีฟ (Leontief Coefficient)9 ซึ่งได้จากการค�ำนวณข้อมูล 

จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศ

	 การศึกษาความเชื่อมโยงระหว่างอุตสาหกรรมและลักษณะของอุตสาหกรรม

จะมีประโยชน์ในการวางแนวนโยบาย รวมไปถึงการวิเคราะห์ผลกระทบของ

อุตสาหกรรมอาทิ หากเป็นอุตสาหกรรมที่มีความเชื่อมโยงและมีผลกระทบต่อ

อตุสาหกรรมอืน่ในระบบเศรษฐกิจหลายๆอตุสาหกรรมกค็วรจะมกีารวางนโยบายทีจ่ะ

ช่วยลดต้นทุนการผลิตและสนับสนุนให้มีการผลิตเพื่อตอบสนองต่อความต้องการ

ภายในประเทศเพือ่ให้เกดิการผลติในภาคการผลติอืน่ๆ ต่อไปอกี แต่ถ้าเป็นอตุสาหกรรม

ทีผ่ลติสนิค้าขัน้สดุท้ายเพือ่บรโิภคหรอืเพือ่การส่งออกกค็วรวางนโยบายในลกัษณะของ

การสนับสนุนให้มีการผลิตและการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นสําคัญ

9	 นิยามและการค�ำนวณสัมประสิทธิ์ลีอองทีฟแสดงในภาคผนวกที่ 2
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	 ส�ำหรับสัมประสิทธิ์ลีอองทีฟจะแสดงถึงสัดส่วนร้อยละของการเปลี่ยนแปลง 

เมื่อความต้องการบริโภคขั้นสุดท้าย (Final Demand) เปลี่ยนแปลงไป โดยเมื่อน�ำค่า

สมัประสทิธิด์งักล่าวมาเปรยีบเทยีบเป็นรายภาคการผลิตและเรียงล�ำดับค่าสัมประสิทธิ์ 

จะท�ำให้ทราบว่า 

	 1)	 การผลิตในแต่ละภาคการผลิต โดยเปรียบเทียบแล้ว ต้องใช้วัตถุดิบจาก 

	 	 ภาคการผลิตอื่น มากน้อยเพียงไร และ 

	 2)	 ผลผลติในแต่ละภาคการผลติ ถกูน�ำไปใช้ในภาคการผลติอืน่ ๆ  โดยเปรยีบเทยีบ 

	 	 อย่างไรบ้าง 

	 หากอุตสาหกรรมที่กําลังพิจารณามีค่าความเชื่อมโยงไปข้างหน้ามากแสดงว่า

อุตสาหกรรมนี้มีความสําคัญต่อเศรษฐกิจโดยรวมในฐานะที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับ

อตุสาหกรรมอืน่ๆ และในขณะเดยีวกนัถ้าอตุสาหกรรมนีม้ค่ีาความเชือ่มโยงไปข้างหลงั

มากแสดงว่าอุตสาหกรรมนี้มีการใช้วัตถุดิบภายในประเทศในสัดส่วนที่สูงและยังเป็น

อุตสาหกรรมปลายนํ้าที่มีการผลิตสินค้าขั้นสุดท้ายเพื่อบริโภคหรือเพื่อส่งออก 

	 การวเิคราะห์ในส่วนนี ้เป็นการยกเอาค่าสัมประสิทธิลี์อองทีฟของอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ที่มีความส�ำคัญในอันดับต้น ๆ มากล่าวถึง โดยยังคงใช้กรอบการแบ่งของ

กลุ่มย่อยของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นหลัก 

	 -	 กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)

	 ค่าสมัประสทิธิล์อีองทีฟของกลุม่มรดกทางวฒันธรรมทีก่ระจายไปตามภาคการ

ผลิตต่าง ๆ ทั้งความเชื่อมโยงไปข้างหน้าและข้างหลัง มีค่าค่อนข้างต�่ำในแทบทุกภาค

การผลิต ดังแสดงในตารางที่ 11 หมายความว่า ภาคการผลิตกลุ่มน้ีมีการใช้สินค้า 

ขั้นกลาง (Intermediate Product) ในสัดส่วนที่ต�่ำเมื่อเปรียบเทียบกับมูลค่าเพิ่ม

ทางการผลิต (Value Added) และผลผลิตทีไ่ด้จากภาคการผลติกลุม่นีย้งัน�ำไปใช้ (เป็น

สินค้าข้ึนกลาง) ในภาคการผลติอ่ืนๆ ไม่มาก นอกจากความเชือ่มโยงไปยงักลุม่เดียวกนั

เองแล้ว พบว่า กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมต้องการผลผลิตจากกลุ่มงานสร้างสรรค์และ

ออกแบบเพื่อเป็นวัตถุดิบมากที่สุดเมื่อเทียบกับท่ีต้องการจากภาคการผลิตอ่ืนๆ โดย

ค่าสมัประสทิธิล์อีองทีฟในตารางดงักล่าวแสดงว่า หากความต้องการบริโภคขัน้สดุท้าย   
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(Final Demand) ต่อผลผลิตในกลุม่มรดกทางวฒันธรรมขยายตวัเป็นมลูค่า 1 ล้านบาท 

จะส่งผลให้เกิดการขยายตัวของผลผลิตในกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบคิดเป็น

มูลค่า 0.121 ล้านบาท ในขณะที่ความต้องการผลผลิตเพื่อเป็นวัตถุดิบจาก 

กลุ่มงานศิลปะและกลุ่มสื่อนั้นมีความเชื่อมโยงน้อย ส�ำหรับความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 

หรือการใช้ประโยชน์จากผลผลิตในกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมที่มีต่อกลุ่มเศรษฐกิจ 

สร้างสรรค์อื่นๆ นั้นมีค่าต�่ำโดยเปรียบเทียบ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มงานสร้างสรรค์และ

ออกแบบ กลุ่มศิลปะ และกลุ่มสื่อ 

ตาราง 11 ภาคการผลิตท่ีมีความเช่ือมโยงทางเศรษฐกจิสงูกบักลุม่มรดกทางวฒันธรรม

+	 ค่าสัมประสิทธิ์ของมรดกทางวัฒนธรรมเองแสดงให้เห็นว่าหากความต้องการบริโภคผลผลิตจากกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม 
	 เพ่ิมขึ้นเป็นมูลค่า 1 ล้านบาท ผลผลิตรวมของกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมเองต้องเพิ่มขึ้น 1.104 ล้านบาท เพื่อรองรับ 
	 ความต้องการบริโภคที่เพิ่มขึ้นดังกล่าว

	 -	 กลุ่มศิลปะ (Arts)

	 ส�ำหรับในกลุ่มศิลปะนั้น มีความเชื่อมทางเศรษฐกิจกับภาคการผลิตอ่ืนท่ี 

นอกเหนือจากกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ด้วยกันเองอยู่น้อย ความเชื่อมโยง 

	 ภาคการผลิต	 ค่าสัมประสิทธิ์
		  ลีอองทีฟ

ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (Backward Linkage)	
มรดกทางวัฒนธรรม 	 1.104+
งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 0.121
สื่อ	 0.021
ศิลปะ 	 0.005
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า (Forward Linkage)	
มรดกทางวัฒนธรรม 	 1.104
การผลิตเครื่องดนตรีและเครื่องกีฬา 	 0.121
งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	 0.018
สื่อ	 0.005
ศิลปะ 	 0.004
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ทางเศรษฐกิจที่พบโดยมากเป็นความเชื่อมโยงในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เอง 

อย่างไรก็ด ีแม้แต่ในกลุม่ของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์เอง ค่าสมัประสทิธิล์อีองทฟียงัคง

มค่ีาค่อนข้างต�ำ่ ดงัแสดงในตาราง 12 ซึง่เป็นลกัษณะเดียวกนักบัค่าสัมประสิทธ์ิลีอองทีฟ 

ที่พบในกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม ดังนั้น ข้อสรุปจึงเป็นเช่นเดียวกับกลุ่มข้างต้น กล่าว

คือ มีการใช้สินค้าขั้นกลางน้อยในการผลิตและมีมูลค่าเพิ่มสูง อันเป็นลักษณะของ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ใช้วัตถุดิบในการผลิตที่เป็นส่ิงที่จับต้องได้ไม่มาก แต่มีการ

สร้างมูลค่าเพิ่มจากความคิดสร้างสรรค์สูงโดยเปรียบเทียบ ขณะที่ผลผลิตของกลุ่ม 

ถูกน�ำไปเป็นวัตถุดิบในภาคการผลิตอื่นๆ น้อย

ตาราง 12 ภาคการผลิตที่มีความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจสูงกับกลุ่มศิลปะ

+	 ค่าสัมประสิทธิข์องมรดกทางวฒันธรรมเองแสดงให้เหน็ว่า หากความต้องการบรโิภคผลผลิตจากกลุ่มมรดกทางวฒันธรรม 
	 เพิ่มขึ้นเป็นมูลค่า 1 ล้านบาท ผลผลิตรวมของกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมเอง ต้องเพิ่มขึ้น 1.046 ล้านบาท เพื่อรองรับความ 
	 ต้องการบริโภคที่เพิ่มขึ้นดังกล่าว

	 	 1.4.3	 กลุ่มสื่อ (Media)

	 	 ความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจของกลุ่มสื่อนั้นมีลักษณะเช่นเดียวกับกลุ่ม

เศรษฐกิจสร้างสรรค์สองกลุ่มข้างต้น กล่าวคือ มีการใช้สินค้าขั้นกลางในสัดส่วนน้อย 

และผลผลิตเองไม่ได้ถูกน�ำไปใช้เป็นวัตถุดิบในภาคการผลิตอื่นๆ ท�ำให้ความเชื่อมโยง

	 ภาคการผลิต	 ค่าสัมประสิทธิ์
		  ลีอองทีฟ
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (Backward Linkage)	
ศิลปะ (Arts)	 1.046+
สื่อ (Media)	 0.149
งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)	 0.056
มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)	 0.004
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า (Forward Linkage)	
ศิลปะ (Arts)	 1.046
งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)	 0.043
สื่อ (Media)	 0.029
มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)	 0.005
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ไปยังภาคการผลิตอื่นๆ ทั้งไปข้างหน้าและข้างหลังมีค่าค่อนข้างต�่ำ ดังแสดงในตาราง 

13 มูลค่าเพิ่มทางการผลิตในการผลิตของสินค้ากลุ่มนี้จึงมีค่าสูงเช่นเดียวกับสองกลุ่ม

ข้างต้น

	 ส�ำหรบัความเชือ่มโยงท่ีส�ำคญัในกลุม่นีไ้ด้แก่ความเชือ่มโยงไปข้างหน้า ซึง่แสดง

ให้เห็นว่าผลผลิตจากกลุ่มนี้ถูกน�ำไปใช้ต่อเนื่องในการผลิตงานในกลุ่มศิลปะในสัดส่วน

ที่สูงโดยเปรียบเทียบกับภาคการผลิตอื่น ในขณะเดียวกับผลผลิตในภาคการผลิตนี ้

ยงัเป็นวตัถดุบิในการผลติงานในกลุม่งานสร้างสรรค์และออกแบบในสดัส่วนทีค่่อนข้างสงู 

อีกด้วย

ตาราง 13 ภาคการผลิตที่มีความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจสูงกับกลุ่มสื่อ

+	 ค่าสัมประสิทธิข์องมรดกทางวฒันธรรมเองแสดงให้เหน็ว่า หากความต้องการบรโิภคผลผลิตจากกลุ่มมรดกทางวฒันธรรม 
	 เพิ่มขึ้นเป็นมูลค่า 1 ล้านบาท ผลผลิตรวมของกลุ่มมรดกทางวัฒนธรรมเองต้องเพิ่มขึ้น 1.203 ล้านบาท เพื่อรองรับความ 
	 ต้องการบริโภคที่เพิ่มขึ้นดังกล่าว

	

	 	 1.4.4	 กลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)

	 	 เน่ืองจากกลุม่งานสร้างสรรค์และออกแบบนี ้  ได้รวมผลผลติของสาขาย่อย

งานออกแบบ แฟชัน่ งานสถาปัตยกรรม และโฆษณาเข้าไว้ด้วยกนั ซึง่ผลผลติดงักล่าวนัน้ 

	
ภาคการผลิต

	 ค่าสัมประสิทธิ์
		  ลีอองทีฟ

ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (Backward Linkage)	
สื่อ (Media)	 1.203+
งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)	 0.082
ศิลปะ (Arts)	 0.029
มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)	 0.005
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า (Forward Linkage)	
สื่อ (Media)	 1.203
ศิลปะ (Arts)	 0.149
งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)	 0.098
มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)	 0.021
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ถกูน�ำไปใช้ต่อในแทบทกุภาคการผลติ ดงันัน้สาขาการผลติในกลุม่งานนีจ้งึมคีวามเชือ่มโยง 

ไปข้างหน้ากับภาคการผลิตอื่นๆ ในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตมากกว่ากลุ่ม

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทีไ่ด้กล่าวมาข้างต้น อย่างไรกดี็ เมือ่พิจารณาถงึความเชือ่มโยง

ไปข้างหลัง การผลิตในกลุ่มนี้ใช้ผลผลิตจากภาคการผลิตอื่นๆ ในสัดส่วนน้อย พบว่า

ความเช่ือมโยงไปข้างหลังของกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบนั้นเน้นไปที่การใช้

ผลผลติจากภาคการผลติยางสงัเคราะห์และปิโตรเคม ี(รหสั 86 ในตารางปัจจัยการผลิต

และผลผลติ) ในสดัส่วนทีส่งูเมือ่เทยีบกบัการใช้ผลผลติจากภาคการผลติอืน่ๆ โดยค่าตวัเลข 

สมัประสทิธิแ์สดงให้เห็นว่าหากความต้องการบรโิภคข้ันสดุท้าย (Final Demand) ของ

กลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบเพิ่มขึ้น 1 ล้านบาท จะส่งผลให้ภาคการผลิตยาง

สังเคราะห์และปิโตรเคมีขยายตัว คิดเป็นมูลค่า 0.107 ล้านบาท ดังแสดงในตาราง 14

	 นอกจากนี้ พบว่า ผลผลิตจากกลุ่มงานสร้างสรรค์และการออกแบบถูกน�ำไป

ใช้อย่างกว้างขวางในหลายภาคการผลิต โดยเฉพาะการผลิตเครื่องแต่งกาย (รหัส 72) 

ซึ่งมีผลงานจากการออกแบบเป็นวัตถุดิบทางความคิดหลักในการผลิตเคร่ืองแต่งกาย 

จากค่าสัมประสิทธิ์ลีอองทีฟแสดงให้เห็นว่าหากความต้องการบริโภคขั้นสุดท้ายของ

ผลผลิตเครื่องแต่งกายเพ่ิมขึ้นมูลค่า 1 ล้านบาท จะส่งผลให้ผลผลิตจากกลุ่มงาน

สร้างสรรค์และออกแบบขยายตัวเป็นมูลค่า 0.587 ล้านบาท ทั้งน้ี ผลผลิตของ

อตุสาหกรรมนีถ้อืเป็นวัตถุดิบในการผลติส�ำหรบัภาคการผลติอืน่ๆ อกีมากดงัแสดงด้วย

ค่าสัมประสิทธิ์ลีอองทีฟที่แสดงความเชื่อมโยงไปข้างหน้า ในตาราง 14

	 โดยสรปุพบว่า เศรษฐกจิสร้างสรรค์หรอือตุสาหกรรมสร้างสรรค์มคีวามส�ำคญั

ต่อเศรษฐกิจไทยในมิติต่างๆ ไม่เฉพาะเพียงแต่การเพิ่มมูลค่าเพิ่มทางการผลิตเท่านั้น 

แต่ยังรวมไปถึงการจ้างงาน การให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบการและแรงงาน และ 

การเชื่อมโยงไปยังสาขาการผลิตอื่นๆ ในระบบเศรษฐกิจ

	 จากผลการวเิคราะห์พบว่า ณ ปี พ.ศ. 2548 ขนาดของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

โดยคิดตามมูลค่าผลผลติ หรอืมลูค่าเพิม่ทางการผลติมมีลูค่าคดิเป็นสดัส่วนร้อยละ 8.55 

ของมูลค่าผลผลิตมวลรวมภายในประเทศหรือ GDP โดยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ

ไทยอยูใ่นภาคอุตสาหกรรมในสดัส่วนทีส่งูเมือ่เปรยีบเทยีบกบัภาคเกษตรกรรมและภาค

บรกิาร นอกจากนี ้มลูค่าเพิม่ท่ีได้จากผลผลติในกลุม่นีย้งัเป็นมลูค่าเพิม่ในส่วนของปัจจยั
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ตารางที่ 14 ภาคการผลิตท่ีมีความเช่ือมโยงทางเศรษฐกิจสูงกับกลุ่มงานสร้างสรรค์

และออกแบบ

*	 หมายเลข แสดงถงึหมายเลขภาคการผลติในตารางปัจจัยการผลติและผลผลติของไทย ไม่มตีวัเลขก�ำกบั  
	 แสดงถึงภาคการผลิตในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

ทุนเป็นส่วนมากดังแสดงในตัวเลขแสดงมูลค่าผลตอบแทนปัจจัยแรงงานให้แก่ 

ผูป้ระกอบการซึง่เป็นเจ้าของทุนท่ีสงูกว่ามูลค่าเพ่ิมแก่ปัจจยัแรงงานทีแ่สดงเป็นสดัส่วน

ผลตอบแทนปัจจัยการผลิตที่เป็นทุนต่อผลตอบแทนปัจจัยการผลิตท่ีเป็นแรงงานท่ีมี

รหัส*	 ภาคการผลิต	 ค่าสัมประสิทธิ์
		  ลีอองทีฟ

	 ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (Backward Linkage)	
	 งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)	 1.191
86	 การผลิตยางสังเคราะห์และปิโตรเคมี (Synthetic Resins and Plastics)	 0.107
	 สื่อ (Media)	 0.098
	 ศิลปะ (Arts)	 0.043
	 มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)	 0.018
	 ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า (Forward Linkage)	
	 งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation)	 1.191
72	 การผลิตเครื่องแต่งกาย (Wearing Apparels except Footwear)	 0.587
133	 การผลิตเครื่องดนตรีและเครื่องกีฬา (Recreational and Athletic Equipment)	 0.269
64	 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์และน�้ำอัดลม (Soft Drinks)	 0.175
122	 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอื่น ๆ 
	 (Other Electrical Apparatuses & Supplies)	 0.166
119	 การผลิตเครื่องใช้และอุปกรณ์ไฟฟ้าภายในบ้าน 
	 (Household Electrical Appliances)	 0.164
31	 การผลิตน�้ำมันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ (Petroleum and Natural Gas)	 0.151
89	 การผลิตสบู่และผลิตภัณฑ์ที่ใช้ท�ำความสะอาด 
	 (Soap and Cleaning Preparations)	 0.139
130	 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้เกี่ยวกับการถ่ายภาพและสายตา
	 (Photographic & Optical Goods)	 0.138
90	 การผลิตเครื่องส�ำอาง (Cosmetics)	 0.126
	 มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage)	 0.121
136	 การผลิตก๊าซธรรมชาติ (Pipe Line)	 0.114
87	 การผลิตสีทา น�้ำมันชักเงา และแลกเกอร์(Paint Vanishes and Lacquers)	 0.112
	 สื่อ (Media)	 0.083
	 ศิลปะ (Arts)	 0.056



	104	 NIDA Economic Review

มูลค่าสูงกว่า 1 ส�ำหรับมูลค่าเพิ่มทางการผลิตในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์พบว่า 

มูลค่าเพิ่มทางการผลิตส่วนใหญ่เป็นของกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบ ในขณะที่

กลุ่มศิลปะมีมูลค่าเพิ่มทางการผลิตน้อยที่สุด

	 จากการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์ลีอองทีฟถึงการเชื่อมโยงในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์พบว่า อตุสาหกรรมสร้างสรรค์มลีกัษณะของการก่อให้เกดิมลูค่าเพิม่ทางการ

ผลิตในมูลค่าที่สูง กล่าวคือใช้วัตถุดิบหรือสินค้าข้ันกลางในการผลิตต�่ำ  แต่มีการ

สร้างสรรค์ในกระบวนการผลิตที่สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับผลผลิตสุดท้ายมาก อย่างไร

ก็ดี เป็นที่น่าสังเกตว่า สัดส่วนของมูลค่าเพ่ิมท่ีสูงดังกล่าว (เมื่อพิจารณาจากสัดส่วน 

ผลตอบแทนปัจจัยการผลติทีเ่ป็นทนุต่อผลตอบแทนปัจจยัการผลติทีเ่ป็นแรงงาน) เป็น

มูลค่าเพิ่มที่เกิดแก่ปัจจัยทุนมากกว่าแก่ปัจจัยแรงงาน ซึ่งแสดงถึงผลประโยชน์ที ่

ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จะได้รับค่อนข้างสูง นอกจากนี้ผลผลิตจาก

กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นี้ไม่ได้ถูกใช้เป็นวัตถุดิบขั้นกลาง (Intermediate Input) 

ในการผลิตผลผลิตของภาคเศรษฐกิจอื่นมากนัก ยกเว้นเพียงกลุ่มงานสร้างสรรค์และ

ออกแบบเพยีงกลุม่เดยีวทีม่คีวามเชือ่มโยงทางเศรษฐกจิไปข้างหน้าไปยงัภาคการผลิต 

อื่นๆ มาก 

	 ส�ำหรับลักษณะเด่นของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยนั้น จะเห็นได้ว่า

มูลค่าส่วนใหญ่กระจกุตวัอยูใ่นกลุม่ทีเ่ป็นงานศลิปะเพ่ือการค้า (Commercial Art) ซึง่

แสดงได้จากมูลค่าผลผลิตจากกลุ่มงานสร้างสรรค์และออกแบบท่ีสูงกว่าครึ่งหนึ่งของ

มูลค่าผลผลิตจากงานสร้างสรรค์ทั้งหมด และผลผลิตในกลุ่มนี้ยังเป็นผลผลิตที่ส�ำคัญ

ในการใช้งานต่อเนือ่งไปยงัภาคการผลติอืน่ๆ อกีมาก ในขณะเดยีวกนั เป็นท่ีน่าสงัเกตว่า 

งานสร้างสรรค์ทีเ่ป็นศลิปะล้วนๆ (Pure Art) เป็นงานท่ีสังคมไทยมคีนเสพอยูใ่นจ�ำนวน

จ�ำกดั ท�ำให้มมีลูค่าเพิม่ทางการผลติไม่มากนกั ทัง้ประเภทของงานลกัษณะนี ้ยงัมคีวาม

เชื่อมโยงทางเศรษฐกิจกับภาคการผลิตอื่นๆ น้อยอีกด้วย

	 จากการวิเคราะห์และการศึกษาความส�ำคัญของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อ

เศรษฐกิจไทยในบทนี้ น�ำไปสู่ข้อเสนอแนะในนโยบายทางเศรษฐกิจและการพัฒนา

หลายประการ ได้แก่
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	 1.	 หากรัฐบาลต้องการให้แรงงานของประเทศได้รับประโยชน์จากการพัฒนา

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ หรอืนโยบายไทยเข้มแขง็ทีเ่กีย่วกบัการสนบัสนนุให้เศรษฐกจิ

ไทยเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นโยบายนั้นควรให้ความส�ำคัญกับกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ทีม่จี�ำนวนคนท�ำงานอยูม่าก รวมถงึภาคการผลติท่ีมส่ีวนช่วยสนบัสนนุกลุม่

อตุสาหกรรมนัน้มาก กล่าวคอื มคีวามเชือ่มโยงทางเศรษฐกจิไปข้างหลังทีแ่สดงโดยค่า

สัมประสิทธิ์ลีอองทีฟที่แสดงความเชื่อมโยงไปข้างหลังที่มีค่าสูง

	 2.	 การให้ความส�ำคัญกับกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่สร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจในสัดส่วนที่สูงโดยเปรียบเทียบจะสามารถเพิ่มช่วยผลผลิตมวลรวมภายใน

ประเทศได้ อย่างไรก็ดี ภาครัฐควรค�ำนึงถึงความสมดุลในการพัฒนาประเทศและการ

ใช้นโยบายในการผลิตอื่นทั้งที่เป็นภาคเกษตรและภาคบริการในภาพรวมด้วย

	 3.	 การศกึษาสดัส่วนผลตอบแทนแก่ปัจจยัการผลติส่วนทีเ่ป็นทนุต่อผลตอบแทน 

การผลติแก่ปัจจยัแรงงานในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ รวมถงึการศกึษามลูค่าเพิม่ทางการ

ผลิตต่อจ�ำนวนคนท�ำงานให้ภาพท่ีน่าสนใจคือ หากกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ใด 

มีจ�ำนวนคนท�ำงานมากแต่สัดส่วนผลตอบแทนแก่ปัจจัยทุนต่อผลตอบแทนการผลิต 

แก่ปัจจัยแรงงานมีค่าน้อยกว่า 1 กล่าวคือ ผลตอบแทนการผลิตแก่ปัจจัยแรงงาน 

น้อยกว่าผลตอบแทนแก่ปัจจัยทุนโดยเปรียบเทียบ ภาครัฐอาจให้การสนับสนุนเพื่อให้

แรงงานเหล่านั้นได้รับผลตอบแทนที่ดีขึ้น โดยการจัดฝึกอบรมฝีมือแรงงานเพื่อพัฒนา

ทักษะ ให้ความรู้แก่แรงงานเพื่อการพัฒนาคุณภาพแรงงานของประเทศในระยะยาว

	 ทั้งนี้ การศึกษาและผลการศึกษาข้างต้นเป็นการวิเคราะห์จากการจ�ำแนก/ 

จัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ตามรูปแบบที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในประเทศไทยที่มี

การปรบัการจ�ำแนก/จัดกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทีเ่กีย่วกบัความคดิรเิริม่ ความคดิ

สร้างสรรค์ในระดับนานาชาติในทศวรรษที่ผ่านมา ผู้วิจัยเชื่อว่า เมื่อเวลาผ่านไป นิยาม

ของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์อาจจะขยายตวัออกไปและครอบคลมุภาคการผลติอืน่ เช่น 

ภาคบริการ หรือการประดิษฐ์คิดค้นทางวิทยาศาสตร์ที่อาจไม่ได้มีการรายงานตัวเลข

ทางสถิตอิย่างชัดเจน อนัเป็นหวัข้อการวจิยัทีค่วรได้รบัความสนใจในการศกึษาขัน้ต่อไป 

ในอนาคต
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ภาคผนวกที่ 1

	 การจัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยอ้างอิงกับการจัดกลุ่มของสำ�มะโน

อุตสาหกรรมและตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 กลุ่มอุตสาหกรรมย่อย	 TSIC (ISIC)*	 IO**
1.	 มรดกทางวัฒนธรรม 	 1.1	งานฝีมือ/หัตถกรรม (Crafts)	 171101	 23
	 (Cultural Heritage)	 	 (Crafts)	 1722	 73
	 	 	 	 1730	 71
	 	 	 	 2023	 79
	 	 	 	 2029	 78
	 	 	 	 2693	 99
	 	 	 	 2892	  --
	 	 	 	 3691	 132
	 	 	 	 5190	  --
 	 	 1.2	การแพทย์แผนไทย(Thai massage)	 7512	 --
 	 	 1.3	อาหารไทย	 --	 56
 	 	 1.4	การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม	 --	 --
2.	 ศิลปะ (Arts)	 2.1	ศิลปะการแสดง Performing arts	 9214	 174
	 	 	 	 9219	 176
	 	 2.2	ทัศนศิลป์ (จิตรกรรม, ประติมากรรม, 
	 	 	 สถาปัตยกรรม)	 --	 --
3.	 สื่อ (Media) 	 3.1	ภาพยนตร์และวีดีทัศน์	 9211	 172
	 	 	 	 9212	 173
 	 	 3.2   การพิมพ์	 2109	 81,82,83
 	  	 	 	 2211	  
 	 	 	 	 2212	  
 	 	 	 	 2219	  
 	 	 	 	 2221	  
 	 	 	 	 2222	  
 	 	 3.3	การกระจายเสียง	 9213	 174
 	 	 3.4	ดนตรี	 --	  --
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กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 กลุ่มอุตสาหกรรมย่อย	 TSIC (ISIC)*	 IO**
4.	 งานสร้างสรรค์และออกแบบ 	4.1	การออกแบบ	 1711	 67,68,70
	 (Functional Creation)	 	 	 1712	 69
	 	 	 	 1721	  
	 	 	 	 1729	  
	 	 	 	 1820	 75
	 	 	 	 1912	 76
	 	 	 	 2109	
	 	 	 	 2520	 98
	 	 	 	 2610	 100
	 	 	 	 2691	  
	 	 	 	 2893	
	 	 	 	 3330	 131
	 	 	 	 3610	 80,109
	 	 	 	 3694	 134
	 	 	 	 5110	
	 	 	 	 5131	 145, 146
	 	 	 	 5139	
	 	 	 	 5232	
	 	 	 	 5233	
	 	 	 	 5239	
 	 	 4.2	แฟชั่น	 1810	  
	 	 	 	 1911	  
	 	 	 	 1920	 77,97
 	 	 4.3	สถาปัตยกรรม 	 7421	 164
 	 	 4.4	การโฆษณา***	 7430	 --
 	 	 4.5	ซอฟต์แวร์	 --	 --

หมายเหตุ	 *  	 TSIC หรือ Thailand Standard Industrial Classification คือการจัดกลุ่มอุตสาหกรรมตามรายละเอียด 
	 	 ของกิจกรรมรายสาขาในส�ำมะโนอุตสาหกรรม ซึ่งอ้างอิงตามการจัดกลุ่มอุตสาหกรรมจากการจัดกลุ่ม 
	 	 อุตสาหกรรมในระดับสากลคือ ISIC หรือ International Standard Industrial Classification
	 **	 IO คอืการจัดกลุม่อุตสาหกรรมตามรายละเอียดของกจิกรรมการผลิตรายสาขาในตารางปัจจยัการผลิตและ 
	 	 ผลผลิต
	 ***	 รหัสสาขาในตาราง IO ของสาขาการโฆษณาเป็น 164 แต่เนือ่งจากไม่มคีวามชดัเจนในข้อมลูการแบ่งสดัส่วน 
	 	 ระหว่างสาขาสถาปัตยกรรมและการโฆษณาจึงใส่รหัส 164 เพียงแห่งเดียว
	 --	 หมายถึง ไม่พบสาขาการผลิตที่มีรายละเอียดกิจกรรมเทียบเคียงกับกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้นได้
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