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ระหว่างประเทศไทย

ศาสตรา สุดสวาสดิ์*

บทคัดย่อ

	 งานศึกษาชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์ส�ำคัญสามประการคือ หนึ่ง เพื่อศึกษาถึงความ

เชื่อมโยงเชิงประจักษ์ระหว่างการขยายตัวทางเศรษฐกิจกับการค้าระหว่างประเทศใน

หมวดสินค้าและบริการสร้างสรรค์ สอง เพื่อศึกษาวิเคราะห์ถึงศักยภาพและความ

สามารถทางด้านการค้าระหว่างประเทศของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย เม่ือเปรียบ

เทียบกับประเทศอื่นๆ ในกลุ่มประเทศอาเซียน 5 ประเทศ ทั้งในด้านของการส่งออก

และน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์ โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่

ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage, RCA) และ สาม เพื่อศึกษาทบทวน

ถงึข้อตกลงทางการค้าเสรทีีเ่กีย่วข้องกับอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย โดยผลการศกึษา

ที่ได้จากงานศึกษาชิ้นน้ีชี้ให้เห็นถึงความส�ำคัญของการค้าระหว่างประเทศในหมวด

สินค้าและบริการสร้างสรรค์ที่มีต่อประเทศไทย
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Abstract

	 The objectives of this study are threefold. Firstly, the relationship between  

economic growth and international trade in creative goods and services is  

empirically examined. Secondly, the Revealed Comparative Advantage (RCA) indices 

for both exports and imports are calculated to analyze the opportunities for trade 

in creative goods and services between Thailand and the other ASEAN-5 countries.  

And, thirdly, a review of existing free trade agreements related to Thailand’s  

creative industries is presented. Basically, findings in this study point to the  

importance of international trade in creative goods and service to Thailand.
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	 1.	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทของการค้าระหว่างประเทศ

	 ในบรบิทของการค้าระหว่างประเทศ การพฒันาภาคการผลติสนิค้าและบรกิาร

บนฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ย่อมมีวัตถุประสงค์ส�ำคัญส่วนหนึ่งเพื่อพัฒนาขีดความ

สามารถของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยให้สามารถแข่งขนัได้ในตลาดโลก แต่ทัง้นีก้าร

ค้าระหว่างประเทศอาจมผีลทัง้ในด้านบวกและในด้านลบต่อการขยายตัวทางเศรษฐกจิ

ของประเทศ โดยผลในด้านบวกอาจเกิดขึ้นได้จากการที่ประเทศสามารถน�ำเข้าสินค้า

ทนุได้ในราคาท่ีถูกลงและช่วยให้การผลติเป็นไปได้อย่างมปีระสิทธิภาพยิง่ขึน้ หรือหาก

การค้าระหว่างประเทศมีส่วนช่วยเพ่ิมผลิตภาพ (Productivity) ของการผลิต เช่น  

ช่วยส่งเสริมให้เกิดการถ่ายทอดความรู้และเทคโนโลยีจากการน�ำสินค้าน�ำเข้าและ 

การลงทนุจากต่างประเทศ หรอืช่วยส่งเสรมิให้ผูผ้ลติภายในประเทศปรบัปรงุผลติภาพ

ของการผลิตเพื่อให้สามารถแข่งขันได้กับสินค้าน�ำเข้าจากต่างประเทศ ย่อมมีผลช่วย 

ส่งเสริมให้ประเทศเกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจขึ้นได้ แต่ในทางกลับกัน หากการค้า

ระหว่างประเทศที่เกิดขึ้น ไม่ได้ท�ำให้ผู้ผลิตภายในประเทศเกิดการเรียนรู้ การพัฒนา 

รวมถึงการเพิ่มผลิตภาพของการผลิต เช่น การค้าระหว่างประเทศท�ำให้ผู้ผลิต 

ในประเทศมุ่งเน้นผลิตสินค้าที่ตนมีความได้เปรียบในด้านค่าจ้างแรงงานถูก และไม่ได้

เกดิการพฒันาเทคโนโลยใีนการผลติหรอืเกดิการเรยีนรู ้รวมถงึการสร้างนวตักรรมใหม่ๆ 

การค้าระหว่างประเทศทีเ่กดิขึน้นัน้กอ็าจส่งผลในด้านลบต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

ของประเทศได้ในระยะยาว

	 นอกจากนี ้ลกัษณะของความเชือ่มโยงระหว่างการค้าระหว่างประเทศและการ

ขยายตัวทางเศรษฐกิจยังอาจมีความแตกต่างกันตามแต่ละประเภทอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ ตัวอย่างเช่น การน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์ในกลุ่มการออกแบบ

จากต่างประเทศ อาจมีส่วนส�ำคัญในการช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการที่ผลิตใน

ประเทศไทย โดยก่อให้เกิดการต่อยอดทางความคิดในการปรับปรุงสินค้าไทยให้ม ี

จุดเด่นหรือมีเอกลักษณ์และสามารถผลิตเพื่อน�ำจ�ำหน่ายทั้งภายในและภายนอก

ประเทศ ในกรณีน้ี การน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์จากต่างประเทศจะมีส่วน

เพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการไทยและน�ำไปสู่การขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศได้

แต่ในขณะเดยีวกนั หากการน�ำเข้าสนิค้าและบริการสร้างสรรค์ในกลุ่มศิลปะการแสดง
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จากต่างประเทศ เช่น การน�ำเข้าการแสดงสดจากวงดนตรีที่มีชื่อเสียงจากต่างประเทศ

เข้ามาทดแทนการแสดงสดของศิลปินภายในประเทศ ซึ่งอาจส่งผลให้อุตสาหกรรม

ดนตรีไทยหดตัวและมีผลกระทบในเชิงลบต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ

	 ดังนั้นในทางทฤษฎีแล้ว ยังอาจไม่เป็นที่แน่ชัดถึงทิศทางของความสัมพันธ์ 

หรือความเชื่อมโยงระหว่างการค้าระหว่างประเทศกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  

ซึ่งขึ้นอยู่กับประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่พิจารณา และความสัมพันธ์ที่พบอาจมี

ความแตกต่างกนัอย่างมากระหว่างประเทศทีพ่ฒันาแล้วและประเทศท่ีก�ำลงัพฒันา  

การศกึษา ในเชงิประจกัษ์ถงึความสมัพนัธ์ระหว่างการค้าระหว่างประเทศของอตุสาหกรรม

สร้างสรรค์ กับการขยายตวัทางเศรษฐกจิจงึมคีวามส�ำคญัและเป็นวตัถปุระสงค์แรกของ

การศึกษานี้ 

	 เน่ืองจากขอบเขตของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์มคีวามครอบคลมุและเกีย่วข้อง

กับอุตสาหกรรมต่างๆ เป็นจ�ำนวนมาก และด้วยเงื่อนไขของทรัพยากรที่มีในแต่ละ

ประเทศมีความแตกต่างกัน ย่อมท�ำให้แต่ละประเทศมีศักยภาพและความสามารถ 

ในการแข่งขันทางการค้าในแต่ละอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่แตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตาม

ท่ีได้อธิบายไว้ในทฤษฎีพ้ืนฐานทางการค้าระหว่างประเทศ เช่น ทฤษฎีการได้เปรียบ

โดยสมบรูณ์ (Absolute Comparative Advantage) ทฤษฎคีวามได้เปรยีบ โดยเปรยีบเทยีบ 

(Relative Comparative Advantage) ที่กล่าวว่า ประเทศต่างๆ ท่ีมีต้นทุนของ

ทรัพยากรที่แตกต่างกัน ต่างก็ได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศ โดยควรมุ่ง

ผลิตรวมถึงส่งออกสินค้าและบริการที่ประเทศมีความได้เปรียบ ในขณะที่ควรน�ำเข้า

สินค้าท่ีประเทศไม่มีความได้เปรียบในการผลิต เป็นต้น ดังนั้นการศึกษาวิเคราะห์ถึง

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ใดบ้างของประเทศไทยท่ีมศีกัยภาพและมคีวามสามารถในการ

แข่งขันกับคู่แข่งขันจากต่างประเทศ จึงมีความส�ำคัญและเป็นอีกหนึ่งวัตถุประสงค์

ส�ำคัญของการศึกษา

	 นอกจากนี้ การจัดต้ังเขตการค้าเสรีทั้งในระดับทวิภาคี ระดับพหุภาคี และ

ระดบัโลก ทีป่ระเทศไทยเข้าไปเก่ียวข้อง ย่อมมผีลต่ออตุสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยอย่าง

ไม่อาจหลีกเล่ียงได้ การศึกษาถึงข้อตกลงทางการค้าเสรีในส่วนที่เก่ียวข้องกับการค้า

สินค้าและบริการสร้างสรรค์ โดยเฉพาะภายในภูมิภาคอาเซียน ย่อมมีความส�ำคัญใน
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การเตรียมความพร้อมของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยต่อการเปิดเสรีทางการค้า  

ซึ่งจะเป็นวัตถุประสงค์ส�ำคัญสุดท้ายของการศึกษานี้

	 โดยสรุปแล้ว งานศึกษาชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์ส�ำคัญสามประการ คือ หนึ่ง เพื่อ

ศึกษาถึงการเชื่อมโยงของการส่งออกและน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์ที่น�ำไปสู่

การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ สอง เพื่อศึกษาวิเคราะห์ถึงศักยภาพและ

ความสามารถทางด้านการค้าระหว่างประเทศของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยเมื่อ

เปรียบเทียบกับประเทศต่างๆ ในภูมิภาคอาเซียนและ สาม เพื่อศึกษาถึงข้อตกลง

ทางการค้าเสรีในภูมิภาคอาเซียนที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย ซึ่งการ

ศึกษาในส่วนที่สามจะใช้การทบทวนเอกสารและงานวิชาการที่เกี่ยวข้องเป็นหลัก 

	 2.	 การส่งออกและน�ำเข้าสินค้าและบริการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย

	 การจัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในงานวิจัยชิ้นนี้ อาจมีความแตกต่างกัน

กับการจัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีได้ระบุไว้ในงานศึกษาอ่ืนๆ เนื่องจากในการ

ศึกษาทางด้านการค้าระหว่างประเทศ จ�ำเป็นอย่างยิ่งที่ต้องใช้ข้อมูลทางการค้าของ

ประเทศต่างๆ เป็นจ�ำนวนมาก ดังน้ันฐานข้อมูลการค้าที่ใช้จึงควรเป็นฐานข้อมูล

มาตรฐานที่ได้รับการยอมรับและมักใช้ถูกอ้างอิงในการศึกษาทางด้านการค้าระหว่าง

ประเทศ ในปัจจบุนั ฐานข้อมลูทีไ่ด้รวบรวมข้อมลูการค้าสร้างสรรค์อย่างครบถ้วนมาก

ที่สุด คือฐานข้อมูลที่จัดท�ำโดยองค์การสหประชาชาติว่าด้วยการค้าและการพัฒนา 

(UNCTAD) ที่ได้จัดท�ำฐานข้อมูลการค้าระหว่างประเทศของกลุ่มอุตสาหกรรม 

สร้างสรรค์ (UNCTAD’s Global Databank on Creative Economy and Industries)15   

ซึ่งได้รวบรวมข้อมูลการส่งออกและน�ำเข้าสินค้าและบริการท่ีเก่ียวข้องในช่วงระหว่าง

ปี ค.ศ. 1996 ถงึ 2006 ครอบคลมุทัง้สิน้ 172 ประเทศ16 แต่ทัง้นีข้้อมลูทีม่อียูข่องแต่ละ

ประเทศอาจมีความแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับการรวบรวมข้อมูลของแต่ละประเทศ 

	 โดย UNCTAD ได้จัดแบ่งประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น  

4 ประเภท 9 กลุ่มอุตสาหกรรม ตามที่ได้ระบุไว้ในรายงานของ UNCTAD (2008)17 คือ

15	 ดูได้จาก http://stats.unctad.org/Creative/
16 	สำ�หรบัรายละเอยีดเพิม่เตมิของฐานขอ้มลูทีเ่กบ็รวบรวมโดย UNCTAD ดไูดจ้าก http://stats.unctad. 
	 org/Creative/tableviewer/document.aspx?FileId=128
17 	สำ�หรับวิธีการจัดกลุ่มข้อมูล 9 กลุ่มอุตสาหกรรมของ UNCTAD (2008) ถูกแสดงไว้ในภาคผนวก ก



	158	 NIDA Economic Review

	 ประเภทที่ 1 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทที่เกี่ยวข้องกับมรดกทางศิลปะ

และวัฒนธรรม (Heritage) ทั้งทางด้านประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี 

ความเชื่อ และสภาพสังคม เป็นต้น ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มอุตสาหกรรม คือ

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 1 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม  

	 	 (Traditional Cultural Expressions) เช่น งานศิลปะและงานฝีมือ  

	 	 งานเทศกาลและงานเฉลิมฉลอง เป็นต้น

		  กลุม่อุตสาหกรรมท่ี 2 กลุม่ท่ีต้ังทางวฒันธรรม (Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน  

	 	 พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด และการแสดงนิทรรศการ เป็นต้น

	 ประเภทที ่2 อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภททีเ่กีย่วข้องกบัศลิปะ (Arts) และ

วัฒนธรรม (Culture) ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มอุตสาหกรรม คือ

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 3 กลุ่มงานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น  

	 	 ภาพถ่าย และโบราณวัตถุ เป็นต้น

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 4 กลุ่มงานศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น  

	 	 การแสดงดนตรีสด การแสดงละคร การเต้นร�ำโอเปรา ละครสัตว์ และ 

	 	 การเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น

	 ประเภทที่ 3 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทที่เกี่ยวข้องกับสื่อ (Media) ซึ่ง

แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มอุตสาหกรรม คือ

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 5 กลุ่มงานสื่อส่ิงพิมพ์ (Publishing and Printed  

	 	 Media) เช่น หนังสือ หนังสือพิมพ์และสิ่งตีพิมพ์อื่นๆ เป็นต้น

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 6 กลุ่มงานโสตทัศน์ (Audiovisual) เช่น ภาพยนตร์ 

	 	 โทรทัศน์วิทยุ และการออกอากาศอื่นๆ เป็นต้น

	 ประเภทที่ 4 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทท่ีเก่ียวข้องกับ Functional 

Creations ซึ่งเป็นกลุ่มของสินค้าและบริการที่เน้นตอบสนองต่อความต้องการของ

ลูกค้าโดยสามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มคือ
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		  กลุม่อตุสาหกรรมที ่7 กลุม่การออกแบบ (Design) เช่น การออกแบบภายใน 

กราฟฟิค แฟชั่น อัญมณี และของเด็กเล่น เป็นต้น

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 8 กลุ่ม New Media ได้แก่ ซอฟต์แวร์วิดีโอเกม และ

เนื้อหาดิจิตอล (Digitalized Creative Content) เป็นต้น

		  กลุ่มอุตสาหกรรมที่ 9 กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ (Creative 

Services) ได้แก่ งานบริการทางสถาปัตยกรรม โฆษณา วัฒนธรรมและนันทนาการ

งานวจิยัและพฒันา และบรกิารอืน่ทีเ่กีย่วข้องกับดจิิตอลและความคดิสร้างสรรค์เป็นต้น

	 ฐานข้อมูลของ UNCTAD จะถูกใช้เป็นฐานข้อมูลการส่งออกและน�ำเข้าสินค้า

และบริการใน 9 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของงานศึกษาชิ้นนี้ ส�ำหรับฐานข้อมูล

อื่นๆ ที่ใช้มาจาก World Bank’s World Development Indicators, IMF’s Inter-

national Financial Statistics, และ Penn World Table 6.3 แต่ทั้งนี้ข้อมูลการค้า

สินค้าและบริการสร้างสรรค์ของประเทศไทยที่มีในปัจจุบันยังมีความไม่ครบถ้วน

สมบูรณ์อยู่มาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในส่วนของข้อมูลการค้าบริการ ซึ่งได้กลายเป็น 

ข้อจ�ำกัดส�ำคัญของการศึกษา 

	 ข้อมูลการส่งออกและน�ำเข้าสินค้าและบรกิารสร้างสรรค์ของประเทศไทยและ

ของประเทศคู่ค้าส�ำคญัอืน่ๆ ในภมูภิาคอาเซยีนอกี 4 ประเทศ คอื อนิโดนเีซยี มาเลเซยี 

ฟิลิปปินส์ และสิงคโปร์ ในปี ค.ศ. 2000 และ 2005 ได้ถูกแสดงไว้ ในตารางที่ 1 และ

ตารางที ่2 และสดัส่วนการส่งออกและน�ำเข้าสนิค้าและบริการสร้างสรรค์ของไทยในปี 

ค.ศ. 2005 ได้ถูกแสดงไว้ในรูปที่ 1 และรูปที่ 2 โดยเป็นที่ปรากฏอย่างชัดเจนว่า ข้อมูล

การค้าของไทยยังขาดซึ่งข้อมูลใน 2 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์ คือ กลุ่มที่ตั้งทาง

วัฒนธรรม และกลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ ดังนั้นด้วยข้อจ�ำกัดของข้อมูลที่มี

อยู่ดังกล่าว การศึกษาถึงศักยภาพและความสามารถทางด้านการค้าของอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ไทยจึงถูกจ�ำกัดไว้เพียง 7 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เท่านั้น

	 ในปี ค.ศ. 2005 กลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยทีม่มีลูค่าการส่ง

ออกสูงกว่า 100 ล้านเหรียญสหรัฐ มี 4 กลุ่มอุตสาหกรรม คือ กลุ่ม New Media  

(3673 ล้านเหรียญสหรัฐ) กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม (301  
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ล้านเหรียญสหรัฐ) กลุ่มงานศิลปะ (189 ล้านเหรียญสหรัฐ) และกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ 

(123 ล้านเหรียญสหรัฐ) ในขณะที่อีก 3 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่เหลือ มีมูลค่า

การส่งออกเพียงเล็กน้อยเท่านั้น หากพิจารณาถึงสัดส่วนการส่งออกสินค้าและบริการ

ในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยพบว่า กลุ่ม New Media มีสัดส่วนการส่งออกสูง

ถึงร้อยละ 85 ของการส่งออกสินค้าในกลุ่มสร้างสรรค์ทั้งหมด ในขณะที่การส่งออก

สินค้าในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์อื่นๆ มีสัดส่วนไม่มากนัก ดังนั้นจึงเห็นได้ว่าการ

ส่งออกสร้างสรรค์ส่วนใหญ่ของประเทศไทยเป็นการส่งออกสินค้าและบริการในกลุ่ม 

New Media 

	 ส�ำหรับการน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์ของไทยพบว่า มี 3 กลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีมูลค่าการน�ำเข้าสูงกว่า 100 ล้านเหรียญสหรัฐ คือ กลุ่ม 

New Media (642 ล้านเหรียญสหรัฐ) กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ (212 ล้านเหรียญสหรัฐ) 

และกลุ่มงานศิลปะการแสดง (122 ล้านเหรียญสหรัฐ) เป็นที่สังเกตว่า กลุ่ม New 

Media และกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีท้ังมูลค่าการ 

ส่งออกและมูลค่าการน�ำเข้าที่สูงกว่า 100 ล้านเหรียญสหรัฐ ส�ำหรับสัดส่วนการน�ำเข้า

สินค้าและบริการในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยพบว่า ประเทศน�ำเข้าสินค้าและ

บริการในกลุ่ม New Media (ร้อยละ 59) กลุ่มสื่อสิ่งพิมพ์ (ร้อยละ 20) และกลุ่มงาน

ศลิปะการแสดง (ร้อยละ 11) รวมกนัแล้วคดิเป็นสัดส่วนกว่าร้อยละ 90 ของการน�ำเข้า

สินค้าและบริการสร้างสรรค์ทั้งหมดของประเทศไทย 

	 เมื่อพิจารณาอัตราการขยายตัวทางด้านการส่งออกและการน�ำเข้าในช่วง

ระหว่างปี ค.ศ. 2000 และ 2005 พบข้อสังเกตบางประการ โดยกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ที่มีอัตราการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการสูงสุด 3 อันดับแรก 

คือ กลุ่มการออกแบบ (ขยายตัวร้อยละ 944) กลุ่มงานโสตทัศน์ (ขยายตัวร้อยละ 781) 

และกลุ่มงานศิลปะการแสดง (ขยายตัวร้อยละ 225) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่มีมูลค่า

การส่งออกเดิมไม่สงูนกั และได้มกีารพฒันาขดีความสามารถ จนสามารถส่งออกสนิค้า

และบริการได้เพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน แต่ทั้งนี้มูลค่าการส่งออกสินค้าและบริการในกลุ่มนี้

ที่ปรากฏในปัจจุบันยังมีมูลค่าไม่มากนัก 
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	 ในขณะท่ีกลุม่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทีม่อัีตราการขยายตวัทางด้านการน�ำเข้า

สูงสุด 3 อันดับแรก คือ กลุ่มงานศิลปะการแสดง (ขยายตัวร้อยละ 1323) กลุ่ม New 

Media (ขยายตัวร้อยละ 121) และกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ (ขยายตัวร้อยละ 50) เป็นกลุ่ม

อุตสาหกรรมเดียวกันกับกลุ่มที่มีมูลค่าการน�ำเข้าสูงสุด 3 อันดับแรก ซึ่งข้อมูลในส่วน

นี้ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีประเทศไทยมีการน�ำเข้าด้วยมูลค่าที่สูง 

เป็นกลุ่มทีม่อีตัราการขยายตวัของการน�ำเข้าอย่างมากในช่วงเวลาของการศกึษาดังกล่าว 

	 รูปที่ 3 และ 4 แสดงถึงส่วนแบ่งมูลค่าการส่งออกและน�ำเข้าของแต่ละ

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยในตลาดโลก โดยกลุ่ม New Media เป็นกลุ่มอตุสาหกรรม

สร้างสรรค์ที่ประเทศไทยมีส่วนแบ่งของการส่งออกในตลาดโลกประมาณร้อยละ 1.7 

ในปี ค.ศ. 2005 (โดยลดลงจากร้อยละ 2.0 ในปี ค.ศ. 2000) และกลุ่มการแสดงออก

ทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมที่มีส่วนแบ่งของการส่งออกประมาณร้อยละ 1.3 (ลดลง 

เลก็น้อยจากร้อยละ 1.38 ในปี ค.ศ. 2000) ในขณะทีก่ลุ่มอตุสาหกรรมสร้างสรรค์อืน่ๆ 

ไทยพบว่า มส่ีวนแบ่งของการส่งออกในตลาดโลกไม่มากนกั โดยอยูใ่นระดบัต�ำ่กว่า 

ร้อยละ 1

	 ส�ำหรับการน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์ ประเทศไทยยังมีส่วนแบ่งของ

การน�ำเข้าในตลาดโลกไม่มากนัก โดยทั้ง 7 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ไทยมีส่วน

แบ่งของการน�ำเข้าอยู่ในระดับที่ต�่ำกว่าร้อยละ 1 แต่ทั้งนี้เป็นที่น่าสังเกตว่า กลุ่มงาน

ศิลปะการแสดงมีสัดส่วนเพิ่มสูงขึ้นอย่างชัดเจน โดยในปี ค.ศ. 2000 ประเทศไทยมี

สัดส่วนการน�ำเข้าเพียงร้อยละ 0.1 แต่ในปี ค.ศ. 2005 สัดส่วนการน�ำเข้าสินค้าและ

บรกิารในกลุม่เพิม่ขึน้จนมสีดัส่วนร้อยละ 0.74 นอกจากนัน้ กลุม่การออกแบบ เป็นอกี

กลุ่มอุตสาหกรรมที่มีสัดส่วนของการน�ำเข้าเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน โดยในปี ค.ศ. 2005 

ประเทศไทยมีสัดส่วนการน�ำเข้าที่ร้อยละ 0.29 ซึ่งสูงกว่าสัดส่วนการน�ำเข้าในปี ค.ศ. 

2000 ที่อยู่ในระดับร้อยละ 0.01 เป็นอย่างมาก ส�ำหรับกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

อื่นๆ พบว่าส่วนใหญ่แล้วมีสัดส่วนของการน�ำเข้าในตลาดโลกเพิ่มขึ้นด้วยกันทั้งสิ้น 

ยกเว้นเพียงในกลุ่มงานโสตทัศน์ที่พบว่า มีสัดส่วนการน�ำเข้าในตลาดโลกลดลง
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รูปที่ 1 สัดส่วนการส่งออกในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยปี ค.ศ. 2005

ที่มาของข้อมูล: UNCTAD’s Global databank on creative economy and industries

รูปที่ 2 สัดส่วนการน�ำเข้าในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยปี ค.ศ. 2005

ที่มาของข้อมูล: UNCTAD’s Global databank on creative economy and industries
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รูปที่ 3 ส่วนแบ่งการส่งออกของแต่ละอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยในตลาดโลก

ที่มาของข้อมูล: UNCTAD’s Global databank on creative economy and industries

รูปที่ 4 ส่วนแบ่งการน�ำเข้าของแต่ละอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยในตลาดโลก

ที่มาของข้อมูล: UNCTAD’s Global databank on creative economy and industries
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	 3.	 การค้าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

	 การศึกษาในส่วนนี้ได้ใช้แนวทางการศึกษาของ Leamer (1983) ซึ่งเป็นการ

ศึกษาโดยใช้แบบจ�ำลองทางเศรษฐมิติในการทดสอบถึงความแข็งแกร่ง (Robustness 

Test) ของความเชื่อมโยงหรือความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่างๆ โดยวิธีการทดสอบ

ความแข็งแกร่งของ Leamerได้ถูกน�ำมาประยุกต์ใช้ในงานศึกษาอื่นๆ ต่อมาภายหลัง

เป็นจ�ำนวนมาก เช่น Levine and Renelt (1992) Sudsawasd and Moore (2006) 

และ Sudsawasd (2010) เป็นต้น งานศกึษาของ Levine and Renelt (1992) เป็นการ

ศึกษาถงึตัวแปรทางเศรษฐกจิมหภาคต่างๆ ทีม่คีวามสมัพนัธอนัแขง็แกร่งกบัการขยาย

ตวัทางเศรษฐกิจและการลงทุนของประเทศ ในขณะทีง่านศกึษาของ Sudsawasd and 

Moore (2006) เป็นการทดสอบความแขง็แกร่งระหว่างการลงทนุและความไม่แน่นอน

ของนโยบายการค้าระหว่างประเทศ และล่าสุดงานศึกษาของ Sudsawasd (2010) 

เป็นการทดสอบถึงความสัมพันธ์ระหว่างนโยบายทางด้านการแข่งขันทางการค้าและ

การลงทนุรวมในประเทศ ซึง่ผลของการศกึษาทีไ่ด้พบว่า ประเทศไทยจะได้รับประโยชน์

อย่างมากในแง่ของการลงทนุรวมของประเทศทีเ่พิม่ขึน้ จากการปรบัปรุงกฎหมายทาง

ด้านการแข่งขันทางการค้าให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น ดังนั้นจึงเห็นได้ว่า วิธีการทดสอบ

ของ Leamer (1983) ได้ถูกน�ำมาประยกุต์ใช้ในการทดสอบถงึความสมัพนัธ์ต่างๆ อย่าง

กว้างขวางจนถึงปัจจุบัน

	 วตัถปุระสงค์ของงานศกึษาในส่วนนีค้อืการศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างการค้า

ระหว่างประเทศของแต่ละประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจของประเทศ ซึ่งแบบจ�ำลองทางเศรษฐมิติที่ใช้ในการทดสอบมีลักษณะดังนี้

 U = b
C
C + b

M
M + b

Z
Z + e

	 โดยตัวแปรตาม Y คือ ระดับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งวัดโดยอัตราการ

ขยายตัวของรายได้ต่อหัวประชากร X คือ เซตของตัวแปรอิสระที่ปกติแล้วจะถูกใช ้

ในการอธิบายถึงระดับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งงานศึกษานี้ได้ใช้ชุดของตัวแปร 

ในลกัษณะเดยีวกันกับ Levine and Renelt (1992) ทีป่ระกอบไปด้วย ตวัแปรสดัส่วน
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มลูค่าการลงทนุรวมต่อรายได้ต่อหวัประชากร อตัราการขยายตัวของประชากร รายได้

ต่อหัวประชากรในปีที่ผ่านมา และสัดส่วนการเข้าศึกษาต่อในระดับมัธยมศึกษาในปีที่

ผ่านมา M คือ เซตของตัวแปรท่ีเป็นความสนใจของการศึกษา ซึ่งในงานศึกษานี้คือ 

สัดส่วนมูลค่าการส่งออกและน�ำเข้า สินค้าและบริการของแต่ละประเภทอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ต่อรายได้ต่อหัวประชากร Z คือ เซตของตัวแปรอิสระอื่นๆ ที่เคยถูกระบุใน

งานศึกษาอื่นที่ผ่านมาว่าอาจมีความสัมพันธ์กับตัวแปร Y หรืออัตราการขยายตัวของ

รายได้ต่อหัวประชากร ซ่ึงงานศึกษาน้ีใช้ชุดของตัวแปรอิสระในลักษณะเดียวกันกับ 

Levine and Renelt (1992) และ Sudsawasd (2010) ซึ่งประกอบไปด้วยตัวแปร

สัดส่วนรายจ่ายภาครัฐต่อรายได้ต่อหัวประชากร (GOV) อัตราเงินเฟ้อ (INFL) อัตรา

การขยายตัวของการให้สินเช่ือในประเทศ (GDC) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของอัตรา

เงินเฟ้อ (SDINFL) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของอัตราการขยายตัวของการให้สิน

เชื่อในประเทศ (SDGDC) สุดท้าย b คือค่าสัมประสิทธิ์หน้าตัวแปร และ e คือค่า

ความคลาดเคลื่อนที่เกิดขึ้น

	 เนือ่งจากไม่เป็นท่ีแน่ชัดว่าตวัแปรใดบ้างในเซต Z ทีส่มควรจะถกูรวมไว้ในแบบ

จ�ำลอง ชุดของตัวแปร Z ที่แตกต่างกัน อาจส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงค่าสัมประสิทธิ์

หรือนัยส�ำคัญทางสถิติของตัวแปร M ที่สนใจ ดังนั้น Leamer (1983) จึงใช้วิธีการ

ทดสอบความแข็งแกร่งของความสมัพนัธ์โดยการประมาณการสมการในลกัษณะต่างๆ 

ที่เป็นได้ทั้งหมด เพ่ือหาขอบบนสุด (Extreme upper bound) และขอบล่างสุด  

(Extreme lower bound) ของค่าสัมประสิทธิ์หน้าตัวแปร M ที่สนใจ โดยขอบบนสุด 

(ขอบล่างสุด) ค�ำนวณได้จากค่าสัมประสิทธิ์หน้าตัวแปร M ที่ให้ค่าสูง (ต�่ำ) สุดบวก 

(ลบ) ด้วยสองเท่าของส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน หากผลของการทดสอบพบว่า 

เคร่ืองหมายของค่าขอบบนสุดและขอบล่างสุดของค่าสัมประสิทธิ์หน้าตัวแปรที่สนใจ

ยังมีเครื่องหมายเดียวกันและยังสามารถรักษานัยส�ำคัญทางสถิติของค่าสัมประสิทธิ์ไว้

ได้ ผลที่ได้จะชี้ว่าความสัมพันธ์ที่พบมีลักษณะแข็งแกร่ง (Robust) แต่ถ้าหาก

เครื่องหมายของขอบบนสุดและขอบล่างสุดมีความแตกต่างกัน หรือไม่สามารถรักษา

ระดบัทีม่นียัส�ำคญัทางสถิตไิว้ได้ ผลของการทดสอบจะช้ีว่าความสัมพันธ์ทีพ่บมลัีกษณะ

บอบบาง (Fragile)
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	 ผลจากการทดสอบความแข็งแกร่งที่ได้แสดงให้เห็นถึงประเภทอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ใดบ้างที่พบหลักฐานทางสถิติว่า มูลค่าการค้าระหว่างประเทศ ทั้งด้านการ

ส่งออกและน�ำเข้ามีความสัมพันธ์และความเชื่อมโยงที่แข็งแกร่งกับการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจของประเทศ ซึง่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์เหล่านีอ้าจเป็นอตุสาหกรรมเป้าหมาย

ของการพัฒนา ส่งเสริม และสนับสนุนจากภาครัฐเป็นล�ำดับแรกๆ

	 งานศึกษาได้จัดข้อมูลออกเป็น 3 กลุ่ม คือ ข้อมูลรวมทุกประเทศ ข้อมูลรวม

เฉพาะประเทศท่ีพัฒนาแล้ว และข้อมูลรวมเฉพาะประเทศที่ก�ำลังพัฒนา โดยมี

วัตถุประสงค์ในการเปรียบเทียบผลการทดสอบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งของกลุ่ม

ประเทศท่ีมีลักษณะเศรษฐกิจแตกต่างกัน ผลการทดสอบในส่วนของความสัมพันธ์

ระหว่างการส่งออกและการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ถูกน�ำมาสรุปไว้ใน ตารางที่ 3 และ

ผลการทดสอบส�ำหรับความสัมพันธ์ระหว่างการน�ำเข้าและการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

ถูกสรุปไว้ใน ตารางที่ 4 แต่ทั้งนี้ผลของการทดสอบที่ได้เป็นเพียงหลักฐานทางสถิติที่

แสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยงระหว่างตัวแปรการค้าและการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

เท่านั้น มิได้เป็นผลที่จะแสดงถึงความเป็นเหตุเป็นผลของความสัมพันธ์ท่ีพบแต่อย่าง

ใด ผลที่พบโดยรวมมีความน่าสนใจและสามารถสรุปได้ดังนี้ 

	 การทดสอบความสมัพนัธ์ระหว่างการส่งออกและการขยายตัวทางเศรษฐกิจที่

วดัโดยอตัราการขยายตวัของรายได้ต่อหวัประชากรเมือ่ข้อมลูรวมทกุประเทศถกูใช้ใน

การทดสอบ ผลที่ได้พบว่า การส่งออกของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยรวมมีความ

สัมพันธ์อันแข็งแกร่งในทิศทางบวกกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ผลที่ได้ในส่วนนี้

สอดคล้องกับความเชื่อที่ว่า การขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการในกลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยรวม จะน�ำไปสู่การขยายตัวทางของภาคการผลิตและ

เศรษฐกจิของประเทศ แตท่ัง้นีเ้มือ่พจิารณาเปน็รายกลุม่อุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ ผลที่

ได้กลับพบว่า มีเพียงเฉพาะกลุ่มงานส่ือสิ่งพิมพ์และกลุ่มงานออกแบบเท่านั้นที่การ 

ส่งออกสินค้าและบริการมีความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งในทิศทางบวกกับการขยายตัว 

ทางเศรษฐกิจ

	 เม่ือน�ำข้อมูลเฉพาะประเทศที่พัฒนาแล้วมาใช้ในการทดสอบ ผลที่ได้พบว่า 

การส่งออกของกลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ (Creative services) เท่านั้นที่มี
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ความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งในทิศทางบวกกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นไปตาม

ที่คาดการณ์ไว้ โดยประเทศท่ีพัฒนาแล้วจะมีความสามารถในการผลิตหรือให้บริการ

ทางความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ เช่น งานวิจัยและพัฒนา และบริการอื่นที่เกี่ยวข้องกับ

ดิจิตอลและความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นกลุ่มอุตสาหกรรมหลักที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ของประเทศที่พัฒนาแล้วให้เดินไปข้างหน้าการส่งออกสินค้าและบริการในกลุ่มนี้จึงมี

ความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ส�ำหรับการส่งออกสินค้าใน

กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบด้ังเดิมเช่น งานศิลปะและงานฝีมือ เป็นที่น่า

แปลกใจว่าพบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งแต่ในทิศทางลบกับอัตราการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจของกลุ่มประเทศที่พัฒนาแล้ว 

	 หากน�ำผลของประเทศท่ีพัฒนาแล้วไปเปรียบเทียบกับผลท่ีได้จากข้อมูลของ

ประเทศที่ก�ำลังพัฒนาพบว่า มีความแตกต่างกันเป็นอย่างมาก โดยการส่งออกสินค้า

ในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมมีความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งในทิศทาง

บวกกบัอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกจิของกลุม่ประเทศท่ีก�ำลังพัฒนา ซ่ึงแสดงให้เหน็

ว่าการส่งออกสนิค้าในกลุ่มนีไ้ด้ก่อให้เกิดการขยายตวัของการผลติทีน่�ำไปสูก่ารขยายตวั 

ทางเศรษฐกิจของประเทศได้ นอกจากน้ี ยังมีอีกหนึ่งกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์

ของประเทศก�ำลังพัฒนาที่พบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งในทิศทางบวกกับอัตราการ

ขยายตวัทางเศรษฐกิจ นัน่คอื กลุม่งานสือ่สิง่พมิพ์ การส่งออกสนิค้าหนงัสอื หนงัสอืพมิพ์

และส่ิงตีพิมพ์อื่นๆ พบว่ามีผลท�ำให้เศรษฐกิจของประเทศที่ก�ำลังพัฒนาสามารถ 

ขยายตัวได้

	 เม่ือพิจารณาถงึค่าสมัประสทิธิห์น้าตวัแปรสดัส่วนมลูค่าการส่งออกสนิค้าและ

บริการสร้างสรรค์ เพื่อพิจารณาถึงล�ำดับความส�ำคัญของการส่งออกในแต่ละ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ผลที่ได้ชี้ว่า การขยายตัว

ของการส่งออกสินค้าและบริการในกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ส่งผลให้เกิดการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจในอัตราสูงสุด เมื่อเปรียบเทียบกับกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์อื่นๆ ที่พบ

ความสมัพนัธ์อนัแขง็แกร่ง (ซึง่คอื กลุม่การแสดงออกทางวฒันธรรมแบบด้ังเดมิ) ดงันัน้ 

ผลที่ได้ในส่วนนี้จึงชี้ว่า หากพิจารณาแต่อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ

ก�ำลงัพฒันา ภาครฐัอาจพจิารณาให้ความส�ำคญัต่อการส่งออกสนิค้าและบรกิารในกลุม่
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งานสื่อสิ่งพิมพ์เป็นล�ำดับแรก และล�ำดับถัดมาจึงเป็นสินค้าและบริการในกลุ่มการ

แสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม

	 ส�ำหรับความสัมพันธ์ระหว่างการน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค์และการ

ขยายตวัทางเศรษฐกิจ ผลทีไ่ด้ในกรณทีีใ่ช้ข้อมลูรวมทกุประเทศ พบว่า การน�ำเข้าสนิค้า

ในกลุม่งานศลิปะการแสดงมคีวามสมัพนัธ์ท่ีแข็งแกร่งในทศิทางลบกบัอตัราการขยายตัว 

ทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้อาจเป็นเพราะการน�ำเข้าสินค้าและบริการจากต่างประเทศในกลุ่ม

นี้ ได้เข้ามาแทนที่งานศิลปะการแสดงที่ผลิตโดยศิลปินหรือผู้ผลิตภายในประเทศ  

ในขณะที่การน�ำเข้าสินค้าและบริการในกลุ่มการออกแบบมีความสัมพันธ์ที่แข็งแกร่ง

ในทศิทางบวกกบัอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจ ทัง้น้ีอาจเป็นเพราะสนิค้าทีน่�ำเข้ามา 

ในกลุม่นีถ้กูน�ำมาใช้เป็นปัจจยัการผลติ ท่ีมผีลต่อการเพิม่มลูค่าสนิค้าและบรกิารทีผ่ลติ

ในประเทศ ดังนั้นทั้งการส่งออกและน�ำเข้าสินค้าและบริการที่มากขึ้นในกลุ่มการ

ออกแบบในภาพรวมทุกประเทศ ล้วนติดตามมาด้วยการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ

ประเทศ

	 เมื่อน�ำเฉพาะข้อมูลประเทศที่พัฒนาแล้วมาทดสอบ ผลที่ได้พบว่ามีเพียงการ 

น�ำเข้าในกลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์เท่าน้ันท่ีมีความสัมพันธ์อันแข็งแกร่ง 

กับการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศท่ีพัฒนาแล้ว โดยผลในส่วนนี้ชี้ให้เห็นถึง

ความส�ำคญัของทัง้การน�ำเข้าและส่งออกบรกิารทางความคดิสร้างสรรค์ท่ีมต่ีอประเทศ

ทีพั่ฒนาแล้ว ในขณะท่ีการน�ำเข้าสนิค้าและบรกิารในกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์อืน่ๆ 

กลับมีความสัมพันธ์ที่บอบบางกับอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ

	 ส�ำหรบัประเทศท่ีก�ำลงัพฒันา ผลท่ีได้พบว่ามคีวามสอดคล้องกบัผลทีไ่ด้เมือ่ใช้

ข้อมลูของทกุประเทศในการทดสอบ การน�ำเข้าสนิค้าในกลุม่งานศลิปะการแสดงเพ่ิมขึน้ 

ส่งผลลบต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ ในขณะที่การน�ำเข้าสินค้าและ

บริการในกลุ่มการออกแบบ มีความสัมพันธ์ที่แข็งแกร่งในทิศทางบวกต่อการขยายตัว

ทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้ผลที่พบเฉพาะในกรณีของประเทศก�ำลังพัฒนายังชี้ต่อไปว่า 

การน�ำเข้าสนิค้าและบรกิารในกลุ่มการแสดงออกทางวฒันธรรม และในกลุม่งานศลิปะ

มีความสัมพันธ์ท่ีแข็งแกร่งในทิศทางบวกกับอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ

ประเทศ
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	 เมือ่พจิารณาจากค่าสมัประสทิธิห์น้าตวัแปรสัดส่วนมลูค่าการน�ำเข้าสินค้าและ

บริการสร้างสรรค์ สามารถจัดเรียงล�ำดับความส�ำคัญของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

ที่พบความสัมพันธ์ที่แข็งแกร่งในทิศทางบวกของการน�ำเข้ากับการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจของประเทศท่ีก�ำลังพัฒนาได้ดังนี้ การขยายตัวของการน�ำเข้าสินค้าและ

บริการในกลุ่มงานศิลปะมีทิศทางความสัมพันธ์ที่ก่อให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

สูงสุด และในล�ำดับถัดมาที่มีผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจได้แก ่ การน�ำเข้าสินค้า

และบริการในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบด้ังเดิมและในกลุ่มการออกแบบ 

ตามล�ำดับ

	 โดยสรปุแล้ว ผลทีไ่ด้แสดงให้เหน็ถึงความแตกต่างกนัอย่างมนียัส�ำคญัของความ

สัมพันธ์ระหว่างการส่งออกกับการน�ำเข้าสินค้าและบริการในแต่ละกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์กับการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ นอกจากนี้ยังพบความแตกต่าง

ระหว่างผลที่พบของกลุ่มประเทศที่พัฒนาแล้วและกลุ่มประเทศที่ก�ำลังพัฒนา ซึ่งผล

ในส่วนของประเทศที่ก�ำลังพัฒนา สามารถน�ำมาใช้เป็นส่วนหน่ึงของข้อเสนอแนะ 

เชิงนโยบายแก่ผูก้�ำหนดนโยบายของประเทศไทยในการสนบัสนนุอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ 

ทีน่�ำไปสู่การขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศได้ โดยกลุ่มการแสดงออกทางวฒันธรรม 

แบบดั้งเดิมและกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ อาจเป็นกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายที่ทางภาครัฐ

ให้ความส�ำคญัในการสนบัสนนุและพฒันาเพือ่เพิม่ขดีความสามารถในการส่งออกของ

ประเทศ นอกจากนี ้ภาครฐัอาจพจิารณาปรบัลดอปุสรรคในการน�ำเข้าสนิค้าและบรกิาร

จากต่างประเทศในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม กลุ่มงานศิลปะ และ

กลุ่มการออกแบบ เนื่องจากพบว่าการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนี้มีความสัมพันธ์ในทิศทาง

บวกกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจ แต่ทั้งนี้การก�ำหนดอุตสาหกรรมเป้าหมายของ

ประเทศไทย ยังจ�ำเป็นต้องพิจารณาถึงศักยภาพและความสามารถทางด้านการค้า

ระหว่างประเทศของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย ซึ่งจะเป็นวัตถุประสงค์ของการ

วิเคราะห์ในส่วนถัดไป 
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ตาราง 3 กลุ่มอุตสาหกรรมท่ีพบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งระหว่างการส่งออกและ 

การขยายตัวทางเศรษฐกิจ

ตาราง 4 กลุม่อตุสาหกรรมทีพ่บความสมัพนัธ์อนัแขง็แกร่งระหว่างการน�ำเข้าและการ

ขยายตัวทางเศรษฐกิจ

		  กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ทิศทางของความสัมพันธ์

กลุ่มที่ 1: ข้อมูลรวมทุกประเทศ

	 กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน
	 กลุ่มการออกแบบ	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน

กลุ่มที่ 2: ข้อมูลรวมเฉพาะประเทศที่พัฒนาแล้ว

	 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 	 ไปในทิศทางตรงข้าม
	 กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน

กลุ่มที่ 3: ข้อมูลรวมเฉพาะประเทศที่ก�ำลังพัฒนา

	 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน
	 กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน

หมายเหต ุผลการทดสอบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่ง (Robust) ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 5%

		  กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ทิศทางของความสัมพันธ์

กลุ่มที่ 1: ข้อมูลรวมทุกประเทศ

	 กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 	 ไปในทิศทางตรงข้าม
	 กลุ่มการออกแบบ	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน

กลุ่มที่ 2: ข้อมูลรวมเฉพาะประเทศที่พัฒนาแล้ว

	 กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน

กลุ่มที่ 3: ข้อมูลรวมเฉพาะประเทศที่ก�ำลังพัฒนา

	 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน
	 กลุ่มงานศิลปะ	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน
	 กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 	 ไปในทิศทางตรงข้าม
	 กลุ่มการออกแบบ	 	 ไปในทิศทางเดียวกัน

หมายเหต ุผลการทดสอบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่ง (Robust) ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 5%
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	 4.	 ศกัยภาพและความสามารถทางด้านการค้าของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย

	 เนื้อหาในส่วนนี้เป็นการศึกษาถึงศักยภาพและความสามารถทางด้านการค้า 

(ทั้งทางด้านการส่งออกและทางด้านการน�ำเข้า) ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยเมื่อ

เปรยีบเทยีบกบัประเทศอืน่ๆ ในภมูภิาคอาเซยีนโดยใช้ “ดชันคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบ

เทียบที่ปรากฏ” (Revealed Comparative Advantage Index หรือ RCAIndex) 

เป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์ 

	 ดัชนี RCA ถูกน�ำเสนอโดย Balassa (1965) ซึ่งค�ำนวณมาจากสัดส่วนมูลค่า

การค้าของอุตสาหกรรมท่ีสนใจต่อมลูค่าการค้ารวมทกุสนิค้าในประเทศทีพิ่จารณาและ

น�ำมาหารด้วยสดัส่วนมลูค่าการค้ารวมทัง้โลกของอตุสาหกรรมนัน้ต่อมลูค่าการค้ารวม

ทุกสินค้าที่เกิดขึ้นทั่วโลก ทั้งนี้ดัชนี RCA สามารถน�ำมาใช้ในการวิเคราะห์ทั้งด้านการ

ส่งออกและน�ำเข้า โดยสูตรการค�ำนวณดัชนี RCA ทั้งด้านการส่งออก (RCA
x
) และด้าน

การน�ำเข้า (RCA
M
) สามารถแสดงได้ดังนี้

	 ค่าดชันคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบทีป่รากฏในการส่งออกสินค้าสร้างสรรค์ 

k ค�ำนวณจาก

	 RCAk
x = 

EXi
k / EXi

 		  EXw
k / EXw

	 โดย	 EX
k
i 	=	มูลค่าการส่งออกสินค้าสร้างสรรค์ k ของประเทศ i

	 	 	 EXi  	=	มูลค่าการส่งออกสินค้าสร้างสรรค์ทั้งหมดของประเทศ i

	 	 	 EX
k
w	=	มูลค่าการส่งออกสินค้าสร้างสรรค์ k ของโลก

	 	 	 EXw	 =	มูลค่าการส่งออกสินค้าสร้างสรรค์ทั้งหมดของโลก

	 และดชันคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบท่ีปรากฏในการน�ำเข้าสนิค้าสร้างสรรค์ 

k ค�ำนวณจาก

	 RCAk
M = 

IMi
k / IM

i

 		  IMw
k / IM

w



	 NIDA Economic Review 	 173

	 	 โดย	 IM
k
i 	 = 	มูลค่าการน�ำเข้าสินค้าสร้างสรรค์ k ของประเทศ i

	 	 	 IMi   	 = 	มูลค่าการน�ำเข้าสินค้าสร้างสรรค์ทั้งหมดของประเทศ i

	 	 	 IM
k
w 	 =	 มูลค่าการน�ำเข้าสินค้าสร้างสรรค์ k ของโลก

	 	 	 IMw  	 =	 มูลค่าการน�ำเข้าสินค้าสร้างสรรค์ทั้งหมดของโลก

	 ค่า RCA Index ที่ค�ำนวณได้จะอยู่ในช่วงระหว่าง 0 และ +∞ ถ้าหากค่า RCA 

Index มีค่ามากกว่า 1 จะแสดงถึงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทางด้านการค้าของ

ประเทศหนึง่เมือ่เปรยีบเทยีบกบัการค้าสนิค้าชนดิเดียวกนัของประเทศอืน่ๆ โดยเฉลีย่ 

แต่ถ้าหากค่า RCA Index มีค่าน้อยกว่า 1 จะแสดงถึงความไม่ได้เปรียบทางด้านการ

ค้าในอุตสาหกรรมนั้นของประเทศนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ โดยเฉลี่ย 

	 ดงันัน้หากค่า RCAK
X
 > 1 ย่อมแสดงถงึอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ k ของประเทศ i  

มคีวามสามารถในการส่งออกมากและมากกว่าเมือ่เปรยีบเทยีบกบัความต้องการส่งออก

โดยเฉล่ียของประเทศอืน่ๆ ทัว่โลก และหากค่า RCAK
X
 > 1 ย่อมแสดงถงึ อตุสาหกรรม

สร้างสรรค์ k ของประเทศ i ไม่มคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในการส่งออกาสนิค้าน้ัน 

เมือ่เปรียบเทยีบกบัความต้องการน�ำเข้าโดยเฉลีย่ของประเทศทัว่โลก ส�ำหรบัการตีความ

ค่า RCAK
X
 > 1 ให้ใช้การตคีวามในลกัษณะเช่นเดยีวกันกบัค่า RCAK

X
 

ตาราง 5 ดชันีความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบทีป่รากฏในการส่งออกสนิค้าและบรกิาร

สร้างสรรค์

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 อินโดนีเซีย	 มาเลเซีย	 ฟิลิปปินส์	 สิงคโปร์	 ไทย

กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 2.57	 0.80	 3.59	 0.32	 1.34
กลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม	 -	 30.89	 -	 -	 -
กลุ่มงานศิลปะ	 	 1.27	 0.15	 2.29	 0.63	 0.88
กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 0.07	 0.38	 0.18	 1.09	 0.11
กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์	 	 0.61	 0.30	 0.81	 2.87	 0.29
กลุ่มงานโสตทัศน์	 	 0.00	 0.00	 0.49	 0.00	 0.04
กลุ่มการออกแบบ	 	 0.09	 0.05	 0.13	 2.19	 0.13
กลุ่ม New media	 	 1.47	 0.85	 1.16	 1.04	 1.73
กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์	 0.10	 1.23	 0.11	 0.30	 -

หมายเหตุ: ค่า RCA อ้างอิงข้อมูลการค้าในปี ค.ศ. 2005
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ตาราง 6 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบปรากฏในการน�ำเข้าสินค้าและบริการ

สร้างสรรค์ 

การวิเคราะห์ได้แบ่งออกเป็น 5 กรณี คือ

	 กรณีท่ี 1	 สินค้าไทยที่มีศักยภาพในการส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ  

	 	 ในภูมิภาคอาเซียน (สินค้าที่ไทยมีค่า RCA
X
>1 ขณะที่ประเทศคู่ค้า 

	 	 ส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนมีค่า RCA
M
>1)

	 กรณีท่ี 2	 สินค้าไทยที่ประเทศไทยมีศักยภาพในด้านการน�ำเข้าสินค้าจาก 

	 	 ประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียน (สินค้าที่ไทยมีค่า  

		  RCA
M
>1 ขณะที่ประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนมีค่า  

		  RCA
X
>1)

	 กรณีที่ 3	 สนิค้าไทยทีม่ศีกัยภาพในการค้าสินค้าชนดิเดียวกัน (Intra-Industry  

	 	 Trade) หรอือาจเผชญิกบัคูแ่ข่งขันทางด้านการค้าจากประเทศอืน่ๆ  

	 	 ในภูมิภาคอาเซียน (สินค้าท่ีไทยมีค่า RCA
X
>1 และประเทศคู่ค้า 

	 	 ส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนมีค่า RCA
X
>1)

	 กรณีที่ 4	 สนิค้าไทยทีไ่ม่มคีวามได้เปรยีบทางด้านการส่งออก แต่ประเทศอืน่ๆ  

	 	 ในภมูภิาคมศีกัยภาพในด้านการน�ำเข้าสงู (สนิค้าทีไ่ทยมค่ีา RCA
X
<1  

	 	 และประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนมีค่า RCAM>1) 

กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 อินโดนีเซีย	 มาเลเซีย	 ฟิลิปปินส์	 สิงคโปร์	 ไทย

กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 0.87	 0.24	 2.40	 0.48	 0.93
กลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม	 -	 64.08	 -	 -	 -
กลุ่มงานศิลปะ	 	 0.28	 0.13	 0.60	 1.10	 0.19
กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 0.87	 0.10	 0.98	 0.47	 3.13
กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์		 0.88	 0.59	 2.00	 1.24	 1.95
กลุ่มงานโสตทัศน์	 	 0.19	 0.00	 0.47	 0.01	 0.10
กลุ่มการออกแบบ	 	 0.46	 0.48	 1.42	 1.65	 1.22
กลุ่ม New Media		 0.90	 0.23	 1.04	 1.32	 1.18
กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์	 1.85	 2.10	 0.12	 0.37	 -

หมายเหตุ: ค่า RCA อ้างอิงข้อมูลการค้าในปี ค.ศ. 2005
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	 กรณีท่ี 5	 สินค้าไทยที่ไม่มีความได้เปรียบทางด้านการน�ำเข้าแต่ประเทศอื่นๆ  

	 	 ในภูมิภาคมีศักยภาพในด้านการส่งออกสูง (สินค้าที่ไทยมีค่า  

		  RCA
M
< 1 และประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนมีค่า  

		  RCA
X
> 1)

	 การวิเคราะห์ถึงศักยภาพและความสามารถทางด้านการค้าของอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ไทยเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ ภายในภูมิภาคอาเซียนในส่วนนี ้

เป็นการวิเคราะห์โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA Index) 

ซึ่งค่า RCA Index ที่ค�ำนวณได้ถูกแสดงไว้ใน ตารางที่ 5 และ 6 และสามารถแบ่งกลุ่ม

สินค้าและบริการสร้างสรรค์ในการวิเคราะห์ออกเป็น 5 กลุ่ม ดังนี้

	 กลุ่มที ่1 สนิค้าไทยทีมี่ศกัยภาพในการส่งออกไปยงัประเทศอืน่ๆ ในภมิูภาค

อาเซียน 

	 สินค้าและบริการสร้างสรรค์ที่ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทางด้าน

การส่งออก (RCA
X
> 1) มีเพียง 2 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ คือ กลุ่มการแสดงออก

ทางวฒันธรรมแบบดัง้เดมิ และกลุม่ New Media โดยประเทศอืน่ๆ ในภมูภิาคอาเซยีน

ที่มีศักยภาพในการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนี้สูง (RCA
M
> 1) คือ ประเทศฟิลิปปินส์ และ

สงิคโปร์ กลุม่สนิค้าและบรกิารสร้างสรรค์เหล่านีข้องประเทศไทยมีแนวโน้มและโอกาส

ที่ดีในการขยายการส่งออกภายในภูมิภาคเป็นอย่างมาก เนื่องจากพบความเกื้อกูลกัน

ทางด้านการค้าระหว่างการส่งออกของประเทศไทยและการน�ำเข้าของประเทศอื่นๆ 

ในภูมิภาคอาเซียน ดังนั้นหากประเทศไทยสามารถเจรจาให้ประเทศคู่ค้าในภูมิภาค

สามารถลดหรอืขจดัการกดีกนัทางด้านการค้าในสินค้าและบริการสร้างสรรค์กลุ่มนีไ้ด้ 

น่าจะก่อให้เกิดประโยชน์กับทั้งสองฝ่าย

ตาราง 7	 สินค้าไทยทีม่ศีกัยภาพในการส่งออกไปยงัประเทศอืน่ๆ ในภมูภิาคอาเซยีน

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ประเทศคู่ค้า

	 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 ฟิลิปปินส์

	 กลุ่ม New media	 ฟิลิปปินส์, สิงคโปร์
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	 กลุ่มท่ี 2 สนิค้าทีป่ระเทศไทยมศีกัยภาพในด้านการน�ำเข้าจากประเทศอืน่ๆ 

ในภูมิภาคอาเซียน

	 สินค้าและบริการสร้างสรรค์ที่ประเทศไทยมีความได้เปรียบ โดยเปรียบเทียบ

ในด้านการน�ำเข้า (RCA
M
>1) และประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียน มีความ

ได้เปรยีบ โดยเปรยีบเทยีบในด้านการส่งออก (RCA
X
>1) มด้ีวยกนั 4 กลุม่อตุสาหกรรม

สร้างสรรค์คือ กลุ่มงานศิลปะการแสดง กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ กลุ่มการออกแบบ และ

กลุ่ม New Media เนื่องจากเป็นกลุ่มสินค้าและบริการสร้างสรรค์ที่มีลักษณะเกื้อกูล

ทางด้านการค้าระหว่างกนั หากประเทศไทยปรบัลดการกดีกนัทางการน�ำเข้าสนิค้าและ

บริการในกลุ่มนี้ลงได้ ก็น่าจะได้รับประโยชน์จากการน�ำเข้าสินค้าสร้างสรรค์เหล่านี้ได้

ในราคาที่ต�่ำลง

ตาราง 8	 สินค้าไทยที่มีศักยภาพในการน�ำเข้าจากประเทศอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียน

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ประเทศคู่ค้า

	 กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 สิงคโปร์

	 กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์	 สิงคโปร์

	 กลุ่มการออกแบบ	 สิงคโปร์

	 กลุ่ม New Media	 อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์, สิงคโปร์

	 กลุ่มที่ 3 สินค้าที่ประเทศไทยมีศักยภาพในการค้าสินค้าชนิดเดียวกันหรือ

อาจเผชิญคู่แข่งขันในภูมิภาคอาเซียน

	 เมื่อพิจารณาถึงสินค้าและบริการสร้างสรรค์ท่ีประเทศไทยและประเทศคู่ค้า

อื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนต่างมีความได้เปรียบเทียบในการส่งออกสูง (RCA
X
>1) มีด้วย

กัน 2 กลุ่มอุตสาหกรรม คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม และกลุ่ม 

New Media สนิค้าไทยในกลุม่น้ีอาจเป็นกลุม่ท่ีต้องเผชญิกบัการแข่งขนัจากคูแ่ข่งอืน่ๆ 

ในภูมิภาค หรืออาจเป็นสินค้าที่มีความเกื้อกูลทางด้านการส่งออกระหว่างกัน ซึ่งการ

ค้าระหว่างประเทศจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อทั้งสองฝ่ายจากการขยายการค้าในสินค้า
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ชนิดเดียวกัน (Intra-Industry Trade) ทั้งน้ีขึ้นอยู่กับความแตกต่างในตัวสินค้าและ

บริการสร้างสรรค์ที่ผลิตในแต่ละประเทศ และวัตถุประสงค์ของการน�ำสินค้าเหล่านี ้

ไปใช้ เช่น ใช้เป็นส่วนหนึ่งของการผลิต หรือใช้ในการบริโภคขั้นสุดท้าย เป็นต้น 

ตาราง 9 สนิค้าไทยท่ีมีศกัยภาพในการค้าสนิค้าชนดิเดียวกนัหรอืเผชญิคูแ่ข่งในภมูภิาค

อาเซียน

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ประเทศคู่ค้า

	 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์

	 กลุ่ม New Media	 อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์, สิงคโปร์

	 กลุ่มที่ 4 สินค้าที่ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

ส่งออก

	 สินค้าและบริการสร้างสรรค์ของประเทศไทยที่พบว่า ไม่มีความได้เปรียบ 

โดยเปรยีบเทยีบในการส่งออก (RCA
X
<1) ในขณะทีป่ระเทศคูค้่าส�ำคญัอืน่ๆ ในภมูภิาค

อาเซียนกลับมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการน�ำเข้า (RCA
M
>1) มีด้วยกัน 5 

กลุ่มอุตสาหกรรม คือ กลุ่มงานศิลปะ กลุ่มงานศิลปะการแสดง กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ 

กลุ่มงานโสตทัศน์ และกลุ่มการออกแบบ โดยประเทศคู่ค้าในภูมิภาคอาเซียนที่พบว่า

มีศักยภาพในการน�ำเข้าที่สูงส�ำหรับสินค้าในกลุ่มนี้ คือ ฟิลิปปินส์ และสิงคโปร์ โดย

ทั้งนี้หากประเทศไทยสามารถพัฒนาผลิตภาพในอุตสาหกรรมสื่อสิ่งพิมพ์ (ซึ่งเป็นกลุ่ม

สนิค้าทีพ่บความสมัพนัธ์ทีแ่ขง็แกร่งในทศิทางบวกระหว่างการส่งออกกบัการขยายตัว

ทางเศรษฐกจิ) จนมคีวามได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบในการส่งออก จะก่อให้เกดิประโยชน์ 

ต่อประเทศในระยะยาวที่สามารถส่งออกสินค้าได้มากขึ้นและน�ำไปสู่การขยายตัว 

ทางเศรษฐกิจของประเทศ ดงันัน้อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในกลุม่งานสือ่สิง่พมิพ์ จงึเป็น 

กลุ่มที่ควรได้รับการสนับสนุนให้เกิดการปรับตัวเพื่อเพิ่มศักยภาพและพัฒนาขีดความ

สามารถในการแข่งขันในตลาดส่งออก
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ตาราง 10	สินค้าไทยที่ยังไม่มีศักยภาพในการส่งออกแต่ประเทศอื่นๆ ในภูมิภาค

อาเซียนมีศักยภาพในการน�ำเข้าสูง

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ประเทศคู่ค้า

	 กลุ่มงานศิลปะ	 สิงคโปร์

	 กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 -

	 กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์	 ฟิลิปปินส์, สิงคโปร์

	 กลุ่มงานโสตทัศน์	 -

	 กลุ่มการออกแบบ	 ฟิลิปปินส์, สิงคโปร์

	 กลุ่มท่ี 5 สินค้าที่ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

การน�ำเข้า

	 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ประเทศไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

การน�ำเข้า (RCA
M
<1) แต่ในขณะเดียวที่ ประเทศอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนกลับมีความ

ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในด้านการส่งออก (RCA
X
>1) คือ กลุ่มการแสดงออกทาง

วัฒนธรรมแบบดั้งเดิม กลุ่มงานศิลปะ และกลุ่มงานโสตทัศน์ โดยประเทศในภูมิภาค

อาเซียนที่พบว่ามีความสามารถในการส่งออกสินค้าในกลุ่มนี้ คือ อินโดนีเซีย และ

ฟิลิปปินส์ ดังนั้นเมื่อมีการเปิดเสรีทางการค้าภายในภูมิภาคอาเซียนกันมากข้ึน โดย

เฉพาะกับการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: 

AEC) ทีก่�ำลงัจะเกิดขึน้ในปี ค.ศ. 2015 ผูผ้ลติสนิค้าและบริการไทยอาจได้รบัผลกระทบ

จากการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนี้มากขึ้น กลุ่มอุตสาหกรรมเหล่านี้จึงควรได้รับ 

การสนับสนุนและเตรียมมาตรการรองรับอย่างทันการกับการน�ำเข้าสินค้าและบริการ

ที่เพิ่มขึ้นในอนาคตอันใกล้
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ตาราง 11	สินค้าไทยที่ยังไม่มีศักยภาพในการน�ำเข้าแต่ประเทศอื่นๆ ในภูมิภาค

อาเซียนมีศักยภาพในการส่งออกสูง

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 ประเทศคู่ค้า

	 กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	 อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์

	 กลุ่มงานศิลปะ	 อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์

	 กลุ่มงานโสตทัศน์	 -

	

	 โดยสรปุแล้ว ผลทีพ่บในส่วนนีไ้ด้ชีใ้ห้เหน็ถึงศกัยภาพและความสามารถในการ

แข่งขันทางด้านการค้าทั้งในด้านการส่งออกและการน�ำเข้าที่ผ่านมาของอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ไทย และชี้ให้เห็นถึงโอกาสและภัยคุกคามทางการค้าของประเทศไทย โดย

เฉพาะอย่างยิง่กบัการทีป่ระเทศไทยมีส่วนร่วมในประชาคมเศรษฐกจิอาเซียนทีจ่ะเกดิ

ขึ้น กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยที่พบว่ามีศักยภาพในการส่งออกสูง 

คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม และกลุ่ม New Media ซึ่งเป็นกลุ่ม

อุตสาหกรรมเดียวกันที่ประเทศคู่ค้าส�ำคัญอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียนก็มีศักยภาพในการ

ส่งออกสงู ดงันัน้กลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์เหล่านีข้องประเทศไทย อาจเผชญิกบัการ

แข่งขันจากคู่แข่งภายในภูมิภาคที่รุนแรงมากขึ้นหรืออาจเกิดการขยายการค้าในสินค้า

ชนิดเดียวกันภายในภูมิภาคมากขึ้น ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับว่าประเทศไทยจะสามารถพัฒนา

สินค้าและบริการสร้างสรรค์เหล่านี้ให้มีความแตกต่างกับที่ผลิตได้ในประเทศอื่นๆ ได้

หรือไม่เป็นส�ำคัญ ส�ำหรับกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ประเทศไทยมีศักยภาพ 

ในการน�ำเข้าสูงคือ กลุ่มงานศิลปะการแสดง กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ ์ กลุ่มการออกแบบ 

และกลุ่ม New Media

	 ทั้งน้ีผลของการศึกษายังช้ีว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีลักษณะของการค้า

ภายในอุตสาหกรรมเดียวกัน (Intra-Industry Trade) ในภูมิภาคค่อนข้างมาก  

โดยสังเกตได้จากการที่ประเทศมีศักยภาพในการส่งออกและน�ำเข้าสินค้าและบริการ

สร้างสรรค์ในกลุ่มเดียวกัน โดยเฉพาะกลุ่ม New Media และกลุ่มการแสดงออก 

ทางศิลปะและวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม ซึ่งการค้าระหว่างประเทศภายในกลุ่มนี้เป็นการ

สร้างความหลากหลายแก่ผู้บริโภคในประเทศ (Gains from Variety)
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	 การพฒันาผลติภาพรวมถึงขีดความสามารถในการแข่งขนัของกลุม่อตุสาหกรรม 

สร้างสรรค์ไทยในกลุ่มงานศิลปะ กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ และกลุ่มการออกแบบ อาจเป็น

โอกาสทีด่ขีองประเทศไทยในการขยายการส่งออกสนิค้าและบรกิารไปยงัประเทศอืน่ๆ 

ภายในภูมิภาคอาเซยีนได้มากขึน้ แต่ในขณะเดยีวกนั ประเทศไทยควรเตรยีมมาตรการ 

รองรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม  

กลุ่มงานศิลปะ และกลุ่มงานโสตทัศน์ อย่างทันการกับการน�ำเข้าสินค้าและบริการที่มี

แนวโน้มเพิ่มขึ้นจากประเทศอื่นๆ ภายในภูมิภาคอาเซียน แต่ทั้งนี้เพื่อให้ประเทศไทย

สามารถได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศได้อย่างเต็มที่ ยังจ�ำเป็นต้อง

พจิารณาถงึข้อตกลงทางการค้าเสรีท่ีประเทศไทยได้มส่ีวนเกีย่วข้องและกฎหมายภายใน

ประเทศ ซึ่งอาจเป็นอุปสรรคส�ำคัญต่อการค้าระหว่างประเทศ

	 5.	 ข้อตกลงทางการค้าเสรีที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

	 ข้อตกลงทางการค้าเสรีที่ประเทศไทยเข้าไปมีส่วนร่วมในปัจจุบันซึ่งมีทั้ง 

การเปิดเสรีการค้าสินค้าและการค้าบริการ ล้วนมีส่วนเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ไทย โดยข้อตกลงทางการค้าเสรีที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

สามารถแสดงในแผนภูมิดังต่อไปนี้

รูปที่ 5 ข้อตกลงทางการค้าเสรีที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย

Creative industries and 
International Trade

WTO

Thailand FTAs
->AFTA, AFAS

-> Etc.

Other topics
-> E-Commerce

-> Etc.

          Goods	
-> GATT
-> Etc.

Services
-> GATS
-> Etc.

Intellectual property
->TRIPS
-> Etc.

WIPO
->WIPO copyright treaty

->Etc.
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	 โดยองค์กรการค้าโลก (World Trade Organization, WTO) ได้จัดประเภท

ของความตกลงทางการค้าออกเป็น 4 ประเภทหลกั18 คอื ความตกลงทางการค้าสนิค้า 

(Goods) ความตกลงทางการค้าบริการ (Services) ความตกลงว่าด้วยเรื่องทรัพย์สิน

ทางปัญญา (IntellectualProperty) และความตกลงว่าด้วยเรื่องอื่นๆ ซึ่งพอสรุปได้

โดยสังเขป ดังนี้

	 ความตกลงทางการค้าสินค้า

	 ความตกลงทางการค้าสินค้าเช่น ความตกลงทั่วไปว่าด้วยภาษีศุลกากรและ 

การค้า (General Agreement on Tariffand Trade, GATT) ซึ่งเกี่ยวข้องกับหลักการ

เข้าถงึตลาด (Market Access) โดยมท้ัีงข้อตกลงในด้านการปรบัลดหรอืก�ำจดัมาตรการ

กีดกันทางการค้าที่เป็นภาษี (Tariffs) และที่มิใช่ภาษี (Non-Tariff Measures) ส�ำหรับ

ข้อตกลงทางการค้าสนิค้าในภมูภิาคอาเซยีน (ASEAN Trade in Goods Agreement 19) 

ได้ก�ำหนดให้ประเทศสมาชิกในกลุ่ม ASEAN-6 ซึ่งรวมถึงประเทศไทย ด�ำเนินการ 

ปรับลดอัตราภาษีศุลกากรส�ำหรับการค้าระหว่างกันจนเหลืออัตราร้อยละ 0 (ยกเว้น

รายการสินค้าอ่อนไหว) ในปี ค.ศ. 2010 ส�ำหรับประเทศสมาชิกในกลุ่ม CLMV  

(ซึ่งประกอบด้วย กัมพูชา ลาว พม่า และเวียดนาม) ให้ด�ำเนินการปรับลดอัตราภาษี

ศลุกากรการค้าระหว่างกนัจนเหลอืในอตัราร้อยละ 0 ในปี ค.ศ. 2015 ดังนัน้จึงสามารถ

กล่าวได้ว่า การค้าสนิค้าสร้างสรรค์ของไทยภายในภมูภิาคอาเซียนในปัจจุบนัตามหลัก

การที่ควรจะเป็นนั้น แทบจะไม่มีผลจากมาตรการกีดกันทางการค้าที่เป็นภาษีระหว่าง

กันยกเว้นแต่จะเป็นรายการสินค้าอ่อนไหวของแต่ละประเทศสมาชิก

	 ความตกลงทางการค้าบริการ

	 ความตกลงทางการค้าบริการ เช่น ความตกลงทั่วไปว่าด้วยการค้าบริการ 

(General Agreement on Trade in Services, GATS) ค.ศ. 1994 ซึ่งเกี่ยวข้องกับ

การลดอุปสรรคของการค้าบริการ (ตามหลักการเข้าถึงตลาด) และการปฏิบัติต่อผู้ค้า

18	 ดูได้จาก http://www.wto.org/english/tratop_e/tratop_e.htm
19	 http://www.aseansec.org/22223.pdf
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ต่างชาติ เช่นเดยีวกนักบัคนในประเทศ (หลกัการปฏบิตัเิยีย่งคนชาต ิ(National Treat-

ment)) โดยความตกลงทั่วไปว่าด้วยการค้าบริการ ได้แบ่งรูปแบบการให้บริการ 

(Modes of Supply) ออกเป็น 4 ประเภทคือ 

	 Mode 1:	การให้บริการข้ามแดน (Cross Border Supply) โดยการค้า

บริการท่ีเกิดข้ึน ผู้ให้บริการและผู้รับบริการต่างอยู่ในประเทศของตน เช่น การซื้อ

ประกนัภยัผ่านทางจดหมาย หรือผ่านทางโทรศพัท์ หรืออเีมลระหว่างกนั ซึง่ผูใ้ห้บรกิาร

และผู้รับบริการต่างอยู่ในประเทศของตน

	 Mode 2: 	การบริโภคข้ามแดน (Consumption Abroad) โดยผูร้บับรกิาร

เดินทางจากประเทศหนึ่งไปยังประเทศที่ผู้ให้บริการอยู่ เช่น การเข้าไปท่องเท่ียวใน 

ต่างประเทศ

	 Mode 3: 	การจัดตัง้หน่วยธรุกจิ (Commercial Presence) โดยผูใ้ห้บริการ

เข้าไปจัดตัง้หน่วยธรุกิจในอกีประเทศหนีง่ เช่น ผูใ้ห้บรกิารเข้าไปจดัตัง้บรษิทัท่องเทีย่ว

ในประเทศผู้รับบริการ

	 Mode 4:	การให้บริการข้ามแดนโดยบุคคล หรือการเคลื่อนย้ายบุคคล

ธรรมดา (Presence of Natural Person) โดยผู้ให้บริการเดินทางเข้าไปให้บริการ

ในอีกประเทศหนึง่ เช่น สถาปนกิต่างประเทศเดนิทางเข้ามาให้บรกิารทางสถาปัตยกรรม

ในโครงการก่อสร้างที่อยู่ในอีกประเทศหนึ่ง

	 ส�ำหรับการจัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ UNCTAD (2008) สามารถ

จ�ำแนกตามรูปแบบการให้บริการในเบื้องต้น ได้ดังนี้
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ตาราง 12 การจัดกลุ่มของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในแต่ละรูปแบบการให้บริการ

	 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์	 รูปแบบการให้บริการ (Modes)

	 กลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม	 Mode 2

	 กลุ่มงานศิลปะ	 Mode 1, 2, 4

	 กลุ่มงานศิลปะการแสดง	 Mode 2, 4

	 กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์	 Mode 1, 3

	 กลุ่มงานโสตทัศน์	 Mode 1, 2, 4

	 กลุ่มการออกแบบ	 Mode 1, 4

	 กลุ่ม New Media	 Mode 1, 4

	 กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์	 Mode 1, 3, 4

	 เพื่อให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น จึงขอยกตัวอย่างประกอบดังนี้ 

	 •	 กลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับการให้บริการสร้างสรรค์ เช่น  

	 	 การให้บริการท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรม ผู้รับบริการหรือนักท่องเที่ยวจาก 

	 	 ประเทศหนึ่ง จะเดินทางเข้ามายังประเทศที่ผู้ให้บริการท่องเที่ยวอยู่  

	 	 การค้าบรกิารในลกัษณะนี ้จะเกีย่วข้องกบั Mode 2 (การบรโิภคข้ามแดน)

	 •	 กลุม่งานโสตทศัน์ และกลุม่งานศลิปะผูใ้ห้บรกิาร เช่น จติรกร อาจจ�ำหน่าย 

	 	 สินค้า เช่น ภาพวาด ภาพถ่าย หรืองานศิลปะอื่นๆ ผ่านทางอินเทอร์เน็ต  

	 	 ซึ่งผู้สนใจหรือผู้รับบริการที่อยู่ในอีกประเทศสามารถติดต่อซื้อบริการได้ 

	 	 ในขณะทีอ่ยูใ่นประเทศของผูร้บับริการ ในกรณนีีจ้ะเกีย่วข้องกบั Mode 1  

	 	 (การให้บริการข้ามแดน) แต่ถ้าผู้รับบริการเดินทางเข้ามาในประเทศผู้ให้ 

	 	 บรกิาร เพือ่ตดิต่อซือ้บรกิารทางศลิปะ ในรปูแบบนีจ้ะเกีย่วข้องกบั Mode 2  

	 	 (การบริโภคข้ามแดน) หรือถ้าผู้รับบริการติดต่อว่าจ้างให้ผู้ให้บริการ  

	 	 เดนิทางเข้ามายังประเทศทีผู่ร้บับรกิารอยูเ่พือ่ให้บริการทางศลิปะ ในกรณีนี้ 

	 	 จะเกี่ยวข้องกับ Mode 4 (การให้บริการข้ามแดนโดยบุคคล หรือการ 

	 	 เคลื่อนย้ายบุคคลธรรมดา)
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	 •	 กลุม่งานศลิปะการแสดง เช่นการแสดงดนตรีสด ซึง่ผูร้บับรกิารอาจเดนิทาง 

	 	 เพือ่เข้าชมการแสดงสดในประเทศทีผู่ใ้ห้บรกิารอยู ่ในรปูแบบนีจ้ะเกีย่วข้อง 

	 	 กบั Mode 2 (การบรโิภคข้ามแดน) แต่ถ้าผูใ้ห้บริการเข้ามาเปิดการแสดงสด 

	 	 ในประเทศที่ผู้รับบริการอยู่ ในรูปแบบนี้จะเกี่ยวข้องกับ Mode 4 (การให ้

	 	 บริการข้ามแดนโดยบุคคล หรือการเคลื่อนย้ายบุคคลธรรมดา)

	 •	 กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น โรงพิมพ์ในประเทศจีน อาจให้บริการรับพิมพ์ 

	 	 หนงัสอืผ่านทางอนิเทอร์เนต็ ซึง่ผูร้บับริการไม่จ�ำเป็นต้องเดินทางเข้าไปยงั 

	 	 ประเทศผูใ้ห้บรกิาร ในกรณนีีจ้ะเก่ียวข้องกบั Mode 1 (การให้บรกิารข้ามแดน)  

	 	 หรอืถ้าโรงพมิพ์ในประเทศจนี ด�ำเนนิการจดัตัง้หน่วยธรุกจิในอกีประเทศหนึง่  

	 	 เพื่อรับงานในประเทศนั้น ในกรณีนี้จะเกี่ยวข้องกับ Mode 3 (การจัดตั้ง 

	 	 หน่วยธุรกิจ)

	 •	 กลุ่มการออกแบบ และกลุ่ม New Mediaเช่น ผู้พัฒนาซอฟต์แวร์ อาจให ้

	 	 บรกิารแก่ผูร้บับรกิารท่ีอยู่อกีประเทศหนึง่ ผ่านทางอนิเทอร์เนต็ ซ่ึงในกรณนีี ้

	 	 จะเกี่ยวข้องกับ Mode 1 (การให้บริการข้ามแดน) หรืออาจเดินทางเข้าไป 

	 	 ให้บริการในประเทศผู้รับบริการ ในกรณีนี้จะเกี่ยวข้องกับ Mode 4  

	 	 (การให้บริการข้ามแดนโดยบุคคล หรือการเคลื่อนย้ายบุคคลธรรมดา)

	 •	 กลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ เช่น บริษัทโฆษณา หรือสถาปนิก 

	 	 อาจให้บริการผ่านทางระบบอินเทอร์เน็ต ซ่ึงจะเกี่ยวข้องกับ Mode 1  

	 	 (การให้บริการข้ามแดน) หรือเข้าไปจัดต้ังหน่วยธุรกิจเพ่ือเป็นตัวแทน 

	 	 ในประเทศผูร้บับรกิาร ซึง่จะเกีย่วข้องกบั Mode 3 (การจดัตัง้หน่วยธุรกจิ)  

	 	 หรืออาจเดินทางเข้าไปให้บริการแก่ผู้รับบริการในอีกประเทศหนึ่ง ซึ่งจะ 

	 	 เกีย่วข้องกบั Mode 4 (การให้บรกิารข้ามแดนโดยบคุคล หรอืการเคลือ่นย้าย 

	 	 บุคคลธรรมดา)
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	 ดังนั้นจึงเห็นได้ว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยล้วนแล้วแต่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ

ทัง้ 4 รปูแบบการให้บรกิาร และการท่ีประเทศไทยเข้าไปมส่ีวนร่วมในความตกลงทัว่ไป

ว่าด้วยการค้าบริการ ก็มิได้หมายความว่า การค้าบริการสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน

เป็นอย่างเสรี โดยประเทศไทยได้ก�ำหนดข้อผูกพันเปิดตลาดการค้าบริการของไทย 

ภายใต้ GATS ไว้ดังนี้20 

ข้อผกูพนัตามแนวนอน (Horizontal Commitment) ซึง่จ�ำแนกได้เป็น 3 ลกัษณะ คอื

	 1.	 การจดัตัง้หน่วยธรุกิจ ประเทศไทยอนญุาตให้ชาวต่างด้าวจัดต้ังบริษัทจ�ำกดั 

	 	 ที่จดทะเบียนในประเทศไทย โดยมีเงื่อนไขให้คนต่างด้าวถือหุ้นได้ไม่เกิน 

	 	 ร้อยละ 49 ของทุนจดทะเบียน และจ�ำนวนคนต่างด้าวไม่เกินกึ่งหนึ่งของ 

	 	 จ�ำนวนผู้ถือหุ้นทั้งหมด (Mode 3)

	 2.	 ประเทศไทยไม่อนุญาตคนต่างด้าวซื้อและเป็นเจ้าของที่ดินได้ แต่อาจ 

	 	 เช่าท่ีหรืออาจเป็นเจ้าของอาคารหรืออาจเป็นเจ้าของบางส่วนของ 

	 	 คอนโดมีเนียมได้ (Mode 3)

	 3.	 ประเทศไทยไม่ผูกพันการเคล่ือนย้ายบุคคลธรรมดาในลักษณะชั่วคราว  

	 	 ยกเว้นผู้เยี่ยมเยียนทางธุรกิจ (ไม่เกิน 90 วัน) ผู้โอนย้ายระหว่างบริษัท 

	 	 ในเครือในระดับผู้บริหาร ผู้จัดการ หรือผู้เชี่ยวชาญ (ไม่เกิน 1 ปี) และผู้ให ้

	 	 บริการตามสัญญา (ไม่เกิน 1 ปี) (Mode 4)

	 ข้อผูกพันเฉพาะ (Specific Commitment) ที่ประเทศไทยก�ำหนดตาม 

รูปแบบการให้บริการ สามารถสรุปได้ดังนี้

	 Mode 1 (การให้บริการข้ามแดน) ไม่มีข้อผูกพัน (Unbound) ในหลักการ 

เข้าถึงตลาดและหลักการประติบัติเย่ียงคนชาติ (National Treatment) ยกเว้น 

บางกิจกรรมของบริการบางสาขาที่ไม่มีข้อจ�ำกัดหรือเปิดเสรีอย่างมีเงื่อนไข 

20 เนื้อหาในส่วนนี้ ส่วนหนึ่งสรุปมาจาก โครงการศึกษาแนวทางการเจรจาและผลกระทบของการ 
	 จัดทำ�ความตกลงการค้าเสรีไทย-สหภาพยุโรป กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศกระทรวงพาณิชย์  
	 (2010)
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	 Mode 2	(การบรโิภคข้ามแดน) ส่วนใหญ่แล้วมกีารเปิดเสรอีย่างไม่มข้ีอจ�ำกัด

ทั้งด้านหลักการเข้าถึงตลาดและหลักการปฏิบัติเยี่ยงคนชาติ ยกเว้นบางกิจกรรมของ

บริการบางสาขาที่ไทยก�ำหนดข้อจ�ำกัด หรือไม่ผูกพัน 

	 Mode 3	(การจัดตั้งหน่วยธุรกิจ) ส่วนใหญ่ไม่ก�ำหนดข้อจ�ำกัด ยกเว้นใน 

บางสาขา ทีไ่ทยก�ำหนดข้อผกูพันเป็นไปตามกฎหมายเฉพาะ เช่น บริการการเงิน บริการ

โทรคมนาคม และบริการขนส่ง เป็นต้น

	 Mode 4	(การให้บริการข้ามแดนโดยบุคคล หรือการเคลื่อนย้ายบุคคล

ธรรมดา) ส�ำหรับข้อจ�ำกัดการเข้าถึงตลาด ส่วนใหญ่เป็นไปตามข้อผูกพันแนวนอน 

ยกเว้นบางสาขาท่ีไทยไม่ผูกพันการเปิดเสรีหรือมีข้อจ�ำกัดเฉพาะ เช่น บริการด้าน

วิชาชีพ (ซึ่งรวมถึงบริการทางด้านสถาปัตยกรรมบริการจัดพิมพ์และการพิมพ์) บริการ

โทรคมนาคม บริการด้านการจัดจ�ำหน่าย บริการด้านการศึกษา บริการด้านการเงิน 

และบริการขนส่ง เป็นต้นส่วนข้อจ�ำกัดการปฏิบัติเยี่ยงคนชาติ ส่วนใหญ่ไม่ผูกพัน 

	 ข้อผูกพันจ�ำแนกตามรายสาขาภาคบริการ ที่อาจมีการยกเว้นจากการเปิด

เสรีตามรายสาขาภาคบริการ เช่น

	 สาขาบริการการท่องเที่ยว และสาขาบริการสันทนาการ วัฒนธรรม และกีฬา

	 ประเทศไทยไม่ผูกพนัใน Mode 1 และไม่มข้ีอจ�ำกดัใน Mode 2 ส่วนใน Mode 3 

ไม่มีข้อจ�ำกัด ยกเว้นในสาขาบริการตัวแทนท่องเที่ยวและจัดการท่องเที่ยว และ 

ใน Mode 4 ไม่ผูกพัน เว้นแต่ที่ได้ระบุในข้อผูกพันตามแนวนอน
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	 สาขาบริการธุรกิจ

	 ประเทศไทยเปิดเสรใีนสาขาย่อยดงัน้ีคอื บรกิารวิชาชพี21 บรกิารคอมพวิเตอร์

และบริการที่เกี่ยวข้อง22 บริการให้เช่าและเช่าซื้อ23 และบริการธุรกิจอื่น24 โดยมีระดับ

ความผกูพนัทีแ่ตกต่างในแต่ละรปูแบบการให้บริการ ใน Mode1 ประเทศไทยไม่ผูกพัน

ในสาขาบรกิารส่วนใหญ่ และไม่มข้ีอจ�ำกัดใน Mode 2 และ Mode 3 และใน Mode 4 

ส่วนใหญ่เป็นการเปิดแบบมเีงือ่นไข กล่าวคอื ไม่ผูกพัน ยกเว้นตามท่ีระบใุนในข้อผูกพัน

ตามแนวนอน

21 	บรกิารวชิาชพี ประกอบด้วย บรกิารทางกฎหมาย บรกิารบญัช ีตรวจสอบบญัช ีและการท�ำบญัช ีบรกิาร 
	 ด้านสถาปัตยกรรม  บริการด้านวิศวกรรม บริการด้านการวางผังเมืองและภูมิสถาปัตยกรรม
22	 บริการคอมพิวเตอร์และบริการที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย บริการให้ค�ำปรึกษาที่เกี่ยวข้องกับการติดตั้ง 
	 ฮาร์ดแวร์คอมพวิเตอร์ บรกิารเกีย่วกบัการใช้ซอฟต์แวร์ (ไม่รวมบรกิารดแูลระบบและการท�ำโปรแกรม)  
	 บรกิารประมวลผลข้อมลู (ไม่รวมบรกิารทีใ่ห้ผ่านทางโครงข่ายโทรคมนาคมสาธารณะ) และบรกิารฐาน 
	 ข้อมูล (ไม่รวมบริการที่ให้ผ่านทางโครงข่ายโทรคมนาคมสาธารณะ)
23 	บรกิารให้เช่าและเช่าซือ้ โดยไม่มผีูด้�ำเนนิการ ประกอบด้วย บรกิารให้เช่าและเช่าซือ้ เกีย่วกบัเครือ่งมอื 
	 การเกษตร เครื่องมือก่อสร้าง เครื่องมือในส�ำนักงาน เครื่องมือและอุปกรณ์อื่นๆ โดยไม่มีผู้ด�ำเนินการ
24 บริการธุรกิจอื่น ประกอบด้วย บริการโฆษณา บริการด้านการวิจัยตลาดและการส�ำรวจความคิดเห็น 
	 สาธารณะ บริการให้ค�ำปรึกษาด้านการจัดการทั่วไป บริการทดสอบและวิเคราะห์ทางเทคนิค บริการ 
	 ทีเ่กีย่วเนือ่งกับเกษตรกรรม (บรกิารให้ค�ำปรกึษาเกีย่วกบัการขยายการเกษตร: การเตรยีมดนิ การผลติ 
	 เมล็ดพันธุ์ การปกป้องพืช การเก็บเกี่ยว การผสมพันธุ์เพื่อปรับปรุงพันธุ์ การบรรจุ และการเก็บรักษา   
	 ห้องปฏิบัติการวิเคราะห์ดิน การส�ำรวจดินและการวางแผนการใช้ที่ดินการเพิ่มพูนเมล็ดพันธุ์พืช 
	 คลุมดิน) บริการที่เกี่ยวเนื่องกับการป่าไม้ (บริการให้ค�ำปรึกษาด้านการป่าไม้) บริการที่เกี่ยวเนื่องกับ 
	 การประมง (บรกิารด้านการค้าระหว่างประเทศ บรกิารส่งออกสนิค้า (นายหน้า) บรกิารด้านการวเิคราะห์ 
	 คุณภาพ บริการวิเคราะห์กระบวนการบรรจุกระป๋อง บริการด้านเทคนิค (การให้ค�ำปรึกษา การวิจัย 
	 เกี่ยวกับการตลาด การควบคุมคุณภาพ)) บริการที่เกี่ยวเนื่องกับการท�ำเหมืองแร่ ณ บ่อน�้ำมันและก๊าซ   
	 บรกิารด้านการบ�ำรงุรกัษาและซ่อมแซมเครือ่งมือและอปุกรณ์ส�ำนกังาน (รวมทัง้ คอมพวิเตอร์) บรกิาร 
	 จดัท�ำหบีห่อ บรกิารด้านจดัพมิพ์และการพมิพ์ (ไม่รวมการพมิพ์หนงัสอืพมิพ์) และบรกิารอืน่ๆ (บรกิาร 
	 การแปลและล่าม)
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	 ส�ำหรับกฎหมายภายในประเทศ ประเทศไทยมี พรบ. การท�ำงานของคน

ต่างด้าว (พ.ศ. 2521) ซึ่งได้ก�ำหนดห้ามคนต่างด้าวท�ำงานใน 39 อาชีพสงวน25 เช่น 

งานในวิชาชีพสถาปัตยกรรม งานประดิษฐ์เครื่องแต่งกาย งานให้บริการทางกฎหมาย 

เป็นต้น และยังมี พรบ. การประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว (พ.ศ. 2542) ซึ่งได้ก�ำหนด

บัญชีท้ายพระราชบัญญัติ ส�ำหรับธุรกิจที่ไม่อนุญาตให้คนต่างด้าวประกอบกิจการ 

ในประเทศ เช่น บัญชีสามเป็นธุรกิจที่ถูกระบุว่าคนไทยยังไม่มีความพร้อมที่จะแข่งขัน

ในการประกอบกิจการกับคนต่างด้าว ได้แก่ การท�ำกิจการบริการทางบัญชี การท�ำ

กิจการบริการทางกฎหมาย การท�ำกิจการบริการทางสถาปัตยกรรม การท�ำกิจการ

บรกิารทางวศิวกรรม การท�ำกจิการโฆษณา การท�ำกจิการโรงแรม (เว้นแต่บริการจัดการ

โรงแรม) การน�ำเที่ยว และการท�ำธุรกิจบริการอื่น (ยกเว้นธุรกิจบริการที่ก�ำหนดใน 

กฏกระทรวง) เป็นต้น

	 แต่ท้ังนี้เป็นที่สังเกตว่า ส�ำหรับบางสาขาบริการที่มีกฎหมายภายในประเทศ

คุ้มครอง ปัจจุบันประเทศไทยได้มีการลงนามในข้อตกลงยอมรับร่วม ASEAN Mutual 

Recognition Arrangement (MRA)26 ในสาขาวิชาชีพบริการ อย่างเช่น สาขาวิชาชีพ

25 ประเภทงาน 39 รายการทีห้่ามคนต่างด้าวท�ำเพือ่เป็นการค้าประกอบด้วย 1. งานกรรมกร 2. งานกสกิรรม  
	 งานเลี้ยงสัตว์ งานป่าไม้ หรืองานประมง 3. งานก่ออิฐ งานช่างไม้หรืองานก่อสร้างอื่น 4. งานแกะสลัก 
	 ไม้ 5. งานขับขี่ยานยนตห์รืองานขบัขี่ยานพาหนะที่ไม่ใชเ้ครือ่งจกัรหรือเครื่องกลยกเว้นงานขับขี่เครื่อง 
	 บินระหว่างประเทศ 6. งานขายของหน้าร้าน 7. งานขายทอดตลาด 8. งานควบคุม ตรวจสอบ หรือให ้
	 บริการทางบัญชียกเว้นงานตรวจสอบภายในเป็นคร้ังคราว 9. งานเจียระไน หรือขัดเพชรหรือพลอย  
	 10. งานตัดผม งานดัดผม หรืองานเสริมสวย 12. งานทอเสื่อหรืองานท�ำเครื่องใช้ด้วยกก หวาย ปอ  
	 ฟาง หรือเยื่อไม้ไผ่ 13. งานท�ำกระดาษสาด้วยมือ 15. งานท�ำเครื่องดนตรีไทย 16. งานท�ำเครื่องถม  
	 17. งานท�ำเครื่องทอง เครื่องเงิน หรือเครื่องนาก 18. งานท�ำเครื่องลงหิน 19. งานท�ำตุ๊กตาไทย  
	 20. งานท�ำทีน่อนหรือผ้าห่มนวม 21. งานท�ำบาตร 22. งานท�ำผลติภณัฑ์จากผ้าไหมด้วยมอื 23. งานท�ำ 
	 พระพุทธรูป 24. งานท�ำมีด 25. งานท�ำร่มกระดาษหรือผ้า 26. งานท�ำรองเท้า 27. งานท�ำหมวก  
	 28. งานนายหน้าหรืองานตัวแทน ยกเว้นงานนายหน้าหรืองานตัวแทนในธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ  
	 29. งานในวิชาชีพวิศวกรรมสาขาวิศวกรรมโยธาเกี่ยวกับการออกแบบและค�ำนวณจัดระบบวิจัย  
	 วางโครงการทดสอบควบคมุการก่อสร้าง หรอืให้ค�ำแนะน�ำ ทัง้นีไ้ม่รวมงานทีต้่องใช้ความช�ำนาญพเิศษ  
	 30. งานในวิชาชีพสถาปัตยกรรมที่เกี่ยวกับงานออกแบบ เขียนแบบ ประมาณราคาอ�ำนวยการสร้าง  
	 หรือให้ค�ำแนะน�ำ 31. งานประดิษฐ์เครื่องแต่งกาย 32. งานปั้นหรือท�ำเครื่องปั้นดินเผา 33. งานมวน 
	 บุหรี่ด้วยมือ 34. งานมัคคุเทศก์หรืองานจัดน�ำเที่ยว 35. งานเร่ขายสินค้า 36. งานเรียงตัวพิมพ์อักษร 
	 ไทยด้วยมือ 37. งานสาวและบิดเกลียวไหมด้วยมือ 38. งานเสมียนพนักงานหรืองานเลขานุการ  
	 39. งานให้บริการทางกฎหมายหรืออรรถคดี
26 	รายละเอียดของข้อตกลงยอมรับร่วม สามารถดูได้จาก http://www.aseansec.org/20071.htm
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แพทย์ สาขาวชิาชพีทันตแพทย์ สาขาวชิาชพีพยาบาล สาขาบญัช ีสาขาด้านการบริการ

สถาปัตยกรรม สาขาวิศวกรรม และสาขาการส�ำรวจ เพื่อให้การเคล่ือนย้ายแรงงาน

ฝีมอื (ภายใต้เงือ่นไขทีก่�ำหนดไว้ในข้อตกลง) ในภูมภิาคอาเซียนเป็นไปได้อย่างเสรีมากข้ึน 

	 โดยในสาขาสถาปัตยกรรม ข้อตกลงยอมรับร่วม ASEAN MRA มีวัตถุประสงค์

ในการสร้างความร่วมมือระหว่างกันในการจัดตั้ง สภาสถาปนิกอาเซียน (ASEAN  

Architect Council, AAC) ซึ่งจะเป็นผู้พิจารณารับรองและออกใบอนุญาต “สถาปนิก

อาเซียน (ASEAN Architect)” ให้แก่สถาปนิกในกลุ่มประเทศอาเซียน ซึ่งสถาปนิก

อาเซยีนจะสามารถเคลือ่นย้ายและให้บรกิารวชิาชพีภายในภูมภิาคอาเซียนได้อย่างเสรี 

การเข้ามาของสถาปนิกที่มีฝีมือจากต่างประเทศ จะช่วยให้เกิดการแข่งขัน รวมถึง 

การถ่ายทอดความรู้ในอุตสาหกรรมออกแบบภายในภูมิภาคอาเซียนมากขึ้น 

	 ความตกลงว่าด้วยเรื่องทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property)

	 ความตกลงว่าด้วยสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาท่ีเกี่ยวกับการค้า (Trade- 

Related Aspects of Intellectual Property Rights, TRIPs) ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อ

ส่งเสริมให้สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาและการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาแก่คน 

ในชาติของตนและคนชาติของประเทศอื่นๆ โดยใช้หลักการปฏิบัติเยี่ยงคนในชาต ิ 

(National treatment) และหลักการปฏิบัติเยี่ยงชาติที่ได้รับการอนุเคราะห์อย่างยิ่ง 

(Most Favoured Nation, MFN) ด้วย

	 TRIPs มีความครอบคลุมในเรื่องลิขสิทธิ์และสิทธิข้างเคียง (Copyright and 

Related Rights) เครื่องหมายการค้า (Trademark) ส่ิงบ่งชี้ทางภูมิศาสตร ์ 

(Geographical Indications) การออกแบบอุตสาหกรรม (Industrial Designs) สิทธิ

บัตร (Patents) การออกแบบผังภูมิของวงจรรวม (Layout-Designs of Integrated 

Circuits) การคุม้ครองข้อสนเทศทีไ่ม่เปิดเผย (Protection of Undisclosed Information) 

การควบคมุการปฏิบัตท่ีิเป็นปฏิปักษ์ต่อการแข่งขนัในการอนญุาตให้ใช้สทิธติามสญัญา 

(Control of Anti-Competitive Practices in Contractual Licenses) 
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	 ประเทศไทยยังได้เข้าเป็นภาคีอนุสัญญาองค์การทรัพย์สินทางปัญญาของโลก 

(World Intellectual Property Organization, WIPO) ในปี พ.ศ. 2532 โดย WIPO 

มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาระบบทรัพย์สินทางปัญญาระหว่างประเทศที่มีความสมดุล

ระหว่างการตอบแทนผู้ทรงสิทธ์ิซึ่งน�ำไปสู่การพัฒนานวัตกรรมใหม่ๆ และการเจริญ

เติบโตทางเศรษฐกิจ และการปกป้องผลประโยชน์ของสาธารณะนอกจากน้ี ยังรวม 

ไปถึงความตกลงว่าด้วยเรื่องอื่นๆ  เช่น นโยบายการแข่งขัน (Competition Policy) 

ความตกลงว่าด้วยพาณิชย์อเิลก็ทรอนกิส์ (Electronic Commerce) หรอื อ-ีคอมเมร์ิช 

(E-Commerce) เป็นต้น 

	 ดังนั้นจึงเห็นได้ว่า แม้ว่าประเทศไทยจะมีส่วนร่วมในข้อตกลงทางการค้าเสรี

ในระดับโลกอย่างมากมาย แต่ทั้งน้ีมาตรการกีดกันทางการค้าสินค้าและบริการ

สร้างสรรค์ของไทยยังมีอยู่ โดยส่วนหนึ่งเกิดจากข้อก�ำหนดในกฎหมายของประเทศ 

(เช่น พรบ. การท�ำงานของคนต่างด้าวพรบ. การประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว) และ

ขอบเขตของข้อผูกพันต่างๆ ที่ประเทศไทยได้ก�ำหนดไว้ในความตกลงทางการค้าเสรี 

ซึง่ส่วนหนึง่เกดิจากความต้องการคุม้ครองหรอืปกป้องธรุกิจ รวมถงึวชิาชพีของคนไทย 

แต่ทัง้นีห้ลกัการเปิดเสรทีางการค้าสินค้าและการค้าบริการสร้างสรรค์ของประเทศไทย 

ควรจะพิจารณาถึงประโยชน์ท่ีประเทศไทยจะได้รับจากการค้าระหว่างประเทศเป็น 

ส�ำคัญ ทั้งประโยชน์ที่ได้จากการส่งออกและประโยชน์ที่จากการน�ำเข้าซ่ึง งานศึกษา 

ในส่วนก่อนหน้าน้ี ได้ชี้ให้เห็นถึงประโยชน์ที่ประเทศไทยจะได้รับจากการค้าระหว่าง

ประเทศทีม่ผีลต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจ และชีใ้ห้เหน็ถึงโอกาสท่ีจะเกดิข้ึนจากการ

รวมกลุ่มเศรษฐกิจของอาเซียนที่ก�ำลังด�ำเนินอยู่ในปัจจุบัน 

	 หากประเทศไทยจะได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศที่เกิดข้ึน  

กฎเกณฑ์ทีเ่คยเป็นอปุสรรคต่อการค้าท้ังการค้าสนิค้าและการบริการควรถกูจ�ำกดั โดย

เฉพาะอย่างยิ่งอุปสรรคที่เคยมีในด้านการค้าบริการ เช่น การก�ำหนดวิชาชีพที่สงวนไว้

ส�ำหรับคนไทย เป็นต้น การเข้ามาให้บริการโดยบุคคลจากต่างประเทศ อาจช่วยให้

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยได้รับการพัฒนาจากการถ่ายทอดความรู้ให้กับผู้ประกอบ

การไทย อปุสรรคทางการค้าบริการเหล่าน้ี ท้ังกฎระเบยีบหรอืข้อผกูพนัต่างๆ ทีก่�ำหนด

ไว้เดิม ควรถูกก�ำจัดหรือลดลงให้เหลือน้อยที่สุด ประเทศไทยควรเปิดรับกับการน�ำเข้า
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บรกิารสร้างสรรค์เหล่านีม้ากขึน้ เพือ่ให้ประเทศไทยได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่าง

ประเทศอย่างเต็มที่

	 6.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการค้าระหว่างประเทศ

	 ในส่วนน้ีได้แสดงให้เห็นถึงบทบาทส�ำคัญของการค้าระหว่างประเทศในกลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีต่อการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของประเทศ โดยผลของ

การศึกษาที่พบของประเทศก�ำลังพัฒนาชี้ว่า การส่งออกสินค้าและบริการสร้างสรรค์

ในกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์และในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบด้ังเดิมอาจเป็น 

ช่องทางทีท่�ำให้เกดิการขยายตวัของเศรษฐกจิไทยได้อย่างมนียัส�ำคญั แต่ทัง้นีก้ารก�ำหนด 

อุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศไทย ยังจ�ำเป็นต้องพิจารณาถึงศักยภาพและความ

สามารถในด้านการค้าระหว่างประเทศของแต่ละกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย โดย

งานวจิยัช้ินนีพ้บว่า สนิค้าในกลุม่การแสดงออกทางวฒันธรรมเป็นสนิค้าทีป่ระเทศไทย

มศีกัยภาพสงูในการส่งออก และเมือ่พจิารณาศักยภาพในการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนีข้อง

ประเทศสมาชกิอาเซยีน ประเทศทีอ่าจเป็นเป้าหมายส�ำคญัในการส่งออกสินค้าไทยใน

กลุม่นีซ้ึง่จะเป็นโอกาสทางการค้า ได้แก่ ประเทศฟิลิปปินส์ โดยทัง้นี ้อตุสาหกรรมไทย

ในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมน่าจะเป็นกลุ่มท่ีได้รับประโยชน์จากการรวมกลุ่ม

ทางเศรษฐกิจของภูมิภาคอาเซียน

	 ส�ำหรับการส่งออกสินค้าในกลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ ผลการศึกษาที่ได้พบว่า ใน

ปัจจุบนัประเทศไทยยงัไม่มศีกัยภาพในการส่งออกสนิค้าในกลุม่นีม้ากนกั ดงันัน้เพือ่ให้

ประเทศไทยสามารถได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศมากขึ้นในระยะยาว 

ประเทศไทยอาจด�ำเนินนโยบายท่ีให้การสนบัสนนุและพฒันาเพือ่เพิม่ขดีความสามารถ

ในการส่งออกสินค้าในกลุ่มนี้ โดยเน้นการสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ และ

การพัฒนาเพื่อผลักดันให้เกิดตลาดใหม่ๆ ซึ่งจะเป็นเป้าหมายส�ำคัญที่ท้าทายของ 

ผู้ก�ำหนดนโยบายของประเทศไทยต่อไปในอนาคต 

	 นอกจากนี้ การส่งออกสินค้าและบริการสร้างสรรค์ไทยในกลุ่ม New Media 

ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีสัดส่วนการส่งออกสูงสุด (ถึงร้อยละ 85) ของการส่งออกสินค้าในกลุ่ม

สร้างสรรค์ไทยในปัจจุบัน ผลจากการศึกษาพบว่า สินค้าไทยในกลุ่มนี้เป็นสินค้าท่ี
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ประเทศไทยมีศักยภาพสูงในการส่งออก โดยประเทศในภูมิภาคอาเซียนที่มีศักยภาพ

สูงในการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มน้ีได้แก่ ประเทศฟิลิปปินส์ และสิงคโปร์ แต่ทั้งนี้

ประเทศไทยอาจเผชิญกับการแข่งขันจากคู่แข่งขันอื่นๆ ในภูมิภาคอาเซียน โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งจากประเทศอินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ นอกจากนี้ยังรวมถึงประเทศสิงคโปร์ 

ที่มีความสามารถท้ังในด้านการส่งออกและน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนี้ ดังนั้นเพื่อให้

ประเทศไทยได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศภายในภูมิภาคได้อย่างเต็มที่ 

ประเทศไทยจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องพัฒนาสินค้าในกลุ่มนี้ให้เกิดความแตกต่างในตัว

สนิค้า เพือ่เป็นหนทางไปสูก่ารขยายตวัทางการค้าสนิค้าชนดิเดยีวกนั (Intra-Industry 

Trade) ภายในภูมิภาคอาเซียน หรืออาจเน้นกลยุทธ์ในการเจาะตลาด (Market  

Penetration Strategy) เป็นต้น

	 การศึกษายังพบว่า ไม่เพียงแต่การส่งออกสินค้าสร้างสรรค์เท่านั้นที่จะมีส่วน

ส�ำคัญให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ การน�ำเข้าสินค้าในบางกลุ่ม

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์กเ็ช่นเดยีวกัน กจ็ะมส่ีวนช่วยให้เกดิการขยายตวัทางเศรษฐกจิ 

โดยผลจากการศกึษาทีไ่ด้ส�ำหรับประเทศทีก่�ำลงัพฒันาแสดงให้เห็นว่า การน�ำเข้าสนิค้า

และบริการในกลุ่มการออกแบบ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม และ

กลุ่มงานศิลปะ ล้วนมีความสัมพันธ์อันแข็งแกร่งในทิศทางบวกกับการขยายตัว 

ทางเศรษฐกิจ โดยทั้งนี้ การน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มเหล่านี้อาจก่อให้เกิดการต่อยอด 

ทางความคิดและก่อให้เกิดการปรับปรุงสินค้าให้มีเอกลักษณ์และช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้า

ที่ผลิตต่อในประเทศ แต่ในขณะเดียวกัน การน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มงานศิลปะการแสดง

จากต่างประเทศพบว่า อาจส่งผลลบต่อการขยายตัวทางเศรษฐกจิของประเทศก�ำลงั

พฒันา เนือ่งจากได้เข้ามาแทนท่ีงานศลิปะการแสดงของศลิปินหรอืผูผ้ลติภายในประเทศ 

และส่งผลให้อุตสาหกรรมในกลุ่มงานศิลปะการแสดงเกิดการหดตัวลง ดังนั้น 

เพือ่เป็นการรกัษาให้ศลิปินไทยสามารถแข่งขนักบัการเข้ามาของศลิปินจากต่างประเทศได้ 

ผู้ก�ำหนดนโยบายของประเทศไทย อาจก�ำหนดนโยบายที่มีเป้าหมายในการสร้าง

จิตส�ำนึกหรือปลูกฝังให้ผู้บริโภคงานศิลปะการแสดงชาวไทยหันกลับมาสนับสนุนงาน

ศิลปะการแสดงจากศิลปินชาวไทยมากข้ึน เพ่ือลดการน�ำเข้างานศิลปะการแสดง 

จากศิลปินชาวต่างประเทศ
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	 เมื่อพิจารณาถึงความสามารถในการน�ำเข้าสินค้าและบริการสร้างสรรค ์

ประเทศไทยมศีกัยภาพสงูในการน�ำเข้าสนิค้าและบรกิารสร้างสรรค์ในกลุม่การออกแบบ 

และในกลุ่ม New Media ซึ่งเป็นกลุ่มที่ประเทศไทยมีการน�ำเข้าในสัดส่วนที่สูงสุด  

เกือบร้อยละ 60 ของมูลค่าน�ำเข้าสินค้าสร้างสรรค์ทั้งหมด โดยประเทศในภูมิภาค

อาเซียนท่ีมีศักยภาพสูงในการส่งออกส�ำคัญส�ำหรับสินค้าในกลุ่มนี้ ได้แก่ ประเทศ

สิงคโปร์ โดยผลการศึกษาที่พบได้ชี้ว่า การน�ำเข้าในสินค้าในกลุ่มการออกแบบจะม ี

ส่วนช่วยให้เกิดการสร้างมลูค่าและก่อให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกจิของประเทศไทย  

ดงันัน้กลุม่อตุสาหกรรมการออกแบบอาจเป็นกลุม่อตุสาหกรรมทีผู่ก้�ำหนดนโยบายของ

ประเทศ พิจารณาปรับลดมาตรการการกีดกันการน�ำเข้าสินค้าจากต่างประเทศ  

ท้ังมาตรการท่ีเป็นภาษีและมาตรการที่ไม่เป็นภาษี เพื่อให้ประเทศได้รับประโยชน์ 

จากการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนี้

	 ส�ำหรับการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมและ

ในกลุ่มงานศิลปะ ผลที่ได้จากการศึกษาชี้ว่า ในปัจจุบันประเทศไทยยังไม่มีศักยภาพ 

ในการน�ำเข้าสินค้าและบริการจากทั้งสองกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยอาจเป็น

เพราะมาตรการกีดกันทางการค้าท่ีมีอยู่เดิมและผู้บริโภคชาวไทยยังไม่ให้ความสนใจ

บริโภคสินค้าและบริการสร้างสรรค์ในกลุ่มนี้มากนัก แต่เน่ืองจากงานศึกษาชิ้นน้ี 

พบความสมัพนัธ์อนัแขง็แกร่งในทศิทางบวกของการน�ำเข้าสินค้าในกลุ่มนีก้บัการขยาย

ตัวทางเศรษฐกิจ ดังนั้นผู้ก�ำหนดนโยบายของประเทศไทยอาจพิจารณาปรับลด

มาตรการการกีดกันการน�ำเข้าสินค้าจากต่างประเทศทั้งมาตรการที่เป็นภาษีและ

มาตรการที่ไม่เป็นภาษี เช่นเดียวกันกับในกลุ่มอุตสาหกรรมการออกแบบ เพื่อกระตุ้น

ให้เกิดการแข่งขันและสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไทย

	 สุดท้ายนี้ แม้ว่าประเทศไทยจะได้มีส่วนร่วมในข้อตกลงทางการค้าเสรีทั้งใน

ด้านการค้าสินค้าและในด้านการค้าบรกิารอย่างมากมาย ผลจากการศกึษาท่ีพบได้ชีว่้า 

มาตรการกีดกันทางการค้าและการลงทนุในกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย 

ยังมีอยู่โดยเฉพาะอย่างยิ่งในธุรกิจบริการ ซึ่งส่วนหนึ่งมาจากข้อก�ำหนดในกฎหมาย 

ภายในประเทศและขอบเขตของข้อผูกพันต่างๆ ที่ประเทศไทยก�ำหนดไว้ ดังนั้น 

หากประเทศไทยต้องการให้ได้รับประโยชน์จากการค้าระหว่างประเทศและการลงทุน
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อย่างเตม็ที ่ผูก้�ำหนดนโยบายของประเทศควรพจิารณาปรบัลดกฎเกณฑ์และมาตรการ

กีดกันทางการค้าและการลงทุนที่เคยเป็นอุปสรรค เพื่อเปิดรับการน�ำเข้าสินค้าและ

บริการสร้างสรรค์ที่จะมีส่วนช่วยให้เกิดการต่อยอดทางความคิดเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า

สร้างสรรค์ไทย นอกจากนี ้ผูก้�ำหนดนโยบายควรพจิารณาถงึมาตรการสนับสนนุทีส่่งเสริม

ให้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยได้รับการพัฒนาและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก
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ผลการทดสอบความสัมพันธ์อันแข็งแกร่ง

ตาราง 1 วเิคราะห์ความสมัพนัธ์อันแข็งแกร่งของการส่งออกในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
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	 NIDA Economic Review 	 201

ตาราง 4 วิเคราะห์ความสมัพนัธ์อนัแขง็แกร่งของการน�ำเข้าในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

ของประเทศทั้งหมด
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