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บทนํา 

ปัจจุบันเป็นยุคของข้อมูลข่าวสารมากมายและพฤติกรรมของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว การตลาดเชิง

เนื้อหา (Content Marketing) เป็นเครื่องมือชั้นยอดให้กับธุรกิจ และหัวใจสำคัญในการสร้างการรับรู้ สร้างความน่าเชื่อถือ 

และการขับเคลื่อนยอดขาย การผสมผสานกับการใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในการสร้างและบริหารจัดการคอนเทนต์

ให้โดดเด่นและน่าสนใจ หนังสือ "สูตรลับเล่าทุกเรื่องให้ขายได้ด้วย Content Formula x AI" โดยคุณณัฐพัชญ์ วงเหรียญทอง 

เจ้าของบล็อกการตลาดชื่อดัง nuttaputch.com มีผู้ติดตามกว่า 400,000 คน ผู้เขียนเป็นผู้มีประสบการณ์และความเข้าใจ

อย่างลึกซึ้งในวงการการตลาดดิจิทัล ได้ถ่ายทอดแนวคิด หลักการ และเทคนิคการเขียนคอนเทนต ์เพ่ือให้นักเขียนมือใหม่และ

มืออาชีพนำไปประยุกต์ใช้ในการทำงานด้านคอนเทนต์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 

สาระสําคัญ 

หนังสือ "สูตรลบัเล่าทกุเรื่องให้ขายได้ด้วย Content Formula x AI" เล่มนี้ มีเนื้อหาที่เป็นประโยชน์และสามารถ

นำไปใช้ได้จริง โดยมีสาระสำคัญท่ีโดดเด่นดังน้ี 

การนำเสนอแนวคิด 21 รูปแบบ Content Formula สูตรสำเร็จในการเขียนคอนเทนต์ AIDA, PAS, FAB, SCQA, 

STAR, 4Ps, LSAP, ACCA, PASTOR, QUEST, ALTER, AUs, BAB, SAIL, SAVE, THE 4C’S, AIDPPC, AICPBSAWN, OATH, 

SCORE, SPEED UP  เป็นหัวใจหลักของหนังสือเล่มนี้ ซึ่งแต่ละรูปแบบจะมีจุดเด่นที่วัตถุประสงค์แตกต่างกันออกไป ทำให้

สามารถมองเห็นและเข้าใจกรอบแนวคิดหรือโมเดลในการเขียนคอนเทนต์ประเภทต่างๆ อย่างมีโครงสร้างชัดเจน ทำให้คอน

เทนต์ท่ีเขียนออกมาน้ันสามารถทำหน้าท่ีได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

สิ่งที่จะต้องเข้าใจและความพร้อมในการปรับตัวก่อนลงมือเขียนคอนเทนต์ ไม่ว่าจะเป็น การเข้าใจเป้าหมายหลัก

ของคอนเทนต์ที่จะเขียน การทำความเข้าใจกลุ่มเป้าหมายอย่างลึกซึ้ง การเลือกสำนวนภาษาและน้ำเสียงให้สอดคล้องกับ

กลุ่มเป้าหมาย การคิดหาวิธีการนำเสนอที่สร้างสรรค์และแปลกใหม่อยู่เสมอ และการยึดหลักความถูกต้อง เที่ยงตรงและ

รับผิดชอบต่อสังคม  

การประยุกต์ใช้พร้อมกับการยกตัวอย่างและแนวทางปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม สามารถนำ "Content Formula" หรือ

สูตรสำเร็จในการเขียนคอนเทนต ์ไปใช้ได้อย่างเกิดประโยชน์สูงสุด เนื้อหาแต่ละรูปแบบของสูตรสำเร็จในการเขียนคอนเทนต์

ยังครอบคลุมในเรื่องแนวคิดของโมเดล คอดรหัสโมเดล ความสำคัญของแต่ละองค์ประกอบในโมเดล เทคนิคสำคัญในการ

เลือกใช้โมเดล ตัวอย่างการสร้าง/เชียนคอนเทนต์ และสิ่งท่ีควรระวังในการใช้โมเดล 

ศักยภาพของการนำ AI มาใช้ร่วมกับ Content Formula ไม่ว่าจะเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก การ

สร้างแนวคิดและร่างเนื้อหา การปรับแต่งรูปแบบการใช้ภาษา การเพิ่มประสิทธิภาพ SEO ไปจนถึงการสร้างสรรค์เนื้อหาใน

รูปแบบต่าง ๆ เช่น วิดีโอ หรือ Infographic ด้วยเครื่องมือหรือคำสั่ง AI ทำให้งานทางด้านคอนเทนต์เป็นงานที่สามารถ

สร้างสรรค์ได้หลากหลาย ง่าย รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
 

ขอคิดเห็นเพ่ือการพัฒนา 

หนังสือ "สูตรลับเล่าทุกเรื่องให้ขายได้ด้วย Content Formula x AI" เป็นหนังสือที่ทำให้ผู้อ่านสามารถเป็นมือ

อาชีพได้ทันที จึงเป็นหนังสือที่มีคุณค่าและเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อผู้ที่สนใจงานทางด้านคอนเทนต์และนักการตลาดปัจจุบัน 
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ความครบครันและทันสมัยของเน้ือหาแสดงให้เห็นถึงวิสัยทัศน์และความเช่ียวชาญของผู้เขียนได้อย่างชัดเจน ผู้วิจารณ์ขอเสนอ

ข้อคิดเห็นเชิงสร้างสรรค์เพ่ิมเติมดังน้ี 

การเพิ่มเติมตัวอย่างกรณีศึกษา AI จากแบรนด์หรือธุรกิจไทย : หนังสือได้นำเสนอแนวทางการประยุกต์ใช้ AI ที่

น่าสนใจอยู่แล้ว แต่หากมีการเพ่ิมกรณีศึกษาท่ีเจาะลึกและเป็นรูปธรรมจากแบรนด์หรือธุรกิจไทยท่ีมีความหลากหลายท้ังขนาด

และประเภท ช่วยให้ผู้อ่านเห็นภาพและแรงบันดาลใจในการนำ AI ไปปรับใช้ในบริบทของตนเองได้ชัดเจนยิ่งขึ้น การนำเสนอ

ผลลัพธ์เชิงปริมาณจากการใช้ AI เปรียบเทียบกับวิธีการเดิมท่ีเคยใช้ จะช่วยให้มองเห็นถึงประสิทธิภาพของโมเดลหรือแนวคิด

ท่ีนำเสนอได้อย่างชัดเจนเช่นกัน 

ความทันสมัยของเทคโนโลยี AI อย่างต่อเน่ือง : จุดแข็งอย่างหน่ึงของหนังสือเล่มนี้คือความทันสมัยท่ีสอดคล้องกับ

สถานการณ์ปัจจุบันของเทคโนโลยี AI (ณ เดือนพฤศจิกายน 2567) เน่ืองจาก AI มีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว หากมีการพิจารณา

ช่องทางหรือมีการอัปเดตข้อมูลเกี่ยวกับเครื่องมือ AI หรือแนวโน้มเทรนด์ในอนาคต อย่างเช่น การจัดทำสื่อประกอบออนไลน์

หรือการดาวน์โหลดเพ่ิมเติมได้ จะช่วยให้หนังสือเป็นแหล่งข้อมูลท่ีทันสมัยและมีประโยชน์ต่อไป 

แนวคิดด้านจริยธรรม AI : ปัจจุบัน AI เข้ามามีบทบาทที่สำคัญในทุกแวดวง หากมีการพิจารณาถึงประเด็นเรื่อง

ของ AI กับจริยธรรม การพึงระวังหรือการกำหนดแนวทางปฏิบัติ หลักการ แนวคิดในการใช้ AI อย่างมีจริยธรรม จะเป็นส่วน

เติมเต็มท่ีสำคัญท่ีช่วยสร้างความมั่นใจและยกระดับมาตรฐานการสร้างสรรค์งานคอนเทนต์ให้มีความเป็นมืออาชีพยิ่งข้ึน  
 

สรุปขอวิจารณ 

นักการตลาด ผู้ประกอบการ หรือผู้ท่ีสนใจ หนังสือเล่มน้ีจำเป็น "ต้องอ่าน" อ่านเพ่ือให้ได้สูตรลับการเล่าเรื่องท่ีเป็น

โมเดล ทำให้ผู้อ่านได้มองเห็นกรอบแนวคิด ทฤษฎีสำหรับการสร้างสรรค์คอนเทนต์ที่มีความหลากหลาย และสามารถนำไป

ประยุกต์เป็นแนวทางในการใช้งานทางด้านการตลาดอย่างเป็นรูปธรรม  

ผู้วิจารณ์เช่ือว่าหนังสือเล่มน้ีจะเป็นคัมภีร์ท่ีนำทางสู่ความสำเร็จในโลกดิจิทัลคอนเทนตท่ี์ขับเคลื่อนด้วย AI ควรมีไว้

เป็นยาสามัญประจำบ้านสำหรับนักการตลาดทุกคน  

 


