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บทคัดย่อ 

บทความนีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีการโน้มน้าวใจใน
บทความโฆษณานาฬิกาในเว็บไซต ์ Vogue Thailand รวบรวม
และวิเคราะหบ์ทความโฆษณานาฬิกาคอลมัน ์Watches & Jewellery 
ในเว็บไซต ์Vogue Thailand จ านวน 210 บทความ ผลการศึกษา
พบกลวิธีการโนม้นา้วใจทัง้หมด 8 กลวิธี ไดแ้ก่ 1. การโนม้นา้วใจ
ดว้ยภาษาตา่งประเทศ 2. การกลา่วอา้งบคุคล 3. การเปิดตวัสนิคา้ใหม่ 
4. การใหค้  าแนะน า 5.การกล่าวย า้ความส าคญั 6. การบอกผลดี
เมื่อใชส้ินคา้ 7. การใช้จุดจับใจดา้นราคาและ 8. การรบัรองผล 
การโนม้นา้วใจในบทความโฆษณาสินคา้ ไม่เพียงแต่ท าใหผู้อ้่าน
สนใจสินคา้แต่ยงัอาจน าไปสูก่ารตดัสินใจซือ้สนิคา้ ท าใหส้ามารถ
เพิ่มยอดขายใหเ้จา้ของสนิคา้ 

 
    ค าส าคัญ  กลวิธีการโนม้นา้วใจ นาฬิกาขอ้มือ นิตยสารออนไลน ์ 

Vogue Thailand บทความโฆษณา 
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Persuasion in Fashion Media: Analyzing Watch 
Advertorials on Vogue Thailand 

 Jitprapa Phetnam1*, Dumrong Nuntapasuk2, and Orathai Sutti3

 
Abstract 

This article aims to examine the persuasive strategies employed 
in watch advertorials on the Vogue Thailand website. A total 
of 210 advertorials from the Watches & Jewellery colum were 
collected and analyzed. The study identified eight key 
persuasive strategies: 1) using foreign languanges 2) citing 
authoritative fingures, 3) introducing new products, 4) providing 
advice, 5) emphasizing importance, 6) highlighting the benefits 
of using the product, 7) appealing to price, and 8) providing 
endorsements. Persuasion in these advertorials not only 
attract reades’ interest but may also influence their purchasing 
decisions, thereby potentially increasing sales for the product 
owners. 
 

Keywords: persuasive strategies, wristwatch, online  
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1. บทน า 

 นาฬิกาไมเ่พียงแคเ่ป็นเคร่ืองมือบอกเวลาแตย่งัเป็นเคร่ืองประดบัท่ีช่วยเสริม
บคุลิกภาพใหด้นู่าเช่ือถือและมีความภูมิฐานบง่บอกถึงรสนิยมของผู้สวมใส่ ปัจจบุนั
คนไทยนิยมสวมนาฬิกาหลายเรือนและเลือกนาฬิกาเป็นของสะสมมากขึน้ ส่งผลให้
ตลาดนาฬิกาในประเทศไทยเติบโตอยา่งตอ่เน่ือง (ศรณัย ์วงษห์ิรญั, 2563, น. 184) ตลาด
นาฬิกาหรูมุง่เนน้กลุม่เปา้หมายเฉพาะ แตกตา่งจากสินคา้อ่ืนท่ีมีกลุ่มเปา้หมายกวา้ง 
เช่น เครื่องใชไ้ฟฟ้า และเครื่องส าอาง ดงัค ากล่าวของภคมณฑน ์พฒุิภิญโญ (2560, 
น. 52) กลุ่มผูบ้ริโภคนาฬิกาลกัซช์วัรีส่วนใหญ่ซือ้นาฬิกาลกัซช์วัรี 1 ครัง้ตอ่ปี เน่ืองจาก
การครอบครองนาฬิกานบัว่าเป็นการลงทุน มูลค่านาฬิกาในอนาคตอาจสูงขึน้ดว้ย
จ านวนท่ีมีจ ากดั การโฆษณานาฬิกาจึงเนน้ท่ีคณุภาพและความคุม้คา่แก่การลงทุน 
ตา่งกบัสินคา้ประเภทอ่ืน 
 เว็บไซตโ์วก้ (Vogue) ประเทศไทยน าเสนอนิตยสารแฟชั่นออนไลนท่ี์ประกอบ
ไปดว้ยเนือ้หาหลายประเภท เช่น แฟชั่นความงาม วัฒนธรรม การใชชี้วิต และเวที  
เดินแบบ โดยลกัษณะพิเศษท่ีแตกตา่งจากเว็บไซตน์ิตยสารแฟชั่นออนไลนท์ั่วไป คือ 
โวก้ (Vogue) เป็นนิตยสารท่ีไดร้บัการยอมรบัว่าเป็นนิตยสารแฟชั่นทรงอิทธิพลท่ีสุด
เลม่หนึ่งของโลก (“‘VOGUE’ ประเทศไทยมาแลว้,” 2556) 

บทความโฆษณานาฬิกาในเว็บไซต ์ Vogue Thailand นบัวา่เป็นการโฆษณา
ส่งเสริมการขาย และการตลาดท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภค ดงัผลวิจยัของสหพล เจนธนสาร 
(2559, น. 59-60) พบว่าการส่งเสรมิการขายและการโฆษณามีผลตอ่ความถ่ีในการซือ้
นาฬิกา ผูป้ระกอบการรา้นขายนาฬิกา ตวัแทนจ าหนา่ยรวมถึงหา้งสรรพสินคา้ ควรท า
กิจกรรมส่งเสริมการขายและการโฆษณาอย่างสม ่าเสมอเพ่ือกระตุน้ใหผู้บ้ริโภคมี
ความถ่ีในการซือ้มากยิ่งขึน้  
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 เ ม่ือพิจารณาบทความโฆษณานาฬิกาคอลัมน์  Watches & Jewellery 
พบว่าบทความไดน้ าเสนอขอ้มูลข่าวสารใหค้วามรูแ้ก่บุคคลท่ีช่ืนชอบนาฬิกาและ
เครื่องประดบัชัน้น าทุกแบรนดท์ัง้ในประเทศและต่างประเทศท่ีสามารถช่วยส่งเสริม
ภาพลกัษณแ์ละสะทอ้นตวัตนของผูส้วมใส่ ท่ีเหมาะกบัผูบ้ริโภคหลายกลุ่มอีกดว้ย มี
การโนม้นา้วใจในเนือ้หาท่ีสามารถส่งผลใหผู้อ้่านจดจ านาฬิกาเรือนนัน้ และอาจจะ
ตดัสินใจซือ้นาฬิกาในภายหลงัโดยอาศยัขอ้มลูในนิตยสาร ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
 

ส าหรับสุภาพสตรีหากก าลังมองหางาน Homage Cartier Tank ที่คุ้มค่า
ภายใตแ้บรนดน์าฬิกา Seiko รุน่ Seiko SUP250 น่าจะตอบโจทยไ์ดเ้ป็นอยา่งดี โดดเด่น
ดว้ยตวัเรือนสเตนเลส สตีลโทนสีทอง เสน้ผ่านศนูยก์ลางตวัเรอืนโดยประมาณ 18 มม. 
หนา้ปัดสขีาว กลไกท างานดว้ยระบบ Quartz แบตเตอรีรุ่น่ V115 อยูไ่ดป้ระมาณ 6 เดือน 
กนัน า้ 30 เมตร กระจกเป็นท ามาจากวสัด ุHardlex โดยรวมใหค้วามรูส้กึเรียบหรูยาม
สวมใส่ แต่ก็ไม่ได้ดึงดูดความสนใจมากจนเกินไป และที่ส  าคัญราคามือ 1 เพียง
ประมาณ 14,000 บาทเท่านัน้ ส่วนในตลาดวินเทจมือสองก็ใกลเ้คียงกับรุ่น Seiko 
SUP880 เรยีกไดว้า่เพียงก าเงินไว ้3,000 บาท ก็สามารถมีเรอืนเวลาที่ทัง้คลาสสกิ เรียบหรู 
ประสิทธิภาพดี มาประดบัขอ้มือไดแ้ลว้ น่ีจึงเป็นเหตผุลท่ีนาฬิกา Seiko ตระกูล Tank 
ไมค่วรถกูมองขา้มเป็นอยา่งยิ่ง 

(Saenlawan, 2565) 

 
เนือ้หาของตวัอย่างขา้งตน้เป็นการแนะน านาฬิกาส าหรบัผูห้ญิง นบัว่าเป็น

เนือ้หาท่ีน าเสนอสาระความรูแ้ก่ผูอ้า่น และยงัมีการแฝงโฆษณาลงในเนือ้หาดว้ย เช่น 
การระบุช่ือแบรนด ์รุ่น ราคา จากตวัอย่างผูเ้ขียนใชป้ระโยค ไม่ควรถูกมองขา้มเป็น
อย่างย่ิง เป็นการเนน้ย า้กับผูอ้่านว่าไม่ควรมองขา้มนาฬิกาแบรนด ์Seiko รุ่น Seiko 
SUP250 กระตุน้ใหผู้้อ่านจดจ านาฬิการุ่นดงักล่าว และท าให้เห็นความพิเศษของ
นาฬิกา คือ เม่ือสวมใส่แล้วให้ความรู้สึกหรูหราในแบบท่ีไม่มากเกินไป มีการให้
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ค าแนะน าแกผู่อ้่าน คือ ผูห้ญิงท่ีก าลงัมองหานาฬิกาท่ีมีการออกแบบคลา้ยนาฬิการุน่ 
Cartier Tank ท่ีมีราคาสูงมาก นาฬิกาจากแบรนด ์Seiko รุ่น Seiko SUP250 นับว่า
คุม้ค่าและตอบโจทย ์นอกจากนีผู้เ้ขียนยงัไดร้ะบุราคาของนาฬิกาเพ่ือช่วยใหผู้อ้่าน
ตดัสินใจไดง้่ายขึน้อีกดว้ย กลวิธีการโนม้นา้วใจนีท้  าใหผู้อ้่านเกิดความรูส้กึว่านาฬิกา
ท่ีผูเ้ขียนน าเสนอมีความพิเศษคุม้คา่กบัการซือ้ 

การศกึษากลวิธีการโนม้นา้วใจในบทความโฆษณานีจ้ะช่วยใหเ้ขา้ใจถึงวิธีการ
ท่ีส่ือแฟชั่นใชส้รา้งภาพลกัษณข์องสินคา้และกระตุน้ความตอ้งการของผูบ้ริโภค ดงันัน้ 
ผูศ้ึกษาจึงสนใจท่ีจะศกึษากลวิธีการโนม้นา้วใจในบทความโฆษณานาฬิกาคอลมัน ์
Watches & Jewellery ในเว็บไซต ์Vogue Thailand 
    
2. ทฤษฎีทีเ่กีย่วข้อง 

เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งท่ีน ามาใชเ้ป็นแนวทางในการศกึษาการโนม้นา้วใจ
ในบทความโฆษณานาฬิกาในคอลมัน ์Watches & Jewellery บนเว็บไซต ์Vogue Thailand 
มีดงันี ้

 2.1 เอกสารทีเ่กี่ยวกับกลวิธีการโน้มน้าวใจ 
พรทิพย ์สมัปัตตะวนิช (2544, น. 158-172) กล่าววา่การโนม้นา้วใจสามารถ

ท าไดห้ลายวิธี และจะส าเร็จไดต้อ้งมีการจูงใจต่อกลุ่มเป้าหมาย โดยเลือกจุดจบัใจ
ท่ีตรงกบักลุม่เปา้หมาย เชน่  
 1) การโนม้นา้วใจโดยใชจุ้ดจบัใจทางดา้นเหตผุล เป็นการน ากระบวนทศัน์
ทางดา้นระบบมาใช้ ประกอบไปดว้ยสิ่งกระตุน้ท่ีมีแนวโนม้จะกระตุน้ความคิดของ
ผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ จุดจับใจท่ีใช้ลักษณะเด่นของสินคา้ จุดจับใจดา้นความไดเ้ปรียบ
คูแ่ขง่ จดุจบัใจเชิงขา่ว จดุจบัใจดา้นราคา และจดุจบัใจดา้นความนิยม  
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 2) การโนม้นา้วใจโดยใชจุ้ดจบัใจดา้นอารมณ ์เป็นการใชก้ระบวนทศันด์า้น
การกระตุน้ความสนใจ และอารมณค์วามรูส้ึก การโนม้นา้วใจท าไดห้ลายวิธี ไดแ้ก่ 
จดุจบัใจดา้นความกลวั/ความกงัวลใจ จดุจบัใจดา้นอารมณข์นั จดุจบัใจความมีเสน่ห์
ตอ่เพศตรงขา้ม จดุจบัใจดา้นความสมัพนัธใ์นลกัษณะตา่ง ๆ จดุจบัใจเม่ือใชส้ินคา้ท่ี
โฆษณาจะช่วยเพิ่มพนูหรือส่งเสริมลกัษณะของผูใ้ชใ้หดี้ขึน้ในแง่มมุตา่ง ๆ จุดจบัใจ
การใชด้นตรี จดุจบัใจดา้นประสาทสมัผสั และจดุจบัใจโดยใชด้ารา  
 2.2 งานวิจัยทีเ่กี่ยวกับกลวิธีการโน้มน้าวใจ 
 
ตารางที ่1 
เปรียบเทียบกลวิธีการโนม้นา้วใจที่พบในงานวิจัยของสทุธาทิพย์ อร่ามศกัดิ ์(2551) พรรณธร 
ครุฑเนตร และ ปัณณรชั ชูเชิด (2563) และ Ming Li และ สนุทร ีโชตดิลิก (2566) 
 

 ด้านเหตุผล ด้านอารมณ ์

1.สทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์
(2551) 

(1) การใหค้  าแนะน า 
(2) การรบัรองผล 
(3) การใชจ้ดุจบัใจดา้น 
ราคา 

 (1) การใชร้ะดบัภาษา 
ไมเ่ป็นทางการ 
 (2) การกลา่วอา้งบคุคล 
 (3) การกลา่วย า้ความส าคญั 
 (4) การเปรยีบเทียบ 

2.พรรณธร ครุฑเนตร 
และปัณณรชั ชเูชิด (2563) 
 

 

(1) การเลอืกใชค้  าศพัท ์
(2) การใหข้อ้เสนอพิเศษ 
(3) การใชภ้าษา 
ตา่งประเทศ 
(4) การอา้งถงึรางวลั                                              

(1) การใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์ 
(2) การกลา่วเกินจรงิ 
(3) การใชอ้ปุมา 
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ตารางที ่1 
เปรียบเทียบกลวิธีการโนม้นา้วใจที่พบในงานวิจัยของ สทุธาทิพย์ อร่ามศกัดิ ์(2551) พรรณธร 
ครุฑเนตร และปัณณรชั ชูเชิด (2563) และ Ming Li และสนุทร ีโชตดิลิก (2566) (ต่อ) 

 

 ด้านเหตุผล ด้านอารมณ ์

3.Ming Li และสนุทร ีโชติ
ดิลก (2566) 

(1) การโนม้นา้วใจดา้น
คณุภาพ 
(2) การโนม้นา้วใจดา้น
ราคา 
(3) การโนม้นา้วใจดว้ย
ภาษาตา่งประเทศ 

(1) การโนม้นา้วใจดา้นจิตใตส้  านกึ 
(2) การโนม้นา้วใจดา้นความเป็น
ตวัเอง 
(3) การโนม้นา้วใจดา้นอารมณ์
ทางเพศและความรกั 
(4) การโนม้นา้วใจดา้นความกลวั
หรอืวิตกกงัวล 
(5) การโนม้นา้วใจดา้นประสาท
สมัผสัทัง้ 5  
(6) การโนม้นา้วใจดว้ยสิง่ 
แปลกใหม ่
(7) การโนม้นา้วใจดว้ยการยกยอ่ง 
(8) การโนม้นา้วใจดา้นดาราและ
การใชบ้คุคลทีใ่ชส้นิคา้รบัรอง 
(9) การโนม้นา้วใจดา้นการใชอ้ีโมจิ 

 จากตารางขา้งตน้สรุปไดว้า่ กลวิธีการโนม้นา้วใจทัง้ดา้นเหตผุล และดา้นอารมณ์
มีหลายกลวิธีขึน้อยูก่บัประเภทของสินคา้ท่ีแตกตา่งกนั 
 งานวิจยัของสทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์(2551) พบกลวิธีการโนม้นา้วใจท่ีแตกตา่ง
จากงานวิจยัของพรรณธร ครุฑเนตร และ ปัณณรชั ชูเชิด (2563) และ Ming Li และ 
สนุทรี โชติดลิก (2566) คือ การใหค้  าแนะน า การรบัรองผล การใชภ้าษาไมเ่ป็นทางการ 
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และการกล่าวย า้ความส าคญั กลวิธีดงักล่าวสามารถโนม้นา้วใจกลุ่มผูอ้่านนิตยสาร
แฟชั่นได ้เน่ืองจากสินคา้แฟชั่นตอ้งเนน้ใหเ้ห็นถึงความส าคญัของเครื่องแต่งกาย
รว่มกบัการใหค้  าแนะน าการแตง่กายกบัผูอ้า่น นอกจากนีผู้เ้ขียนมีการใชภ้าษาไมเ่ป็น
ทางการเพ่ือสรา้งความสนิทสนมเป็นกันเองกบัผูอ้่าน นาฬิกานบัว่าเป็นสินคา้แฟชั่น
และเครื่องประดบัประเภทหนึ่ง ดงันัน้ ผูศ้กึษาจงึเลือกใชก้รอบแนวคิดของ งานวิจยัของ
สทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์(2551) มาปรบัใชเ้ป็นเกณฑใ์นการศกึษากลวิธีการโนม้นา้วใจ
บทความโฆษณานาฬิกาคอลมัน ์คอลมัน ์Watches & Jewellery ในเว็บไซต ์ Vogue 
Thailand 
 
3. วิธีการศึกษา 

3.1 ขั้นรวบรวมข้อมูล ส ารวจเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับกลวิธี       
การโนม้นา้วใจ 

3.2 ขัน้วิเคราะหข์อ้มลู ผูศ้กึษารวบรวมบทความโฆษณานาฬิกาจากคอลมัน ์
Watches & Jewellery ในเว็บไซต ์Vogue Thailand ตัง้แต่วันท่ี 21 กันยายน 2563 
ถึงวนัท่ี 31 มีนาคม 2567 จ านวน 210 บทความ และใชก้รอบแนวคดิของ สทุธาทิพย ์
อรา่มศกัดิ ์(2551) น ามาปรบัใชเ้ป็นกรอบการศกึษา ไดแ้ก่ 
  1) การใหค้  าแนะน า 
  2) การกลา่วอา้งบคุคล 
 3) การรบัรองผล 
  4) การกลา่วย า้ความส าคญั 
 5) การใชจ้ดุจบัใจดา้นราคา 
     3.3 ขัน้สรุป อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 
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4. ผลการศึกษา 

 ผลการศึกษากลวิ ธีการโน้มน้าวใจบทความโฆษณานาฬิกาคอลัมน์ 
Watches & Jewellery ในเว็บไซต ์Vogue Thailand พบกลวิธีการโนม้นา้วใจ 8 กลวิธี
ดังนี ้ ได้แก่  1. การโน้มน้าวใจด้วยภาษาต่างประเทศ 2. การกล่าวอ้างบุคคล               
3. การเปิดตวัสินคา้ใหม่ 4. การใหค้  าแนะน า 5. การกลา่วย า้ความส าคญั 6. การบอก
ผลดีเม่ือใชส้ินคา้ 7. การใชจุ้ดจบัใจดา้นราคา และ 8. การรบัรองผล ดงัรายละเอียด
ตอ่ไปนี ้
 
ตารางที่ 2 
กลวิธีการโนม้นา้วใจในบทความโฆษณานาฬิกาคอลมัน์ Watches & Jewellery ในเว็บไซต์  
Vogue Thailand 
 
กลวิธีการโนม้นา้วใจ  จ านวน (บทความที่พบ)           
การโนม้นา้วใจดว้ยภาษาตา่งประเทศ 210 
การกลา่วอา้งบคุคล 
การเปิดตวัสนิคา้ใหม ่
การใหค้  าแนะน า 
การกลา่วย า้ความส าคญั 
การบอกผลดีเมื่อใชส้นิคา้ 
การใชจ้ดุจบัใจดา้นราคา 

                137 
                110 
                57 
                44 
                35 
                14 

 
 
 
 

การรบัรองผล                   6  
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4.1 กลวิธีการโน้มน้าวใจ 
4.1.1 การโน้มน้าวใจด้วยภาษาต่างประเทศ 
การโนม้นา้วใจดว้ยภาษาตา่งประเทศ เป็นการน าภาษาตา่งประเทศมาใชใ้น

งานเขียน การโน้มน้าวใจด้วยภาษาต่างประเทศเป็นลักษณะเด่นของบทความ
โฆษณานาฬิกาในเว็บไซต ์ Vogue Thailand จึงพบการใชภ้าษาต่างประเทศในทุก
บทความ นับว่าเป็นเอกลักษณ์ของนิตยสารโวก้ประเทศไทยท่ียังคงเคา้ความเป็น
นิตยสารตา่งประเทศไว ้ 

ผู้ศึกษาพบการใช้ภาษาต่างประเทศทุกบทความ (210 บทความ) ได้แก่ 
ภาษาอังกฤษ ภาษาฝรั่งเศส ภาษาอิตาลี และภาษาญ่ีปุ่ น โดยพบในช่ือแบรนด์
นาฬิกาเพ่ือเป็นการระบุสัญชาติของแบรนดน์าฬิกา และประวัติเก่ียวกับแบรนด์
นาฬิกาเบือ้งตน้ การกลา่วถึงช่ือรุน่นาฬิกา เช่น TAG Heuer Carrera Chronograph, 
FRNCK MULLER Vanguard, Cartier Tank Française การกล่าวถึงช่ือแบรนดแ์ละ
รุน่ของนาฬิกาคงการเขียนดว้ยตวัอกัษรภาษาองักฤษเพื่อรกัษาเอกลกัษณ ์และ
ความเป็นสากลของแบรนดน์าฬิกา  
 การโนม้นา้วใจดว้ยภาษาตา่งประเทศดว้ยค าเรียกสีของนาฬิกา เช่น Summer 
blue, Racing Yellow, Bay Green, Pink Shell ซึ่งเป็นค าเรียกสีพิเศษไม่ไดใ้ชท้ั่วไป 
การกล่าวถึงวสัดท่ีุใชผ้ลิตนาฬิกา เช่น Tsavorite, Tanzanite, Amethyst, White gold, 
Rose gold การกล่าวถึงเทคนิคท่ีใชผ้ลิตนาฬิกา เช่น Circular Graining (เทคนิคการขดั
เหล่ียมมมุ), Côtes de Genève (เทคนิคขดัลายวงกลม) การกล่าวถึงกลไกท่ีใชผ้ลิต
นาฬิกา เช่น Oscillating Weight (จานเหว่ียง), Spherion Tourbillons (การแกปั้ญหา
แรงโนม้ถ่วงท่ีมีผลกระทบตอ่กลไกตา่ง ๆ) และการกลา่วถึงนวตักรรมท่ีใชผ้ลิตนาฬิกา 
เช่น solunar (บอกระดบัน า้ขึน้น า้ลง), Dual Core Guard (โครงสรา้งนาฬิกาท่ีแข็งแกร่ง
แตน่  า้หนกัเบา) ซึ่งค  าเหล่านีเ้ป็นค าศพัทเ์ฉพาะกลุ่ม/สายงาน การใชค้  าที่สื่อถึง
ความหรูหรา ความพิเศษ เช่น Luxury, Premium ค าเหล่านีช้่วยสร้างภาพลักษณ์ท่ี
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เหนือกว่าและยกระดบัความรูส้ึกของผูส้วมใส่ นอกจากนีมี้การใชค้  าท่ีเช่ือมโยงกบัวิถี
ชีวิตและบคุลิกภาพ เชน่ Sport,  Diver, Modern Ladies,  Minimalism ท าใหผู้บ้รโิภค
รูส้กึวา่นาฬิกาสะทอ้นถึงตวัตนได ้ดงัเนือ้หาตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

 
สิง่ส  าคญัที่สดุอีกจดุหนึง่ของเรือนบอกเวลาสดุหรูหราคือเรือ่งกลไก ความพิเศษ

ของแบรนดน์าฬิกาชัน้น าทั่วโลกลว้นมีคาแรกเตอรแ์ตกต่างกนั วนันีเ้ราเลือกหยิบนาฬิกา 
2 เรือนจากโอเดอมาร ์ปิเกตม์าน าเสนอเพราะความไม่ธรรมดาเช่นกนั โดยทัง้ 2 เรือน
ขับเคลื่อนด้วยกลไกคาลิเบอร์ 3120 น าเสนอรายละเอียดอันประณีต ไม่ว่าจะเป็น
เทคนิคเซอรค์ิวลาร ์เกรนิง (Circular Graining) การขดัเหลี่ยมมุมและเทคนิคขดัลาย
วงกลมโคตส เดอ เฌแนฟ (Côtes de Genève) ท่ีบรเิวณสว่นบรดิจข์องนาฬิกา (Bridges) 
อีกทัง้ฝาหลงัแซฟไฟรย์งัเผยใหเ้ห็น Oscillating Weight ที่รงัสรรคจ์ากทอง 22 กะรตั
สลกัลวดลายของตราประจ าตระกลูของโอเดอมารแ์ละปิเกต ์

(Waiyahong, 2564) 

 
 จากตวัอยา่งมีการใชค้  าภาษาตา่งประเทศ ในช่ือของเทคนิคท่ีใชผ้ลิตนาฬิกา 
คือ Circular Graining, Côtes de Genève, Bridges และ Oscillating Weight การใช้ค  า
เหล่านีท้  าใหผู้อ้่านเห็นลกัษณะพิเศษของนาฬิกาและการเลือกใชค้  าศพัทเ์ฉพาะกลุม่/
สายงานสามารถโนม้นา้วใจใหผู้อ้า่นสนใจนาฬิกาไดเ้ป็นอยา่งดี 
 4.1.2 การกล่าวอ้างบุคคล 
 การกล่าวอา้งบุคคล เป็นกลวิธีท่ีผู้เขียนใช้การกล่าวอ้างถึงบุคคลท่ีท าให้
ขอ้มูลเกิดความน่าเช่ือถือ หรืออยู่ในความสนใจของผูอ้่าน เพ่ือใหผู้อ้่านคลอ้ยตาม
และตดัสินใจท าตามขอ้มลูท่ีแนะน าไดง้่ายขึน้ (สทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ,์ 2551, น. 106) 
เพราะปัจจุบนัผูค้นต่างใหค้วามสนใจกับบุคคลท่ีมีช่ือเสียงหรือผูเ้ช่ียวชาญในดา้น
ตา่ง ๆ เน่ืองจากภาพลกัษณท่ี์มีความน่าเช่ือและมีความรอบรูท้  าใหเ้กิดความเช่ือมั่น
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ตามมา จงึสามารถดงึดดูกลุม่บคุคลใหอ้ยากใชส้ินคา้นัน้ ๆ จ านวนท่ีพบ 137 บทความ 
ดงัเนือ้หาตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

 
… MB&F × Emmanuel Tarpin Legacy Machine Flying T Ice เรอืนเวลาแหง่

ฤดูหนาวที่สวยสดงดงาม หนึ่งในคอลเล็กชั่นไวต์โกลด์สองรุ่นพิเศษที่  MB&F ร่วม
ออกแบบกับ เอมมานเูอล ตารแ์ปง จิวเวลรีดีไซเนอรห์นุ่มชาวฝรั่งเศสที่ถ่ายทอดภาพ
ของแทง่น า้แข็งอนัหนาวเย็น สญัลกัษณแ์ห่งฤดหูนาว ผ่านทางการประดบัเพชรบนเฟรม
ที่โคง้ไปตามแนวดา้นในของแซปไฟรค์รสิตลัรูปทรงโดมอยา่งแนบเนียน … 

(พีระรณ เพ็ชรอ าไพ, 2565ข) 

 
 จากตวัอย่างเป็นการกล่าวอา้งบคุคล โดยผูเ้ขียนไดก้ล่าวอา้งผูเ้ช่ียวชาญดา้น
การออกแบบนาฬิกา คือ เอมมานเูอล ตารแ์ปง วา่ไดร้ว่มออกแบบนาฬิกาคอลเล็กชนั
ไวตโ์กลดส์องรุน่พิเศษกบัแบรนด ์MB&F การท่ีผูเ้ขียนกล่าวอา้งถึงผูเ้ช่ียวชาญในดา้น
การออกแบบท าใหผู้อ้่านเกิดความเช่ือมั่นในแบรนดน์าฬิกา MB&F มากขึน้ กลวิธี
การโนม้นา้วใจนีท้  าใหผู้อ้่านเกิดความเช่ือถือและอยากซือ้นาฬิการุ่นนีม้ากขึน้ นับว่า
เป็นการดงึดดูความสนใจจากผูอ้า่นไดเ้ป็นอยา่งดี 
 4.1.3 การเปิดตัวสินค้าใหม่  
 การเปิดตวัสินคา้ใหม่ เป็นกลวิธีท่ีผูเ้ขียนใหข้อ้มูลรายละเอียดเก่ียวกับของ
สินคา้ใหม ่อาจเป็นสินคา้ท่ีเกิดขึน้ใหม่ในตลาด หรือสินคา้ท่ีวางขายในตลาดมานานแลว้ 
แตมี่การปรบัปรุงหรือเปล่ียนแปลงสินคา้บางประการ (พรทิพย ์สมัปัตตะวนิช, 2544, 
น. 160) ดังนั้น การเขียนบทความโฆษณาสินค้า ผู้เขียนจึงใช้ค  าว่า “ใหม่” “ล่าสุด” 
“นวตักรรม” “ล า้สมยั” “เพิ่งเปิดตวั” เพ่ือดงึดดูความสนใจจากผูอ้่าน จ านวนท่ีพบ 110 
บทความ ดงัเนือ้หาตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
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ถือเป็นเรื่องน่าตื่นเตน้ส าหรบัทัง้อุตสาหกรรมนาฬิกาและสมุทรศาสตร ์กับ
ผลงานใหมข่องแบรนดน์าฬิกาจากประเทศสวิตเซอรแ์ลนด ์Blancpain ที่ถกูสรา้งสรรค์
ขึน้มาเพื่อฉลองโอกาสครบรอบ 75 ปีของเรือนเวลาตระกูลดัง Fifty Fathoms อย่าง
นาฬิกาข้อมือรุ่น Fifty Fathoms Tech Gombessa ผลงานรุ่นแรกในไลน์ ‘Tech’ ที่
ขบัเคลือ่นดว้ยนวตักรรมกลไกใหมล่า่สดุอยา่งคาลิเบอร ์13P8  กบัความสามารถพิเศษ
ในการด าน า้ลกึถึง 30 บารไ์ดน้านถึง 3 ชั่วโมง …” 

(Na takuathung, 2566) 
 

 จากตวัอย่างเป็นการเปิดตวัสินคา้ใหม่ เน่ืองจากค าว่า “ใหม่” “นวัตกรรม” 
สามารถกระตุน้และเรา้ความสนใจจากผูอ้่านได้ ผูเ้ขียนใชค้  าว่า ใหม่และนวตักรรม 
เพ่ือโนม้นา้วและเรียกความสนใจผูอ้่านใหเ้ห็นว่านาฬิกาจากแบรนด ์Blancpain ได้
เปิดตวันาฬิการุน่ใหม่พรอ้มกบันวตักรรมใหม่ ผูเ้ขียนไดมี้การเนน้ไปท่ีความใหม่ของ
ตวันาฬิกาและนวตักรรมท่ีใชผ้ลิต นบัว่าสามารถดึงดดูความสนใจจากผูอ้่านไดเ้ป็น
อยา่งด ี
 4.1.4 การให้ค าแนะน า 
 การใหค้  าแนะน า เป็นกลวิธีท่ีผูเ้ขียนจะใหค้  าแนะน าในการเลือกซือ้นาฬิกา
หรือการแตง่ตวัพรอ้มสวมใสน่าฬิกากบัผูอ้่าน โดยกล่าวถึงวิธีการเลือกนาฬิกาใหเ้หมาะ
กบัตนเอง พรอ้มบอกวิธีการแตง่ตวัพรอ้มสวมใส่นาฬิกาใหด้สูวยงาม ทนัสมยั ผูอ้่าน
ท่ีสนใจท่ีจะท าตามค าแนะน าก็สามารถเลือกซือ้นาฬิกาตามท่ีผู้เขียนแนะน าได้ 
จ  านวนท่ีพบ 57 บทความ ดงัเนือ้หาตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
 

ส าหรบัผูเ้กิดวนัอาทิตยค์วรใสน่าฬิกาโทนสเีขียว ไมว่า่จะเป็นสายหรอืหนา้ปัดก็ได ้
กบัอีกหนึ่งตวัเลือก คือ Rectangular Watch (นาฬิกาตวัเรือนทรงสี่เหลี่ยม) ที่จะช่วยเสริม
เรื่องทรพัยส์ิน การไดท้รพัยม์าอย่างง่าย ๆ เขา้กบัวลีแหง่ยคุที่ว่า “สีเขียวเหน่ียวทรพัย”์ 
และสีเขียวตามหลกัจิตวิทยาแลว้จะใหค้วามรูส้กึที่สดช่ืน สบายตา ปลอดภยั ไมเ่รง่รีบ 
ช่วยใหค้นที่เกิดวนัอาทิตยท์ี่มีอารมณท์ี่แอบรอ้นรนอยูภ่ายในไดผ้อ่นคลายอยา่งแทจ้รงิ 

(พีระรณ เพ็ชรอ าไพ, 2565ก) 
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 จากตวัอย่างผูเ้ขียนไดใ้หค้  าแนะน าผูอ้่านท่ีเกิดวนัอาทิตยว์า่ควรเลือกใสน่าฬิกา
ท่ีมีโทนสีเขียวไม่ว่าจะเป็นสายหรือหนา้ปัด หรือนาฬิกาท่ีมีตวัเรือนทรงส่ีเหล่ียม เพ่ือ
ช่วยเสริมเรื่องทรพัยส์ิน ผูเ้ขียนยงัไดย้กวลียอดฮิตแห่งปีอย่าง “สีเขียวเหน่ียวทรพัย”์ 
มาเพ่ือโนม้นา้วใจผูอ้่านใหค้ลอ้ยตามในเนือ้หาท่ีน าเสนออีกดว้ย นอกจากนีผู้เ้ขียนยงัได้
อธิบายเก่ียวกบัสีเขียวตามหลกัจิตวิทยาว่าท าใหรู้ส้ึกสดช่ืน สบายตา ปลอดภยั ไม่เรง่รีบ 
เหมาะกบัคนท่ีเกิดวนัอาทิตยท่ี์มีอารมณร์อ้นช่วยใหผ้่อนคลายได้ นบัว่าผูเ้ขียนไดใ้ห้
ค  าแนะน ากบัผูอ้า่นท่ีก าลงัมองหานาฬิกาไวค้รอบครองไดอ้ยา่งครบถว้นในเนือ้หา 
  4.1.5 การกล่าวย า้ความส าคัญ 
 การกล่าวย า้ความส าคญั เป็นกลวิธีท่ีผูเ้ขียนใชเ้พ่ือตอกย า้ความส าคญัของ
เนือ้หาท่ีน าเสนอ โดยมกัพบในรูปภาษาท่ีเป็นประโยคค าสั่ง เช่น ตอ้งรีบไปชอ้ปดว่น 
หา้มพลาดเด็ดขาด อยา่พลาดเดด็ขาด (สทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ,์ 2551, น. 116) นอกจากนี้
ผูศ้ึกษายงัพบว่าการระบุจ  านวนของสินคา้ว่ามีจ านวนจ ากัด นบัเป็นอีกกลวิธีหนึ่งท่ี
ผู้เขียนนิยมใช้ในการเขียนบทความ กลวิธีนีช้่วยกระตุน้ให้ผู้อ่านรูส้ึกว่าเนือ้หาท่ี
ผูเ้ขียนน าเสนอเป็นเรื่องส าคญัพลาดไม่ได้ และตอ้งติดตามจนเกิดความคลอ้ยตาม 
คือ ซือ้สินคา้ในท่ีสดุ จ  านวนท่ีพบ 44 บทความ ดงัเนือ้หาตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
 

 “… และยงัเป็นสีโทนกลางที่สามารถสไตลิ่งเขา้ไดก้บัทัง้ลคุสโีทนเย็นและลคุสี
โทนรอ้น เหมาะกบัผูท้ี่สนใจอยากเติมสีสนัใหก้บัลคุประจ าวนั และนาฬิกาเรือนนีย้งัมี
เพียงแค ่ 500 เรือน ซึ่งแต่ละเรือนจะถกูสลกัหมายเลขเอาไวต้รงฝาหลงัอีกดว้ย แฟน ๆ 
นาฬิการุน่โมนาโก ไมค่วรพลาด …” 

(Na takuathung, 2565) 

 
 จากตวัอยา่งผูเ้ขียนใชค้  าว่า ไมค่วรพลาด เพ่ือเนน้ย า้ใหผู้อ้า่นเห็นความส าคญั
ของนาฬิกาท่ีผูเ้ขียนไดน้  าเสนอไป คือ นาฬิกาจากแบรนด ์แทค ฮอยเออร ์รุน่โมนาโก
และผู้เขียนไดใ้ช้ประโยค นาฬิกาเรือนนีย้ังมีเพียงแค่ 500 เรือน เป็นการกระตุ้น 
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ความรูส้ึกผูอ้่านว่าตอ้งรีบซือ้นาฬิกาเพราะดว้ยจ านวนท่ีมีจ ากัดอาจท าใหส้ินคา้นัน้
หมดก่อน มลูคา่นาฬิกาในอนาคตเพิ่มสงูขึน้ตามความหายาก 

4.1.6 การบอกผลดเีมื่อใช้สินค้า  
 การบอกผลดีเม่ือใชส้ินคา้ เป็นกลวิธีท่ีผูเ้ขียนบอกผลดีกบัผูบ้ริโภคเม่ือใชส้ินคา้ 
โดยการเนน้การส่งเสริมบคุลิกภาพท่ีดีของผูบ้ริโภคเม่ือใชส้ินคา้ท่ีน าเสนอ โดยในเนือ้หา
จะกล่าววา่การใชส้ินคา้ท่ีน าเสนอจะชว่ยเพิ่มพนูหรือสง่เสริมลกัษณะของผูใ้ชใ้หดี้ขึน้
ในแง่มมุตา่ง ๆ หรือการกลา่ววา่การใชส้ินคา้จะท าใหผู้ใ้ชพ้ึงพอใจและมีความสขุจาก
การเปล่ียนแปลงท่ีรูส้ึกไดบ้างอยา่ง เชน่ ท าใหผู้ใ้ชส้ินคา้เป็นท่ีสนใจมากขึน้ มั่นใจมากขึน้ 
ดดีูมากขึน้ (พรทิพย ์สมัปัตตะวนิช, 2544, น. 170-171) จ านวนท่ีพบ 35 บทความ ดงัเนือ้หา
ตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
 

“… Serpenti Seduttori Tourbillon ถกูรงัสรรคข์ึน้เพื่อมอบความโดดเด่นเป็น
ประกายยามที่สายรดัโอบรอบขอ้มือไดอ้ย่างพอเหมาะในขณะที่ตวัเรอืนก็วางทาบลงบน
ขอ้มือไดอ้ย่างพอดี ดว้ยขนาดนาฬิกาท่ีท าใหรู้ส้กึคลอ่งแคลว่และมาดมั่นยามสวมใส่
จึงถือวา่เป็นอีกหนึง่ชิน้ท่ีสาว ๆ สามารถสวมใสใ่นชีวิตประจ าวนัได ้…” 

(Tamnipanon, 2563) 

 
 จากตวัอย่างเป็นการบอกผลดีเม่ือใชส้ินคา้ ผูเ้ขียนกล่าวถึงการใชส้ินคา้แลว้
จะช่วยส่งเสริมบคุลิกภาพของผูอ้่านใหดี้ขึน้ คือ เม่ือสวมนาฬิการุน่ Serpenti Seduttori 
Tourbillon แลว้รูส้ ึกคล่องแคล่วและมีความมั่นใจมากขึน้  นบัว่าเป็นการดึงดดู
ความสนใจจากผูอ้า่นไดเ้ป็นอยา่งดี 
 4.1.7 การใช้จุดจับใจด้านราคา 
 จดุจบัใจดา้นราคา เป็นกลวิธีท่ีผูเ้ขียนเสนอราคาพิเศษท่ีอาจเป็นการลดราคา 
หรือสินคา้ราคาถูก มักจะใช้มากในการโฆษณาแบบคา้ปลีก การใช้จุดจับใจดา้น
ราคากลายเป็นจดุจบัใจท่ีคอ่นขา้งนิยมใชม้ากในสินคา้ปกติ (สทุธาทิพย ์อร่ามศกัดิ์, 
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2551, น. 121) ในการศกึษาครัง้นีผู้ศ้กึษาพบว่า มีการใชจ้ดุจบัใจดา้นราคากบัสินคา้
ท่ีมีราคาสูง คือ นาฬิกาหรูแบรนดด์งัต่าง ๆ ผูเ้ขียนกล่าวถึงจ านวนนาฬิกาท่ีมีจ  ากัด 
ความยากในการผลิต วสัดหุรือกลไกท่ีใชใ้นการผลิตนาฬิกาท่ีมีความพิเศษมากกว่า
นาฬิกาทั่วไป นอกจากนีม้ีการใชค้  ากระตุน้อารณร์ว่มดว้ย เช่น เพียง 88 เรือนตอ่
เวอรช์ั่นเทา่นัน้ ซึ่งเป็นการเพิ่มคณุคา่และความส าคญัใหก้บัสินคา้ จึงท าใหผู้อ้่านท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายตดัสินใจซือ้แมมี้ราคาแพงแต่เป็นการลงทุนท่ีคุม้ค่า จ  านวนท่ีพบ 14 
บทความ ดงัเนือ้หาตวัอยา่งตอ่ไปนี ้
    

นาฬิกามงักรจากโฆรุม่มีความเรยีบง่ายกวา่แตก็่ยงัคงระดบัความซบัซอ้นและ
มิติความงดงามไวเ้ช่นเดิม ซึ่งหนา้ปัดจะเป็นสดี  าไลร่ะดบัความเขม้ของแสงพรอ้มมงักร
สลกัลาย ประดบัอยูอ่ย่างโดดเดน่ ท่าทางของมงักรยงัใชม้ือจบัดวงจนัทรท์ี่ท  าจากวสัด ุ
‘Mother of Pearl’ ดา้นขอ้มลูทางเทคนิคก็นา่สนใจอยู่ไมน่อ้ยเพราะเรอืนเวลาเรอืนนีใ้ช้
กลไก CO 082 automatic ส ารองพลงังานไดม้ากถึง 42 ชั่วโมง หนา้ปัดสดี  าท าจากวสัด ุ
สเตนเลสสตีลเคลือบ PVD คริสตัลเป็นแบบ ‘anti-glare’ นอกจากนีน้าฬิกายังเผย
ดา้นหลงัใหช้มกลไกไดอ้ยา่ง ชัดเจน นาฬิกามังกรนีจ้ะผลิตเพียง 88 เรือนต่อเวอรช์ั่น
เท่านัน้ สนนราคา 7,800 เหรียญสหรฐัฯ ใครเป็นนกัสะสมที่ช่ืนชอบมงักรหรือผูกดวง
ชะตากบัมงักรในปีนีค้วรแก่การเก็บสะสมอยา่งยิ่ง 

 (Waiyahong, 2567) 

 
 จากตวัอย่างเป็นการใชจุ้ดจบัใจดา้นราคา ผูเ้ขียนโนม้นา้วใจผูอ้่านดว้ย
การระบุราคาท่ีคุม้คา่กบัคณุภาพสินคา้ ว่ามีการใชว้สัดพุิเศษ คือ ‘Mother of Pearl’ 
(เปลือกหอยมกุ) และ anti-glare (นาฬิกาแสงพิเศษท่ีออกแบบมาไวส้  าหรบัผูท่ี้ไวต่อ
แสงจา้) และใชก้ลไก CO 082 automatic เป็นกลไกการส ารองพลงังาน การท่ีผูเ้ขียน
กล่าวถึงวัสดุและกลไกท่ีมีประสิทธิภาพเหล่านี ้เพ่ือให้ผูอ้่านเห็นความพิเศษและ
ความคุม้คา่ของนาฬิกาเม่ือเทียบกบัราคา  
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 4.1.8 การรับรองผล 
 การรบัรองผล เป็นกลวิธีท่ีผูเ้ขียนใชเ้พื่อสรา้งความมั่นใจใหก้ับผูอ้่านใน
การเลือกใชเ้ครื่องแตง่กาย โดยผูเ้ขียนจะเลือกใชรู้ปภาษาว่า รบัรอง ชวัร ์รบัประกัน 
คอนเฟิรม์ เป็นตน้ เพ่ือเป็นการยืนยนัแก่ผูอ้่านวา่เม่ือผูอ้่านใชเ้ครื่องแตง่กายท่ีแนะน า 
จะเกิดผลดีกับตวัผูอ้่านในหลายลักษณะ เช่น ทันสมัย มีเสน่หม์ากขึน้ ดูดีมากขึน้ 
(สุทธาทิพย ์อร่ามศกัดิ์, 2551, น. 113) จ านวนท่ีพบ 6 บทความ ดงัเนือ้หาตวัอย่าง
ตอ่ไปนี ้
 
  นอกจากนาฬิกาขอ้มือสดุคลาสสกิแบบเข็ม กระแสนาฬิกาออกก าลงักายก็มาแรง

ไม่แพก้นัเพราะในปัจจุบนัเทรนดส์ขุภาพไดร้บัความนิยมมากขึน้เรื่อย ๆ  ในสว่นของนาฬิกา
แบบเข็มมีความคลาสสิกและเรยีบหรู สว่นนาฬิกาออกก าลงักายช่วยเพ่ิมความสปอรต์
ที่มาพรอ้มฟังกช์ั่นมากมาย ขอแค่มีนาฬิกาสกัเรือนติดกรุไว ้รบัรองว่าไดใ้ชง้านอย่างคุม้ค่า
แนน่อน 

(ลนิญร์ตา กงัวานกิจเจรญิ, 2565) 

 
 จากตวัอย่างผูเ้ขียนใชก้ารรบัรองผล โดยผูเ้ขียนใชค้  าว่า รบัรอง เพื่อเป็น
การยืนยนักับผูอ้่านว่านาฬิกาท่ีผูเ้ขียนไดแ้นะน านัน้ ถา้ผูอ้่านเลือกซือ้นาฬิกาตามท่ี
ผูเ้ขียนแนะน ารบัรองใชง้านไดอ้ย่างคุม้คา่ เป็นการเพิ่มความมั่นใจใหก้บัผูอ้่านไดเ้ป็น
อยา่งด ี
  
5. อภปิรายผล 

การศกึษากลวิธีการโนม้นา้วใจในบทความโฆษณานาฬิกาคอลมัน ์Watches & 
Jewellery ในเว็บไซต ์Vogue Thailand เป็นการศกึษาจากส่ือแฟชั่นออนไลนแ์ตกตา่ง
จากงานวิจยัของสุทธาทิพย ์อร่ามศกัดิ ์(2551) ท่ีศึกษาขอ้มูลจากส่ือสิ่งพิมพแ์ฟชั่น 
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ผลการศกึษาพบว่ากลวิธีการโนม้นา้วใจคลา้ยคลึงกนัเพราะเป็นการโฆษณาสินคา้แฟชั่น 
แต่แตกต่างกันท่ีนิตยสาร Spicy ท่ีเป็นนิตยสารในประเทศ เน้นกลุ่มผู้อ่านทั่วไป
เนือ้หาท่ีน าเสนอเนน้ขอ้มูลแฟชั่นภายในประเทศ แต่นิตยสาร Vogue เป็นนิตยสาร
ตา่งประเทศท่ีตอ้งเนน้ภาพลกัษณ ์ความเป็นสากล กลุ่มผูอ้่านท่ีเจาะจง ท าใหพ้บกลวิธี
การโนม้นา้วใจดว้ยภาษาต่างประเทศ ซึ่งเป็นกลวิธีโนม้นา้วใจท่ีโดดเดน่ และไม่พบ
กลวิธีการโนม้นา้วใจนีใ้นงานวิจยัของ สทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์(2551) 
 กลวิธีการโนม้นา้วใจดว้ยภาษาตา่งประเทศพบในทกุบทความสอดคลอ้งกบั
งานวิจยัของ Ming Li และ สนุทรี โชติดิลก (2566) และงานวิจยัของพรรณธร ครุฑเนตร 
และ ปัณณรชั ชเูชิด (2563) เน่ืองจากมีการใชภ้าษาตา่งประเทศในการกลา่วถึงช่ือรุน่ 
วสัด ุกลไก เทคโนโลยี นวตักรรมท่ีใชผ้ลิตรถยนต ์การก่อสรา้งและออกแบบบา้น ซึ่งเป็น
ค าศพัทเ์ฉพาะกลุ่ม/สายงาน เช่นเดียวกับนาฬิกา ซึ่งเป็นสินคา้ราคาสูงท่ีตอ้งเนน้
ใหเ้ห็นถึงคณุภาพดีของสินคา้ เพราะการใชภ้าษาตา่งประเทศสามารถสรา้งภาพลกัษณ์
ท่ีดีใหส้ินคา้ ท าใหส้ินคา้มีคณุคา่ นา่เช่ือถือ ทนัสมยั และมีรสนิยม จงึสามารถโนม้นา้วใจ
ใหผู้อ้า่นสนใจสินคา้ 
 กลวิธีการโนม้นา้วใจในบทความโฆษณานาฬิกาคอลมัน ์Watches & Jewellery 
ในเว็บไซต ์Vogue Thailand  สอดคลอ้งกับงานวิจยัของสทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์(2551) 
ไดแ้ก่ การใหค้  าแนะน า การรบัรองผล และการกลา่วย า้ความส าคญั เน่ืองจากนาฬิกา
เป็นเครื่องประดบัและเป็นสินคา้แฟชั่นประเภทหนึ่ง นอกจากนี ้ผูศ้กึษาพบกลวิธีท่ี
แตกตา่งในดา้นการเปิดตวัสินคา้ใหม่ และการบอกผลดีเม่ือใชส้ินคา้ เน่ืองจากเป็นกลวิธี
การโนม้นา้วใจของสินคา้แฟชั่นท่ีมีราคาสูง ซึ่งแตกต่างจากกลวิธีการโน้มนา้วกับ
สินคา้แฟชั่นโดยทั่วไป 
 กลวิธีการกล่าวอา้งบุคคล และการใชจุ้ดจับใจดา้นราคา ซึ่งสอดคลอ้งกับ
งานวิจยัของสทุธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์(2551) และงานวิจยัของ Ming Li และ สนุทรี โชติดลิก 
(2566) เน่ืองจากการกล่าวอ้างบุคคลสามารถโน้มน้าวใจผู้อ่านให้สนใจสินคา้ ดว้ย
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ภาพลกัษณข์องบคุคลท่ีมีความน่าเช่ือและมีความรอบรูท้  าใหเ้กิดความเช่ือมั่นตามมา 
จึงสามารถดึงดดูใจผูบ้ริโภคใหอ้ยากใชส้ินคา้ เพราะปัจจุบนัผูค้นต่างใหค้วามสนใจ
กบับคุคลท่ีมีช่ือเสียงหรือผูเ้ช่ียวชาญในดา้นตา่ง ๆ นอกจากนีผู้ศ้กึษาพบวา่การใชจ้ดุ
จบัใจดา้นราคาในการศกึษาครัง้นีแ้ตกต่างจากการใชจุ้ดจบัใจดา้นราคาในงานวิจยั
ของสุทธาทิพย ์อรา่มศกัดิ ์(2551) และ Ming Li และ สนุทรี โชติดิลก (2566) ท่ีเป็น
การเสนอราคาพิเศษโดยการลดราคา การใหข้อ้เสนอหรือโปรโมชันท่ีสามารถช่วย
ประหยดัเงินของผูบ้ริโภคได ้แตก่ารใชจ้ดุจบัใจดา้นราคาในบทความโฆษณานาฬิกา
เป็นการใชจุ้ดจับใจดา้นราคากับสินคา้ท่ีมีราคาสูง คือ นาฬิกาหรูแบรนดด์งัต่าง ๆ 
ผูเ้ขียนกล่าวถึงจ านวนนาฬิกาท่ีมีจ  ากัด ความยากในการผลิต วัสดุหรือกลไกท่ีมี
ประสิทธิภาพท่ีใชผ้ลิตนาฬิกา เน่ืองจากค าท่ีใชก้ล่าวถึงราคา ปริมาณ วัสดุ กลไก 
และเทคนิค ท าใหผู้บ้ริโภคเห็นถึงความคุม้คา่ผ่านคณุภาพ ความหายาก ความทนทาน
ของสินคา้ สามารถสรา้งภาพลกัษณข์องนาฬิกาไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ จึงมีความพิเศษ
มากกว่านาฬิกาทั่ วไป ซึ่งเป็นการเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้า  จึงท าให้ผู้อ่านท่ีเป็น
กลุ่มเปา้หมายตดัสินใจซือ้แมมี้ราคาแพงแตไ่ดค้รอบครองสินคา้ท่ีคณุภาพดีและถือเป็น
การลงทนุท่ีคุม้คา่ จดุจบัใจดา้นราคาในการโฆษณานาฬิกาในเว็บไซต ์Vogue Thailand 
มีลกัษณะเฉพาะ คือ ไม่มีการเสนอโปรโมชัน การลดราคา และของแถม เพ่ือรกัษา
ภาพลกัษณข์องนิตยสารและแบรนดน์าฬิกาไว ้
 
6. บทสรุป 

 การศกึษากลวิธีการโนม้นา้วใจในบทความโฆษณานาฬิกาในเว็บไซต ์Vogue 
Thailand คอลัมน ์Watches & Jewellery ในเว็บไซต ์Vogue Thailand ตัง้แต่วันท่ี 21 
กนัยายน 2563 ถึงวนัท่ี 31 มีนาคม 2567 จ านวน 210 บทความ พบกลวิธีการโนม้นา้วใจ
ทัง้หมด 8 กลวิธี ไดแ้ก่ 1. การโนม้นา้วใจดว้ยภาษาตา่งประเทศ 2. การกลา่วอา้งบคุคล 
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3. การเปิดตวัสินคา้ใหม่ 4. การใหค้  าแนะน า 5. การกล่าวย า้ความส าคญั 6. การบอกผลดี
เม่ือใชส้ินคา้ 7. การใชจ้ดุจบัใจดา้นราคา และ 8. การรบัรองผล ผูเ้ขียนบทความโฆษณา
นาฬิกาเลือกใชก้ลวิธีท่ีสามารถโนม้นา้วใจใหผู้อ้่านเห็นถึงความคุม้ค่า ความพิเศษ
ของนาฬิกา เน่ืองจากนิตยสาร Vogue ไดร้บัความนิยมและมีอิทธิพลในวงการแฟชั่น
ทั่วโลก สามารถการโนม้นา้วใจผูบ้รโิภคและสรา้งภาพลกัษณใ์หก้บัแบรนดน์าฬิกาได้
เป็นอยา่งด ี 
 ผลการศกึษาครัง้นีส้ามารถน าไปสู่การพฒันากลยทุธก์ารโฆษณาเพิ่มยอดขาย
และการตลาดสินคา้แฟชั่นท่ีดีขึน้ ท าใหผู้บ้ริโภคตระหนกัถึงกลวิธีการโนม้นา้วใจในส่ือ
โฆษณาสินคา้แฟชั่นไดดี้ขึน้เชน่เดียวกนั  
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