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บทคัดย�อ

การศึกษาชุมชนในปัจจุบันได้หันเหสู่ความสนใจชุมชนบนโลกออนไลน์

มากขึน้ โดยเฉพาะชมุชนแฟนคลบัท่ีเป็นชุมชนของคนทีม่คีวามสนใจร่วมกนัเพ่ือ

ประกอบกิจกรรมทางสังคม บทความนี้จึงต้องการอธิบายปรากฏการณ์ของ

ชุมชนแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ บนชุมชนออนไลน์ ซึ่งมีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยง

กับกรอบคิดแฟนศึกษา มานุษยวิทยาดิจิทัล และทุนในมโนทัศน์ของบูร์ดิเยอ 

โดยบทความนี้มุ่งท�าความเข้าใจใน 3 ประเด็นส�าคัญ คือ หนึ่ง ปฏิบัติการการ

สร้างความหมาย ภาษา และมีมเฉพาะของกลุ่มแฟนคลับ สอง อัตลักษณ์ของ

แฟนคลับ และสาม ทุนของกลุ ่มแฟนคลับ ซึ่งจะช่วยสะท้อนให้เห็นถึง

ปรากฏการณ์และอัตลักษณ์ของแฟนคลับบนชุมชนออนไลน์

คําสําคัญ 
วัฒนธรรมแฟน อัตลักษณ แฟนคลับ ชุมชนออนไลน

Abstract

Community studies are starting to turn their attention to 

online community, especially the community of fans who share an 

interest in social activities, so this article explains the phenomenon 

of the Mix Sahaphap fanclub on online community, which is linked 

to the thought framework of fan studies, digital anthropology, and 

capital in Bourdieu’s concepts, focuses on three key points: 

1) social constructed representation, language, and memes of 

fanclub, 2) fanclub identity, and 3) fanclub capital. 

Keyword 
fan Culture, Identity, fanclub, online community
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บทน�ำ

แฟนคลับ (fanclub)1 เป็นกระแสความนิยมที่มาควบคู่กับการกระจาย

สัญญาณของอิทธิพลสื่อสารมวลชนและความเป็นสมัยใหม่ของปฏิบัติการการ

ต่อรองทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีสื่อเป็นตัวขับเคล่ือนของกลุ่มคนที่ชื่นชอบ 

ในตัวบุคคลหรือกลุ่มบุคคล อิทธิพลของอุตสาหกรรมบันเทิงมีผลส�ำคัญต่อการ 

ก่อรูปทางวัฒนธรรมของแฟนคลับโดยเฉพาะอุตสาหกรรมบันเทิงซีรีส์วาย 

(boy’s love)2 ในประเทศไทยประกอบกบัการตลาดทีห่นัมาใช้แบบจ�ำลองทาง

เพศภาวะ (gender model)3 โดยพยายามสลายเส้นแบ่งทางเพศสูก่ารเป็นสนิค้า

บรโิภคทีไ่ม่ได้ค�ำนงึถึงมติิความเป็นหญงิหรอืความเป็นชาย อตุสาหกรรมบนัเทงิ

ซีรีส์วายอาศัยการเปิดกว้างมุมมองทางความคิดและการตลาดในการเข้าสู่กลุ่ม

เป้าหมายทีช่ืน่ชอบในซรีส์ีวายและพร้อมสนบัสนนุนกัแสดงหรอืศลิปินทีช่ืน่ชอบ

ซึ่งเรียกว่า กลุ่มเป้าหมายท่ีมีก�ำลังซื้อ (spending power) พร้อมกันนั้นการ 

เข้าสู่ยุคทีวีดิจิทัลก็ท้าทายต่อการปรับตัวของอุตสาหกรรมบันเทิงทุกรูปแบบ 

ขณะทีก่ารแพร่ระบาดของโรคโคโรนาไวรสั 2019 (COVID-19) ได้ก่อให้เกดิการ

ปรบัตวัเข้าสูก่ารท�ำงานแบบโลกเสมอืนจรงิ (virtual workplace) เพ่ือแทรกซึม

1	 แฟนคลับ หมายถึงกลุ่มคนที่ช่ืนชอบสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เป็นการรวมตัวของบุคคลเพ่ือมีปฏิสัมพันธ์ซึ่งกัน
และกัน มีความรู้สึกของความเป็นพวกเดียวกัน โดยในช่วงแรกของการก่อตัวของกลุ่มแฟนคลับมา
จากกลุ่มแฟนนวนิยาย ภาพยนตร์ และในช่วงหลังแฟนคลับได้ขยายอาณาบริเวณออกไปครอบคลุม
ความชื่นชอบในตัวบุคคล เช่น แฟนเพลง นักร้อง ศิลปิน และนักแสดง เป็นต้น (สุปรีดา ช่อล�ำไย, 
2549; กาญจนา แก้วเทพ, 2555)

2	 ซีรีส์วาย หมายถึงละครที่มีตัวละครหลักเป็นพระเอกและนายเอก หรือตัวละครที่มีลักษณะความ
สัมพันธ์ระหว่างชายชายผ่านการก�ำหนดบทบาททางเพศ (sexual role) ให้กับตัวละคร โดยมีหนึ่ง
คนมีลักษณะบุคลิกเป็นพระเอกซึ่งเต็มไปด้วยความเป็นชาย (masculinity) และอีกคนเป็นนายเอก 
เป็นตวัละครทีถ่กูก�ำหนดให้มีพฤติกรรมการแสดงออกถงึความเป็นหญงิ (femininity) (ณฐัธนนท์ ศขุ
ถุงทอง, ภูวิน บุณยะเวชชีวิน, 2562)

3	 แบบจ�ำลองทางเพศภาวะ เป็นตวัแบบทางธุรกิจท่ีเชือ่มโยงกับบทบาททางเพศทีห่ลกีหนอีอกจากเพศ
ภาวะสู่การเป็นสินค้าส�ำหรับการบริโภคที่ไม่ได้ค�ำนึงถึงมิติความเป็นหญิงหรือความชาย

การท�ำงานและการตลาดออนไลน์ลงสู่ชีวิตประจ�ำวันของทุกคน และได้ส่งผลสู่

การตลาดกลายพันธุ์ (marketing mutation) (ไทยโพสต์, 2564) 

จากการส�ำรวจการตลาดของกรุงเทพธุรกิจ (2563) สะท้อนให้เห็นถึง

มลูค่าและกระแสของซรีส์ีวาย โดยในปี 2563 มีฐานคนดูซรีส์ีวายในช่องไลน์ทวีี 

(Line TV) เพ่ิมขึน้ถงึ 328% ประเทศไทยผลิตซรีส์ีวายมากเป็นอันดบัท่ีสองของ

เอเชียรวม จ�ำนวน 40 เรื่อง ขณะที่ซีรีส์วายที่อาศัยแพลตฟอร์มออนไลน์อย่าง

ไลน์ทีวี มียอดชมสูงสุดกว่า 600 ล้านวิว แสดงให้เห็นว่าการตลาดและแนวโน้ม

ของอุตสาหกรรมบันเทิงซีรีส์วายมีการเติบโตขึ้น ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ 2564 

ทีผ่า่นมา ซีรสีน์ิทานพนัดาว (1000stars) ซึง่ผลติโดยบรษิทั จเีอม็เอม็ทวีี จ�ำกดั 

น�ำแสดงโดยเอิร์ท พิรพัฒน์ วัฒนเศรษสิริ และมิกซ์ สหภาพ วงศ์ราษฎร์ ได้รับ

กระแสตอบรับจากแฟนคลับตั้งแต่เริ่มปล่อยตัวอย่างของซีรีส์ จนอาจนับได้ว่า

เป็นซีรีส์กระแสแรงแห่งปีและก่อให้เกิดการรวมตัวของกลุ่มแฟนคลับ เพิ่มมาก

ขึ้น การศึกษาครั้งนี้จึงมุ่งเน้นการท�ำความเข้าใจชุมชนแฟนคลับที่เกิดขึ้นจากซี

รีส์นิทานพันดาว และได้เลือกศึกษากลุ่มของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ โดยมียอด

ผู้ติดตามในอินสตาแกรม (Instagram) ของมิกซ์ สหภาพ ณ วันที่ 1 ธันวาคม 

2564 จ�ำนวน 2 ล้านผูต้ดิตาม ประกอบกับข้อจ�ำกัดในการถกเถยีงประเดน็ทาง

วชิาการภายใต้ขอบเขตของแฟนศึกษา จงึเลอืกศึกษาแฟนคลบัของนกัแสดงน�ำ

ในซีรีส์นิทานพันดาวได้เพียงหนึ่งกลุ่มเท่านั้น โดยการศึกษาครั้งนี้ศึกษาผ่าน

ชุมชนออนไลน์บนโลกทวิตเตอร์ (Twitter)

เมื่อพิจารณาด้วยแนวทางแฟนศึกษาจะเห็นความเชื่อมโยงของความ

สัมพันธ์ระหว่างส่ือสารมวลชนกับการก่อตัวของความเป็นแฟนคลับ โดยแฟน

จะมีความสนใจท่ีแตกต่างกันออกไปตามสิ่งที่ชื่นชอบ เช่น แฟนการ์ตูน แฟน

รายการทีวี และแฟนซีรีส์วาย เป็นต้น ลักษณะเฉพาะดังกล่าวจึงเป็นการก่อรูป

ความเป็นชุมชนขึ้นภายใต้บริบทความสัมพันธ์ทางสังคมแบบเครือข่าย และ
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สถาปนาอัตลักษณ์รวมของแฟนเพื่อบ่งบอกถึงความรู้สึกร่วมเดียวกันจน 

กลายเป็นแฟนด้อม (fandom)4 แฟนศึกษาจึงครอบคลุมบริบทของวัฒนธรรม

ศึกษาในฐานะการศกึษาวฒันธรรมย่อย (subculture) ของกลุม่แฟนคลับ ทัง้นี้ 

มิเชล เดอ เชอร์โต (Michel de Certeau) (1984) นักคิดเกี่ยวกับปฏิบัติการใน

ชีวิตประจ�ำวันคนส�ำคัญได้กล่าวถึงความเป็นชุมชนของแฟนคลับว่าจะต้องมี

ปฏิบัติการที่เป็นกิจกรรมเฉพาะของกลุ่มข้ึนมา เพื่อมุ่งความสนใจในการสร้าง

วัฒนธรรมที่เหมาะสมขึ้นมา ดังนั้น วัฒนธรรมแฟนจึงมีความสลับซับซ้อน และ

มีความเลือ่นไหลผ่านปฏสิมัพนัธ์ของแฟนคลบั ขณะที ่จอห์น ฟิสค์ (John Fiske) 

(2010) สะท้อนมมุมองการบรโิภคของแฟนในฐานะผลผลิตทางสงัคม 2 รปูแบบ 

ประกอบด้วย หนึ่ง ผลผลิตทางสัญลักษณ์ เป็นการประกอบสร้างความหมาย

อตัลกัษณ์ทางสงัคมควบคู่กบัประสบการณ์ทางสงัคม โดยมสีนิค้าทางวฒันธรรม

เป็นปัจจัยส�ำคัญในการสร้างผลผลิตทางสัญลักษณ์ และสอง ผลผลิตจากการ

บอกกล่าว ซึ่งปรากฏให้เห็นในการพูดคุยแลกเปลี่ยนภายในกลุ่มของแฟนคลับ

ที่มีลักษณะชั่วคราวและเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ในบริบทเฉพาะของสังคม 

ในด้านการศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างแฟนคลับกบัทุน สายชล ปัญญชติ 

(2553) ได้ศึกษาแฟนคลับสโมสรฟุตบอลเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด โดยใช้

แนวคิดเรื่องสนาม (field) และทุน (capital) ของปิแอร์ บูร์ดิเยอ (Pierre 

Bourdieu) ซึง่สนามจะเป็นส่วนส�ำคญัในการท�ำความเข้าใจปฏบิติัการของแฟน

คลบับนฐานของการประกอบสร้างความหมาย สายชลพยายามฉายภาพปฏบิตัิ

การของแฟนคลับผ่านทุนทางเศรษฐกิจ โดยการเป็นแฟนคลับจะต้องมีทุนทาง

เศรษฐกิจมาสนับสนุนการซื้อสินค้าและของท่ีระลึก ดังนั้น การเป็นแฟนคลับ

ต้องมีความพร้อมที่จะเสียสละเงินจ�ำนวนหนึ่งเพื่อสนับสนุนทีมฟุตบอล ขณะที่

4	 แฟนด้อม หมายถึงกลุ่มแฟนคลับซึ่งจะมีชื่อเรียกแตกต่างกันออกไปตามศิลปินที่ตนชื่นชอบและ 
มีลักษณะเฉพาะตามแต่ละกลุ่มแฟนคลับ

ปฏิบัติการสร้างความแตกต่างของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสามารถแสดงออกได้

จากทนุทางสัญลักษณ์ท่ีกลุ่มแฟนคลับได้ร่วมกันท�ำขึน้มาเพ่ือให้ได้รับการยอมรบั

ภายในกลุม่ ในมิตนิีไ้ด้แสดงให้เหน็ว่าแฟนคลบัมคีวามสมัพนัธ์กบัทนุในมิตต่ิางๆ 

การจะเป็นแฟนคลับได้จะต้องมีทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสัญลักษณ์ ทุนทาง

วฒันธรรม และทีส่�ำคัญคือทนุทางสงัคมทีก่่อให้เกิดรปูความสมัพนัธ์ในลกัษณะ

ของกลุ่มเฉพาะขึ้นมา ในด้านการศึกษาวัฒนธรรมแฟนในฐานะวัฒนธรรมของ

การมส่ีวนร่วมนัน้ อาจนิต์ ทองอยูค่ง (2555) ได้แสดงให้เหน็ว่าทนุเป็นสิง่ส�ำคัญ

ในการขับเคลือ่นวัฒนธรรมแฟนคลบัผ่านการศึกษาแฟนสโมสรฟตุบอลไทย โดย

เฉพาะทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม โดยทุนทาง

เศรษฐกิจได้ปรากฏให้เห็นจากการระดมทุนซื้อขายสินค้าและการท�ำกิจกรรม

ภายในกลุ่ม ส�ำหรับทุนทางวัฒนธรรมนั้นเกิดขึ้นจากการที่แฟนคลับใช้ทักษะ

ความรู้และความสามารถที่ได้สั่งสมมาในการผลิตสิ่งที่บ่งบอกถึงความเป็น 

แฟนคลับ อาทิ เพลงเชียร์ สื่อรูปภาพ เป็นต้น ในส่วนของทุนทางสังคมได้ก่อให้

เกิดการรับฟังจากสโมสรฟุตบอลและสังคมมากขึ้น ขณะที่ปฏิบัติการการมี 

ส่วนร่วมของแฟนคลับได้สะท้อนให้เห็นถึงบทบาทการเป็นผู้บริโภคที่ตื่นตัว 

(active consumer) ซึง่ก่อให้เกิดวฒันธรรมของการมีส่วนร่วม (participatory 

culture)

ปรากฏการณ์แฟนคลับในมุมมองของพัน ฉัตรไชยยันต์ (2561) ผ่านการ

ศกึษาวฒันธรรมแฟนของแฟนคลบัเป๊ก ผลติโชค ซึง่ได้รบัอทิธิพลจากงานศกึษา

แฟนของกาญจนา แก้วเทพ ในมิติขององค์ประกอบของวัฒนธรรมแฟน โดย

แฟนคลับของเป๊ก ผลิตโชค ได้สร้างวัฒนธรรมย่อยควบคู่กับวัฒนธรรมของ 

การมีส่วนร่วมขึ้นมาในพ้ืนที่ทางกายภาพและพื้นที่ทางสังคมออนไลน์ ซึ่งเป็น

ช่องทางส�ำคัญในการแสดงออกถึงปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับและศิลปิน  

การวิเคราะห์องค์ประกอบของวัฒนธรรมแฟนแสดงให้เห็นว่า แฟนคลับเป๊ก   
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ผลติโชค ส่วนใหญ่เป็นแฟนคลบัท่ีมกีารผสมผสานวถีิชีวติในพืน้ทีช่วีติประจ�ำวนั 

พื้นที่กิจกรรมพิเศษระหว่างศิลปิน และพื้นท่ีกิจกรรมพิเศษระหว่างสมาชิก 

แฟนคลับ ผ่านการสนับสนุนทุนทรัพย์เพื่อส่งเสริมเป๊ก ผลิตโชค ขณะท่ีการ

แสดงออกถึงทุนสัญลักษณ์ของแฟนคลับจะแสดงออกผ่านเสื้อลายสับปะรด  

รูปจิงโจ้ ซึ่งเกี่ยวข้องกับเป๊ก ผลิตโชค โดยตรง อีกทั้งกลุ่มแฟนคลับของเป๊ก  

ผลิตโชค ได้มีภาษาเฉพาะของกลุ่มที่ชื่อว่า “Palitian” ในการสื่อสารระหว่าง

แฟนคลับกับศิลปินและในมิติของกระบวนการสร้างสรรค์วัฒนธรรมกลุ่มแฟน

คลับได้มีการแสดงออกตามความสามารถของตนเอง เช่น การวาดภาพศิลปะ 

เป็นต้น ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการเป็นผู้ผลิตทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ กลุ่มแฟน

คลับของเป๊ก ผลิตโชค มีการผสมผสานวัฒนธรรมแฟนคลับจากกลุ่มวัฒนธรรม

ย่อยอืน่ โดยเฉพาะวฒันธรรมการอปุถมัภ์ศลิปินของกลุ่มแฟนคลับศลิปินเกาหลี  

ส�ำหรบับทความนีจ้ะมุง่ศกึษาปรากฏการณ์และอตัลักษณ์ของแฟนคลับ

มิกซ์ สหภาพ บนชุมชนออนไลน์อย่างทวิตเตอร์ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความเป็น

พลวัตของปรากฏการณ์ได้ชัดเจนกว่ากลุ่มในชุมชนออนไลน์แพลตฟอร์มอื่น 

เนือ่งจากในทวิตเตอร์มแีฟนคลบัทีเ่ป็นผูใ้ช้ภาษาไทยและผูใ้ช้ภาษาต่างประเทศ                

ซึ่งสามารถสร้างการมีส่วนร่วมของแฟนคลับจากการขึ้นอันดับยอดนิยมได้

มากกว่าช่องทางอื่น ๆ เช่น ไลน์สแควร์ (Line Square) ที่แม้จะเป็นชุมชนที่

สือ่สารได้รวดเรว็ แต่กม็สีมาชกิในกลุม่ได้จ�ำกดัเพยีงแค่ 5,000 คน ส่วนช่องทาง

เฟซบุ๊ก (Facebook) นั้นก็ไม่สามารถสร้างปฏิบัติการการมีส่วนร่วมของ 

แฟนคลบัในการข้ึนอันดบัยอดนยิมได้เช่นเดยีวกบัทวติเตอร์ เป็นต้น ทัง้นี ้ผูเ้ขยีน

ได้ใช้วิธีการศึกษาเชิงชาติพันธุ์วรรณาดิจิทัล (netnography) ในการช่วยขยาย

ภาพของการศึกษาปรากฏการณ์ เนื่องจากกลุ่มแฟนคลับในชุมชนออนไลน์มี

ความเป็นนรินาม (anonymous) ซึง่ส่วนใหญ่จะเป็นการพดูคยุแลกเปลีย่นผ่าน

ตัวอักษร (text-based exchange) วิธีการดังกล่าวจะช่วยแสดงให้เห็นถึง

ปฏสิมัพนัธ์ของผูค้นทีอ่ยูใ่นชมุชนออนไลน์ (วลิาสนิ ีพนานครทรพัย์, 2560) ทัง้นี้ 

เพื่อให้ได้ข้อมูลส�ำหรับการวิเคราะห์ควบคู่กับการศึกษาปรากฏการณ์ จึงได้มี

การเกบ็ข้อมูลเพิม่เตมิจากกลุม่แฟนคลบัจ�ำนวน 15 คน มีทัง้เพศหญงิ เพศชาย 

และกลุ่มผู้มีความหลากหลายทางเพศท่ีมีอายุต้ังแต่ 20 ปีขึ้นไปที่เป็นผู้ใช้ 

ทวิตเตอร์ จากการสัมภาษณ์ผ่านการรวบรวมค�ำศัพท์ โดยผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญจะ

อธิบายความคิดเพิ่มเติมจากค�ำศัพท์ที่ได้จัดล�ำดับมา ประกอบกับวิเคราะห์

ข้อความที่ปรากฏบนพื้นที่ออนไลน์ (online text extraction and analysis) 

ผ่านแฮชแท็ก (hashtag) ที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้ได้แบ่ง

วัตถุประสงค์ของการศึกษาออกเป็น 3 ประเด็นส�ำคัญ ประกอบด้วย หนึ่ง การ

ศึกษาปฏิบัติการการสร้างความหมาย ภาษา และมีม5เฉพาะของกลุ่มแฟนคลับ 

สอง การศึกษาอัตลักษณ์ของแฟนคลับ และสาม การศึกษาทุนของกลุ่ม 

แฟนคลับ ซึ่งการศึกษาเรื่องดังกล่าวจะช่วยสลายเส้นพรมแดนของภาพแฟน

คลับในฐานะของสิ่งไร้สาระ ไม่มีเหตุผล และเป็นกลุ่มที่คลั่งไคล้สู่การขีดเส้น

พรมแดนของความรู ้ใหม่ในฐานะปฏิบัติการทางวัฒนธรรมและการสร้าง 

อัตลักษณ์ภายใต้การขับเคลื่อนวัฒนธรรมย่อยและทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทาง

สังคม และทุนทางวัฒนธรรมของกลุ่มแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ 

5	 มีม (meme) เป็นสัญลักษณ์ในการถ่ายทอดความคิดและวัฒนธรรม มีนัยของความตลกขบขัน หรือ
เป็นข้อมูลที่ถูกส่งต่อกันผ่านรูปภาพ ตัวอักษร และวิดีโอ ซึ่งจะต้องผ่านกระบวนการคิดและความ
สร้างสรรค์ของผู้ที่ท�ำมีม ท�ำให้มีมมีลักษณะเฉพาะและแตกต่างกันออกไป
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อัตลักษณ์ มีม และทุนในสังคมสมัยใหม่

การก่อตัวของชุมชนแฟนคลับในสังคมสมัยใหม่อาศัยปฏิบัติการทาง

วัฒนธรรมในการประกอบสร้างอัตลักษณ์ของแฟนคลับที่บ่งบอกถึงความเป็น

แฟนคลับภายในกลุ่มและแสดงให้เห็นถึงความซ้อนทับทางอัตลักษณ์ หาก

พิจารณาความหมายของอัตลักษณ์ตามอภิญญา เฟื่องฟูสกุล (2561) กล่าวว่า

อัตลักษณ์มีความเลื่อนไหลตามบริบทของวัฒนธรรมกระแสโลกาภิวัตน์ผ่าน

การกระท�ำของเทคโนโลยี การเร่งของเวลา และการย่นย่อพื้นที่ให้กระชับ  

ซึ่งส่งผลให้เกิดความสลับซับซ้อนทางวัฒนธรรมและกระบวนการสร้างตัวตน

และอตัลกัษณ์ขึน้ภายใต้การด�ำเนนิชวีติประจ�ำวนั กระบวนการสร้างอตัลักษณ์

ภายใต้อิทธิพลของแนวความคิดหลังสมัยใหม่ได้ปฏิเสธแนวทางสารัตถนิยม 

(essentialism) และซ้อนนยัส�ำคัญของการต่อรองและความสมัพนัธ์เชงิอ�ำนาจ

อยู่ตลอดเวลา ท�ำให้อัตลักษณ์อยู่ในภาวะไม่ลงรอยและไม่หยุดน่ิงตายตัว  

อันแสดงให้เห็นถึงการต่อรองความหมาย หรือสร้างความหมายใหม่ขึ้น  

มาขณะที่ สจ๊วต ฮอลล์ (Hall 1996 อ้างถึงใน อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2561)  

ได้กล่าวถึงอัตลักษณ์ในฐานะสิ่งประกอบสร้างท่ีเกิดจากหลายองค์ประกอบ  

ภายใต้บริบทหนึ่งการแสดงออกของอัตลักษณ์บุคคลอาจเกิดจากองค์ประกอบ

บางส่วนเท่าน้ัน แต่เมื่ออยู่ในบริบทที่แตกต่างออกไปอาจมีการเชื่อมต่อองค์

ประกอบอื่นเพื่อแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของบุคคล เมื่อพิจารณาอัตลักษณ์ใน

ฐานะความเลื่อนไหลภายใต้กรอบเควียร์ศึกษา (queer studies) ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านสื่อและวัฒนธรรมศึกษา โจดี เทย์เลอร์ (Jodie Taylor) (2013) สะท้อนให้

เห็นว่ากรอบคิดเควียร์ศึกษามองอัตลักษณ์และความเลื่อนไหลเป็นไปตามแบบ

ธรรมชาติและมีความไม่คงที่ อีกทั้งยังเป็นการแสดงให้เห็นถึงการต่อต้านการ 

อยูใ่นกรอบ หรอืการออกนอกขนบ และวพิากษ์ความพยายามในการท�ำให้เป็น

ปกติ แต่การศึกษาเควียร์นับเป็นการศึกษาที่ได้สลายพรมแดนความรู้ให้มี

ลักษณะของความยดืหยุน่มากขึน้ เช่นเดยีวกับ สตเีวน ซดีแมน (Seidman 1993 

อ้างถึงใน นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ, 2553) ได้เสนอให้พิจารณาอัตลักษณ์ผ่านมุมมอง

ของการเมืองของการล้มล้าง (politics of subversion) อัตลักษณ์จึงเป็นสิ่งที่

ไม่มเีอกภาพและสามารถเปลีย่นแปลงได้ตลอดเวลา รวมไปถงึการมองอตัลกัษณ์

ว่าเป็นสิ่งประกอบสร้างและการแสดงออกเชิงสังคม

การประกอบสร้างอัตลักษณ์ผ่านปฏิบัติการการสร้างความหมายของ 

แฟนคลบัสะท้อนให้เหน็ถงึความสัมพนัธ์ของแฟนคลบักบัศลิปิน ดงัที ่มเิชล เดอ 

เชอร์โต (1984) อธิบายถึงความเป็นชุมชนของแฟนคลับว่าจะต้องมีปฏิบัติการ

ที่เป็นกิจกรรมเฉพาะของกลุ่มขึ้นมา เพื่อมุ่งความสนใจในการสร้างวัฒนธรรม 

ที่เหมาะสมขึ้นมา ดังนั้น วัฒนธรรมแฟนจึงมีความสลับซับซ้อน และมีความ

เล่ือนไหลผ่านปฏสิมัพนัธ์ของแฟนคลบั หากพจิารณาประกอบกับความคิดของ 

แอนโทนี กิดเดนส์ (Giddens 1990 & 1991) ที่อธิบายถึงกระแสโลกาภิวัตน์ที่

ได้เข้ามาสร้างพื้นที่ความคิดและความสัมพันธ์ทางสังคมใหม่ ประกอบกับสื่อได้

เข้ามามีบทบาทในการสร้างอัตลักษณ์ของบุคคลและกลุ่มบุคคล โลกาภิวัตน์จึง

เป็นส่ิงส�ำคญัทีเ่ชือ่มต่อระบบความหมายใหม่ของสงัคม เม่ือมองปฏบัิตกิารการ

สร้างชุดสัญลักษณ์ของชุมชนแฟนเพื่อแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ทางสังคม

สมยัใหม่และประกอบสร้างความเป็นแฟนคลบัขึน้มา กาญจนา แก้วเทพ (2555) 

กล่าวว่าการเคลื่อนเข้าสู่โลกสมัยใหม่ไม่ได้ท�ำให้วัฒนธรรมเริ่มออกห่างจาก

ศาสนา แต่กลับสถาปนาวัฒนธรรมที่มีความสัมพันธ์กับศาสนาขึ้นมาใหม่โดยมี

ศิลปินเป็นศาสดา โดยที่ศาสนาจะต้องมีความสัมพันธ์กับองค์ประกอบส�ำคัญ 

อกีสองประการคือ ต�ำนานและความเช่ือ องค์ประกอบดงักล่าวได้ก่อให้เกิดการ

สร้างความสัมพันธ์และความคิดใหม่ทางสังคมของกลุ่มแฟนคลับ อีกทั้งยังเป็น

ชุดสัญลักษณ์ของชุมชนแฟนคลับที่บ่งบอกถึงความเป็นแฟนได้อีกด้วย
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ขณะที่การน�ำมีม การสร้างสรรค์วัฒนธรรม และการผลิตสื่อด้วยตนเอง

มาเป็นส่วนหน่ึงในการพจิารณาปฏบัิตกิารของแฟนคลบั ไลมอร์ ชฟิแมน (Limor 

Shifman) ผู้เชี่ยวชาญด้านการศึกษาวัฒนธรรมสมัยนิยม (popular culture) 

(2013) ได้อธบิายถงึมมีในมมุมองทางสงัคมวทิยา โดยชฟิแมนอธบิายว่ารปูภาพ 

GIF หรือวิดีโอได้สร้างความเปลี่ยนแปลงต่อสังคมผ่านการแพร่กระจายไปตาม

ช่องทางบนโลกออนไลน์ต่าง ๆ โดยมีมเกิดขึ้นจากประสบการณ์ทางวัฒนธรรม

ที่แบ่งปันระหว่างผู้ใช้อินเทอร์เน็ตและผู้ผลิตมีม ซึ่งก่อให้เกิดการแสดงออก 

ทางวัฒนธรรมบนโลกอินเทอร์เน็ตอย่างหลากหลาย มีมจะแสดงออกถึงความ

เป็นกลุ่ม หรือที่เรียกว่าอัตลักษณ์ของแฟนคลับได้เป็นอย่างดี ในทางเดียวกัน 

การพจิารณาการประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของแฟนคลับ เฮนรี เจนกินส์ (Henry 

Jenkins) (2006) นักวิชาการด้านสื่อชาวอเมริกันได้กล่าวถึงการมีส่วนร่วมของ

แฟนคลับผ่านหนังสือเรื่อง Fans, Bloggers and Gamers: Exploring 

Participatory Culture ซึง่แฟนคลบัจะมส่ีวนร่วมในการสร้างสรรค์วฒันธรรม

ของกลุม่ผ่านการผสมผสานเทคโนโลยแีละเครือ่งมอืทีท่นัสมยัในการผลติส่ือด้วย

ตนเอง (Do-It-Yourself: DIY) ส่งผลให้แฟนคลับกลายเป็นผู้กระตือรือร้นใน

กระบวนการบริโภคสื่อปัจจุบัน ขณะท่ี ยาเซค โนซิวสกี และจูเลีย ชินส์กา 

(Jacek Nożewski and Julia Trzcińska) (2016) นักวิชาการด้านการสื่อสาร

ในสังคมและแฟนศึกษา กล่าวถึงการสร้างชุดสัญลักษณ์ของชุมชนแฟนที่ 

แตกต่างกันออกไปในแต่ละชุมชนแฟนคลับ โดยชุดสัญลักษณ์เหล่านี้อาจกล่าว

ได้ว่าเป็นภาษาเฉพาะกลุม่ท่ีช่วยในการสือ่สารและการรบัรูข้องแฟนคลบั ภาษา

จึงเป็นเสมือนเครื่องมือในการสร้างเครือข่ายและความหมายภายในให้กลุ่ม 

แฟนคลับเพื่อการสื่อสารเชื่อมต่อซึ่งกันและกัน 

ภาพสะท้อนของความสมัพนัธ์ระหว่างทนุกบัแฟนคลับนบัได้ว่าเป็นส่วน

ส�ำคัญในการท�ำความเข้าใจปฏบิตักิารการประกอบสร้างอตัลักษณ์ของแฟนคลับ 

โดยการสนบัสนนุศลิปินถอืได้ว่าเป็นการขบัเคลือ่นส�ำคญัของกลุม่แฟนคลบัโดย

เฉพาะการอาศัยสิ่งที่เรียกว่าทุน ปิแอร์ บูร์ดิเยอ นักสังคมวิทยาชาวฝร่ังเศส 

อธิบายถึงทุนไว้อย่างกว้างขวาง 3 ประเภท ประกอบด้วย ทุนทางเศรษฐกิจ  

ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม โดยทุนท้ังสามประเภทไม่ได้แยกขาด 

ออกจากกันแต่กลับสร้างความเชื่อมโยงและเง่ือนไขซ่ึงกันและกัน (Bourdieu, 

1986; ชนิดา เสงี่ยมไพศาลสุข, 2550; รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข, 2559) อีกทั้ง

ทุนยังเป็นสิ่งที่สามารถเปลี่ยนรูปได้และเป็นสิ่งก�ำหนดต�ำแหน่งที่ทางสังคม  

ทุนทางเศรษฐกิจถือได้ว่าเป็นทุนที่สามารถจับต้องได้ในรูปของทรัพย์สิน เช่น 

เงิน ที่ดิน และทรัพย์สมบัติ เป็นต้น ส่วนทุนทางวัฒนธรรมจะปรากฏลักษณะ

ส�ำคัญ 3 ประการ ได้แก่ 1) ทุนทางวัฒนธรรมที่ถูกฝังในรูปของการแสดงออก

ของร่างกายและจิตใจ (embodied state) เป็นทุนที่อาศัยระยะเวลาในการ

สั่งสมและแตกต่างตามการขัดเกลาทางสังคมของแต่ละครอบครัว 2) ทุนทาง

วัฒนธรรมทีถู่กท�ำให้เป็นรูปธรรม (objectified state) สามารถจบัต้องได้ อาทิ 

ภาพวาด รปูป้ัน งานวจิยั และนวตักรรม เป็นต้น ซึง่ทนุลกัษณะนีม้คีวามสมัพนัธ์

กับทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางสัญลักษณ์ในมิติของการบริโภคสินค้าทาง

วฒันธรรม และ 3) ทุนทางวฒันธรรมทีอ่ยู่ในรปูของสถาบนั (institutionalized 

state) เป็นทนุทางวฒันธรรมทีย่ดึโยงกบัความเป็นสถาบันทางสงัคม โดยเฉพาะ

ในสถาบนัการศึกษาท่ีเป็นการจัดล�ำดบัช่วงช้ันทางสังคมอย่างเหน็ได้ชัดผ่านทุน

ทางวัฒนธรรมของปัจเจกบุคคล และในส่วนของทุนทางสังคมนั้นสามารถ

พิจารณาได้จากการสร้างเครือข่ายจากการรวมตัวกันและความรู้สึกร่วมในการ

เป็นสมาชิก เช่น กลุ่มแฟนคลับที่คอยประชาสัมพันธ์ข่าวสารที่เก่ียวข้องกับ

ศิลปิน เป็นต้น (Bourdieu, 1986; ชนิดา เสงี่ยมไพศาลสุข, 2550; รุ้งนภา 

ยรรยงเกษมสุข, 2559)
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ดังนั้น เพื่อให้เห็นความเป็นชุมชนของแฟนคลับ และการประกอบสร้าง

อัตลักษณ์ของแฟนคลับเพื่อ บ่งบอกถึงความรู้สึกร่วมเดียวกันจนกลายเป็น 

แฟนด้อม การศึกษาแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ ครั้งนี้จึงได้แบ่งประเด็นการ

อภิปรายปรากฏการณ์ออกเป็น 4 ประเด็นส�ำคัญคือ 1) ปฏิบัติการสร้างความ

หมายของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ 2) ภาษาและมีมที่แสดงถึงการสื่อสารภายใน

กลุ่มระหว่างศิลปินและแฟนคลับผ่านภาษามิก  และการท�ำมีมของกลุ่มแฟน

คลับ 3) อัตลักษณ์ของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ เพื่อท�ำความเข้าใจกระบวนการ

สร้างตวัตนและอัตลักษณ์ภายใต้บรบิทของชมุชนแฟนคลบั และ 4) ทนุในฐานะ

ปฏิบัติการการขับเคลื่อน และการสนับสนุนศิลปินของกลุ่มแฟนคลับ

ปฏิบัติการการสร้างความหมาย
ของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ

มกิซ์เป็นคนทีว่างตวัดมีคีวามรบัผดิชอบ ฉลาดตอบค�ำถาม

และที่ส�ำคัญคือจุดยืนทางสังคม ใช้สื่ออย่างมีประโยชน์และ

สร้างสรรค์ เข้าใจสถานการณ์ความเป็นไปของแฟนคลบั ท�ำให้เรา

เห็นถึงความจริงใจของเขา

ส่วนผสมของมิกซ์คนที่ 1, สัมภาษณ์, 4 พฤษภาคม 2564

การพจิารณาปฏบิตักิารของแฟนคลบัอาจต้องเร่ิมท�ำความเข้าใจจากการ

ตั้งชื่อแฟนคลับเป็นล�ำดับแรก โดยการรวมกลุ่มของแฟนคลับต้องมีชื่อเรียก

ภายในกลุ่มและสีที่ศิลปินช่ืนชอบเป็นสัญลักษณ์เพ่ือบ่งบอกความแตกต่าง

ระหว่างแฟนคลับกลุ่มอื่น โดยส่วนใหญ่ชื่อเรียกและสีมักเกิดจากความสัมพันธ์

ระหว่างศิลปินกับแฟนคลับ ซึ่งแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ มีการรับรู้ร่วมกันถึง

สัญลักษณ์และความรู้สึกร่วมของความเป็นชุมชนแฟนผ่านภาพแทนที่ชื่อว่า 

“ส่วนผสมของมิกซ์” เนื่องจากเป็นการเปรียบแฟนคลับเสมือนส่วนประกอบ

ส�ำคัญที่เป็นแรงผลักดันส�ำคัญของตัวศิลปิน ขณะที่ความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม

ของแฟนคลับจะมีความรู้สึกว่าชุมชนแฟนเป็นพื้นที่ปลอดภัยและเป็นพื้นที่การ

แลกเปล่ียนความรู้สึกให้ค�ำปรึกษาซึ่งกันและกัน “เราก็รู้สึกดี อิ่มเอมใจมากๆ 

นะคะ ส่วนผสมของมิกซ์อบอุ่นและเป็นกัลยาณมิตรต่อกันมากๆ ไม่ใช่แค่เรามี

คนทีเ่รารัก คือน้องมิกซ์ แต่เราแบ่งปันความรกั แชร์ประสบการณ์รกักันเองด้วย” 

(ส่วนผสมของมิกซ์คนที่ 2, สัมภาษณ์, 4 พฤษภาคม 2564) อีกท้ังยังแสดง 

ให้เห็นถึงความเป็นผู้น�ำของกลุ่ม โดยมีมิกซ์ สหภาพ เป็นศูนย์กลางของการ

หลอมรวมความรู้สึกและประกอบสร้างความเป็นแฟนคลับขึ้นมา โดยในกลุ่ม

แฟนคลบัมกิซ์ สหภาพ มีต�ำนานการเกิดเป็นแฟนคลับท่ีก่อตวัภายใต้บรบิทของ

ซรีส์ีดงัเรือ่งนทิานพนัดาว ซึง่นบัได้ว่าเป็นจดุเริม่ต้นส�ำคัญของแฟนคลบัส่วนใหญ่

ในการติดตามมิกซ์ สหภาพ อีกทั้งต�ำนานการเกิดขึ้นของแฟนคลับก็มีลักษณะ

เฉพาะจากการสนับสนุนศิลปินในลักษณะของการเป็นคู่ชิพ (ship) อันเป็น 

ผลมาจากการสวมบทบาทตวัละครพระเอกและนายเอกของเอร์ิท พิรพัฒน์ และ

มกิซ์ สหภาพ ซึง่เป็นแรงผลกัดนัส�ำคัญในการเกิดเป็นของแฟนคลบัมิกซ์ สหภาพ 

โดยมีตัวกระท�ำภายนอกกลุ่มเข้ามามีบทบาทในการสร้างความสัมพันธ์และ 

ก่อรูปแฟนคลับขึ้นมาตามที่แฟนคลับได้กล่าวว่า “ซีรีส์นิทานพันดาว เล่นได ้

โดดเด่นและมีเสน่ห์มาก เรื่องแรกส�ำหรับเขาถือว่าท�ำได้ดีเกินคาด หลงมากๆ  

ก็เพราะตามดูเอิร์ทมิกซ์นั่นแหละ ได้เห็นความธรรมชาติของเขา” (ส่วนผสม 

ของมิกซ์คนที่ 3, สัมภาษณ์, 4 พฤษภาคม 2564) 
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ขณะที่ความเช่ือส่วนใหญ่ของกลุ่มมิกซ์ สหภาพ จะเป็นเรื่องของการ

รักษาภาพลักษณ์ รวมไปถึงการสนับสนุนให้มีสินค้าและโฆษณาเข้ามาสร้าง 

รายได้ให้กบัศลิปิน โดยแฟนคลบัจะช่วยซือ้สนิค้าและบริการท่ีมศีลิปิน เป็นผู้น�ำ

เสนอสินค้า เมื่อเชื่อมโยงกับปฏิบัติการในระดับชีวิตประจ�ำวันแล้วการที่ได้เข้า

มาเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มแฟนคลับที่มีศิลปินเป็นศูนย์กลางของความเชื่อแล้ว

แฟนคลับได้ท�ำกิจกรรมร่วมกันบนพื้นที่ชุมชนออนไลน์ เช่น การบริจาคสิ่งของ

ช่วยเหลือผู้ที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา  

2019 และการช่วยเหลือสัตว์ที่ถูกทอดทิ้งในนามของมิกซ์ สหภาพ และกลุ่ม

แฟนคลับ เป็นต้น ถึงแม้ว่าชุมชนออนไลน์จะเป็นพื้นที่เชื่อมต่อแบบนิรนาม แต่

การที่แฟนคลับได้สื่อสารแลกเปลี่ยนระหว่างกันผ่านตัวบทข้อความ การพูดคุย

แลกเปลี่ยนเหล่านี้ได้กลายเป็นเสมือนการสร้างตัวตนและเป็นพ้ืนท่ีปลอดภัย 

ในการบอกเล่าความรู้สึกที่ได้รับแรงกดดันทางสังคมทั้งจากเรื่องการเรียนและ

การท�ำงาน จนท�ำให้พื้นที่ปลอดภัยดังกล่าวกลายเป็นส่วนหนึ่งของแฟนคลับที่

เม่ือมเีวลาว่างจากการท�ำงาน หรอืการเรยีน หากมเีรือ่งเดือดร้อน   กจ็ะมาบอก

เล่าความรู้สึกซึ่งกันและกันผ่านแฮชแท็กประจ�ำของศิลปิน และบางครั้งศิลปิน

ก็จะเข้ามาให้ก�ำลังใจ หรือพูดคุยตอบโต้ระหว่างแฟนคลับด้วยกันเอง แต่การ

บอกเล่าเรือ่งราวของแฟนคลบัมกัหลีกเลีย่งเรือ่งราวทีจ่ะสร้างความกดดันต่อตัว

ศิลปิน ซึ่งท�ำให้แฟนคลับได้รับการเติมเต็มความรู้สึกและมีก�ำลังใจในการท�ำ

กิจกรรมในชีวิตประจ�ำวันได้ต่อไป ในอีกมิติหนึ่งศิลปินได้กลายเป็นศูนย์กลาง

ของการท�ำความดีและการช่วยเหลือสังคมผ่านการระดมทุนของแฟนคลับและ

ศิลปิน ซ่ึงการที่แฟนคลับระดมทุนได้จะต้องเกิดจากความไว้เนื้อเชื่อใจ ศิลปิน

จึงเป็นปัจจัยเช่ือมโยงท่ีส�ำคัญในการระดมทุนให้ประสบความส�ำเร็จผ่านการ 

ช่วยส่งต่อข้อความ (retweet) หรือการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น  

การช่วยเหลอืและสนับสนนุผูป้ระกอบการทีไ่ด้รบัผลกระทบจากการแพร่ระบาด

ของโรคติดเช้ือไวรสัโคโรนา 2019 ย่านอโศก ซึง่เป็นย่านท่ีตัง้ของบรษิทัท่ีศิลปิน

สังกัด ผ่านการท�ำนิทรรศการภาพถ่ายผ่อนคลายความคิดถึงเน่ืองในวันคล้าย 

วันเกิดของศิลปิน และการอวยพรผ่านแฮชแท็ก #Mixxiw23ยังจิ๋ว หรือการ 

จัดท�ำโครงการ “MIXXIW CHARITY” เพือ่ช่วยเหลอืสตัว์ในช่วงสถานการณ์การ

แพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 ซึ่งเป็นการเชื่อมโยงกิจกรรม 

เข้ากบัภมูหิลงัทางสังคมของศลิปินทีเ่รยีนคณะสตัวแพทยศาสตร์ เป็นต้น ปฏบิตัิ

การระดับชีวิตประจ�ำวันที่เชื่อมโยงกับการมองศิลปินเป็นศาสดาของศาสนา 

แฟนคลับได้แสดงให้เห็นถึงความเป็นศูนย์กลางของการกระท�ำการภายในกลุ่ม 

และเป็นแรงผลักดันส�ำคัญของแฟนคลับในการสนับสนุนศิลปิน

จากที่กล่าวมาข้างต้น แสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการสร้างความหมายของ

แฟนคลับมกิซ์ สหภาพ ผ่านการสถาปนาวฒันธรรมทีมี่ความสมัพนัธ์กับศาสนา

ขึ้นมาใหม่โดยมีศิลปินเป็นศาสดา ประกอบกับการก่อตัวขึ้นของแฟนคลับจาก

ซีรีส์นิทานพันดาว ได้ท�ำให้การรวมกลุ่มของแฟนคลับมีความเข้มแข็งและมี

กจิกรรมร่วมกนัภายในกลุม่ ซึง่แสดงให้เหน็ถงึความสลบัซบัซ้อนของชุมชนแฟน

คลับมิกซ์ สหภาพ ที่มีโครงสร้างความสัมพันธ์และตัวกระท�ำการที่หลากหลาย

ในการก่อรปูวฒันธรรมแฟนคลบัข้ึนมา กลุ่มแฟนคลบัมกิซ์ สหภาพ ไม่ได้มเีพยีง

แฟนคลับทีเ่ป็นชาวไทยเท่านัน้ แต่คลืน่อิทธิพลของสือ่ได้ส่งกระแสความชืน่ชอบ

ข้ามประเทศไปยงัประเทศต่างๆ เช่น ประเทศจนี ประเทศฟิลปิปินส์ เป็นต้น ซึง่

ส่วนใหญ่จะมีการสร้างปฏสิมัพนัธ์ร่วมกันระหว่างแฟนคลบัชาวไทยกับชาวต่าง

ประเทศผ่านการใช้แฮชแทก็ร่วมกนั แต่มคีวามแตกต่างกนัในการเรยีกชือ่ศลิปิน 

ซึง่เป็นความพยายามปรบัช่ือศิลปินให้กลายเป็นภาษาท้องถิน่ของตน เช่น แฟน

คลับชาวจีนจะเรียก แทนมิกซ์ สหภาพว่า 汪始慧 (วังสื่อฮุ่ย) เป็นต้น แสดงให้

เห็นถึงการต่อรองและสร้างความหมายภายในกลุ่มระหว่างแฟนคลับชาวไทย

และชาวต่างประเทศ แต่ก็ยังมีจุดร่วมความสนใจเดียวกันคือเป็นแฟนคลับของ
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มิกซ์ สหภาพ นอกจากน้ี ความเป็นชุมชนแฟนและแฟนคลับจะมีการควบคุม

และสื่อสารผ่านแฟนเบส (fanbase)6 หรือที่เรียกว่า “บ้านเบส” เป็นหลัก ซึ่ง

จะสร้างสรรค์กิจกรรมการเล่นแฮชแท็กในเหตุการณ์ส�ำคัญ เช่น เมื่อเผยแพร่

เพลงที่ชื่อว่า “คนแบบไหน” ขับร้องโดยมิกซ์ สหภาพ ประกอบซีรีส์ปลาบนฟ้า 

แฟนเบสก็จะท�ำการประชาสัมพันธ์โดยใช้แฮชแท็ก #คนแบบไหนMix เป็นต้น 

และประชาสัมพันธ์งานท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปิน ซึ่งจะปฏิบัติการผ่านบัญชีผู้ใช้ใน

ทวิตเตอร์ เช่น @MixOfficialFC และ @BMixxiw เป็นต้น แสดงให้เห็น

วัฒนธรรมการมีส่วนร่วมภายในกลุ่มของแฟนคลับ    

ภาษามิกถึงวัฒนธรรมมีม

เป็นกลุม่แฟนคลบัท่ีสร้างสรรค์ในการท�ำคอนเท้นมาหยอก 

(แกง) กับศลป (ศิลปิน-ผู้เขียน) มาก ๆ

ส่วนผสมของมิกซ์คนที่ 5, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2564

การตอบโต้ระหว่างศลิปินกบัแฟนคลบัของมกิซ์ สหภาพ นบัเป็นเอกลกัษณ์

ส�ำคัญทีบ่่งบอกถงึความเป็นชมุชนแฟนโดยจะมกีารโต้เถยีงและคอยตอบค�ำถาม

แฟนคลับของศิลปินในลักษณะเชิงขัดแย้งและไม่ลงรอยกันอยู่ตลอดเวลา ซึ่ง 

นบัเป็นการสร้างสีสนัของกลุม่แฟนคลบั ดงัเช่นแฟนคลบัผูใ้ช้ทวติเตอร์รายหนึง่

เขียนว่า “พิ้เอิ้ด (พี่เอิร์ท-ผู้เขียน) เส้นเลือดขึ้นที่แขน มิกซิวเส้นเลือดขึ้นที่คอ 

เถียงแม่คอเป็นเอ็น!” ศิลปินจึงได้ท�ำการตอบกลับว่า “แค่นี้ก็รู้แล้วว่าล�ำเอียง” 

รวมไปถึงการแกล้งกันระหว่างศิลปินและแฟนคลับผ่าน retweet เช่น “มิก 

6	 แฟนเบส หมายถงึบญัชผีูใ้ช้งานทวติเตอร์ทีเ่ป็นบญัชหีลกั หรอืบญัชีทางการของกลุม่แฟนคลบัในการ
เผยแพร่ข่าวสารและกิจกรรมส�ำหรับการสนับสนุนศิลปินที่ตนชื่นชอบ

ถ้าคุณสังเกตเห็นฉัน ฉันจะเรียนหนัก” มีการตอบกลับว่า “ฉันก็หนัก น�้ำหนัก” 

หรือ “มกิไม่แนบหรอก ลองมาแนบด ิฉนัจะยอมกินอาหารหมาทัง้เดอืนอย่างที่

บอกเลย” ก็มีการตอบกลับว่า “เตงจะคืนค�ำม้ัยคะ” เป็นต้น การแกล้งกัน

ระหว่างศิลปินและแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ อาจถือได้ว่าเป็นการเข้าถึงการ

พูดคุยสื่อสารระหว่างกันและสลายเส้นพรมแดนของการปิดกั้นความสัมพันธ์

แบบคู่ตรงข้ามคือ ศิลปินกับแฟนคลับ แต่ได้ก่อเส้นพรมแดนใหม่ของความ

สัมพันธ์ท่ีแนบแน่นระหว่างแฟนคลับและศิลปินมากขึ้น ในมิติของภาษาการ

ส่ือสารภายในกลุ่มก็ถือได้ว่าเป็นสิ่งบ่งบอกวัฒนธรรมย่อยเฉพาะกลุ่มของ 

แฟนคลับ (กาญจนา แก้วเทพ, 2555) ในกลุ่มแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ  

ไมไ่ดม้ชีื่อเรียกอยา่งชดัเจน แตอ่าจเรยีกอยา่งหลวมว่า “ภาษามกิ” โดยปรากฏ

ขึ้นในการสื่อสารในทวิตเตอร์ของศิลปินกับแฟนคลับ โดยมีลักษณะส�ำคัญที่น่า

สนใจคือ 1) การพิมพ์อักษรแบบนิ้วเบียดผ่านการใช้แป้นพิมพ์ในโทรศัพท์ อาทิ 

“อย่ามัน้ใจไป” (อย่ามัน่ใจไป-ผูเ้ขยีน) “ดดุ้วยดนัส”ิ (ดดู้วยกนัส-ิผูเ้ขยีน) เป็นต้น 

อกีทัง้ยงัมกีารแสดงให้เหน็ถงึความตัง้ใจในการใช้ภาษาของศิลปิน เช่น “คุณพริ๊

บ้านอยู่ธิหนัยคล๊า” “เทอโพธิสัตว์หรอ เราโพอะราไม่ลูเฬื่องเลย” “ส๊วย” 

เป็นต้น และปรากฏการฉวยใช้ทางวัฒนธรรมผ่านภาษาเหนือ เนื่องจากศิลปิน

มีภูมิหลังอยู่จังหวัดล�ำปาง ตัวอย่างเช่น “ปุ้ดตืนเจ้า” หมายความว่าขาดทุนใน

ภาษาเหนือ เป็นต้น 2) การใช้ภาษาสื่อความหมายความสัมพันธ์ของแฟนคลับ

และศิลปิน ซึ่งเรียกความสัมพันธ์ระหว่างกันส่วนใหญ่ว่า “แม่ต๋า” กับ “ลูกต๋า” 

ตัวอย่างเช่น “แม่ต๋ามากอด ตบหวัปุปุหน่อย” “อนุแมะตบหวัปุปุ” “มามุจมุา” 

“อุนแมะอุ้มชูนุหน่อย” เป็นต้น ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นถึงการอ้อนแฟนคลับ

ผ่านภาพแทนของภาษาสญัลกัษณ์ของความเป็นเดก็ทีอ่าจจะยงัไม่สามารถจบัใจ

ความได้ชดัเจน หรอือาจไม่มีความหมาย แต่แฟนคลบัส่วนใหญ่จะมีความเข้าใจ

ในสิ่งที่ศิลปินพยายามจะสื่อสารชัดเจน หรืออาจไม่มีความหมาย แต่แฟนคลับ

ส่วนใหญ่จะมีความเข้าใจในสิ่งที่ศิลปินพยายามจะสื่อสาร 
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ภาพที่ 1 มีมที่ใช้ในกลุ่มแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ ใน 

#เอิร์ทมิกซ์สาดน�้ากันDay1

 ที่มา: ทวิตเตอร์ @jangbts_exo และ @dolidays (2564)

ปฏิบัติการสร้างความหมายผ่านมีมบนโลกทวิตเตอร์ของแฟนคลับมิกซ์ 

สหภาพ ร่วมกับแฟนคลับเอิร์ท พิรพัฒน์ แสดงให้เห็นถึงการมีปฏิสัมพันธ์

ภายนอกกลุม่แฟนคลบั ซ่ึงมีช่วงเวลาทีน่่าสนใจคอืแฮชแทก็ #เอร์ิทมิกซ์สาดน�า้

กันDay1 #เอิร์ทมิกซ์สาดน�้ากันDay2 และ #เอิร์ทมิกซ์สาดน�้ากันDay3 โดย

เรยีกว่า “สงกรานต์ทพิย์” ในช่วงเมษายน 2564 ทีผ่่านมา เนือ่งจากประเทศไทย

ได้เข้าสู่การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ระลอกที่สาม ส่งผล

ให้การจัดกิจกรรมสงกรานต์ตามแบบวัฒนธรรมสมัยใหม่ได้ถูกยกเลิกไป 

แฟนคลับจึงได้ร่วมกันจัดกิจกรรมถึงศิลปินเพื่อสร้างสีสันและความสุขผ่านการ

ใช้มีมทีเ่ก่ียวข้องกับสงกรานต์โดยตดัต่อหน้าศลิปิน ซึง่ช่วยแสดงความรูส้กึห่วงใย

และคิดถึงของแฟนคลับ อีกท้ังยังแสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมการมีส่วนร่วม

ของแฟนคลบัในการผลติมมีและการสร้างสรรค์ภาษาเฉพาะขึน้มา ดังนัน้ ภาษา

และมีมเป็นการแสดงให้เห็นว่ากลุ่มแฟนคลับจะมีลักษณะเฉพาะ โดยมีมจะมี

ลักษณะศีรษะโตและเป็นการแกล้งศิลปินผ่านความคิดสร้างสรรค์และทักษะ

ความสามารถในการตัดต่อของกลุ่มแฟนคลับ เช่นเดียวกับการใช้ภาษามิกที่มี

ลักษณะเฉพาะและอาศัยการสร้างสรรค์ขึ้นมาระหว่างแฟนคลับและศิลปิน

อนัเป็นนยัส�าคัญของการบ่งบอกถงึความเป็นแฟนคลบัโดยเฉพาะ อีกทัง้ยงัแสดง

ให้เห็นถึงความยืดหยุ่นและมีทักษะการสร้างสรรค์ให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลง

ทางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดจากการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 

ของกลุ่มแฟนคลับ

แม่ต�ำ ถึง แฟนต�ำ: กำรเลื่อนไปไหลมำ
ของอัตลักษณ์แฟนคลับ   

ไม่ใช่เสียงมิกแน่นอน หม่ามิ๊จ�าได้เพราะคลอดออกมาเอง 

เสียงอุแว้หนูไม่ใช่โทนนี้ ถ้าใช่ชั้นจะลาออกจากวงการแม่ต๋า ไม่รู้

จะอยู่ท�าไมถ้าเสยีงลกูยงัจ�าไม่ได้ มิกแกจ�าไว้นะว่าแอคไหนทีเ่ป็น

แม่ต๋าตัวจริง

ส่วนผสมของมิกซ์คนที่ 4, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2564

การเล่ือนไหลและการประกอบสร้างอัตลักษณ์ของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ 

เป็นสิง่ส�าคญัท่ีน่าสนใจเม่ือพจิารณาจากความสัมพนัธ์ระหว่างแม่ต๋า (แฟนคลับ

ส่วนใหญ่) กับลูกต๋า (ศิลปิน) โดยเป็นการสร้างเงื่อนไขการประกอบสร้างอัต

ลักษณ์แฟนคลับจากการที่ศิลปินมีความขี้อ้อนและแสดงออกถึงความเป็นลูก

ผ่านการส่ือสารทางภาษาและรปูภาพทีศ่ลิปินลงในสือ่โซเชยีลมเีดยี และในขณะ

เดียวกันก็ปรากฎความไม่ลงรอยและไม่ต่อเนื่องขึ้นในกลุ ่มแฟนคลับมิกซ์ 

วารสารสหว�ทยาการ ว�ทยาลัยสหว�ทยาการ
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ป�ที่ 18 ฉบับที่ 2 
(กรกฎาคม – ธันวาคม 2564)  6766



สหภาพ ผ่านแฟนคลับย่อยที่เรียกว่าแฟนต๋า ซึ่งมีลักษณะชื่นชอบในตัวศิลปิน                  

โดยแสดงออกถึงความเป็นแฟนประกอบกับมีการไหลเลื่อนไปมาระหว่างแฟน

ต๋าและแม่ต๋า เรียกว่า “การพลิกโพ7” และ “แม่ปลอม” แสดงให้เห็นถึงความ

เลื่อนไหลของอัตลักษณ์ภายในกลุ่มแฟนคลับ 

การประกอบสร้างอัตลักษณ์ของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ มีลักษณะของ

การไม่หยุดนิ่งตายตัวและมีการต่อรองความหมายอยู่ตลอดเวลา จะเห็นได้จาก

ความเป็นแม่ซึง่อาจถอืได้ว่าเป็นความหมายหลกัทีแ่ฟนคลับมใีห้ศลิปิน ซ่ึงอาศยั

ความสัมพันธ์ระหว่างศิลปินกับแฟนคลับเข้ามาเป็นแรงผลักในการก่อรูป ของ

ความหมายของแฟนคลับ อีกทั้งยังมีสิ่งที่อยู่ภายนอกความสัมพันธ์ระหว่าง

ศิลปินกับแฟนเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในปฏิบัติการการสร้างความหมายของ 

แฟนคลับ คือ คู่ชิพ (ship)8 จะเห็นได้จากส่วนหนึ่งของแฟนคลับที่แสดง 

อัตลักษณ์ถึงความเป็นแม่ “ไม่ขอพูดเยอะนะคะ แค่บดอ้อยป้อนลูกก่อนส่งไป

ผาปันดาวก็เหนื่อยพอแล้ว ลูกเพิ่งจะ 2 ขวบ 3 เดือน ไปซบไปอ้อนขอก�ำลังใจ

เจ้าโลกนั้น แล้วคิดจะมาง้อแม่ต๋าง่าย ๆ ก็ได้แต่กุมใจ ไหนจะต้องคอยปลอบใจ

ตวัเองเวลาลกูไปหลงเจ้าโลกนัน้อกี เลีย้งได้แค่ตวัจรงิ ๆ  ค่ะ” ซ่ึงในกลุ่มของแฟน

คลับในส่วนที่แสดงออกถึงความเป็นแม่จะอาศัยลักษณะส�ำคัญของศิลปิน 

ผ่านภาษาเฉพาะ อาทิ เจ้าจิ๋ว ตะเร้กตะน้อย แม่ต๋า และน้อนหงึแล้ว เป็นต้น 

ขณะท่ีอตัลกัษณ์ของแฟนคลับ #มซพผจจร (มกิซวิโพผัวจงเจริญ-ผูเ้ขยีน) เกดิขึน้

จากการที่ศิลปินแสดงออกถึงเสน่ห์ความเป็นชาย ดังที่ผู้ใช้ทวิตเตอร์รายหนึ่ง

7	 การพลิกโพ เป็นการสลับคู่ความสัมพันธ์ผ่านการแสดงออกถึงความเป็นชาย (masculinity) และ 
ความเป็นหญงิ (femininity) โดยช่วงแรกปรากฏในนยิายทีส่ลบัความสมัพันธ์ให้พระเอกเป็นนายเอก 
และนายเอกเป็นพระเอก ต่อประเด็นนี้ ค�ำว่าพลิกโพยังมีนัยยะของการใช้แตกต่างออกไปตามการ
ตีความของแต่ละบุคคล

8	 คูช่พิ แผลงมาจากค�ำว่า relationship ซึง่กลุ่มแฟนคลับจะตคีวามจบัคูศ่ลิปินชายทีช่ืน่ชอบ หรอืเรยีก
อีกอย่างว่า “จ้ิน” โดยเป็นการแสดงออกของแฟนคลับที่อยากให้คู่ศิลปินชายท่ีชื่นชอบเป็นคู่รักกัน
จริง เรียกว่า “คู่จริง”

สือ่สารผ่านข้อความว่า “แฟนต๋า แฟนต๋าเต้าอ่ัน บะเป็นอิแม่ห้ือหน่องแล้ว ป้ีจะ

เป๋นแฟนต๋าาา #มซพผจจร” อีกทั้งยังปรากฏให้เห็นได้จากการสวมบทบาท 

ตัวละครของศิลปิน เช่น “เมืองน่านแม่งหล่อชิบหาย เซ็กซี่จังโว่ยยยย  

ชอบบบบ...อ่อยแบบมชีัน้เชงิ บางมมุกแ็อบกวนตนี” เป็นต้น โดยแฟนคลบักลุม่

ย่อยนีจ้ะเรียกตวัเองว่า “โพชือ่ย่อ” ในอกีมุมหนึง่ก็มีภาพสะท้อนของแฟนคลบั 

#มซพคส (มิกซิวโพคนสวย-ผู้เขียน) ซึ่งเกิดขึ้นจากการที่ศิลปินแสดงออก 

ถึงเสน่ห์ความเป็นหญิง โดยการตีความผ่านรูปภาพของศิลปิน “มิกเช้ิตขาว 

ปลดกระดุมเซ็ทนี้คือสวยมาก ไหปลาร้ากะคือโป๊ ๆ มาก เซ้บซี่ไม่ไหว คนสวย 

ขามาก ควีนนัมเบอวัน!” 

ปรากฏการณ์ความเป็นแม่ของแฟนคลับ ความเป็นชาย และความเป็น

หญงิของศลิปินจะต้องอาศยัการตคีวามของแฟนคลบัเป็นหลกั และแสดงให้เห็น

ถึงการต่อรองความหมายภายในกลุ่มของแฟนคลับ ประกอบกับอัตลักษณ์ของ

แฟนคลับมิกซ์ สหภาพ มีลักษณะของการเลื่อนไหลอยู่ตลอดเวลา บางครั้ง 

แฟนคลับอาจจะอยูใ่นกลุม่ของความเป็นแม่ แต่เม่ือมีตัวกระท�ำส�ำคัญจากศิลปิน

เข้ามามีส่วนส�ำคัญซึ่งเรียกว่า “สวนโพ” แฟนคลับบางคนอาจเปลี่ยนสถานะ

ความเป็นแม่มาเป็นโพชื่อย่อได้ แสดงให้เห็นถึงความเป็นพลวัตของอัตลักษณ ์

ทีม่ลัีกษณะซบัซ้อนอยูต่ลอดเวลาในกลุม่แฟนคลบั จงึได้เกิดการเรยีกแฟนคลบั

ทีเ่ปลีย่นจากความเป็นแม่ไปสูค่วามเป็นแฟนว่า “แม่ปลอม” จะเหน็ได้จากการ

ทวตีของหนึง่ในแฟนคลบั “ฟังนะ เราไม่มทีางฉกีสญัญาแม่ลกูค่ะต่อให้เมืองน่าน

จะฮอตแค่ไหน เพราะเราได้ท�ำสัญญาฉบับปรับปรุงไว้แล้ว วงเล็บด้านล่างว่า 

(หากลูกแสดงความหล่อมากไป สามารถสลับโพได้โดยไม่ต้องฉีกสัญญาและ

เปล่ียนกลบัมาในเวลาท่ีก�ำหนด)” การสวนโพจึงสะท้อนให้เหน็ถงึความเล่ือนไหล

ว่าเป็นอัตวิสัยส่วนบุคคล ซึ่งอาจจะมีความหมายกว้างมากกว่าการครอบคลุม

เฉพาะเร่ืองเพศ แต่ครอบคลุมไปถึงเรื่องการเมืองของความเลื่อนไหลที่มีการ
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เปลี่ยนแปลงไปมา ซึ่งในกลุ่มของแฟนคลับที่มีการสวนโพ9แสดงให้เห็นถึงการ

ไม่มีกรอบตายตัวและเป็นการเมืองของความเลื่อนไหลของการเป็นแม่ต๋าและ

แฟนต๋า รวมไปถงึการประกอบสร้างทีม่ศีลิปินเป็นผูก้ระท�าการอนัส่งผลต่อการ

แสดงออกเชิงสังคมที่แตกต่างและเลื่อนไหลของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ

ดังน้ัน อัตลักษณ์จึงมีลักษณะเลื่อนไหลไปมาจากการประกอบสร้างชุด

ความหมายที่อาจขัดแย้งหรือส่งเสริมกันตลอดเวลาแสดง ให้เห็นว่าอัตลักษณ์

ของแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ เป็นสิ่งที่ไม่ตายตัว เคลื่อนไหว และประกอบสร้าง

อยู่ตลอดเวลา โดยมีโลกาภิวัตน์เป็นตัวขับเคลื่อนส�าคัญในการสร้างเงื่อนไข 

ความสลบัซบัซ้อนทางวฒันธรรมและกระบวนการสร้างตวัตนและอตัลกัษณ์ขึน้

ภายใต้บริบทของชุมชนแฟนคลับ 

“ทุน” คือส่วนหนึ่งของกลุ่มแฟนคลับ

ซือ้สินค้าทีเ่ป็นพรเีซน็เตอร์ เพราะเป็นของทีต้่องใช้อยูแ่ล้ว 

เช่นของกนิหรอืโลชัน่ครมีอาบน�า้ แค่เปลีย่นจากยีห้่อเดิมมาใช้แบ

รนที่น้องเป็นพรีเซ็นเตอร์

ส่วนผสมของมิกซ์คนที่ 6, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2564

การสนับสนุนศลิปินถอืได้ว่าเป็นการขบัเคลื่อนส�าคัญของกลุ่มแฟนคลับ

โดยเฉพาะการอาศัยสิ่งที่เรียกว่าทุน ส�าหรับชุมชนแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ 

อาจกล่าวได้ว่าทุนในมโนทัศน์ของบูร์ดิเยอได้ไหลเวียนอยู่ในการรวมกลุ่ม

ของแฟนคลับ และเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของแฟนคลับกับทุนไว้อย่างแนบแน่น

9 การสวนโพ มีความหมายลักษณะเดียวกับค�าว่าพลิกโพ

โดยเฉพาะทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรม ส�าหรับการพิจารณาในมิติ

ทนุทางเศรษฐกจิของแฟนคลบัมกิซ์ สหภาพ ปรากฏให้เหน็ผ่านการเสยีสละเงนิ

จ�านวนหนึ่งในการสนับสนุนสินค้าที่ศิลปินเป็นผู้น�าเสนอสินค้า บางครั้งทุนทาง

เศรษฐกจิได้เกดิขึน้ในสนามการแข่งขนัของทนุเพือ่สทิธพิเิศษในการได้พบศลิปิน 

ตัวอย่างเช่น Meet and Greet “Gojek ยิ่งสั่ง ยิ่งใกล้ x EarthMix” ได้ท�าการ

คัดเลือกผู้เข้าร่วมงานจากยอดจ�านวนสั่งซื้ออาหารสูงสุด จ�านวน 50 ท่าน 

เป็นต้น ประกอบกับการกระตุน้การบรโิภคผ่านข้อความของศิลปิน “ก็ส่ังโกเจค

แหละ #GojekxEarthMix” ท�าให้เกดิการใช้ทนุทางเศรษฐกจิจากกลุม่แฟนคลบั

เพื่อให้มีอันดับสูงสุดในการที่จะได้เข้าร่วมกิจกรรม ดังค�าบอกเล่าของหนึ่งใน

แฟนคลับที่ว่า “เราว่าสั่งเกิน 100 ออเดอร์ค่ะ เห็นทวิตนึงเค้าได้ เค้าบอกเค้า

สัง่น�า้ให้ไรเดอร์ Gojek ทานค่ะ วนันงึ 96 ออเดอร์ นีว่่าไม่เบา เราผูซ้ึง่สัง่วนั 3-4 

ออเดอร์ ยังหาคนขับยากเลย” แสดงให้เห็นว่าทุนทางเศรษฐกิจเป็นส่วนส�าคัญ

ในการสร้างวัฒนธรรมการมีส่วนร่วมของแฟนคลับ

ภาพที่ 2 กองเสบียงจากกลุ่มแฟนคลับในการสนับสนุนมิกซ์ สหภาพ

ที่มา: ทวิตเตอร์ @Mixxiwstrength (2564)
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ขณะที่การระดมทุนเข้าสู่ส่วนกลางในการจัดส่งอาหารส�ำหรับศิลปิน 

(food support) โดยแฟนคลับมิกซ์ สหภาพ จะมีทวิตเตอร์ที่ชื่อ “พลังงาน 

ของมกิซิว (@Mixxiwstrength)” บรหิารจัดการการสนบัสนนุศลิปินด้านอาหาร

ประจ�ำกองละครหรือกองถ่าย เรียกว่า “กองเสบียง” ผ่านการระดมทุนใน 

รูปแบบต่างๆ เพื่อเป็นการให้ก�ำลังใจศิลปินในการท�ำงาน ดังที่พลังงานของ 

มิกซิวได้ทวีตข้อความว่า “พลังงานของมิกซิวขอส่งก�ำลังใจเป็นอาหารและ 

เครื่องดื่มทานระหว่างวัน และยินดีกับบทบาทใหม่ที่จะได้รับอย่าง เมืองน่าน” 

จากซีรีส์ #ปลาบนฟ้า ในโปรเจกต์ซีรีส์ GMMTV2021 ด้วยนะคะ รอติดตาม

เลย” ซึง่อาหารก็จะมีสญัลกัษณ์ทีเ่ชือ่มโยงถงึการเป็นแฟนคลบัของมกิซ์ สหภาพ 

เช่น สติกเกอร์ รูปภาพ อาหารท่ีศิลปินช่ืนชอบ เป็นต้น โดยส่วนใหญ่จะเป็น

อาหารทานเล่น อาหารกล่อง เครือ่งดืม่ รวมไปถงึอาหารเคลือ่นที ่(food truck) 

แสดงให้เห็นว่าทนุทางเศรษฐกจิเป็นส่วนหนึง่ทีส่�ำคญัในการขบัเคลือ่นความเป็น

แฟนคลับและแสดงออกถึงปฏิสัมพันธ์ระหว่างศิลปินกับแฟนคลับ  

ในมิติของทุนทางวัฒนธรรม แฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ ได้มีการสั่งสม

ทักษะและความรูค้วามสามารถในชวีติประจ�ำวนั แล้วน�ำมาปรับเปล่ียนในบริบท

ของการเป็นแฟนคลับ จะเห็นได้จากการตัดต่อมีมหัวโตผ่านการสร้างสรรค์

วัฒนธรรมของกลุ่มแฟนคลับด้วยตนเอง (Do-It-Yourself: DIY) รวมไปถึงการ

จัดท�ำภาพเคลื่อนไหวประชาสัมพันธ์ประกอบเพลง (Original Promotional 

Videos: OPV) ซึง่เป็นวดิโีอประกอบเพลงทีก่ลุม่แฟนคลับจัดท�ำขึน้เพ่ือมอบให้

ศิลปินในโอกาสพิเศษ รวมไปถึงเป็นพื้นท่ีปฏิบัติการต่อรองอ�ำนาจการบริโภค

ของแฟนคลับ และแสดงความต้องการของแฟนคลับต่อผลงานของศิลปิน 

ตัวอย่างเช่น การจัดท�ำภาพเคลื่อนไหวประชาสัมพันธ์ประกอบเพลงจากนิยาย

เรื่อง บุพรติยา (Buparatiya) ประกอบเพลง “เธอคือใคร” ขับร้องโดยมินตรา 

น่านเจ้า ซึง่มีเอร์ิท พริพฒัน์ และมกิซ์ สหภาพ เป็นตวัละครหลกัในวดิโีอดงักล่าว  

โดยเป็นการแสดงความต้องการที่อยากให้บริษัทต้นสังกัดจัดท�ำซีรีส์เร่ือง 

บุพรติยา รวมไปถึงการน�ำบทนิยายมาเล่าเรื่องผ่านเพลงโดยมีตัวละครหลัก 

คือศิลปินที่ชื่นชอบดังค�ำชมของ BacteriaNabu ผู้แต่งนิยายที่ว่า “งามเอ่ย…

งามใดจักเท่าดวงอินทุของพี่ คุณพุดละมุนจริงเจ้าค่ะ  เยี่ยงนี้คุณอินจักหลุดมือ

ไปที่ใดเสียนอกจากอ้อมกอดของพ่อ หัวใจสีแดง…ถ้าโหวตพระเอกร้ายสุดของ 

Bacteria คุณพุดนี่ก็นัมเบอร์วันที่หนึ่งในตองอู อยู่นะเจ้าคะ ข�ำจนลงไปนอน

กลิ้ง ปล. ขอบคุณส�ำหรับ OPV ค่ะ ด้อม #เอิร์ทมิกซ์ ฝีมือเขาแน่จริง!” แสดง

ให้เหน็ว่าแฟนคลบัของมิกซ์ สหภาพ มีทกัษะการตดัต่อรปูภาพ การจดัท�ำวดิโีอ 

และการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้องกับศิลปินที่แสดงถึงอ�ำนาจการต่อรอง

ของผู้บริโภคต่อผู้ผลิต ซึ่งอาจจัดได้ว่าเป็นทุนวัฒนธรรมที่ส�ำคัญของแฟนคลับ

มิกซ์ สหภาพ

ดังนั้น ทุนจึงเป็นส่วนหนึ่งในการขับเคลื่อนและการสนับสนุนศิลปิน 

ของกลุ่มแฟนคลบั โดยเฉพาะทนุทางเศรษฐกิจทีจ่ะช่วยในการสนบัสนนุศิลปิน

ในลักษณะของการระดมทุนที่เป็นเงินเพื่อจัดท�ำกิจกรรมรวมกันภายในกลุ่ม 

แฟนคลับ เช่น การส่งอาหารเพื่อสนับสนุนศิลปินในการท�ำงาน เป็นต้น ขณะที่

ทุนทางวัฒนธรรมนับเป็นการระดมทุนประเภทการสร้างสรรค์วัฒนธรรมใน

ลักษณะของความถนัดตามความรู้ความสามารถของแฟนคลับที่สั่งสมมาทั้ง 

จากการเรียนรู้ด้วยตนเองและการเรียนรู้จากหลักสูตรในสถานศึกษา ในมิตินี ้

ทุนจึงเป็นส่วนหนึ่งท่ีส�ำคัญในการขับเคลื่อนแฟนคลับและขยายฐานแฟนคลับ

ให้ศลิปินเพ่ิมมากขึน้จากการเข้ามารบัชมผลงานทีเ่กิดขึน้จากการระดมทนุของ

แฟนคลับ
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บทสรุป
แฟนศกึษาได้เปิดพรมแดนความรูท้ีเ่ชือ่มโยงบรบิทความสัมพันธ์ระหว่าง

สื่อสารมวลชนกับกระบวนการผูกพันเชิงอารมณ์ของแฟนคลับ และได้สลาย 

เส้นพรมแดนของการมองว่าแฟนคลบัเป็นกลุม่คนทีแ่ต่ความคลัง่ไคล้และไร้สาระ 

สู่การมองแฟนคลับในฐานะพรมแดนความรู้ทางวิชาการโดยเฉพาะในทาง

วัฒนธรรมศึกษา ในบริบทของวัฒนธรรมย่อยที่มีลักษณะเฉพาะ รวมไปถึงการ

ก่อรูปความเป็นชุมชนข้ึนภายใต้บริบทความสัมพันธ์แบบเครือข่ายทางสังคม 

และสถาปนาอัตลักษณ์รวมของแฟนเพื่อบ่งบอกถึงความรู้สึกร่วมเดียวกันจน

กลายเป็นแฟนด้อม โดยแฟนคลบัของมกิซ์ สหภาพ ได้ประกอบสร้าง “ส่วนผสม

ของมิกซิว” ขึ้นมาในบริบทความสัมพันธ์ภายใต้องค์ประกอบส�ำคัญ 4 ประการ

คอื 1) ปฏิบตักิารสร้างความหมายของแฟนคลบัมกิซ์ สหภาพ ผ่านการสถาปนา

วัฒนธรรมที่มีความสัมพันธ์กับศาสนาข้ึนมาใหม่ โดยมีศิลปินเป็นศาสดา 

ประกอบกบัการก่อตวัข้ึนของแฟนคลบัจากซรีส์ีนทิานพันดาว 2) ภาษาและมมี 

เป็นการแสดงให้เห็นลักษณะเฉพาะของกลุ่มแฟนคลับจากการส่ือสารภายใน

กลุม่ระหว่างศิลปินกับแฟนคลบัผ่านภาษามิก และการท�ำมมีศรีษะโตทีแ่สดงให้

เหน็การหยอกล้อกันของแฟนคลบัทีม่ต่ีอศลิปิน 3) อตัลกัษณ์ของแฟนคลบัมกิซ์ 

สหภาพ มลีกัษณะเป็นพลวตัและประกอบสร้างอยูต่ลอดเวลา โดยมโีลกาภวิตัน์

เป็นตัวขับเคล่ือนส�ำคัญในการสร้างเงื่อนไขความสลับซับซ้อนทางวัฒนธรรม 

และกระบวนการสร้างตวัตนและอตัลกัษณ์ขึน้ภายใต้บริบทของชุมชนแฟนคลับ 

และ 4) ทุนเป็นส่วนหนึ่งในการขับเคลื่อนและการสนับสนุนศิลปินของกลุ่ม 

แฟนคลับ โดยเฉพาะทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรมที่จะแสดงให้เห็น 

ความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับกับศิลปินได้เพิ่มมากขึ้น 

ส่วนผสมของมกิซวิ ได้ฉายภาพให้เหน็ถึงความไม่เป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนั 

มคีวามซบัซ้อนของลักษณะแฟนคลบัภายในกลุม่ การก่อรปูของชมุชนแฟนคลบั

ที่แต่ละคนอาจมีที่มาแตกต่างกันและความช่ืนชอบที่แตกต่างกัน แฟนคลับ 

บางคนอาจเริ่มติดตามตั้งแต่ศิลปินอยู่ในแฟนเพจ ในฐานะผู้ชายที่มีรูปร่าง

หน้าตาน่ารัก (cute boy) ซึ่งอาจเป็นการก่อร่างกลุ่มฐานแฟนคลับแรกเริ่ม  

ถดัมาเป็นกลุ่มแฟนคลับท่ีเริม่ตดิตามวง Cute Chef Thailand ซึง่มีมิกซ์ สหภาพ 

เป็นสมาชิกในวงและปัจจุบันเป็นกลุ่มแฟนคลับที่เริ่มติดตามมาจากซีรีส์นิทาน

พันดาวและปลาบนฟ้า เป้าหมายส�ำคัญของแฟนคลับคือการสนับสนุนศิลปินที่

ชื่นชอบ อีกท้ังการท�ำความเข้าใจส่วนผสมของมิกซิวไม่สามารถหลีกเลี่ยง 

การท�ำความเข้าใจในเชิงคู่ความสัมพันธ์ได้ โดยเฉพาะกลุ่มนอกแฟนด้อมของ

ชาวโลกที่สนับสนุนเอิร์ท พิรพัฒน์ ในฐานะที่เป็นคู่ชิพ อันเป็นผลมาจากการ

สวมบทบาทตวัละครพระเอกหรอืนายเอกของเอิร์ท พิรพฒัน์ และมิกซ์ สหภาพ 

ในเรื่องนิทานพันดาว ซึ่งส่วนใหญ่แฮชแท็กในการสนับสนุนศิลปินจะมีความ

เชื่อมโยงระหว่างมิกซ์กับเอิร์ท เช่น #GojekxEarthMix เป็นต้น รวมไปถึง 

การท�ำงานในชีวิตประจ�ำวันก็มักจะเป็นการออกงานคู่กันตามที่บริษัทก�ำหนด 

ดังนั้น กลุ่มนอกแฟนคลับจึงได้กลายเป็นองค์ประกอบสอดแทรกในการช่วย

ขยายอาณาบริเวณของปรากฏการณ์แฟนคลับมิกซ์ สหภาพ ออกไปให้เห็นถึง

ความสัมพันธ์เชงิอ�ำนาจทีม่คีวามเป็นพลวตัและมคีวามซับซ้อนมากกว่าการเป็น

แฟนคลับภายในกลุ่มจนอาจเรียกได้ว่าเป็น “วงศาวิทยาของมิกซิว” ซึ่งอาจจะ

ต้องศึกษาในประเด็นดังกล่าวในเชิงลึกต่อไป 

ด้วยเหตุน้ี ชุมชนแฟนคลับของมิกซ์ สหภาพ จึงสะท้อนให้เห็นถึงการ

สร้างตัวตนและอัตลักษณ์ของแฟนคลับขึ้นมา โดยอาศัยภูมิหลังที่ส�ำคัญและได้

ท�ำให้เห็นว่าการเป็นแฟนคลับไม่ได้เป็นสิ่งไร้สาระและควรมีการศึกษามุมมอง

ทางวิชาการในกลุ่มแฟนคลับในกลุ่มอ่ืนให้ครอบคลุม เนื่องจากแฟนคลับใน

แต่ละกลุ่มจะมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างกัน ซึ่งจะช่วยท�ำความเข้าใจสังคม 

วฒันธรรม และเศรษฐกจิภายในกลุม่แฟนคลบัได้ดยีิง่ขึน้ ขณะทีค่วามคลมุเครอื
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ท่ียังคงวนเวียนอยู่ในความคิดของผู้เขียนจากการอ่านข้อเขียนของกาญจนา 

แก้วเทพ คือ “สรุปแล้วไม่ใช่แฟน(คลับ) ท�าวิจัยแทนได้หรือเปล่า?” เพราะ

การจะท�าความเข้าใจชุมชนแฟนคลับได้ต้องอาศัยการท�าความเข้าใจในการ

ตีความภายในกลุ่มแฟนคลับ บางครั้งจ�าเป็นที่จะต้องอาศัยความเข้าใจในฐานะ

คนใน แต่บางครั้งต้องมองปรากฏการณ์ในฐานะคนนอกด้วย จึงเป็นค�าถามท่ี

คลุมเครือในการศึกษาเรื่องท่ีเกี่ยวกับแฟนคลับของผู้เขียน และการจะช่วย

คลายความคลมุเครอืนีไ้ด้ต้องอาศยัการศกึษามุมมองทางวิชาการทีห่ลากหลาย

ของกลุ่มแฟนคลับโดยเฉพาะด้านอัตลักษณ์และปฏิบัติการสร้างความหมาย

ของแฟนคลับที่อาจมีความแตกต่างออกไปในแต่ละกลุ่ม
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