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Abstract

	 The research conducted the Objectives is 1.) To study the forms 
and context of the video streaming. 2.) To study the impacts of the video 
streaming. The researcher provides the communication theories of 
Communication Technological Determinism as related to this research, 
David Marley’s Audience theory, basic concept cultural capital in taste of 
Pierre Bourdieu. This research provides a discussion on the research 
methodology employed qualitative research to study through in-depth 
interviews with movie audiences in the Video Streaming. After analyzing 
data collected were identified influence of the watch video streaming 
effect to the taste of lifestyle and behaviors, both in the arts and 
entertainment of sample group. The research also shows that before and 
after watching the movie in video streaming is communicating tool with 
people of online social which is a racist and treat in appearances. This 
research consistent with basic concept cultural capital in taste of Pierre 
Bourdieu and determine social class and lead to defined individual habits 
taste. It will affect the lifestyle as well.
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บทน�ำ : พัฒนาการของวัฒนธรรมการชมภาพยนตร์
	 “ภาพยนตร์มีผลท�ำให้วัฒนธรรมด้านการใช้เวลาว่างของผู ้คนเปลี่ยน
โฉมหน้าไป แต่เดมิเมือ่ว่างจากการงานและต้องการพักผ่อนหาความบันเทิง ผูค้นในสหรฐั
ซึ่งก็คงจะเหมือนในประเทศอื่นๆ จะมีรูปแบบ การใช้เวลาว่างด้วยการเท่ียวตามบ้าน
เพื่อนฝูง ไปเที่ยวตามสวนสาธารณะหรือแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ แต่ทว่าเมื่อเกิด
ภาพยนตร์ขึน้มา การไปดหูนงัได้เข้ามาแทนทีก่จิกรรมอย่างอืน่ๆ” (Kaewthep, 2006)
	 นับแต่ก้าวแรกของภาพยนตร์ทีก่�ำเนดิในฐานะสิง่ประดษิฐ์หรอืของเล่นส�ำหรบั
ชนชัน้สงู โดยโทมสั แอลวา เอดิสนั ทีคิ่ดค้นเคร่ืองฉายภาพยนตร์ท่ีเรียกว่า Kinetoscope 
ซึ่งดูได้ครั้งละหนึ่งคน และต้องดูในลักษณะ “ถ�้ำมอง” (Peep-Show) กระทั่งพี่น้อง
ตระกูลลูมิแอร์ (Lumiere) ได้พัฒนาเครื่องฉายภาพยนตร์ให้สามารถฉายขึ้นจอ
ขนาดใหญ่ ส�ำหรับดูพร้อมกันหลายคน และได้เปิดให้สาธารณชนชมเป็นครั้งแรก
ที่ห้องใต้ถุนของร้าน Grand Cafe ในกรุงปารีส เม่ือวันท่ี 28 ธันวาคม 1895 
นับเป็นจุดแรกของวัฒนธรรมการชมภาพยนตร์อย่างในปัจจุบัน (Chetarat, 1991)
	 พัฒนาการของการชมภาพยนตร์ได้มีการเปลี่ยนแปลงไปตามเทคโนโลยี 
นับตั้งแต่โทรทัศน์ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือน ผู้ชมสามารถรับชม
ภาพยนตร์ผ่านทางโปรแกรมทีส่ถานจัีดไว้ให้ จนการถึงของเครือ่งเล่นวดีโีอ “โดยเฉพาะ
การเกดิขึน้ของกจิการร้านให้เช่าวดีีโอเทป ตลอดจนกจิการเคเบิล้ทวีีและจานดาวเทยีม...
ผู้คนเริ่มเปลี่ยนนิสัยการไปดูภาพยนตร์ที่โรง เป็นการดูโทรทัศน์และวีดีโอเทปท่ีบ้าน” 
(Sukawong, 2013)
	 จนมาถึงยุคการปฏิวัติดิจิทัล (Digital Revolution) ในช่วงทศวรรษ 1990 
ทีม่กีารแปลงข้อมลูจากสือ่แบบด้ังเดิม (Traditional Media) อย่างหนงัสอืพมิพ์ นติยสาร 
วิทยุ โทรทัศน์ ให้กลายเป็นภาษาตัวเลข สามารถอ่านและส่งผ่านได้อย่างรวดเร็ว
ด้วยเครื่องคอมพิวเตอร์ ในส่วนของภาพยนตร์เองก็ได้เปลี่ยนแปลงระบบจากฟิล์ม
มาสู่ไฟล์ ซึ่งท�ำให้วัฒนธรรมในการชมภาพยนตร์เปลี่ยนแปลงขนาดใหญ่ ผู้ชมสามารถ
ท�ำส�ำเนา แบ่งปัน และDownload ภาพยนตร์กันได้อย่างง่ายดายและใช้เวลาไม่นาน
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การเข้าสู่ยุค Post Download ด้วย Big Data และ Video Streaming
	 ภาพยนตร์ได้ผ ่านการต่อสู ้และต่อรองกับวัฒนธรรมการชมของผู ้คน
ในแต่ละยุคสมัย นับแต่ การมาถึงของโทรทัศน์ เครื่องเล่นวีดีโอและดิจิทัล จนมาถึง
ยุคอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงในปัจจุบัน ได้เกิดแนวความคิดเรื่อง Big Data ที่หมายถึง
ปริมาณข้อมูลจ�ำนวนมหาศาล ซึ่งโครงสร้างข้อมูลของระบบฐานข้อมูลไม่สามารถ
จัดเก็บได้ และยังมีอัตราการเพ่ิมขึ้นของข้อมูลอย่างรวดเร็ว ทั้งยังมีความหลากหลาย
ของรูปแบบข้อมูล เช่น ข้อความ รูปภาพ วีดีโอและเสียง ซึ่งมีความซับซ้อน
และเชื่อมโยงกัน (Dumbill, 2012) ข้อมูลต่างๆเหล่านี้เปรียบเสมือนกลุ่มก้อนเมฆ 
(Cloud) ขนาดใหญ่ทีม่จี�ำนวนมากทีร่่วมกนัอยู ่ซึง่ได้มกีารน�ำมาใช้งานในหลายรปูแบบ
รวมไปถึงการให้บริการ Video Streaming
	 ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสารสนเทศท�ำให้บริการ Video Streaming 
ได้รับความนิยมขึ้นเรื่อยๆ ด้วยแนวคิดที่ตอบสนองกับรูปแบบการใช้ชีวิตของผู้คน
สมัยใหม่ที่ต้องการความสะดวก รวดเร็ว และไม่อดทนต่อการรอคอย ประกอบ
กับความเร็วของอินเทอร์เน็ตที่มีประสิทธิภาพมากขึ้นกว่าเดิม ท�ำให้ช่องทางการดู
ภาพยนตร์ออนไลน์ หรือ Video Streaming เป็นช่องทางที่เข้ากับรูปแบบการใช้ชีวิต
ของผู้คนในยุคปัจจุบัน
	 Video Streaming เป็นการเผยแพร่สัญญาณดิจิทัลท่ีประกอบไปด้วย 
เสียง ภาพเคลื่อนไหว ซึ่งถูกส่งมาจากเครื่องแม่ข่าย (Server) ผ่านทางอินเทอร์เน็ต
ไปรับเคร่ืองรับไคลเอ็นต์ (Client) เพื่อเปิดรับได้ทันทีอย่างต่อเนื่องตามเวลาจริง 
(real-time) โดยไม่ทิง้ข้อมลูไว้บนเครือ่งรบัเมือ่สิน้สดุการท�ำงาน โดยการเล่นตามความ
ต้องการหรือการเลือกจริงของผู้ชมนี้เอง ในทางธุรกิจจึงเรียกว่า Video-on-Demand 
(VOD)
	 ในสหรัฐอเมริกาปีค.ศ. 2007 ด้วยอทิธพิลของอนิเตอร์เนต็ความเรว็สงู Netflix 
ซึ่งเป็นธุรกิจให้เช่า-ยืมดีวีดีผ่านทางไปรษณีย์ได้เปลี่ยน Business Model ใหม่ 
ด้วยการให้บริการให้เช่าดูวีดีโอแบบ Streaming ผ่านอินเทอร์เน็ต ซ่ึงลูกค้าสามารถ
ดหูนงัผ่านอปุกรณ์ใดๆ กไ็ด้ทีเ่ข้าถงึอินเตอร์เนต็ โดยเกบ็ค่าสมาชกิรายเดอืน จนปัจจบุนั 
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Netflix กลายเป็นผู้ให้บริการ Video-on-Demand (VOD) อับดับ 1 ของสหรัฐฯ 
ในปี 2015 ด้วยยอดสมาชิกกว่า 40 ล้านคน และมีปริมาณ Traffic ถึง 36.5% 
ของอนิเทอร์เน็ตทัง้ประเทศในช่วงเวลาทีส่งูทีส่ดุ เมือ่เทยีบกบั YouTube ทีร่วมปริมาณ 
Traffic เป็น 15.6% ของอินเทอร์เน็ตทั้งประเทศ (Todd Spangler, 2015)
	 ในประเทศไทยจากผลการส�ำรวจพฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย
ปี 2558 (samnakngan phatthana thurakam thang ilekthronik, 2015) พบว่า
ผู ้ใช้อินเทอร์เน็ตมีการใช้งานเพ่ิมสูงขึ้นในทุกช่วงระยะเวลาการใช้งานเมื่อเทียบ
กับผลการส�ำรวจในปี 2557 กว่าร้อยละ 80 มีใช้สมาร์ตโฟนเข้าถึงอินเทอร์เน็ต
เฉลี่ย 5.7 ชั่วโมงต่อวัน และพบว่าการชมภาพยนตร์และละครออนไลน์ เป็นกิจกรรม
การใช้อินเทอร์เน็ตสูงเป็นอันดับ 4 รองจากการเข้าสังคมออนไลน์ ค้นหาข้อมูล 
และอ่านหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ตามล�ำดับ
	 ปรากฏการณ์ Video Streaming ในประเทศไทยนั้น ในปี พ.ศ. 2558 
ได้เกิดผู ้ให้บริการภาพยนตร์ออนไลน์ หรือ Video on-demand โดยผ่านการ 
Streaming อย่างถูกลิขสิทธิ์ ไม ่ต�่ำกว ่าสิบราย รวมถึงในลักษณะผิดลิขสิทธิ์
อีกเป็นจ�ำนวนมาก ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ที่ต้องการ
ความสะดวกสบาย และไม่สามารถอดทนรอคอยกับอะไรได้อกีต่อไป การชมภาพยนตร์
ทาง Video Streaming นี้ ผู้ชมสามารถที่จะชมภาพยนตร์ผ่านอุปกรณ์อีเล็กโทรนิกส์
ที่เชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ตได้อย่างสะดวก ง่ายดาย และทันที

ภูมิหลัง และทบทวนวรรณกรรม

ทฤษฎีกลุ่มเทคโนโลยีการสื่อสารเป็นตัวก�ำหนด แห่งส�ำนักโตรอนโต (Toronto)
	 แนวคิดเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technology Determinism) นั้น 
ถือว่าอยู่ในกลุ่มเศรษฐศาสตร์การเมืองที่ปีกที่สนใจด้านการผลิต ด้านที่เกี่ยวข้อง
กับความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ซึ่งเมื่อน�ำมาใช้กับส่ือสารมวลชนแล้ว ก็จะหมายถึง
ความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีการสื่อสาร (Communication Technology) 
(Kaewthep, 2004)
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	 ส�ำหรับนักคิดของแนวคิดนี้ ในช่วงแรกนั้นเป็นนักวิชาการที่ท�ำงานอยู่ใน
มหาวิทยาลัยแห่งเมืองโตรอนโต ประเทศแคนาดา โดยมีที่โดดเด่นอยู่สองท่าน คือ 
Harold A Innis ที่อธิบายให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของเทคโนโลยีกับโครงสร้างอ�ำนาจ
ของสังคม โดยได้ยกตัวอย่างการก�ำเนิดของแท่นพิมพ์โลหะแบบเรียงพิมพ์ได้
ในปี ค.ศ.1456 ท�ำให้การเผยแพร่ข้อมูลหรือหนังสือเป็นไปอย่างรวดเร็วขึ้น เป็นผลให้
ระบบรวมศูนย์อ�ำนาจที่คริสตจักรแต่เดิมต้องล่มสลายลง ส่วนอีกท่านคือ Marshall 
McLuhan ที่ได้น�ำแนวคิดของ Innis มาพัฒนาต่อคือเรื่องพ้ืนท่ี (Space) และ 
เวลา (Time) 
	 แนวคิดพื้นฐานของ Marshall McLuhan เชื่อว่า สื่อทุกชนิดคือการขยาย
ประสบการณ์ด้านผสัสะของมนษุย์ (Extension of Experience) โดยเฉพาะพฒันาการ
ของสื่ออิเล็กทรอนิกส์นั้น ได้ท�ำให้มนุษย์สามารถรู ้เรื่องราวที่ไหนก็ได้ (Space) 
ภายในเวลาทีร่วดเรว็ (Time) เช่นการถ่ายทอดสดผ่านดาวเทยีม ส�ำหรบั McLuhan นัน้ 
รูปแบบของสื่อ (Form / Media) มีความส�ำคัญกว่า เนื้อหา (Content) คือเชื่อว่าสื่อ
มคีวามส�ำคญักว่าเน้ือหา ในระดับทีว่่าเพยีงแค่เปลีย่นตัวสือ่เท่านัน้ กจ็ะสร้างผลกระทบ
ให้เกดิความเปล่ียนแปลงกับประสบการณ์ของมนษุย์แล้ว ดงัข้อสรปุทีว่่า “Medium is 
Massage” ในหนังสือชื่อ “Understanding Media : The Extensions of Man” 
(1964) ของเขาที่แสดงให้เห็นว่า สื่อเป็นตัวก�ำหนดรูปแบบการสื่อสารของมนุษย์ 

วัฒนธรรมศึกษา : บริบทของผู้รับสาร การศึกษาแนวใหม่ของ David Morley
	 แนวคิดในการศึกษาผู ้รับสารก่อนหน้าน้ันมุ ่งศึกษาไปท่ีผลกระทบท่ีมี
ต่อผูร้บัสาร (Impact Study) และความพงึพอใจและใช้ประโยชน์ (Use & Gratification 
Approach) ซึ่งมุ่งที่จะมองว่าผู้รับสารนั้นเป็นฝ่ายกระท�ำ (Active) หรือ ฝ่ายตั้งรับ 
(Passive) แต่ David Morley ซึ่งเป็นนักวิชาการที่สังกัดอยู่สายเศรษฐศาสตร์การเมือง
ที่เน้นการศึกษาวัฒนธรรมอย่างวิพากษ์ (Critical Cultural Studies) ของส�ำนัก 
Birmingham ได้ปฏิเสธวิธีทั้งสองแบบนี้ว่า “ผู้รับสารไม่เคยมีลักษณะเป็นผู้กระท�ำ
หรือผู้ถกูกระท�ำอย่างใดอย่างหนึง่ แต่ทัง้สองอย่างอาจเกดิขึน้ได้ในผูรั้บสารคนเดยีวกนั 
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ดังนั้น ค�ำถามจึงน่าจะอยู่ที่ว่า เงื่อนไขแบบใดที่ผู้รับสารจะถูกกระท�ำ และเงื่อนไขแบบ
ใดที่ผู้รับสารจะกลายเป็นผู้ถูกกระท�ำมากกว่า” (Kaewthep and Hinviman, 2008)
	 ทัง้น้ีในส่วนของผูร้บัสาร David Morley จงึพยายามทีจ่ะศกึษาและผสมผสาน
ตัวบท (Text) กับผู้รับสารในลักษณะเชื่อมร้อยเข้าหากัน กล่าวคือ Morley เห็นว่า
ในการวิเคราะห์เรื่องการรับสารนั้น เราคงไม ่อาจจะแยกการวิเคราะห์สาร
กับการวิเคราะห์ผู ้รับสารออกจากกันได้ หากแต่จ�ำเป็นต้องวิเคราะห์ร ่วมกัน 
ซึง่ในตวับทเองกม็กีารวางกรอบความหมายทีห่ลากหลายเอาไว้แล้วชุดหนึง่ (Structured 
Polysemy) และผูร้บัสารกม็สีทิธิเ์ลอืกตคีวามหมายได้เสร ีหากแต่ต้องอยูภ่ายใต้กรอบ
ความหมายที่หลากหลายในตัวบทนั้น (Kaewthep, 2004)
	 ส่วนในผลกระทบต่อผูร้บัสารน้ัน Morley สนใจในสิง่ทีเป็นผลกระทบระยะยาว 
(Long-term Effect) โดยเฉพาะผลในการก่อรูปของตัวตนและอัตลักษณ์ (Subject / 
Identity) ด้านต่างๆของผู้รับสาร โดยได้ประยุกต์แนวคิดเรื่อง การเรียกเร้าตัวตน 
(Interpellation) ของอลัธแูซร์ มาอธบิายว่า คนเราจะถูกสร้างตัวตน (Subject) ข้ึนมาได้ 
ก็ต่อเมื่อถูก เรียกเร้า (Interpellation) ผ่านสถาบันต่างๆ ในสังคม และกลไก
การเรียกเร้าตัวตนที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดก็คือ สื่อมวลชนต่างๆ
	 ถึงแม้ว่าแนวคิดของ Morley จะศึกษาผู้รับสารจากสื่อโทรทัศน์เป็นหลัก 
แต่ในงานวิจัยต่างๆที่ผ่านมายังได้ประยุกต์แนวทางในการศึกษาผู้รับสารจากสื่ออื่นๆ
อกีด้วยเช่นกนั เช่น งานวจัิยเร่ือง “แบบแผนการบริโภคสือ่ทางเพศของผู ้ชายและผูห้ญงิ” 
ของ Srisasi (2007) ที่ท�ำการศึกษาผู้รับสารจากสื่อทางเพศหลายประเภท เช่น 
สื่อส่ิงพิมพ์ ส่ือวีซีดี และสื่ออินเทอร์เน็ต หรืองานวิจัยเรื่อง “การใช้สื่ออินเทอร์เน็ต
ของแม่บ้าน : ศึกษากรณีการบริโภคเว็บไซต์ไฮไฟว์” ของ Thossaroth (2009) 
ทีท่�ำการศกึษาผูร้บัสารจากสือ่เวบ็ไซต์ไฮไฟว์ ของแม่บ้านทีม่บีตุร และไม่มบีตุร เป็นต้น 
ทั้งนี้จากจุดยืนและแนวคิดทางวิชาการของ David Morley ในการวิเคราะห์ผู้รับสาร
ที่มองว่ามีลักษณะเป็นทั้งฝ่ายกระท�ำ (Active) และเป็นทั้งฝ่ายตั้งรับ (Passive) 
ไปพร้อม ๆ  กนั และผลกระทบทีม่ต่ีอตวัตนในระยะยาว ซึง่ผูว้จิยัมองว่าตรงกบัผูร้บัสาร
หรือผู้ชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video Streaming ได้เช่นกัน ดังนั้นจึงจะน�ำแนวคิดใน 
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การวิเคราะห์ผู ้รับสารของ David Morley มาประยุกต์ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ 
โดยได้น�ำเกณฑ์การวิเคราะห์ ผู้รับสารมาดังนี้

การศึกษาผู้รับสาร ในทัศนะของ David Morley สามารถท�ำได้หลายวิธีการดังนี้ 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2547)

	 1. 	การวิเคราะห์โครงสร้างทางสังคมของผู้รับสาร
		  1.1 	 การศกึษาโครงสร้างทางสงัคมของกลุม่ผูร้บัสาร ได้แก่ การใช้เกณฑ์
ด้านประชากร เช่น อายุ รายได้ เพศ ระดับการศึกษา สถานภาพทางสังคม รวมทั้ง
ตัวแปรด้านชนชั้นเข้ามาวิเคราะห์โดยมีแนวคิดเบื้องหลังว่า คนท่ีอยู่ในแต่ละชนช้ัน 
(รวมทั้งตัวแปรอื่นๆ) จะสามารถเข้าถึงและตีความแตกต่างกัน
		  1.2 	 การศึกษาจุดยืนทางการเมืองและวัฒนธรรมของผู ้รับสาร 
เพื่อให้การก�ำหนดขอบเขตคุณลักษณะของประชากรแคบลงมา Morley ได้เสนอให้มี
การใช้เกณฑ์ที่มีลักษณะเฉพาะเจาะจงมากขึ้น เช่น จุดยืนทางการเมือง / วัฒนธรรม 
(Political / Cultural Disposition) มาใช้ในการดวู่ากลุม่ผูร้บัสารทีม่คีวามแตกต่างกนั
ในจุดยืนดังกล่าว จะมีการรับสารอย่างไรบ้าง
		  1.3 	 การศึกษาการเข้าถึงตัวบทที่เกี่ยวข้อง (Access to relevant text) 
ซึ่งเป็นปัจจัยที่ มักจะถูกลืมเลือนไปในการศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสาร (Exposure 
Behavior) เน่ืองจากมกัมีวธิคิีดกนัว่า พฤติกรรมการเปิดรบัสารนัน้เกดิจากปัจจยัภายใน
เป็นหลัก เช่น ความสนใจ ทัศนคติ ฯลฯ แต่ความเป็นจริงแล้วยังมีปัจจัยภายนอกที่ 
เป็นตัวแปรแทรกในการเปิดรับสารอยู่เสมอ
	 2. 	การศกึษากระบวนการรบัรูข้องผู้รบัสาร (Perception of audience)
		  Morley ได้แยกออกเป็น 4 ขั้นตอน หลังจากเปิดรับแล้วคือ
		  2.1 	 การจดจ�ำได้ (Recognition)
		  2.2 	 การเข้าใจในเนื้อหาสาร (Comprehension)
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		  2.3 	 การตคีวามหมายจากสาร (Interpretation) ซึง่ข้ึนอยูก่บัวฒันธรรม
ในการถอดรหัสของผู้รับสารเป็นอย่างมาก
		  2.4 	 การมีปฏิกิริยาตอบสนอง (Response)
			   ขั้นตอนทั้ง 4 นี้ จะเป็นตัวก�ำหนดว่า ผู้รับสารจะน�ำเอาข่าวสาร
หรือความรู้ที่ได้จากสื่อไปปฏิบัติตามหรือไม่ มากน้อยเพียงไร
	 3. 	การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสื่อ (Media Consumption)
		  จากการศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเปิดรับสาร (Exposure Behavior) 
กลุ ่มวัฒนธรรมศึกษาได้ขยายแนวความคิดเรื่องการเปิดรับออกไปถึงพฤติกรรม
การบริโภคสื่อ เนื่องจากเห็นว่าการรู้ค�ำตอบในเชิงปริมาณยังขาดมิติเชิงคุณภาพ
ในการเปิดรับ โดยที่มิติเชิงคุณภาพเหล่านี้ จะช่วยอธิบายผลของการรับสารได้ดีข้ึน 
มิติต่างๆ (dimensions) ของพฤติกรรมการรับสารอาจแยกแยะได้ดังนี้
		  3.1 	 ความสนใจในการเปิดรับ (Attention)
		  3.2 	 ลักษณะการคิดไตร่ตรองขณะดู (Reflexive)
		  3.3 	 ช่วงเวลาที่ดู (Temporal Organization)
		  3.4 	 กจิกรรมทีท่�ำระหว่างใช้สือ่ ซึง่ Morley พบว่าผูร้บัสารทีแ่ตกต่างกนั 
ไม่ว่าจะเป็น ชนชั้น วัย เพศ ต่างก็จะมีกิจกรรมระหว่างที่ใช้สื่อแตกต่างกัน
	 4. 	การวิเคราะห์ผลกระทบที่มีต่อผู้รับสาร
		  จากการที่ Morley สนใจผลกระทบระยะยาวของสื่อที่มีในเรื่องการสร้าง
อัตลักษณ์ของผู้รับสาร ในการศึกษาของเขาที่ เคยศึกษาการชมโทรทัศน์นั้น ค้นพบว่า
กิจกรรมการชมโทรทัศน์น้ันเป็นปฏิสัมพันธ์ (Interaction) ระหว่างความเป็นจริง
ของผู้รับสารกับรูปแบบสัญลักษณ์ ของตัวบท

รสนิยม : ผลผลิตของชนชั้นและ Habitus
	 ปิแอร์ บูร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศส ซึ่งเป็นนักคิด
นักทฤษฏีส�ำนักวัฒนธรรมวิพากษ์ ได้เสนอแนวคิดเรื่องรสนิยม (Taste) ไว้ในส่วนที่
เป ็นลักษณะเฉพาะตัว ดังที่ปรากฏในงานของ Kaewthep and Somsuk 
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Hinviman (2008) ว่า บูร์ดิเยอได้น�ำเอาแนวคิดเร่ือง รสนิยม มาใช้ภายใต้กรอบ
การวิเคราะห์ของเศรษฐศาสตร์การเมือง โดยเชื่อมโยงเรื่องรสนิยม เข้ากับเรื่องความ
แตกต่างทางชนชั้น และการธ�ำรงรักษาความแตกต่างทางชนชั้น รสนิยมเป็นผลลัพธ์
ของ Habitus (ฮาบทิสั) และหากเราจะเข้าใจถงึแนวคิดรสนิยมของบร์ูดเิยอ เราต้องเข้าใจ
ค�ำว่า Habitus เสียก่อน ซึ่งจะมีอยู่หลายความหมาย เช่น ความโน้มเอียงทางอุปนิสัย 
วธิกีารใช้ร่างกาย วิธีคดิ รสนยิม การกระท�ำ อารมณ์ความรูส้กึ โครงสร้างทีเ่ป็นผูก้�ำหนด
และผู้ถูกก�ำหนดฯลฯ ของปัจเจกบุคคล หรือกลุ่มที่อยู่ Social Field แต่ละประเภท
	 Habitus เองก็ถูกก�ำกับด้วยโครงสร้างบางอย่าง ทั้งฐานะทางเศรษฐกิจ 
ฐานะทางสังคม ระดับการศึกษา สภาพความเป็นอยู่ของครอบครัว ซึ่งส่งผลให้เกิด
โครงสร้างที่คอยก�ำหนดการกระท�ำและการสร้างตัวตนของแต่ละคน ซึ่งเรียกอีกอย่าง
ว่าทุน (Capital) โดยมีทั้ง ทุนทางเศรษฐกิจ (Economic Capital) ทุนทางวัฒนธรรม 
(Cultural Capital) และทุนทางสัญลักษณ์ (Symbolic Capital) ซึ่งทุนต่างๆ เหล่านี้
สร้างการรับรู้ การประเมินคุณค่า โดยบูร์ดิเยอชี้ว่าได้ก่อให้เกิดชนชั้นทางสังคมของคน 
(Class) ที่จะสร้างรูปแบบการใช้ชีวิตและรสนิยมเฉพาะของแต่ละชนชั้น
	 ด้วยสภาพเงื่อนไขที่ก�ำกับเหล่าน้ีเอง บูร์ดิเยอจึงเช่ือว่า รสนิยมไม่ใช่เรื่อง
ตามธรรมชาติ (By Nature) และไม่ใช่เรื่องที่เกิดมาติดตัวกับปัจเจกบุคคล แต่เป็นเรื่อง
ที่เกี่ยวข้องกับสังคมท่ีบุคคลน้ันใช้ชีวิตอยู่ เป็นเร่ืองที่เกิดจากการขัดเกลาทางสังคม 
(ในระดับจิตส�ำนึก) และเงื่อนไขแห่งการด�ำรงชีวิตอยู่ (ระดับจิตใต้ส�ำนึก) ดังนั้น
การชอบดลูะครโทรทศัน์หรอืดหูนงันอกกระแส รสนยิมและสนุทรยีะเหล่านีล้้วนมทีีม่า
ที่ไปทั้งสิ้น (Kaewthep and Somsuk Hinviman, 2008)

	 ทั้งนี้บูร์ดิเยอยังได้แบ่งประเภทของรสนิยมออกเป็น 2 ประเภท
	 1. 	 รสนิยมแห่งความหรูหรา (Taste of Luxury) หรือ รสนิยมอิสระ (Taste 
of Freedom) กล่าวคือ ในกรณีของคนรวย รูปแบบการใช้ชีวิตไม่ต้องถูกก�ำหนด
หรือตีกรอบด้วยรายได้ จึงมีสิทธิ์เลือกการใช้เงินจับจ่ายข้าวของที่หรูหรา หรือเลือกที่
จะมีอิสระในการบริโภคสินค้าได้
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	 2. 	 รสนิยมแห่งความจ�ำเป็น (Taste of Necessity) กล่าวคอื คนจนมรีายได้ที่
จ�ำกัด ทางเลือกในการด�ำเนินชีวิตจึงเป็นไปตามหลักแห่งความจ�ำเป็น เช่นมีรสนิยม
ในการกินอาหารที่ราคาถูกและมีปริมาณมาก เพราะจะท�ำให้อิ่มท้องได้นาน
	 ดังน้ันจึงสรุปได้ว่า รสนิยมมีโครงสร้างเบ้ืองหลังจากทุนทางเศรษฐกิจ 
ทนุทางวฒันธรรม และทนุทางสญัลกัษณ์ ก�ำกบัอยู ่ซึง่ทนุเหล่านีเ้องจะไปก�ำหนดชนชัน้
ทางสังคม และก่อให้เกิดเป็น Habitus ที่ไปก�ำหนดรสนิยมของปัจเจกหรือกลุ่ม
คนในสังคม ที่จะส่งผลต่อรูปแบบการใช้ชีวิต

วิธีวิจัย
	 ในการศึกษาเรื่อง “รสนิยมของผู้ชมภาพยนตร์สตรีมมิ่ง” มีวัตถุประสงค์
ที่จะวิเคราะห์ผู้รับสาร (Audience Analysis) เพื่อศึกษาว่ามีรูปแบบและบริบท
รวมถึงผลกระทบในระยะยาว ที่เกิดจากการชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming 
อย่างไร และเหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิเคราะห์ตามแบบวัฒนธรรมศึกษา 
คือจะพิจารณากระบวนการสื่อสารเลยออกไปถึงบริบท (Context) ท่ีกระบวนการ
สื่อสารนั้นก�ำลังเกิดขึ้น โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) 
กับกลุ่มผู้ชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming จ�ำนวน 3 คน ซึ่งมีความแตกต่างกัน
ทั้งในหน้าที่การงาน การด�ำเนินชีวิต รวมถึงความสัมพันธ์ในสังคม แต่มีความคล้ายคลึง
กันในรูปแบบและพฤติกรรมการรับชม Video Streaming ดังนั้นจึงถือได้ว่าเป็นผู้ให้
ข้อมูลส�ำคัญเป็นหลัก (Key informant) โดยใช้วิธีการสุ ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ซ่ึงเกิดจากการสอบถามเพื่อนของผู้วิจัยเองทางเว็บไซต์
สังคมออนไลน์ Facebook ว่าใครบ้างที่รับชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video Streaming 
เป็นประจ�ำ
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ผลการวิจัย
	 ผู้วิจัยได้ท�ำการสัมภาษณ์และรวบรวมข้อมูล สรุปเป็นตารางเปรียบเทียบ
โดยใช้แนวคิดการวิเคราะห์ผู้รับสารของ David Morley มาประยุกต์ใช้ โดยแบ่ง
เป็นหัวข้อดังนี้
	 1.	 การวิเคราะห์โครงสร้างทางสังคมของผู้รับสาร
	 2.	 การวิเคราะห์กระบวนการรับรู้ของผู้รับสาร
	 3.	 การวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคสื่อ
	 4.	 ผลกระทบที่มีต่อผู้รับสารในระยะยาว

ตารางที่ 1 : การวิเคราะห์ผลกระทบที่มีต่อผู้รับสาร

ผลกระทบต่อรสนิยม
ในการชมภาพยนตร์

คุณสิริวิทย์ คุณปรัชญา คุณศรีสุดา

รสนิยมด้านการเลือกช่อง
ทางการรับชมภาพยนตร์

-	 เลือกช่องทางที่สะดวก 
	 สบาย ไม่จำ�กัดเวลา 
	 และสถานที่
-	 เลือกช่องทางที่ทันใจ 		
	 รวดเร็ว

-	 เลือกช่องทางที่สะดวก 
	 สบาย ไม่จำ�กัดเวลา 
	 และสถานที่
-	 เลือกช่องทางที่ทันใจ 
	 รวดเร็ว

-	 เลือกช่องทางที่สะดวก 
	 สบาย ไม่จำ�กัดเวลา 
	 และสถานที่
-	 เลือกช่องทางที่ทันใจ 
	 รวดเร็ว

รสนิยมด้านการใช้เวลาว่าง
ในการชมภาพยนตร์

-	 เลือกใช้เวลาว่างจากการ
	 ทำ�งานและก่อนนอน

-	 เลือกใช้เวลาว่างจากการ
	 ทำ�งานและก่อนนอน

-	 เลือกใช้เวลาว่างจากการ
	 ทำ�งานและก่อนนอน

รสนิยมด้านพฤติกรรม
ระหว่างและหลังชม
ภาพยนตร์

-	 เชื่อมต่อกับชนชั้น 
	 (สังคมออนไลน์) ขณะชม
	 และสื่อสารแลกเปลี่ยน
	 ความคิดเห็นในชนชั้น
 	 (สังคมออนไลน์) ของตน

-	 เชื่อมต่อกับชนชั้น 
	 (สังคมออนไลน์) ขณะชม
	 และสื่อสารแลกเปลี่ยน
	 ความคิดเห็นในชนชั้น
 	 (สังคมออนไลน์) ของตน

-	 เชื่อมต่อกับชนชั้น 
	 (สังคมออนไลน์) ขณะชม
	 และสื่อสารแลกเปลี่ยน
	 ความคิดเห็นในชนชั้น
 	 (สังคมออนไลน์) ของตน

รสนิยมด้านการชม
ภาพยนตร์ในแง่ศิลปะ

-	 ชอบเนื้อหา สื่อสาร
	 เข้าใจง่าย สร้างความ
	 ประทับใจ
-	 ภาพและเสียงไม่ต้อง
	 ยิ่งใหญ่ อลังการ

-	 ชอบเนื้อหา สื่อสาร
	 เข้าใจง่าย สร้างความ
	 ประทับใจ
-	 ภาพและเสียงไม่ต้อง
	 ยิ่งใหญ่ อลังการ

-	 ชอบเนื้อหา สื่อสาร
	 เข้าใจง่าย สร้างความ
	 ประทับใจ
-	 ภาพและเสียงไม่ต้อง
	 ยิ่งใหญ่ อลังการ

ประเภทของรสนิยม รสนิยมอิสระ รสนิยมอิสระ รสนิยมอิสระ
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บทสรุป
	 1. 	ปัจจัยด้านโครงสร้างทางสังคมของผู้ชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video 
Streaming สรุปได้ว่า
		  1.1 	 โครงสร้างทางสังคมและเศรษฐกิจของผู้รับสาร ของกลุ่มตัวอย่าง
ผู้ชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming อยู่ในลักษณะชนชั้นกลางของสังคม (middle 
class) ทั้งในด้านเศรษฐกิจและรูปแบบการใช้เวลาว่าง ซึ่งถูกก�ำหนดจากทุน
ทางเศรษฐกิจ (Economic Capital) ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของบูร์ดิเยอที่ชี้ว่า
ได้ก่อให้เกิดชนชั้นทางสังคมของคน (Class) ที่จะสร้างรูปแบบการใช้ชีวิตและรสนิยม
เฉพาะของแต่ละชนชั้น
		  1.2 	 ข้อมลูการรบัชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming ของกลุม่ตัวอย่าง
ผู้ชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming อยู่ในลักษณะชนชั้นกลางของสังคม (middle 
class) เป็นผู้ที่มีความพร้อมในเทคโนโลยี ซึ่งเป็นตัวก�ำหนดในการรับชมภาพยนตร์
ทาง Video Streaming ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Harold A Innis ที่ช้ีให้เห็น
ถึงความสัมพันธ์ของเทคโนโลยีกับโครงสร้างอ�ำนาจของสังคม และความเปล่ียนแปลง
ของสังคมยังส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อเทคโนโลยี ในท่ีนี้คือการเก็บข้อมูล
ภาพยนตร์จ�ำนวนมหาศาลของบริการ Video Streaming โดยยังสอดคล้องกับแนวคิด
ของ Big Data ที่ว่าท�ำให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (Enabling New Products) โดยสามารถ
น�ำ Big Data ที่มีปริมาณข้อมูลจ�ำนวนมหาศาลมาใช้สร้างผลิตภัณฑ์ หรือพัฒนาการ
บริการเพื่อให้เหมาะสมตามความต้องการของลูกค้าหรือผู ้ใช้ (Dumbill, 2012; 
Kusnetzky, 2010 อ้างถึงใน Suchaisit, 2013)
		  1.3 	 จุดยืนทางวัฒนธรรมของผู้รับสาร สอดคล้องกับแนวคิดพื้นฐาน
ของกลุ่มเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technology Determinism) ของส�ำนักโตรอนโต 
ที่เชื่อว่าการเปลี่ยนแปลงของของเทคโนโลยีน้ัน จะส่งผลกระทบต่อสังคม สถาบัน 
และปัจเจกบุคคล ซึ่งในที่นี้ได้แก่ทัศนคติในการชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video 
Streaming และทัศนคติที่มีต่อประเด็นการละเมิดลิขสิทธิ์ต่อการชมภาพยนตร์
ทาง Video Streaming น่ันเอง โดยจากทัศนคติของกลุ่มตัวอย่างผู้ชมภาพยนตร์
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ทาง Video Streaming นั้นได้มีจุดยืนทางวัฒนธรรมการชมภาพยนตร์ว่าได้เลือกชม
ภาพยนตร์จากช่องทางทีเ่น้นความสะดวก สบาย ซึง่ตรงกบัรปูแบบชวีติสมยัใหม่ในสงัคม 
อกีท้ังยงัมทีศันคตต่ิอการละเมดิลขิสทิธิต์รงกนัว่าไม่รูส้กึผดิอะไร เพราะถ้าช่องทางไหน
สะดวกสบายท่ีสุดก็จะเลือกช่องทางนั้นในการชมภาพยนตร์ และยังเห็นตรงกันว่า
ถ้าได้ชมก่อนถึงจะเป็นช่องทางที่ผิดลิขสิทธิ์แต่ถ้าชอบก็จะตัดสิใจซ้ือแผ่นเก็บ 
ดีกว่าเสียเงินแล้วไม่ชอบ 
		  1.4 	 การเข้าถึงตัวบทของผู้รับสาร จากปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายใน
ต่อการเข้าถึงและรับชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming ของกลุ่มตัวอย่างน้ัน 
สอดคล้องกับแนวคิดพ้ืนฐานของกลุ ่มเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technology 
Determinism) ของส�ำนักโตรอนโต ที่เชื่อว่าการเปลี่ยนแปลงของของเทคโนโลยีนั้น 
จะส่งผลกระทบต่อสังคม สถาบัน และปัจเจกบุคคล และจะเช่ือในทางกลับกัน
ว่าการเปลี่ยนแปลงของสังคมน้ันเป็นสาเหตุหลักที่จะส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลง
ของเทคโนโลย ีซึง่ในทีน่ีไ้ด้แก่ปัจจยัภายนอกในด้านของเทคโนโลยทีีเ่ข้ามาก�ำหนดการ
เข้าถึงหรอืการรบัชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video Streaming ต่อสงัคมและปัจเจกบคุคล 
และปัจจัยภายในที่เกิดจากปัจเจกบุคคล หรือสังคม ที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีในการชมภาพยนตร์ซึ่งได้แก่เทคโนโลยี Video Streaming นั่นเอง

	 2. 	ปัจจยัด้านด้านการรบัรูข้องผู้รบัสารหรอืผู้ชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video 
Streaming สรุปได้ว่า
		  จากปัจจัยการศึกษาผู้รับสารในทัศนะของ David Morley ในส่วนของ 
1.) ความสามารถในการจดจ�ำเน้ือหาของผู้รับสาร 2.) ความสามารถในการเข้าใจ
ในเนื้อหาสาร 3.) การตีความหมายจากสาร ในการรับชมภาพยนตร์ทาง Video 
Streaming ของกลุ่มตัวอย่างนั้น สอดคล้องกับแนวคิด ของ Marshall McLuhan 
ทีว่่า “Medium is Massage” กล่าวคอืรปูแบบของสือ่ (Form / Media) มคีวามส�ำคญั
กว่า เนื้อหา (Content) ในระดับที่ว่าเพียงแค่เปลี่ยนตัวสื่อเท่านั้น ก็จะสร้างผลกระทบ
ให้เกิดความเปลี่ยนแปลงกับประสบการณ์ของมนุษย์แล้ว (Ckeawthep, 2004)
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ในที่นี้ตัวสื่อคือ Video Streaming ซึ่งด้วยคุณลักษณะ นั้น ผู้ชมต้องชมผ่านอุปกรณ์
เทคโนโลยีที่เช่ือมต่ออินเทอร์เน็ตได้เช่น Notebook, Tablet หรือSmartphone 
จึงท�ำให้มข้ีอจ�ำกดัในเรือ่งของขนาดภาพทีฉ่ายผ่านจอทีเ่ลก็ เสยีงทีส่่งผ่านล�ำโพงหรอืหู
ฟังทีข่ึน้อยูก่บัคณุภาพของอปุกรณ์ของแต่ละคน จึงท�ำให้มกีารรบัรูใ้นสารหรอืภาพยนตร์
ที่แตกต่างกัน ในส่วนปัจจัยของ 4.) การรับรู้ของผู้รับสารด้านการมีปฏิกิริยาตอบสนอง
นั้น สอดคล้องกับแนวคิดพื้นฐานของกลุ่มเทคโนโลยีเป็นตัวก�ำหนด (Technology 
Determinism) ของส�ำนักโตรอนโต ที่ เชื่อว ่านอกจากการเปลี่ยนแปลงของ
ของเทคโนโลยีนั้น จะส่งผลกระทบต่อสังคม สถาบัน และปัจเจกบุคคล และจะเชื่อใน
ทางกลับกันว ่าการเปลี่ยนแปลงของสังคมนั้นเป ็นสาเหตุหลักท่ีจะส ่งผลต ่อ
การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี ซึ่งในที่น้ีกล่าวได้ว่าการตอบสนองต่อภาพยนตร์
ที่ได้รับชมทาง Movie Streaming ด้วยการแสดงความคิดเห็นทางสังคมออนไลน์นั้น 
คือการแสดงปฏิกิริยาจากสังคมที่ส่งผลกลับไปยังเทคโนโลยีด้วยเช่นกันในลักษณะ
ของการสื่อสารสองทาง และยังเป็นการแสดงความคิดเห็นไปยังชนช้ัน (Class) 
ในสังคมออนไลน์ของผู้ชมภาพยนตร์อีกด้วย

	 3. 	ปัจจัยด้านการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคส่ือของผู้รับสารหรือผู้ชม
ภาพยนตร์ผ่านทาง Video Streaming สรุปได้ว่า
		  การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสื่อในปัจจัยด้าน 1.) ความสนใจใน
การเปิดรับของผู้รับสาร 2.) ลักษณะการคิดไตร่ตรองขณะชม 3.) การเปรียบเทียบ
ช่วงเวลาที่ชม 4.) กิจกรรมที่ท�ำระหว่างชม ของกลุ่มตัวอย่างที่รับชมภาพยนตร์
ทาง Video Streaming นั้น สอดคล้องกับแนวคิดพื้นฐานของกลุ ่มเทคโนโลยี
เป็นตัวก�ำหนด (Technology Determinism) ของส�ำนักโตรอนโต ที่เชื่อว่านอกจาก
การเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยนีัน้ จะส่งผลกระทบต่อสงัคม สถาบัน และปัจเจกบุคคล 
และจะเชือ่ในทางกลบักนัว่าการเปลีย่นแปลงของสงัคมนัน้เป็นสาเหตหุลกัทีจ่ะส่งผลต่อ
การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี 
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		  ในที่นี้ด้านของการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีจะส่งผลกระทบต่อสังคม 
สถาบัน และปัจเจกบุคคลนั้น ก็คือปัจจัยด้านลักษณะการคิดไตร่ตรองขณะชม 
ซ่ึงเกิดจากความสามารถของเทคโนโลยีในการชมภาพยนตร์ทาง Video Streaming 
ท�ำให้สามารถหยดุภาพ หรอืย้อนดใูนฉากทีไ่ม่เข้าใจได้ ส่วนปัจจยัด้านช่วงเวลาทีช่มนัน้ 
เป็นเพราะเทคโนโลยีการชม Video Streaming ก�ำหนดให้ชมได้ในเวลาที่เป็นส่วนตัว 
ต้องใช้สมาธิอย่างสูง และมีเวลาว่างจากการท�ำกิจกรรมอื่นๆ เพราะลักษณะในการชม
ภาพยนตร์ผ่านทาง Video Streaming นั้นต้องชมผ่านอุปกรณ์อย่าง Notebook 
หรือ Smartphone ท่ีต้องถือไว้ตลอดเวลา หรือมีพื้นที่ในการรับชมท่ีเป็นส่วนตัว 
ที่จ�ำกัดตัวผู้ชมไว้ในพื้นที่การรับชมน้ัน ซึ่งเวลาที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตของผู้ชมก็คือ
ตอนหลังเลิกงาน หรือก่อนนอนนั่นเอง
		  ส่วนในด้านของการเปลี่ยนแปลงของสังคมส่งผลได้เกิดการเปลี่ยนแปลง
ของเทคโนโลยีน้ัน คือปัจจัยด้านความสนใจในการชมภาพยนตร์ผ่านทาง Video 
Streaming เพราะความต้องการของปัจเจกบุคคลหรือสังคมที่ เปลี่ยนแปลง
ไป มีการรับรู้ข้อมูลถึงหนัง ดารา หรือข้อมูลต่างๆเก่ียวกับภาพยนตร์มากมาย
จากอนิเทอร์เนต็ หรือสงัคมออนไลน์ทีร่ายรอบตวั ท�ำให้เกดิความต้องการชมภาพยนตร์
เรือ่งต่างๆ ส่งผลให้เกิดเทคโนโลย ีVideo Streaming ขึน้มาเพือ่ตอบสนองความต้องการ
ของสังคมอย่างสะดวกสบาย ส่วนปัจจัยด้านกิจกรรมที่ชมระหว่างชมนั้น เป็นเพราะ
ความเปลี่ยนแปลงของสังคมในปัจจุบันที่ผู้คนต่างต้องการเชื่อมต่อกับสังคมออนไลน์
ตลอดเวลา ดังน้ันจึงส ่งผลให ้ เทคโนโลยีการชมภาพยนตร ์ เปลี่ยนแปลงไป 
จากโรงภาพยนตร์หรือแผ่นดีวีดี ได้ย้ายไปอยู่ในอุปกรณ์อย่าง Notebook หรือ 
Smartphone ซ่ึงสามารถชมภาพยนตร์ไปด้วย และเช่ือมต่อสังคมออนไลน์ไปได้
ด้วยในตัว
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	 4. 	ปัจจยัด้านผลกระทบของผู้รบัสารหรอืผูช้มภาพยนตร์ผ่านทาง Video 
Streaming สรุปได้ว่า
		  จากปัจจัยด้านผลกระทบของผู้ชมภาพยนตร์ทาง Movie Streaming 
ทมีต่ีอ 1.)รสนิยมด้านการเลอืกช่องทางการรบัชมภาพยนตร์ 2.) รสนยิมด้านการใช้เวลา
ว่างในการชมภาพยนตร์ 3.) รสนิยมด้านพฤติกรรมระหว่างและหลังชมภาพยนตร์ 
4.) รสนิยมด้านการชมภาพยนตร์ในแง่ศิลปะภาพยนตร์ และ 5.) ประเภทของรสนยิมนัน้ 
สอดคล้องกบัแนวคดิของ ปิแอร์ บร์ูดเิยอ (Pierre Bourdieu) ทีเ่อาแนวคดิเรือ่ง รสนยิม 
(Taste) มาใช้ภายใต้กรอบการวเิคราะห์ของเศรษฐศาสตร์การเมอืง โดยเหตท่ีุผลกระทบ
ในการรับชมภาพยนตร์ผ่านทาง Movie Streaming ของผู้ชมที่มีต่อรสนิยมเป็นเช่นนี้
นั้น เป็นเพราะกลุ่มตัวอย่างเป็นชนชั้นกลาง มีทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม 
และทนุทางสัญลกัษณ์ ตามลกัษณะของชนช้ันกลางก�ำกบัอยูเ่บือ้งหลงั เช่นฐานะ อาชพี 
ครอบครัว จึงท�ำให้มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่ต ้องการความสะดวกสบาย ทันสมัย 
และไม่อดทนต่อการรอคอย เช่นอยากชมภาพยนตร์เรื่องไหน ต้องได้ชมทันที 
มเีวลาเพียงแค่หลงัเลกิงานหรอืก่อนนอน ต้องการเชือ่มต่อกบัสงัคมออนไลน์ หรอืชนชัน้
ของตัวเองตลอดเวลา ชอบเสพงานศิลปะที่เข้าใจง่าย แต่สร้างความประทับใจ 
ซึ่ง Habitus ที่มาก�ำหนดรสนิยมเหล่านี้เอง จัดว่าอยู่ในประเภท รสนิยมอิสระ (Taste 
of Freedom) ตามแนวคิดของบูร์ดิเยอ ซึ่งมีรูปแบบการใช้ชีวิตที่ไม่ต้องถูกก�ำหนด
หรือตีกรอบด้วยรายได้ จึงมีอิสระที่เลือกใช้และบริโภคสินค้า
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