
  

ศึกษานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น:  
กรณีศึกษา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัดจันทบุรี* 

 A Study of the Community Production Innovation through 
the Local Wisdom: A Case Study of Seu Ban Tha Chaleab 

Community Enterprise in Chanthaburi Province 

          พระครูสุจิตกิตติวัฒน์, ธวัชชัย สมอเนื้อ และวรษา ขุนสนธ ิ
Phakhru Suchitkittiwat, Thawatchai Samornuea and Worasa Khunsonti 

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
Mahachulalongkornrajavidyalaya University, Thailand 

Corresponding Author, E-mail: suky505@hotmail.com

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากภูมิปัญญา

ท้องถิ่นของกลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ วิสาหกิจชุมชน จังหวัดจันทบุรี 2) สร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

เชิงพุทธจากภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ วิสาหกิจชุมชน จังหวัดจันทบุรี 3) วิเคราะห ์

อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์กลุ่มเส่ือบ้านท่าแฉลบ วิสาหกิจชุมชน จังหวัด

จนัทบรุ ีด้วยการมส่ีวนร่วมของผูว้จิยัในกระบวนการพัฒนาผลิตภณัฑ์ การวจัิยคร้ังนี ้ผู้วจัิยวเิคราะห์ข้อมลู

เชิงคณุภาพจากแบบสมัภาษณ์เชงิลกึกับผูใ้ห้สมัภาษณ์ส�ำคญั จ�ำนวน 31 คน และการสนทนากลุม่ จ�ำนวน 

10 คน ด้วยสถิติ LIST Model

	 ผลการวิจัยพบว่า

	 1. 	 การมส่ีวนร่วมของสมาชกิในกระบวนการพฒันาผลติภัณฑ์ชมุชนจากภมูปัิญญาท้องถิน่ กลุม่

เสือ่บ้านท่าแฉลบ วสิาหกจิชุมชน จงัหวัดจันทบุร ีพบว่า สมาชกิมส่ีวนร่วมในกระบวนการพฒันาผลติภัณฑ์ 

มีการแบ่งหน้าทีต่ามความถนดัของแต่ละคน น�ำพทุธวธิกีารบรหิารมาใช้ในการบรหิารกลุม่อย่างเหมาะสม 

มีการพัฒนาเครื่องหมายการค้าของกลุ่ม และจดลิขสิทธิ์ชื่อ “เสื่อจันทร์” หรือ Chanhtaboon mat
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	 2.	 สร้างนวตักรรมผลิตภณัฑ์ชมุชนเชงิพทุธจากภมิูปัญญาท้องถิน่ พบว่า ได้ร่วมกบัภาคเีครือข่าย 

(กลุ่มผู้ประกอบการอัญมณี) สร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนขึ้นใหม่ เป็นการเพิ่มมูลค่าจากการน�ำ

ผลิตภัณฑ์เดิมดัดแปลงเป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ 

	 3. 	 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนกับการสร้างมูลค่าเพิ่มของวิสาหกิจชุมชน กลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ 

จังหวัดจันทบุรี พบว่า 1) ต้นกกบ้านท่าแฉลบมีความเหนียวนุ่ม มันวาว ทนทาน และผลิตภัณฑ์เป็นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม 2) “ลายเชิงกระได” เป็นลายเสื่อที่ได้รับการจดสิทธิบัตร 3) น�ำหลักสัมมาอาชีวะและ 

สัปปุริสธรรม 7 ประการ มาบริหารชีวิตประจ�ำวันได้เหมาะสม ท�ำให้ชุมชนมีรายได้จากการจ้างงานเกิดการ 

กระจายรายได้ในชุมชนอย่างยั่งยืน

ค�ำส�ำคัญ: กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์; ภูมิปัญญาท้องถิ่น; นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิงพุทธ 

Abstract

	 This research aims to: 1) Study the community product development process 

based on the local wisdom of the Ban Tha Chalab Mat group. Com-munity enterprises 

Chanthaburi, 2) Create the innovative products of the Buddhist community based on the 

local wisdom of the Ban Tha Chalab Mat group Community enterprises Chanthaburi,  

3) Analyze the identity of com-munity products to create added value for Ban Tha Chalab 

Mat products. Community enterprises Chanthaburi, with the participation of researchers 

in the product development process. This research Researchers analyzed qualit-ative 

data from in-depth interviews with 31 key interviewees and 10 group discussions using 

LIST Model statistics.

	 The research results were found that:

	 1. 	 Participation of members, in the process of developing community products 

based on local wisdom Ban Tha Chalab Mat Group Community en-terprises Chanthaburi 

province found that members were involved in the product development process, the 

duties are divided according to the aptitude of each person and applied the Buddhist 

method of administration in the appropriate management of the group. Group trademarks 

are developed and copyright the name Mat Chan or Chanhtaboon Mat.

	 2. 	 To create innovative products for Buddhist communities from local wisdom, 

it was found that they were found in cooperation with network part-ners. (Jewelry  
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entrepreneurs) to create a new product.

	 3. 	 Community product identity and value-added creation of community enterprises 

Ban Tha Chalab Mat Group Chanthaburi province found that, 1) Ban Tha Chalab reeds 

are tough, soft, glossy, durable and environmentally friendly products, 2) Choeng Kadai 

is a patented mat pattern, 3) Adopt 7 principles of life and pinpurisatham to manage 

daily life properly make the community earn income from employment and create  

sustainable income distribution in the community.

Keywords: Process of Product Development; Local Wisdom; Buddhist Community Product 

Innovation, Identity

1. 	บทน�ำ
	 วิสาหกิจชุมชนคือรากฐานส�ำคัญของ

เศรษฐกจิของชาติ เนือ่งจากภาครัฐได้สร้างนโยบาย

เพื่อให้เกิดทิศทางการพัฒนาระบบเศรษฐกิจเน้น

การส่งเสริมและพัฒนา เพื่อให้เกิดการสร้างงาน 

สร้างรายได้ การส่งเสรมิและพฒันาเศรษฐกจิชมุชน

ให้แข็งแกร่งเป็นอกีแนวทางหนึง่ของภาครฐัในการ

ขับเคลื่อน เพื่อที่ชุมชนสามารถแข่งขันกับตลาด

ภายในและภายนอกประเทศได้ รัฐบาลจึงได้ให ้

งบประมาณเพือ่โครงการต่างๆ ส�ำหรบัการเพิม่ขดี

ความสามารถของชุมชน มุ่งเน้นความเข้มแข็งและ

การพึ่งตนเองในด้านการด�ำเนินธุรกิจ ซึ่งวิสาหกิจ

ชุมชนส่วนใหญ่ยังขาดสภาพคล่องทางเงินทุน 

ทางด ้านตลาดส ่งออกภายนอกชุมชน ด ้าน

เทคโนโลยีในการผลิต ด้านนวัตกรรม สิ่งประดิษฐ์ 

หรอืผลงานการสร้างสรรค์ใหม่ๆ ท่ีตอบสนองความ

ต้องการของผูบ้รโิภค และตลาดส่งออก (Phongpis, 

2018)

	 วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ 

ต�ำบลบางกะจะ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัจนัทบุรี อยูใ่น

เขตพื้นที่ราบลุ่มปากแม่น�้ำจันทบุรี มีป่าชายเลนที่

อุดมสมบูรณ์ ที่บ้านเขาน้อยท่าแฉลบนี้จะมีต้น 

“กกจนัทบรู” ซึง่ขึน้อยูใ่นพืน้ทีน่�ำ้กร่อย มลีกัษณะ

เฉพาะท่ีพิเศษ คือ มีคุณสมบัติแข็งแรง ทนทาน  

ผิวมัน มีความเหนียว สามารถจัก (ผ่า) ออกเป็น

เส้นขนาดเลก็ได้ ในอดีตจะพบต้นกกจนัทบูรขึน้อยู่

เป็นจ�ำนวนมากตามคันนาในพื้นที่บ้านเขาน้อย 

ท่าแฉลบ เดิมชาวบ้านนิยมผ่าเป็นเส้นใช้มัดปู  

ต่อมาจงึมกีารน�ำมาทอเป็นเสือ่กก และคนในชมุชน

ได้มีการน�ำต้นกกมาทอเป็นเสื่อลายไทยยกดอก  

ซึ่งมีการสืบทอดมาจากการทอผ้าไหมของจันทบูร 

และได้รับการพัฒนาต่อมาจากรุ่นสู่รุ่น จนได้รับ

ความนยิมอย่างแพร่หลาย และเป็นศลิปหตัถกรรม

พื้นบ้านที่มีช่ือเสียงเป็นของดีประจ�ำจังหวัด (Ban 

Tha Chalab community enterprise Chanthaburi 

Province, 2018)

	 นอกจากนี ้ยงัพบอกีว่าผูสื้บทอดภูมปัิญญา

การทอเสื่อไว้ เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในวัยกลางคนถึง 

ผู้สูงอายุเท่านั้น ซ่ึงมีประชากรรวม 1,490 คน  

มีจ�ำนวน 669 ครัวเรือน มีผู้ประกอบอาชีพทอ 
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เสือ่กก จ�ำนวน 20 ครัวเรือน คดิเป็นรายได้ต่อครวัเรอืน 

จ�ำนวน 30,000 บาท ต่อ/ปี (Bang Kacha 

Municipality Office, 2018) แต่ได้พบปัญหาเกีย่วกบั

การผลิตผลิตภัณฑ์ชมุชนข้างต้นหลายประการ อาทิ

	 1. 	 กลุ่มเสือ่ในจังหวดัจันทบุรไีม่ได้มเีพยีง

กลุ่มเดียว แต่มีการผลิตและจ�ำหน่ายในช่องทาง

เดียวกันเป็นส่วนใหญ่ 

	 2. 	 ผลติภณัฑ์มลีกัษณะทีเ่หมอืนหรอืใกล้

เคียงกัน ท�ำให้เกิดปัญหาในการตัดราคาจ�ำหน่าย

ในกลุ่มผู้ประกอบการกันเอง 

	 3. 	 รูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังมีรูปแบบ

เดิมๆ หรือซ�้ำซาก ไม่สามารถพัฒนาให้น�ำออกสู่

ตลาดภายนอกประเทศได้เท่าที่ควร ซึ่งพบว่าส่วน

ใหญ่จะเป็นการส่ังท�ำตามรูปแบบของผู้จ�ำหน่าย 

ทั้งในและนอกประเทศ 

	 4. 	 ปัญหาในด้านวัตถุดิบ พบว่า วัตถุดิบ

ที่ใช้ในการผลิตมีการปลูกน้อยลง ไม่เพียงพอต่อ

ความต้องการในการผลิต

	 5. 	 ปัญหาฝีมอืแรงงาน พบว่า คนสบืทอด

ในการผลิตผลิตภัณฑ์ดังกล่าวน้อยลงสืบเนื่องจาก

อาชีพการทอเสื่อเป็นอาชีพที่ต้องใช้ภูมิปัญญา 

ท้องถิน่ของบรรพบุรษุจากรุน่ลกูสูรุ่น่หลาน รวมทัง้

กรรมวิธีการผลิตหรือกระบวนการผลิตมีขั้นตอน 

ที่ประณีต พิถีพิถัน ใช้แรงงานคนและฝีมือใน 

ด้านหัตถกรรมที่เกิดจากภูมิปัญญาของแต่ละคน 

แต่รายได้ที่ได้รับไม่เพียงพอต่อการครองชีพ ส่งผล

ให้ไม่เกิดการคิดค้นหรือประยุกต์รูปแบบการ 

ทอเสือ่มาใช้กบัผลติภณัฑ์หรอืวสัด ุวตัถดุบิชนดิอืน่ 

ท�ำให้คนรุ่นหลังไม่ยึดอาชีพการทอเสื่อ เป็นอาชีพ

ในการเลี้ยงชีพ หันไปประกอบอาชีพอื่นที่มีรายได้

มากกว่าและไม่ล�ำบากอนัเป็นปัจจัยหนึง่ในอนาคต

จะท�ำให้อาชีพการท�ำเสื่อกกสูญหาย

	 จากปัญหาดังที่กล่าวมา ท�ำให้ผู้วิจัยได้ 

เล็งเห็นความส�ำคัญและปัญหาของสินค้าหรือ

ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปทางการเกตร ประเภทเสื่อกก

จึงมีความต้องการท่ีจะร่วมกันวิจัยและพัฒนา  

เพื่อให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ จากการวิเคราะห์ 

การถอดบทเรียนเกิดองค์ความรู้ใหม่ๆ เพื่อการ

พัฒนาที่ยั่งยืน สร้างความมั่นคงและเข็มแข็ง 

ให้กับกลุ่มวิสาหกิจจังหวัดจันทบุรี โดยเลือกกรณี

ศึกษา “วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ

จังหวัดจันทบุรี” เป็นต้นแบบในการพัฒนาตาม

วตัถปุระสงค์ ทีว่างไว้โดยมคีวามคดิริเร่ิมทีจ่ะท�ำให้

เกิดนวัตกรรม ส่ิงประดิษฐ์ หรือผลิตภัณฑ์ชุมชน

ใหม่ๆ ของคนในชุมชนหาแนวทางการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์น�ำวัตถุดิบจากต้นกกที่แปรรูป เช่น  

เสื่อกกมาประยุกต์ใช้กับวัตถุดิบชนิดอื่น พัฒนา

ผลิตภัณฑ์ให้เกิดรูปแบบใหม่ๆ ส่งผลให้เกิดการ

ผลิตนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิงพุทธจาก

ภูมิป ัญญาท ้องถิ่นจากอัตลักษณ์ของชุมชน 

ทีเ่ข้ากบัวฒันธรรมของสงัคมในยคุปัจจุบนั เกดิการ

สร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ผู้ผลิตและสมาชิก 

ในชมุชนมรีายได้เพิม่มากขึน้ ควบคูไ่ปกบัคณุธรรม

หรือคติธรรมของคนในชุมชน ท�ำให้เกิดการเรียนรู้

ร่วมกันพัฒนาและถ่ายทอดองค์ความรู้ภูมิปัญญา

การท�ำเสือ่กกของคนในชมุชน อกีทัง้การมส่ีวนร่วม

เชิงเครือข่าย ที่น�ำไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนตามแผน

ยุทธศาสตร์ของจังหวัดและประเทศต่อไป
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2.  วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1.	 เพื่ อศึ กษากระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินของ

วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัด

จันทบุรี

	 2. 	 เพื่อสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน

เชงิพทุธโดยใช้ภมิูปัญญาท้องถิน่ของวสิาหกจิชมุชน 

กลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัดจันทบุรี

	 3. 	 เพือ่วิเคราะห์อตัลักษณ์ของผลติภณัฑ์

ชุมชนกับการสร้างมูลค่าเพิ่มของวิสาหกิจชุมชน

กลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัดจันทบุรี

3.  วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมส่ีวนร่วม (Participation Action Research 

: PAR) โดยวธิกีารเกบ็รวบรวมและวเิคราะห์ข้อมลู

ในเชิงคุณภาพ (Qualitat ive Research) 

มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ความรู้กระบวนการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

การสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนการวิเคราะห์

อัตลักษณ์ชุมชนเพื่อสร ้างมูลค ่าเพิ่ม โดยใช ้

กระบวนการวิจัยบูรณาการเสริมสร้างเครือข่าย

วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัด

จนัทบรุ ีคณะผูว้จิยัได้ด�ำเนนิการตามล�ำดบัขัน้ตอน

ดังนี้

	 1. 	 รูปแบบการวิจัยในการศึกษาวิจัย 

คร้ังนี้ เป็นการศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี 

ส่วนร่วม (Participation Action Research: PAR) 

โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลในเชิงคุณภาพ  

มีวิธีการศึกษาใน 4 ลักษณะ ได้แก่

	 	 1.1	 การศึกษาในเชิงเอกสารเพ่ือ

ค้นหาข้อมูลความรู้เกี่ยวกับองค์ความรู้กระบวน 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ แนวคิด และทฤษฏีการ

บริหารจัดการและการมีส่วนรวมในการเสริมสร้าง 

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน

	 	 1.2	 การศึกษาวิจั ย เชิ งคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยการสมัภาษณ์เชงิลกึ 

(In-depth Interview) กับผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ (Key 

Informants)

	 	 1.3 	การศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

(Action Research) โดยการลงพืน้ทีเ่พือ่สร้างสรรค์

และพัฒนานวัตกรรม การสนทนากลุ่ม (Focus 

group) การศกึษาดงูาน การฝึกอบรมกลุม่วสิาหกจิ

ชุมชน กิจกรรมแนวทางการพัฒนา การติดตาม

และประเมินผลการวิจัย การจัดเวทีสัมมนาในการ

คนืข้อมลูงานวจัิย ร่วมกบัชมุชน คณาจารย์ นกัวจัิย 

คณะสงฆ์ เครือข่ายการวิจัยและตัวแทนองค์กร 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการจัดกิจกรรมการวิจัย 

	 	 1.4 	ก า รประชุ ม สัมมนา ใน เชิ ง

วชิาการเพือ่เป็นการสนบัสนนุให้ชมุชน นกัวชิาการ 

บคุลากรการวจัิยได้เปิดเวทแีลกเปล่ียนเรียนรู้น�ำมา

พัฒนากิจกรรม

	 2.	 พื้นที่การวิจัยและผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ

	 	 2.1 	พ้ืนที่การวิจัย การศึกษาคร้ังนี้ 

ผู้วิจัยได้ก�ำหนดพ้ืนทีก่ารศกึษาวจัิย วสิาหกจิชมุชน

กลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จ�ำนวน 2 ชุมชน คือ ชุมชน

ย่อยที่ 4 และชุมชนย่อยที่ 5 หมู่ 9 ต�ำบลบางกะจะ 

อ�ำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี

	 	 2.2 	ผู ้ให้ข้อมูลส�ำคัญส�ำหรับผู้ให้

ข้อมูลส�ำคัญ ผู ้วิจัยได้มีการเลือกแบบเจาะจง  
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(Purposive Sampling) จ�ำนวนทัง้สิน้ 31 รปู/คน 

การสนทนากลุ่ม (Focus Group) ร่วมกับบุคคล

และหน ่วยงาน ท่ี เกี่ ยวข ้องในการ วิจัยของ

มหาวทิยาลยัมหาจฬุาลงกรณราชวทิยาลยั จ�ำนวน 

10 รูป/คน

	 3.	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู ้วิจัยได้

ด�ำเนินการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบ

ด้วยแบบสัมภาษณ์ (Interview) จากบุคคลที่

เกี่ยวข้องและภาคีเครือข่าย จ�ำนวน 31 รูป/คน 

การสนทนากลุ่ม (Focus Group) จากพระสงฆ ์ 

นักวิชาการ ผู้ทรงคุณวุฒิจากหน่วยงานต่างๆ และ

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มอื่น จ�ำนวน 10 รูป/คนและยัง

มีการปฏิบัติการ (Action research) โดยการลง 

พ้ืนที่เพื่อสร้างสรรค์และพัฒนานวัตกรรมโดยใช้

กระบวนการการมส่ีวนร่วมเป็นกระบวนการพฒันา

เชิงปฏิบัติการ เช่น การลงพื้นที่ชุมชนและจัด

ประชุมกลุ ่มเพ่ือระดมความคิดหาข้อสรุปและ

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ ์ชุมชนโดยใช ้

ภูมิปัญญาท้องถิ่น,การอบรมเชิงปฏิบัติการและ

ศึกษาดูงานร่วมกับภาคีเครือข่าย

	 4.	 การเก็บรวบรวมข้อมูล คณะผู้วิจัย 

ได้ใช้วธิกีารเกบ็รวบรวมข้อมูลทีห่ลากหลาย เพือ่ให้

ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาวิจัยโดยมี

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง 

และการเก็บข้อมูลภาคสนามจากการสัมภาษณ์ 

ด�ำเนินการสัมภาษณ์ แกนน�ำชุมชนและบุคคล 

ที่เกี่ยวข้อง ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 

Interviews) และการสนทนากลุม่ (Focus Group) 

โดยการจดบนัทกึและการบนัทกึเสยีงน�ำข้อมลูท่ีได้

ไปเรยีบเรยีงประมวลผลเพ่ือน�ำไปสรปุผลและเขยีน

รายงานการวิจัย

	 5.	 การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยคร้ังน้ี 

ผู้วจิยัใช้ LIST Model (Phra Suteerattanabundit, 

2018 : 3-6) มาช่วยวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

จากแบบสัมภาษณ์ที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก 

(In-depth Interviews) ของผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ 

โดยผู้วิจัยได้ท�ำการจัดกลุ่มข้อมูลตามสาระส�ำคัญ 

จ�ำแนกเป็นประเด็นทีเ่กีย่วข้องกบัวัตถปุระสงค์ของ

การวิจัย จากนั้นท�ำการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้

เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis 

Techinque) ประกอบบริบท (Context) ดังนี้

	 	 5.1 	Learning (L) การเรียนรู้จาก

ประวัติและความเป็นมาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม

เส่ือบ้านท่าแฉลบ จังหวัดจันทบุรี แนวคิดด้าน

นวัตกรรมและการสร้างสรรค์ ภูมิปัญญาและองค์

ความรู้เดิม หลักธรรมที่ใช้ส�ำหรับกระบวนการ

พัฒนาและการมีส่วนร่วมของชุมชน 

	 	 5.2 	Innovation (I) ผลงานการ

สร้างสรรค์หรือนวัตกรรมจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ที่ท�ำให้เกิดอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิงพุทธ

	 	 5.3	 Susta inabi l i ty  (S )  เกิด

กระบวนการพฒันาทีน่�ำไปสูค่วามยัง่ยนืของชมุชน 

ด้านวิถีวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ด้านสิ่งแวดล้อม

และเทคโนโลยีที่เหมาะสม รวมทั้งด้านคุณธรรม

และหลักธรรม

	 	 5.4	 Transformation (T) การพฒันา 

และการเปล่ียนแปลงอย่างสร้างสรรค์ของสมาชิก

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ
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4.  สรุปผลการวิจัย
	 การวิจัยคร้ังนี้ผู ้วิจัยได้ท�ำการจัดกลุ่ม

ข้อมูลตามสาระส�ำคัญ จ�ำแนกเป็นประเด็นที่

เกี่ยวข้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้

	 1.	 ผลการศึกษากระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินของ

วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัด

จันทบุรี	จากการศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชน 

ในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้

ภูมิปัญญาท้องถิ่น พบว่า สมาชิกวิสาหกิจชุมชน

กลุ ่มเสื่อบ ้านท่าแฉลบจังหวัดจันทบุรีทุกคน  

ได้มส่ีวนร่วมในกระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์ชมุชน

โดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นทุกขั้นตอน 

	 	 1.1	 กระบวนการค้นหาต้นกกและ

การจกักกพบว่า ต้นกก ท่ีได้จากนากกของชาวบ้าน

ทีม่กีารเพาะปลกู ในหมูบ้่านท่าแฉลบ หมู ่9 ต�ำบล

บางกะจะ อ�ำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี ปัจจุบัน 

มีอยู่ประมาณ 35 ไร่ ลดน้อยลงจากแต่ก่อนมาก 

เนื่องจากชาวบ้านบางส่วนได้หันไปท�ำการประมง

แทนมากกว่าจะมาท�ำนากก เพราะว่าต้นกกนัน้เมือ่

ปลกูแล้วต้องมกีารดแูลรกัษาอย่างด ีปัจจยัทีส่�ำคญั

คือ น�้ำที่ใช้ในการเพาะปลูก ถ้าขาดน�้ำจะท�ำให้ 

ต้นกกล้มตาย โดยเฉพาะในหน้าแล้งต้นกกจะมี 

ไม่เพียงพอต่อการน�ำมาเป็นวัตถุดิบในการแปรรูป

เป็นผลิตภัณฑ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่า

แฉลบจงึมีความจ�ำเป็นต้องซือ้วตัถดุบิจากพืน้ทีอ่ืน่

ในจังหวัดจันทบุรีและนอกจังหวัดจันทบุรี

	 	 1.2	 กระบวนการย้อมสีกก พบว่า 

การย้อมสกีกน้ันได้ย้อมสต้ีนกกจากธรรมชาต ิ(ครัง่) 

และสีเคมีที่มีการรับรองว่าไม่เป็นภัยหรืออันตราย

ต ่อผู ้ ซ้ือและผู ้น�ำผลิตภัณฑ์มาใช ้  เนื่องจาก 

ผู ้จ�ำหน่ายสีได้มีการน�ำเข้ามาจากต่างประเทศ 

มีใบรับรองคุณภาพสีที่น�ำมาจ�ำหน่ายให้ผู้ย้อมกก

โดยทั่วไป เช่น สีตราม้า

	 	 1.3 	กระบวนการทอเส่ือกก ยงัใช้วธิี

การแบบดั้งเดิมและใช้อุปกรณ์ในการทอหลาก

หลายชนิด ที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของวิสาหกิจ

ชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ 

	 	 1.4 	กระบวนการออกแบบลวดลาย

เสื่อกกและการออกแบบผลิตภัณฑ์

		  1.5	 กระบวนการออกแบบเครือ่งหมาย 

การค้าและท�ำนามบตัรใหม่ โดย ประธานวสิาหกจิ

ชุมชนฯได้ร่วมกับผู้วิจัยและนักออกแบบในการ

พัฒนาเครื่องหมายการค้าแบบใหม่ จากเดิมชื่อว่า 

“เสื่อท่าแฉลบ” เป็น “เสื่อจันทร์” หรือ “CHAN-

THABOON MAT” นั้น เนื่องจากว่าสินค้าสิ่งทอ

ทางการเกษตร หรือ เส่ือจันทบรู มคีวามสอดคล้อง

กับการเป็นสินค้า GI (สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์)  

ท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนส่ิงบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับ

กรมทรัพย์สินทางปัญญา ประเภท เสื่อกกและ

ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเสื่อกก และน�ำไปจดลิขสิทธิ์

กบักรมทรัพย์สินทางปัญญา เพือ่ใช้เป็นเครือ่งหมาย 

การค้าของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเส่ือบ้านท่าแฉลบ

จังหวัดจันทบุรีต่อไป

	 2. 	 ผลการศึกษานวัตกรรมผลิตภัณฑ์

ชมุชนเชิงพทุธโดยใช้ภูมปัิญญาท้องถิน่ของวสิาหกจิ

ชมุชนกลุ่มเส่ือบ้านท่าแฉลบ จังหวดัจันทบรีุ พบว่า 

มีการน�ำหลักพุทธวิธีบริหารมาใช้ในการบริหาร

จดัการชมุชน (Phra Dharmakosajarn (Prayoon 

Dhammajitto), 2006 : 3-4) มาปรับใช้ในการ
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ท�ำงานและสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนขึ้นมา

ใหม่ดัดแปลงผลิตภัณฑ์จากของเดิมที่มีอยู่ให้เกิด

ความทันสมัยสวยงามตามภูมิปัญญาท้องถิ่นของ

คนในชุมชน เกดิความหลากหลายและตรงกบักลุม่

ตลาดเป้าหมายมากขึ้น นอกจากนี้ ยังได้ร่วมกับ

ภาคีเครือข่าย (กลุ่มผู้ประกอบการอัญมณีจังหวัด

จันทบุรี) “ร้านครามจิวเวลรี่” สร้างผลิตภัณฑ์

เครื่องประดับท่ีมีการน�ำเสื่อกกท่ีได้จากการย้อมสี

ธรรมชาติมาทอเป็นลายประจ�ำของกลุ่ม ชื่อว่า 

“ลายเชิงกะได” เป็นผลิตภัณฑ์ที่เพิ่มมูลค่าสูงขึ้น

และตรงกับกลุ่มเป้าหมายหลายกลุ่ม ซึ่งนวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ผลิตขึ้นมาใหม่ จะก่อให้เกิด

ความพึงพอใจต่อลูกค้าและกลุ ่มภาคีเครือข่าย

สามารถน�ำไปต่อยอดการขายได้

	 3.	 ผลการศกึษาอตัลกัษณ์ของผลติภณัฑ์

ชุมชนกับการสร้างมูลค่าเพิ่มของวิสาหกิจชุมชน

กลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบจังหวัดจันทบุรี พบว่า 

	 	 3.1	 ต้นกกที่ปลูกในพื้นที่บ ้านท่า

แฉลบ ต�ำบลบางกะจะ อ�ำเภอเมอืง จงัหวัดจนัทบรีุ 

เป็นอตัลกัษณ์ของชมุชน เนือ่งจากมคีวามเหนียวนุม่

และทนทาน ไม่หยาบ มากกว่าการปลกูในพืน้ทีอ่ืน่ 

	 	 3.2 	ลวดลายเสื่อ “ลายเชิงกะได” 

เกิดจากการคิดค้นครั้งแรกของสมาชิกวิสาหกิจ

ชุมชนกลุม่เสือ่บ้านท่าแฉลบ จงึมกีารน�ำไปจดสทิธิ

บัตรการออกแบบลวดลายเสื่อ 

		  3.3 	วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่า

แฉลบจังหวัดจันทบุรีนั้น เป็นผู้ที่มีความเพียรใน

การประกอบอาชีพของตนในการท�ำเสือ่กก รูจ้กัน�ำ

หลักธรรมมาปรับใช้ในการท�ำงานและการใช้ชีวิต

ประจ�ำวันของตนเอง ในด้านสัมมาอาชีวะและ 

สัปปริุสธรรม 7 ประการท�ำให้ชมุชนเกดิการมส่ีวน

ร่วมในการสร้างผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ผลิตขึ้นด้วย

สมาชิกของชุมชน ท�ำให้ชุมชนเกิดรายได้จากการ

จ้างงาน และมกีารกระจายรายได้เข้าชมุชน ชมุชน

เกิดความภาคภูมิใจในท้องถิ่นของชุมชนและการ

จัดตั้งกลุ่มอย่างยั่งยืน

5.  อภิปรายผลการวิจัย
	 จากผลการวิจัยเร่ืองศึกษานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น: กรณี

ศกึษาวสิาหกจิชมุชนกลุม่เสือ่บ้านท่าแฉลบ จงัหวดั

จันทบุรี ท�ำให้สามารถสร้างผลงานการสร้างสรรค์

หรือนวัตกรรมจากภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีท�ำให้เกิด

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิงพุทธของวิสาหกิจ

ชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่าแฉลบ จากกระบวนการ

พัฒนาที่น�ำไปสู ่ความยั่งยืนของชุมชนด้านวิถี

วฒันธรรมและภมิูปัญญา โดยใช้กระบวนการเรยีน

รู ้ในการพัฒนาจากภูมิปัญญาเดิม เพื่อให้เกิด

นวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์และการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนในการบริหารจัดการตามแนวพุทธวิธีการ

บริหาร ซึ่งผลการวิจัยสอดคล้องกับงานวิจัยของ 

สมศักด์ิ ทองแก้ว, พิชัย สดภิบาล และอุดมศักด์ิ  

สารบิตุร (Thongkaew, Sodpiban and Saribut, 

2015 : 133-147) ที่ได้ศึกษาเรื่อง การศึกษา

ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน

ส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทรา การวิจัย

คร้ังนีม้วีตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาข้อมลูด้านภมูปัิญญา

ท้องถิน่ และรปูแบบผลติภณัฑ์ชมุชน พร้อมกบัการ

ศึกษาข้อมูลการส่งเสริมการท่องเที่ยว และการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน
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จังหวัดฉะเชิงเทรา โดยมีวิธีการด�ำเนินการศึกษา

ข้อมูลจากเอกสาร การส�ำรวจ สังเกต ลงพื้นท่ีใน

แต่ละชุมชน การศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นของ

ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม และผลิตภัณฑ์ท่ีมีในปัจจุบัน 

รวมถึงความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ท�ำการศกึษาใน 8 อ�ำเภอ ผลการศกึษาได้ผลติภัณฑ์ 

5 กลุ่ม ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ผลิตภัณฑ์จักสาน 

ผลิตภัณฑ์หมวกกุ้ยเล้ย ผลิตภัณฑ์เสื่อกก และ

ผลิตภัณฑ์เขาสัตว์แกะสลัก ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ 

ที่มีเอกลักษณ์ประจ�ำถิ่น เป็นภูมิปัญญาดั้งเดิม 

และปัจจบุนัยงัคงมกีารผลติและจ�ำหน่ายอยูผ่ลการ

ศึกษาจากกลุ่มทั้ง 5 กลุ่ม และความคิดเห็นของ 

นักท่องเที่ยวจ�ำนวน 98 ตัวอย่าง พบว่า กลุ่ม 

ผลติภัณฑ์จกัสานมผีลการประเมนิอยูใ่นระดบัมาก 

(Mean = 3.71) ผลติภณัฑ์ทีไ่ด้จากกลุม่ผลติภณัฑ์

ที่ต้องประยุกต์และพัฒนาน�ำเอาวิธีการผลิตของ

ชุมชน โดยยึดแนวทางดั้งเดิมผลิตภัณฑ์ต้องมีวัสดุ

ภายในชุมชนและมคีวามต้องการของนกัท่องเทีย่ว

หรือกลุ่มผู้บริโภค ในข้ันตอนผลการประยุกต์และ

พัฒนาผลิตภัณฑ์จักสาน จากการสัมภาษณ์และ

สอบถามผู้เช่ียวชาญ ปราชญ์พื้นถิ่น นักวิชาการ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์จักสานเป็น

ของตกแต่งบ้าน ประเภทโคมไฟฟ้า มีผลิตภัณฑ์

ต้นแบบจ�ำนวน 5 ผลิตภัณฑ์ กระบวนการ วิธีการ

ผลติยงัคงใช้แนวทางของภมูปัิญญาท้องถิน่ ยงัคงมี

เอกลักษณ์ และผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม วัตถุดิบในชุมชน 

มีผลการประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบอยู่ในระดับ

ความเหมาะสมมาก (Mean = 4.21) 

	 ผลจากการสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุม

ชมเชิงพุทธโดยใช้ภูมิป ัญญาท้องถิ่นและการ

วิเคราะห์อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนกับการ

สร้างมูลค่าเพิ่มของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้าน 

ท่าแฉลบ จังหวัดจันทบุรีนั้น ได้มีการสร้างแบรนด์

หรือเครื่องหมายการค้าใหม่ ชื่อว่า “เสื่อจันทร์” 

หรือ chanthaboon mat นอกจากนี้ได้น�ำหลัก

ธรรมในด้านสัมมาอาชีวะ และสัปปุริสธรรม 7 

ประการ มาปรบัใช้ในชวีติประจ�ำวนัและการท�ำงาน

ในอาชพีการทอเสือ่กก ทัง้ยังได้คดิค้นลวดลายเสือ่ 

“ลายเชิงกะได” ทีเ่ป็นอตัลกัษณ์เฉพาะของกลุม่ใน

การแปรรูปผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ ที่ทันสมัย 

สอดคล้องกับงานวิจัยของบุญฑวรรณ วิงวอน, 

อจัฉราภรณ์ วรรณมะกอก และอจัฉรา เมฆสวุรรณ 

(Vingwan, Wannamakok and Meksuwan, 

2017 : 102-119) ที่ได้ศึกษาเรื่อง แนวทางการยก

ระดับภูมิปัญญาท้องถ่ินด้วยนวัตกรรมผลิตภัณฑ์

เชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่ากิจการวิสาหกิจขนาด

ย่อย อ�ำเภอห้างฉัตร จังหวัดล�ำปาง การวิจัยนี้ 

มวีตัถปุระสงค์ เพือ่ศกึษาบรบิทการด�ำเนนิงานของ

วิสาหกิจขนาดย่อมและแนวทางการยกระดับ

ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยนวัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิง

สร้างสรรค์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าวิสาหกิจขนาดย่อม 

อ�ำเภอห้างฉัตร จังหวัดล�ำปาง เป็นการวิจัย 

เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เครื่องมือวิจัยคือ  

การส�ำรวจ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตการณ์ 

การจัดการเวทีเสวนา การประชุมแบบมีส่วนร่วม

ของชมุชนและการวเิคราะห์เนือ้หาแบบมส่ีวนร่วม

กลุ ่มตัวอย่าง คือ ผู ้ประกอบการและสมาชิก

วิสาหกิจขนาดย่อมที่ให้ความร่วมมือ จ�ำนวน 26 

แห่ง จาก 46 แห่ง ภายใน 7 ต�ำบลของอ�ำเภอ

ห้างฉัตร โดยมกีารวเิคราะห์ข้อมลูแบบสามเส้า คอื 
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ด้านเวลา สถานที่และเนื้อหา ด้วยการมีส่วนร่วม

กับทุกฝ่ายท่ีเกี่ยวข้อง บริบทด�ำเนินงานของ

วิสาหกิจขนาดย่อมท่ีผ่านมาพบว่า ส่วนใหญ่มี

ลกัษณะการจดัตัง้ 3 รปูแบบ คอื 1) สมาชกิต่อยอด

มาจากธรุกจิครอบครวัและมปีระสบการณ์มาก่อน 

2) จัดตั้งกิจการโดยนโยบายรัฐบาลให้มีการรวม

กลุ่มเพื่อขอรับการสนับสนุนงบประมาณ และ 

3) จดัตัง้กจิการขึน้มาตามความต้องการของสมาชกิ

เพื่อแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจครอบครัวและชุมชน 

ส่วนการผลิตยังอยู่ในลักษณะเดิมๆ หรือผลิตตาม

ค�ำสัง่ซือ้ของลกูค้าและอาศยัภมูปัิญญาท้องถิน่แบบ

ดั้งเดิมด้วยการประยุกต์ใช้กับเทคโนโลยีท่ีเหมาะ

สม แต่ยังขาดการพัฒนาด้านองค์ความรู้แบบองค์

รวม แนวทางการยกระดับภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วย

นวัตกรรมผลิตภณัฑ์เชิงสรา้งสรรค ์พบว่า เนน้การ

เรียนรู ้จากธุรกิจอื่นที่ประสบความส�ำเร็จผ่าน

การน�ำความเชื่อ ศาสนา วัฒนธรรม รูปแบบการ

ด�ำเนินชีวิตและพิธีกรรมต่างๆ ด้วยการออกแบบ

รปูลักษณ์ใหม่ๆ บนผลติภัณฑ์หรอืต�ำนานและเร่ือง

ราวของผลิตภัณฑ์ เน้นการสร้างความแตกต่างบน

บรรจุภัณฑ์หรือตราสินค้าเพื่อสร้างอัตลักษณ์

เฉพาะ และนอกจากนีย้งัสอดคล้องกบังานวจิยัของ

พรรณนชุ ชยัปินชนะ, เอนก ชติเกษร และนงคราญ 

ไชยเมือง (Chaipinchana, Chitkesorn and 

Chaimuang, 2010) ที่ได้ศึกษาเรื่อง โครงการ

ถ่ายทอดเทคโนโลยกีารพฒันาผลติภณัฑ์หตัถกรรม

จากเส้นใยกล้วยสู่วิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี 

พบว่า กลุ่มวิสาหกิจจังหวัดจันทบุรีมีความเข้าใจ

และสามารถด�ำเนินการตามกระบวนการถ่ายทอด

เทคโนโลยีฯ จนพัฒนาผลิตภัณฑ์ใยกล้วยย้อมสี

ธรรมชาติต้นแบบได้อย่างสวยงาม มีความเป็น

เอกลักษณ์และมีศักยภาพในเชิงพาณิชย์ ซ่ึงความ

ส�ำเร็จของโครงการฯ เป็นผลมาจากปัจจัยที่ส�ำคัญ 

ได้แก่ ปัจจัยการสร้างการยอมรับการถ่ายทอด

เทคโนโลยีฯ ให้แก่กลุ่มเป้าหมายโดยการพยายาม

หาจุดร่วมกันระหว่างภูมิปัญญาดั้งเดิมของกลุ่ม 

เป้าหมายกับเทคโนโลยี และองค์ความรู้ใหม่ที่น�ำ

เข้าไปถ่ายทอด อีกทั้งปัจจัยการสร้างการยอมรับ

การถ่ายทอดเทคโนโลยีฯ ให้แก่กลุ่มเป้าหมาย 

โดยการพยายามหาจุดร่วมกันระหว่างภูมิปัญญา

ดั้งเดิมของกลุ่มเป้าหมายกับเทคโนโลยีและองค์

ความรู้ใหม่ทีน่�ำเข้าไปถ่ายทอด อกีทัง้ปัจจัยในการ

สร้างกระบวนการมีส่วนร่วมระหว่างคณะผู้วิจัย  

ซึ่งเป็นผู้ถ่ายทอดเทคโนโลยีกับกลุ่มเป้าหมายซึ ่

งเป็นผู้รับการถ่ายทอดเทคโนโลย ี และปัจจัยด้าน

การปรับปรุงวัสดุอุปกรณ์ให้มีความเหมาะสมกับ

เง่ือนไข และข้อจ�ำกัดด ้านความแตกต่างใน

ภูมิปัญญาของกลุ่มเป้าหมาย รวมท้ังปัจจัยการได้

รับการประสานงานจากหน่วยงานราชการในพ้ืนที่ 

และผลการศึกษาพบว่ากลุ ่มวิสาหกิจจังหวัด

จันทบุรีและผู ้บริโภคให้การยอมรับผลิตภัณฑ์

หัตถกรรม ใยกล้วยย้อมสีธรรมชาติ	

6.  ข้อเสนอแนะ
	 1. 	 ข้อเสนอแนะที่ได้จากผลการวิจัย

	 	 1.1	 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเส่ือบ้านท่า

แฉลบ ควรขอรับการสนบัสนนุในเร่ืองงบประมาณ

การลงทุนด้านเครื่องจักรที่ทันสมัย จากหน่วยงาน

ภาครัฐหรือหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง เพ่ือให้เกิดการ

ผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้น เกิดการสร้าง
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รายได้ให้ชุมชนและเป็นประโยชน์ต่อชุมชนอย่าง

แท้จริง

	 	 1.2	 สมาชิกวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อ

บ้านท่าแฉลบ ควรปรับทัศนคติในด้านการบริหาร

จดัการงานให้เป็นเชงิพาณชิย์ควบคูไ่ปกบัการรกัษา

ภูมิปัญญาเดิมเพื่อให้เกิดรายได้มากขึ้น โดยมี

การน�ำเครื่องจักรหรือเทคโนโลยีใหม่ๆ ที่ทันสมัย 

เช่น เครื่องจักรมาใช้ในการแปรรูปและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์

	 	 1.3	 ควรท�ำ  QR Code ท่ีติดกับ

ผลติภณัฑ์หรือในช่องทางการเผยแพร่ต่างๆ เพือ่ให้

ได้ทราบข้อมูลและประวัติความเป็นมาของการท�ำ

เส่ือกกและมกีารออกแบบผลติภณัฑ์ใหม่ๆ แนวใหม่ 

มารองรับตลาดเพื่อสู ่ตลาดสากล โดยเน้นการ

แปรรูปผลิตภัณฑ์ที่มาจากธรรมชาติและเป็นมิตร

กับส่ิงแวดล้อมให้มากขึน้เพือ่ขยายไปสูต่ลาดสากล 

เช่น ตลาดประเทศญี่ปุ่น เป็นต้น

	 2.	 ข้อเสนอแนะในการน�ำงานวิจัยไปใช้

ประโยชน์

	 	 2.1	 ควรร่วมมือกับภาคีเครือข่ายใน

การท�ำการตลาดสู่ตลาดสากลโดยผ่านเทรดเดอร์

	 	 2.2	 ควรรวมกลุ่มกับภาคีเครือข่าย 

อื่นๆ จัดงานแสดงผลิตภัณฑ์ในชุมชน เพื่อให้เกิด

กิจกรรม และวางจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ตามศูนย์

จ�ำหน่ายและศูนย์แสดงผลิตภัณฑ์ต่างๆ ให้กับ 

นักท่องเที่ยว

		  2.3	 ประชาสัมพันธ ์และรู ้จักน�ำ

กลยทุธ์มาปรบัใช้ เพือ่ให้คนรุน่ใหม่ๆ สนใจและยดึ

การท�ำเสื่อกกเป็นอาชีพหลักหรืออาชีพเสริมเพื่อ

สบืทอดภูมปัิญญาท้องถิน่ของชมุชน โดยมกีารเผย

แพร่และให้ความร่วมมือกับหน่วยงานอื่น เช่น  

การสอนการทอเสื่อในเรือนจ�ำประจ�ำจังหวัดหรือ

ตามโรงเรียน เป็นต้น

	 	 2.4	 ผู้ประกอบการ หน่วยงานหรือ

องค์กรต่างๆ รวมท้ังผู้ท่ีสนใจสามารถน�ำรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาไปปรับใช้ ปรับปรุง

และประยุกต์ให้เข้ากับชุมชนของตน เพื่อแก้ไข

ปัญหาความยากจน สร้างความมั่นคง เกิดรายได้

และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนอย่าง

ยั่งยืน

7.  องค์ความรู้ที่ได้รับ
	 การวิจัยนี้ท�ำให้เกิดองค์ความรู้ที่ได้จาก

กระบวนการสร้างนวตักรรมจากอตัลกัษณ์ผลติภัณฑ์

ชมุชนเชงิพุทธเพือ่เพิม่มลูค่ามากขึน้ ตามล�ำดบั คอื

	 1. 	 การเรยีนรู ้(Learning) มาจากแนวคดิ

และกระบวนการมส่ีวนร่วมของวสิาหกจิชมุชนกลุม่

เสื่อบ้านท่าแฉลบ จังหวัดจันทบุรี คือ ประวัติและ

ความเป็นมาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้านท่า

แฉลบ จังหวัดจันทบุรี แนวคิดด้านนวัตกรรมและ

การสร้างสรรค์ หลักธรรมที่ใช้ส�ำหรับกระบวนการ

พฒันาและการมส่ีวนร่วมของชมุชน ภมูปัิญญาและ

องค์ความรู้เดิม

	 2. 	 นวัตกรรม (Innovative) การสร้าง

นวตักรรมผลิตภณัฑ์ชมุชนโดยใช้ภมูปัิญญาท้องถ่ิน

ได้มาจากอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนในการ

สร้างมูลค่าเพิ่ม ผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิงพุทธ

	 3.	 กระบวนการพฒันา (Sustainability) 

เพือ่ให้เกดิความยัง่ยนืในด้านต่างๆ ดังนี ้เช่น ความ

ยัง่ยนืด้านวถิวีฒันธรรมและภมูปัิญญา ความยัง่ยนื
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ด้านสิ่งแวดล้อมและเทคโนโลยีที่เหมาะสมความ

ยั่งยืนด้านคุณธรรมและหลักธรรม

	 4.	 การเปลีย่นแปลง (Transformation) 

ทีท่�ำให้ชมุชนเกิดรายได้สร้างความมัน่คงและยัง่ยนื

มาจากนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนรูปแบบใหม่การ

สร้างแบรนด์ใหม่และจดลขิสทิธิเ์ครือ่งหมายการค้า

รวมทั้งจดสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก

ลวดลายเสื่อที่เห็นชัดลักษณ์ของชุมชน 

	 จากกระบวนการพฒันา (Sustainability) 

ก่อให้เกดินวัตกรรมผลติภัณฑ์ชุมชนเชงิพทุธโดยใช้

ภูมิปัญญาท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อบ้าน

ท่าแฉลบจังหวัดจันทบุรี ที่เกิดจากการเรียนรู้จาก

ประวัติความเป็นมาของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเสื่อ

บ้านท่าแฉลบ แนวคิดทฤษฏีต่างๆ โดยเฉพาะด้าน

นวตักรรม โดยใช้ภมูปัิญญาจากองค์ความรู้เดิมและ

มกีารน�ำหลกัธรรมเช่น พทุธวธิบีรหิารมาปรบัใช้ใน

กระบวนการพฒันาและการบรหิารจดัการในการมี

ส่วนร่วมของชุมชนอย่างเหมาะสม ท�ำให้เกิดการ

เปลี่ยนแปลงเป็นนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเชิง

พทุธรูปแบบใหม่ๆ อย่างสร้างสรรค์ โดยมกีารค้นหา

อัตลักษณ์ของชุมชนในด้าน ต้นกก ลวดลายเส่ือ

และหลักธรรมในด้าน สัมมาอาชีวะ และสัปปุริส

ธรรม 7 ประการ มาช่วยในการสร้างมูลค่าเพ่ิม 

ท�ำให้ชมุชน มรีายได้มากข้ึน มคีวามมัน่คงในอาชพี

ของตน มีความมั่งคั่งและเกิดความยั่งยืนด้าน 

วิถีวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ความยั่งยืนในด้าน 

สิ่งแวดล้อมและเทคโนโลยี ความยั่งยืนด้าน

คุณธรรมและหลักธรรม
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