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บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาการต่อยอดและเพิ่มพูนทุนต่างๆ ของยูทูบเบอร์ที่มี

ทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสูง และ 2) ศึกษาการเลื่อนระดับทางสังคมของยูทูบเบอร์ ที่ไม่ได้มีพื้นเพ

ด้านทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสูง การวิจัยนี้ใช้แนวคิดเรื่องทุนของปิแอร์ บูร์ดิเยอ และมุมมองด้าน

ทุนสารสนเทศ วิเคราะห์การเลื่อนชนชั้น เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการอภิปรายกรณีศึกษา ได้แก่  

ช่องยูทูบ Mindset TV และบี้ เดอะสกา นอกจากนี้ได้รวบรวมข้อมูลยอดผู้สมัครเพื่อติดตามและรายได้

จากช่องยูทูบของช่องต่างๆ เพื่อหาความสัมพันธ์ทางสถิติ

	 ผลการวิจัยพบว่า 

	 1. 	 กรณศีกึษา Mindset TV (ตวัแทนของกลุ่มยูทบูเบอร์ทีม่พีืน้เพทนุทางวฒันธรรมและเศรษฐกิจสูง) 

แสดงข้อได้เปรยีบด้านเครือข่ายทางสงัคม และการปลูกฝังทางวฒันธรรมทีเ่อือ้ต่อการสร้างเนือ้หาในช่อง

ยูทูบที่ช่วยรักษาและส่งเสริมทุนต่างๆ ได้ 

	 2. 	 กรณีศึกษาของช่องบี้ เดอะสกา (ตัวแทนของกลุ่มยูทูบเบอร์ท่ีไม่มีทุนทางวัฒนธรรมและ

เศรษฐกิจสูง) แสดงการเลือ่นระดบัของทนุทีร่วดเรว็ได้ ดงันัน้สือ่ดจิิทลัต่างๆ จงึไม่ใช่เพยีงเครือ่งมอืสือ่สาร

เท่านั้น แต่ท�ำหน้าที่เป็นทุนสารสนเทศที่อาจช่วยให้เกิดการเล่ือนระดับของทุนต่างๆ ได้รวดเร็วขึ้น 

ทั้งความส�ำเร็จของยูทูบเบอร์ต้องขึ้นอยู่กับปัจจัยอื่นที่ส่งเสริมความสามารถในการสร้างเนื้อหาด้วย
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Abstract

	 The purposes of this research are: 1) study the extension and accu-mulation of 

various capitals of Youtuber with the background of high cultural and economic capital, 

and 2) study social mobility of Youtuber without the background of high capitals. This 

research employs the Pierre Bourdieu’s con-cept of capital and additional perspective 

of information capital to analyze class mobility. This research uses qualitative approach 

by discussing case stud-ies, including the channels of Mindset TV and Bie Tha Ska,  

furthermore, col-lecting the data of subscription number and Youtube channel revenue 

to veri-fy statistical relationship. 

	 The research result finds that:

	 1. 	 The case study of Mindset TV channel (the representative of high cultural and 

economic capital background) shows advantages such as social networks and cultural 

cultivation which associates with the content creation that preserves and enhances the 

Youtuber’s capitals. 

	 2. 	 The case of Bie The Ska channel (the representative of Youtuber without high 

cultural and economic capital) indicates the rapid mobility of cap-itals. Therefore, a social 

media is not only a means of communication, but also an information capital that, perhaps, 

assists the mobility of capitals more quick-ly. Nevertheless, a Youtuber’s success also 

depends on other conditions that promotes the ability to create a content.  

Keywords: Cultural Capital; Youtuber; Class Mobility

1. 	บทน�ำ
	 ในโลกปัจจุบัน ยูทูบถือเป็นสื่อโซเชียล 

มีเดีย โดยเฉพาะยูทูบได้มีบทบาทมาก เพราะมัน

ไม่ใช่แค่งานอดิเรกอีกต่อไป การอัปโหลดวีดีโอลง

ในยทูบูกลายเป็นอาชพีท่ีสามารถสร้างรายได้อย่าง

จริงจัง อาชีพนี้พิจารณาได้ว่าอยู่ในขอบข่ายของ

ชนช้ันกลาง และผูท่ี้อยูใ่นอาชีพน้ีมพ้ืีนเพทางสงัคม

ที่หลากหลาย ท�ำให้ยากที่จะพิจารณาความเป็น

ชนชั้นแบบขั้วตรงข ้ามตามทฤษฎีมาร ์กซิสต ์ 

อย่างไรก็ตาม แนวคิดเร่ือง “ทุน” ของนักสังคม

วพิากษ์ ปิแอร์ บดิูเยอร์ (Pierre Bourdieu) (1984) 

ได้ช่วยอธิบายตรงนี้ได้ โดยมองว่าความแตกต่าง

ของชนช้ันเกดิจากองค์ประกอบและการสะสมของ

ทนุประเภทต่างๆ ได้แก่ ทนุทางวฒันธรรม ทนุทาง

สัญลักษณ์ ทุนทางสังคม และทุนทางเศรษฐกิจ 

กล่าวคือ ในแวดวงของยูทูบเบอร์ประกอบด้วย 
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คนทีมี่พืน้เพทนุต่างๆ ไม่เหมอืนกนั ยทูบูเบอร์บางคน 

เขาอาจจะมาจากครอบครวัทีม่ฐีานะ และมพีืน้ฐาน

การศึกษาที่ดี ในขณะท่ีบางคนอาจมีพื้นเพจาก

ครอบครัวฐานะปานกลาง แต่ก็สามารถใช้อาชีพ 

ยูทูบในการสร้างรายได้อย่างส�ำเร็จ 

	 ความแตกต่างของชนชัน้ในแวดวงยทูบูเบอร์

เกิดจากทุนทางเศรษฐกิจหรือก�ำลังทรัพย์ ในเบื้องแรก 

ผู้ที่มาจากครอบครัวมีฐานะมักเข้าถึงการศึกษา 

ในสถาบันชั้นน�ำหรือในต่างประเทศ และสามารถ 

เข้าถึงกิจกรรมที่ทางวัฒนธรรมที่หลากหลายได้

มากกว่าคนทั่วไป (แต่บางกรณีอาจถูกบังคับก็ได้) 

เช่นการสะสมของแพงๆ การกนิอาหารแบบหรูหรา 

และกิจกรรมสนุทรยีะอืน่ๆ การสัง่สมทุนวฒันธรรม

ของคนกลุ ่มน้ีแตกต่างจากคนอีกกลุ ่มท่ีมาจาก

ครอบครัวแบบหาเช้ากินค�่ำ  ซึ่งพวกเขาอาจต้อง

ช่วยครอบครัวท�ำงานแต่เล็ก ท�ำให้ไม่สามารถ 

เข้าถงึลกัษณะวฒันธรรมท่ีหลากหลายได้ เห็นได้ว่า

ระบบการศึกษาจึงเป ็นกลไกส�ำคัญที่ผลิตซ�้ำ 

การสืบทอดโครงสร้างของชนชั้นในสังคม (รุ้งนภา 

ยรรยงเกษมสุข, 2550) เมื่อคนกลุ่มนี้มีทุนทาง

เศรษฐกิจและวัฒนธรรมสูง ก็มักมีเครือข่ายทาง

สังคมที่กว้างขวางหรืออีกนัยหนึ่ง คือ พวกเขาก็จะ

มรีะดบัทนุทางสงัคมสงูด้วย ท�ำให้ได้รบัความสนใจ

จากสังคมไม่ว่าท�ำอะไรกต็าม เรือ่งราวของพวกเขา

ปรากฏในสื่อมวลประจ�ำ  และเป็นท่ีนับหน้าถือตา 

(หรือตกเป็นเป้าวิจารณ์) อย่างทั่วไป แน่นอนว่า

ประโยชน์จากเครือข่ายทางสังคมนี้เป็นพลังให ้

ตัวตนของพวกเขาได้การยอมรับ จนอาจมีการ 

ถูกชูให้เป็นหน้าตาของแคมเปญ (campaign) 

กจิกรรมหรอืสินค้าต่างๆ หรอืในระบบของบร์ูดเิยอ 

คือ มีทุนทางสัญลักษณ์นั่นเอง1 

	 บทความนี้ตั้งข้อสังเกตว่า ยูทูบเบอร์ที่มี

ทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจมาก ใช้ประโยชน์

จากทุนเหล่านี้ในการสะสมทุนต่างๆ ทั้งการสะสม

ทุนทางเศรษฐกิจด้วยการขยายสินทรัพย์หรือ

กิจการ และทุนทางสัญลักษณ์ในการที่มีช่ือเสียง

มากขึ้น นอกจากนี้ ยังมียูทูบเบอร์ที่ไม่ได้มีพื้นฐาน

ทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจท่ีสูง แต่พวกเขา 

ก็สามารถขยับฐานะหรือมี “การเล่ือนชนชั้น” 

(class mobility) กลายเป็นคนมชีือ่เสยีง และมฐีานะ

ทางเศรษฐกิจสูงข้ึนอย่างเห็นได้ชัด ตรงนี้ได้เกิด 

ข้อถกเถียงท่ีน่าสนใจ เพราะเดิมทีบูดิเยอร์มองว่า 

การศึกษาเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ช่วยให้บุคคลสามารถ

สะสมทุน เพ่ือเล่ือนสถานะทางสังคมได้ (สุภางค์ 

จัทรวานิชย์, 2557, หน้า 252-253) แต่ในปัจจุบัน

เราตั้งข้อสังเกตได้ว่า ยูทูบน่าจะเป็นเครื่องมือหนึ่ง

ในการเลื่อนชนชั้นได้ โดยท�ำหน้าที่เหมือนเป็น 

“เครื่องขยาย” (amplifier) ท�ำให้ทักษะเกี่ยวกับ

ความคิดสร้างสรรค์เทคโนโลยีการจัดการ ฯลฯ  

ถูกน�ำเสนอแก่สังคมในวงกว้าง และถ้าหากถูกจุด 

ก็จะท�ำให้เกิดการยกระดับของทุนต่างๆ นั่นเอง 

	 บทความนี้ จึงสนใจศึกษารูปแบบของ 

ยูทูบเบอร์ที่ใช้ประโยชน์จากพื้นฐานของการมีทุน

ทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสูงในการรักษา

1 ตรงนี้ไม่ตายตัวเสมอไป เพราะผู้ที่ทุนทางเศรษฐกิจไม่สูงก็อาจก้าวสู่เส้นทางที่ได้รับทุนทางสัญลักษณ์ได ้ 

ดังที่ นรชิต จิรสัทธรรม และปิยธิดา ข่าขันมะลี (2564, หน้า 162-179) พบว่า ในแวดวงกล้องฟิล์มก็มีผู้ที่ได้รับทุนทาง

สัญลักษณ์แม้ว่ามีทุนทางเศรษฐกิจต�่ำก็ตามที 
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สถานภาพทางชนชั้น และเพิ่มพูนทุนแบบต่างๆ 

รวมถึงการวิเคราะห์เปรียบเทียบกับยูทูบเบอร ์

ทีแ่รกเริม่ไม่ได้มีทุนทางวฒันธรรมและเศรษฐกจิสงู 

แต่กลับมีความสามารถในการเลื่อนชนชั้น โดยใช ้

2 กรณีศกึษาหลกัคอื (1) ช่อง Mindset TV ซึง่ช่องนี้

มีคุณสมบัติเข้าเกณฑ์อย่างมาก เนื่องจากเจ้าของ

ช่องคือ ป็อก ภัสสรกรณ์ จิราธิวัฒน์ มีพื้นเพจาก

ครอบครัวธุรกิจใหญ่ระดบัประเทศ (เครอืเซน็ทรลั) 

ได้รับการศึกษาจากต่างประเทศ และชีวิตส่วนตัว

ก็ได้สมรสกับดาราดัง ดังนั้นจึงเป็นตัวแทนของ 

ยูทูบเบอร์ ที่มีทุนทางเศรษฐกิจสูงได้อย่างดีและ  

(2) ช่องยูทูบของบี้ เดอะสกา (Bie The Ska)  

เพื่อเป็นตัวแทนของยูทูบเบอร์ ที่ต้ังต้นไม่ได้มีทุน

ทางเศรษฐกจิสงู แต่สามารถใช้อาชพีนีใ้นการเล่ือน

ระดับทุนต่างๆ ขึ้นได้ภายในช่วงอายุเดียว

2.  วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1.	 ศึกษารูปแบบของการต่อยอดและ

เพ่ิมพูนทนุต่างๆ ของยูทบูเบอร์ทีม่าจากกลุม่ชนชัน้

ที่มีทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสูง

	 2. 	 ศึกษาการเลื่อนระดับทางสังคมของ 

ยทูบูเบอร์ทีไ่ม่ได้มพีืน้เพด้านทนุทางวฒันธรรมและ

เศรษฐกิจสูง

3.  วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 การวิจัยนี้ เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ 

(Qualitative approach) โดยน�ำกรณศีกึษา (cast 

study) มาท�ำการพรรณนาวเิคราะห์ (descriptive 

analysis) ร่วมกับข้อมูลทางสถิติ 2 ส่วน ได้แก่

	 1. 	 กรณีศึกษาวิเคราะห์ ซึ่งคัดเลือกช่อง 

Mindset TV เป็นตัวแทนของยูทูบเบอร์ ท่ีม ี

พ้ืนฐานทุนทางวฒันธรรมและเศรษฐกิจสูง และช่อง 

บี้ เดอะสการ์ เพ่ือเป็นตัวแทนของยูทูบเบอร์ท่ีไม่

ได้มีพ้ืนฐานทุนต่างๆ สูง โดยติดตามดู content 

ต่างๆ ของแต่ละช่องเพ่ือเก็บข้อมูลเกี่ยวกับชีวิต

ส่วนตัวของ ยูทูบเบอร์ รวมถึงวิธีการน�ำเสนอและ

บอกเล่าเรื่องราวด้วย 

	 2. 	 การค�ำนวณสหสัมพันธ์ ระหว่างรายได้

จากช่องยทูบูและยอดผู้ติดตาม โดยเก็บข้อมลูจาก

ช่องยูทูบที่มีเจ้าของช่องที่มีทุนทางเศรษฐกิจใน

ระดับสูง และจากช่องยูทูบที่มีเจ้าของช่องเป็นผู้ที่

ไม่มพีืน้เพของทนุทางเศรษฐกจิสงู จ�ำนวน 30 ช่อง 

ในปี 2563 ระหว่างเดือน กันยายน - ตุลาคม2  

4.  สรุปผลการวิจัย
	 ผลการศึกษาแบ่งเป็นสองกรณี คือ ช่อง 

Mindset TV ซึ่งเป็นตัวแทนของยูทูบเบอร์ที่มี

พื้นเพทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสูงเพื่อใช้

วิ เคราะห ์การต ่อยอดและเพิ่มพูนทุนต ่างๆ 

ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ ช่อง บี้ เดอะสการ์ 

ซ่ึงเป็นตัวแทนของยูทูบเบอร์ที่ไม่มีพื้นเพด้านทุน

ต่างๆ สูง เพื่อน�ำมาวิเคราะห์การเลื่อนระดับทาง

สังคมตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2

	 1. 	 กรณศีกึษา 1: Mindset TV ภสัสรกรณ์ 

จิราธิวัฒน์ เป็นลูกชายคนเล็กของสุทธิเกียรต ิ 

จิราธิวัฒน์ ประธานกรรมการบริษัทโรงแรม 

2 ที่มาของข้อมูล ได้แก่ ช่องยูทูบ ยอดรับชมและรายได้ของแต่ช่อง ดูรายละเอียดในภาคผนวกที่ถูกจัดเก็บ

ไว้ใน https://bit.ly/3FZ9Yen 
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เซ็นทรัลพลาซา จ�ำกัด (มหาชน) และอดีตนางงาม

จักรวาล อาภัสรา หงสกุล ซึ่งภัสสรกรณ์เป็นรุ่นที่ 

3 ของตระกลูจริาธวิฒัน์ ท่ีร�ำ่รวยตดิอันดบัประเทศ 

เป็นสิ่งยืนยันว่าเขาอยู่ในสภาพแวดล้อมที่มีพื้นเพ

ด้านทุนทางเศรษฐกิจสูงกว่าค่าเฉลี่ยแน่นอน3  

ตรงนีจ้งึเปิดโอกาสให้สามารถสัง่สมทนุทางวฒันธรรม

ในการศึกษาระดับต่างๆ โดยเขาได้รับการศึกษาที่

โรงเรียนจิตรลดาถือเป็นโรงเรียนแบบ “วงใน” 

เพราะนักเรียนมักเป็นลูกหลานของข้าราชบริพาร 

และ/หรือข้าราชการระดับสูง จากนั้นเข้าเรียน 

ในโรงเรียนนานาชาติ จนส�ำเร็จการศึกษาด้าน

เศรษฐศาสตร์จากประเทศอเมริกา ประวัติการ

ศึกษาน้ีสะท้อนถึงการสะสมทุนทางวัฒนธรรมใน

ระดับสูง เพราะไม่ใช่ทุกคนท่ีสามารถเรียนใน

โรงเรยีนทีม่ช่ืีอเสยีงแต่เดก็ และสามารถไปเรยีนใน

มหาวิทยาลัยต่างประเทศได้ นอกจากนี้การไป

ศกึษาและใช้ชวีติทีต่่างประเทศน่าจะเป็นส่วนหนึง่

ที่ท�ำให้เขารับเอาทุนทางวัฒนธรรมแบบตะวันตก

มาด้วย สังเกตได้จากการแสดงออกในรายการใน

หลายโอกาส เช่น ความตรงต่อเวลา ความมั่นใจใน

การแสดงออก และการที่รักความอิสระ 

	 หลังจากเรียนจบภัสสรกรณ์ได้เข้าท�ำงาน

ในบรษัิทครอบครวัและท�ำงานในวงการบนัเทงิด้วย 

อีกทั้งยังมีแบรนด์เสื้อผ้าของตนเองคือแบรนด ์

mindset จนกระท่ังต้นปี 2559 จงึได้เปิดช่องยทููบ 

ชื่อช่องว่า Mindset TV โดยภัสสรกรณ์มักจะ

ถ่ายทอดแนวคดิในการด�ำเนนิชวีติและการท�ำธรุกจิ

ผ่านคลปิวิดีโอของเขาเสมอ ในช่วงน้ันเขาคบหากบั
3 รายได้รวมของตระกูลจิราธิวัฒน์ประมาณการโดย Forbe คือ 11,600 ล้านเหรียญดอลลาร์ (N. Kamarli, 

2021) ซึ่งมากกว่า GDP ในบางประเทศที่มีไม่ถึงหมื่นล้านเหรียญ เช่น รวันดา และโคโซโว 

 

นางเอกดัง มาร์กี้ ราศรี พวกเขามักถ่ายคลิปวิดีโอ

ลงในช่องด้วยกัน คลิปวีดีโอที่สร้างชื่อเสียงให้ช่อง

อย่างมากคือ “ป็อกกี้ on the run! ครั้งแรก  

เปิดบ้านเจ้าของเซ็นทรัล” โดยเนือ้หาของคลิปวดีิโอ

เกี่ยวกับการพาไปชมบ้านที่ภัสสรกรณ์อาศัยอยู่ 

รวมถงึพาไปส�ำรวจบ้านของคณุสทุธเิกยีรต ิจริาธวิฒัน์ 

(บดิา) ประธานบริษทัเซ็นทรัลว่าเขาอยูอ่าศัยเช่นไร 

รวมถงึชมของสะสม และการตกแต่งภายในบ้านด้วย 

โดยมีผู้ชมถึงกว่า 4 ล้านคน 

	 สาเหตุท่ีคลิปนี้ได ้รับยอดรับชมสูงสุด 

ของช่อง ส่วนส�ำคญัน่าจะมาจากพ้ืนเพของระดับทนุ 

กล่าวคือ ตระกูลจิราธิวัฒน์ถือเป็นตระกูลร�่ำรวย

และมีชื่อเสียงติดอันดับประเทศ ตรงนี้อาจสร้าง

ความใคร่รู้ให้แก่คนทั่วไปว่า บุคคลที่อยู่ในสถานะ

สังคมและเศรษฐกิจเช่นนั้นจะใช้ชีวิตแบบไหน  

แตกต่างจากคนอื่นมากหรือไม่? ซ่ึงเนื้อหาภายใน

คลิปได้ถูกน�ำเสนอออกมาได้อย่างน่าสนใจ เพราะ

บางส่วนเจ้าของเซน็ทรลักใ็ช้ชวีติเหมอืนปกตทิัว่ไป 

แต่ก็มีองค์ประกอบของความหรูหราอยู ่ เช่น  

มนีาฬิกาโรเลก็ซ์ (rolex) แต่กม็นีาฬิกาทีไ่ม่แพงด้วย 

กล่าวได้ว่าเนือ้หาของตอนนีจ้งึช่วยเปิดเผยสิง่ทีค่น

อยากรู ้โดยได้เหน็ความหรหูราควบคูไ่ปองค์ประกอบ

ของไลฟ์สไตล์ (lifestyle) ที่ผู้คนทั่วไปสามารถ

เข้าใจได้อยู่ 

	 จากคลิปนี้ท�ำให้ช่อง Mindset TV ได้รับ

ความนิยมเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ จนท�ำให้เขาเป็นที่

รูจ้กัด้วยชือ่ ป็อก Mindset ตรงนีส้ะท้อนถงึการได้

มาซ่ึงทนุทางสญัลกัษณ์ แน่นอนว่าการได้มานีย่้อม
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เกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรมและสังคมที่มีอยู ่

กล่าวคือ ลักษณะทางวัฒนธรรมท่ีแสดงออกด้วย

ความเป็นศิลปินและความคดิสร้างสรรค์ทีไ่ด้ก่อตวั

ขึน้มา ซึง่สามารถมองได้ว่าอยูใ่นแบบ embodied 

capital และ objectified capital ถูกสร้างขึ้นมา

จากทุนสังคมและทุนวัฒนธรรมที่เขามี การได้รับ

ความนิยมนี้เองจึงท�ำให้ระยะเวลาไม่ถึงปีช่อง 

Mindset TV ก็มียอดซับสไครบ์ (sub-scribe) 

ภายในช่องจ�ำนวนกว่า 1 ล้านซบัสไครบ์ ( ปัจจุบนั

มีผู้ติดตามภายในช่องจ�ำนวนกว่า 2 ล้านคนและมี

ยอดเข้าชมภายในช่อง 461,762,777 ครัง้ มรีายได้

หมุนเวียนภายในช่องปี 2562 ถึง 26.6 ล้านบาท 

และมีรายได้ต่อคลิปประมาณ 95,000 บาทต่อ

คลิป)

	 2. 	 กรณีศึกษา 2: ช ่องบ้ี เดอะสกา 

มีเจ้าของคือ กฤษณ์ บุญญะรัง (บี้) ช่องนี้มีความ 

น่าสนใจ เพราะเจ้าของช่องไม่ได้เป็นผู้มาจากกลุ่ม

ชนชั้นที่มีทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสูง 

แต่แรก โดยมีพืน้เพจากครอบครวัชนชัน้กลางท่ัวไป 

ตัวเจ้าของช่องเองกล่าวได้ว่า ได้รับการสะสมทุน

ทางวัฒนธรรมผ่านระดับการศึกษาในแบบชนชั้น

กลางทั่วไปคือ เรียนจบมหาวิทยาลัยในประเทศ  

แต่เขาสามารถใช้ช่องยทูบู ในฐานะทีเ่ป็นเครือ่งมอื

ทุนด้านทุนสารสนเทศเป็นตัวเร่งในการยกระดับ

สถานภาพของทุนด้านต่างๆ ได้ และเมื่อพิจารณา

ยอดสมัครเพื่อติดตามช่อง (subscription) พบว่า

ช่องนีม้คีนตดิตามประมาณ 11 ล้านคน ซึง่มากกว่า

ช่อง Mindset TV ทีม่ผีูติ้ดตามประมาณ 2.2 ล้านคน 

	 เนื้อหาของช่องนี้ เน ้นความตลกและ

สนุกสนาน คุณบ้ีได้ใช้พื้นฐานทุนทางวัฒนธรรมที่

มอียูเ่ดิมคอื ทกัษะการตัดต่อวีดีโอทีไ่ด้เรียนมาจาก

สาขาวิศวกรรมคอมพิวเตอร์ ผนวกกับความคิด

สร้างสรรค์ ได้สร้างเนือ้หาเฉพาะขึน้มา โดยเนือ้หา

ทีท่�ำให้เขาโด่งดงัคอื คลปิเลยีนแบบเพลงกลวัทีไ่หน 

ของบี ้เดอะสตาร์ ทีเ่ป็นนกัร้องชือ่ดัง จากนัน้จงึน�ำ

ชื่อของนักร้องดังมาต้ังช่ือช่องเป็น บี้ เดอะสกา 

(สกา มาจาก ชอบดนตรีสไตล์ สกา เรก็เก้ ท่ีมคีวาม

สนุกสนาน) ฉายานี้จึงกลายเป็นบุคลิกเฉพาะ

ส�ำหรบัช่องน้ี โดยบี ้เดอะสกา ไม่จ�ำเป็นต้องมหีน้า

ตาสวย หล่อ เหมือนดารา แต่สามารถประสานไป

กับเนื้อหาที่เน้นความตลกโปกฮา มีการล้อเลียน

หรือเลียนแบบคนดังได้อย่างกลมกลืน หรือก็คือ 

ฉายาได้ถูกท�ำให้กลายเป็นทุนทางวัฒนธรรมท่ีฝัง

อยู่ในบุคลิกของเขา (embodied form) และ

สามารถแสดงออกจนกลายเป็นอัตลักษณ์ส�ำคัญท่ี

เอื้อให้ช่องประสบความส�ำเร็จ อีกปัจจัยที่ส่งเสริม

ความส�ำเร็จของช่องคอืการแปรสภาพคนดูให้กลาย

เป็นทุนทางสังคม แม้ว่าช่องนี้มีเนื้อหาหลากหลาย

เหมาะกบัผูช้มทกุกลุม่ แต่ส่วนท่ีเป็นคลปิล้อเลยีนหนงั 

ล้อเลยีนเพลง หรอืล้อเลยีนโฆษณา มกัเกาะกระแส

สังคมขณะนั้น และเป็นที่ถูกใจกลุ่มวัยรุ่นท่ีมักน�ำ

คลิปวีดีโอไปแชร์ตามที่ต่างๆ ซ่ึงยิ่งช่วยเพ่ิมยอด

การรับชมของช่อง 

	 ช่องบี้ เดอะสกา ยังมีความน่าสนใจอีก 

เพราะว่ามีการแบ่งส่วนภาคการตลาด (market 

segments) ด้วยรายการทีห่ลากหลาย ไปตามกลุม่

ผู้ชม เช่น รายการพ่ีบี้สอนน้อง หรือ POPS KID  

ซ่ึงท�ำมาเพ่ือเด็กๆ (และผู้ปกครอง) โดยในรายการ

คุณบี้จะสอนน้องท�ำกิจกรรมต่างๆ (เช่น พับ

กระดาษ) และแทรกบุคลิกที่สดใสและสนุกนาน
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เข้าไป รายการเที่ยวมั้ยครับส�ำหรับคนที่ชอบ 

ท่องเทีย่วต่างประเทศ รายการถล่มร้าน ซึง่พาผูช้ม

ไปรีวิวอาหารตามร้านต่างๆ หรือ รายการเพลง 

เพล่งเพล้ง ที่ผสมผสานระหว่างเกมโชว์และดนตรี 

ฯลฯ กล่าวได้ว่า เป็นการท�ำให้ทุนทางวัฒนธรรม

หลากหลาย (diversified cultural capital) และ

การต่อยอดยังรวมถึง การแตกเครือข่ายเป็นช่อง

เพิม่เตมิด้วย เช่น ช่องกอล์ฟฟ่ี เพลนิพงุ ซึง่เป็นหนึง่

ในทีมงานของบี้ ได้แยกช่องเน้นการท�ำอาหาร 

หรอืช่องจโีน่ the snack ท่ีเน้นการ pranking หรอื

แกล้งคนแบบแสบๆ โดยบี้ เดอะสกา มีการท�ำ 

content ร่วมกับช่องเหล่านี้ประจ�ำ (หรือในภาษา

ยูทูบเบอร์ คือ “คอลแลป”)4  ตรงนี้พิจารณาได้ว่า 

นอกจากการขยายทุนทางวัฒนธรรมแล้ว ช่องบี ้

เดอะสกา ยังเพิ่มเครือข่ายทางสังคมหรือทุนทาง

สงัคม โดยการแตกหน่อ “ผูส้ร้างเนือ้หา” (content 

creator) เพื่อน�ำไปสู่การเพิ่มพูนทุนอื่นๆ ด้วย 

	 นอกจากนี ้การขยายรายการหรอืช่องต่างๆ 

อาจก�ำลังสะท้อนปรากฏการณ์ร่วมสมัยส�ำคัญ 

กล่าวคือ ก่อนหน้ายุคที่มียูทูบนั้น สื่อสารมวลชน

ขนาดใหญ่โดยเฉพาะช่องทวีต่ีางๆ มอี�ำนาจผกูขาด

เหนือตลาดในการก�ำหนดอัตราโฆษณาของรายการ 

(สมเกยีรต ิตัง้กจิวานชิย์, 2547) แต่การเกดิขึน้ของ

ยูทูบท�ำให้เจ้าของช่องสามารถผลิตรายการได้

หลากหลาย โดยไม่ต้องเสียค่าเวลาให้กับสถานี

โทรทัศน์เหมือนในสมัยก่อน และยังสามารถมีช่อง

ยูทูบของตัวเองได้หลายช่องโดยไม่ต้องผ่านการ

ประมูลสัญญาณเหมือนในสมัยก่อน แน่นอนว่าใน

การผลิตเนื้อหาหรือรายการยังคงอยู่ในตรรกของ

เศรษฐศาสตร์การเมอืงเรือ่งสือ่สารมวลชนแบบเดมิ

คือ เป็นกระบวนการท�ำให้วัฒนธรรมเป็นสินค้า 

(กนกศักด์ิ แก้วเทพ, 2546) แต่ส่ิงที่เพ่ิมเติมคือ  

การคลายข้อจ�ำกดัในการเป็น “เจ้าของ” ทนุสารสนเทศ 

โดยทีเ่จ้าของทนุเหล่าน้ันกต้็องเผชญิกบัการแข่งขนั

ในตลาดที่มากขึ้นด้วย และช่องบี้ เดอะสกา ถือว่า

เป็นตัวแทนของผู้ที่สามารถใช้ประโยชน์จากการ

เปลีย่นแปลงโครงสร้างการถอืครองทนุสารสนเทศนี้

ในการเพิม่โอกาสในการเลือ่นสถานะของทนุต่างๆ ได้ 

5.  อภิปรายผลการวิจัย
	 เนื้อหาการอภิปรายแบ่งเป็น 2 ประเด็น 

คือ ยูทูบเบอร ์ ท่ีมีพ้ืนเพพ้ืนฐานของทุนต่างๆ สูง 

ได้ใช้ทนุเหล่านัน้ในการรกัษาและส่งเสรมิทนุต่างๆ

อย่างไร (กรณศีกึษาที ่1) และการยกระดบัสถานภาพ

ทางสังคมของยูทูบเบอร์ ด้วยการเสริมสร้างทุน 

เพ่ือชี้ให้เห็นว่าในสังคมปัจจุบันการเล่ือนสถานะ

ทางสงัคมสามารถท�ำได้รวดเรว็ขึน้ด้วยบทบาทของ

ทุนสารสนเทศ (กรณีศึกษาที่ 2) 

	 1. 	 การรกัษาสถานะทางชนชัน้ อนัทีจ่ริงแล้ว 

กรณีของ Mindset TV ถือเป็นหนึ่งในยูทูบเบอร์ 

ทีม่พืีน้เพทางเศรษฐกจิสงูทีม่อียูม่ากมายและหลาย

ช่องมียอดผู้ติดตามเกินกว่า 1 ล้านคน ภาพที่ 1 

ด้านล่างแสดงจ�ำนวนผู้ติดตามช่องยูทูบต่างๆ ของ

ยทูบูเบอร์ทีม่พ้ืีนเพทนุทางเศรษฐกจิ วฒันธรรมสูง 

ช่อง Ple nakorn Channel กอ็�ำนวยการสร้างโดย

คณุเป้ิล นาคร พิธกีร และนกัแสดงทีส่ั่งสมชือ่เสียง

มานาน ช่องของดีเจภูมิ (Dj Poom) ก็เป็นที่ทราบ

กนัดถีงึความมฐีานะของครอบครวั (และตวัดเีจภมูิ
4 มาจากค�ำภาษาอังกฤษว่า collaboration หรือร่วมมือกันนั่นเอง
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ก็ได้รับการศึกษาจากต่างประเทศตั้งแต่อายุน้อย) 

อีกทัง้ดเีจภูมิยงัมกีารต่อยอดรายการไปยงัการขาย

สนิค้าต่างๆ เช่น คอร์สสอาหารสขุภาพ และเสือ้ยดื

พิมพ์ลายในโอกาสต่างๆ 

ภาพที่ 1 แสดงจ�ำนวนผู้ติดตามในช่องยูทูบของยูทูบเบอร์ ที่มีทุนทางเศรษฐกิจสูง

	 อย่างไรก็ตาม กรณีของ Mindset TV  

มีความโดดเด่นด้านทุนทางเศรษฐกิจเป็นพิเศษ 

เพราะเป็นครอบครัวที่รวยระดับต้นของประเทศ5 

การสร้างตัวตนจนเป็นอัตลักษณ์ที่สามารถมีมูลค่า

ทางเศรษฐกิจในพื้นท่ียูทูบได้น้ัน ส่วนส�ำคัญย่อม

มากจากกระบวนการทางสงัคมทีม่ทุีนทางเศรษฐกจิ 

สังคม และวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบด้วย 

ทุกอย่างได้ผสานจนกลายเป็นส่วนประสมของทุน

ต่างๆ ที่อยู่ในตัวยูทูบเบอร์ ก่อเกิดเป็นศักยภาพ 

ในการสร้างสรรค์เน้ือหา บริหารจดัการช่อง รวมถงึ

การประสานงานกบัเครอืข่ายต่างๆ ซึง่หากติดตาม

ช่อง Mindset TV ก็จะเห็นถึงพัฒนาการอย่าง 

ต่อเนื่อง จากเดิมที่เป็นการถ่ายท�ำแบบโฮมเมด 

(home made) และมกีารรับรีววิสินค้าต่างๆ ท�ำให้

เริ่มมีรายได้เข้ามา เมื่อผู ้สนับสนุนรายการเพิ่ม 

มากขึน้ ภสัสรกรณ์ ได้จ้างพนกังานเพิม่เพ่ือช่วยใน

การถ่ายท�ำและตัดต่อคลิปวิดีโอ จากตรงนี้ เนื้อหา

และการถ่ายท�ำก็เร่ิมมีความเป็นมืออาชีพมากข้ึน 

จนในปัจจุบันได้มีการเปิดบริษัท ป๊อก 9 เอ็นเทอร์

เทนเม้นท์ จ�ำกัด เพื่อรับผลิตงานบันเทิงและ 

สื่อโฆษณาทุกรูปแบบ ซึ่งตรงนี้ถือเป็นการต่อยอด

จากแค่การรีวิวสินค้า ไปสู ่การสร้างสินค้าทาง

วัฒนธรรมที่หลากหลายกว่าเดิม ที่ส�ำคัญกว่านั้น

คือ ระยะเวลาจากการเริ่มมีช่อง Mindset TV มา

สู่การเป็นเจ้าของบริษัทรับท�ำสื่อเพียง 2 ปีเท่านั้น 

ซึ่งถือว่าไม่นาน ตรงนี้สะท้อนได้ถึงความสามารถ

5 ตรงนีอ้าจมข้ีอถกเถยีงได้ว่า การทีค่รอบครวัร�ำ่รวยทุนทางเศรษฐกจิกไ็ม่ได้หมายความว่ายูทูบเบอร์ต้องรวย

ไปด้วย เพราะไม่ได้หมายความว่าได้ครอบครองทรพัย์สนิของครอบครวัทัง้หมด หรืออาจทรพัย์สนิยงัไม่ได้ถูกถ่ายโอนมา

ให้แต่เฉพาะตัวคุณป็อกก็มีทรัพย์ในรูปของหุ้นในบริษัทต่างๆ เช่น บริษัทบางกอกโพสต์ จ�ำกัด (มหาชน) บริษัท โรงแรม

เซ็นทรัลพลาซ่า จ�ำกัด (มหาชน) บริษัทเซ็นทรัลพัฒนา จ�ำกัด (มหาชน) และบริษัทเซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จ�ำกัด 

(มหาชน) ซึ่งรวมๆ แล้วมูลค่าประมาณเกือบสามพันล้านบาท
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และโอกาสของการท�ำรายได้จากช่อง และแน่นอน

ว่าสะท้อนถึงพื้นฐานทางเศรษฐกิจที่มั่นคงด้วย

	 จริงๆ แล้ว ส�ำหรับผู้ที่มีทุนทางเศรษฐกิจ

สูงเช่นนี้ ย่อมได้ผลตอบแทนของทุนเป็นรายได้

มหาศาลเป็นทุนเดิม ซึ่งคนที่ท�ำงานรับเงินเดือน

หรือค่าแรงตามปกติไม่มีทางสะสมทรัพย์ตามทัน

แน่นอน (โธมัส พิเกตต้ี, 2559) ปรากฏการณ์นี ้

จึงสะท้อนการที่ยูทูบเบอร์ ใช้ทุนต่างๆ ที่ถูกผนวก

ไว้ในอัตลักษณ์ของตน เพื่อการได้รับมารักษาและ

สงวนไว้ซึ่งทุนทางสัญลักษณ์ เพื่อให้เกิดพลวัตใน

การเพิ่มพูนทุนต่อไป แต่การสะสมทุนในพื้นที่ของ

ยูทูบนี้อาจไม่ได้เดินตามรอยทฤษฎีมาร์กซิสต์ท่ีไป

สู่การรวมศูนย์ของทุน (capital concentration) 

จนเกิดวิกฤติการณ์แห่งชนช้ัน หากแต่มันเป็นการ

รกัษาไว้ซึง่ความต่างของชนชัน้ (class distinction) 

ผ่านพื้นที่ในการผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมนั่นเอง 

	 2. 	 การยกระดับระดับสถานภาพทาง

สังคมของยูทูบเบอร์ด้วยการเสริมสร้างทุน กรณี

ศกึษาที ่2 ได้แสดงให้เหน็ว่า ยทูบูเบอร์ทีม่ชีือ่เสียง

ไม่จ�ำเป็นต้องมพ้ืีนเพทุนทางเศรษฐกิจท่ีสูงเสมอไป 

หากพิจารณาตามแนวคิดเรื่องทุนแล้ว การเลื่อน

ระดับชนชัน้ทางสงัคมจ�ำเป็นต้องใช้เวลาในการบ่ม

เพาะทนุประเภทต่างๆ โดยเฉพาะบทบาทของการ

ศึกษาและการปลูกฝังทางวัฒนธรรมถือเป็นกลไก

ส�ำคัญในการเลื่อนสถานะทางสังคม อย่างไรก็ตาม 

โลกในปัจจบุนันีเ้ปลีย่นแปลงอย่างมากด้วยบทบาท

ของส่ือดิจิทัล กลายเป็นส่ือสื่อดิจิทัลนี่เองท่ีมีส่วน

ในการช่วยให้บคุคลสามารถขยับหรอืปรบัสถานภาพ

ได้รวดเร็วในช่วงรุ่นอายุเดียว ซ่ึงว่าไปแล้วจ�ำนวน

ผู ้ติดตามกลุ ่มยูทูบเบอร์ที่ไม่ได้มีพื้นเพทุนทาง

เศรษฐกิจสูงถือว่ามากกว่ากลุ่มท่ีมีพ้ืนเพทุนทาง

เศรษฐกิจสูงอยู่พอควร รูปท่ี 2 แสดงจ�ำนวน 

ผู้ติดตามของช่องต่างๆ เห็นได้ว่ายอดติดตาม 2 

ล้านคนถอืว่าไม่ได้อยูใ่นอนัดบัต้นๆของกลุม่นีย้ทูบู

เบอร์ในกลุ่ม 3 อันดับแรกมียอดผู้ติดตามกว่า 10 

ล้านคน และช่องของบี ้เดอะสกา กอ็ยูใ่นกลุม่นีด้้วย 

ภาพที่ 2 กราฟแสดงจ�ำนวนผู้ติดตามในช่องยูทูบเบอร์ที่มีทุนทางเศรษฐกิจต�่ำกว่า
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	 รายได้ของยูทูบเบอร์มีความสัมพันธ์กับ

ยอดผู้ติดตาม ภาพที่ 3 แสดงข้อมูลภาพตัดขวาง 

(cross sectional data) ของยอดผู้ติดตามและ

รายได้ของยูทูบเบอร์สองกลุ่ม ณ เดือน มีนาคม 

2564 เห็นได้ว่าค่าสหสัมพันธ์คือ 0.69 ซึ่งถือว่าสูง 

แต่ความน่าสนใจอยู่ที่จุดการกระจาย (scatter 

plot) โดยสฟ้ีาแสดงกลุม่ยทูบูเบอร์ทีไ่ม่มพีืน้เพของ

ทนุทางเศรษฐกจิทีส่งู และสส้ีมแสดงกลุม่ทีม่พีืน้เพ

ทุนทางเศรษฐกิจสูง เห็นได้ว่ากลุ ่มสีส้มมีการ 

กระจุกอยู ่ด้านล่าง แสดงถึงยอดผู้ติดตามและ 

รายได้จากช่องท่ีต�่ำกว่ากลุ่มสีฟ้า ตรงนี้อธิบาย 

ได้ว่า เนือ้หาวดีโีอของกลุม่สฟ้ีาอาจเข้าถงึกลุม่ผูช้ม

ได้ดีกว่าเพราะน�ำเสนอไลฟ์สไตล์ที่ต้องการระดับ

ทนุต่างๆ ทีไ่ม่แตกต่างจากผู้ชมมากนกั เช่น รายการ

ท่องเที่ยวของช่องบี้ เดอะสกา ที่ในรายได้เสนอ 

ค่าใช้จ่ายต่างๆ ในการท่องเทีย่วน้ัน ซ่ึงกอ็ยูใ่นระดับ

ที่ชนชั้นกลางสามารถจับจ่ายได้6 ซ่ึงเมื่อเทียบกับ

บางรายการของกลุ่มสีส้ม เช่น I Roam Alone  

ทีท่�ำเนือ้หาเทีย่วอเมริกาและมกีารเช่าอพาร์ตเมนต์

อยู่ 1 เดอืน แน่นอนว่าการตดัสินใจนีมี้ความประหยัด

ทางเศรษฐกิจ (การเช่าที่พักรายเดือนย่อมถูกกว่า

การพักที่โรงแรมตลอด 1 เดือน) แต่ก็ไม่ได้แปลว่า

ถูกส�ำหรับคนทั่วไป ยังไม่นับการลางานไปเที่ยว 

เป็นเดือน ซึ่งคนทั่วไปท�ำได้ยาก

6 มีบางตอนที่ค่าใช้จ่ายสูง เช่น การไปเกาหลีเหนือ เพราะต้องผ่านบริษัทที่จัดการท่องเที่ยวให้โดยเฉพาะ 

ภาพที ่3 ความสมัพนัธ์ระหว่างรายได้และยอดผูต้ดิตามของยทูบูเบอร์ทีม่ทีนุทางเศรษฐกจิระดบัสงูและไม่สงู

	 ปรากฏการณ์ดังกล่าวจึงสื่อถึงนัยแห่ง 

“โอกาส” ที่ยูทูบเบอร์สามารถน�ำเสนอเนื้อหาเพื่อ

เพิ่มทุนทางเศรษฐกิจผ่านช่องทางยูทูบได้ ซึ่งเมื่อ 

ดูข้อมูลตามแกนเวลาตามของช่องบ้ี เดอะสกา  

ในภาพที่ 4 พบว่า มีจ�ำนวนยอดผู้ชมเพิ่มและ 

รายได้ของช่องกเ็พิม่ข้ึนเป็นขัน้บนัได จากหลกัหมืน่

กลายเป็นหลักล้าน ภายใน 9 ปี อย่างไรก็ตาม 

ข้อมูลนี้ไม่ได้สะท้อนรายได้ทั้งหมด เพราะยังมีการ 
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“คอลแลป” กับสินค้ายี่ห้ออื่นๆและวางขายใน  

The Ska Shop รวมรายได้จากการสปอนเซอร์ใน

แต่ละคลิป ตรงนี้บ่งชี้ถึงชื่อเสียง (บางทีเขาอาจมี

แฟนคลบัมากกว่าดาราบางคนด้วย) และการสัง่สม

ทุนทางสัญลักษณ์ของช่อง นอกจากนี้ยังพิจารณา

เพิ่มเติมถึงการแสดงออกของทุนทางวัฒนธรรมที่

เก่ียวข้องกับรสนิยมแห่งความหรหูราด้วย เช่น คลปิ 

“เซอร์ไพรส์พ่อแม่ ซื้อบ้านในฝันของบี้เดอะสกา” 

โดยเปิดเผยบ้านท่ีคณุบ้ีซือ้ให้ครอบครวั ณ ใจกลาง

เมืองกรุงเทพฯ ย่านลาดพร้าว มูลค่า 32 ล้านบาท 

และมรีายละเอยีดของภายในตวับ้านทีต่กแต่งอย่าง

หรูหรา หรือคลิปที่มีการให้สัมภาษณ์ในช่องของ 

ฌอน บูรณะหิรัญ ที่คุณบี้แนะน�ำของที่ใช้ส่วนตัว 

ทั้งสร้อยจากอิตาลีราคา 9 หมื่นบาท หรือนาฬิกา

โรเล็กซ์รุ่นเดโทน่า เรือนละกว่าล้านบาท สิ่งของ

ต่างๆ นี้ ถือเป็นตัวบ่งชี้การเพิ่มระดับของทุนทาง

เศรษฐกิจและวัฒนธรรม โดยการที่มีชื่อเสียงหรือ

มีทุนทางสัญลักษณ์เพิ่มขึ้น

ภาพที่ 4 ยอดผู้ติดตาม (บน) และรายได้ (ล่าง) ตั้งแต่ปี 2011-2020 ของช่องบี้ เดอะสกา

	 หากพิจารณาตามกรอบคิดเรื่องทุนแล้ว 

สังคมทุนนิยมย่อมเปิดโอกาสในการเลื่อนสถานะ

ของทุนได้มากกว่าสังคมก่อนหน้า นั่นเพราะว่า 

มพีฒันาการของระบบการศกึษาทีเ่ข้าถงึกลุม่ชนชัน้

ต่างๆ มากขึ้น ซึ่งไม่เหมือนกับสังคมก่อนหน้าท่ี

ชนชัน้ผกูตดิกบัฐานนัดรและตระกูล แต่ในปัจจบุนั

ทีเ่ป็นยคุแห่งสือ่ดิจทิลั เรากลบัพบถงึโอกาสในการ

เลื่อนชนชั้นด้วยการเสริมสร้างทุนต่างๆ ผ่านช่อง

ทางของทุนสารสนเทศได้ อย่างไรก็ตามบทบาท

ของทุนสารสนเทศในการกระตุ้นให้เกิดการส่ังสม
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และแปรสภาพทุนต่างๆ ไม่ใช่ปัจจัยท้ังหมดความ

ส�ำเร็จที่ได้มานั่นย่อมต้องคุณสมบัติอื่นๆ ด้วย เช่น 

ประสบการณ์ ความคดิสร้างสรรค์ ความกระตอืรอืร้น

ในการท�ำเนื้อหา ฯลฯ ดังนั้นแล้ว ความเป็นชาว

ดิจิทัล (digital native) ของคนรุ่นใหม่ที่มีความ 

คุ้นเคยในการใช้งาน (command) ทุนสารสนเทศ

จงึอาจไม่ใช่ข้อได้เปรยีบเสมอไป แต่อย่างน้อยท่ีสุด 

การอภปิรายนี ้ได้ให้ความหวงัแก่สงัคมว่า “โอกาส” 

ไม่จ�ำเป็นต้องเป็นของผู้ที่มีทุนต่างๆ สูงเสมอไป

6.  ข้อเสนอแนะ
	 1. 	 ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษา

	 	 การศกึษานีท้�ำให้เหน็บทบาทของส่ือ

ยทูบูในฐานะเครือ่งมอืช่วยในการเลือ่นสถานะของ

ทุนต่างๆ ดังนั้น นโยบายที่เกี่ยวกับความเข้าใจ

ดิจิทัล (digital literacy) และจริยธรรมดิจิทัล 

(digital ethics) จงึยงัควรส่งเสรมิในระดบัประเทศ 

กระนั้นจริยธรรมท่ีว่านี้ไม่ใช่เรื่องหลักธรรมทาง

ศาสนา แต่เป็นการ “รู้ทัน” ข้อมูลออนไลน์และ

สามารถประเมินผลกระทบของการสร้างเนื้อหา 

ที่มีต่อปฏิสัมพันธ์ระหว่าง ผู้สร้าง แพลตฟอร์ม  

ผู้เผยแพร่ และผู้ชมได้ 

	 2. 	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

 	 	 กรณีศึกษาที่ได้อภิปรายมาล้วนเป็น

ช่องทีม่กีารสร้างเนือ้หาแบบมอือาชพี คอื ในแต่ละ

ตอนมีประเด็นและเร่ืองราวชัดเจน อย่างไรก็ตาม 

ปรากฏการณ์ล่าสดุเราอาจพบเหน็การสร้างเนือ้หา

ท่ีอาจ “ไม่มเีนือ้หา” เลยกไ็ด้ เช่น ถ่ายตอนเจ้าของ

ช่องนั่งทานอาหารเฉยๆ แต่กลับได้รับความนิยม

มหาศาล ดังนั้น การศึกษาในอนาคตควรพิจารณา

เพิ่มเติมถึงเหตุปัจจัย “ภายนอก” เนื้อหาที่เข้ามา

ผสานในการสร้างอัตลักษณ์ของยูทูบเบอร์ (เช่น 

การมีกรณีพิพาททางกฎหมายอาจท�ำให้ช่องเป็น 

ที่สนใจ แม้ว่าไม่ต้องสร้างเนื้อหาใดๆ) และส่งแรง

ต่อเนื่องให้เกิดการสั่งสมทุนต่างๆ นอกจากนี้  

การขยายผลไปสูก่ารศกึษากลุม่ยทูบูเบอร์ทีม่พีืน้เพ

ทุนทางเศรษฐกิจต�่ำ  ก็มีจะช่วยเติมเต็มภาพการ

เลื่อนสถานะของทุนได้

7.  องค์ความรู้ที่ได้รับ
	 การศึกษานี้ได้ต่อยอดแนวคิดเรื่องทุน 

ของบูดิเยอร์ โดยเพิ่มบทบาทของยูทูบ ในฐานะที่

เป็นทุนสารสนเทศเข้ามาเป็นองค์ประกอบ ท�ำให้

เหน็รปูแบบของการเลือ่นสถานะด้วยการสัง่สมทนุ

ในกลุ่มคนท่ีไม่ได้มพ้ืีนเพทุนต่างๆ สูงได้ แน่นอนว่า

ความส�ำเรจ็นัน้ ไม่ใช่เรือ่งของการใช้ประโยชน์หรอื

การเข้าถึงยูทูบอย่างเดียว แต่ต้องมีคุณสมบัติอื่นที่

ส่งเสริมการเป็นผู้สร้างสรรค์เนื้อหาที่ดีด้วย
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