
  

ปััจจััยที่่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” 
จัังหวััดเลย*

 Factors Affecting the Development of "One Sub-district, 
One Product" Products in Loei Province 

          อิสิริยิาภรณ์ ์ชัยักุหุลาบ, รวัฒัน์ ์มันัทรา และณัชัชา สมจันัทร์ ์ 

Itsariyaphon Chaikulap, Rawat Mantra and Natacha Somjan 

มหาวิทิยาลัยัราชภัฏัเลย, ประเทศไทย 

Loei Rajabhat University, Thailand 

Corresponding Author, E-mail: itsariyachaikulap@gmail.com

บทคััดย่่อ

	 การวิิจััยครั้้�งน้ี้� มีีวัตถุุประสงค์์เพิื่ิ��อ 1) ศึึกษาปััจจััยที่่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล 

หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย และ 2) เปรีียบเทีียบระดัับความคิดเห็็นเกี่่�ยวกับปััจจััยท่ี่�มีีผลต่่อการพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย จำำ�แนกตามข้้อมููลส่่วนบุคคลของผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP 

เป็็นการวิิจััยเชิิงปริิมาณ กลุ่่�มประชากรคืือผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP ในจัังหวััดเลย จำำ�นวน 540 คน กลุ่่�มตัวอย่่าง 

จำำ�นวน 240 คน ได้้มาจากการสุ่่�มแบบเฉพาะเจาะจง เครื่่�องมืือท่ี่�ใช้้ในการวิิจััยเป็็นแบบสอบถามท่ี่�ผ่่านการ

ตรวจสอบความตรงเชิิงเนื้้�อหาและมีีค่าความเชื่่�อมั่่�นทั้้�งฉบัับเท่่ากัับ 0.78 สถิิติิท่ี่�ใช้้ในการวิิเคราะห์ข้์้อมููล ได้้แก่่ 

ค่่าร้้อยละ ค่าเฉลี่่�ย ส่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบค่่าทีี (t-test) และการวิิเคราะห์์ความแปรปรวน

ทางเดีียว (One-way ANOVA) โดยใช้้วิิธีีการเปรีียบเทีียบรายคู่่�แบบ Least Significant Difference (LSD)

	 ผลการวิิจััยพบว่่า

	 1. 	 ปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP จัังหวััดเลย โดยภาพรวมมีีระดัับความคิดเห็็น

อยู่่�ในระดัับมากท่ี่�สุุด เมื่่�อพิิจารณาเป็็นรายด้้าน พบว่่าปััจจััยด้้านการผลิิตมีีค่าเฉลี่่�ยสููงท่ี่�สุุด รองลงมาคืือ

ด้้านการตลาด ส่วนด้านท่ี่�มีีค่าเฉลี่่�ยต่ำำ��ท่ี่�สุุดคืือด้้านการบริิหารจััดการทางการเงิิน

	 2. 	 การเปรีียบเทีียบระดัับความคิดเห็็นของผู้้�ผลิิต OTOP จำำ�แนกตามเพศ พบว่่าไม่่มีีความแตก

ต่่างกัันอย่า่งมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิ จึงปฏิิเสธสมมติฐิานท่ี่�ตั้้�งไว้้ แต่่เมื่่�อจำำ�แนกตามอายุ ุสถานภาพ ระดัับการ

ศึึกษา และรายได้้ พบว่่ามีีความแตกต่่างกัันอย่า่งมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิท่ี่�ระดัับ .05 ข้้อเสนอแนะจากผลการ
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วิิจััย คืือ หน่่วยงานท่ี่�เกี่่�ยวข้้องควรให้้ความสำำ�คัญกัับการส่่งเสริิมความรู้้�ด้านการผลิิตและการตลาด ควบคู่่�

กัับการพััฒนาทัักษะด้้านการบริิหารจััดการทางการเงิิน  เพื่่�อยกระดัับศัักยภาพของผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP  

ให้้มีีความเข้้มแข็็งและสามารถแข่่งขัันได้้อย่่างยั่่�งยืืน 

คำำ�สำำ�คััญ: ปัจจััยการพััฒนา; หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์; จัังหวััดเลย; ผู้้�ประกอบการชุุมชน

Abstract

	 The objectives of this research were: (1) to study the factors affecting the  

development of “One Tambon One Product” (OTOP) in Loei Province, and (2) to compare 

the levels of opinions on the factors influencing the development of OTOP products in 

Loei Province classified by personal information of OTOP producers. This study employed 

a quantitative research approach. The population consisted of 540 OTOP producers in 

Loei Province, while the sample group comprised 240 producers selected through  

purposive sampling. The research instrument was a questionnaire, which was validated 

for content validity and had a reliability coefficient (Cronbach’s alpha) of 0.78. The data 

were analyzed using percentage, mean, standard deviation, t-test, and One-way ANOVA, 

with the Least Significant Difference (LSD) method applied for pairwise comparison.

	 The research findings revealed that:

	 1. 	 The overall opinions of respondents regarding the factors influencing OTOP 

product development in Loei Province were at a high level. When considering each aspect 

separately, the production factor had the highest mean score, followed by marketing, 

while the financial management factor had the lowest mean score.

	 2. 	 The comparison of opinions classified by gender showed no statistically  

significant differences, therefore rejecting the hypothesis. However, when classified by 

age, marital status, educational level, and income, statistically significant differences were 

found at the 0.05 level. Based on the research results, it is recommended that relevant 

public and private organizations emphasize strengthening knowledge in production and 

marketing, together with improving financial management skills among OTOP producers, 

in order to enhance their capability, competitiveness, and long-term sustainability.

Keywords: Development Factors; One Tambon One Product (OTOP); Loei Province; Com-

munity Entrepreneurs
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1. 	บทนำำ�
	 ยุุทธศาสตร์์ชาติิ 20 ปี  (พ.ศ. 2560-2579) มุ่่� งเน้้นการพััฒนาเศรษฐกิิจของประเทศให้้มีีความ

มั่่�นคง มั่่�งคั่่�ง และยั่่�งยืืน โดยให้้ความสำำ�คัญกัับการพััฒนาเศรษฐกิิจฐานรากและการยกระดัับคุุณภาพชีีวิิต

ของประชาชนในระดัับชุุมชน  หนึ่่�งในนโยบายสำำ�คัญท่ี่�รััฐบาลนำำ�มาใช้้ในการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจชุมชน คืื อ 

โครงการ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” (One Tambon One Product: OTOP) ซ่ึ่�งมีีเป้้าหมายในการ 

ส่่งเสริิมให้้ชุุมชนใช้้ทรัพยากรและภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีเอกลัักษณ์์ สามารถสร้้าง

มููลค่่าเพิ่่�มและเพิ่่�มรายได้้ให้้กัับชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน ทำ ำ�ให้้เกษตรกรมีีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�นการพััฒนาอุุตสาหกรรม

การท่่องเท่ี่�ยวให้้มีีรายได้้วิิสาหกิิจขนาดกลาง และขนาดย่่อมย่่อมมีีบทบาทต่่อระบบเศรษฐกิิจมากขึ้้�น 

ซ่ึ่�งแนวทางการพััฒนาท่ี่�สำำ�คัญประกอบด้้วยการบริิหารการจััดการเศรษฐกิิจ ส่ วนการเพิ่่�มประสิิทธิภาพ

ของระบบการเงินิ และสถาบันัการเงินิให้้สามารถสนับัสนุุนการขยายตััวทางเศรษฐกิจิการสร้้าง และพััฒนา

ขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของภาคการผลิิต และการบริิการเชื่่�อมโยงภาคการเกษตรอุุตสาหกรรม 

บริิการการค้า้การลงทุนุ เพื่่�อยกระดับัการแข่่งขัันของประเทศโดยมีกีารยกระดับัการผลิติสิินค้าเกษตรและ

อาหารเข้้าสู่่�ระบบมาตรฐานต่อ่ยอดความเข้้มแข็็งของอุุตสาหกรรมในปัจัจุบััน เพื่่�อยกระดัับไปสู่่�อุตสาหกรรม

ท่ี่�ใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสูงปรัับปรุุงแก้้ไขกฎหมาย และกฎระเบีียบเพื่่�อส่่งเสริิมการค้้าท่ี่�เป็็นธรรม  และอำำ�นวย

ความสะดวกด้้านการค้้า การลงทุุน  (สำำ�นักงานคณะกรรมการพััฒนาการเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ, 

2560) โครงการ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” (One Tambon One Product: OTOP) เป็็นนโยบาย

สำำ�คัญของรััฐบาลไทยที่่�มุ่่�งเสริิมสร้้างความเข้้มแข็็งทางเศรษฐกิิจระดัับชุุมชน  โดยส่่งเสริิมให้้ประชาชนใช้้

ทรัพยากรและภูมิูิปััญญาท้้องถิ่่�นในการสร้า้งผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีเอกลัักษณ์์ เพื่่�อเพิ่่�มมูลค่่าและสร้้างรายได้อ้ย่่าง

ยั่่�งยืืน  (สำำ�นักงานคณะกรรมการพััฒนาการเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ, 2560) น โยบายน้ี้�ยัังเป็็นกลไก

สำำ�คัญในการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Economy) ท่ี่�เชื่่�อมโยงระหว่่างทุุนทางวััฒนธรรม 

การผลิิต และตลาด ซ่ึ่�งต้้องอาศััยการบริิหารจััดการและการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์อย่า่งมีีระบบ (กรมการพััฒนา

ชุุมชน, 2566)

	 เมื่่�อประเทศเผชิิญปััญหาทางเศรษฐกิิจปัญหาท่ี่�สำำ�คัญของประชาชนในระดัับรากหญ้้า ซ่ึ่�งเป็็นคน

กลุ่่�มใหญ่่ของประเทศนั้้�น คืื อ ปั ญหาความยากจน  โครงการหนึ่่�งตำำ�บลหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ เป็็นโครงการท่ี่�ให้้

คนในชุมชนนำำ�ภูมิิปััญญาท้้องถิ่่�นมาใช้้พััฒนาสิินค้าโดยรััฐพร้อมท่ี่�จะให้้การสนัับสนุุนในด้านต่างๆ ไม่่ว่่าจะ

เป็็นองค์์ความรู้้�ท่ี่�ทัันสมััย การบริิหารและการจััดการของกลุ่่�มผู้้�ประกอบการ รวมไปถึึงการนำำ�สินค้าสู่่�ตลาด

ทั้้�งในและต่่างประเทศโดยระบบเครืือข่่ายการใช้้เทคโนโลยีีการส่่งเสริิมและสนัับสนุุนน้ี้�เป็็นการสร้้างความ

เข้้มแข็็งให้้ชุุมชนทำำ�ให้้ชุุมชนสามารถพึ่่�งพาตนเองได้อ้ย่่างยั่่�งยืืนเกิิดการสร้้างรายได้้ให้้กัับชุุมชนโดยการใช้้

ทรัพยากรของท้้องถิ่่�นภูมิิปััญญาในท้องถิ่่�นมาพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์และบริิการท่ี่�มีีคุณภาพมีีจุดเด่่น  และ

มููลค่่าเพิ่่�มเป็็นท่ี่�ต้้องการของตลาดทั้้�งในและต่่างประเทศ  และได้้กำำ�หนดระเบีียบสำำ�นักนายกรััฐมนตรีีว่า
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ด้้วยคณะกรรมการอำำ�นวยการหนึ่่�งตำำ�บลหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์แห่่งชาติิ พ.ศ. 2544 ประกาศ ณ วันท่ี่� 7 กันยายน 

2544 โดยกำำ�หนดให้้มีีคณะกรรมการหนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์แห่่งชาติิหรืือเรีียกย่่อว่่า “กอ.นตผ”  

มีีอำำ�นาจหน้้าท่ี่�ในการกำำ�หนดนโยบาย ยุทุธศาสตร์์แผนแม่่บทในการดำำ�เนิินงานกำำ�หนดมาตรฐานและหลััก

เกณฑ์์การคััดเลืือกรวมทั้้�งสนัับสนุุนให้้การดำำ�เนิินงานเป็็นไปอย่่างมีีประสิิทธิภาพโครงการหนึ่่�งตำำ�บลหนึ่่�ง

ผลิิตภััณฑ์์ จึ งเป็็นนโยบายหลัักของรััฐบาลในการเพิ่่�มอาชีีพและรายได้้ให้้กัับชุุมชนในระดัับรากหญ้้า  

ซ่ึ่�งประกอบด้้วยผู้้�รับผิิดชอบทั้้�งในส่วนของกระทรวง ทบวง กรม และฝ่่ายสนัับสนุุนท่ี่�เป็็นเอกชนและถืือ

เป็็นรูปแบบของการกระจายรายได้้สู่่�ชุมชนท่ี่�ดีีท่ี่�สุุดในรูปแบบหนึ่่�ง กอ.นตผ ได้้ริิเริ่่�มโดยมีีการคััดสรร OTOP 

ระดัับจัังหวััดภููมิิภาคและประเทศโดยโครงการ OTOP Product Champion-OPC มีีวัตถุุประสงค์์เพื่่�อจััด

ระดัับผลิิตภััณฑ์์ ท่ี่�จะนำำ�ไปสู่่�การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และเพื่่�อจััดระบบฐานข้้อมููล ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�จะใช้้ในการ

ทำำ�งานเชิิงบููรณาการของทุุกฝ่่ายท่ี่�เกี่่�ยวข้้องและเสริิมสร้้าง คุณค่่าของผลิิตภััณฑ์์ให้้เป็็นท่ี่�ยอมรับแก่่บุุคคล

ทั่่�วไป จน สามารถใช้้เป็็นแหล่่งสร้้างรายได้้และความเข้้มแข็็งให้้กัับชุุมชน  รวมถึงเป็็นการกระตุ้้�นให้้เกิิด

กระบวนการมีีส่วนร่วมของผู้้�ผลิิต/ผู้้�ประกอบการ OTOP และชุุมชนในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ ประเภท

ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�คััดสรรฯแบ่่งออกเป็็น 5 กลุ่่�ม ดังน้ี้� 1) ประเภทอาหาร 2) ประเภทเครื่่�องดื่่�ม 3) ประเภทผ้า 

เครื่่�องแต่่งกาย 4) ประเภทของใช้้/ของตกแต่่งของท่ี่�ระลึึก 5) ประเภทสมุุนไพรท่ี่�ไม่่ใช่่อาหารโดยใช้้หลััก

เกณฑ์์เฉพาะแต่ล่ะประเภทผลิติภััณฑ์์ (Specific Criteria) ซ่ึ่�งกำำ�หนดคะแนนรวมไว้้ 100 คะแนน ประกอบ

ด้้วยหลัักเกณฑ์์ในการพิิจารณา 3 ด้าน คืือ หลัักเกณฑ์์ด้้านผลิิตภััณฑ์์และความเข้้มแข็็งของชุุมชน หลััก

เกณฑ์์ด้้านการตลาดและความเป็็นมาของผลิิตภััณฑ์์และหลัักเกณฑ์์ด้้านคุณภาพผลิิตภััณฑ์์ซ่ึ่�งจะนำำ�มา

กำำ�หนดกรอบในการจััดระดัับผลิิตภััณฑ์์ (Product Level) ออกเป็็น 5 ระดัับ ตามค่าคะแนน ดังน้ี้� ระดัับ 

5 ดาว  ได้้คะแนนตั้้�งแต่่ 90-100 คะแนน  เป็็นสินค้าท่ี่�มีีคุณภาพมาตรฐานหรืือมีีศักยภาพในการส่่งออก 

ระดัับ 4 ดาว ได้้คะแนนตั้้�งแต่่ 80-89 คะแนน เป็็นสินค้าท่ี่�มีีศักยภาพเป็็นท่ี่�ยอมรับระดัับประเทศ และ

สามารถพัฒนาสู่่�สากลระดัับ 3 ดาว (ได้้คะแนนตั้้�งแต่่ 70-79 คะแนน) เป็็นสินค้าท่ี่�มีีคุณภาพระดัับกลาง

ท่ี่�สามารถพัฒนาสู่่�ระดัับ 4 ดาวระดัับ 2 ดาวได้้คะแนนตั้้�งแต่่ 50-69 คะแนนเป็็นสินค้าท่ี่�สามารถพัฒนา 

สู่่�ระดัับ 3 ดาว มีีการประเมิินศักยภาพเป็็นระยะระดัับ 1 ดาวได้้คะแนนต่ำำ��กว่่า 50 คะแนน เป็็นสินค้าท่ี่�

ไม่่สามารถพัฒนาสู่่�ระดัับ 2 ดาวได้้ เนื่่�องจากมีีจุดอ่่อนมากและพััฒนายากได้้ ซ่ึ่�งก่่อนการคััดสรรภาครััฐจะ

จััดฝึึกอบรมสัมมนาให้กั้ับผู้้�ผลิิตท่ี่�ลงทะเบีียนเพื่่�อพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แบบครบกระบวนการ โดยเริ่่�มตั้้�งแต่่การ

ลงทุุน  การดููต้้นทุน  การผลิิตของสิินค้าหรืือบริิการแต่่ละชิ้้�นต่อหน่่วยมีีต้นทุนเท่่าไหร่่การพััฒนาคุุณภาพ

ผลิิตภััณฑ์์ด้้วยการส่่งเสริิมการพััฒนาคุุณภาพผลิิตภััณฑ์์ ออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสร้้างคุุณค่่า ทำำ�ให้้สิินค้า

หรืือบริกิารนั้้�นมีีมูลค่่าเพิ่่�มขึ้้�น เมื่่�อเกิิดการผลิติสิินค้าและบริกิารเกิิดขึ้้�นภาครัฐัจะเข้้าไปช่ว่ยในการบริหิาร

การผลิิต และแนะนำำ�เรื่่�องการจััดการรวมไปถึึงการช่่วยแนะนำำ�เรื่่�องการตั้้�งราคาขายของผลิิตภััณฑ์์หรืือ

บริิการ
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	 “หนึ่่�งตำำ�บลหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” เป็็นการสร้้างความเจริญ และยกระดัับรายได้้ของคนในชุมชนให้้ดีี

ขึ้้�นโดยการใช้้ทรัพยากรท่ี่�มีีอยู่่�ในท้องถิ่่�นมาผลิิตเป็็นสินค้าหรืือบริิการท่ี่�มีีคุณภาพ  สร้้างจุุดเด่่นและความ

เป็็นเอกลัักษณ์์ ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับวััฒนธรรมในแต่่ละท้้องถิ่่�นในภูมิิภาคต่่างๆ ท่ี่�สำำ�คัญมีีการจััดการด้้านการ

ตลาดท่ี่�ดีีสามารถจำำ�หน่่ายได้้ทั้้�งในและต่่างประเทศทั้้�งน้ี้�หลัักการพื้้�นฐาน 3 ประการ คืือ ภูมิิปััญญาท้้องถิ่่�น

สู่่�สากล (Local Yet Global) พึ่่�งตนเองและคิิดอย่่างสร้้างสรรค์์ (Self-Reliance-Creativity) การสร้้าง

ทรัพยากรมนุุษย์์ (Human Resource Development) ซ่ึ่�งตามแนวคิิด “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” 

“ผลิิตภััณฑ์์” ไม่่ได้้หมายถึึงตััวสินค้าเพีียงอย่่างเดีียวแต่่รวมไปถึึงการบริิการในด้านต่างๆ ซ่ึ่�งสิินค้า และ

บริิการนั้้�นจะเป็็นการอนุุรัักษ์์ทรัพยากรธรรมชาติิสิ่่�งแวดล้้อม  การรัักษาภููมิิปััญญาไทยการท่่องเท่ี่�ยวเชิิง

ศิิลปะวััฒนธรรม  การสร้้างสรรค์์ชุุมชนท่องเท่ี่�ยวท่ี่�มีีอัตลัักษณ์์ และยกระดัับสิินค้าโดยสร้้างนวัตกรรมท่ี่�

กลมกลืืนกับวิิถีีชุมชนรูปแบบสิินค้ามีีความร่วมสมััยมีีจุดเด่่น จุดขายท่ี่�รู้้�จัักกัันแพร่หลายไปทั่่�วประเทศและ

ทั่่�วโลกมีีการพััฒนาศัักยภาพท่ี่�สามารถทำำ�ให้้ชุุมชนพึ่่�งตนเองได้้อย่า่งแท้้จริง ตามท่ี่�รััฐบาลได้้ดำำ�เนิินโครงการ

หนึ่่�งตำำ�บลหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ตั้้�งแต่่ปีี 2544 เพื่่�อสร้้างเศรษฐกิิจให้้เข้้มแข็็งโดยมั่่�นคงก้้าวหน้้าไปสู่่�ประเทศท่ี่�มีี

ศัักยภาพทางการแข่่งขัันในระดัับสากล สนัับสนุุนการดำำ�เนิินงานด้านองค์์ความรู้้�เทคโนโลยีีทุุนบริิหาร

จััดการ พร้อ้มทั้้�งตระหนักัถึึงการมีีส่วนร่วมของประชาชนในการสร้า้งงานสร้า้งรายได้ใ้ห้้แก่่ประชาชนชุมุชน 

และการพััฒนาคุุณภาพมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ OTOP ให้้มีีจุดเด่่นและมููลค่่าเพิ่่�มเป็็นท่ี่�ต้้องการของตลาดทั้้�ง

ในและต่่างจัังหวััด การดำำ�เนิินงานโครงการ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” ของจัังหวััดเลยท่ี่�ผ่่านมามีีผลการ

ดำำ�เนิินงานท่ี่�เป็็นรูปธรรม สามารถสร้้างงาน สร้้างรายได้้ ยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตของประชาชนในท้องถิ่่�นได้้

เป็็นอย่่างดีี แม้้โครงการ OTOP จะช่่วยสร้้างรายได้้และเพิ่่�มศักยภาพของชุุมชน แต่่ยัังพบปััญหาในหลาย

ด้้าน เช่่น การผลิิตท่ี่�ยัังขาดมาตรฐาน การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ไม่่ตอบโจทย์์ตลาด การตลาดออนไลน์์ท่ี่�

ยัังไม่่ทั่่�วถึง และการบริิหารจััดการทางการเงิินท่ี่�ยัังไม่่เป็็นระบบ (สมชาย, 2564) โดยเฉพาะในจัังหวััดเลย 

ซ่ึ่�งเป็็นพื้้�นท่ี่�ท่ี่�มีีทรัพยากรธรรมชาติแิละภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นท่ี่�โดดเด่่น ผลิิตภััณฑ์์ OTOP หลายประเภทกลับั

ยัังไม่่สามารถพัฒนาให้้มีีคุณภาพตามมาตรฐานตลาดได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง ทำำ�ให้้ศัักยภาพในการแข่่งขัันลดลง 

และรายได้้ของผู้้�ผลิิตยังัไม่่เติิบโตตามเป้้าหมายท่ี่�กำำ�หนดไว้้ แต่่ในขณะเดีียวกันก็ยังัประสบปััญหาโดยเฉพาะ

กลุ่่�ม ผลิิตภััณฑ์์ OTOP ในกลุ่่�มปรัับตััวสู่่�การพััฒนาและผลิิตภััณฑ์์ OTOP ระดัับ 1 ถึง 3 ดาวในบางส่่วน

จะมีีข้้อจำำ�กัดในเรื่่�องของคุุณภาพมาตรฐานที่่�จะทำำ�รูปแบบผลิิตภััณฑ์์ บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ยัังไม่่สวยงามโดดเด่่น 

และไม่่ตอบสนองกัับความต้องการของตลาดผู้้�ผลิิตผู้้�ประกอบการ OTOP ยั ังขาดองค์์ความรู้้�ในด้านการ

บริิหารจััดการการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อให้้กลุ่่�มระดัับ 1 ถึง 3 ดาว หรืือกลุ่่�มปรัับตััวสู่่�การพััฒนามีีการพััฒนา

ระดัับยกระดัับคุุณภาพมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ OTOP (สำำ�นักงานพัฒนาชุุมชนจัังหวััดเลย, 2560) 

	 จากสถานการณ์์ดัังกล่่าว แม้้โครงการ OTOP จะมีบีทบาทสำำ�คัญในการส่่งเสริิมเศรษฐกิจิฐานราก 

แต่่ยังัพบว่่าผลิิตภััณฑ์์ OTOP ในจัังหวััดเลยบางส่่วนยังัประสบปััญหาด้้านมาตรฐานการผลิิต การออกแบบ
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บรรจุุภััณฑ์์ และการบริหิารจััดการทางการเงินิ ส่งผลให้ข้ีีดความสามารถในการแข่่งขัันของผู้้�ประกอบการ

ยัังไม่่สููงเท่่าท่ี่�ควร ดั งนั้้�น ผู้้� วิิจััยจึึงมีีความสนใจศึึกษาปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล 

หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย เพื่่�อใช้้เป็็นข้้อมููลในการกำำ�หนดแนวทางการพััฒนาและยกระดัับศัักยภาพของ

ผู้้�ผลิิตสิินค้าในจัังหวััดเลยให้้สามารถแข่่งขัันได้้อย่่างยั่่�งยืืน

2.  วัตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
	 1.	 เพื่่�อศึึกษาปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย

	 2. 	 เพื่่�อศึึกษาเปรีียบเทีียบระดัับความคิดเห็็นปัจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล 

หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย 

3.  วิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
	 การวิิจััยครั้้�งน้ี้� เป็็นการวิิจััยเชิิงปริมิาณ (Quantitative Research) โดยมุ่่�งศึึกษาปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อ

การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย และเปรีียบเทีียบความคิดเห็็นของผู้้�ผลิิต

สิินค้า OTOP จำ ำ�แนกตามข้้อมููลส่่วนบุคคล โดยการเก็็บรวบรวมข้้อมููลด้้วยแบบสอบถามและวิิเคราะห์์

ข้้อมููลทางสถิิติิ เพื่่�ออธิิบายความสัมพันธ์ของปััจจััยต่่างๆ ท่ี่�เกี่่�ยวข้้องกัับการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP

	 ประชากรและกลุ่่�มตัวอย่่าง คืือ ผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP ในจัังหวััดเลย จำำ�นวน 540 คน ท่ี่�จดทะเบีียน

ในฐานข้้อมููลของสำำ�นักงานพัฒนาชุุมชนจัังหวััดเลย (2567) กลุ่่�มตัวอย่่าง คืือ ผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP จำำ�นวน 

240 คน ได้้มาจากการสุ่่�มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยคััดเลืือกจากผู้้�ประกอบการท่ี่�

มีีการดำำ�เนิินธุรกิิจอย่่างต่่อเนื่่�องและมีีผลิิตภััณฑ์์อยู่่�ในตลาดปััจจุบััน  เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลท่ี่�สะท้้อนสภาพจริิง

ของกลุ่่�มเป้้าหมาย

	 เครื่่�องมืือท่ี่�ใช้้ในการวิิจััย ได้้แก่่ แบบสอบถาม ซ่ึ่�งแบ่่งออกเป็็น 3 ตอน ดังน้ี้� ตอนท่ี่� 1 ข้้อมููลทั่่�วไป

ของผู้้�ตอบแบบสอบถาม เช่่น เพศ อายุ ุระดัับการศึึกษา สถานภาพ รายได้้เฉลี่่�ยต่่อเดืือน และประสบการณ์์

ในการผลิิตสิินค้า OTOP ตอนท่ี่� 2 ข้้อคำำ�ถามเกี่่�ยวกับปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP  

แบ่่งออกเป็็น 3 ด้าน ได้้แก่่ ด้านการผลิิต ด้านการตลาด และด้้านการบริิหารจััดการทางการเงิิน และตอน

ท่ี่� 3 ข้้อเสนอแนะทั่่�วไปเกี่่�ยวกับการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP แบบสอบถามได้้รัับการตรวจสอบความตรง

เชิิงเนื้้�อหา (Content Validity) โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญจำำ�นวน 3 คน ผลการประเมินิความสอดคล้้องของข้้อคำำ�ถาม 

(IOC) มีีค่าระหว่่าง 0.67-1.00 และได้้ทดสอบความเชื่่�อมั่่�น (Reliability) จากการทดลองใช้้แบบสอบถาม

กัับกลุ่่�มท่ี่�มีีลักัษณะใกล้้เคีียงกัับกลุ่่�มตัวอย่า่งจริง จำำ�นวน 30 คน พบว่่ามีีค่า่ความเชื่่�อมั่่�นของแบบสอบถาม

ทั้้�งฉบัับเท่่ากัับ 0.78 ซ่ึ่�งอยู่่�ในระดัับดีี
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การเก็็บรวบรวมข้้อมููลการวิิจััย ผู้้�วิิจััยดำำ�เนิินการเก็็บข้้อมููลโดยใช้้แบบสอบถามแบบแจกตอบกลัับ เริ่่�มจาก

การประสานกับสำำ�นักงานพัฒนาชุุมชนจัังหวััดเลยเพื่่�อขอรายชื่่�อกลุ่่�มผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP ท่ี่�เป็็นกลุ่่�ม 

เป้้าหมาย จ ากนั้้�นแจกแบบสอบถามให้้กัับผู้้�ผลิิตแต่่ละกลุ่่�ม  และติิดตามการตอบกลัับภายในระยะเวลา  

2 สัปดาห์์ โดยเน้้นให้้ผู้้�ตอบตอบตามความเป็็นจริงเพื่่�อให้้ข้้อมููลมีีความถูกต้้องและน่่าเชื่่�อถืือมากท่ี่�สุุด

	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลการวิิจััยท่ี่�ได้้จากแบบสอบถามผ่านการตรวจสอบความครบถ้้วนก่อนนำำ�ไป

วิิเคราะห์์ด้้วยสถิิติิดัังน้ี้�1) สถิิติิเชิิงพรรณนา โดยใช้้ค่่าร้้อยละ ค่ ่าเฉลี่่�ย และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน  

เพื่่�ออธิิบายข้้อมููลทั่่�วไปและระดัับความคิิดเห็็นของผู้้�ตอบ 2) สถิิติิเชิิงอนุุมาน  โดยใช้้การทดสอบค่่าทีี  

(t-test) เพื่่�อเปรีียบเทีียบความคิิดเห็็นระหว่่างสองกลุ่่�ม  และการวิิเคราะห์์ความแปรปรวนทางเดีียว  

(One-way ANOVA) เพื่่�อเปรีียบเทีียบหลายกลุ่่�ม พร้อมการเปรีียบเทีียบรายคู่่�ด้วยวิิธีี Least Significant 

Difference (LSD)

4.  สรุปผลการวิิจััย
	 การวิิจััยเรื่่�องปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย 

สามารถสรุุปผลการวิิจััยได้้ดัังน้ี้�

	 1. 	 ปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลยผลการ

วิิเคราะห์ข้์้อมููลพบว่่า โดยภาพรวม ผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP มีีความคิดิเห็็นเกี่่�ยวกับปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพัฒันา

อยู่่�ในระดับั “มาก” โดยปััจจััยด้้านการผลิติมีีค่าเฉลี่่�ยสููงท่ี่�สุุด รองลงมาคืือปััจจััยด้้านการตลาด ส่ว่นปัจัจััย

ด้้านการบริิหารจััดการทางการเงิินมีีค่าเฉลี่่�ยต่ำำ��ท่ี่�สุุด แสดงให้้เห็็นว่าผู้้�ประกอบการให้้ความสำำ�คัญกัับการ

เพิ่่�มประสิิทธิภาพการผลิิตและการขยายตลาดมากกว่่าการบริิหารการเงิิน

	 2. 	 เปรีียบเทีียบระดัับความคิดเห็็นต่อปััจจััยท่ี่�มีีผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP จัังหวััดเลย 

จำำ�แนกตามข้้อมููลส่่วนบุคคล ผลการทดสอบความแตกต่่างพบว่่า เมื่่�อจำำ�แนกตามเพศ ผู้้�ตอบแบบสอบถาม

มีีความคิดเห็็นไม่่แตกต่่างกัันอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิ ส่วนเมื่่�อจำำ�แนกตามอายุ ุสถานภาพ ระดัับการศึึกษา 

และรายได้้ พบว่่ามีีความแตกต่่างกัันอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิท่ี่�ระดัับ 0.05 สะท้้อนให้้เห็็นว่าปััจจััยทาง

ประชากรศาสตร์์มีีอิทธิพลต่่อมุุมมองในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP อย่่างมีีนัยสำำ�คัญ ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับ

แนวโน้้มของผู้้�ประกอบการชุุมชนท่ี่�เน้้นการเพิ่่�มคุณภาพสินค้าและการขยายช่่องทางจำำ�หน่่าย อย่า่งไรก็็ตาม 

ด้้านการบริิหารจััดการทางการเงิินยังัเป็็นประเด็็นท่ี่�ต้้องได้้รัับการส่่งเสริิมอย่่างต่่อเนื่่�อง เช่่น การอบรมด้าน

การจััดการต้้นทุนและการวางแผนงบประมาณ ทั้้�งน้ี้� ความแตกต่่างตามอายุุและระดัับการศึึกษาบ่่งช้ี้�ถึึง

ความหลากหลายทางความคิิดของผู้้�ผลิิต ควรนำำ�มาพิิจารณาในการกำำ�หนดนโยบายสนัับสนุุนท่ี่�ตรงกลุ่่�ม

เป้้าหมายมากขึ้้�น
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5.  อภิิปรายผลการวิิจััย
	 การวิิจััยเรื่่�อง การศึึกษาปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์”  

จัังหวััดเลย สามารถอภิิปรายผลการวิิจััยได้้ดัังน้ี้� 

	 ผลจากการวิิจััยวััตถุุประสงค์์ท่ี่� 1 พ บว่่า เพื่่�อศึึกษาปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์  

“หนึ่่�งตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” จัังหวััดเลย ผลการวิิจััยพบว่่า โดยภาพรวม ผู้้�ผลิิตสิินค้า OTOP มีีความคิด

เห็็นต่อปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาอยู่่�ในระดัับมาก โดยเฉพาะปััจจััยด้้าน  การผลิิต ซ่ึ่�งมีีค่าเฉลี่่�ยสููงท่ี่�สุุด 

รองลงมาคืือ การตลาด และต่ำำ��สุดคืือ การบริิหารจััดการทางการเงิิน  สาเหตุุท่ี่�ปััจจััยด้้านการผลิิตได้้รัับ

คะแนนสูงสุุด เนื่่�องจากผู้้�ประกอบการส่่วนใหญ่่ยังัคงมุ่่�งเน้้นการผลิิตสิินค้าโดยอาศััยภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นและ

แรงงานในชุมชน ซ่ึ่�งเป็็นพื้้�นฐานสำำ�คัญของ OTOP ขณะท่ี่�ด้้านการตลาดได้้รัับคะแนนรองลงมา เนื่่�องจาก

ผู้้�ผลิิตเริ่่�มให้้ความสำำ�คัญกัับการขยายตลาดออนไลน์์และการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ให้้ดึึงดููดลููกค้้ามากขึ้้�น 

อย่่างไรก็็ตาม ด้ านการบริิหารจััดการทางการเงิินมีีคะแนนต่ำำ��สุด เนื่่�องจากผู้้�ผลิิตส่่วนใหญ่่ยัังขาดทัักษะ

การวางแผนต้นทุนและการบริิหารกำำ�ไรอย่่างเป็็นระบบ สอดคล้้องกัับงานของ สมชาย แสงทอง (2564, 

หน้้า 45-58) ท่ี่�พบว่่า ปั จจััยด้้านการผลิิตและการตลาดเป็็นหัวใจสำำ�คัญของความสำำ�เร็็จของผลิิตภััณฑ์์ 

OTOP ในภาคตะวันัออกเฉีียงเหนืือ สำำ�หรับัพััชรีี วงศ์ค์ำำ�, วรัญญา ชูแูสง และสุุภาภรณ์ ์ชูแสง (2565, หน้้า 

20-30) ได้้ศึึกษาแนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนเพื่่�อยกระดัับมาตรฐานสินค้า โดยวิิเคราะห์์แนวทาง

การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์โดยอาศััยปััจจััยด้้านนวัตกรรม  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ และการบริิหารคุุณภาพ  

เพื่่�อเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของสิินค้า OTOP เช่่นเดีียวกับจุุฑาพร กบิิลพััฒน์์ (2564, หน้้า 

85-98) ท่ี่�ศึึกษาปััจจััยท่ี่�มีีผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP ของผู้้�ประกอบการในภาคเหนืือ โดยพบว่่า

ปััจจััยด้้านความรู้้�ด้านธุรกิิจและนโยบายภาครััฐมีีผลต่่อการพััฒนา อย่า่งมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิท่ี่�ระดัับ 0.05 

	 ผลจากการวิิจััยวััตถุุประสงค์์ท่ี่� 2 พ บว่่า ผู้้� ตอบแบบสอบถามท่ี่�มีี  เพศต่างกััน  มีีความคิดเห็็นไม่่

แตกต่่างกัันอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิ ขณะท่ี่�เมื่่�อจำำ�แนกตาม อายุุ สถานภาพ ระดัับการศึึกษา และรายได้้ 

พบว่่ามีีความคิดเห็็นแตกต่่างกัันอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิท่ี่�ระดัับ .05 ผลดัังกล่่าวสะท้้อนให้้เห็็นว่า กลุ่่�ม

ผู้้�ผลิิต OTOP ท่ี่�มีีอายุแุละระดัับการศึึกษาต่่างกัันมีีมุมมองต่่อการพััฒนาแตกต่่างกััน ผู้้�ท่ี่�มีีการศึึกษาสููงมััก

ให้้ความสำำ�คัญกัับการพััฒนาด้้านนวัตกรรมและการตลาดมากกว่่า ในขณะที่่�ผู้้�มีีรายได้้ต่ำำ��ให้้ความสำำ�คัญ

กัับต้้นทุนการผลิติและช่อ่งทางจำำ�หน่า่ยท่ี่�เข้้าถึึงง่่าย ซ่ึ่�งอาจมาจากข้้อจำำ�กัดด้้านทรัพัยากรและความรู้้�ทาง

ธุุรกิิจสอดคล้้องกัับงานของอรวรรณ เปรมธีีรวััฒน์์ชััย และชิิณโสณ์์ วิิสิิฐนิิธิิกิิจา (2562, หน้้า 62-73)  

ท่ี่�ระบุุว่่า ปัจจััยส่่วนบุคคล เช่่น การศึึกษาและรายได้ ้มีีผลโดยตรงต่่อพฤติิกรรมการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน 

อีีกทั้้�งยัังสอดคล้้องกัับแนวคิดของ Porter (1990) เกี่่�ยวกับความได้้เปรีียบเชิิงการแข่่งขััน (Competitive 

Advantage) ท่ี่�เกิิดจากความแตกต่่างด้้านทรัพยากรของผู้้�ประกอบการ ส่ วนสุธิิดา รั ตนบูรณ์์, ชิิณโสณ์์ 

วิิสิิฐนิิธิิกิิจา และชุุติิมา หาญพงษ์์พัันธุ์์�(2562, หน้้า 99-113) ศึึกษาการเปรีียบเทีียบความคิดเห็็น 
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ของผู้้�ประกอบการต่่อปััจจััยแห่่งความสำำ�เร็็จในการดำำ�เนิินธุรกิิจ  OTOP ในภาคเหนืือของประเทศไทย  

ด้้านการผลิิต การตลาด และการบริิหารจััดการ พบว่่ามีีความแตกต่่างตามระดัับการศึึกษาและประสบการณ์์

การประกอบการ โดยกลุ่่�มท่ี่�มีีประสบการณ์์สููงให้้ความสำำ�คัญกัับกลยุุทธ์การตลาดมากกว่่า และณพิิชญา 

หนููเกื้้�อ และสุุธรรม เลิิศพงษ์์ประเสริิฐ (2566, หน้้า 45-56) ศึึกษาการเปรีียบเทีียบระดัับความคิดเห็็นต่อ

การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP ของผู้้�ประกอบการในเขตภาคใต้้ พบว่่าปััจจััยส่่วนบุคคล เช่่น อายุุ เพศ และ

รายได้้ ส่ งผลให้้ความคิดเห็็นต่อการพััฒนา OTOP แตกต่่างกััน  โดยกลุ่่�มอายุุ 30-40 ปี มีีความคิดเห็็น 

สููงท่ี่�สุุดในด้านการออกแบบและการใช้้เทคโนโลยีีเพื่่�อพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ ทางด้้านอรพรรณ ศรีีสวััสดิ์์� (2563) 

ศึึกษาความแตกต่่างของความคิดเห็็นเกี่่�ยวกับการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ OTOP จำ ำ�แนกตามอายุุ ระดัับการ

ศึึกษา และรายได้้ พ บว่่าผู้้�มีีการศึึกษาสููงและรายได้้มาก มีีมุมมองด้้านนวัตกรรมและการตลาดมากกว่่า

กลุ่่�มอื่่�นอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิท่ี่�ระดัับ .05 ดังนั้้�น ผลการวิิจััยการพััฒนา OTOP จัังหวััดเลย ยังคงพึ่่�งพา

ปััจจััยด้า้นการผลิิตและการตลาดเป็็นหลััก แต่่จำำ�เป็็นต้องได้้รับัการเสริิมสร้้างความรู้้�ด้านการบริิหารจััดการ

ทางการเงิิน เพื่่�อเพิ่่�มศักยภาพในการแข่่งขัันอย่่างยั่่�งยืืน ผลลััพธ์ท่ี่�ได้้ยังัสะท้้อนถึงความสำำ�คัญของการพััฒนา

ผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยให้้มีีความเข้้าใจในระบบธุุรกิิจยุคุใหม่่ ทั้้�งในมิติิของคุุณภาพสินค้าและการเข้้าถึึงตลาด

6.  ข้อเสนอแนะ
	 1. 	 ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย

	 	 1.1	 ด้้านการผลิิต กลุ่่�มผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ OTOP ควรมีีการใช้้กระบวนการการผลิิต

ท่ี่�มีีคุณภาพ มีีศักยภาพในการผลิิต สามารถผลิิตซ้ำำ��ในปริิมาณและคุุณภาพใกล้้เคีียง

	 	 1.2 	ด้้านการตลาด กลุ่่�มผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ OTOP ควรมีีการจััดตั้้�งทีีมท่ี่�มีีความ

เชี่่�ยวชาญในด้านการออกแบบและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ รวมถึงการตลาดและการวิิจััย เพื่่�อให้้มีีมุมมองท่ี่�หลาก

หลาย นำำ�เทคโนโลยีีใหม่่ๆ และกระบวนการผลิิตท่ี่�มีีประสิิทธิภาพมาใช้้ เพื่่�อเพิ่่�มคุณภาพและลดต้้นทุน

	 	 1.3 	ด้้านการบริิหารทรัพยากรบุุคคล กลุ่่�มผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ OTOP ควรมีีการสำำ�รวจ

ทัักษะและความเชี่่�ยวชาญของสมาชิิกในทีีม  เพื่่�อให้้การแบ่่งหน้้าท่ี่�เหมาะสมกับความสามารถของแต่่ละ

คน สร้้างรายละเอีียดของบทบาทและความรับผิิดชอบท่ี่�ชััดเจนเพื่่�อให้้ทุุกคนรู้้�ว่าตนเองต้้องทำำ�อะไร

	 	 1.4 	ด้้านการบริิหารด้้านการเงิิน กลุ่่�มผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ OTOP ควรมีีการจััดตั้้�งกองทุุน

ร่่วม  ให้้สมาชิิกทุุกคนมีีส่วนร่วมในการตั้้�งกองทุุน  โดยกำำ�หนดจำำ�นวนเงิินท่ี่�แต่่ละคนสามารถร่วมลงทุุนได้้

ตามความสะดวก

	 	 1.5 	ด้้านลักษณะของผู้้�นำำ� กลุ่่�มผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ OTOP ควรมีีการตั้้�งเป้้าหมายการ

พััฒนา ช่วยผู้้�นำำ�ในการกำำ�หนดเป้้าหมายการพััฒนาตนเอง โดยอาจเป็็นการอ่่านหนัังสืือ เข้้าร่่วมหลัักสููตร

ออนไลน์์ หรืือพััฒนาทัักษะใหม่่ๆ



174 Dhammathas Academic Journal           Vol. 26 No. 1 (January - March 2026)

7.  องค์์ความรู้้�ที่่�ได้้รัับ
	 ผลการวิิจััยครั้้�งน้ี้�ทำำ�ให้้เกิิดองค์์ความรู้้�ใหม่่เกี่่�ยวกับปััจจััยท่ี่�ส่่งผลต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ “หนึ่่�ง

ตำำ�บล หนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์” (OTOP) จัังหวััดเลย โดยเฉพาะในมิิติิของการผลิิต การตลาด และการบริิหาร

จััดการ พบว่่า “ปััจจััยด้้านการผลิิต” เป็็นองค์์ประกอบท่ี่�มีีผลสููงสุุดต่่อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ รองลงมาคืือ 

“ปััจจััยด้้านการตลาด” ส่วน “ปััจจััยด้้านการบริิหารจััดการทางการเงิิน” ยังเป็็นจุดอ่่อนท่ี่�ต้้องได้้รัับการ

พััฒนาเพิ่่�มเติิม  องค์์ความรู้้�น้ี้�สะท้้อนให้้เห็็นว่า การพััฒนา OTOP อย่่างยั่่�งยืืนจำำ�เป็็นต้องบููรณาการองค์์

ความรู้้�ด้านการบริิหารจััดการธุุรกิิจ การสร้้างนวัตกรรมผลิิตภััณฑ์์ และกลยุุทธ์ทางการตลาดท่ี่�เหมาะสม

กัับบริิบทชุมชน นอกจากน้ี้� ผลการวิิจััยยังัช้ี้�ให้้เห็็นความแตกต่่างทางความคิดเห็็นของผู้้�ผลิิตตามอายุ ุระดัับ

การศึึกษา และรายได้้ ซ่ึ่�งแสดงถึึงความจำำ�เป็็นในการออกแบบแนวทางการส่่งเสริิมท่ี่�เฉพาะกลุ่่�มมากขึ้้�น 

องค์์ความรู้้�ท่ี่�ได้้รัับสามารถนำำ�ไปใช้้ในการจััดทำำ�แผนพัฒนาผู้้�ประกอบการ OTOP ให้้มีีศักยภาพสูงขึ้้�นทั้้�ง

ด้้านคุณภาพสินค้าและการเข้้าถึึงตลาด อีีกทั้้�งยัังเป็็นข้้อมููลพื้้�นฐานสำำ�คัญต่่อการกำำ�หนดนโยบายของหน่่วย

งานภาครััฐในการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจฐานรากและขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ในระดัับจัังหวััดและประเทศ

อย่่างยั่่�งยืืน ดังภาพท่ี่� 1

ภาพที่่� 1 องค์์ความรู้้�ท่ี่�ได้้รัับ
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