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บทคัดย่อ

	 การศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาเครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์การเกษตร “พริก” เพื่อการส่งออก

ของจงัหวดันครราชสมีาและจงัหวดัชยัภมู ิเป็นการศกึษาเพือ่การพฒันาเครอืข่ายและยกระดบัผลติภณัฑ์พรกิ

เพือ่การส่งออก ได้ศึกษาสภาพการด�ำเนนิการและสภาพปัญหาของการด�ำเนินการในการพฒันา เพือ่ยกระดบั

ผลิตภัณฑ์พืชเกษตรพริก ซึ่งได้ศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างจากเกษตรกรผู้ปลูกพริกในจังหวัดชัยภูมิ และจังหวัด

นครราชสีมา โดยผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์พบว่า 1) แนวทางการสนับสนุนการแปรรูปพริก 

เพื่อการส่งออกคือ 1.1) การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 1.2) สร้างผลิตภัณฑ์ดีจากวัตถุดิบที่ด ี 

1.3) เชื่อมโยงเครือข่ายการแปรรูปแบบครบวงจร 2) แนวทางการสนับสนุนการสร้างเครือข่ายของประชาชน

ผู้ปลูกพริก คือ 2.1) ก�ำหนดความชัดเจนของหน่วยงานของรัฐที่รับผิดชอบ 2.2) สร้างและสานสัมพันธ์ให้เกิด

ขึ้นในชุมชน 2.3) การสนับสนุนทรัพยากรจากหน่วยงานของรัฐ 2.4) สร้างภาวะผู้น�ำสู่การสร้างเครือข่าย  

3) แนวทางการสร้างมลูค่าเพิม่ให้กบัผลติภณัฑ์พรกิ คอื 3.1) เพิม่ความหลากหลายในการแปรรปู 3.2) ออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย 3.3) จุดจ�ำหน่ายสะดุดตาน่าซ้ือขาย 4) แนวทางการเพิ่มช่องทางการตลาดให้ 

กับผลิตภัณฑ์พริก คือ 4.1) ก�ำหนดราคากลางที่ชัดเจน 4.2) สร้างโอกาสทางการตลาด 4.3) สร้างมาตรฐาน

และปริมาณเพียงพอต่อความต้องการของตลาด

ค�ำส�ำคัญ: การพัฒนา; เครือข่าย; ยกระดับ; การส่งออก  
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Abstract

	 The study titled “Network development and product enhancements Agriculture, 

“chilli” for export. Of Nakhon Ratchasima and Chaiyaphum”. The research studied to 

develop the network and alleviate chili as agricultural product. The study involved  

sample group of chili farmers in Nakhon Ratchasima and Chaiyaphum. The results are 

consistent with the objectives, suggesting that the following discoveries: 1) Strategies in 

fostering chili processing for exports: 1.1) Supports provided by governmental offices.  

1.2) Create a quality product from quality raw materials. 1.3) Connect the product  

processing network to create a full-range capability. 2) Strategies in fostering chili grower 

network formation: 2.1) Identify the responsible governmental office. 2.2) Foster a strong 

connecting-bond among the community. 2.3) Provide the governmental resource aid  

2.4) Foster leadership in network creation. 3) Strategies in creating added value to chili 

products: 3.1) Increase the processing variety. 3.2) Modern-looking package design.  

3.3) Attractive sales facility. 4) Strategies in increasing market channels for chili products:  

4.1) Set a clear reference pricing. 4.2) Create marketing opportunity. 4.3) Maintain  

standards and sufficient supply matching the market demand.

Keywords: The Development; The Network; Elevated Levels Higher; Export Means

1. 	บทน�ำ
 	 ปัจจุบันรัฐบาลมีนโยบายท่ีจะส่งเสริม

สนับสนุนให้เกิดธรุกจิชุมชน อนัเกดิจากการน�ำเอา

ทรัพยากรและภูมิปัญญาของท้องถิ่น มาใช้ให้เกิด

ประโยชน์กับชมุชน อาทเิช่น พรกิพชืเกษตรทีส่ร้าง

รายได้ เช่ือมโยงระดับคุณภาพชีวิตตั้งแต่พื้นที่ชุม

ชนเลก็ๆ ไปจนถึงข้ันการส่งออก สร้างมูลค่าเพิม่ให้

กบัประเทศเป็นจ�ำนวนไม่น้อย ปัจจบุนัประเทศไทย

มีพื้นที่ปลูกพริกไม่น้อยกว่า 474,717 ไร่ ต่อป ี 

ซึ่งพื้นที่ส่วนใหญ่อยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

โดยเฉพาะจังหวัดนครราชสีมา ถือเป็นอันดับหนึ่ง 

รองลงมาคือ จังหวัดชัยภูมิ ซึ่งมีพื้นที่การปลูกพริก

ราว 53,463 ไร่ โดยมีประเทศคู่ค้าที่ส�ำคัญคือ 

สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย อังกฤษ ฟิลิปปินส ์ 

และญ่ีปุ ่น ท้ังนี้ ผลพวงจากการผลิตดังกล่าว  

ท�ำให้เงินสะพัดในธุรกิจพริกไม่น้อยกว่า 1,000 

ล้านบาทต่อปี (National Bureau of Agricultural 

Commodity and Food Standards, 2014) 	

	 นอกจากนี้แล้ว พริกยังเป็นพืชชนิดหนึ่ง 

ที่คนไทยรู้จักและคุ้นเคยกันดี ซึ่งจะน�ำพริกมาใช ้

ในการปรงุอาหารเพือ่เพิม่รสชาตใิห้อาหารมรีสจัด 

อีกทั้งพริกยังเป็นพืชสมุนไพรท้ังใบและท้ังผล  
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และยังเป็นไม้ประดับได้อีกด้วย ซึ่งชุมชนท้องถิ่น

ชาวบ้านส่วนใหญ่ปลูกพริกเป็นพืชไร่ เพื่อเป็น 

รายได้เสริมให้กับครอบครัว แต่ผลผลิตที่ได้ราคา

ขายไม่แน่นอน ซึง่ข้ึนอยู่กบัพ่อค้าคนกลางท่ีมาจาก

ที่ อ่ืนจะให ้ราคาในอดีตที่ผ ่านมาได ้กดราคา 

กับชาวบ้านอย่างมาก และชาวบ้านเองก็ยังขาด 

ความรู ้ ในการปลูก  และกรรมวิ ธี การผลิต 

เพื่อจ�ำหน่ายท�ำให้พริกที่ปลูกมีคุณภาพไม่ได้

มาตรฐานเท ่าท่ีควร เพราะขาดความรู ้ด ้าน

การเกษตรและกรรมวิธีที่ถูกวิธี จึงสมควรอย่างยิ่ง

ที่จะหันกลับมาศึกษาค้นคว้าการผลิตพริกกัน 

อย่างจริงจัง เพ่ือให้ได้ผลผลิตท่ีดีมีมาตรฐาน 

สามารถแปรรูป เพื่อสร้างงาน สร้างอาชีพได้ 

หลากหลายมากขึ้น สนองความต้องการของตลาด

ได้ต่อไป ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนา

ประเทศ ที่มุ ่งส่งเสริมให้คนในสังคมอยู่ร่วมกัน 

อย่างสงบสขุ เศรษฐกจิเจรญิเตบิโตอย่างมคุีณภาพ

และยั่ งยืน ภายใต ้กระแสการเปล่ียนแปลง 

ทั้งภายในและภายนอกประเทศท่ีปรับเปลี่ยนเร็ว 

คาดการณ์ได้ยากและซบัซ้อนมากยิง่ข้ึน การพฒันา

ประเทศในระยะแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ฉบับที่ 11 จึงจ�ำเป็นต้องก�ำหนดทิศทาง

และยทุธศาสตร์การพฒันาทีเ่หมาะสม โดยเร่งสร้าง

ภมูคิุม้กนัเพือ่ป้องกนัปัจจยัเสีย่ง และเสรมิรากฐาน

ของประเทศด้านต่างๆ ให้เข้มแข็ง ควบคูก่บัการให้

ความส�ำคัญกับการพัฒนาคนและสังคมไทย 

ให ้มีคุณภาพ ก ้าวทันต ่อการเปลี่ ยนแปลง  

มีโอกาสการเข้าถึงทรัพยากรและได้รับประโยชน์

จากการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย่างเป็นธรรม 

รวมทั้งสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจด้วยฐานความรู้

และความคิดสร ้างสรรค์บนพื้นฐานการผลิต 

และการบริโภคที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอันจะน�ำ

ไปสู ่ การพัฒนาประเทศที่ มั่ นคงและยั่ งยืน  

โดยเฉพาะยุทธศาสตร์ความเข้มแข็งภาคเกษตร 

ความมั่นคงของอาหารและพลังงาน ซึ่งให้ความ

ส�ำคัญกับการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ 

ที่เป็นฐานการผลิตภาคเกษตรให้เข้มแข็งและ

สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างยั่งยืน เพ่ือให้ภาค

เกษตรเป็นฐานการผลิตอาหารและพลังงาน 

ท่ีมีความมั่นคง โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและ

ศักยภาพการผลิตภาคเกษตร สนับสนุนการวิจัย

และพัฒนาพันธุ์พืช พันธุ์สัตว์ และสัตว์น�้ำ รวมถึง

เทคโนโลยีการเกษตรที่เหมาะสมและเป็นมิตร 

กับส่ิงแวดล้อม ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้า

เกษตร บนพื้นฐานของภูมิปัญญาท้องถิ่นและ 

ความรู้สร้างสรรค์ การสร้างความมั่นคงในอาชีพ

และรายได ้ให ้แก ่ เกษตรกรตามหลักปรัชญา 

ของเศรษฐกจิพอเพียง ขณะเดียวกนัให้ความส�ำคัญ

กับการสร้างความม่ันคงด้านอาหารและพลังงาน

ชีวภาพทั้งในระดับครัวเรือน ชุมชน และประเทศ 

เพ่ือสร้างภมูคิุม้กนัให้ภาคเกษตรสามารถพ่ึงตนเอง

ได้และเผชิญกับปัจจัยเสี่ยงต่างๆ ได้อย่างมั่นคง 

ตลอดจนส่งเสริมให้เกิดการรวมกลุ่มเพื่อพัฒนา 

ทั้งภาคการผลิต การออกแบบ การบรรจุภัณฑ ์ 

และด้านการบริหารจัดการให้เป็นมาตรฐานและ

เพ่ือสร้างโอกาสทางธุรกิจ อันจะส่งผลให้กลุ ่ม

เกษตรกร มมีาตรฐานการผลิต มภีาพลักษณ์ท่ีดีข้ึน 

ตลอดจนการเพ่ิมข้ึนของรายได้ของกลุ่มเกษตรกร

ต่อไป (The Eleventh National Economic and 

Social Development Plan, 2011) 
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	 จากเหตุผลและความส�ำคัญของปัญหา 

ดังกล่าว ท�ำให้ผู ้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษา 

ถึงแนวทางการพัฒนาเครือข่ายและยกระดับ

ผลิตภณัฑ์เกษตรของกลุ่มผู้ผลิตพรกิ ซึง่สอดคล้อง

กับยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศไทยและเป็น

ยทุธศาสตร์หลกัในการพัฒนาจงัหวดันครราชสมีา

และชัยภูมิ โดยผู้วิจัยมุ่งหวังให้เกิดการพัฒนา 

เครือข่ายของกลุ่มผู้ผลิตพริก รวมทั้งยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย เพ่ือเพ่ิมมูลค่า 

ให้กบัผลติภัณฑ์จากพรกิ อกีทัง้เป็นการสร้างเสรมิ

รายได้แก่เกษตรกรในท้องถ่ิน และน�ำรายได้

จ�ำนวนมหาศาลสู ่ประเทศ เพื่อความเจริญ

ก้าวหน้าและความมั่นคงทางอุตสาหกรรมอาหาร

ของประเทศต่อไป

2. 	วัตถุประสงค์ของการวิจัย
 	 1.	 เพื่ อสนั บสนุนการแปรรู ปพริ ก 

เพื่อการส่งออก

	 2.	 เพื่อสนับสนุนการรวมกลุ ่มสร ้าง 

เครือข่ายของประชาชนผู้ปลูกพริก

	 3.	 เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์พริก

	 4.	 เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดให้กับ

ผลิตภัณฑ์พริก

	

3.	 วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ  

โดยกระบวนการศึกษาวิจัยแบบมีส ่วนร ่วม  

(Participatory Action Research : PAR)  

ใช้เทคนิคการวิจัยและพัฒนาแบบ R & D  

(The Research and Development)  

มีความมุ ่งหวังพัฒนาเครือข่ายและยกระดับ

ผลิตภณัฑ์เกษตรของกลุ่มผู้ผลิตพรกิ ซ่ึงสอดคล้อง 

กับยุ ทธศาสตร ์ ก าร พัฒนาประ เทศไทย 

และเป็นยุทธศาสตร์หลัก ในการพัฒนาจังหวัด

นครราชสีมาและชัยภูมิ และมุ่งหวังให้เกิดการ

พัฒนาเครือข่ายของกลุ่มผู้ผลิตพริก รวมท้ังยก

ระดั บผลิ ตภัณฑ ์ ให ้ มี ค ว ามหลากหลาย  

เ พื่ อ เพิ่ ม มู ลค ่ า ให ้ กั บผลิ ตภัณฑ ์ จ ากพริ ก  

อีกทั้งเป็นการสร้างเสริมรายได้แก่เกษตรกร 

ในท้องถ่ิน และน�ำรายได้จ�ำนวนมหาศาลสู่ประเทศ 

เพ่ือความเจริญก้าวหน้าและความมั่นคงทาง

อตุสาหกรรมอาหารของประเทศ โดยมกีารทบทวน

วรรณกรรมที่เก่ียวข้อง ซึ่งมีรูปแบบเป็นการวิจัย

เชิงพรรณนา และการวิจัยเชิงส�ำรวจ และการ

สนทนากลุ่ม โดยเน้นความส�ำคัญของพลวัตรฃ

กลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อค้นหาการ

พัฒนาเครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร

ของกลุ ่มผู ้ปลูกพริก จังหวัดนครราชสีมา  

และจังหวัดชัยภูมิ 

4. 	สรุปผลการวิจัย
	 โดยการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได้ศึกษาสภาพ

การด�ำเนินการและสภาพปัญหาของการด�ำเนิน

การในการพัฒนา เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์พืช

เกษตรพริก ซึ่งได้ศึกษาจากกลุ ่มตัวอย่างจาก

เกษตรกรผู้ปลูกพริกใน 4 อ�ำเภอ ได้แก่ อ�ำเภอ

ขามสะแกแสง จังหวัดนครราชสีมา อ�ำเภอจักราช 

จังหวัดนครราชสีมา อ�ำเภอจัตุรัส จังหวัดชัยภูมิ 

และอ� ำ เภอเกษตรสมบูรณ ์  จั งห วัดชัยภูม ิ 

โดยผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์คือ 
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	 1.	 แนวทางการสนับสนุนการแปรรูป

พริกเพื่อการส่งออก 

	 	 1.1	 การสนับสนุนจากหน่วยงาน

ภาครัฐ โดยการเพ่ิมศักยภาพการแปรรูปผลผลิต

พริกให้กับเกษตร หรือกลุ่มผู้ประกอบการอาชีพ 

ในการแปรรูปพืชเกษตรพริก ทั้งด ้านความรู  ้ 

การสนบัสนนุวัสดอุปุกรณ์หรอืสนบัสนนุช่วยเหลอื

ด้านงบประมาณในรูปแบบต่างๆ 

	 	 1.2	 สร้างผลิตภัณฑ์ดีจากวัตถุดิบ 

ที่ดี ต ้องสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพดีเป็นที่

ต้องการของตลาด ซึ่งเกษตรกรกลุ่มแปรรูปพริก

ต้องมีการแปรรูปผลิตภัณฑ์พริกท่ีหลากหลายผู้

บริโภคมีทางเลือก 

	 	 1.3	 เช่ือมโยงเครือข่ายการแปรรูป

แบบครบวงจร ต้องมีการเชื่อมโยงเครือข่าย

ระหว่างผู ้ผลิต ผู ้ประกอบการ และผู ้บริโภค  

เพือ่ให้ได้ข้อมลูและความร่วมมอืในการพฒันาการ

แปรรูปผลผลิตพริก เพื่อให้บริหารจัดการวางแผน

ระบบการท�ำเกษตรพืชพริกได้อย่างเหมาะสม 

	 2.	 แนวทางการสนับสนุนการสร ้าง 

เครือข่ายของประชาชนผู้ปลูกพริก 

	 	 2.1	 ก� ำ ห น ค ว า ม ชั ด เ จ น ข อ ง 

หน่วยงานของรฐัทีร่บัผดิชอบ ควรมกีารร่วมมอืกนั

ท�ำงานแบบบรูณาการโดยมหีน่วยงานใดหน่วยงาน

หนึ่งเป็นแกนกลาง เพื่อให้เกิดการรวมพลังในการ

ขับเคลื่อนการท�ำงานร่วมกับภาคี 

	 	 2.2	 สร้างและสานสัมพนัธ์ให้เกิดขึน้

โดยอาจมกิีจกรรมสานสมัพนัธ์ กจิกรรมแลกเปลีย่น

ซึ่งกันและกันซึ่งมีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบดูแล  

และเม่ือมีปฏิสมัพนัธ์ทีดี่เกดิขึน้ระหว่างกนัและกนั

	 	 2.3	 การสนับสนุนทรัพยากรจาก

หน่วยงานของรัฐ ได้แก่ งบประมาณและวัสดุ

อปุกรณ์สิง่ของหรือปัจจยัอย่างอืน่ทีเ่อือ้และจ�ำเป็น

ในกิจการต่างๆ ของกลุ ่มเกษตรกรผู ้ปลูกพริก  

เช่น สนับสนุนชีวภัณฑ์ ยาบ�ำรุงรักษาโรคพริก  

การอบรมให้ความรู้แก่กลุ่ม การสนับสนุนเร่ือง

อาคารสถานที่ในการจัดกิจกรรมของกลุ่ม เป็นต้น 

	 	 2.4	 สร ้างภาวะผู ้น�ำสู ่การสร ้าง 

เครือข่าย สร้างภาวะผู้น�ำให้เกิดกับหัวหน้ากลุ่ม  

ให้มีความเสียสละ ซื่อสัตย์ และอดทน มีลักษณะ

กระตือรือร้น มีศักยภาพในการโน้มน้าวและจูงใจ 

ท�ำให้สมาชิกร่วมมือร่วมใจในการปฏิบัติงาน  

	 3.	 แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ

ผลิตภัณฑ์พริก

	 	 3.1	 เพิ่มความหลากหลายในการ

แปรรูป อาจจะอยู ่ในรูปแบบของการแปรรูป

ผลิตภัณฑ์พริกเป็นรูปแบบอื่น เช่น พริกอบแห้ง 

พริกป่น ท�ำน�ำ้พริก ท�ำซอสพริก เพ่ือเพ่ิมมลูค่าพริก

	 	 3.2	 ออกแบบบรรจภัุณฑ์ให้ทนัสมยั 

ซึ่งวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์น้ันถือเป็นการสร้าง

เพ่ิมแรงจูงใจ ให้สะดุดตา ในการเลือกซ้ือสินค้า 

ที่แปรรูปมาจากผลผลิตพริก 

	 	 3.3	 จุดจ�ำหน่ายสะดุดตาน่าซื้อขาย 

ต้องส่งเสริมให้มีการน�ำสินค้าที่ได้จากการแปรรูป

นั้นออกวางขาย ณ สถานที่ต่างๆ ที่มีผู้คนผ่านไป

มาและสามารถมองเห็นสินค้าได้ชัดเจน รวมไปถึง

การส่งไปขาย ณ สถานท่ีขายของฝากตามสถาน 

ที่ท ่องเที่ยวต่างๆ ทั่วประเทศ รวมไปถึงการ

สนับสนุนพัฒนาให้ก้าวไปถึงการส่งออกสู่ตลาด 

ต่างประเทศ
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	 4.	 แนวทางการเพิ่มช่องทางการตลาด 

ให้กับผลิตภัณฑ์พริก

	 	 4.1	 ก�ำหนดราคากลางที่ชัดเจน  

ภาครัฐต้องเข้ามาดูแลทั้งระดับชาติและระดับ

จงัหวดั ในการก�ำหนดนโยบายให้มรีาคากลางพรกิ

ให้เหมือนกับพืชเกษตรชนิดอ่ืนท่ีมีการประกาศ

ราคากลางอย่างชัดเจน

	 	 4.2	 สร ้างโอกาสทางการตลาด 

หน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้องควรเข้ามามีส่วน 

ช่วยเหลือในการประชาสัมพันธ์หาช่องทางการ

ตลาดจดังานเพือ่ให้กลุม่เกษตรกรผูป้ลกูพริกได้พบ

กับกลุ ่มบริษัทแปรรูปพริกเป็นการเปิดโอกาส

ทางการตลาด 

	 	 4.3	 สร้างมาตรฐานและปริมาณ

เพยีงพอต่อความต้องการของตลาด เกษตรกรต้อง

พัฒนาการปลูกพริกให้ได้มาตรฐาน 

5.	 อภิปรายผลการวิจัย
	 1.	 แนวทางการสนับสนุนการแปรรูป

พริกเพ่ือการส่งออก เนื่องจากการเพาะปลูกพริก

ต้องอาศัยการดูแลเอาใจใส่ซึ่งต้องใช้เวลาและให้

ความส�ำคัญกับการเพาะปลูกมาก จึงท�ำให้มีเวลา

ไม่เพียงพอที่จะ น�ำพริกมาแปรรูป การแปรรูป

ผลผลติโดยส่วนใหญ่แล้วจะเป็นการแปรรปูพริกสด

ให้เป็นพรกิแห้ง ต้องสร้างแรงจงูใจให้เกษตรกรเหน็

ประโยชน์ทีจ่ะได้จากการแปรรปู การรบัการอบรม

เพิ่มความรู้จากหน่วยงานภาครัฐเรื่องการแปรรูป

พริกให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายเป็นทางเลือก 

ให้กับผู้บริโภคและพัฒนาคุณภาพความสะอาด 

ของผลิตภัณฑ์ อีกทั้ง สินค้าแปรรูปของเกษตรกร 

ในพืน้ที ่ยงัมสีภาพการแข่งขนัทางการตลาดทีด้่อย

กว่าผลิตภัณฑ์ของบริษัทเอกชนท้ังด้านความเชื่อ

มัน่ในผลติภัณฑ์ การแข่งขนัในการโฆษณา จงึท�ำให้

ขาดช่องทางการตลาดในการสินค้าพริกแปรรูป 

แนวทางการพฒันาผลติภณัฑ์พรกิให้เป็นทีต้่องการ

ของตลาดผลิตภัณฑ์ต้องมีคุณภาพดีวิธีการท่ีดี

โฆษณาผลิตภัณฑ์ และพริกท่ีน�ำมาแปรรูปต้องได้

มาตรฐาน Good Agricultural Practices  

เพ่ือสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผู้บริโภค พริกปลอดภัย 

คัดสะอาด และมีคุณภาพ สอดคล้องกับการศึกษา

ของกษมาพร พวงประยงค์ และนพพร จันทรน�ำชู 

(Phangprayong and Jantornnumcho, 2013) 

ได้ศึกษาผลการศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนา

วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มการแปรรูปและผลิตภัณฑ์

จงัหวดัสมทุรสงคราม ซึง่ผลการวจิยัพบว่าแนวทาง

การพัฒนาวิสาหกิจชุมชน กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

และผู้ท่ีเกี่ยวข้องควรสร้างผลิตภัณฑ์ ให้มีความ

แตกต่าง ปรับปรุงให้มีคุณภาพ และควรพัฒนา

อย่างต่อเนื่อง สร้างการเรียนรู้ให้คนใน ชุมชน  

และเป็นแหล่งเรียนรู้ให้คนนอกชุมชน แล้วน�ำมา

พัฒนาและประยุกต์ใช้กับกลุ่มของตน

	 2.	 แนวทางการสนับสนุนการสร ้าง 

เครือข่ายของประชาชนผู้ปลูกพริกภาครัฐต้องเหน็

ความส�ำคัญกับเกษตรกรผู ้ปลูกพริกสนับสนุน 

การรวมกลุ ่ม เพื่อรับงบประมาณสนับสนุน 

จากโครงการของภาครัฐ อบรมให้ความรู้อย่าง 

ต่อเนื่องจากกรมวิชาการเกษตร เกษตรจังหวัด 

หรือเกษตรอ�ำเภอ ให้รู ้ถึงสิทธิประโยชน์ของ 

การรวมกลุ่ม ของบประมาณสนบัสนนุจากองค์การ

บริหารส่วนจังหวัด และเทศบาลต�ำบล ท�ำโรงอบ
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พรกิทีจ่ะใช้ประโยชน์ในการแปรรปูอบแห้งผลติผล

ทางการเกษตร อีกทัง้แนวทางการพฒันาในการให้

ความรู ้ เ ก่ี ยว กับการเขียนโครงการเพื่ อขอ 

งบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐ และภาคเอกชน

ที่ มี เ งินงบประมาณที่ สามารถสนับสนุนได ้  

จะต้องเข้ารับการอบรมจากภาครัฐในการเขียน

โครงการเพื่อของบประมาณ ต้องมีการสร้าง 

และสานสัมพันธ์ให้เกิดขึ้นในชุมชนตั้งแต่สมาชิก 

ในกลุม่จนถงึผูน้�ำกลุม่ ต้องด�ำเนนิกิจกรรมระหว่าง

กลุ่มเพื่อให้เกิดกิจกรรม อีกท้ังยังต้องสร้างการ 

มีภาวะผู้น�ำของกลุ่มเกษตรกรเพื่อน�ำไปสู่ความ 

เข็มแข้งของกลุ่มและการสร้างเครือข่ายของกลุ่ม

เกษตรกรให้มีเกิดเครือข่ายในการประสานงาน 

ช่วยเหลือซึ่งกันและกันต่อไป 

	 3.	 แนวทางแก้ไขและพัฒนาการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์พริก การขาดห้องเย็น 

ในการเก็บพริกให้ได้นาน เนื่องจากผลิตพริก 

ที่เกษตรกรได้ท�ำการเพาะปลูกนั้น ความนิยม 

ในการขายผลผลิตจะเป็นการขายในลักษณะ 

ขายสด ซึ่งพริกสดท่ีเกษตรกรเก็บผลผลิตมาแล้ว 

จะไม่สามารถการเก็บรักษาพริกสดได้ไม่นาน

เนื่องจากพริกจะเน่าเสียและคงความสดไว้ได้ไม่

นาน ดงันัน้เกษตรกรมคีวามจ�ำเป็นต้องรบีขาย ทัน

มีเม่ือมีการเก็บผลผลติ หากจะเกบ็รกัษาพรกิสดไว้

ให้ได้นานๆ ก็จ�ำเป็นต้องอาศัยห้องเย็นในการเก็บ

รักษาพริกสดให้คงความสดและเป็นการยืดอายุ

ของพริกสดให้ได้นานขึ้น ส�ำหรับแก้ปัญหาในช่วง

ที่พริกสดราคาตกต�่ำถ้าเกษตรกรขายก็ขาดทุน

สามารถใช้บรกิารแซ่พรกิได้ท�ำให้ขยายเวลาในการ

เก็บรักษาไปได้อีกหลายเดือนส�ำหรับพริกสด  

แต่ก็เป็นการเพิ่มต้นทุนเพราะการแช่พริกมีค่า

บริการ ส่วนใหญ่เกษตรกรรายย่อยจะไม่มีเงินทุน

ในการน�ำพริกไปเเช่ ส�ำหรับห้องเย็นต้องลงทุนสูง 

ดังนั้น ในการแก้ปัญหาดังกล่าวก็ควรจะแปรรูป

ผลิตภัณฑ์พริกเป็นรูปแบบอื่น เช่น พริกอบแห้ง 

พริกป่น ท�ำน�ำ้พริก ท�ำซอสพริก เพ่ือเพ่ิมมลูค่าพริก

และเก็บรักษาไว ้ ได ้นานในช ่วงที่พ ริกขาด 

ตลาดมีราคาสูงขึ้นจึงน�ำออกขายเพิ่มโอกาส 

ช่องทางในการตลาดมากข้ึน หรือสร้างผลผลิตพริก

ให้มีคุณภาพ สอดคล้องกับแนวคิดของศิริวรรณ 

เสรีรัตน์ และคณะ (Serirat, et al., 1995) ซึ่งได้

กล่าวไว้ในการบริหารการตลาดยคุใหม่ว่า การสร้าง

มูลค ่าเพิ่มนั้น ผู ้ประกอบการจะต ้องพัฒนา

ผลิตภัณฑ์หรือบริการ ให้มีคุณค่าในสายตาของ

ลูกค้าทั้ง 4 ด้าน ซึ่งคุณค่าท้ัง 4 ด้านนี้เรียกว่า

คณุค่ารวมส�ำหรับลกูค้า ได้แก่ คณุค่าด้านผลิตภณัฑ์

คุณค่าด้านบริการ คุณค่าด้านบุคลากร และคุณค่า

ด้านภาพลักษณ์ 

 	 4.	 แนวทางการเพ่ิมช่องทางการตลาดให้

กับผลิตภัณฑ์พริกในระดับนโยบายภาครัฐต้องเข้า

มาดูแลทั้งระดับจังหวัดและระดับชาติ ในการ

ก�ำหนดนโยบายให้มีราคากลางพริกให้เหมือนกับ

พืชเกษตรชนิดอื่นที่มีการประกาศราคากลาง 

อย่างชดัเจนมมีาตรฐานเดียวกนัท่ัวประเทศเพ่ือแก้

ปัญหาพ่อค้าคนกลาง และการต้องส่งเสริมให้มกีาร

รวมกลุ่มอย่างเข้มแข็ง ซื่อสัตย์ต่อกลุ่ม มีความ

สามัคคีกัน ปลูกฝังให้เกษตรกรเห็นประโยชน์ใน

การรวมกลุม่ และพลงัอ�ำนาจในการต่อรองจากการ

มีกลุ ่มที่ เข ้มแข็ง เช ่น การน�ำสมาชิกในกลุ ่ม 

เข้าอบรม หรือศึกษาดูงานในกลุ่มท่ีมีการบริหาร
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จัดการที่ประสบความส�ำเร็จได ้ เป ็นอย ่างด ี 

เพือ่เป็นการกระตุน้หรอืชกัจงูให้เกษตรกรทราบถึง

การได้รบัประโยชน์จากการรวมกลุม่ และจะน�ำมา

ซึ่ งความเข ้มแข็งของกลุ ่มเมื่อกลุ ่มเข ้มแข็ง 

ก็มีอ�ำนาจในการต่อรองกับพ่อค้าคนกลางหรือ

อ�ำนาจในการต่อรองต่างๆ อย่างมีประสิทธิภาพ

สอดคล้องกับผลการวิจัยของนิภาพร มีช�ำนาญ 

(Michamnan, 2011) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องกลยุทธ์

ทางการตลาดของผู้ประกอบการไม้ดอกไม้ประดับ 

: กรณีศึกษา หมู่บ้านดงบัง อ�ำเภอเมือง จังหวัด

ปราจีนบุร ีพบว่า ผู้ประกอบการไม้ดอกไม้ประดับ

ได้ให้ความคดิเหน็โดยรวมเกีย่วกบักลยทุธ์ทางการ

ตลาดทัง้ 4 ด้าน โดยให้ระดับความคดิเห็นมากทีสุ่ด  

คอืด้านผลติภณัฑ์ รองลงมาคอื ระดับความคดิเหน็

มากคือ ด้านสถานที่ และช่องทางการจัดจ�ำหน่าย  

ด้านราคา และด้านการส่งเสริมการตลาด

ตัวแบบจากการสังเคราะห์งานวิจัย (Synthesis Model)

แนวทางการพัฒนาเครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร “พริก” เพื่อการส่งออก 

ของจังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดชัยภูมิ ให้ประสบความส�ำเร็จอย่างยั่งยืน

	

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 เสนอตัวแบบโดยเกรียงศักดิ์ โชควรกุล (Chokwarakul, 2017)

	 แนวทางการพฒันาเครอืข่ายและยกระดบั

ผลิตภัณฑ ์ เกษตร “พริก” เพื่อการส ่งออก 

ของจังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดชัยภู มิ  

ให้ประสบความส�ำเรจ็ได้อย่างยัง่ยนืนัน้ หน่วยงาน

ทีร่บัผดิชอบนโยบายต้องปรับเปล่ียนวธีิคดิเก่ียวกับ

เกษตรกรผู้ปลูกพริกอย่างบูรณาการ คือ ต้องมอง

ภาพให้กว้าง และต้องรู้ความต้องการของเกษตร 

ผู้ปลูกพริกว่าต้องการอะไร ซ่ึงกค็อื การเพ่ิมรายได้

ให้แก่เกษตรกรผู ้ปลูกพริกอย่างยั่งยืน ได้แก่  

การเพ่ิมผลผลิต พัฒนาคุณภาพพริกให้สอดคล้อง
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กับความต้องการของตลาด ยกระดับการผลิต  

ลดต้นทุนการปลูกพริก กระบวนการจัดจ�ำหน่าย 

ท�ำการเช่ือมโยงผลผลิตเข้าสู ่ภาคอุตสาหกรรม

แปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับพริก และเพิ่มอ�ำนาจ

ทางการตลาดในการต่อรองราคา ซึ่งระบบในการ

พัฒนาเครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร 

“พริก” เพื่อการส่งออก จ�ำเป็นต้องอาศัยการ

บริหารจัดการตั้งแต่ระดับรัฐบาล ระดับหน่วยงาน

ต่างๆที่ เกี่ยวข ้อง ระดับโรงงานแปรรูปพริก  

ระดับชุมชน ระดับครอบครัว และระดับบุคคล  

ทีเ่ช่ือมโยงเก่ียวข้องกนัอย่างเป็นระบบ ซึง่สามารถ

น�ำทฤษฎีสามเหลีย่มเขยือ้นภเูขา มาประยกุต์ใช้ได้ 

โดยมีองค์ประกอบที่ส�ำคัญ 3 ประการ คือ

	 1.	 การสร้างความรู้หรือการท�ำงานทาง

วชิาการ ก่อให้เกดิพลงัปัญญาทีเ่ป็นฐานการพฒันา

เครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร “พริก” 

เพือ่การส่งออก โดยมนีกัวชิาการหลากหลายสาขา

เข้ามาช่วยวิเคราะห์ข้อมูลทางวิชาการเพื่อย่อย

ข้อมลูเหล่านี ้แล้วน�ำเสนอต่อสาธารณชน ให้เข้าใจ

และเรียนรู้ รวมทั้งท�ำการสังเคราะห์ความรู้ในการ

พัฒนาเครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร 

“พริก” เพื่อการส่งออก ร่วมกับกลุ่มการเมืองและ

กลุม่ประชาสงัคม จะช่วยผลกัดนัให้การน�ำนโยบาย

ส ่ ง เสริมการพัฒนาเครือข ่ ายและยกระดับ

ผลิตภัณฑ ์ เกษตร “พริก” เพื่อการส ่งออก  

ของจังหวดันครราชสมีาและจงัหวดัชยัภมูไิปปฏบัิติ

ประสบความส�ำเร็จได้อย่างยั่งยืน

	 2.	 การเคลือ่นไหวของสงัคม เป็นตวัสร้าง

พลังประชาคม เป็นพลังพลเมืองที่เริ่มมีความ 

เข้มแข็งและเข้ามามีส่วนร่วม ในการริเริ่มผลักดัน

ให้เกดิปรากฏการณ์การเปลีย่นแปลงทางการเมอืง

ท้ังในระดับท้องถ่ิน และระดับชาติ อย่างกว้างขวาง

มากยิ่งข้ึน โดยกลุ่มประชาคม ประกอบด้วย 

กลุ่มผู้สนใจ กลุ่มผลประโยชน์ และองค์กรวิชาชีพ 

ตลอดจนกลุ ่มท่ีรวมตัวกัน โดยมีจุดมุ ่งหมาย 

ในผลประโยชน์สาธารณะ ต่างกพ็ฒันาประสบการณ์

และเริ่มขยายเครือข่ายเชื่อมโยงในประเด็นปัญหา

เดียวกันหรือใกล้เคียงกันได้ดีขึ้น 

	 3.	 การ เชื่ อมโยงกับภาคการ เมือง  

พลังทางการเมืองเป็นพลังที่ส�ำคัญในการปรับ

เปล่ียนโครงสร ้างทางนโยบาย งบประมาณ  

และกฎหมายต่างๆที่เกี่ยวข้องให้ตอบสนองต่อ

เจตนารมณ์ในการพัฒนาเครือข่ายและยกระดับ

ผลิตภัณฑ์เกษตร “พริก” เพื่อการส่งออกได้ 

ในสภาพการกระจายอ�ำนาจทางการเมืองใน

ปัจจุบัน กลไกการเมืองท้องถิ่นก�ำลังพัฒนาองค์กร

ข้ึนมาเป็นพลังทางการเมือง แยกย่อยรับผิดชอบ

ภาระเชื่อมโยงกับการส่งเสริมความมั่นคงของ

แรงงานในแต่ละท้องถิ่น แม้จะยังเป็นสิ่งใหม่ 

ของชุมชนท้องถิ่นที่เริ่มเข้ามารับบทบาทในการมี

ส่วนร่วมในการส่งเสริมการพัฒนาเครือข่ายและยก

ระดับผลิตภัณฑ์เกษตร “พริก” เพื่อการส่งออก  

ในท้องถิ่นก็ตาม แต่หากช่วยกันสร ้างสรรค์ 

ศักยภาพและแสวงหาความชัดเจนในรูปแบบและ

บทบาทในการจรรโลงระบบทางการพัฒนา 

เครือข่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร “พริก” 

เพื่อการส่งออก ของแต่ละท้องถิ่นได้จริง ก็จะเป็น

ฐานพลังหลักส�ำหรับการส่งเสริมการพัฒนาเครือ

ข ่ายและยกระดับผลิตภัณฑ์เกษตร “พริก”  

เพื่อการส่งออก ได้เป็นอย่างดี
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	 หากน�ำองค์ประกอบทั้ง 3 ประการ 

มาบูรณาการร ่วมกันได ้  ก็จะท�ำให ้ เ กิดการ 

น�ำนโยบายทางการพัฒนาเครือข่ายและยกระดับ

ผลติภัณฑ์เกษตร “พรกิ” เพือ่การส่งออก ไปปฏบิตัิ

ให้ประสบความส�ำเร็จได้อย่างยั่งยืนตลอดไป 

6.	 ข้อเสนอแนะ
 	  1.	 ควรมีการส่งเสริมความรู้ความเข้าใจ

เก่ียวกับการแปรรูปพริกเพื่อการส่งออก การรวม

กลุ ่มสร้างเครือข่ายของประชากรผู ้ปลูกพริก  

การเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์พริกและการเพิ่ม 

ช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์พริกให ้กับ

เกษตรกรผู้ปลูกพริกในเขตจังหวัดนครราชสีมา 

และจังหวัดชัยภูมิ 

 	  2.	 ควรส ่ ง เสริ มการบทบาทการมี 

ส่วนร่วมในการพัฒนาและส่งเสริมการท�ำการ

เกษตรพริกระหว่างหน่วยงานราชการ และส่งเสริม

การสร้างเครือข่ายระหว่างเกษตรกรผู้ปลูกพริก 

โดยใช้แนวทางการบูรณาการเพื่อให้เกิดการช่วย

เหลือและสนับสนุนซึ่งกันและกัน

 	 3.	 ควรมีการสนับสนุนจากภาครัฐหรือ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกิดการก�ำหนดราคา

กลางของผลผลิตพริกและมีการประกาศให้ผู ้

เกี่ยวข้องทราบ และควรมีนโยบายการส่งเสริม 

ด้านราคาของผลผลติพรกิเพือ่ให้เกษตรผูป้ลกูพรกิ

มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น

	 4.	 ข้อมูลวิจัยนี้สามารถน�ำไปปรับปรุง

การท�ำงาน รวมทั้งการเพิ่มระสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลในการพัฒนาการประกอบอาชีพด้าน

การเกษตรของเกษตรกรผู้ปลูกพริกได้ โดยการน�ำ

ไปวเิคราะห์สรุปสถานการณ์การพัฒนา เพ่ือใช้เป็น

แนวทางการยกระดับผลิตภัณฑ์พริกต่อไป
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