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บทคัดย่อ 
 การวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาตลาดสีเขียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพและ
ปัญหาของตลาดสีเขียว จังหวัดปทุมธานี และ 2) ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดสีเขียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี โดยใช้
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงส ารวจ เก็บข้อมูลด้วยการส ารวจ การสังเกตแบบมีส่วนร่วม และการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มเป้าหมายแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) จ านวน 21 คน ประกอบด้วย ผู้ประกอบการตลาดสีเขียว 7 คน เกษตรกร 7 คน และผู้บริโภค 
7 คน ในพื้นที่ศึกษา 3 แห่ง ได้แก่ ตลาดสีเขียว ณ โรงพยาบาลธรรมศาสตร์เฉลิมพระเกียรติ  โรงพยาบาลปทุมธานี และ
ส านักงานพิพิธภัณฑ์การเกษตรเฉลิมพระเกียรติฯ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยประยุกต์ใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสีเขียว โมเดลเศรษฐกิจ BCG และส่วนประสมการตลาด (4Ps)  
 ผลการวิจัยพบว่า สภาพและปัญหาของตลาดสีเขียวในด้านสถานที่พบว่ามีความเหมาะสมแต่ยังมีข้อท้าทายเรื่องที่จอด
รถและระบบระบายอากาศ ด้านผลิตภัณฑ์มีความหลากหลายแต่การสลับต าแหน่งร้านค้าท าให้ผู้ซื้อสับสน ด้านราคามีช่องว่าง
ระหว่างสินค้าพื้นบ้านราคาถูกและสินค้าปลอดสารพิษราคาสูงซึ่งจ ากัดอยู่ในกลุ่มผู้มีก าลังซื้อ ด้านช่องทางการจ าหน่ายยังขาด
แคลนแรงงานและจุดจ าหน่ายที่หลากหลาย และด้านการส่งเสริมการตลาดพบว่ายังขาดการสร้างเครือข่ายระหว่างเกษตรกร
อย่างเป็นระบบ  
คําสําคัญ: ตลาดสีเขียว/เศรษฐกิจสร้างสรรค/์จังหวัดปทุมธาน/ี4Ps/BCG Model   
 

ABSTRACT 
 The research entitled “The Guidelines for Creative Green Market Development in Pathum Thani 
Province” aimed to: 1) study the current conditions and problems of green markets in Pathum Thani 
Province, and 2) explore guidelines for creative green market development in Pathum Thani Province. This 
study employed a survey research design, collecting data through field surveys, participant observation, and 
in-depth interviews with 21 purposively selected key informants, including 7 market entrepreneurs, 7 
farmers, and 7 consumers. The study focused on three locations: the green markets at Thammasat University 
Hospital, Pathum Thani Hospital, and the Golden Jubilee Museum of Agriculture. Content analysis was 
utilized to analyze the data, integrating concepts of the Green Economy, the BCG Model, and the Marketing 
Mix (4Ps).  
 The research findings revealed that regarding current conditions and problems, locations were 
generally suitable but faced challenges with insufficient parking and ventilation; product diversity was high, 
yet frequent changes in vendor locations caused consumer confusion; a price gap existed between low-
priced local goods and high-priced organic products; and there was a lack of diverse distribution channels 
and systematic networking among farmers. Consequently, guidelines for creative development suggest 
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integrating creativity into the marketing mix by expanding markets to strategic locations, promoting 
innovative processing for value addition, and supporting integrated farming to ensure price affordability.  
Keywords: Green Market, Creative Economy, Pathum Thani Province, 4Ps, BCG Model 
 
บทนํา 
  ปัจจุบันโลกและประเทศไทยก าลังเผชิญกับ
ปัญหาสิ่งแวดล้อมที่ทวีความรุนแรงมากขึ้น ได้แก่ 
ปัญหาภาวะโลกร้อน การสูญเสียความหลากหลาย
ทางชีวภาพ มลภาวะจากพลาสติก การท าลายป่า 
และมลพิษทางอากาศ สาเหตุส าคัญเกิดจากการใช้
พลังงาน สินค้าและบริการ อาชีพ และกิจกรรม
ต่างๆ ในชีวิตประจ าวันที่มีการบริโภคเกินขีดจ ากัด
ของธรรมชาติ ดังนั้นจึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่ทุก
ภาคส่วนต้องช่วยกันแก้ไขปัญหาและลดความ
สูญเสียที่เกิดขึ้นผ่านการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมและ
การเลือกใช้ทรัพยากรอย่างเห็นคุณค่า องค์การ
สหประชาชาติจึงได้ประกาศเป้าหมายการพัฒนาที่
ยั่งยืน (SDGs) โดยเฉพาะเป้าหมายที่ 12 ว่าด้วย
การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน เพ่ือเป็นเข็มทิศให้
ประเทศต่างๆ ปรับโมเดลเศรษฐกิจจากเน้น
ปริมาณสู่การเน้นคุณภาพและสิ่งแวดล้อมในระยะ
ย า ว  แ น ว คิ ด  " เ ศ ร ษ ฐ กิ จ สี เ ขี ย ว "  ( Green 
Economy) และ "ตลาดสีเขียว" (Green Market) 
จึงถูกยกขึ้นมาเป็นกลไกเชิงยุทธศาสตร์หลักในการ
ตอบโจทย์วิกฤตการณ์ดังกล่าวในระดับสากล โดย
มุ่งเน้นการเพ่ิมพูนสวัสดิการของมนุษย์และความ
เท่าเทียมทางสังคม ขณะเดียวกันก็ลดความเสี่ยง
ด้านสิ่งแวดล้อมอย่างมีนัยส าคัญ หัวใจส าคัญของ
แนวคิดนี้คือการส่งเสริมการผลิตที่ เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ตั้งแต่การลด (Reduce) การใช้สารเคมี
และการใช้ทรัพยากรที่สิ้ น เปลือง การใช้ซ้ า  
(Reuse) และการน ากลับมาใช้ใหม่ (Recycle) 
ตลอดจนการเลือกใช้พลังงานสะอาด เช่น พลังงาน
แสงอาทิตย์ เข้ามาในกระบวนการผลิต ซึ่งนับเป็น
จุดเริ่มต้นส าคัญในการเปลี่ยนแปลงวิถีการด าเนิน
ธุรกิจให้มีความรับผิดชอบต่อโลกมากข้ึน1 
 ในระดับนโยบาย ประเทศไทยได้ก าหนดให้
โ ม เ ด ล เ ศ ร ษ ฐ กิ จ  BCG (Bio-Circular-Green 
Economy) เป็นวาระแห่งชาติ เพ่ือมุ่งเน้นการใช้

นวัตกรรมมายกระดับฐานทรัพยากรและความ
หลากหลายทางชีวภาพให้มีมูลค่าสูงขึ้น นโยบายนี้
มีเป้าหมายสร้างความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจควบคู่ไป
กับความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะ
กา ร พัฒนา เ ศ รษฐกิ จ ฐ าน ร ากที่ ต้ อ ง อ า ศั ย
ยุทธศาสตร์ให้สอดคล้องกับบริบทพ้ืนที่ ตลาดสี
เขียวจึงท าหน้าที่เป็นกลไกกลางที่มีประสิทธิภาพใน
การเปลี่ยนผ่านพฤติกรรมผู้บริ โภค ให้หันมา
สนับสนุนผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัยและไร้สารเคมีจาก
เกษตรกรและชุมชนในท้องถิ่นอย่างเป็นรูปธรรม
ปัจจุบันพฤติกรรมผู้บริ โภคในเขตเมืองและ
ปริมณฑลมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก โดยหัน
มาให้ความส าคัญกับสุขภาพเชิงรุกและ "พ้ืนที่สร้าง
สุขภาวะ" (Wellness Space) มากขึ้น การเลือก
ซื้อสินค้าในตลาดสีเขียวจึงมิใช่เพียงการซื้ออาหาร
เพ่ือประทังชีวิต แต่เป็นการเลือกซื้อความเชื่อมั่น
และความปลอดภัย อย่างไรก็ตาม ผู้บริโภคยุคใหม่
มีความต้องการที่ซับซ้อนขึ้น ทั้งในด้านคุณภาพ
มาตรฐานของผลิตภัณฑ์ท่ีตรวจสอบได้ ความ
สะดวกในการเข้าถึงช่องทางการจัดจ าหน่าย และ
ความหลากหลายของสินค้าที่ตอบโจทย์วิถีชีวิต
สมัยใหม่ ปัจจัยเหล่านี้ล้วนเป็นองค์ประกอบส าคัญ
ที่จะท าให้สินค้าสีเขียวสามารถก้าวข้ามขีดจ ากัด
จากการเป็นสินค้าเฉพาะกลุ่มไปสู่การเป็นสินค้าที่
ครองใจผู้บริโภคในวงกว้างได้2 
 จังหวัดปทุมธานีถือเป็นพ้ืนที่ที่มีศักยภาพสูง
และมีลักษณะพิเศษคือเป็นพ้ืนที่  "กึ่ ง เมืองกึ่ ง
ชนบท" (Peri-urban) ซึ่ งเปรียบเสมือนรอยต่อ
ส าคัญของการขยายตัวจากเมืองหลวงสู่แหล่งผลิต
ทางการเกษตร พ้ืนที่แห่งนี้มีแหล่งจ าหน่ายสินค้าที่
มีกลุ่มเป้าหมายชัดเจนและทรงพลังอย่าง ตลาดสี
เขียวในโรงพยาบาลมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
โรงพยาบาลปทุมธานี และส านักงานพิพิธภัณฑ์
เกษตรเฉลิมพระเกียรติฯ ซึ่งเป็นจุดยุทธศาสตร์ที่
เชื่อมโยงระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตรายย่อยกับกลุ่ม
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ธุรกิจให้มีความรับผิดชอบต่อโลกมากข้ึน1 
 ในระดับนโยบาย ประเทศไทยได้ก าหนดให้
โ ม เ ด ล เ ศ ร ษ ฐ กิ จ  BCG (Bio-Circular-Green 
Economy) เป็นวาระแห่งชาติ เพ่ือมุ่งเน้นการใช้

นวัตกรรมมายกระดับฐานทรัพยากรและความ
หลากหลายทางชีวภาพให้มีมูลค่าสูงขึ้น นโยบายนี้
มีเป้าหมายสร้างความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจควบคู่ไป
กับความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะ
กา ร พัฒนา เ ศ รษฐกิ จ ฐ าน ร ากที่ ต้ อ ง อ าศั ย
ยุทธศาสตร์ให้สอดคล้องกับบริบทพ้ืนที่ ตลาดสี
เขียวจึงท าหน้าที่เป็นกลไกกลางที่มีประสิทธิภาพใน
การเปลี่ยนผ่านพฤติกรรมผู้บริ โภค ให้หันมา
สนับสนุนผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัยและไร้สารเคมีจาก
เกษตรกรและชุมชนในท้องถิ่นอย่างเป็นรูปธรรม
ปัจจุบันพฤติกรรมผู้บริ โภคในเขตเมืองและ
ปริมณฑลมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก โดยหัน
มาให้ความส าคัญกับสุขภาพเชิงรุกและ "พ้ืนที่สร้าง
สุขภาวะ" (Wellness Space) มากขึ้น การเลือก
ซื้อสินค้าในตลาดสีเขียวจึงมิใช่เพียงการซื้ออาหาร
เพ่ือประทังชีวิต แต่เป็นการเลือกซื้อความเชื่อมั่น
และความปลอดภัย อย่างไรก็ตาม ผู้บริโภคยุคใหม่
มีความต้องการที่ซับซ้อนขึ้น ทั้งในด้านคุณภาพ
มาตรฐานของผลิตภัณฑ์ท่ีตรวจสอบได้ ความ
สะดวกในการเข้าถึงช่องทางการจัดจ าหน่าย และ
ความหลากหลายของสินค้าที่ตอบโจทย์วิถีชีวิต
สมัยใหม่ ปัจจัยเหล่านี้ล้วนเป็นองค์ประกอบส าคัญ
ที่จะท าให้สินค้าสีเขียวสามารถก้าวข้ามขีดจ ากัด
จากการเป็นสินค้าเฉพาะกลุ่มไปสู่การเป็นสินค้าที่
ครองใจผู้บริโภคในวงกว้างได้2 
 จังหวัดปทุมธานีถือเป็นพ้ืนที่ที่มีศักยภาพสูง
และมีลักษณะพิเศษคือเป็นพ้ืนที่  "กึ่ ง เมืองกึ่ ง
ชนบท" (Peri-urban) ซึ่ งเปรียบเสมือนรอยต่อ
ส าคัญของการขยายตัวจากเมืองหลวงสู่แหล่งผลิต
ทางการเกษตร พ้ืนที่แห่งนี้มีแหล่งจ าหน่ายสินค้าที่
มีกลุ่มเป้าหมายชัดเจนและทรงพลังอย่าง ตลาดสี
เขียวในโรงพยาบาลมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
โรงพยาบาลปทุมธานี และส านักงานพิพิธภัณฑ์
เกษตรเฉลิมพระเกียรติฯ ซึ่งเป็นจุดยุทธศาสตร์ที่
เชื่อมโยงระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตรายย่อยกับกลุ่ม

คนท างาน บุคลากรทางการแพทย์ ผู้ป่วย และ
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาใช้บริการในพ้ืนที่ดังกล่าวเป็น
จ านวนมากในแต่ละปี อย่างไรก็ตาม เพ่ือให้การ
ด าเนินงานของตลาดสีเขียวในจังหวัดปทุมธานี
บรรลุศักยภาพสูงสุด ยังคงมีประเด็นความท้าทาย
ที่ควรได้รับการศึกษายกระดับในหลายมิติ ประการ
แรกคือ โอกาสในการพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการพ้ืนที่ ให้สอดคล้องกับพลวัตของตลาด
สมัยใหม่ ประการต่อมาคือ การเพ่ิมประสิทธิภาพ
ขององค์ประกอบส่วนประสมการตลาด (4Ps) 
เพ่ือให้เกิดความสมดุลระหว่างการก าหนดราคาที่
สะท้อนคุณภาพที่แท้จริงกับการขยายช่องทางการ
เข้าถึงสินค้าของผู้บริโภคอย่างทั่วถึง นอกจากนี้ 
การสร้างบรรยากาศและรูปแบบการจัดวางสินค้า
ให้มีความสม่ าเสมอและดึงดูดใจ ยังเป็นประเด็น
ส าคัญที่ต้องน ามาพิจารณาอย่างถ่องแท้ เพ่ือให้
สอดรับกับความคาดหวังของผู้ซื้อและเสริมสร้าง
ความเข้มแข็งให้แก่ผู้ผลิตในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน ด้วย
เหตุนี้  ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส าคัญของการน า
แนวคิด "ความคิดสร้างสรรค์" (Creativity) เข้ามา
บูรณาการร่วมกับส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) 
และโมเดลเศรษฐกิจ BCG เพ่ือเป็นแนวทางในการ
เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับตลาดสี
เขียว ความคิดสร้างสรรค์ในบริบทนี้จะถูกน ามาใช้
เป็น เครื่องมือหลักในการพัฒนารูปแบบการ
ด าเนินงาน ตั้งแต่การส่งเสริมมาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ไปจนถึงการปรับปรุง
กระบวนการบริการและพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าให้มี
ความร่วมสมัยและเข้าถึงง่าย การน าแนวทางเชิง
สร้างสรรค์มาใช้ในพ้ืนที่ที่มีศักยภาพสูงของจังหวัด
ปทุมธานี จึงเป็นกุญแจส าคัญที่จะช่วยยกระดับ
เศรษฐกิจฐานรากควบคู่ไปกับการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตของประชาชนในท้องถิ่น จากประเด็นความท้า
ทายและความจ าเป็นในการพัฒนาดังกล่าว จึง
น ามาสู่ความสนใจของผู้วิจัยในการวิเคราะห์ข้อมูล
เชิงลึกเพ่ือให้ทราบถึงสภาพการณ์ที่เป็นจริงและ
ปัจจัยส่งเสริมต่างๆ ในพ้ืนที่ศึกษา เพ่ือน าไปสู่การ
ก าหนดแนวทางการพัฒนาที่อาศัยความสร้างสรรค์

เป็นกลไกขับเคลื่อนให้สอดคล้องกับบริบททาง
เศรษฐกิจและสังคมของจังหวัดปทุมธานีได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาสภาพและปัญหาของตลาดสี
เขียว จังหวัดปทุมธานี 
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดสี
เขียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี 
 
วิธีการวิจัย 
  การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research Design) โดยศึกษาสภาพ
และปัญหาของตลาดสีเขียว จังหวัดปทุมธานี และ
ศึกษาแนวทางการ พัฒนาตลาดสี เ ขี ย ว เชิ ง
สร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี โดยใช้วิธีการส ารวจ 
การสังเกต และการสัมภาษณ์เชิงลึก ท าการศึกษา
โดยการเลือกกลุ่มเป้าหมาย (ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ) 
แบบเจาะจ ง  (Purposive Sampling) จากผู้ ที่
เกี่ยวข้องกับตลาดนัดสีเขียว ได้แก่  ผู้ประกอบการ
ตลาดสีเขียว เกษตรกร  ผู้บริโภคสินค้าตลาดสีเขียว  
ซึ่งมีขั้นตอนวิธีด าเนินการวิจัย โดยแบ่งเป็น 2 
ระยะ ดังนี้ 
 ระยะที่ 1 ศึกษาสภาพและปัญหาเกี่ยวกับ
ตลาดนัดสีเขียว ในจังหวัดปทุมธานี เก็บข้อมูลโดย
การส ารวจ การสังเกต และการสัมภาษณ์เชิงลึก
จากกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ ผู้ประกอบการ เกษตรกร 
และผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้าที่ตลาดนัดสีเขียวทั้ง 3 
แห่ง ในอ าเภอคลองหลวง และอ าเภอเมือง จังหวัด
ปทุมธานี 
 ระยะที่ 2 ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดสี
เขียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี เก็บข้อมูลโดย
การสัมภาษณ์เชิงลึกจาก ผู้ประกอบการ เกษตรกร 
และผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้าที่ตลาดนัดสีเขียวทั้ง 3 
แห่ง ในอ าเภอคลองหลวง และอ าเภอเมือง จังหวัด
ปทุมธานี 
 ประชากรและกลุม่เป้าหมาย 
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 ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ เกษตรกร 
และผู้บริโภคสินค้าจากตลาดสีเขียว 3 แห่ง ได้แก่ 
ตลาดสีเขียวที่โรงพยาบาลธรรมศาสตร์  ตลาดสี
เขียวที่โรงพยาบาลปทุมธานี และตลาดสีเขียวที่
พิพิธภัณฑ์การเกษตรเฉลิมพระเกียรติ มีจ านวน
ประชากรประมาณ 12,000 คน ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่
ส ารวจข้อมูลในพ้ืนที่ตลาดสีเขียว ทั้ง 3 แห่งใน
พ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี โดยส ารวจข้อมูลบริบทพ้ืนที่
ตลาดสีเขียว ทั้งด้านสถานที่จ าหน่าย ผลิตภัณฑ์ 
ช่องทางการจัดจ าหน่ายจ าหน่าย ราคา และการ
ส่งเสริมการขาย และเลือกกลุ่มเป้าหมายแบบ
เจาะจง ได้แก่ ผู้ประกอบการตลาดสีเขียวจ านวน 7 
คน เกษตรกร จ านวน 7 คน ผู้บริโภคสินค้าตลาดสี
เขียว จ านวน 7 คน รวมทั้งสิ้น 21 คน  
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้  คือ แบบ
ส ารวจ แบบสังเกต และแบบสัมภาษณ์ ที่ผู้วิจัย
สร้างขึ้น ส าหรับแบบส ารวจเป็นแบบกึ่งโครงสร้าง 
ใช้ส ารวจข้อมูลบริบทสถานที่จ าหน่าย จ านวน
ร้านค้า สินค้าที่น ามาขาย และกลุ่มผู้บริโภค  แบบ
สังเกตเป็นแบบกึ่งโครงสร้าง ใช้ส าหรับสังเกต
สภาพและปัญหาสถานที่จ าหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์
ที่จ าหน่าย  ช่องทางการจัดจ าหน่าย ราคาสินค้า 
การส่งเสริมการขาย และแบบสัมภาษณ์ เป็นแบบ
กึ่งโครงสร้าง มีแนวค าถามประกอบการสัมภาษณ์
เป็นแบบปลายเปิด แบ่งออกเป็น 3 ตอน ตอนที่ 1 
เป็นข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ ตอนที่ 2 เป็นข้อมูลด้าน
สภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว และตอนที่ 3 
เป็นข้อมูลด้านแนวทางการพัฒนาตลาดสีเขียวเชิง
สร้างสรรค์ โดยมีแนวค าถามเกี่ยวกับ ด้านสถานที่
จ าหน่ายสินค้า ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และด้าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย ส่วนอุปกรณ์ที่ใช้ในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ กล้องถ่ายภาพ กล้องถ่าย
วีดิทัศน์ เครื่องบันทึกเสียง และสมุดจดบันทึก 
 การสร้างและการพัฒนาคุณภาพเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยสร้างแบบส ารวจ แบบสังเกต และ
แบบสัมภาษณ์  โดยการศึกษาเอกสารและงานวิจัย
ที่เกี่ยวข้อง การตรวจหาความเที่ยงตรง (Validity) 

ผู้วิจัยน าแบบสัมภาษณ์ให้ผู้ทรงคุณวุฒิ ซึ่งเป็น
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งแวดล้อม ด้านการวิจัย และ
ด้านการตลาด จ านวน 3 คน เพ่ือตรวจสอบความ
เที่ยงของเนื้อหาและภาษาหลังจากนั้นน ามาหาค่า
ดัชนีความสอดคล้อง ได้ค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(IOC) เท่ากับ 1.00 และได้น าเครื่องมือมาปรับปรุง
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิก่อนที่จะมีการ
น าเครื่องมือไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยและคณะ
นักวิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง
และได้เดินทางไปที่ตลาดสีเขียว ทั้ง 3 แห่ง  โดยใช้
การส ารวจบริบทพ้ืนที่ตลาดสีเขียว การสังเกต 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลสภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว
ในจังหวัดปทุมธานี และการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือ
เพ่ือศึกษาและสภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว 
และค้นหาแนวทางในการพัฒนาตลาดสีเขียวเชิง
สร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี โดยการจดบันทึก 
บันทึกเสียง บันทึกภาพนิ่ง และถ่ายวีดิทัศน์เพ่ือให้
เข้าถึงข้อมูลทั่วไปในลักษณะกว้างและแบบเจาะลึก 
การวิจัยนี้จึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลที่หลากหลาย ดังนี้ 
 1. การส ารวจ ผู้วิจัยและคณะนักวิจัยได้ลง
พ้ืนที่และเดินส ารวจสภาพพ้ืนที่ ตลาดสี เขียว 
จังหวัดปทุมธานีทั้ง 3 แห่ง จดบันทึกข้อมูลลงใน
แบบส ารวจ โดยบันทึกสภาพและปัญหาของตลาด
สี เ ขี ย ว  สอบถามข้ อมู ลผู้ จ ากประกอบการ 
เกษตรกร และผู้บริโภคท่ีมาซื้อสินค้า ได้ขออนุญาต
กลุ่มเป้าหมายบันทึกภาพ บันทึกวีดิทัศน์ และ
บันทึกเสียง 
 2.การสังเกต ผู้วิจัยและคณะนักวิจัยได้
สังเกตแบบมีส่วนร่วมในฐานะเป็นผู้บริโภคสินค้า 
โดยสังเกตสภาพแวดล้อมและปัญหาของตลาดสี
เขียว ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าที่น ามาจ าหน่าย โดยมี
ส่วนร่วมในการเป็นผู้บริโภคซื้อสินค้าจากตลาดสี
เขียว เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่แท้จริง และบันทึกข้อมูลลง
ในแบบสั ง เกต  สมุดบันทึก  ตลอดจนสั ง เกต
พฤติกรรมผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้าจากตลาดสีเขียว 
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 ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการ เกษตรกร 
และผู้บริโภคสินค้าจากตลาดสีเขียว 3 แห่ง ได้แก่ 
ตลาดสีเขียวที่โรงพยาบาลธรรมศาสตร์  ตลาดสี
เขียวที่โรงพยาบาลปทุมธานี และตลาดสีเขียวที่
พิพิธภัณฑ์การเกษตรเฉลิมพระเกียรติ มีจ านวน
ประชากรประมาณ 12,000 คน ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่
ส ารวจข้อมูลในพ้ืนที่ตลาดสีเขียว ทั้ง 3 แห่งใน
พ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี โดยส ารวจข้อมูลบริบทพ้ืนที่
ตลาดสีเขียว ทั้งด้านสถานที่จ าหน่าย ผลิตภัณฑ์ 
ช่องทางการจัดจ าหน่ายจ าหน่าย ราคา และการ
ส่งเสริมการขาย และเลือกกลุ่มเป้าหมายแบบ
เจาะจง ได้แก่ ผู้ประกอบการตลาดสีเขียวจ านวน 7 
คน เกษตรกร จ านวน 7 คน ผู้บริโภคสินค้าตลาดสี
เขียว จ านวน 7 คน รวมทั้งสิ้น 21 คน  
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้  คือ แบบ
ส ารวจ แบบสังเกต และแบบสัมภาษณ์ ที่ผู้วิจัย
สร้างขึ้น ส าหรับแบบส ารวจเป็นแบบกึ่งโครงสร้าง 
ใช้ส ารวจข้อมูลบริบทสถานที่จ าหน่าย จ านวน
ร้านค้า สินค้าที่น ามาขาย และกลุ่มผู้บริโภค  แบบ
สังเกตเป็นแบบกึ่งโครงสร้าง ใช้ส าหรับสังเกต
สภาพและปัญหาสถานที่จ าหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์
ที่จ าหน่าย  ช่องทางการจัดจ าหน่าย ราคาสินค้า 
การส่งเสริมการขาย และแบบสัมภาษณ์ เป็นแบบ
กึ่งโครงสร้าง มีแนวค าถามประกอบการสัมภาษณ์
เป็นแบบปลายเปิด แบ่งออกเป็น 3 ตอน ตอนที่ 1 
เป็นข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ ตอนที่ 2 เป็นข้อมูลด้าน
สภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว และตอนที่ 3 
เป็นข้อมูลด้านแนวทางการพัฒนาตลาดสีเขียวเชิง
สร้างสรรค์ โดยมีแนวค าถามเกี่ยวกับ ด้านสถานที่
จ าหน่ายสินค้า ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และด้าน
ช่องทางการจัดจ าหน่าย ส่วนอุปกรณ์ที่ใช้ในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ กล้องถ่ายภาพ กล้องถ่าย
วีดิทัศน์ เครื่องบันทึกเสียง และสมุดจดบันทึก 
 การสร้างและการพัฒนาคุณภาพเครื่องมือ 
 ผู้วิจัยสร้างแบบส ารวจ แบบสังเกต และ
แบบสัมภาษณ์  โดยการศึกษาเอกสารและงานวิจัย
ที่เกี่ยวข้อง การตรวจหาความเที่ยงตรง (Validity) 

ผู้วิจัยน าแบบสัมภาษณ์ให้ผู้ทรงคุณวุฒิ ซึ่งเป็น
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสิ่งแวดล้อม ด้านการวิจัย และ
ด้านการตลาด จ านวน 3 คน เพ่ือตรวจสอบความ
เที่ยงของเนื้อหาและภาษาหลังจากนั้นน ามาหาค่า
ดัชนีความสอดคล้อง ได้ค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(IOC) เท่ากับ 1.00 และได้น าเครื่องมือมาปรับปรุง
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิก่อนที่จะมีการ
น าเครื่องมือไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยและคณะ
นักวิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง
และได้เดินทางไปที่ตลาดสีเขียว ทั้ง 3 แห่ง  โดยใช้
การส ารวจบริบทพ้ืนที่ตลาดสีเขียว การสังเกต 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลสภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว
ในจังหวัดปทุมธานี และการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือ
เพ่ือศึกษาและสภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว 
และค้นหาแนวทางในการพัฒนาตลาดสีเขียวเชิง
สร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี โดยการจดบันทึก 
บันทึกเสียง บันทึกภาพนิ่ง และถ่ายวีดิทัศน์เพ่ือให้
เข้าถึงข้อมูลทั่วไปในลักษณะกว้างและแบบเจาะลึก 
การวิจัยนี้จึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลที่หลากหลาย ดังนี้ 
 1. การส ารวจ ผู้วิจัยและคณะนักวิจัยได้ลง
พ้ืนที่และเดินส ารวจสภาพพ้ืนที่ ตลาดสี เขียว 
จังหวัดปทุมธานีทั้ง 3 แห่ง จดบันทึกข้อมูลลงใน
แบบส ารวจ โดยบันทึกสภาพและปัญหาของตลาด
สี เ ขี ย ว  สอบถามข้ อมู ลผู้ จ ากประกอบการ 
เกษตรกร และผู้บริโภคท่ีมาซื้อสินค้า ได้ขออนุญาต
กลุ่มเป้าหมายบันทึกภาพ บันทึกวีดิทัศน์ และ
บันทึกเสียง 
 2.การสังเกต ผู้วิจัยและคณะนักวิจัยได้
สังเกตแบบมีส่วนร่วมในฐานะเป็นผู้บริโภคสินค้า 
โดยสังเกตสภาพแวดล้อมและปัญหาของตลาดสี
เขียว ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าที่น ามาจ าหน่าย โดยมี
ส่วนร่วมในการเป็นผู้บริโภคซื้อสินค้าจากตลาดสี
เขียว เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่แท้จริง และบันทึกข้อมูลลง
ในแบบสั ง เกต  สมุดบันทึก  ตลอดจนสั ง เกต
พฤติกรรมผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้าจากตลาดสีเขียว 

3.การสัมภาษณ์ เชิ งลึก  ( In-depth Interview) 
ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายเพ่ือให้ได้ข้อมูล
ส าคัญถึงสภาพและปัญหาของตลาดสีเขียว และ
ค้นหาแนวทางในการพัฒนาการตลาดสีเขียวเชิง
สร้างสรรค์โดยบันทึกภาพ บันทึกเสียง และบันทึก
ข้อมูลลงในแบบสัมภาษณ์ และสมุดจดบันทึก 
 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากการส ารวจ การ
สังเกต และการสัมภาษณ์กับกลุ่มเป้าหมายใน
ประเด็นสภาพ ปัญหา และแนวทางในการพัฒนา
ตลาดสีเขียว หลังจากนั้นได้น าข้อมูลทั้งหมดมา
วิ เคราะห์ข้อมูล โดยวิ ธีการวิ เคราะห์ เนื้ อหา 
(Content Analysis) และตรวจสอบความถูกต้อง
ของข้อมูลแบบสามเส้า (Triangular Data) โดย
ตรวจสอบจากผู้รู้ นักวิชาการ และตรวจสอบจาก
เอกสารต ารา สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และ
ข้อเสนอแนะ น าเสนอผลการวิจัยด้วยวิธีพรรณนา
วิเคราะห์ ซึ่งเป็นข้อมูลที่ได้จากการส ารวจ การ
สังเกต การสัมภาษณ์และจดบันทึก ตลอดจน
ค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
จริยธรรมงานวิจัย 
  ผู้วิจัยได้ท าการพิทักษ์สิทธิ์ของกลุ่มตัวอย่าง
ตาม Belmont Report โดยการแนะน าตัว ชี้แจง
ในการเข้าร่วมวิจัยให้กลุ่มตัวอย่างได้รับทราบถึง
วัตถุประสงค์และขั้นตอนการวิจัย พร้อมทั้งลงนาม
ยินยอมและให้ความร่วมมือในการรวบรวมข้อมูล 
ชี้แจงสิทธิ์ที่กลุ่มตัวอย่างสามารถเข้าร่วมการวิจัย
หรือสามารถปฏิเสธที่จะไม่เข้าร่วมการวิจัยในครั้งนี้
ได้ โดยไม่มีผลต่อการให้บริการใด ๆ ที่จะได้รับ 
ส าหรับข้อมูลที่ได้จากกการวิจัยครั้งนี้จะไม่มีการ
เปิดเผยให้เกิดความเสียหายแก่กลุ่มตัวอย่าง การ
น าเสนอผลการวิจัยเป็นแบบภาพรวมและใช้
ประโยชน์ในการศึกษาเท่านั้น 
 
ผลการวิจัย 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จาก
การรวบรวมข้อมูล เพ่ือตอบวัตถุประสงค์การวิจัย 
2 ข้อ มผีลการวิจัย ดังนี้ 
        1. ผลการศึกษาสภาพและปัญหาของตลาด
สีเขียว ทั้ง 3 แห่ง ได้แก ่ตลาดสีเขียวที่โรงพยาบาล
ธรรมศาสตร์เฉลิมพระเกียรติ  ตลาดสีเขียวที่
โรงพยาบาลปทุมธานี และ ตลาดสีเขียวที่
พิพิธภัณฑ์การเกษตรเฉลิมพระเกียรติฯ ซึ่งอยู่ใน
พ้ืนที่ต าบลคลองหนึ่ง อ าเภอคลองหลวง และ
ต าบลบางปรอก อ าเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี มี
ดังนี้ 
 1.1 สภาพและปัญหาด้านสถานที่จ าหน่าย
สินค้า 
 สภาพตลาดสีเขียวทั้ง 3 แห่ง เป็นสถานที่
เหมาะสมในการจัดตลาดสี เ ขี ย ว  มีบริ เ วณ
กว้างขวาง อยู่ในบริเวณอาคารที่มีหลังคาป้องกัน
แสงแดดและฝนตกได้ มีโต๊ะส าหรับวางสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ที่เพียงพอ มี พ้ืนที่ทางเดินกว้างขวาง
เหมาะสมส าหรับผู้บริโภคที่มาเดินเลือกซื้อสินค้า
พร้อมรถเข็นส าหรับบางคนที่ซื้อเยอะหรือเป็นผู้สูง
วัยที่ใช้รถเข็นใส่สินค้าและช่วยพยุงเดินอีกด้วย 
ตลาดสีเขียวที่ พิพิธภัณฑ์การเกษตร เฉลิมพระ
เกียรติ อยู่บริเวณด้านหน้ามีอาคารส าหรับจัดตลาด
นัดโดยเฉพาะ แบ่งเป็นล็อคให้แต่ละร้านมีพ้ืนที่ตั้ง
โต๊ะส าหรับจัดแสดงสินค้าเ พ่ือจ าหน่ายให้กับ
ผู้บริโภค ได้จัดตลาดสีเขียวหรือตลาดเศรษฐกิจ
พอเพียงมานานกว่า 20 ปี โดยจัดทุกวันเสาร์และ
อาทิตย์ต้นเดือนของทุกเดือน และบางเดือนมี
นิทรรศการในวันส าคัญ ได้แก่ วันพ่อแห่งชาติและ
วันดินโลกเดือนธันวาคม วันแม่แห่งชาติเดือน
สิงหาคม วันน้อมร าลึกพระบาทสมเด็จพระบรมชน
กาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถ
บพิตร และวันอนุรักษ์พันธุกรรมพืชเดือนเมษายน 
จะจัดงานนิทรรศการและตลาดสีเขียว 3-5 วัน มี
การสาธิตและอบรมให้ความรู้ด้ านเศรษฐกิจ
พอเพียงและศาสตร์พระราชา มีร้านเครือข่ายมา
จ าหน่ายสินค้าที่ปลอดภัย สินค้าเกษตรอินทรีย์ 
มากกว่า 200 ร้าน มาจากทุกภูมิภาค ได้ผ่านการ
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คัดกรองจากหน่วยงานโดยมีการสุ่มทดสอบความ
ปลอดภัยของสินค้าและได้ไปตรวจสอบที่แปลง
ปลูกด้วย ตลาดสีเขียวที่โรงพยาบาลธรรมศาสตร์
ตั้งอยู่บริเวณชั้นล่างใกล้กับคณะพยาบาลศาสตร์ซึ่ง
เป็นหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบในการจัดด าเนิน
โครงการตลาดสีเขียวมานานกว่า 15 ปี โดยจัดทุก
วันจันทร์และวันพฤหัสบดีของทุกสัปดาห์ มีร้านค้า
มาจ าหน่ายสินค้า จ านวน 6 – 8 ร้าน เป็นพื้นที่โล่ง
มีความกว้างส าหรับวางโต๊ะแสดงสินค้า ของแต่ละ
ร้าน มีที่ว่างส าหรับผู้บริโภคที่มาจับจ่ายใช้สอย 
อากาศถ่ายเทดี ไม่ร้อน ส่วนตลาดสีเขียวของ
โรงพยาบาลปทุมธานีตั้งอยู่บริเวณด้านข้างของ
โรงพยาบาล จัดมานานมากกว่า 10 ปี จัดทุกวันพุธ
ทุกสัปดาห์ มีร้านมาจ าหน่ายสินค้ามากกว่า 30 
ร้านและเป็นร้านผัก ผลไม้ อาหาร ขนม เครื่องดื่ม 
ต้นไม้ จ านวน 8-10 ร้าน ส าหรับปัญหาด้านสถานที่
จ าหน่ายสินค้าของตลาดสีเขียวบางแห่ง พบว่า โซน
ด้านนอกมีต้นไม้น้อยและหลังคาเตี้ย ท าให้การ
ไหลเวียนถ่ายเทอากาศไม่ดีเท่าที่ควรจะร้อนทั้ง
ผู้ขายและผู้ซื้อ แต่ได้แก้ไขโดยใช้พัดลมช่วยระบาย
อากาศ (จากการสังเกตของนักวิจัย) นอกจากนี้ยัง
พบว่าตลาดสีเขียวบางแห่งมีการย้ายสับเปลี่ยนร้าน
ทุกเดือนท าให้ผู้ซื้อหาร้านไม่เจอเดินวนแล้ววนอีก
หาอยู่นานกว่าจะพบร้านที่ต้องการท าให้หมดเวลา
ในการเดินซื้อสินค้า และที่จอดรถแดดร้อนไม่มี
หลังคาในบริเวณที่จอดรถ นอกจากนี้ตลาดสีเขียว
บางแห่งที่จอดรถมีไม่เพียงพอ หรือเดินไกลท าให้มี
ลูกค้าน้อยลง (ผู้บริโภคและผู้ประกอบการที่ตลาด
นัดสีเขียวแห่งหนึ่ง จังหวัดปทุมธานี สัมภาษณ์.
2569) 
 1.2 สภาพและปัญหาด้านผลิตภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ที่น ามาขายในตลาดนัดสีเขียวมี
ความหลากหลายทั้งชนิด และประเภทสินค้า ได้แก่ 
ผัก ผลไม้ อาหารแปรรูป ทั้งของคาว ของหวาน 
เครื่องดื่ม สมุนไพร นอกจากนี้ ตลาดสีเขียวบาง
แห่งยังมีเสื้อผ้ามีทั้งผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ 
เสื้อผ้าตัดเย็บโดยกลุ่มชุมชนในท้องถิ่น และอ่ืนๆ 
ผลิตภัณฑ์เวชส าอางค์ เช่น สบู่ แชมพู ครีมนวด 

โลชั่น ครีมบ ารุงผิว สเปรย์กลิ่นหอม ยาสีฟัน น้ ามัน
ใส่ผม เซรั่ม และอ่ืนๆ และยังมีต้นไม้ กล้าไม้ ปุ๋ย
อินทรีย์ ดินปลูก อุปกรณ์ท าเกษตร หัตถกรรมจัก
สาน และสมุนไพร (เรียม ทองค า และจันทร์เพ็ญ 
สุวรรณภักดี, 2568) ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะเป็นผัก 
ผลไม้ ที่มีตามฤดูกาล เช่น ผักสวนครัว ได้แก่ คะน้า 
ผักบุ้ง กวางตุ้ง กะหล่ าปลี ผักกาด ผักกะเฉด 
แตงกวา โหระพา แมงลัก กระเพรา ขิง ข่า ตะไคร้ 
ใบมะกรูด มะนาว หัวปลี ผักสลัด ยอดฟักทอง 
ยอดฟักแม้ว ต าลึง มะระ ดอกแค มะเขือเปราะ 
มะเขือยาว มะรุม ผักชี ยี่หร่า พริกไทยอ่อน หน่อไม้ 
บวบ น้ าเต้า และอ่ืนๆ ส่วนผลไม้ ได้แก่ กล้วย 
มะละกอ ฝรั่ง มะม่วง ขนุน มะยงชิด มะปราง
หวาน3  
        1.3 สภาพและปัญหาด้านราคา 
 สภาพด้านราคาของสินค้าจากตลาดนัดสี
เขียว ส่วนใหญ่เป็นสินค้าราคาค่อนข้างถูกเพราะ
เกษตรกรผู้ปลูกพืชผักผลไม้เป็นผู้มาจ าหน่ายสินค้า
เอง มีบางรายเท่านั้นที่ เป็นผู้ประกอบการที่
รวบรวมสินค้าทั้งของตนเองและจากเกษตรกรมา
จ าหน่ายส่วนใหญ่เป็นญาติกัน ส าหรับร้านของ
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์สวนฟุ้งขจร ได้ขาย
ผักอินทรีย์มีทั้งผักพ้ืนบ้านและผักสวนครัวส่วนใหญ่
ก ามาขายเพียงก าละ 10 บาท มีผักมากกว่า 30 
ชนิด เช่น ผักกูด คื่นช่าย ผักบุ้ง ยอดมะกอก จิงจู
ฉ่าย ยอดมะตูม พอถึงช่วงบ่ายก็จะลดราคาและ
แถมให้กับผู้บริโภค ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงกว่า 10 
บาท จะเป็นพวกผลไม้ และอาหารแปรรูป เช่น 
ฝรั่ง ชมพู่ มะม่วง จะชั่งเป็นกิโลกรัม มะพร้าวอ่อน 
กล้วยน้ าว้า กล้วยหอม จะขายเป็นลูกหรือเป็นหวี 
ราคาประมาณ 20 บาท ส่วนกล้วยอาบแดด กล่อง
ละ 25 บาท น้ ามันมะพร้าวสกัดเย็น ขวดละไม่ถึง
100 บาท (มาลี ภู่ระหงส์, 2568) ร้านส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรมาจ าหน่ายสินค้าเองจึงขายผลิตภัณฑ์
ราคาถูก อาทิ บ้านสวนแก้วอ าไพขายผักหวานป่า 
ก าละ 20 บาท 3 ก า 50 บาท ไร่สวนสองรัก บ้าน
สวนศจี ขายผักพ้ืนบ้าน เช่น มะเขือพวง มะแว้ง 
หน่อไม้ บัวบก ผักชี  มะเขือลาย บวบหอม สายบัว 
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คัดกรองจากหน่วยงานโดยมีการสุ่มทดสอบความ
ปลอดภัยของสินค้าและได้ไปตรวจสอบที่แปลง
ปลูกด้วย ตลาดสีเขียวที่โรงพยาบาลธรรมศาสตร์
ตั้งอยู่บริเวณชั้นล่างใกล้กับคณะพยาบาลศาสตร์ซึ่ง
เป็นหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบในการจัดด าเนิน
โครงการตลาดสีเขียวมานานกว่า 15 ปี โดยจัดทุก
วันจันทร์และวันพฤหัสบดีของทุกสัปดาห์ มีร้านค้า
มาจ าหน่ายสินค้า จ านวน 6 – 8 ร้าน เป็นพื้นที่โล่ง
มีความกว้างส าหรับวางโต๊ะแสดงสินค้า ของแต่ละ
ร้าน มีที่ว่างส าหรับผู้บริโภคที่มาจับจ่ายใช้สอย 
อากาศถ่ายเทดี ไม่ร้อน ส่วนตลาดสีเขียวของ
โรงพยาบาลปทุมธานีตั้งอยู่บริเวณด้านข้างของ
โรงพยาบาล จัดมานานมากกว่า 10 ปี จัดทุกวันพุธ
ทุกสัปดาห์ มีร้านมาจ าหน่ายสินค้ามากกว่า 30 
ร้านและเป็นร้านผัก ผลไม้ อาหาร ขนม เครื่องดื่ม 
ต้นไม้ จ านวน 8-10 ร้าน ส าหรับปัญหาด้านสถานที่
จ าหน่ายสินค้าของตลาดสีเขียวบางแห่ง พบว่า โซน
ด้านนอกมีต้นไม้น้อยและหลังคาเตี้ย ท าให้การ
ไหลเวียนถ่ายเทอากาศไม่ดีเท่าที่ควรจะร้อนทั้ง
ผู้ขายและผู้ซื้อ แต่ได้แก้ไขโดยใช้พัดลมช่วยระบาย
อากาศ (จากการสังเกตของนักวิจัย) นอกจากนี้ยัง
พบว่าตลาดสีเขียวบางแห่งมีการย้ายสับเปลี่ยนร้าน
ทุกเดือนท าให้ผู้ซื้อหาร้านไม่เจอเดินวนแล้ววนอีก
หาอยู่นานกว่าจะพบร้านที่ต้องการท าให้หมดเวลา
ในการเดินซื้อสินค้า และที่จอดรถแดดร้อนไม่มี
หลังคาในบริเวณที่จอดรถ นอกจากนี้ตลาดสีเขียว
บางแห่งที่จอดรถมีไม่เพียงพอ หรือเดินไกลท าให้มี
ลูกค้าน้อยลง (ผู้บริโภคและผู้ประกอบการที่ตลาด
นัดสีเขียวแห่งหนึ่ง จังหวัดปทุมธานี สัมภาษณ์.
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 1.2 สภาพและปัญหาด้านผลิตภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ที่น ามาขายในตลาดนัดสีเขียวมี
ความหลากหลายทั้งชนิด และประเภทสินค้า ได้แก่ 
ผัก ผลไม้ อาหารแปรรูป ทั้งของคาว ของหวาน 
เครื่องดื่ม สมุนไพร นอกจากนี้ ตลาดสีเขียวบาง
แห่งยังมีเสื้อผ้ามีทั้งผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ 
เสื้อผ้าตัดเย็บโดยกลุ่มชุมชนในท้องถิ่น และอ่ืนๆ 
ผลิตภัณฑ์เวชส าอางค์ เช่น สบู่ แชมพู ครีมนวด 

โลชั่น ครีมบ ารุงผิว สเปรย์กลิ่นหอม ยาสีฟัน น้ ามัน
ใส่ผม เซรั่ม และอ่ืนๆ และยังมีต้นไม้ กล้าไม้ ปุ๋ย
อินทรีย์ ดินปลูก อุปกรณ์ท าเกษตร หัตถกรรมจัก
สาน และสมุนไพร (เรียม ทองค า และจันทร์เพ็ญ 
สุวรรณภักดี, 2568) ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะเป็นผัก 
ผลไม้ ที่มีตามฤดูกาล เช่น ผักสวนครัว ได้แก่ คะน้า 
ผักบุ้ง กวางตุ้ง กะหล่ าปลี ผักกาด ผักกะเฉด 
แตงกวา โหระพา แมงลัก กระเพรา ขิง ข่า ตะไคร้ 
ใบมะกรูด มะนาว หัวปลี ผักสลัด ยอดฟักทอง 
ยอดฟักแม้ว ต าลึง มะระ ดอกแค มะเขือเปราะ 
มะเขือยาว มะรุม ผักชี ยี่หร่า พริกไทยอ่อน หน่อไม้ 
บวบ น้ าเต้า และอ่ืนๆ ส่วนผลไม้ ได้แก่ กล้วย 
มะละกอ ฝรั่ง มะม่วง ขนุน มะยงชิด มะปราง
หวาน3  
        1.3 สภาพและปัญหาด้านราคา 
 สภาพด้านราคาของสินค้าจากตลาดนัดสี
เขียว ส่วนใหญ่เป็นสินค้าราคาค่อนข้างถูกเพราะ
เกษตรกรผู้ปลูกพืชผักผลไม้เป็นผู้มาจ าหน่ายสินค้า
เอง มีบางรายเท่านั้นที่ เป็นผู้ประกอบการที่
รวบรวมสินค้าทั้งของตนเองและจากเกษตรกรมา
จ าหน่ายส่วนใหญ่เป็นญาติกัน ส าหรับร้านของ
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์สวนฟุ้งขจร ได้ขาย
ผักอินทรีย์มีทั้งผักพ้ืนบ้านและผักสวนครัวส่วนใหญ่
ก ามาขายเพียงก าละ 10 บาท มีผักมากกว่า 30 
ชนิด เช่น ผักกูด คื่นช่าย ผักบุ้ง ยอดมะกอก จิงจู
ฉ่าย ยอดมะตูม พอถึงช่วงบ่ายก็จะลดราคาและ
แถมให้กับผู้บริโภค ส าหรับสินค้าที่ราคาสูงกว่า 10 
บาท จะเป็นพวกผลไม้ และอาหารแปรรูป เช่น 
ฝรั่ง ชมพู่ มะม่วง จะชั่งเป็นกิโลกรัม มะพร้าวอ่อน 
กล้วยน้ าว้า กล้วยหอม จะขายเป็นลูกหรือเป็นหวี 
ราคาประมาณ 20 บาท ส่วนกล้วยอาบแดด กล่อง
ละ 25 บาท น้ ามันมะพร้าวสกัดเย็น ขวดละไม่ถึง
100 บาท (มาลี ภู่ระหงส์, 2568) ร้านส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรมาจ าหน่ายสินค้าเองจึงขายผลิตภัณฑ์
ราคาถูก อาทิ บ้านสวนแก้วอ าไพขายผักหวานป่า 
ก าละ 20 บาท 3 ก า 50 บาท ไร่สวนสองรัก บ้าน
สวนศจี ขายผักพ้ืนบ้าน เช่น มะเขือพวง มะแว้ง 
หน่อไม้ บัวบก ผักชี  มะเขือลาย บวบหอม สายบัว 

ดอกแค กล้วย ผักชีล้อม ดอกโสน เป็นต้น ขายถุง
ละ 20 บาท 3ถุง 50 บาท ส่วนปัญหาด้านราคามี
เพียงบางร้านที่ขายผักและผลไม้ราคาสูง ขึ้นอยู่กับ
สถานที่ปลูกผักอยู่ในโรงเรือน การขนส่งที่มีระยะ
ทางไกล และชนิดของผักที่หายากราคาสูง เช่น 
ผักเคล มะเขือเทศบางสายพันธุ์ บรอคโคลี่ กระ
หล่ าดอก ทานตะวันงอก  ผักสลัด เป็นต้น ราคา
ขาย 40-100 บาท นอกจากนี้ ผลไม้ปลอดสารพิษ 
เช่น ส้มโชกุน ชมพู่ทับทิมจันทร์ ทุเรียน มังคุด 
ลองกอง สละ กระท้อน ราคาจะสูงกว่าท้องตลาด 
ประมาณกิโลกรัมละ 60-200 บาท เนื่องจากต้นทุน
การผลิตสูง จากการห่อผล การใช้สารชีวภัณฑ์และ
สมุนไพร และค่าใช้จ่ายในการดูแลเป็นพิเศษเพ่ือให้
เกิดความปลอดภัยโดยไม่ใช้สารเคมี จึงท าให้ขาย
ได้เฉพาะกลุ่มผู้บริ โภคที่มีก าลังซื้อและต้องการ
สินค้าปลอดภัย (ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าตลาดสีเขียว
แห่งหนึ่งที่จังหวัดปทุมธานี สัมภาษณ์, 2569) 
 1.4 สภาพและปัญหาด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย 
 ช่องทางการจัดจ าหน่ายของผู้ประกอบการ
ในตลาดนัดสี เขี ยว  จั งหวัดปทุมธานี  พบว่ า 
ผู้ประกอบการ และเกษตรกร ได้มีช่องทางการ
จ าหน่ายสินค้าที่ตลาดสีเขียวหลายแห่ง ได้แก่ ที่
บ้านหรือสวนหรือฟาร์มที่ปลูกผัก ผลไม้ และไม้
ดอก  ที่ ต ล าดสี เ ขี ย ว ในจั งหวั ดปทุ ม ธานี  ที่
ห้างสรรพสินค้า เช่น ฟิวเจอร์พาร์ค รังสิต โลตัส 
บิ๊ ก ซี  โ ร ง พ ย า บ า ล ใ น ก รุ ง เ ท พ ม ห า น ค ร 
มหาวิทยาลัยต่างๆ ตลาดน้ า และสถานที่ราชการ
เวลามีงานวันส าคัญต่างๆ เช่น งานกาชาด  เป็นต้น 
นอกจากน้ีได้มีช่องทางขายออนไลน์ ส่วนปัญหา 
พบว่าขาดแคลนแรงงานในการช่วยจัดจ าหน่าย
สินค้า และมีปัญหาด้านเศรษฐกิจท าให้ลูกค้ามี
ก าลังซื้อน้อย บางครั้งขายไม่ดีต้องลดราคา และ
ต้องแถมสินค้าเพ่ือให้ขายหมด และมีช่องทางการ
จัดจ าหน่ายน้อย4 
 1.5 สภาพและปัญหาด้านการส่ ง เสริม
การตลาด 

 การส่งเสริมการตลาดของตลาดสี เขียว 
จังหวัดปทุมธานี ได้มีส่วนราชการของจังหวัด อาทิ 
เกษตรจังหวัด เกษตรอ าเภอ ส านักงานปฏิรูปที่ดิน
เพ่ือการเกษตร พิพิธภัณฑ์การเกษตรเฉลิมพระ
เกียรติโรงพยาบาล ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
เ ท ศ บ า ล  อ ง ค์ ก า ร บ ริ ห า ร ส่ ว น ต า บ ล 
สถาบันการศึกษา ได้มีบทบาทในการส่งเสริม
การตลาดโดยให้เกษตรกรและผู้ประกอบการได้ไป
ขายสินค้าในการจัดงานต่างๆ มีกิจกรรมตลาดนัด 
กิจกรรมวันส าคัญในเทศกาลต่างๆ ส่วนปัญหาที่พบ
ในกรณีสินค้าราคาสูงเพราะมีต้นทุนสูงจึงท าให้
ผู้บริโภคส่วนใหญ่เข้าถึงได้ยาก จะมีเฉพาะกลุ่มที่
รักสุขภาพ กลุ่มผู้ป่วย และกลุ่มที่มีก าลังซื้อสินค้า 
และตลาดสีเขียวส่วนใหญ่จะอยู่ในเมืองใหญ่ และ
ยั ง ข า ด กา ร ส ร้ า ง เ ค รื อ ข่ า ย เ ก ษ ตร ก รแ ล ะ
ผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์สี เขียวปลอดภัย 
(ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าตลาดสีเขียวแห่งหนึ่งที่จังหวัด
ปทุมธานี สัมภาษณ์, 2569) 
 2. ผลการศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดสี
เขียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี มีดังนี ้
 2.1ด้านสถานที่จ าหน่ายสินค้า โดยจัดท า
ตลาดสี เขียวเพ่ิมขึ้นในทุกอ าเภอโดยเฉพาะที่
โรงพยาบาล ศูนย์การค้า สถาบันการศึกษา และ
ตลาดท้องถิ่น  เกษตรกรผู้ปลูก พืชอินทรีย์  ผู้
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์สินค้าปลอดภัย ไร้สารเคมี  และ
นักวิชาการ ร่วมมือกับชุมชนที่ผลิตสินค้าปลอดภัย 
ในจังหวัด เพ่ือร่วมมือกันในการใช้ประโยชน์และ
เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อินทรีย์ เช่น 
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์สวนฟุ้งขจร ต าบลบึง
ช าอ้อ อ าเภอหนองเสือ เป็นต้น เนื่องจากเป็นกลุ่ม
ที่แปรรูปจ าหน่ายผัก ผลไม้ และสมุนไพรอินทรีย์
มานาน และมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายเป็นที่ยอมรับ
ของผู้บริโภค ตลอดจนมีตลาดรองรับ และได้จด
ทะเบียนวิสาหกิจชุมชนกับส านักงานเกษตรอ าเภอ 
 2.2 ด้านผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการ และ
เกษตรกรควรร่วมมือกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยปลูก
ผัก ผลไม้ อินทรีย์ และแปรรูป ตลอดจนจ าหน่ายที่
ตลาดสี เขียว โดยส่วนราชการในจังหวัดและ
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องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งเป็นหน่วยงานที่
สนองพระราชด าริในโครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช 
ควรส่งเสริมการปลูกต้นไม้  ควรปลูกทั้งไม้ต้นและ
ไม้ผล เช่น มะม่วง มะขาม  ขี้เหล็ก สะเดา กุ่ม ติ้ว 
ชะมวง มะยม มะขามป้อม มะกอก พฤกษ์ ยอ 
ชมพู่ สมอไทย ส้มโอ กล้วย มะละกอ เป็นต้น และ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ เช่น กล้วยอาบแดด กล้วยตาก
พลังงานแสงอาทิตย์ มะขามป้อมแช่อ่ิมอบแห้ง ถั่ว
ห้าสีอบแห้งบดผง แป้งกล้วยน้ าว้า ผลไม้แช่อ่ิม น้ า
หมากเม่า น้ าลูกหม่อน และผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
เป็นต้น 
 2.3 ด้ านราคา ทุกภาคส่ วนทั้ งภาครั ฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม ควรส่งเสริมและ
สนับสนุนให้สมาชิกชุมชนปลูกผักและผลไม้อินทรีย์ 
อาจปลูกผสมผสานทั้งพืชผักสวนครัว ไม้ผล และ
พืชสมุนไพร โดยเลือกพืชที่ใช้ประโยชน์ทางอาหาร
และแปรรูป อาจท าในรูปแบบ วนเกษตร เกษตร
ทฤษฎีใหม่ เกษตรผสมผสาน  ปลูกหัวไร่ปลายนา 
ปลูกเป็นสวน และเป็นการช่วยให้มีอาหารบริโภค
ตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ิมพ้ืนที่สีเขียว
และเกิดสังคมคาร์บอนต่ า จากการสัมภาษณ์
เกษตรกร และผู้ประกอบการขายสินค้าเกษตร
ปลอดภัย ส่วนใหญ่ไปขายผลิตภัณฑ์ตาม ตลาดนัด
สีเขียว ของจังหวัดปทุมธานีและขายอยู่ท่ีสวน พืชที่
ปลูก  มีมากว่า 50 ชนิด เช่น กล้วย มะละกอ 
มะพร้าว มะม่วง ฝรั่ง ชมพู่ ผักบุ้ง ถั่วฝักยาว ผักกูด 
ผักชีล้อม ขึ้นฉา่ย จิงจูฉ่าย ผักชี ยอดมะตูม ดอกดา
หลา ดอกแคดอกขจร ดอกชมจันทร์ ดอกอัญชัน 
ต าลึง วอเตอร์เคส ผักหวาน ผักปลัง ชะพลู ยอด
ทองหลาง ยอดมะกอก ผักเคล เป็นต้น5 นอกจากนี้
ยังมีการแปรรูปกล้วย มีทั้งกล้วยอาบแดด กล้วยบด
ผง น้ ามันมะพร้าว ผักผลไม้ปลอดภัยส่วนใหญ่มี
ราคาสูง ผู้บริ โภคส่วนใหญ่ยั งไม่ เข้าถึงสินค้า
ปลอดภัย  
 2.4 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ควรเพ่ิม
ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าให้หลากหลายทั้ง
จ าหน่ายที่สวนหรือที่ไร่ของตนเอง จ าหน่ายตาม
ต ล า ด ที่ มี ผู้ บ ริ โ ภ ค ม า จั บ จ่ า ย ใ ช้ ส อ ย  ใ น

ห้างสรรพสินค้า โรงพยาบาล สถาบันการศึกษา 
และช่องทางออนไลน์ ควรสนับสนุนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากผักและผลไม้ให้มีมาตรฐาน เช่น 
เคร่ืองหมายเกษตรปลอดภัย (Q) อาจช่วยพัฒนา
ให้ผ่านเกณฑ์ของส านักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา เช่น เครื่องหมาย อย . เพ่ือให้ผู้บริโภค
ยอมรับในความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อาหารที่
จ าหน่ายในตลาดสีเขียว จะท าให้สินค้ามีช่องทาง
การจ าหน่ายเพ่ิมข้ึน 
 2.5 ด้านส่งเสริมการตลาด หน่วยงานภาครัฐ
ในท้องถิ่น ควรส่งเสริมการตลาดสีเขียวให้เป็นที่
รู้จักอย่างแพร่หลาย เพ่ือให้ผู้บริโภคมีโอกาสได้ซื้อ
สินค้าปลอดภัย ทั้งผัก ผลไม้ และผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากสินค้าเกษตร และผู้ประกอบการจะได้มีตลาด
เพ่ิมขึ้นส่ งผลให้ เกิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  จัด
กิจกรรมพัฒนาโดยจัดท าโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการให้ความรู้ เชิงลึกการท าตลาดชุมชน 
ตลาดออนไลน์   มีวิทยากรที่ เ ชี่ ยวชาญด้ าน
การตลาดมาให้ความรู้และปฏิบัติการท าตลาด
ออนไลน์ เพ่ือส่งเสริมการท าตลาดให้มีคุณภาพ
มาตรฐานสู่ตลาดสากลและพัฒนาการตลาดให้
ก้าวหน้ามากยิ่งขึ้น ควรส่งเสริมการจัดท าฉลาก
สินค้าและสร้างตราสัญลักษณ์หรือแบรนด์สินค้า
ปลอดภัยที่โดดเด่นให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย 
           
สรุปและอภิปรายผล 
 1. ผลการศึกษาสภาพและปัญหาของตลาด
สีเขียว จังหวัดปทุมธานี พบว่า มีปัญหา 5 ด้าน 
ได้แก่ 1) สภาพและปัญหาด้านสถานที่จ าหน่าย
สินค้ า  พบว่ าสถานที่ จ าหน่ ายสินค้ ามีความ
เหมาะสมและพอเพียง แต่จะพบปัญหาด้านที่จอด
รถไม่พอเพียง และแดดร้อน 2) สภาพและปัญหา
ด้านผลิตภัณฑ์ มีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย3) สภาพ
และปัญหาด้านราคา มีสินค้าที่มีทั้งราคาถูกและ
ราคาแพง 4) สภาพและปัญหาด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย มีช่องทางขายทั้งที่สวนและฟาร์ม และมา
ขายที่ตลาดนัดของส่วนราชการ และขายออนไลน์ 
และ 5) สภาพและปัญหาด้านส่งเสริมการตลาด มี
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องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งเป็นหน่วยงานที่
สนองพระราชด าริในโครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืช 
ควรส่งเสริมการปลูกต้นไม้  ควรปลูกทั้งไม้ต้นและ
ไม้ผล เช่น มะม่วง มะขาม  ขี้เหล็ก สะเดา กุ่ม ติ้ว 
ชะมวง มะยม มะขามป้อม มะกอก พฤกษ์ ยอ 
ชมพู่ สมอไทย ส้มโอ กล้วย มะละกอ เป็นต้น และ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ เช่น กล้วยอาบแดด กล้วยตาก
พลังงานแสงอาทิตย์ มะขามป้อมแช่อ่ิมอบแห้ง ถั่ว
ห้าสีอบแห้งบดผง แป้งกล้วยน้ าว้า ผลไม้แช่อ่ิม น้ า
หมากเม่า น้ าลูกหม่อน และผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
เป็นต้น 
 2.3 ด้ านราคา ทุกภาคส่ วนทั้ งภาครั ฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม ควรส่งเสริมและ
สนับสนุนให้สมาชิกชุมชนปลูกผักและผลไม้อินทรีย์ 
อาจปลูกผสมผสานทั้งพืชผักสวนครัว ไม้ผล และ
พืชสมุนไพร โดยเลือกพืชที่ใช้ประโยชน์ทางอาหาร
และแปรรูป อาจท าในรูปแบบ วนเกษตร เกษตร
ทฤษฎีใหม่ เกษตรผสมผสาน  ปลูกหัวไร่ปลายนา 
ปลูกเป็นสวน และเป็นการช่วยให้มีอาหารบริโภค
ตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ิมพ้ืนที่สีเขียว
และเกิดสังคมคาร์บอนต่ า จากการสัมภาษณ์
เกษตรกร และผู้ประกอบการขายสินค้าเกษตร
ปลอดภัย ส่วนใหญ่ไปขายผลิตภัณฑ์ตาม ตลาดนัด
สีเขียว ของจังหวัดปทุมธานีและขายอยู่ท่ีสวน พืชที่
ปลูก  มีมากว่า 50 ชนิด เช่น กล้วย มะละกอ 
มะพร้าว มะม่วง ฝรั่ง ชมพู่ ผักบุ้ง ถั่วฝักยาว ผักกูด 
ผักชีล้อม ขึ้นฉา่ย จิงจูฉ่าย ผักชี ยอดมะตูม ดอกดา
หลา ดอกแคดอกขจร ดอกชมจันทร์ ดอกอัญชัน 
ต าลึง วอเตอร์เคส ผักหวาน ผักปลัง ชะพลู ยอด
ทองหลาง ยอดมะกอก ผักเคล เป็นต้น5 นอกจากนี้
ยังมีการแปรรูปกล้วย มีทั้งกล้วยอาบแดด กล้วยบด
ผง น้ ามันมะพร้าว ผักผลไม้ปลอดภัยส่วนใหญ่มี
ราคาสูง ผู้บริ โภคส่วนใหญ่ยั งไม่ เข้าถึงสินค้า
ปลอดภัย  
 2.4 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ควรเพ่ิม
ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าให้หลากหลายทั้ง
จ าหน่ายที่สวนหรือที่ไร่ของตนเอง จ าหน่ายตาม
ต ล า ด ที่ มี ผู้ บ ริ โ ภ ค ม า จั บ จ่ า ย ใ ช้ ส อ ย  ใ น

ห้างสรรพสินค้า โรงพยาบาล สถาบันการศึกษา 
และช่องทางออนไลน์ ควรสนับสนุนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากผักและผลไม้ให้มีมาตรฐาน เช่น 
เครื่องหมายเกษตรปลอดภัย (Q) อาจช่วยพัฒนา
ให้ผ่านเกณฑ์ของส านักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา เช่น เครื่องหมาย อย . เพ่ือให้ผู้บริโภค
ยอมรับในความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อาหารที่
จ าหน่ายในตลาดสีเขียว จะท าให้สินค้ามีช่องทาง
การจ าหน่ายเพ่ิมข้ึน 
 2.5 ด้านส่งเสริมการตลาด หน่วยงานภาครัฐ
ในท้องถิ่น ควรส่งเสริมการตลาดสีเขียวให้เป็นที่
รู้จักอย่างแพร่หลาย เพ่ือให้ผู้บริโภคมีโอกาสได้ซื้อ
สินค้าปลอดภัย ทั้งผัก ผลไม้ และผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากสินค้าเกษตร และผู้ประกอบการจะได้มีตลาด
เพ่ิมขึ้นส่ งผลให้ เกิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  จัด
กิจกรรมพัฒนาโดยจัดท าโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการให้ความรู้ เชิงลึกการท าตลาดชุมชน 
ตลาดออนไลน์   มีวิทยากรที่ เ ชี่ ยวชาญด้ าน
การตลาดมาให้ความรู้และปฏิบัติการท าตลาด
ออนไลน์ เพ่ือส่งเสริมการท าตลาดให้มีคุณภาพ
มาตรฐานสู่ตลาดสากลและพัฒนาการตลาดให้
ก้าวหน้ามากยิ่งขึ้น ควรส่งเสริมการจัดท าฉลาก
สินค้าและสร้างตราสัญลักษณ์หรือแบรนด์สินค้า
ปลอดภัยที่โดดเด่นให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย 
           
สรุปและอภิปรายผล 
 1. ผลการศึกษาสภาพและปัญหาของตลาด
สีเขียว จังหวัดปทุมธานี พบว่า มีปัญหา 5 ด้าน 
ได้แก่ 1) สภาพและปัญหาด้านสถานที่จ าหน่าย
สินค้ า  พบว่ าสถานที่ จ าหน่ ายสินค้ ามีความ
เหมาะสมและพอเพียง แต่จะพบปัญหาด้านที่จอด
รถไม่พอเพียง และแดดร้อน 2) สภาพและปัญหา
ด้านผลิตภัณฑ์ มีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย3) สภาพ
และปัญหาด้านราคา มีสินค้าที่มีทั้งราคาถูกและ
ราคาแพง 4) สภาพและปัญหาด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย มีช่องทางขายทั้งที่สวนและฟาร์ม และมา
ขายที่ตลาดนัดของส่วนราชการ และขายออนไลน์ 
และ 5) สภาพและปัญหาด้านส่งเสริมการตลาด มี

ตลาดสีเขียวน้อย และมีขายเป็นบางวัน ส่วนใหญ่
เป็นตลาดในเมืองทั้งนี้เนื่องจากยังไม่มีเครือข่าย
ตลาดสีเขียวในจังหวัด สอดคล้องกับงานวิจัยของ
สุพัตรา ค าแหง, อิศราพร ใจกระจ่าง, และ สาวิตรี 
มุณีศรี2 ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง กลยุทธ์การตลาด
สีเขียวเชิงสร้างสรรค์และการสร้างคุณค่าร่วมสู่
ค ว ามส า เ ร็ จ ใ น ธุ ร กิ จ ท่ อ ง เ ที่ ย ว โ ดยชุ ม ชน
นครศรีธรรมราช การวิจัยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) 
ศึกษาระดับกลยุทธ์การตลาดสีเขียวการสร้าง
คุณค่าร่วมและความส าเร็จในธุรกิจน าเที่ยวโดย
ชุมชนนครศรีธรรมราช (2) ศึกษารูปแบบกลยุทธ์
การตลาดสี เขี ยวและการสร้ า งคุณค่ าร่ วมสู่
ค ว า ม ส า เ ร็ จ ใ น ธุ ร กิ จ น า เ ที่ ย ว โ ด ย ชุ ม ช น
นครศรีธรรมราชและ (3) พัฒนารูปแบบกลยุทธ์
การตลาดสี เขี ยวและการสร้ า งคุณค่ าร่ วมสู่
ค ว า ม ส า เ ร็ จ ใ น ธุ ร กิ จ น า เ ที่ ย ว โ ด ย ชุ ม ช น
นครศรีธรรมราช ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง
และใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก การวิเคราะห์
ข้อมูลใช้สถิติพรรณนา ได้แก่ แจกแจงความถี่ ค่า
ร้อยละ และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการ
วิเคราะห์สถิติ เชิงอนุมานด้วย t-test, One-way 
ANOVA (Welch, F-test) แ ล ะ  Multiple 
Regression Analysis ผ ล ก า ร วิ จั ย  พ บ ว่ า 
ผลิตภัณฑ์มาจากวัสดุธรรมชาติ  บรรจุภัณฑ์
สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ และย่อยสลายได้ การ
ผลิตต้องได้มาตรฐาน ปลอดภัย การเลือกใช้
วัตถุดิบในท้องถิ่นเพ่ือก่อให้เกิดรายได้และการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้แก่ชุมชน เน้นการมีส่วนร่วมและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 
 2. ผลการศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดสี
เขียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี พบว่ามี
แนวทางในการพัฒนา 1) ด้านสถานที่โดยจัดท า
ตลาดสี เขียวเพ่ิมขึ้นในทุกอ าเภอโดยเฉพาะที่
โรงพยาบาล ศูนย์การค้า สถาบันการศึกษา และ
ตลาดท้องถิ่น 2) ด้านผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการ
และเกษตรกรควรร่วมมือกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดย
ปลูกผัก ผลไม้ อินทรี ย์  และแปรรูป ตลอดจน
จ าหน่ายที่ตลาดสีเขียว  3)ด้านราคา ทุกภาคส่วน

ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม ควร
ส่งเสริมและสนับสนุนให้สมาชิกชุมชนปลูกผักและ
ผลไม้อินทรีย์ 4) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ควร
เพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าให้หลากหลาย
ทั้งจ าหน่ายที่สวนหรือที่ไร่ของตนเอง จ าหน่ายตาม
ตลาดที่มีผู้บริโภคมาจับจ่ายใช้สอย 5) ด้านส่งเสริม
การตลาด หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น ควรส่งเสริม
การตลาดสีเขียวให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย 
เพ่ือให้ผู้บริ โภคมีโอกาสได้ซื้อสินค้าปลอดภัย  
สอดคล้องกับงานวิจัยของกัญญารัตน์ นิ่มตระกูล 
และคณะ6 ได้ท าการศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การตลาดสี
เขียวที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าชุมชนเพื่อ
สิ่งแวดล้อมในจังหวัดระยอง ผลการวิจัยพบว่า 1. 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ
ระหว่าง 31-40 ปี ระดับการศึกษาต่ ากว่า ปริญญา
ตรี  อาชีพส่ วน ใหญ่ประกอบกิจการส่ วนตั ว 
สถานภาพแต่งงานแล้วมากที่สุด รายได้เฉลี่ย 
10,001-20,000 บาท ส่วนใหญ่ซื้อสินค้าชุมชนเพ่ือ
สิ่งแวดล้อมน้อยกว่า 1 ครั้งต่อเดือน เหตุผลที่ซื้อ 
เนื่องจากมีฉลากสินค้าเพ่ือสิ่งแวดล้อมปลอดภัยต่อ
สุขภาพ โดยส่วนใหญ่ซื้อไปใช้เองในครัวเรือน และ 
คิดว่าจะกลับมาซื้ออีกแน่นอน ส่วนใหญ่ซื้อสินค้า
ชุมชนเพ่ือสิ่งแวดล้อมหน้าร้าน 2. ปัจจัยส่วนบุคคล 
และพฤติกรรมของผู้บริโภคที่แตกต่างกันส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อสินค้าชุมชนเพ่ือสิ่งแวดล้อมที่  
แตกต่างกัน และ 3. ปัจจัยการตลาดสีเขียวมีผลเชิง
บวกต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าชุมชนเพ่ือสิ่งแวดล้อม 
ตามแนวคิ ด โ ล จิ สติ ก ส์ สี เ ขี ย ว  ไ ด้ แ ก่  ด้ า น
กระบวนการให้บริการ ด้านสินค้าและบริการ ด้าน
โปรโมชั่น  และด้านองค์ประกอบภายในร้าน 
ตามล าดับ จึงน าไปสู่การเพ่ิมการรับรู้ของผู้บริโภค
ให้กับ ผู้ประกอบการชุมชนต่อไป และสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ  
 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะท่ีเกี่ยวข้องกับงานวิจัย 
 1. ผู้จ าหน่ายสินค้าที่ตลาดสีเขียว ทั้ง 3 แห่ง 
ควรรวมกลุ่มกันเป็นเครือข่าย โดยการจัดตั้ ง
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เครือข่ายตลาดสีเขียว พัฒนากลุ่มเกษตรกรให้ปลูก
ผักและผลไม้ที่มีมาตรฐาน พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ผ่าน
การรับรองมาตรฐานเกษตรปลอดภัย มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เครื่องหมาย อย. และน าไปสู่การ
คัดเลือกเป็นสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของ
จังหวัดปทุมธานี มีกิจกรรมเชื่อมร้อยเครือข่ายและ
ขยายเครือข่ายให้ เติบโตมากยิ่ งขึ้น  และช่วย
ก าหนดราคาสินค้าสีเขียวให้จับต้องได้ 
 2. โ ร ง พ ย า บ า ล ทุ ก ร ะ ดั บ  แ ล ะ
สถาบันการศึกษาควรส่งเสริมพัฒนาและยกระดับ
ตลาดสีเขียว โดยการส่งเสริมการปลูกและแปรรูป
สินค้าเกษตรอินทรีย์ อีกทั้งสนับสนุนสถานที่ใน
โรงพยาบาลให้เกิดตลาดสีเขียวตลอดจนสั่งซื้อ
สินค้าจากตลาดสีเขียว เช่น ผัก ผลไม้ ไข่อารมณ์ดี 
เพ่ือน ามาประกอบอาหารในโรงพยาบาลให้เกิด
คว ามปลอดภั ยต่ อ ผู้ ป่ ว ยและบุคลากร ของ
โรงพยาบาลตลอดจนญาติผู้ป่วยและผู้บริโภค 
 3. ส านักงานเกษตรจังหวัดและอ าเภอ ควร
สนับสนุนองค์ความรู้ เทคโนโลยีและนวัตกรรมใน
การปลูกพืชผักผลไม้ที่มีคุณภาพได้มาตรฐานความ
ปลอดภัย เพ่ือให้เกษตรกรมีความรู้และทักษะใน
การท าเกษตรอินทรีย์ เช่น การท าปุ๋ยอินทรีย์ สาร
ชีวภัณฑ์และสมุนไพรในการป้องกันศัตรูพืช และ
สนับสนุนการผลิตสินค้าปลอดภัยให้มีความ
หลากหลายและมีคุณภาพสู่ตลาดสากล 
 4. ส านักงานอุตสาหกรรมจั งหวัดและ
พาณิชย์จังหวัดปทุมธานี ควรส่งเสริมตลาดสีเขียว 
และสนับสนุนกลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และ
ผู้ประกอบการ โดยสนับสนุนบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม ตราสัญลักษณ์ ฉลากสีเขียว และ
ช่องทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ทั้งการตลาดใน
ท้องถิ่น ในห้างสรรพสินค้าในงานมหกรรมสินค้า
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมการออก
งานในเทศกาลตลอดทั้ งปี  ตลอดจนช่องทาง
การตลาดออนไลน์ 

 5. ผู้บริโภคที่สนใจสินค้าจากตลาดสีเขียว
ควรรวมกลุ่มกันเป็นเครือข่ายรักสุขภาพและ
สิ่งแวดล้อม ช่วยอุดหนุนสินค้าจากตลาดสีเขียวเพื่อ
บริโภคเองและซื้อเป็นของขวัญของฝาก และช่วย
ประชาสัมพันธ์โดยการบอกต่อตลอดจนเผยแพร่
ผ่ านสื่อสั งคมออนไลน์  เ พ่ือให้ เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการหันมาขายสินค้าปลอดภัยให้มาก
ยิ่งขึ้น 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. ควรศึ กษาวิ จั ย เกี่ ย วกั บ  กา รส ร้ า ง
เครือข่ายตลาดสีเขียวโดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วม
ของหน่วยงานภาครัฐ เกษตรกรและผู้ประกอบการ
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืน เพ่ือเพ่ิมผู้ประกอบการและ
ขยายตลาดสีเขียวให้เ พ่ิมมากขึ้นในทุกอ าเภอ 
จังหวัดปทุมธานี 
 2. ควรศึกษารูปแบบการพัฒนาตลาดสีเขียว
และผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมสู่การเป็น
ตลาดมาตรฐานความปลอดภัยของจังหวัดปทุมธานี 
 3. ควรศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์และฉลากสีเขียวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมใน
ตลาดสีเขียว จังหวัดปทุมธานี เพ่ือการลดขยะ
พลาสติก และถนอมสินค้าให้สด เช่น กาบกล้วย 
ใบตอง ใบบัวกาบหัวปลี ใบสัก ใบพลับพลึง กาบ
หมาก เชือกกล้วย ตอก เป็นต้น ตลอดจนส่งเสริม
การปลูกพืชผัก ผลไม้และสมุนไพร ให้เกิดความ
ยั่งยืนและเป็นการเพิ่มพ้ืนที่สีเขียวให้กับท้องถิ่น 
 4. ควรศึกษาด้านการพัฒนาการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ ช่องทางจัดจ าหน่าย การสร้างแบรนด์
(ตราสินค้า) และเครื่องหมายผลิตภัณฑ์สีเขียวที่
โดดเด่น  เพ่ือเป็นต้นแบบให้กับเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการ และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการตลาด 
ตลอดจนให้ผู้บริโภคได้มีโอกาสซื้อสินค้าท่ีปลอดภัย
ต่อสุขภาพและสิ่งแวดล้อม ในจังหวัดปทุมธานี 
และจังหวัดอ่ืน ๆ 
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เครือข่ายตลาดสีเขียว พัฒนากลุ่มเกษตรกรให้ปลูก
ผักและผลไม้ที่มีมาตรฐาน พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ผ่าน
การรับรองมาตรฐานเกษตรปลอดภัย มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เครื่องหมาย อย. และน าไปสู่การ
คัดเลือกเป็นสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของ
จังหวัดปทุมธานี มีกิจกรรมเชื่อมร้อยเครือข่ายและ
ขยายเครือข่ายให้ เติบโตมากยิ่ งขึ้น  และช่วย
ก าหนดราคาสินค้าสีเขียวให้จับต้องได้ 
 2. โ ร ง พ ย า บ า ล ทุ ก ร ะ ดั บ  แ ล ะ
สถาบันการศึกษาควรส่งเสริมพัฒนาและยกระดับ
ตลาดสีเขียว โดยการส่งเสริมการปลูกและแปรรูป
สินค้าเกษตรอินทรีย์ อีกทั้งสนับสนุนสถานที่ใน
โรงพยาบาลให้เกิดตลาดสีเขียวตลอดจนสั่งซื้อ
สินค้าจากตลาดสีเขียว เช่น ผัก ผลไม้ ไข่อารมณ์ดี 
เพ่ือน ามาประกอบอาหารในโรงพยาบาลให้เกิด
คว ามปลอดภั ยต่ อผู้ ป่ ว ยและบุ คลากร ของ
โรงพยาบาลตลอดจนญาติผู้ป่วยและผู้บริโภค 
 3. ส านักงานเกษตรจังหวัดและอ าเภอ ควร
สนับสนุนองค์ความรู้ เทคโนโลยีและนวัตกรรมใน
การปลูกพืชผักผลไม้ที่มีคุณภาพได้มาตรฐานความ
ปลอดภัย เพ่ือให้เกษตรกรมีความรู้และทักษะใน
การท าเกษตรอินทรีย์ เช่น การท าปุ๋ยอินทรีย์ สาร
ชีวภัณฑ์และสมุนไพรในการป้องกันศัตรูพืช และ
สนับสนุนการผลิตสินค้าปลอดภัยให้มีความ
หลากหลายและมีคุณภาพสู่ตลาดสากล 
 4. ส านักงานอุตสาหกรรมจั งหวัดและ
พาณิชย์จังหวัดปทุมธานี ควรส่งเสริมตลาดสีเขียว 
และสนับสนุนกลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และ
ผู้ประกอบการ โดยสนับสนุนบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม ตราสัญลักษณ์ ฉลากสีเขียว และ
ช่องทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์ ทั้งการตลาดใน
ท้องถิ่น ในห้างสรรพสินค้าในงานมหกรรมสินค้า
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมการออก
งานในเทศกาลตลอดทั้ งปี  ตลอดจนช่องทาง
การตลาดออนไลน์ 

 5. ผู้บริโภคที่สนใจสินค้าจากตลาดสีเขียว
ควรรวมกลุ่มกันเป็นเครือข่ายรักสุขภาพและ
สิ่งแวดล้อม ช่วยอุดหนุนสินค้าจากตลาดสีเขียวเพื่อ
บริโภคเองและซื้อเป็นของขวัญของฝาก และช่วย
ประชาสัมพันธ์โดยการบอกต่อตลอดจนเผยแพร่
ผ่ านสื่อสั งคมออนไลน์  เ พ่ือให้ เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการหันมาขายสินค้าปลอดภัยให้มาก
ยิ่งขึ้น 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. ควรศึ กษาวิ จั ย เกี่ ย วกั บ  กา รส ร้ า ง
เครือข่ายตลาดสีเขียวโดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วม
ของหน่วยงานภาครัฐ เกษตรกรและผู้ประกอบการ
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืน เพ่ือเพ่ิมผู้ประกอบการและ
ขยายตลาดสีเขียวให้เ พ่ิมมากขึ้นในทุกอ าเภอ 
จังหวัดปทุมธานี 
 2. ควรศึกษารูปแบบการพัฒนาตลาดสีเขียว
และผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมสู่การเป็น
ตลาดมาตรฐานความปลอดภัยของจังหวัดปทุมธานี 
 3. ควรศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์และฉลากสีเขียวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมใน
ตลาดสีเขียว จังหวัดปทุมธานี เพ่ือการลดขยะ
พลาสติก และถนอมสินค้าให้สด เช่น กาบกล้วย 
ใบตอง ใบบัวกาบหัวปลี ใบสัก ใบพลับพลึง กาบ
หมาก เชือกกล้วย ตอก เป็นต้น ตลอดจนส่งเสริม
การปลูกพืชผัก ผลไม้และสมุนไพร ให้เกิดความ
ยั่งยืนและเป็นการเพิ่มพ้ืนที่สีเขียวให้กับท้องถิ่น 
 4. ควรศึกษาด้านการพัฒนาการตลาดเชิง
สร้างสรรค์ ช่องทางจัดจ าหน่าย การสร้างแบรนด์
(ตราสินค้า) และเครื่องหมายผลิตภัณฑ์สีเขียวที่
โดดเด่น  เพ่ือเป็นต้นแบบให้กับเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการ และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการตลาด 
ตลอดจนให้ผู้บริโภคได้มีโอกาสซื้อสินค้าท่ีปลอดภัย
ต่อสุขภาพและสิ่งแวดล้อม ในจังหวัดปทุมธานี 
และจังหวัดอ่ืน ๆ 
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