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บทคัดย่อ 
บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อ 

การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
2) ปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มา
ท่องเที ่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู ่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และ 3) ปัจจัย
ด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อ
การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื ่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ ่มตัวอย่าง
จำนวน 400 ชุด และใช้การวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติประกอบด้วย ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
และการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ ผลการศึกษาพบว่า 1) ปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน
ที่มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่.05 ได้แก่ ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์ถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ 2) ปัจจัยด้าน
ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที ่ยว
ยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 ได้แก่ ด้านมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ 3) ปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์

1 นักวิชาการอิสระ เลขที่ 99/115 หมู่ 6 ตำบลบ้านปึก อำเภอเมือง จังหวัดชลบรุี 20130  
2 สถาบันเทคโนโลยแีห่งสุวรรณภูมิ เลขที่ 55/56 ซอยสามมิตร ตำบลบางพลีใหญ่ อำเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 10540 
3 นักวิชาการอิสระ เลขที่ 64/12 หมู่บา้นมารวยมอเตอร์เวย์ หมู่ 5 ซอย 2 ตำบลท่าสะอ้าน อำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชิงเทรา 24130 
4 นักวิชาการอิสระ เลขที่ 73/23 หมู่ 5 หมู่บ้านพฤกษาวิลเลจ 28 ตำบลเสาธงหิน อำเภอบางใหญ ่จังหวัดนนทบุร ี111140 
E-mail:  1 prakai.wutti@gmail.com  3 thitima.s@chula.ac.th  4 chusak4473@gmail.com
* Corresponding author email: chalineephd@gmail.com

Humanities and Social Science Research Promotion Network Journal 

Volume 7 Issue 3 (September - December 2024)

36



 

ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน  
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 ได้แก่ ด้านความร่วมมือจากภาครัฐ 
 
คำสำคัญ: การดึงดูดนักท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน  
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Abstract 

 The purpose of this article is to examine: 1) Factors in the potential of community 
tourism villages that affect the attraction of tourists coming to experience tourism in 
community tourism villages in the Northeast region. 2) The factors of the product potential of 
community tourism villages that affect the attraction of tourists coming to experience tourism 
villages in the Northeast region. 3) The factors regarding the potential to participate in 
community development in the public relations of community tourism villages that affect the 
attraction of tourists who come to experience tourism in the community tourism villages in 
the Northeast. This is quantitative research using a questionnaire as a tool to collect data from 
a sample of 400 respondants. statistical data analysis including mean, standard deviation and 
multiple regression analysis. The results of the study show that: 1) Factors in the potential of 
community tourism villages affect attracting tourists who visit community tourism villages in 
the northeastern region, the sustainability of the conservation of natural resources is 
statistically significant at .05. 2) Factors in the potential of community tourism villages' 
products influencing the attraction of tourists visiting community tourism villages in the 
northeastern region is Community Product Standards statistically significant at .05 and 3) 
Factors regarding the potential to participate in community development in the public 
relations of community tourism villages that affect the attraction of tourists visiting community 
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tourism villages in the northeastern region is cooperation with the government sector with a 
statistical significance of .05.  
 
Keywords: Attracting Tourists, Experiential Tourism, Community Tourism Village 
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บทนำ 
 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ และ
สามารถสร้างรายได้และทำให้เกิดการพัฒนาตามห่วงโซ่อุปทานทางการท่องเที่ยวทั่วประเทศ (กรมการท่องเที่ยว, 
2565) ส่งผลให้ภาครัฐได้ออกนโยบายเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวมาโดยตลอด โดยมีนโยบายในแต่ละปีที่แตกต่าง
กันออกไป จากแผนการพัฒนาการท่องเที่ยว พ.ศ. 2564 – 2565 มีประเด็นการพัฒนา ดังนี้ 1) การพัฒนา
คุณภาพแหล่งท่องเที่ยว ผู้ผลิตและขายสินค้า บริการ และผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวให้มีความสามารถ
ในการพร้อมรับและปรับตัวให้สอดคล้องกับบริบทที่เปลี่ยนแปลงไป 2) การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน สิ่งอำนวย
ความสะดวกและปรับปรุงปัจจัยเอื ้อให้สนับสนุนต่อการฟื ้นตัวและเติบโตของอุตสาหกรรมท่องเที ่ยว   
3) การพัฒนาบุคลากรทั้งภาครัฐและเอกชนเพื่อเตรียมพร้อมสำหรับการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ 4) การปรับ
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวไทยเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพผ่านการตลาด และ 5) การบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวอยา่งยั่งยืน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2565) และในปี พ.ศ. 2566 ได้กำหนดแผนพัฒนา
การท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2566 – 2570) มีประเด็นการพัฒนาดังนี้ 1) เสริมสร้างความเข้มแข็ง
และภูมิคุ้มกันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทย 2) พัฒนาปัจจัยพื้นฐานของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้มี
คุณภาพสูง 3) ยกระดับประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยว และ 4) ส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(คณะกรรมการนโยบายการท่องเที ่ยวแห่งชาติ, 2566) โดยในปี พ.ศ. 2565 ภาครัฐได้ออกนโยบาย 
การท่องเที่ยวที่มีชื่อว่า “ปีส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย 2565-2566  หรือ Visit Thailand Year 2022-2023 : 
Amazing New Chapters” เพื่อพลิกโฉมประเทศไทยนำเสนอคุณค่าการท่องเที่ยวของประเทศไทยมุมมองใหม่
ให้มีความโดดนเด่นและแตกต่างจากประเทศคู่แข่ง ทั้งในเรื่องศิลปวัฒนธรรม เอกลักษณ์ท้องถิ่น วิถีของคนไทย
และมิตรไมตรี เพื่อเป็นจุดที่สร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2564) 
โดยมุ่งเน้นไปที่การนำเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีความหมาย (Meaningful Travel) ผ่าน Soft Power 
ของประเทศไทย การยกระดับห่วงโซ่อ ุปทาน (Shape Supply) และการท่องเที ่ยวเช ิงประสบการณ์ 
(Experience-based-Tourism) ผ่านการนำเสนอสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวอย่าง Soft Power คือ 5F 
ได้แก่ Food Festival Film Fight Fashion) ควบคู่กับการสร้างมาตรฐานความยั ่งยืน (การท่องเที ่ยวแห่ง
ประเทศไทย, 2566) ส่งผลให้ภาคการท่องเที่ยวสร้างรายได้ให้ประเทศกว่า 1.22 ล้านล้านบาท จากนักท่องเที่ยว
ชาวไทย 151 ล้านคน/ครั้ง และนักท่องเที่ยวต่างชาติ 11.15 ล้านคน (ไทยรัฐมันนี่, 2566) 

จากนโยบายการส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทยในช่วงที่ผ่านมา จะเห็นได้ว่า ภาครัฐให้
ความสำคัญกับการท่องเที่ยวของชุมชนเพ่ิมมากข้ึน เนื่องจากต้องการกระตุ้นการอนุรักษ์ความเป็นอยู่ในชุมชม 
เพื่อสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน และลดการย้ายถิ่นฐานของคนในชุมชน โดยผ่านการท่องเที่ยวในวิถีชุมชน 
และการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ นำเสนอและการบริการที ่มีเอกลักษณ์ของแต่ละที ่ ในแต่จะจังหวัด  
เพื ่อเป็นการสร้างความประทับใจและการท่องเที ่ยวแบบเหนือระดับให้แก่ผู ้มาท่องเที ่ยว นอกจากนี้ 
เมื่อนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่มาเยือนเกิดความประทับใจแล้ว ส่งผลให้เกิดการบอกต่อหรือการกลับมาท่องเที่ยวซ้ำ
ได้อีกด้วย จากการท่องเที ่ยวโดยชุมชนตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่ 13 พบว่า  
มีการสนับสนุนการท่องท่องเที ่ยวโดยชุมชนโดยให้ความสำคัญกับการพัฒนาบนฐานความหลากหลาย 
ทางชีวภาพและวัฒนธรรม ส่งเสริมแนวคิดการสร้างรายได้จากการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรม 
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สร้างองค์ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การพัฒนาระบบและการจัดการสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว  
เพื่อเป็นการสร้างฐานให้ชุมชนมีความรักในท้องถิ่นและรักษาวัฒนธรรมของตนเอง ตลอดจนสร้างเครือข่าย 
และจัดหาเงินทุน เพื่อบ่มเพาะชุมชนให้ยกระดับเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคมและสตาร์ทอัพ ซึ่งจะก่อให้เกิด  
การกระจายรายได้อย่างเป็นธรรมอีกด้วย (สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2566) 
 สำหรับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เป็นพื้นที่ท่ีมีความสำคัญทางด้านประวัติศาสตร์ การตั้งถิ่นฐานที่มี
ประเพณี และวัฒนธรรมเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นสืบมาช้านานโดยมีแหล่งโบราณสถาน ศิลปะสถาปัตยกรรม 
และโบราณคดีซึ่งเป็นมรดกของประเทศที่สำคัญ (สมเชาวน์ บำรุงชัย, 2559) ทำให้ในปัจจุบันภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม วิถีชุมชน แหล่งท่องเที่ยวชุมชน และแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงประสบการณ์จำนวนมาก ซึ่งในปี พ.ศ. 2566 (มกราคม - พฤษภาคม) พบว่า มีนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวยัง
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือถึง 17 ล้านคน และมีรายได้จากการท่องเที่ยวประมาณ 30,440 ล้านบาท ซ่ึงปี พ.ศ. 
2565 (มกราคม - พฤษภาคม) มีรายได้ 20,019 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 52 โดยส่วนใหญ่มาจากนักท่องเที่ยว
ในประเทศไทย (กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา, 2567) 
 จากบทความวิจัย เรื ่อง ศักยภาพการท่องเที ่ยวโดยชุมชนตามโครงการชุมชนท่องเที ่ยว OTOP  
นวัตวิถี กรณีศึกษา: หมู่บ้านท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมพื้นบ้านอีสาน (บ้านซะซอม) อำเภอโขงเจียม 
จังหวัดอุบลราชธานี ซ่ึงเป็นบทความวิจัยเชิงคุณภาพ ผลการศึกษา พบว่า ศักยภาพของชุมชนของหมู่บ้านท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ ฯ (บ้านซะซอม) แบ่งออกเป็น 9 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านการสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว  
2) ด้านสิ ่งอำนวยความสะดวกและที ่พัก 3) ด้านอาหารพื้นถิ ่น 4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณีของชุมชน  
5) ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 6) ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและศาสนสถาน 7) ด้านการบริหาร
จ ัดการภายในชุมชน 8) ด ้านการจ ัดกิจกรรมภายในชุมชน และ 9) ด ้านความยั ่งย ืนของการอนุร ักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ ส่วนศักยภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนของหมู่บ้านท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ฯ (บ้านซะซอม)  
แบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านวัตถุดิบและแรงงานในกระบวนการผลิต 2) ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน และ 
3) ด้านการสร้างอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน และศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน 
ได้แก่ 1) ความร่วมมือจากภาครัฐ 2) ความร่วมมือจากภาคเอกชน 3) ความร่วมมือจากสถาบันการศึกษา และ  
4) เครือข่ายการเรียนรู้ของแหล่งท่องเที่ยวชุมชน (ประกาย วุฒิพิพัฒนพงศ์ และคณะ, 2566)  ซึ่งจากผลการวิจัยนี้
ผ ู ้ว ิจ ัยจึงต้องการทราบถึงปัจจัยที ่มีผลต่อความคิดเห็นของการดึงดูดนักท่องเที ่ยวที ่มีต่อการท่องเที ่ยว  
เชิงประสบการณ์ของหมู ่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างแท้จริง โดยผู ้ว ิจัยได้นำ
ผลการวิจัยที่ได้ นำมาทำการวิเคราะห์หาปัจจัยที่เกี่ยวข้องในเชิงปริมาณ เพื่อนำไปพัฒนาแหล่งท่องเที่ยววิถีชุมชน 
และดึงดดูนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวยังชุมชน กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน ให้คนในชุมชนมีรายได้อย่างยั่งยืนต่อไป 
  
วัตถุประสงค์ในการศึกษา 
 1. เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 2. เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูด
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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 3. เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถี
ชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
สมมติฐานการวิจัย  
 1. ปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติท่ี .05 
 2. ปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 
 3. ปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยว
วิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยว
วิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
                     

 
 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิด 

ด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเท่ียววิถีชุมชน 
1) ด้านการสร้างความประทับใจแรกให้กับนักท่องเที่ยว  
2) ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและที่พัก  
3) ด้านอาหารพื้นถ่ิน  
4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณีชุมชน  
5) ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
6) ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและศาสนสถาน  
7) ด้านการจัดกิจกรรมภายในชุมชน  
8) ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ 

ด้านศักยภาพผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเท่ียว 
วิถีชุมชน 

1) ด้านวัตถุดิบและแรงงานในการผลิต  
2) ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  
3) ด้านการสร้างอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

การดึงดูดนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้าน
ท่องเท่ียววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

1. ความต้องการมาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน 
ในการประชาสัมพันธ์ 

1) ความร่วมมือจากภาครัฐ  
2) ความร่วมมือจากภาคเอกชน  
3) ความร่วมมือจากสถาบันการศึกษา  
4) เครือข่ายการเรียนรู้ของแหล่งท่องเที่ยวชุมชน 
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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
แนวคิดเกี่ยวการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 
การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ หมายถึง การแลกเปลี่ยนประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวระหว่าง

กลุ่มนักท่องเที่ยวขนาดเล็ก และผู้ดำเเนินการท่องเที่ยวในสถานที่ต่าง ๆ โดย คำนึงถึงการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
เอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นแบบมีส่วนร่วมด้วยประสาทสัมผัสทั้ง 5 ได้แก่ การมอง การได้ยิน การดมกลิ่น  
การทดสอบรสชาติ และการสัมผัส (ณรงค์ พลีรักษ์ และปริญญา นาคปฐม, 2560)  โดยการท่องเที ่ยว 
เชิงประสบการณ์ท้องถิ่นนั้น เป็นการมุ่งใช้ประสบการณ์เข้าช่วยพัฒนาทิศทางด้านการท่องเที่ยวให้เหมาะสม 
ตอบโจทย์กับความต้องการของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน (อุมารินทร์ ราตรี, 2562) ซึ่งเป็นการเปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว ร่วมเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อทำความเข้าใจ คุณค่าทางสังคม 
วัฒนธรรม และสภาพแวดล้อมของพ้ืนที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้งผ่านการลงมือปฏิบัติจริง และได้รับประสบการณ์
ตรงจากเจ้าของภูมิปัญญา เจ้าของพ้ืนที่ หรือ เจ้าของวัฒนธรรมนั้น ๆ (จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด และคณะ, 2562)  

แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ท้องถิ่น 
สำหรับการพัฒนาแนวทางการตลาดสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ท้องถิ่นของ

ประเทศไทยให้มีประสิทธิภาพ ประกอบด้วย 12 แนวทางท่ีสำคัญ (จิตศักดิ์ พุฒจร และคณะ, 2562) ได้แก่ 
2.1 การวางแผนการดำเนินงานให้เป็นระบบและบูรณาการการทำงานหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้ง

หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการ และชุมชนท้องถิ่น 
2.2 สร้างความรู้ความเข้าใจการท่องเที่ยวในรูปแบบ Local Experience ร่วมกัน ทั้งชุมชน 

บริษัททัวร์ หน่วยงานพัฒนาและทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องเพื่อให้มีความรู้ และแนวทางการบริหารจัดการไปใน
ทิศทางเดียวกัน 

2.3  เตรียมความพร้อมพัฒนาศักยภาพผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง และจัดระบบการทำงานร่วมกัน  
โดยการหาคนกลางเพื่อเชื่อมแนวความคิดระหว่างการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ในต่างประเทศ  
กับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในประเทศ และท้องถิ่นเพ่ือจัดการให้ไปในทิศทางเดียวกัน 

2.4 การทำความเข้าใจทิศทางการการตลาด ได้แก่ การท่องเที ่ยวในยุคของการมีส่วนร่วม
โลกาภิวัฒน์ที่ขัดแย้งและสังคมสร้างสรรค์ 

2.5 การทำความเข้าใจพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป ได้แก่ การร่วมมือสร้างชุมชน
นิยม การสร้างบุคลิกลักษณะเฉพาะ 

2.6 การจัดการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ สินค้าประสบการณ์ท้องถิ่นเน้นระดับกิจกรรมท้องถิ่นที่
แตกต่างกันมากกว่าการนำเสนอตัวแหล่งท่องเที่ยว 

2.7 การจัดการตลาดด้านราคา การกำหนดราคาการให้บริการเหมาะสมกับระดับการให้บริการ 
เน้นคุณค่าต่อความรู้สึก ความคุ้มค่าได้สัมผัสความเป็นท้องถิ่น 

2.8 การจัดการตลาดด้านช่องทางการจัดจำหน่าย การนำเสนอบริการให้แก่นักท่องเที่ยวรับรู้ถึง
คุณค่าและคุณประโยชน์ของบริการในการเข้าถึงประสบการณ์ท้องถิ่น 
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2.9 การจัดการตลาดด้านการส่งเสริม ดึงกลุ ่มสื ่อมวลชนและบล๊อกเกอร์มาร่วมโครงการ 
และลงสำรวจแหล่งท่องเที่ยวเพื่อใช้ช่องทางการสื่อสารประชาสัมพันธ์เครือข่ายสังคม (Social Network) 

2.10 การจัดการตลาดด้านบุคคล การคัดเลือก การฝึกอบรม การจูงใจ ผู้ให้บริการมีความสามารถ 
มีทัศนคติที่ดีสามารถตอบสนองต่อนักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้าถึงประสบการณ์ท้องถิ่น 

2.11 การจัดการตลาดด้านกายภาพและการนำเสนอ การนำเสนอกิจกรรมให้กับนักท่องเที่ยว 
สัมผัสถึงความเป็นท้องถิ่นเชิงลึกผ่านกลไกการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว 

2.12 การจัดการตลาดด้านกระบวนการ สร้างกระบวนการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวที่มี คุณภาพ 
โดยเริ่มตั้งแต่การหาข้อมูล การสื่อความหมาย การจัดโปรแกรม การเดินทาง และการบอกต่อ 

แนวคิดเกี่ยวกับแรงดึงดูดในการท่องเที่ยว 
แรงดึงดูดในการท่องเที่ยว หมายถึง การที่นักท่องเที่ยวเดินทางหรือท่องเที่ยวด้วยเหตุผลหรือ

แรงจูงใจที่หลากหลาย เช่น เพื่อแสวงหาความสุขทางด้านจิตใจ บางคนเดินทางท่องเที่ยวเพื่อสถานภาพทาง
สังคม การเดินทางยังอาจจะเกิดจากแรงจูงใจที่จะหลีกหนีจากความจำเจ ความวุ่นวายในชีวิตประจำวัน  
ซึ่งแรงจูงใจจะกระตุ้นให้ถูกยั่วยุให้นักท่องเที่ยวแสดงพฤติกรรมหรือตัดสินใจเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางที่
กำหนด (วรรณวีร์ บุญคุ้ม, 2560) 
 
ระเบียบวิธีการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ซึ่งกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยในครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่
เคยเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ที่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยเครื่องมือ
ที่ใช้ในการเก็บข้อมูลวิจัย คือแบบสอบถาม ขนาดของกลุ่มตัวอย่างหาได้จากสูตรของ Cochran โดยกำหนด
ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และระดับความคลาดเคลื่อนร้อยละ 5 ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 385 คน 
แต่ผู ้ว ิจัยเก็บเพิ ่มอีก 15 ชุด รวมเป็น 400 ชุด เพื ่อความแม่นยำและทดแทนแบบสอบถามไม่สมบูรณ์  
และใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Selection) โดยทำการเก็บแบบสอบถามออนไลน์ 
จนครบจำนวน 400 ตัวอย่าง ทำการเก็บข้อมูลตั้งแต่เดือนตุลาคม พ.ศ. 2565 – เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2566 
ซึ่งในการตอบแบบสอบถามจะมีคำถามคัดกรองเพื่อเลือกตอบเฉพาะผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนักท่องเที่ยว  
ที่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ที่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือให้ได้
คำตอบที่ใกล้เคียงกับความเป็นจริงมากท่ีสุด 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยนี้ คือ แบบสอบถามออนไลน์ โดยได้ทำการประเมินค่าความเที่ยงตรงกับ
ผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 ท่าน พบว่า ข้อคำถามในแบบสอบถามมีค่ามากกว่า 0.50 ทุกข้อคำถาม และผลการ
ตรวจสอบสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั ่นของครอนบัค (Cronbach’s Alpha) เป็นรายข้อ พบว่า มีค่าระหว่าง 
0.890-0.980 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.70 จึงสามารถนำแบบสอบถามนี้ไปใช้ในการเก็บแบบสอบถามวิจัยต่อไปได้ 
โดยแบ่งคำถามออกเป็น 4 ตอน ดังต่อไปนี้ 
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 ตอนที่ 1 คำถามคัดกรองว่า ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ท่ีหมู่บ้านท่องเที่ยววิถี
ชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือไม่ จำนวนทั้งหมด 1 ข้อโดยมีลักษณะของแบบสอบถามเป็นคำถาม
ปลายปิด (Close-ended Response Question) แบบให้เลือกตอบคำตอบเดียว (Check List) 
 ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนแบ่งออกเป็น 8 ด้าน 
ได้แก่ 1) ด้านการสร้างความประทับใจแรกให้กับนักท่องเที่ยว 2) ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและที่พัก  
3) ด้านอาหารพื้นถิ่น 4) ด้านวัฒนธรรมและประเพณีชุมชน 5) ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติจำนวน  
6) ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและศาสนสถาน 7) ด้านการจัดกิจกรรมภายในชุมชน และ 8) ด้านการ
ตระความยั่งยืนของการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ จำนวนทั้งหมด 29 ข้อ โดยแบบสอบถามมีลักษณะ
แบบสอบถามเป็นแบบชนิดปลายปิด ด้วยมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ตามรูปแบบของ 
Likert ’s Scale 
 ตอนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนแบ่ง
ออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านวัตถุดิบและแรงงานในการผลิต 2) ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 3) ด้านการ
สร้างอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน จำนวนทั้งหมด 7 ข้อ โดยแบบสอบถามมีลักษณะ
แบบสอบถามเป็นแบบชนิดปลายปิด ด้วยมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามรูปแบบของ Likert ’s Scale 
 ตอนที่ 4 แบบสอบถามเกี ่ยวกับการด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการ
ประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านความร่วมมือจากหน่วยงาน
ภาครัฐ 2) ด้านความร่วมมือจากหน่วยงานภาคเอกชน 3) ด้านความร่วมมือจากสถาบันการศึกษา และ 4) ด้าน
ความร่วมมือจากคนในหมู่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชน จำนวนทั้งหมด 14 ข้อ โดยแบบสอบถามมีลักษณะ
แบบสอบถามเป็นแบบชนิดปลายปิด ด้วยมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามรูปแบบของ Likert ’s Scale 
 ตอนที่ 5 แบบสอบถามเกี่ยวกับการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของ
หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ ความต้องการในการมาท่องเที่ยวยังหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จำนวนทั้งหมด 4 ข้อ โดยแบบสอบถามมีลักษณะแบบสอบถาม
เป็นแบบชนิดปลายปิด ด้วยมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ตามรูปแบบของ Likert ’s Scale 
 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรม SPSS 21 (Statistics Package for Social 
Sciences Version 21) และใช้การวิเคราะห์ตามหลักสถิติดังนี้ 
 1.  การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Description  Analysis) ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้  
  1.1  ค่าเฉลี่ย (Mean หรือ  ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใช้ในการ
วิเคราะห์ตัวแปรปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน ด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชน และด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชน โดยมีเกณฑ์ความกว้างของอันตรภาคชั้น ดังนี้  
   ค่าเฉลี่ย  4.21-5.00  หมายถึง  มากที่สุด 
   ค่าเฉลี่ย  3.41-4.20  หมายถึง  มาก 

วารสารเครือข่ายส่งเสริมการวิจัยทางมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
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   ค่าเฉลี่ย  2.61-3.40  หมายถึง  ปานกลาง 
   ค่าเฉลี่ย  1.81-2.60  หมายถึง  น้อย 
   ค่าเฉลี่ย  1.00-1.80  หมายถึง  น้อยที่สุด 
 2.  การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
  2.1 การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression analysis) ใช้วิเคราะห์หาค่า
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต้น คือ ด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน ด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์
ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน และด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์  
ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน กับตัวแปรตาม คือ การดึงดูดนักท่องเที ่ยวชาวไทยที่มีต่อการท่องเที ่ยว 
เชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 
ผลการวิจัย 

จากการศึกษา เรื่องความคิดเห็นของการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์
ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พบว่า  

1. สรุปผลการวิเคราะห์ระดับเฉลี่ยของปัจจัยท่ีใช้ศึกษา 
 
ตารางท่ี 1 ระดับความคิดเห็นเฉลี่ยเกี่ยวกับปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน   

ด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 
ระดับความคิดเห็น 

ลำดับ 
x̅ SD แปลผล 

1. ด้านการสร้างความประทับใจแรกให้กับนักท่องเที่ยว 3.51 1.10 มาก 2 
2. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและท่ีพัก 3.41 1.13 มาก 3 
3. ด้านอาหารพ้ืนถิ่น 3.56 1.21 มาก 1 
4. ด้านวัฒนธรรมและประเพณีชุมชน 3.34 1.28 ปานกลาง 5 
5. ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 3.36 1.17 ปานกลาง 4 
6. ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและศาสนสถาน 3.20 1.15 ปานกลาง 8 
7. ด้านการจัดกิจกรรมภายในชุมชน 3.29 1.19 ปานกลาง 7 
8. ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ 3.32 0.87 ปานกลาง 6 

รวม 3.37 1.14  ปานกลาง  
  
 จากตารางที่ 1 พบว่า ปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนโดยภาพรวมอยู่ในระดับ
ปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่อยู่ในระดับมาก คือ ด้านอาหารพื้นถิ่นมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด  
( = 3.56, SD. = 1.21) รองลงมา คือ ด้านการสร้างความประทับใจแรกให้กับนักท่องเที่ยว (  = 3.51,  
SD. = 1.10) และ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและที่พัก ( = 3.41, SD. = 1.13) ตามลำดับ ส่วนด้านที่อยู่
ระดับปานกลาง ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมีค่าเฉลี ่ยมากที่สุด (  = 3.36, SD. = 1.17) 
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รองลงมา คือ ด้านวัฒนธรรมและประเพณีชุมชน ( = 3.34, SD. = 1.28) ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์ถึง
ทรัพยากรทางธรรมชาติ ( = 3.32, SD. = 0.87) ด้านการจัดกิจกรรมภายในชุมชน ( = 3.29, SD. = 1.19) 
และ ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและศาสนสถาน ( = 3.20, SD. = 1.15) ตามลำดับ 

 
ตารางท่ี 2 ระดับความคิดเห็นเฉลี่ยเกี่ยวกับปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 

ด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้าน 
ท่องเที่ยววิถีชุมชน 

ระดับความคิดเห็น 
ลำดับ 

x̅ SD แปลผล 
1. ด้านวัตถุดิบและแรงงานในการผลิต 3.14 0.81 ปานกลาง 3 
2. ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 3.28 0.89 ปานกลาง 1 
3. ด้านการสร้างอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน 3.25 0.90 ปานกลาง 2 

รวม 3.22 0.87  ปานกลาง  
 

จากตารางที่ 2 พบว่า ปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน โดยภาพรวม
อยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด  
(  = 3.28, SD. = 0.89) รองลงมา คือ ด้านการสร้างอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน  
( = 3.25, SD. = 0.90) และด้านวัตถุดิบและแรงงานในการผลิต ( = 3.14, SD. = 0.81) ตามลำดับ 
 

ตารางที ่ 3 ระดับความคิดเห็นเฉลี ่ยเกี ่ยวกับปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน 
ในการประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน   

ด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนใน 
การประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 

ระดับความคิดเห็น 
ลำดับ 

x̅ SD แปลผล 
1. ด้านความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ 3.37 0.64 ปานกลาง 1 
2. ด้านความร่วมมือจากหน่วยงานภาคเอกชน 3.29 0.92 ปานกลาง 4 
3. ด้านความร่วมมือจากสถาบันการศึกษา 3.34 0.93 ปานกลาง 3 
4. ด้านความร่วมมือจากคนในหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 3.35 0.83 ปานกลาง 2 

รวม 3.34 0.83  ปานกลาง  
 

จากตารางที่ 3 พบว่า ปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์
ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านความ
ร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด (  = 3.37, SD. = 0.64) รองลงมา คือ ด้านความร่วมมือ 
จากคนในหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน ( = 3.35, SD. = 0.83) ด้านความร่วมมือจากสถาบันการศึกษา  
(  = 3.34, SD. = 0.93) และ ด้านความร่วมมือจากหน่วยงานภาคเอกชน ( = 3.29, SD. = 0.92) 
ตามลำดับ 
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ตารางที่ 4 ระดับความคิดเห็นเฉลี่ยเกี่ยวกับการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของ
หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน   

การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิง
ประสบการณ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 

ระดับความคิดเห็น 
ลำดับ 

x̅ SD แปลผล 
1. ความต้องการในการมาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยว 
    วิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

4.26 
 

0.70 
 

มาก 1 

รวม 4.26 0.70 มาก  
 

จากตารางที่ 4 พบว่า การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชน พบว่าความต้องการมาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
มีค่าเฉลี่ย คือ ( = 4.26, SD. = 0.70) 

 
1.2 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
วัตถุประสงค์ที ่ 1 เพื ่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อ 

การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อ 

การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ .05 

 
ตารางที่ 5  ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนกับ    
การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือด้วยสถิติ 
Multiple Regression Analysis ตามวิธี Stepwise 

ศักยภาพของหมู่บ้านท่องเท่ียว 
วิถีชุมชน 

Unstandardized Standardized 
    Coefficients Coefficients t Sig. 

Collinearity Statistic 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 
ค่าคงท่ี 2.498 0.176  14.211 0.000   
ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์
ทรัพยากรทางธรรมชาต ิ

0.167 0.051 0.162 3.271 0.001 0.983 1.256 

R R2 Adjusted R2 SE (est.) F Sig Durbin-watson 
0.162 0.026 0.024 0.886 10.697 0.001 2.198 

 
 จากตารางที่ 5 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถี
ชุมชนกับการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
ด้วยสถิติ Multiple Regression Analysis ตามวิธี Stepwise พบว่า ค่า VIF คือ 1.256 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 10 
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และค่า Tolerance คือ 0.983 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.1 แสดงว่า ตัวแปรอิสระไม่เกิดปัญหาการสหสัมพันธ์กันเอง 
โดยความสัมพันธ์ (R) ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามมีค่าเท่ากับ .162 หรือร้อยละ 11.62 และมีค่า
สัมประสิทธิ์การตัดสินใจ (R2) = .026 แสดงว่า ตัวแปรต้นสามารถขจัดความผิดพลาดที่เกิดจากการพยากรณ์
ได้ร้อยละ 2.60 ส่วนค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์เมื่อปรับแล้ว (Adjusted R2) เท่ากับ .024 เมื่อพิจารณา 
ค่า Sig. ของโมเดล = 0.001 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยสำคัญ .05 แสดงว่า มีปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 ซึ่งได้แก่ ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์ทรัพยากร
ทางธรรมชาติ (X1) โดยสามารถแสดงสมการความสัมพันธ์ได้ดังนี้  

Y = 2.498 + 0.167(X2) 
 

 วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่
ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน 
มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 
 
ตารางที่ 6  ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถี    
ชุมชนกับการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
ด้วยสถิติ Multiple Regression Analysis ตามวิธี Stepwise 

ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บา้น 
ท่องเท่ียววิถีชุมชน 

Unstandardized Standardized 
Coefficients Coefficients t Sig. 

Collinearity Statistic 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 
ค่าคงท่ี 2.467 0.169  14.584 0.000   
ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 0.179 0.050 0.177 3.595 0.000 0.984 1.265 

R R2 Adjusted R2 SE (est.) F Sig Durbin-watson 
0.177 0.031 0.029 0.883 12.921 0.000 2.159 

 
 จากตารางที่ 6 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนกับการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ด้วยสถิติ Multiple Regression Analysis ตามวิธี Stepwise ค่า VIF คือ 1.265 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 10 และ 
ค่า Tolerance คือ 0.984 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.1  แสดงว่า ตัวแปรอิสระไม่เกิดปัญหาการสหสัมพันธ์กันเอง  
โดยความสัมพันธ์ (R) ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามมีค่าเท่ากับ .177 หรือร้อยละ 17.70 และมีค่า
สัมประสิทธิ์การตัดสินใจ (R2) = .031 แสดงว่า ตัวแปรต้นสามารถขจัดความผิดพลาดที่เกิดจากการพยากรณ์
ได้ร้อยละ 3.10 ส่วนค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์เมื่อปรับแล้ว (Adjusted R2) เท่ากับ .029 เมื่อพิจารณาค่า 
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Sig. ของโมเดล = 0.000 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยสำคัญ .05 แสดงว่า มีปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของ
หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยว
วิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ .05 ซึ่งได้แก่ ปัจจัยด้านด้านมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (X1) โดยสามารถแสดงสมการความสัมพันธ์ได้ดังนี้  

Y = 2.497 + 0.179(X1)  
 วัตถุประสงค์ที่ 3 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการ
ประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของ
หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 
 
ตารางที่ 7  ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการ   
ประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนกับการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถี
ชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือด้วยสถิติ Multiple Regression Analysis ตามวิธี Stepwise 

ด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการ
พัฒนาชุมชนในการประชาสมัพนัธ์

ของหมู่บ้านท่องเท่ียววิถีชุมชน 

 Unstandardized Standardized 
    Coefficients Coefficients t Sig. 

Collinearity Statistic 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 
ค่าคงท่ี 0.643 0.140  4.580 0.000   
ด้านความร่วมมือจากภาครัฐ 0.747 0.042 0.663 17.691 0.000 0.923 1.245 

R R2 Adjusted R2 SE (est.) F Sig Durbin-watson 
0.663 0.440 0.439 0.672 31.974 0.000 1.781 

 
 จากตารางที ่ 7 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านศักยภาพการมีส ่วนร่วม 
ในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชนกับการดึงดูดนักท่องเที ่ยวที ่มา
ท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ด้วยสถิติ Multiple Regression Analysis 
ตามวิธี Stepwise พบว่า ค่า VIF คือ 1.245 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 10 และค่า Tolerance คือ 0.923 ซึ่งมีค่า
มากกว่า 0.1 แสดงว่า ตัวแปรอิสระไม่เกิดปัญหาการสหสัมพันธ์กันเอง โดยความสัมพันธ์ (R) ระหว่างตัวแปร
อิสระกับตัวแปรตามมีค่าเท่ากับ .663 หรือร้อยละ 66.30 และมีค่าสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ (R2) = .440  
แสดงว่า ตัวแปรต้นสามารถขจัดความผิดพลาดที่เกิดจากการพยากรณ์ได้ร้อยละ 44.00 ส่วนค่าสัมประสิทธิ์
การพยากรณ์เม่ือปรับแล้ว (Adjusted R2) เท่ากับ .439 เมื่อพิจารณาค่า Sig. ของโมเดล = 0.000 ซึ่งน้อยกว่า
ระดับนัยสำคัญ .05 แสดงว่า มีปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของ
หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนอย่างน้อย 1 ด้าน มีผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยว
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วิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 ซึ่งได้แก่ ปัจจัยด้านความร่วมมือจาก
ภาครัฐ (X1) โดยสามารถแสดงสมการความสัมพันธ์ได้ดังนี้  

Y = 0.643 + 0.747(X1)  
 

สรุปและอภิปรายผล 
จากผลการศึกษา เรื่อง ความคิดเห็นของการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์

ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 
วัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อ 

การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชนที่มีผลต่อการดึงดูด

นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ
ที่ .05 ได้แก่ ด้านความยั่งยืนของการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ สอดคล้องกับ ปฏิมาศ เสริฐเลิศ (2562) 
กล่าวว่า หนึ่งในปัจจัยด้านการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพทางวัฒนธรรม คือ ด้านการอนุรักษ์ธรรมชาติ
สิ ่งแวดล้อม และวัฒนธรรม ซึ ่งคนในชุมชนให้ความร่วมมือในการรักษาสิ ่งแวดล้อม สืบสาน ประเพณี 
วัฒนธรรมมาจนถึงปัจจุบัน เช่น การทอผ้า การจักสาน การแปรรูปสมุนไพร นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ  
วิคิเนีย มายอร์ (2554) กล่าวว่า ภาครัฐหรือหน่วยงานที่รับผิดชอบควรจะพัฒนาและส่งเสริมสิ่งแวดล้อมทาง
ธรรมชาติให้คงอยู่เป็นธรรมชาติและบริสุทธิ์ตลอดไป ซึ่งสอดคล้องกับ เจตนา พัฒนาจันทร์ (2562) กล่าวว่า 
เกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน ของประเทศไทย ประกอบไปด้วย 1 ) ด้านการบริหารการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน 2) ด้านการจัดการเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดี 3 ) ด้านการอนุรักษ์และ
ส่งเสริมมรดกทางวัฒนธรรมชุมชน 4) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติหรือสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบและ
ยั่งยืน และ 5) ด้านคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน และสอดคล้องกับ  ชัญญานุช ยุทธวรวิทย์ 
(2565) กล่าวว่า การพัฒนาความร่วมมือใน ชุมชนเพ่ือให้ชุมชนเกิดความเข้มแข็งสามัคคีและการสร้างจิตสำนึก
ในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้กับคนในชุมชนและนักท่องเที่ยวด้วย นอกจากนี้  จิตศักดิ์ 
พุฒจร และคณะ (2562) กล่าวว่า ผู้นำชุมชนด้านการท่องเที่ยว ควรตระหนักถึงความสำคัญของทรัพยากรธรรมชาติ 
แหล่งท่องเที ่ยว และภูมิปัญญาท้องถิ ่นว่า สิ ่งเหล่านี ้มีปัจจัยสำคัญที่จะช่วยส่งเสริมการท่องเที ่ยวเชิง
ประสบการณ์ท้องถิ่นเกิดขึ้นในชุมชนได้ 
 วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 
ที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อ 
การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที ่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ .05 ได้แก่ ด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน สอดคล้องกับ  ฐิญาภา เสถียรคมสรไกร และ
พิมพ์สิรี สุวรรณ (2566) กล่าวว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีประสบการณ์การซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวนิยมซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อการบริโภค โดยซื้อเพื่อเป็นของฝากและตัดสินใจซื้อด้วยตนเอง  

วารสารเครือข่ายส่งเสริมการวิจัยทางมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

ปีที่ 7 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2567)
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จากการพิจารณาบรรจุภัณฑ์ราคาและรสชาติของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ  อภิชัย ธรรมนิยม 
และพิมพิลา คงขาว (2562) กล่าวว่าแนวทางการพัฒนาสู่การเป็นการท่องเที่ยวโดยชุมชนมาตรฐานอาเซียน
พบวําชุมชนควรมีแนวทางการพัฒนาตนเอง ดังต่อไปนี้ 1) พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อการท่องเที่ยวเพื่อสร้างความ
ยั่งยืนให้กับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 2) พัฒนาคุณภาพและความเชี่ยวชาญของมัคคุเทศก์ท้องถิ่น 3) พัฒนา
คุณภาพของการท่องเที่ยวและกิจกรรมต่าง ๆ 4) พัฒนาคุณภาพของบริการอาหารและเครื่องดื่ม 5) พัฒนา
คุณภาพของที่พักในชุมชน และ 6) พัฒนาการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการการท่องเที่ยวอย่างเป็นมิตร (FTO) 
 วัตถุประสงค์ที ่ 3 เพื ่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการ
ประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการประชาสัมพันธ์ของ
หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนืออย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ .05 ได้แก่ ด้านความร่วมมือจากภาครัฐ  สอดคล้องกับ  
อัจฉริยาพร คันธมาลาเจริญ (2564) กล่าวว่า หน่วยงานภาครัฐที่มีความเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว มีการ
สนับสนุนให้เกิดการเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยว ระหว่างนักท่องเที่ยว ชุมชน และผู้ประกอบการผ่านการ
ประชาสัมพันธ์จากเพจ Facebook และสร้างกิจกรรมเพื่อพัฒนาความร่วมมือในการสร้างการท่องเที่ยว 4.0 
ในพื้นที่ นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ วิคิเนีย มายอร์ (2554) กล่าวว่า ภาครัฐควรผลักดันและเพิ ่มการ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวแหล่งใหม่ในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อเพิ่มความทันสมัย แต่ยังคงความเป็นธรรมชาติ
เอาไว้ ซึ่งถ้ามีการประชาสัมพันธ์ให้มากขึ้น กลุ่มนักท่องเที่ยวได้รับข้อมูลการท่องเที่ยว และแหล่งท่องเที่ยว
ทางเลือกใหม่อยู่เสมอ จะสามารถเพิ่มนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น ส่วนจิตศักดิ์ พุฒจร และคณะ (2562) กล่าวว่า  
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษ เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(องค์การมหาชน) (อพท.) ควรเน้นการทำสื่อประชาสัมพันธ์ให้เข้าถึงนักท่องเที่ยว กลุ่มเป้าหมายในแต่ละพ้ืนที่
ได้ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายนั้นได้ทราบข้อมูลกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสมต่อตนเองและรับรู้ถึง
จุดหมายปลายทางของการเดินทางท่องเที่ยวที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 

วัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อ 
การดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาครัฐ และคนในชุมชนของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ควรกำหนด
แนวทางในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติให้ชัดเจน เพื่อรักษาสิ่งแวดล้อมให้เป็นธรรมชาติ และนอกจากนี้ยัง
ช่วยส่งเสริมหารท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ท้องถิ่นเพ่ือความยั่งยืนของชุมชนต่อไป  

วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน 
ที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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ภาครัฐ และคนในชุมชนของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ควรร่วมกัน
พัฒนา และกำหนดกลยุทธ์ในด้านของการผลิตสินค้าชุมชนให้มีมาตรฐาน และมีความแตกต่าง เนื่องจาก 
เมื่อนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวแล้ว ส่วนใหญ่นิยมที่จะซื้อสินค้าจากชุมชนไปเป็นของฝาก และ เมื่อสินค้าของ
ชุมชนมีมาตรฐานจะช่วยดึงดูดให้ผู้ที่ได้รับไปสนใจ ซึ่งจะช่วยให้ชุมชนเป็นที่รู้จักต่อ ๆ กัน อาจจะส่งผลให้
นักท่องเที่ยวมายังหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากยิ่งขึ้น 

วัตถุประสงค์ที ่ 3 เพื ่อศึกษาปัจจัยด้านศักยภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนในการ
ประชาสัมพันธ์ของหมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนที่ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้าน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาครัฐควรร่วมมือกับคนในชุมชนของหมู่บ้านท่องเที ่ยววิถีชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
หาแนวทางในการปรับปรุง พัฒนา และหากลยุทธ์ในด้านการประชาสัมพันธ์ หรือจัดหากิจกรรม หรือแหล่ง
ท่องเที่ยวแหล่งใหม่ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยวยังหมู่บ้านวิถีชุมชน ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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