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บทคัดย่อ
	 การวิจัยนี้ ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในพื้นที่จังหวัดสงขลา เก็บข้อมูลจากกลุ่มนักศึกษาระดับปริญญา

ตรี ในสถาบันอุดมศึกษา ในพ้ืนที่จังหวัดสงขลาจ�ำนวน 5 แห่ง จ�ำนวน 400 ตัวอย่าง  

มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในการ 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในพื้นที่จังหวัดสงขลา วิเคราะห์ปัจจัยการท่องเที่ยวและจัดกลุ่ม

ตามปัจจัยในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยใช้แบบสอบถาม เป็นเครื่องมือในการวิจัย 

และท�ำการวิเคราะห์ปัจจัยด้วยวิธีการวิเคราะห์องค์ประกอบหลักและหมุนแกนปัจจัย 

ด้วยวิธี Varimax ในส่วนการจัดกลุ่มเทคนิคการวิเคราะห์กลุ่มแบบ K-Means ผลการวิจัย

พบว่า ด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวส่วนใหญ่รูปแบบการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีนิยม 

มากที่สุด คือ ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบ้าน เทศกาลต่างๆ นิยมเดินทางกับเพื่อนในช่วง 

วันเสาร์-อาทิตย์ สิ่งดึงดูดใจคือวิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ กิจกรรมระหว่างการท่องเที่ยว

นิยมถ่ายรูป กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่สนใจ คือ การนั่งรถสามล้อ/รถรางรอบเมือง สถาน

ที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมท่ีรู้จักและเคยเดินทางไปมากท่ีสุด คือ ศาลเจ้าพ่อหลักเมือง  

การวเิคราะห์องค์ประกอบเพือ่ท�ำการจดักลุม่ตัวแปร พบว่า จากตวัแปรทัง้หมด 42 ตวัแปร 

สามารถสกดัปัจจยัได้ 6 ด้าน ประกอบด้วย ปัจจัยวฒันธรรมอาหารและวถิชีวีติ ปัจจยัความ

เชื่อ ความศรัทธา  ปัจจัยกลิ่นอายอดีต ปัจจัยสภาพแวดล้อม ปัจจัยโหยหาวันวาน และ

ปัจจยัแลกเปลีย่นทศันะ การจดักลุม่สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุม่ (K=2) ได้แก่ 1) ท่องเทีย่ว 

เชิงวัฒนธรรม ร้อยละ 95.25 และ 2) ท่องเที่ยวทั่วไป ร้อยละ 4.75

ค�ำส�ำคญั: การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม พฤตกิรรมการท่องเทีย่ว นกัศกึษาระดบัปรญิญาตรี
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Abstract
	 The research was to study the tourism behavior of undergraduate 
students. In cultural tourism in Songkhla province by collecting data from a 
group of undergraduate students in higher education institutions in Songkhla 
province, the amount of 5 places 400 samples. The objective is to study the 
tourism behavior of undergraduate students in cultural tourism in Songkhla 
province. Analyze tourism factors and group according to factors in cultural 
tourism. by using a questionnaire is a research tool and analyzes factors 
method for analyzing core components and factor axis rotation using Varimax 
method in grouping, K-Means group analysis technique. 
	 The results of the study revealed that most of the tourism behavior, 
the most popular cultural tourism form, the folk culture, and festivals are 
popular to come with friends. On Saturday-Sunday the attraction is a unique 
way of life. Activities during tourism, Take photography, cultural activities of 
interest are to take a tricycle/tram around for sightseeing the most known and 
most visited cultural tourist attraction is the City Pillar Shrine. The analysis of 
components for grouping variables showed that from all 42 variables Able 
to extract factors in 6 aspects, Culture Cuisine and way of life factors, Belief 
and faith factors, olden factors, Environmental factors, History factor and 
culture exchange factors. K-Means grouping analysis be to 2 groups (K = 2) 
1) cultural tourism 95.25% and 2) general tourism 4.75%.
Keywords: Cultural tourism, Tourism behavior, Undergraduate student
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บทนำ�
	 การท่องเที่ยว ถือเป็นสิ่งหนึ่งที่ได้รับความนิยมมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันควบคู่

กับสังคมมนุษย์ การเดินทางในแต่ละยุคอาจมีความแตกต่างกันท้ังวัตถุประสงค์และวิธี

การเดินทาง โดยในปัจจุบันการเดินทางท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อการผ่อนคลาย

ความตงึเครียดจากการท�ำงาน เป็นรปูแบบการเดินทางเพือ่พกัผ่อนหย่อนใจ หรอืเพือ่ความ

สนุกสนานตื่นเต้น หรือเพื่อหาความรู้ โดยมีระยะทางมากกว่า 40 กิโลเมตรจากที่อยู่อาศัย 

เพื่อจุดประสงค์ในการพักผ่อนหย่อนใจ (World Tourism Organization, 2014) 

	 การท่องเทีย่วเป็นอตุสาหกรรมทีเ่จริญเตบิโตต่อเนือ่งอย่างรวดเรว็ อกีท้ังเกดิการ 

กระจายการลงทุน การจ้างงาน และกระจายรายได้จากการจับจ่ายของนักท่องเที่ยวไปยัง

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องต่างๆ อาทิเช่น ที่พักแรม อาหารและเครื่องดื่ม สินค้าที่ระลึก ฯลฯ 

ซึ่งช่วยในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในภาพรวมของประเทศไทย ในปี 2561 องค์การ

ท่องเที่ยวโลก (UNWTO) ได้สรุปจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวทั่วโลกจ�ำนวน 

ทั้งสิ้นกว่า 1,400 ล้านคน เพิ่มขึ้น 6 เปอร์เซ็นต์จากปี 2560 ทีผ่านมา (The New Straits 

Times Press (Malaysia), 2019) ขณะทีใ่นปี 2561 ประเทศไทยมนีกัท่องเทีย่วต่างประเทศ

เดนิทางเข้ามาท่องเทีย่วจ�ำนวน 38,277,300 คน และมรีายได้จากการท่องเทีย่ว 2,007,503 

ล้านบาท (กรมการท่องเที่ยว, 2562)

	 การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยู่ในกระแสความสนใจของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน

จ�ำนวนไม่น้อย โดยเฉพาะในกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ (Quality Visitor) มีทิศทาง

การเติบโตอย่างต่อเนื่อง อีกทั้งยังเป็นการท่องเท่ียวทางเลือก (Alternative Tourism)  

ที่นักท่องเที่ยวสามารถเก็บเกี่ยวประสบการณ์จากการเดินทางท่องเท่ียว สัมผัสวิถีชีวิต  

ความเป็นอยู่ ประวัติศาสตร์ ฯลฯ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีจุดประสงค์เพื่อที่จะสร้าง

ความคุน้เคยกบัประชาชนในแต่ละท้องถิน่หรอืในประเทศอืน่ๆ ท�ำให้เราได้เข้าใจและซาบซึง้

เก่ียวกับวัฒนธรรมของคนภายในชมุชนเหล่าน้ัน ดงันัน้ การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมจงึท�ำให้

เราเกดิความรู ้ประสบการณ์ และการตดิต่อสือ่สาร จงึมคีวามส�ำคญัอย่างมากต่อการสร้าง

ความเข้าใจของคนแต่ละกลุ่มให้สามารถพึ่งพากันได้ น�ำไปสู่การอยู่ร่วมกันอย่างมีความ

สุขทั้งในปัจจุบันและในอนาคต (McIntosh และ Goeldner (1986: 124-125) อ้างถึงใน 

เสาวนีย์ มูลสุวรรณ (2551))

	 จังหวัดสงขลา เป็นจังหวัดหนึ่งใน 14 จังหวัดภาคใต้ของประเทศไทย ครอบคลุม

พื้นที่โดยรวม 7,393 ตารางกิโลเมตร ด้านทิศเหนือติดกับจังหวัดนครศรีธรรมราช ด้านทิศ

ตะวันตกติดต่อกับจังหวัดสตูลและพัทลุง ด้านทิศตะวันออกติดต่อกับทะเลอ่าวไทย และ

ด้านทิศใต้มีเนื้อที่พรมแดนติดกับประเทศมาเลเซีย สงขลามีช่ือปรากฏเป็นเมืองท่าการค้า
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และหัวเมืองศูนย์กลางเศรษฐกิจที่มีความส�ำคัญตั้งแต่อดีตสมัยต้นกรุงศรีอยุธยา จังหวัด

สงขลาเป็นพืน้ทีท่ีม่ทีรพัยากรทางการท่องเทีย่วทีม่คีวามหลากหลาย ทัง้ด้านความสมบรูณ์

ของทรัพยากรทางธรรมชาติ รวมถงึความหลากหลายทางเชือ้ชาต ิประวตัศิาสตร์ วถีิในการ

ด�ำรงชีวิต การค้า ความเชื่อและความศรัทธา โดยกลุ่มคนที่อาศัยประกอบด้วยชาวไทยจีน 

ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยพื้นถิ่น 

	 ดงันัน้ ผูว้จิัยจงึให้ความสนใจทีจ่ะศกึษาถงึพฤตกิรรมการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม

ของนักศกึษาระดบัปรญิญาตรใีนพืน้ทีจ่งัหวดัสงขลา เนือ่งจากกลุม่นกัศกึษาระดบัปรญิญา

ตรี เป็นกลุ่มท่ีมีเวลาว่างในการเดินทางท่องเที่ยว อยู่ในวัยท่ีก�ำลังศึกษาหาประสบการณ์

ความรู้และก�ำลังจะก้าวเข้าสู่สังคมการท�ำงาน ซึ่งจะเติบโตเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวใหม่ใน

อนาคต เนื่องจากเป็นกลุ่มที่ยังไม่มีภาระรับผิดชอบมากนัก ผู้วิจัยจึงต้องการทราบถึง

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และปัจจัยต่างๆ ที่ส่งผลต่อกลุ่มนักศึกษาระดับ

ปริญญาตรี เพื่อน�ำข้อมูลมาท�ำการวิเคราะห์และจัดกลุ่ม

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักศึกษาระดับปริญญา

ตรีในพื้นที่จังหวัดสงขลา

	 2. เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในการ 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดสงขลา

	 3. เพื่อจัดกลุ่มของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในพื้นท่ีจังหวัดสงขลาตามปัจจัย 

ในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	 1. การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม รปูแบบการท่องเท่ียวในแหล่งวฒันธรรม (cultural 

based tourism) ถือเป็นการท่องเที่ยวทางเลือก (Alternative Tourism) ที่นักท่องเที่ยว

สามารถเก็บเกี่ยวประสบการณ์จากการเดินทางท่องเที่ยว สัมผัสวิถีชีวิต ศิลปะ วัฒนธรรม 

ความเป็นอยู่ ประวัติศาสตร์ ฯลฯ รวมถึงเข้าใจหลักคิดในการด�ำรงชีวิตของผู้คนใน 

ท้องถิ่น ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว (2558) ได้ให้ค�ำนิยามการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ไว้ว่า การ 

ท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมเป็นการศกึษาหาความรูใ้นพืน้ทีห่รอืบรเิวณทีม่คีณุลกัษณะทีส่�ำคญั

ทางประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม มกีารบอกเล่าเร่ืองราวในการพฒันาทางสงัคมและมนษุย์

ผ่านทางประวตัศิาสตร์อนัเป็นผลเกีย่วเนือ่งกบัวฒันธรรม องค์ความรู ้และการให้คณุค่าของ

สงัคม โดยสถาปัตยกรรมทีม่คีณุค่าหรอืสภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาต ิทีส่ามารถแสดงออก
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ให้เหน็ถงึความสวยงามและประโยชน์ทีไ่ด้รบัจากธรรมชาต ิสามารถสะท้อนให้เหน็ถึงสภาพ

ชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ 

สังคม หรือขนบธรรมเนยีมประเพณี บญุเลศิ จิตต้ังวฒันา (2548) ได้อธบิายว่าการท่องเท่ียว

เชงิศิลปวัฒนธรรมประกอบด้วย ประวติัศาสตร์ โบราณคด ีสถาปัตยกรรม ศลิปะ หตัถกรรม 

พิธีกรรมต่างๆ ทางศาสนา ดนตรี นาฏศิลป์ ภาษาและวรรณกรรม วิถีชีวิต เครื่องแต่งกาย 

อาหาร ประเพณี เทศกาลต่างๆ และภูมิปัญญาท้องถิ่น

	 2. แนวคดิพฤตกิรรม พฤตกิรรม หมายถงึ อาการทีแ่สดงออกของมนษุย์ ปฏกิิรยิา

โต้ตอบต่อสิง่เร้าทีอ่ยูร่อบตัว โดยจากการสงัเกตหรอืการใช้เครือ่งมอืช่วยวดัพฤติกรรม ส่งผล

ต่อกระบวนการทางร่างกาย (ธนญัญา ธรีะอกนิษฐ์: 2555) พฤติกรรมผูบ้รโิภค (Consumer 

behavior role) หมายถงึ บทบาททีเ่กีย่วข้องกบัการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค จากการศกึษา

นักการตลาดได้น�ำมาประยุกต์ใช้ในการก�ำหนดกลยุทธ์การตลาด โดยเฉพาะกลยุทธ์การ

โฆษณาและผู้แสดงโฆษณา (Presenter) ให้บทบาทใดบทบาทหนึ่ง เช่น ผู้ริเริ่ม ผู้มีอิทธิพล 

ผู้ตัดสินใจซ้ือ ผู้ซื้อ และผู้ใช้ โดยทั่วไปมี 5 บทบาทคือ (ธวัลวรัตน์ อินทนนชัย, 2552)  

ผู้ริเร่ิม (Initiator) ผู้มีอิทธิพล (Influence) ผู้ตัดสินใจ (Decision) ผู้ซื้อ (Buyer) และ 

ผู้ใช้ (User)

	 3. แนวคิดการตัดสินใจ การตัดสินใจ คือ ผลข้ันสุดท้ายหรือผลสรุปของ

กระบวนการคิดอย่างมีเหตุผลเพ่ือเลือกแนวทางการปฏิบัติที่ถูกต้องเหมาะสมกับ

สถานการณ์ ทรัพยากร และบุคคล สามารถน�ำไปปฏิบัติและท�ำให้งานบรรลุเป้าหมายและ

วัตถุประสงค์ตามที่ต้องการ การตัดสินใจเป็นส่วนหนึ่งของบทบาทของผู้บริหารที่เกิดจาก

ต�ำแหน่งและอ�ำนาจที่เป็นทางการ คือบทบาทการเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneur) 

บทบาทผู้จดัการสถานการณ์ทีเ่ป็นปัญหา (Disturbance Handler) บทบาทผูจ้ดัทรพัยากร 

(Resource Allocator) และบทบาทผู้เจรจาต่อรอง (Negotiator) 

	 วุฒิชัย จ�ำนงค์ (2523) กล่าวว่า การตัดสินใจเป็นเรื่องของการจัดการที่หลีกเลี่ยง

ไม่ได้และในการจัดการนั้นการตัดสินใจเป็นหัวใจในการปฏิบัติงานทุกๆ เรื่อง ทุกๆ กรณี

เพื่อด�ำเนินการไปสู่วัตถุประสงค์ อาจมีเครื่องมือมาช่วยในการพินิจพิจารณา มีเหตุผลส่วน

ตัว อารมณ์ ความรักใคร่ ชอบพอ เข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องในการตัดสินใจ และมีลักษณะเป็น 

กระบวนการอันประกอบด้วยขั้นตอนต่างๆ ต่อเนื่องกันไป 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย

	 จากแนวคดิและทฤษฎ ีเพื่อหาปัจจยัการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมและการจดักลุ่ม

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ดังภาพที่ 1

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย

เครื่องมือการวิจัย

	 การวิจัยครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงส�ำรวจ (Survey Research) และการวิเคราะห์

ปัจจัย (Factor Analysis) โดยเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

(Questionnaire) เร่ือง พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในการ 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดสงขลาโดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้ 

	 ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 ตอนที่ 2 แบบสอบถามพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

	 ตอนที่ 3 เกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

	 ตอนที่ 4 ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพิ่มเติม

	 เพื่อให้แบบสอบถามได้ข้อมูลที่ถูกต้องและแม่นย�ำมากยิ่งข้ึน ผู้วิจัยจึงท�ำการ

ทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) โดยน�ำแบบสอบถามไปเก็บข้อมูลกับกลุ่มท่ีไม่ใช่กลุ่ม

ตัวอย่าง (Try-out) ในการวิจัย จ�ำนวน 30 ชุด และค�ำนวณหาค่าความเช่ือมั่นด้วยสูตร 

ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) พบว่าทุกด้านมี

ค่าผลลัพธ์มากกว่า 0.75 อันเป็นการยืนยันว่าข้อค�ำถามนั้นมีความเชื่อมั่นเพียงพอ

กลุ่มเป้าหมาย

	 กลุม่ตวัอย่างทีใ่ช้ในการศึกษาเป็นนกัศึกษาระดบัปรญิญาตร ีในสถาบนัอดุมศกึษา

จ�ำนวน 5 แห่ง โดยจ�ำแนกเป็นสถาบนัอดุมศึกษาของรฐั 4 แห่ง และสถาบนัอดุมศกึษาของ

เอกชน 1 แห่ง ในพื้นท่ีจังหวัดสงขลา มีจ�ำนวนทั้งสิ้น 61,813 คน จากข้อมูลสถิติสถาน

ศึกษานักศึกษาอุดมศึกษา ปีการศึกษา 2561 (ส�ำนักงานสถิติจังหวัดสงขลา, 2562) ดังนั้น 

เมือ่ประชากรมขีนาดใหญ่จงึก�ำหนดขนาดตวัอย่างตามแนวทางของ Yamane (ประสพชยั 

พสุนนท์, 2553) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% โดยได้กลุ่มตัวอย่างขนาดเท่ากับ 400 ตัวอย่าง 

ดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1 ขนาดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

พื้นที่
จ�ำนวน 

นักศึกษารวม

จ�ำนวน
นักศึกษา

กลุ่มตัวอย่าง 
(ร้อยละ)

จ�ำนวน
นักศึกษา

กลุ่มตวัอย่าง

สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ 4 แห่ง 
(มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, 
มหาวิทยาลัยทักษิณ, มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย และ
มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา)

57,165 92.5 370

สถาบันอุดมศึกษาของเอกชน 1 แห่ง 
(มหาวิทยาลัยหาดใหญ่)

4,648 7.5 30

นักศึกษาระดับปริญญาตรี 61,813 100 400

ขั้นตอนการด�ำเนินการวิจัย

	 ผู้วิจัยศึกษาองค์ประกอบการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับ 

ปริญญาตรีในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดสงขลา โดยศึกษาจากข้อมูล 

ทุติยภูมิและข้อมูลปฐมภูมิ ดังนี้

	 1) ข้อมูลทุติยภูมิ การศึกษาคร้ังน้ีได้ท�ำการศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

แหล่งข้อมลูทีมี่ผูว้จิยัและเกบ็ข้อมลูไว้แล้ว เช่น ต�ำราและเอกสารทางวชิาการ วทิยานพินธ์ 

สารนิพนธ์ ที่มีความเกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการท่องเท่ียว แรงจูงใจ และการท่องเท่ียว 

เชิงวัฒนธรรม เป็นต้น

	 2) ข้อมูลปฐมภูมิ ศึกษาจากการใช้แบบสอบถามกับนักศึกษาระดับปริญญาตรี 

ในพื้นที่จังหวัดสงขลา เพื่อท�ำการสกัดปัจจัยตามแนวคิดออกมา 

สถิติที่ใช้ในการวิจัย

	 การศึกษาเรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในการ 

ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดสงขลา ผู ้วิจัยเลือกใช้การวิเคราะห์ข้อมูลใน 

รูปแบบการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าความถี่ 

(Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) โดยเลือกใช้วิธีการวิเคราะห์ประมวลผลด้วยโปรแกรมส�ำเร็จรูป 
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ทางสถิติ SPSS V. 22 ข้อมูลทางลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ รายได้ 

คณะวิชา ชั้นปี ฯลฯ และข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักศึกษา 

และท�ำการวิเคราะห์ปัจจัย (Factor Analysis) โดยใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบหลัก 

(Principle Component Analysis) โดยวธิหีมนุแกนปัจจยัด้วยวธิ ีVarimax with Kaizer 

Normalization ทีม่ค่ีา Factor Loading มากกว่า 0.681 และน�ำผลมาท�ำการจดักลุม่ตาม

ปัจจัยการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี

จงัหวัดสงขลา ด้วยวธิวีเิคราะห์กลุม่แบบ K-Means โดยน�ำค่าปัจจัยคะแนน (Factor Score) 

ของทั้ง 6 ปัจจัย (โดยทดลองก�ำหนด K = 2, 3, 4, …, 8) นอกจากนี้ผู้วิจัยได้แปลงข้อมูล

คะแนนปัจจัยให้เป็น ค่ามาตรฐาน (Standardized) ก่อนท�ำการวเิคราะห์ ด้วยวิธ ีK-Means

ผลการวิจัย

1. ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนบุคคล 

	 จากการวิเคราะห์ พบว่า กลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 400 คน ผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ�ำนวน 208 คน (ร้อยละ 52.1) อายุระหว่าง 22-24 ปี จ�ำนวน  

287 คน (ร้อยละ 24.6) มีการศึกษาระดับปริญญาตรีชั้นปีที่ 4 จ�ำนวน 256 คน (ร้อยละ 

64.2) นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา จ�ำนวน 166 คน (ร้อยละ 38.2) กลุ่มคณะ 

/สาขาวิชา อุตสาหกรรมบริการ/การท่องเที่ยว/โรงแรม/อีเวนต์ จ�ำนวน 123 คน (ร้อยละ 

30.8) มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 12,001 บาท จ�ำนวน 189 คน (ร้อยละ 47.4) 

2. ผลจากการวิเคราะห์พฤติกรรม

	 จากการวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยว พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่  

รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่นิยมมากที่สุด คือ ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบ้าน 

เทศกาลต่างๆ คดิเป็นร้อยละ 95.25 รองลงมาคอื โบราณคดแีละพพิธิภณัฑ์ คดิเป็นร้อยละ 

90.00 และศาสนารวมถงึพธิกีรรมต่างๆ ทางศาสนา คิดเป็นร้อยละ 81.25 ด้านลกัษณะการ

เดนิทางท่องเทีย่ว พบว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นยิมเดินทางกบัเพือ่น คดิเป็นร้อยละ 

27.60 โดยวิธีการเดินทางด้วยรถส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 75.90 และส่วนใหญ่นิยมเดินทาง

มาท่องเที่ยวในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ คิดเป็นร้อยละ 76.90 ด้านสิ่งดึงดูดใจในการเดินทาง

ท่องเที่ยว พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส�ำคัญกับวิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ คิดเป็น

ร้อยละ 96.75 กจิกรรมระหว่างการท่องเท่ียวผูต้อบแบบสอบถามนยิม ถ่ายรปู คดิเป็นร้อย

ละ 93.25 ในด้านกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่สนใจ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความสนใจในการ

น่ังรถสามล้อ/รถรางรอบเมอืง คดิเป็นร้อยละ 82.25 และสถานทีท่่องเท่ียวเชงิวฒันธรรมที่ 

ผู้ตอบแบบสอบถามรู้จักและเคยเดินทางไปมากท่ีสุด คือ ศาลเจ้าพ่อหลักเมือง คิดเป็น 
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ร้อยละ 89.00 รองลงมาคือ เขาตังกวน คิดเป็นร้อยละ 83.25 และพิพิธภัณฑ์สถานแห่ง

ชาติสงขลา และวัดมัชฌิมาวาส คิดเป็นร้อยละ 82.25 

3. ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 

	 จากการวเิคราะห์ปัจจัยการตัดสนิใจมาท่องเทีย่วจากตวัแปรปัจจยัในการวเิคราะห์

จ�ำนวน 42 ตวัแปร โดยใช้วิธกีารวเิคราะห์ปัจจยั (Factor Analysis) พบว่า ใช้การวเิคราะห์

องค์ประกอบหลัก (Principle Component Analysis) โดยวิธีหมุนแกนปัจจัยด้วยวิธี 

Varimax with Kaizer Normalization ที่มีค่า Factor Loading มากกว่า 0.681 โดย

สามารถแบ่งออกได้เป็น 6 ปัจจัย คือ ปัจจัยที่ 1 วัฒนธรรมอาหารและวิถีชีวิต ปัจจัยที่ 2  

ความเชื่อ ความศรัทธา ปัจจัยที่ 3 กลิ่นอายอดีต ปัจจัยที่ 4 สภาพแวดล้อม ปัจจัยที่ 5  

โหยหาวันวาน และปัจจัยที่ 6 แลกเปลี่ยนทัศนะ โดยจ�ำแนกรายละเอียดแต่ละปัจจัย  

ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2 ตารางแสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของแต่ละปัจจัย (n=400)

ปัจจัย Factor 
Loading

Mean S.D. ระดับความ
ส�ำคัญ

ปัจจยัที ่1 วัฒนธรรมอาหารและวถิชีวิีต (Eigenvalues = 15.779 และ
Variance = 37.570)

- อาหารท้องถิน่มคีวามแปลก แตกต่าง มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว

0.88 4.41 0.84 มาก

- เข ้าไปร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรม 
อนุรักษ์ประเพณี อาทิ ประเพณีชักพระ 
เป็นต้น

0.87 3.94 0.77 มาก

- ท�ำบุญและกราบไหว้บูชาส่ิงที่เคารพ/
ปฏิบัติศาสนกิจ

0.87 3.91 0.71 มาก

- อาหารท้องถิ่นมีรสชาติอร่อย ถูกปาก 0.86 3.96 0.89 มาก

- กิจกรรมการท่องเที่ยวแบบวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม

0.86 3.93 0.91 มาก

- สืบทอดวิถีประเพณีอันดีงามของ
ครอบครัว

0.84 3.76 0.78 มาก

- ความหลากหลายทางวฒันธรรมอาหาร 0.81 4.56 0.63 มากที่สุด

- ใช้เวลาวันหยุดกับครอบครัว/เพื่อน 0.79 3.88 0.67 มาก
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ปัจจัย Factor 
Loading

Mean S.D. ระดับความ
ส�ำคัญ

- การผสมผสานของวัฒนธรรมไทยพุทธ 
มุสลิม จีน

0.78 4.41 0.55 มาก

- การดูแลเอาใจใส่ในการอนุรักษ์โบราณ
สถานภายในพื้นที่ให้คงความสวยงามอยู่
ในสภาพดี

0.73 3.55 0.86 มาก

- ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น อาทิ 
ร�ำมโนรา เป็นต้น

0.71 3.78 0.56 มาก

- อาหารท้องถิ่นมีคุณค่าทางโภชนาการ 0.67 4.35 0.62 มาก

- อาหารแต่ละช่วงเวลามีเอกลักษณ์ 0.66 4.40 0.60 มาก

ปัจจัยที่ 2 ความเชื่อ ความศรัทธา (Eigenvalues = 8.397 และ 
Variance = 19.992)

- เพื่อเก็บเกี่ยวประสบการณ์น�ำไป
ถ่ายทอดแก่ผู้อื่น

0.94 4.35 0.81 มาก

- ความศักดิ์สิทธิ์ของเทพเจ้า พระเกจิ 0.87 4.47 0.58 มาก

- เสริมสร้างสัมพันธภาพภายใน
ครอบครัว

0.82 3.99 0..95 มาก

- ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ช่วยคุ้มครอง
ป้องกันภัย ประสบความส�ำเร็จในชีวิต

0.80 4.38 0.60 มาก

- ถ่ายภาพสิ่งต่างๆ เพื่อลงสื่อสังคม
ออนไลน์

0.78 3.87 0.47 มาก

- รู้สึกศรัทธา เลื่อมใส ศาสนสถาน เช่น 
วัด ศาลเจ้า 

0.77 4.32 0.68 มาก

- การเข้าร่วมพิธีกรรม เช่น บวงสรวง
หลักเมือง เจดีย์หลวง เป็นต้น

0.76 4.02 0.73 มาก

- มีกิจกรรมตามประเพณีท้องถิ่น 0.74 4.10 0.74 มาก

- ต้องการพักผ่อน ผ่อนคลาย หลีกหนี
ความจ�ำเจ

0.68 3.99 0.70 มาก

- ไมตรีจิตและมิตรภาพของผู้คนท้องถิ่น 0.63 4.41 0.60 มาก

- สถาปัตยกรรมที่สวยงามของอาคาร
บ้านเรือน

0.59 4.37 0.62 มาก



ปีที่ 5 ฉบับที่ 2 (ม.ค. 63-มิ.ย. 63)

	 	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
Faculty of Humanities and Social Sciences Mahasarakham University

169

ปัจจัย Factor 
Loading

Mean S.D. ระดับความ
ส�ำคัญ

ปัจจัยที่ 3 กลิ่นอายอดีต (Eigenvalues = 6.410 และ 
Variance = 15.262)

- ต้องการค�ำชื่นชมจากผู้อื่น เสริมสร้าง
ความภาคภูมิใจในตนเอง

0.88 3.91 0.80 มาก

- วิถีชีวิตของคนท้องถิ่นในอดีตกาล 0.75 4.65 0.59 มากที่สุด

- สัมผัสกลิ่นอายความเป็นดั้งเดิม 0.73 4.08 0.41 มาก

- ต้องการเรียนรู้ถึงวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตที่ต่างจากตน

0.72 4.16 0.53 มาก

- ค้นหาต้นก�ำเนิดความเชื่อ ประเพณี 
นิทานพื้นบ้าน ต�ำนานพื้นบ้าน 
จิตรกรรม ฯลฯ

0.67 4.12 0.51 มาก

- ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นอันยาวนานทรง
คุณค่า

0.62 4.05 0.44 มาก

ปัจจัยที่ 4 สภาพแวดล้อม (Eigenvalues = 3.689 และ 
Variance = 8.783)

- สภาพอากาศดี สามารถท่องเที่ยวได้
ทุกฤดูกาล

0.81 3.66 0.78 มาก

- ความเป็นกันเองของคนในท้องถิ่น 0.80 4.20 0.53 มาก

- ต้องการที่จะพัฒนาทักษะของตนเอง 0.76 4.58 0.67 มากที่สุด

- ต้องการได้รับประสบการณ์ที่หลาก
หลาย

0.70 4.65 0.66 มากที่สุด

- ต้องการเห็นสถานที่ตามที่เห็นในสื่อ
ออนไลน์และสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ

0.67 3.73 0.55 มาก

- คุณค่าทางประวัติศาสตร์อันยาวนาน 0.54 3.93 0.80 มาก

ปัจจัยที่ 5 โหยหาวันวาน (Eigenvalues = 2.421 และ 
Variance = 5.763)

- ต้องการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม 
ภูมิปัญญา วิถีชีวิตที่มีความแตกต่าง

0.95 4.23 0.52 มาก

- ต้องการถวิลหาอดีต 0.71 4.09 0.86 มาก

- จับจ่ายซื้อของฝาก ของที่ระลึก 0.69 4.43 0.61 มาก

- สืบทอดตามความเชื่อ เช่น 
มโนราโรงครู เป็นต้น

0.61 4.35 0.92 มาก
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ปัจจัย Factor 
Loading

Mean S.D. ระดับความ
ส�ำคัญ

ปัจจัยที่ 6 แลกเปลี่ยนทัศนะ (Eigenvalues = 1.446 และ 
Variance = 3.442)

- พูดคุยแลกเปลี่ยนข้อคิดกับ
คนท้องถิ่น/คนรุ่นเก่า

0.63 4.00 0.38 มาก

- การฝึกหัดศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน 0.54 4.14 0.49 มาก

	 จากตารางที่ 2 ผู้วิจัยได้ท�ำการก�ำหนดชื่อองค์ประกอบเพื่อสื่อความหมายที่

สอดคล้องกบัตวัแปร สามารถแบ่งออกได้เป็น 6 ปัจจยั โดยจ�ำแนกรายละเอยีดแต่ละปัจจยั

ดังนี้ 

	 ปัจจัยที่ 1 วัฒนธรรมอาหารและวิถีชีวิต มีค่า Eigenvalues เท่ากับ 15.779 

ประกอบด้วย 13 ตัวแปร อธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 37.570 ได้แก่ 1) อาหารท้อง

ถิ่นมีความแปลก แตกต่าง มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 2) เข้าไปร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

อนุรักษ์ประเพณี อาทิ ประเพณีชักพระ เป็นต้น 3) ท�ำบุญและกราบไหว้บูชาสิ่งท่ีเคารพ 

/ปฏบิตัศิาสนกจิ 4) อาหารท้องถิน่มีรสชาตอิร่อยถูกปาก 5) กจิกรรมการท่องเทีย่วแบบวถิี

ชีวิต วัฒนธรรม 6) สืบทอดวิถีประเพณีอันดีงามของครอบครัว 7) ความหลากหลายทาง

วัฒนธรรมอาหาร 8) ใช้เวลาวันหยุดกับครอบครัว/เพื่อน 9) การผสมผสานของวัฒนธรรม

ไทยพุทธ มุสลิม จีน 10) การดูแลเอาใจใส่ในการอนุรักษ์โบราณสถานภายในพื้นท่ีให้คง 

ความสวยงามอยู่ในสภาพด ี11) ศลิปวฒันธรรมท้องถิน่ อาท ิร�ำมโนรา เป็นต้น 12) อาหาร

ท้องถิ่นมีคุณค่าทางโภชนาการ 13) อาหารแต่ละช่วงเวลามีเอกลักษณ์ 

	 ปัจจยัที ่2 ความเชือ่ ความศรทัธา มค่ีา Eigenvalues เท่ากบั 8.397 ประกอบด้วย 

11 ตัวแปร อธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 19.992 ได้แก่ 1) เพื่อเก็บเกี่ยวประสบการณ์

น�ำไปถ่ายทอดแก่ผู้อื่น 2) ความศักด์ิสิทธิ์ของเทพเจ้า พระเกจิ เป็นต้น 3) เสริมสร้าง

สัมพันธภาพภายในครอบครัว 4) ช่วยคุ้มครอง ป้องกันภัย ประสบความส�ำเร็จในชีวิต  

5) ถ่ายภาพสิ่งต่างๆ เพ่ือลงส่ือสังคมออนไลน์ 6) รู้สึกศรัทธา เลื่อมใส ศาสนสถาน เช่น 

วัด ศาลเจ้า เป็นต้น 7) การเข้าร่วมพิธีกรรม เช่น บวงสรวงหลักเมือง เจดีย์หลวง เป็นต้น 

8) มีกิจกรรมตามประเพณีท้องถิ่น 9) ต้องการพักผ่อน ผ่อนคลาย หลีกหนีความจ�ำเจ  

10) ไมตรีจิตและมิตรภาพของผู้คนท้องถิ่น 11) สถาปัตยกรรมที่สวยงามของอาคาร บ้าน

เรือน 
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	 ปัจจยัท่ี 3 กลิน่อายอดีต มค่ีา Eigenvalues เท่ากบั 6.410 ประกอบด้วย 6 ตวัแปร 

อธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 15.262 ได้แก่ 1) ต้องการค�ำชื่นชมจากผู้อื่น เสริมสร้าง

ความภาคภูมิใจในตนเอง 2) วิถีชีวิตของคนท้องถิ่นในอดีตกาล 3) สัมผัสกลิ่นอายความ 

เป็นดั้งเดิม 4)ต้องการเรียนรู้ถึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่ต่างจากตน 5) ค้นหาต้นก�ำเนิด 

ความเชื่อ ประเพณี นิทานพื้นบ้าน ต�ำนานพื้นบ้าน จิตรกรรม ฯลฯ และ 6) ประวัติศาสตร์

ท้องถิ่น อันยาวนานทรงคุณค่า 

	 ปัจจัยท่ี 4 สภาพแวดล้อม มีค่า Eigenvalues เท่ากับ 3.689 ประกอบด้วย  

6 ตัวแปร อธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 8.783 ได้แก่ 1) สภาพอากาศดี สามารถ 

ท่องเทีย่วได้ทกุฤดกูาล 2) ความเป็นกนัเองของคนในท้องถิน่ 3) ต้องการทีจ่ะพฒันาทกัษะ

ของตนเอง 4) ต้องการได้รับประสบการณ์ที่หลากหลาย 5) ต้องการเห็นสถานที่ตามที่เห็น

ในสื่อออนไลน์และสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ และ 6) คุณค่าทางประวัติศาสตร์อันยาวนาน 

	 ปัจจัยท่ี 5 โหยหาวันวาน มีค่า Eigenvalues เท่ากับ 2.421 ประกอบด้วย  

4 ตวัแปร อธบิายความแปรปรวนได้ร้อยละ 5.763 ได้แก่ 1) ต้องการแลกเปลีย่นวฒันธรรม 

ภูมิปัญญา วิถีชีวิต ที่มีความแตกต่าง 2) ต้องการถวิลหาอดีต 3) จับจ่ายซื้อของฝาก  

ของที่ระลึก และ 4) สืบทอดตามความเชื่อ เช่น มโนราโรงครู เป็นต้น 

	 ปัจจัยที่ 6 แลกเปลี่ยนทัศนะ มีค่า Eigenvalues เท่ากับ 1.446 ประกอบด้วย  

2 ตัวแปร อธิบายความแปรปรวนได้ร้อยละ 3.442 ได้แก่ 1) พูดคุยแลกเปลี่ยนข้อคิด 

กับคนท้องถิ่น/คนรุ่นเก่า และ 2) การฝึกหัดศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน

4. ผลจากการจัดกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

	 จากการจัดกลุม่พฤติกรรมการท่องเทีย่วของนกัศกึษาระดบัปรญิญาตรใีนการท่อง

เที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดสงขลา ด้วยวิธีวิเคราะห์กลุ่มแบบ K-Means โดยน�ำค่า

ปัจจัยคะแนน (Factor Score) ของทั้ง 6 ปัจจัย (โดยทดลองก�ำหนด K = 2, 3, 4, …, 8) 

สามารถแบ่งกลุ่มจากค่า Final cluster Centers ออกเป็น 2 กลุ่ม (K = 2) ได้แก่ 1) ท่อง

เที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยเกิดจากปัจจัย ความเชื่อ ความศรัทธา ปัจจัยกลิ่นอายอดีต ปัจจัย

สภาพแวดล้อม และโหยหาวันวาน จ�ำนวน 381 คน (ร้อยละ 95.25) และ 2) ท่องเที่ยว

ทัว่ไป โดยเกิดจากปัจจยัวฒันธรรมอาหารและวถิชีีวติ และปัจจัยแลกเปลีย่นทศันะ จ�ำนวน 

18 คน (ร้อยละ 4.75) ดังตารางที่ 3
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ตารางที่ 3 ตารางแสดงค่า Final cluster Centers และการจัดกลุ่มด้วยวิธีวิเคราะห์กลุ่ม 

K-Means

ปัจจัย

กลุ่ม

ท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม

ท่องเที่ยวทั่วไป

- วัฒนธรรมอาหารและวิถีชีวิต 0.02047 -0.43319

- ความเชื่อ ความศรัทธา 0.06580 -1.39284

- กลิ่นอายอดีต 0.06321 -1.33786

- สภาพแวดล้อม 0.13833 -2.92791

- โหยหาวันวาน 0.10196 -2.15825

- แลกเปลี่ยนทัศนะ 0.02366 -0.50072

สรุปและอภิปรายผล

	 การศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในการท่อง

เที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดสงขลา ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุระหว่าง 22-24 ปี 

ก�ำลังศึกษาระดับปริญญาตรีชั้นปีที่ 4 มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา กลุ่มคณะ/สาขาวิชา 

อตุสาหกรรมบริการ/การท่องเทีย่ว/โรงแรม/อเีวนต์ มรีายได้เฉลีย่ต่อเดอืนมากกว่า 12,001 

บาท 

	 ด้านพฤตกิรรมการท่องเทีย่ว ส่วนใหญ่รปูแบบการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมทีน่ยิม

มากที่สุด คือ ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบ้าน เทศกาลต่างๆ นิยมเดินทางกับเพื่อนในช่วง 

วันเสาร์-อาทิตย์ สิ่งดึงดูดใจคือวิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ กิจกรรมระหว่างการท่องเที่ยว

นิยมถ่ายรูป กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่สนใจคือการนั่งรถสามล้อ/รถรางรอบเมือง สถานท่ี 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่รู้จักและเคยเดินทางไป มากที่สุด คือ ศาลเจ้าพ่อหลักเมือง 

	 การวิเคราะห์องค์ประกอบเพื่อท�ำการจัดกลุ่มตัวแปร พบว่า จากตัวแปรทั้งหมด 

42 ตัวแปร เมื่อท�ำการหมุนแกนแบบมุมฉาก (Orthogonal Rotation) ด้วยวิธีแวริแมกซ์  

(Varimax) จึงท�ำให้ สามารถสกัดปัจจัยได้ 6 ด้าน ประกอบด้วย

	 ปัจจัยที่ 1 วัฒนธรรมอาหารและวิถีชีวิต	 ประกอบด้วย 13 ตัวแปร

	 ปัจจัยที่ 2 ความเชื่อ ความศรัทธา 	 ประกอบด้วย 11 ตัวแปร

	 ปัจจัยที่ 3 กลิ่นอายอดีต 	 ประกอบด้วย 6 ตัวแปร

	 ปัจจัยที่ 4 สภาพแวดล้อม 	 ประกอบด้วย 6 ตัวแปร

	 ปัจจัยที่ 5 โหยหาวันวาน 	 ประกอบด้วย 4 ตัวแปร
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	 ปัจจัยที่ 6 แลกเปลี่ยนทัศนะ 	 ประกอบด้วย 2 ตัวแปร

	 โดยจากการค้นหาปัจจัยพฤติกรรมการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม พบว่า จากทัง้หมด 

6 ปัจจัย สามารถอภิปรายผลแต่ละปัจจัยได้ ดังนี้ 

	 ปัจจัยวัฒนธรรมอาหารและวิถีชีวิต จากตัวแปรจ�ำนวน 13 ตัวแปร ผู ้ตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส�ำคัญกับความหลากหลายทางวัฒนธรรมอาหาร โดย

อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.56 รองลงมาคืออาหารท้องถิ่นมีความแปลกแตกต่าง  

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และการผสมผสานของวัฒนธรรมไทยพุทธ มุสลิม จีน มีค่าเฉลี่ย 

4.41 อาหารเป็นองค์ประกอบการท่องเท่ียวที่ส�ำคัญประการหนึ่งที่สามารถดึงดูดนัก 

ท่องเที่ยวให้เดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวได้ เนื่องจากอาหารสามารถบอกถึงเอกลักษณ์

ของพื้นที่ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมของท้องถิ่น (ภัทรพร พันธุรี, 2558)

	 ปัจจัยความเชือ่ ความศรัทธา จากตวัแปรจ�ำนวน 11 ตวัแปร ผูต้อบแบบสอบถาม

ส่วนใหญ่ ให้ความส�ำคัญกับความศักดิ์สิทธิ์ของเทพเจ้า พระเกจิ โดยอยู่ในระดับมาก มีค่า

เฉลี่ย 4.47 รองลงมาคือไมตรีจิตและมิตรภาพของผู้คนท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.41 และขอพร

สิ่งศักดิ์สิทธิ์ช่วยคุ้มครองป้องกันภัย ประสบความส�ำเร็จในชีวิต มีค่าเฉลี่ย 4.38 ตามล�ำดับ 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ได้รับความนิยม มีชื่อเสียง และเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว

บางแห่ง เนือ่งจากมคีวามเชือ่ว่าเป็นสิง่ศกัดิส์ทิธิ ์สามารถทีจ่ะบนบานต่างๆ และเชือ่ว่าการ

มากราบไหว้จะท�ำให้ชีวิตมีความสุข มีความเจริญรุ่งเรือง (ผกามาศ เพชรสิน, 2558)

	 ปัจจัยกลิ่นอายอดีต จากตัวแปร จ�ำนวน 6 ตัวแปร ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ 

ให้ความส�ำคัญกับวิถีชีวิตของคนท้องถิ่นในอดีตกาล โดยอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 

4.65 รองลงมาคือ ต้องการเรียนรู้ถึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตท่ีต่างจากตน มีค่าเฉลี่ย 4.16 

และค้นหาต้นก�ำเนดิความเชือ่ ประเพณี นทิานพืน้บ้าน ต�ำนานพืน้บ้าน จติรกรรม ฯลฯ มค่ีา

เฉลี่ย 4.12 ตามล�ำดับ ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวมีความโหยหาอดีตและ

มคีวามต้องการย้อนกลบัไปพบประสบการณ์ทีเ่กดิข้ึนในวยัเดก็ หรอืเพ่ือเรยีนรูว้ฒันธรรมที่

มีความต่างจากตน (นงลักษณ์ จันทาภากุล และนรินทร์ สังข์รักษา, 2556)

	 ปัจจยัสภาพแวดล้อม จากตัวแปรจ�ำนวน 6 ตวัแปร ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่

ให้ความส�ำคญักบัความต้องการได้รบัประสบการณ์ทีห่ลากหลาย โดยอยูใ่นระดบัมากทีส่ดุ 

มีค่าเฉลี่ย 4.65 รองลงมาคือ ต้องการที่จะพัฒนาทักษะของตนเอง มีค่าเฉลี่ย 4.58 และ

ความเป็นกนัเองของคนในท้องถิน่ มค่ีาเฉลีย่ 4.20 ตามล�ำดบั พฤตกิรรมและประสบการณ์

ในการเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย พบว่า การได้รับการบริการที่ดีอยา่งมีมิตรภาพ

ของคนในพื้นที่ท�ำให้เป็นเสน่ห์ของท้องถิ่นไทย (น�้ำฝน จันทร์นวล, 2556)
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	 ปัจจัยโหยหาวันวาน จากตัวแปรจ�ำนวน 4 ตัวแปร ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่

ให้ความส�ำคัญกับการจับจ่ายซื้อของฝาก ของที่ระลึก โดยอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.43 

และปัจจัยแลกเปลี่ยนทัศนะ จากตัวแปรจ�ำนวน 2 ตัวแปร ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่

ให้ความส�ำคัญกับการฝึกหัดศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน โดยอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.14 

	 การจัดกลุ่มด้วยวิธีวิเคราะห์กลุ่มแบบ K-Means สามารถแบ่งกลุ่มจากค่า Final 

cluster Centers ออกเป็น 2 กลุ่ม (K = 2) ได้แก่ 1) ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จ�ำนวน 381 

คน (ร้อยละ 95.25) และ 2) ท่องเที่ยวทั่วไป จ�ำนวน 18 คน (ร้อยละ 4.75)

ข้อเสนอแนะการวิจัย

1. ข้อเสนอแนะที่มีต่อการวิจัย

	 จากการศึกษาในครั้งนี้ พบว่า หน่วยงานท้องถ่ินและชุมชนควรก�ำหนดแนวทาง

การบริหารจัดการพื้นที่แหล่งท่องเท่ียวให้มีความเป็นระเบียบและสวยงาม รวมถึงพัฒนา

สิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่างๆ และควรมีการก�ำหนดจัดท�ำแผนในการพัฒนาเป็นแหล่ง 

ท่องเที่ยวอย่างจริงจังเพื่อความยั่งยืนต่อไป

2. ข้อเสนอแนะที่มีต่องานวิจัยครั้งต่อไป

	 2.1 ควรมีการศึกษาแนวทางการพัฒนากิจกรรมท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

ในการส่งเสรมิการท่องเทีย่วเพือ่เป็นการพฒันาแหล่งท่องเทีย่วมากยิง่ขึน้ รวมถงึการเช่ือม

โยงกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่อื่นๆ เช่น นครศรีธรรมราช พัทลุง เป็นต้น 

	 2.2 ควรน�ำการศึกษามาปรับใช้ในการวิจัยกลุ่มตัวอย่างอื่นๆ ท่ีเป็นประเด็นท่ี 

น่าสนใจ เช่น การส่งเสริมของหน่วยงานภาครัฐ การมีส่วนร่วมของชุมชน ฯลฯ 
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