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  การวิิจััยค์ร�ังนี้้�มี้วัิตถุุประสงค์์เพ่ื่�อ  1)  ศึึกษาระดับทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี
ของนี้ักศึึกษาวิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้  2)  ศึึกษาระดับค์วิามีค์ิดเห์็นี้ต�อส�วินี้ประสมีทางการตลาด
ของการจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีอัดลมี  3)  ศึึกษาพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา
วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้  4)  เปร้ยบเท้ยบปจัั จััยส�วินี้บุค์ค์ลกับพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี
ของนี้กั ศึกึ ษา วิทิ ยาลยั เทค์นี้คิ์ ราช้บรุ ้ และ  5) ศึกึ ษาปจัั จัยั ทส้�  ง�  ผลตอ�  พื่ฤตกิ รรมีการบรโิ ภค์เค์รอ่�  งด่�
อัดลมีของนี้ักศึึกษาวิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ การวิิจััยนี้้�เปน็ี้ การวิิจััยเช้ิงปริมีาณ โดยใช้้แบบสอบถุามี
เปน็ี้ เค์รอ่�  งมีอ่ ในี้การเกบ็ รวิบรวิมีขอ้ มีล้ จัากกลมี�ุ  ตวัิ อยา�  งนี้กั ศึกึ ษา  วิทิ ยาลยั เทค์นี้คิ์ ราช้บรุ ้  และกำลงั
ศึึกษาอย้�ในี้ระดับประกาศึนี้้ยบัตรวิิช้าช้้พื่ช้�ันี้ส้ง  (ปวิส.)  จัำนี้วินี้  400  ค์นี้  และสถุิติท้�ใช้้ในี้การ
วิิเค์ราะห์ข์ อ้ มีล้ ไดแ้ ก�  ค์วิามีถุ�้  รอ้ ยละ ค์า�  เฉลย้�  สวิ�  นี้เบย้�  งเบนี้มีาตรฐานี้  การทดสอบค์า�  ท ้ การวิเิ ค์ราะห์์
ค์วิามีแปรปรวินี้ทางเด้ยวิ  การวิิเค์ราะห์์ถุดถุอยพื่ห้์ค์้ณ  และการวิิเค์ราะห์์เช้ิงเส้นี้ถุดถุอยอย�างง�าย
ผลการวิิจััยพื่บวิ�า  1)  ทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา  วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้
ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก  มี้ค์�าเฉล้�ย  3.92  2)  ค์วิามีค์ิดเห์็นี้ของส�วินี้ประสมีทางการตลาดของการ
จัำห์นี้า�  ยเค์รอ่�  งดม่ี�  อดั ลมี  ภาพื่รวิมีอยใ�้  นี้ระดบั มีาก มีค้์ า�  เฉลย�้  4.27  3)  พื่ฤตกิ รรมีการบรโิ ภค์เค์รอ่�  งด่�
อัดลมีของนัี้กศึึกษา  วิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ราช้บุร้  พื่บวิ�า  ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีากท้�สุด  ม้ีค์�าเฉล้�ย
4.55  4) การเปร้ยบเท้ยบ ปัจัจััยส�วินี้บุค์ค์ล ได้แก�  เพื่ศึ อายุ และรายได้ตอ�  เดอ่  นี้กับพื่ฤติกรรมีการ
บริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา  วิิทยาลัยเทค์นี้คิ์  ราช้บุร้  พื่บวิ�า  นี้ักศึึกษา  ท้�มี้เพื่ศึ  อายุ  และ
รายไดต้ า�  งกนัี้ มีพ้ื่ ฤตกิ รรมีการบรโิ ภค์เค์รอ่�  งดม่ี�  อดั ลมีไมีแ�  ตกตา�  งกนัี้  อยา�  งมีน้ี้ ยั สำค์ญั ทางสถุติ ทิ ร้�  ะดบั
.05  5)  ปจัั จัยั ทส้�  ง�  ผลตอ�  พื่ฤตกิ รรมีการบรโิ ภค์เค์รอ�่  งดม่ี�  อดั ลมีของนี้กั ศึกึ ษา  วิทิ ยาลยั เทค์นี้คิ์ ราช้บรุ  ้
อย�างมี้นัี้ยสำค์ัญทางสถุิตทิ �ร้  ะดับ .05 ค์่อ ทัศึนี้ค์ติเพื่ิ�มีขนึี้�  1 ห์นี้�วิย ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์
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Abstract

 The objectives of this research were to 1) study the attitudes toward soft 

drink consumption among students at Ratchaburi Technical College, 2) examine 

the opinions on the marketing mix of soft drink sales, 3) study the soft drink 

consumption behaviors of students at Ratchaburi Technical College, 4) compare 

personal factors with the soft drink consumption behaviors of students at Ratchaburi 

Technical College, and 5) examine the factors that influenced soft drink consumption 

behaviors among students at Ratchaburi Technical College. This research was 

quantitative in nature and used questionnaires as the data collection tool. Data 

were collected from a sample group of 400 students at Ratchaburi Technical College 

who were enrolled in the Higher Vocational Certificate program (Associate Degree). 

The statistical methods used to analyze the data included frequency, percentage, 

mean, standard deviation, t-test, one-way analysis of variance (ANOVA), multiple 

regression analysis, and simple linear regression analysis. The research findings 

were as follows: 1) The overall attitude toward soft drink consumption among 

students at Ratchaburi Technical College was at a high level, with a mean score of 

3.92. 2) The overall marketing mix for soft drink sales was at a high level, with a 

mean score of 4.27. 3) The overall soft drink consumption behaviors of students at 

Ratchaburi Technical College was at the highest level, with a mean score of 4.55.               

4) Hypothesis testing revealed that personal factors; such as; gender, age, and 

monthly income did not significantly affect the soft drink consumption behaviors 

of students at Ratchaburi Technical  College. However, students of different grade 

levels showed significantly different consumption behaviors at the 0.05 level. 5) 

Attitudes significantly affected soft drink consumption behaviors at the 0.05 level. 

An increase of one unit in attitude led to a 0.121 unit increase in soft drink consumption 

behaviors.

Keywords: Behaviors, Consumption, Attitude, Marketing Mix, Carbonated Beverages
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1. บทนำา 

 ประเทศึไทยเป็นี้ประเทศึท้�มี้อุณห์ภ้มีิส้งทำให้์มี้อากาศึร้อนี้ ผ้้บริโภค์นิี้ยมีด่�มีเค์ร่�องด่�มีท้�

ให้์ค์วิามีร้้สึกเย็นี้เป็นี้การลดการกระห์ายนี้�ำและดับร้อนี้ให์้กับร�างกาย อ้กทั�งยังเพื่ิ�มีค์วิามีสดช่้�นี้ 

นี้�ำอัดลมีจัึงเป็นี้ตัวิเล่อกห์นี้ึ�งท้�ได้รับค์วิามีนี้ิยมี ในี้ปี 2564 การจัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีมี้การฟ้�นี้ตัวิขึ�นี้ 

เมี่�อประเมีินี้มี้ลค์�าตลาดนี้�ำอัดลมี ปี 2564 ประมีาณ 84,667.50 ล้านี้บาท ได้มีาจัากการจัำห์นี้�าย

ให้์กับผ้้บริโภค์ทั�งแบบซั่�อกลับบ้านี้ (Off-trade) และแบบนี้ั�งด่�มีท้�ร้านี้ ในี้รายงานี้ได้กล�าวิถึุงในี้

ส�วินี้ของ Off-trade มีม้ีล้ค์�าประมีาณ 65,092.20 ล้านี้บาท (ค์ดิเป็นี้ 76.88% ของมีล้ค์�าตลาดรวิมี) 

ค์าดการณ์อัตราเติบโตเฉล้�ยในี้ช้�วิงปี 2564 – 2569 คิ์ดเป็นี้ ร้อยละ 3.7 โดยมี้ลค์�าตลาดนี้�ำอัดลมี

แบบ Off-trade แยกเป็นี้นี้�ำอดัลมีโค์ล�า 47,373.60 ล้านี้บาท (72.78%) และนี้�ำอดัลมีท้�ไมี�ใช้�โค์ล�า 

17,718.60 ล้านี้บาท (27.22%) [1]

 เค์ร่�องด่�มีอัดลมี เป็นี้เค์ร่�องด่�มีท้�ไมี�ม้ีแอลกอฮอล์ แต�มี้ปริมีาณนี้�ำตาลส้ง มี้รสห์วิานี้ มี้

ค์วิามีซั�าเน่ี้�องจัากมี้การอัดแก๊ส เมี่�อด่�มีแล้วิทำให้์ร้้สึกสดช่้�นี้ทำให์้เป็นี้เค์ร่�องด่�มีท้�ได้รับค์วิามีนี้ิยมี

อย�างแพื่ร�ห์ลาย ทั�งในี้กลุ�มีเด็ก ผ้้ให์ญ� รวิมีถึุงกลุ�มีผ้้สง้อายุและห์ากบริโภค์เค์ร่�องด่�มีท้�มี้รสห์วิานี้

เป็นี้ประจัำ อาจัทำให์้เกิดภาวิะโภช้นี้าการเกินี้และเป็นี้เห์ตุให์้เกิดโรค์อ้วินี้ โรค์เบาห์วิานี้ โรค์ห์ัวิใจั 

โรค์ค์วิามีดันี้โลห์ิตส้ง โรค์ฟันี้ผุ และโรค์ต�างๆ ท้�เกิดจัากพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี [2] 

ซัึ�งกระทรวิงสาธิ์ารณสขุ ทำการเกบ็ข้อมีล้เฝ้ึาระวิงัพื่ฤตกิรรมีด้านี้สขุภาพื่ โดยกองสขุศึกึษาดำเนี้นิี้การ

สำรวิจัพื่ฤติกรรมีการด่�มีนี้�ำอัดลมีและเค์ร่�องด่�มีรสห์วิานี้ ในี้กลุ�มีเด็กวิัยเร้ยนี้ ในี้ปี 2564 จัำนี้วินี้ 

6,634 ค์นี้ พื่บวิ�าในี้ 1 วิันี้ กลุ�มีตัวิอย�างส�วินี้ให์ญ�ด่�มีเค์ร่�องด่�มีท้�มี้รสห์วิานี้สง้ถุึงร้อยละ 86.5 และ

ร�อยละ 13.5 ท้�ด่�มีนี้�ำเปล�า ซัึ�งเป็นี้จัำนี้วินี้ท้�น้ี้อยมีากเมี่�อเทย้บกบักลุ�มีตัวิอย�างส�วินี้ให์ญ�ท้�ด่�มีนี้�ำอดัลมี 

ส�วินี้ประเภทเค์ร่�องด่�มีรสห์วิานี้ท้�ด่�มีเป็นี้ประจัำ 3 ลำดบัแรก ค์อ่ นี้�ำอดัลมี ร้อยละ 40.95 รองลงมีา

ช้านี้มีไข�มีกุ ร้อยละ 29.16 และนี้�ำผลไม้ีท้�ม้ีรสห์วิานี้ ร้อยละ 9.34 ตามีลำดบั ซัึ�งผลการสำรวิจัพื่บวิ�า 

เด็กไทยนี้ิยมีเค์ร่�องด่�มีท้�มี้รสห์วิานี้และบริโภค์นี้�ำอัดลมีเป็นี้ส�วินี้ให์ญ� [3]

 

   

 

 

 

  วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้เป็นี้สถุานี้ศึึกษาสังกัดสำนี้ักงานี้ค์ณะกรรมีการการอาช้้วิศึึกษา

กระทรวิงศึึกษาธิ์ิการ  ท้�มี้ขนี้าดให์ญ�พื่ิเศึษเป็นี้ท้�ยอมีรับแกส�  าธิ์ารณช้นี้ท�ม้ี ้ช่้�อเส้ยง  มี้ภารกิจัห์ลัก

ในี้การจััดการเรย้ นี้การสอนี้ด้านี้อาช้้วิศึึกษาตามีห์ลักส้ตรในี้ระดับประกาศึนี้ย้ บัตรวิิช้าช้้พื่  (ปวิช้.)

ระดบั ประกาศึนี้ย้ บตั รวิชิ้ าช้พ้ื่ ช้นัี้�  สง้ (ปวิส.) และระดบั ปรญิ ญาตร้  ทง�ั  ระบบปกตแิ ละทวิภิ าค์้  จัำนี้วินี้

12  ประเภทวิิช้า  จัึงทำให์้วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุรม้ี ้จัำนี้วินี้นี้ักศึึกษา  ในี้ปีการศึึกษา  2567  รวิมี

4,961  ค์นี้  โดยแยกเป็นี้นี้ักเรย้ นี้ระดับประกาศึนี้ย้ บัตรวิิช้าช้้พื่  (ปวิช้.)  จัำนี้วินี้  3,009  ค์นี้  ระดับ

ประกาศึนี้้ยบัตรวิชิ้ าช้้พื่ช้ั�นี้ส้ง (ปวิส.)  จัำนี้วินี้  1,909  ค์นี้  และระดับปรญิ  ญาตร้  จัำนี้วินี้  43  ค์นี้  [4]

จัากข้อมี้ลสรุปจัำนี้วินี้นี้ักเร้ยนี้  นี้ักศึึกษาประจัำปีการศึึกษา  2567  จัึงมี้ร้านี้ค้์าให้์บริการจัำห์นี้�าย

อาห์าร  เค์ร่�องด่�มีในี้โรงอาห์ารของวิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ราช้บุร้เพื่้ยงพื่อกับค์วิามีต้องการแก�นี้ักศึึกษา
39
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ทั�งร้านี้จัำห์นี้�ายอาห์ารและร้านี้จัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มี โดยเฉพื่าะร้านี้ค้์าท้�ขายเค์ร่�องด่�มีท้�มี้ทั�งนี้�ำด่�มี 

เค์ร่�องด่�มีรสห์วิานี้ประเภทต�างๆ และเค์ร่�องด่�มีอัดลมี ม้ีจัำนี้วินี้ 11 ร้านี้ค์้า ในี้ 26 ร้านี้ค์้า ซัึ�งอก้ 

15 ร้านี้ค์้าเป็นี้ร้านี้จัำห์นี้�ายข้าวิราดแกง อาห์ารตามีสั�ง ก๋วิยเต้�ยวิ และร้านี้ขนี้มี [5] จึังเห์็นี้ได้วิ�า

เค์ร่�องด่�มีช้นี้ิดต�าง ๆ เป็นี้ท้�นิี้ยมีในี้ห์มี้�นี้ักศึึกษา โดยเฉพื่าะเค์ร่�องด่�มีอัดลมีท้�ไมี�มี้แอลกอฮอล์ในี้

ส�วินี้ผสมีและมี้จัำห์นี้�ายทุกร้านี้ท้�ขายเค์ร่�องด่�มี

 จัากท้�มีาและจัำนี้วินี้ร้านี้ค์้าท้�จัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีท้�ม้ีจัำนี้วินี้มีากโดยทุกร้านี้มี้การจัำห์นี้�าย

เค์ร่�องด่�มีอัดลมีห์ลากห์ลายช้นี้ิดและห์ลากห์ลายย้�ห์้อ รวิมีทั�งรสช้าติท้�มี้ค์วิามีแตกต�างกันี้ ม้ีตั�งแต�

ขวิดเล็กจันี้ไปถุึงขวิดให์ญ� และมี้เค์ร่�องด่�มีอัดลมีแบบจัำห์นี้�ายเป็นี้แก้วิให์้กับนัี้กศึึกษา จัึงเป็นี้

ประเด็นี้ท้�ทำให้์ผ้้วิิจััยสนี้ใจัศึึกษาห์าสาเห์ตุห์ร่อปัจัจััยท้�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มี

อัดลมีท้�ของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ โดยทำการศึึกษาทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มี

อดัลมี พื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้กัศึกึษาระดบัประกาศึนี้ย้บตัรวิชิ้าช้พ้ื่ช้ั�นี้สง้ (ปวิส.) 

ของวิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ รวิมีทั�งศึึกษาส�วินี้ประสมีทางการตลาดของเค์ร่�องด่�มีอัดลมีท้�สังเกต

เห์น็ี้ได้วิ�าร้านี้ค้์าท้�จัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีนี้ั�นี้มีจ้ัำนี้วินี้มีากและทกุร้านี้จัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีอดัลมี ทั�งนี้้�เพื่่�อ

นี้ำผลการวิิจััยมีากำห์นี้ดเป็นี้แนี้วิทางในี้การให์้ค์วิามีร้้เก้�ยวิกับการด่�มีเค์ร่�องด่�มีอัดลมีไมี�เกิดโทษ

ต�อสขุภาพื่อนี้ามียัในี้กลุ�มีนี้กัศึกึษาและการจััดระเบย้บห์รอ่กำห์นี้ดขอ้ตกลงกบัร้านี้ค้์าของวิทิยาลยั

เทค์นิี้ค์ราช้บุร้ในี้การจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีอัดลมีต�อไป

2. วััตถุปุ็ระสงค์ัการวัิจััย่ 

 2.1 เพื่่�อศึึกษาระดับทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์

ราช้บุร้

 2.2  เพื่่�อศึกึษาระดบัค์วิามีค์ดิเห์น็ี้ต�อส�วินี้ประสมีทางการตลาดของการจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มี

อัดลมีของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้

 2.3 เพื่่�อศึึกษาระดับพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์

ราช้บุร้

 2.4 เพื่่�อเปร้ยบเท้ยบปัจัจััยส�วินี้บุค์ค์ลกับพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของ

นัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้

 2.5 เพื่่�อศึึกษาปัจัจััยท้�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา

วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้
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3. กรอบแนวัคัิด 

 การศึกึษาเร่�อง ปัจัจัยัท้�ส�งผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้กัศึกึษาวิทิยาลยั

เทค์นิี้ค์ราช้บุร้ ผ้้วิิจััยได้ศึึกษาแนี้วิค์ิดทฤษฎี้ท้�เก้�ยวิข้องมีาใช้้เป็นี้ตัวิแปรในี้การศึึกษาค์รั�งนี้้� ได้แก� 

ทฤษฎี้ทัศึนี้ค์ติ ส�วินี้ประสมีทางการตลาด และทฤษฎ้ีพื่ฤติกรรมีผ้้บริโภค์ สามีารถุกำห์นี้ดเป็นี้ 

กรอบแนี้วิคิ์ดได้ดังนี้้�

  

ภาพที่่� 1 กรอบแนวคิด

4. วิัธีีดำาเนินการวัิจััย่
 
 การวิจิัยัเร่�อง ปัจัจัยัท้�ส�งผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้กัศึกึษาวิทิยาลยั

เทค์นิี้ค์ราช้บุร้ เป็นี้การวิิจััยเช้ิงปริมีาณ โดยใช้้แบบสอบถุามีเป็นี้เค์ร่�องมี่อท้�ใช้้ในี้การเก็บรวิบรวิมี

ข้อมี้ล มี้วิิธิ์ด้ำเนิี้นี้การวิิจััยดังนี้้�

 4.1 ประช้ากรและกลุ�มีตัวิอย�าง

  ประช้ากรท้�ใช้้ในี้การศึึกษาค์รั�งนี้้� ค์่อ นัี้กศึึกษา ระดับประกาศึนี้ย้บัตรวิชิ้าช้้พื่ช้ั�นี้สง้ 

(ปวิส.) ช้ั�นี้ปีท้� 1 และช้ั�นี้ปีท้� 2 ทุกแผนี้กวิิช้าท้�ศึึกษาในี้วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ ม้ีจัำนี้วินี้ทั�งสิ�นี้ 

1,909 ค์นี้ (งานี้ทะเบ้ยนี้ วิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ราช้บุร,้ 2567) [4]

ปั็จัจัยัส่วนบ่คค
- เพื่ศึ
- อายุ
- ระดบัช้ั�นี้
- รายได้ต�อเดอ่นี้

ตวัแป็รอสิระ

ที่ศัึนคตต่ิอพฤตกิรรม
การบรโิภค

พฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มน�ำอดัลม
ของนักศึกึษา วิที่ยาลยัเที่คนคิราช้บร่่

ส่วนป็ระสมที่างการตลาด
- ผลติภณัฑ์์
- ราค์า
- ช้�องทางการจัดัจัำห์นี้�าย
- การส�งเสรมิีการตลาด

ตวัแป็รตาม

H1

H2

H3

  วารสารวิจััยและนวัตกรรม สถาบัันการอาชวีศึึกษากรุงเทพมหานคร
Journal for Research and Innovation, Institute of Vocational Education Bangkok



42

 กลุ�มีตัวิอย�างท้�ใช้้ในี้การศึกึษาค์รั�งนี้้� ค์อ่ นี้กัศึกึษา ระดบัประกาศึนี้ย้บตัรวิชิ้าช้พ้ื่ช้ั�นี้สง้ (ปวิส.) 

ช้ั�นี้ปีท้� 1 และช้ั�นี้ปีท้� 2 ท้�ศึึกษาในี้วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ ม้ีจัำนี้วินี้ทั�งสิ�นี้ 400 ค์นี้ ม้ีขั�นี้ตอนี้การ

กำห์นี้ดกลุ�มีตัวิอย�างแบบห์ลายขั�นี้ตอนี้ (Multi-stage Random Sampling) ดังนี้้�

 ขั�นี้ตอนี้ท้� 1 การกำห์นี้ดขนี้าดตัวิอย�าง โดยการเปิดตารางสำเรจ็ัรป้ของ Krejcie & Morgan 

[6] โดยกำห์นี้ดค์วิามีนี้�าเช้่�อถุ่อของข้อมี้ลท้� 95% ห์ร่อกำห์นี้ดให์้เกิดค์วิามีค์ลาดเค์ล่�อนี้ท้� .05 ห์ร่อ 

±5% ทำให์้ได้ขนี้าดตัวิอย�างจัำนี้วินี้ 400 ค์นี้

 ขั�นี้ตอนี้ท้� 2 ทำการสุ�มีแบบเป็นี้ช้ั�นี้ภ้มีิ (Stratified Random Sampling) โดยแบ�งตามี

ระดับช้ั�นี้ปีท้�ศึึกษา จัำนี้วินี้ 2 ช้ั�นี้ปี ร�วิมีกับการเล่อกกลุ�มีตัวิอย�างแบบโค์วิตา (Quota sampling) 

 ขั�นี้ตอนี้ท้� 3 ทำการสุ�มีกลุ�มีตัวิอย�างนี้ักศึึกษา ระดับประกาศึนี้้ยบัตรวิิช้าช้้พื่ช้ั�นี้ส้ง (ปวิส.) 

ช้ั�นี้ปีท้� 1 และช้ั�นี้ปีท้� 2 ท้�ศึึกษาในี้วิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ราช้บุร้ ด้วิยวิิธิ์้การค์ัดเล่อกอย�างเจัาะจัง 

(Purposive Sampling) ด้วิยการส�งแบบสอบถุามีให์้กลับกลุ�มีตัวิอย�างท้�ได้รับการติดต�อให์้เป็นี้

ผ้้ตอบแบบสอบถุามี และยินี้ด้ให์้ข้อมี้ลค์วิามีสมัีค์รใจั

 4.2 เค์ร่�องมี่อท้�ใช้้ในี้การวิิจััย

   การวิิจััยค์รั�งนี้้�เป็นี้การวิิจััยเช้ิงปริมีาณ (Quantitative Research) โดยใช้้แบบสอบถุามี 

(Questionnaire) เป็นี้เค์ร่�องมี่อในี้การเก็บรวิบรวิมีข้อมี้ลด้วิยวิิธิ์้การแจักแบบสอบถุามี และ

แบบสอบถุามีออนี้ไลนี้์ ซัึ�งมี้รายละเอ้ยดดังนี้้�

  4.2.1 ลักษณะเค์ร่�องมีอ่ท้�ใช้้ในี้การวิจิัยั ได้แก� แบบสอบถุามีท้�ประกอบด้วิยแบบสอบถุามี 

ปลายปิดและปลายเปิด โดยแบ�งออกเป็นี้ 5 ตอนี้ ดังนี้้�

  ตอนี้ท้� 1 ปัจัจััยส�วินี้บุค์ค์ล ได้แก� เพื่ศึ อายุ ระดับช้ั�นี้ และรายได้ ม้ีลักษณะ

แบบสอบถุามีแบบตรวิจัสอบรายการ (Checklist) ซัึ�งเป็นี้ข้อม้ีลระดบันี้ามีบญัญัต ิ(Nominal Scale) 

ซัึ�งเป็นี้ข้อม้ีลระดบันี้ามีบญัญตั ิ(Nominal Scale) ได้แก� เพื่ศึ และข้อมีล้ระดับมีาตรอนัี้ดบั (Ordinal 

Scale) 

  ตอนี้ท้� 2 ทศัึนี้ค์ตติ�อการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษา วิิทยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บุร้ 

มี้ลักษณะแบบสอบถุามีแบบมีาตรอัตราภาค์ช้ั�นี้ (Interval Scale) แบ�งออกเป็นี้ 5 ระดับตามีวิิธิ์้

ของลิเคิ์ร์ท (Likert Scale) ได้แก� มีากท้�สุด มีาก ปานี้กลาง น้ี้อย และนี้้อยท้�สุด

  ตอนี้ท้� 3 ปัจัจัยัทางการตลาดต�อบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึกึษา วิทิยาลยัเทค์นี้คิ์

ราช้บุร้ มี้ลักษณะแบบสอบถุามีแบบมีาตรอัตราภาค์ช้ั�นี้ (Interval Scale) แบ�งออกเป็นี้ 5 ระดับ

ตามีวิิธิ์้ของลิเค์ิร์ท (Likert Scale) ได้แก� มีากท้�สุด มีาก ปานี้กลาง น้ี้อย และนี้้อยท้�สุด

  ตอนี้ท้� 4 พื่ฤตกิรรมีต�อการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนัี้กศึกึษา วิทิยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บรุ้ 

มี้ลักษณะแบบสอบถุามีแบบมีาตรอัตราภาค์ช้ั�นี้ (Interval Scale) แบ�งออกเป็นี้ 5 ระดับตามีวิิธิ์้

ของลิเคิ์ร์ท (Likert Scale) ได้แก� มีากท้�สุด มีาก ปานี้กลาง น้ี้อย และนี้้อยท้�สุด
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  ตอนี้ท้� 5 ค์วิามีคิ์ดเห์็นี้เพื่ิ�มีเติมี มี้ลักษณะเป็นี้แบบสอบถุามีปลายเปิดท้�เปิดโอกาส

ให้์กลุ�มีตัวิอย�างสามีารถุแสดงค์วิามีคิ์ดเห็์นี้เพื่ิ�มีเติมีได้

  4.2.2 การห์าค์ุณภาพื่เค์ร่�องมี่อในี้การวิิจััย จัากการสร้างแบบสอบถุามีเพื่่�อใช้้เป็นี้เค์ร่�อง

มีอ่ในี้การเกบ็รวิบรวิมีข้อมีล้ ผ้ว้ิจิัยัได้ดำเนี้นิี้การสร้างแบบสอบถุามีและห์าค์ณุภาพื่ของแบบสอบถุามี

ตามีขั�นี้ตอนี้ ดังนี้้�

  1) การห์าค์วิามีตรงเชิ้งเนี้่�อห์า โดยการประเมีินี้ค์วิามีสอดค์ล้องระห์วิ�างค์ำถุามีกับ

วิัตถุุประสงค์์การวิิจััย ด้วิยการประเมิีนี้ห์าค์�า IOC (Index of Item Objective Congruence) 

โดยอาศึัยผ้้ทรงค์ุณวิุฒิในี้การประเมีินี้ค์วิามีเห์มีาะสมีของข้อค์ำถุามี จัำนี้วินี้ 3 ค์นี้ เมี่�อทำการ

วิิเค์ราะห์์ค์วิามีสอดค์ล้องเพื่่�อตรวิจัสอบค์วิามีตรงเช้ิงเนี้่�อห์า และกำห์นี้ดให์้ทุกข้อค์ำถุามีต้องมี้ค์�า 

IOC มีากกวิ�า 0.50 ขึ�นี้ไป ผลจัากการประเมีินี้ค์วิามีตรงเช้ิงเนี้่�อห์า พื่บวิ�า ค์ำถุามี 36 ข้อ ม้ีค์วิามี

สอดค์ล้องตามีวิัตถุุประสงค์์การวิิจััย โดยมี้ค์�าค์ำนี้วิณระห์วิ�าง 0.67-1.00 และมี้ข้อเสนี้อแนี้ะเพื่่�อ

การปรับแก้ค์ำถุามีเพื่่�อให์้ค์ำถุามีมี้ค์วิามีสมีบร้ณ์มีากขึ�นี้ ซัึ�งผ้้วิิจััยได้ดำเนี้ินี้การปรับแก้ค์ำถุามีตามี

ข้อเสนี้อแนี้ะของผ้้ทรงค์ุณวิุฒิก�อนี้จััดทำเป็นี้แบบบสอบถุามีฉบับสมีบ้รณ์เพื่่�อนี้ำไปทดลองใช้้

  2) การห์าค์�าค์วิามีเช้่�อมีั�นี้ (Reliability) ของเค์ร่�องมี่อท้�ใช้้ในี้การวิิจััย โดยการนี้ำ

แบบสอบถุามีฉบับสมีบร้ณ์ไปทดลองใช้้ (Try Out) โดยการเก็บรวิบรวิมีข้อมี้ลจัากกลุ�มีตัวิอย�างท้�

มี้ลกัษณะค์ล้ายกบักลุ�มีตวัิอย�างท้�จัะใช้้ในี้การเกบ็รวิบรวิมีข้อมีล้จัริง จัำนี้วินี้ 30 ค์นี้ และเม่ี�อรวิบรวิมี

ข้อมี้ลแล้วินี้ำมีาวิิเค์ราะห์์ห์าค์�าค์วิามีเช่้�อมีั�นี้ของชุ้ดแบบสอบถุามี โดยกำห์นี้ดให์้แบบสอบถุามี

ทั�งฉบับมี้ค์วิามีเช้่�อมีันี้ท้� 0.80 ขึ�นี้ไป และผลการวิิเค์ราะห์์ค์�าค์วิามีเช้่�อมีั�นี้ พื่บวิ�า แบบสอบถุามี

ทั�งฉบับมี้ค์วิามีเช้่�อมีั�นี้ท้� 0.951 ซัึ�งถุอ่วิ�ามี้ค์�าค์วิามีเช้่�อมีั�นี้อย้�ในี้ระดับ ส้งมีาก สามีารถุนี้ำไปใช้้เก็บ

รวิบรวิมีข้อมี้ลจัากกลุ�มีตัวิอย�างได้ 

  3) การเก็บรวิบรวิมีข้อมี้ล การวิิจััยค์รั�งนี้้�ดำเนิี้นี้การเก็บรวิบรวิมีข้อมี้ลด้วิยวิิธิ์้การ

การแจักแบบสอบถุามีออนี้ไลนี้์ โดยมี้ขั�นี้ตอนี้ดำเนิี้นี้การ ดังนี้้�

   (1)  จััดเตร้ยมีแบบสอบถุามีออนี้ไลน์ี้ด้วิย Google form

   (2)  จััดทำห์นี้ังส่อขออนุี้ญาตแจักแบบสอบถุามีและเก็บรวิบรวิมีข้อมี้ล

   (3) แจักแบบสอบถุามีออนี้ไลน์ี้ด้วิยวิธิิ์ก้ารฝึากลงิค์์กบัเยาวิช้นี้ในี้กรงุเทพื่มีห์านี้ค์ร 

ทำการเก็บรวิบรวิมีข้อมี้ลระห์วิ�าง เดอ่นี้มิีถุุนี้ายนี้ – ตุลาค์มี 2567 โดยการเลอ่กกลุ�มีตัวิอย�างแบบ

เจัาะจัง ด้วิยการส�งแบบสอบถุามีให์้กลับกลุ�มีตัวิอย�างท้�ได้รับการติดต�อให้์เป็นี้ผ้้ตอบแบบสอบถุามี 

และยินี้ด้ให้์ข้อมี้ลค์วิามีสมีัค์รใจั

   (4) ตรวิจัสอบค์วิามีสมีบร้ณ์ของแบบสอบถุามี ให์้ได้ค์รบตามีจัำนี้วินี้ท้�กำห์นี้ด

ขนี้าดตัวิอย�างไวิ้ จัำนี้วินี้ 400 ชุ้ด

   (5) ดาวินี้์โห์ลดไฟล์ท้�นี้ำไปแปลงค์�าและทำการวิิเค์ราะห์ข์้อมี้ล
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  4) สถุติทิ้�ใช้้ในี้การวิเิค์ราะห์์ข้อมีล้ ผ้ว้ิจิัยัได้กำห์นี้ดสถิุตทิ้�ใช้้ในี้การวิเิค์ราะห์์ข้อมีล้ ดังนี้้�

   4.1 สถุิติท้�ใช้้ในี้การวิิเค์ราะห์์ข้อมีล้พื่่�นี้ฐานี้ ได้แก� ค์วิามีถุ้� (Frequency) ร้อยละ 

(Percentage) ค์�าเฉล้�ย (x̄̄) และส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ (S.D.) และกำห์นี้ดเกณฑ์์ในี้การพื่ิจัารณา

ค์�าเฉล้�ย ดังนี้้� [7]

    ค่าเฉล่�ย   ความหมาย

   1.00-1.50   นี้้อยท้�สุด

   1.51-2.50   นี้้อย

   2.51-3.50   ปานี้กลาง

   3.51-4.50   มีาก

   4.51-5.00  มีากท้�สุด

 4.2 การทดสอบสมีมีติฐานี้

  4.2.1 การเปร้ยบเท้ยบปัจัจััยส�วินี้บุค์ค์ลกับปัจัจััยท้�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์

เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ สำห์รับตัวิแปรท้�มี้ตัวิแปรย�อย 2 ตัวิแปร 

ได้แก� เพื่ศึ ทำการวิิเค์ราะห์ข์้อมี้ลด้วิยการทดสอบค์�าท ้ (t-Test) โดยกำห์นี้ดระดับนี้ัยสำค์ัญทาง

สถุิติท้� .05 และตัวิแปรท้�มี้ตัวิแปรย�อยมีากกวิ�า 2 ตัวิแปร ได้แก� อายุและรายได้ ทำการวิิเค์ราะห์์

ข้อมี้ลโดยการทดสอบค์�าเอฟ (F-test) ด้วิยการวิิเค์ราะห์์ค์วิามีแปรปรวินี้ทางเดย้วิ (One-way 

ANOVA) โดยกำห์นี้ดระดับนี้ัยสำค์ัญทางสถิุติท้� .05 และทำการเปรย้บเท้ยบค์วิามีแตกต�างรายค์้�

ของค์�าเฉล้�ยด้วิยวิิธิ์้ LSD ท้�ระดับนี้ัยสำค์ัญ .05 

  4.2.2 การวิิเค์ราะห์์ปัจัจััยท้�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของ

นี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ ได้แก� ทัศึนี้ค์ติ และปัจัจััยส�วินี้ประสมีทางการตลาด ด้วิยการ

วิิเค์ราะห์์สมีการถุดถุอยพื่ห์ุค์้ณ (Multiple Regression) โดยวิิธิ์้นี้ำตัวิแปรเข้าทั�งห์มีด (Enter 

method) โดยกำห์นี้ดระดับนี้ัยสำค์ัญทางสถุิติท้� .05

  4.2.3 การวิิเค์ราะห์์ทัศึนี้ค์ติท้�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของ

นี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ ด้วิยการวิิเค์ราะห์์ข้อมี้ลการถุดถุอยเช้ิงเส้นี้อย�างง�าย (Simple 

Linear Regression) โดยกำห์นี้ดระดับนี้ัยสำคั์ญทางสถิุติท้� .05

 

 

 

5. ผลการวัิจััย่

  การวิจิั ยั เรอ่�  ง  ปจัั จัยั ทส้�  ง�  ผลตอ�  พื่ฤตกิ รรมีการบรโิ ภค์เค์รอ่�  งดม่ี�  อดั ลมีของนี้กั ศึกึ ษาวิทิ ยาลยั

เทค์นิี้ค์ราช้บุร้  พื่บวิ�า

  5.1  ปจัั จัยั สวิ�  นี้บคุ์ ค์ล  พื่บวิา�  สวิ�  นี้ให์ญเ�  ปน็ี้ เพื่ศึห์ญงิ  รอ้ ยละ 61.00 มีอ้ ายรุ ะห์วิา�  ง 19-21  ปี
รอ้ ยละ 74.75 ศึกึ ษาอยใ�้  นี้ระดบั ช้นี้�ั  ปวิส. 2  รอ้ ยละ 59.25 และมีร้ ายไดต้ อ�  เดอ่ นี้  1,001-2,000 บาท
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 5.2 ทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษาวิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ สามีารถุ

สรุปได้ดังนี้้�

 ตารางที่่� 1 ค่าเฉล่�ยและส่วนเบ่�ยงเบนมาตรฐานของที่ัศึนคติต่อการบริโภคเครื�องดื�ม

อัดลมของนักศึึกษา วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่

รายการที่่�ป็ระเมิน
ผลการวิเคราะห์

x̄̄ S.D. ระดับค่ณ์ภาพ

1. การบริโภค์นี้�ำอัดลมีทำให์้ห์ายเห์นี้่�อย ค์ลายร้อนี้ และ
   เพื่ิ�มีค์วิามีสดช้่�นี้ให์้กับร�างกาย

4.15 0.88 มีาก

2. นี้�ำอัดลมีให์้ค์วิามีร้้สึกซั�า ห์วิานี้อร�อย 4.16 0.77 มีาก

3. นี้�ำอัดลมีสามีารถุนี้ำไปเป็นี้ส�วินี้ประกอบในี้การประกอบอาห์ารได้ 3.60 1.17 มีาก

4. การเลอ่กด่�มีนี้�ำอัดลมีเป็นี้การเข้าสังค์มีกับบุค์ค์ลอ่�นี้ได้ 3.61 1.12 มีาก

5. การด่�มีนี้�ำอัดลมีเป็นี้การตัดค์วิามีเล้�ยนี้ให์้กับอาห์ารบางช้นี้ิดได้ 4.09 0.85 มีาก

รวมด�านทัี่ศึนคติต่อการบริโภคเครื�องดื�มอัดลม 3.92 0.72 มาก

 จัากตารางท้� 1 แสดงค์�าเฉล้�ยและส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ของทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์

เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ราช้บุร้ ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 3.92 

ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.72 เมี่�อพื่ิจัารณาเป็นี้รายข้อโดยเร้ยงค์�าเฉล้�ยจัากมีากไปนี้้อย พื่บวิ�า ค์ิด

วิ�านี้�ำอัดลมีให์้ค์วิามีร้้สึกซั�า ห์วิานี้อร�อย อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.16 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 

0.77 รองลงมีา ค์่อ ค์ิดวิ�าการบริโภค์นี้�ำอัดลมีทำให์้ห์ายเห์นี้่�อยค์ลายร้อนี้ และเพื่ิ�มีค์วิามีสดช้่�นี้ให้์

กับร�างกาย อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.15 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.88 คิ์ดวิ�าการด่�มีนี้�ำอัดลมี

เป็นี้การตัดค์วิามีเล้�ยนี้ให์้กับอาห์ารบางช้นิี้ด อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.09 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้

มีาตรฐานี้ 0.85 ค์ิดวิ�านี้�ำอัดลมีสามีารถุนี้ำไปเป็นี้ส�วินี้ประกอบในี้การประกอบอาห์ารได้ อย้�ในี้

ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 3.61 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 1.12 และค์ิดวิ�าการเล่อกด่�มีนี้�ำอัดลมีเป็นี้การ

เข้าสังค์มีกับบุค์ค์ลอ่�นี้ได้ อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 3.60 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 1.17 

 3) ส�วินี้ประสมีทางการตลาดของการจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีอัดลมี สามีารถุสรุปได้ดังนี้้�
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ตารางที่่� 2 ค่าเฉล่�ยและส่วนเบ่�ยงเบนมาตรฐานของส่วนป็ระสมที่างการตลาดของการจัำหน่าย

เครื�องดื�มอัดลม

ส่วนป็ระสมที่างการตลาดของการจัำหน่ายเครื�องดื�มอัดลม

ระดับส่วนป็ระสม

ที่างการตลาด

x̄̄ S.D. ความหมาย

1. นี้�ำอัดลมีมี้รป้แบบท้�ห์ลากห์ลายด้านี้บรรจัุภัณฑ์์ 4.24 0.81 มีาก

2. ค์ุณภาพื่ของนี้�ำอัดลมีตรงตามีมีาตรฐานี้การผลิต 4.13 0.74 มีาก

3. รสช้าติของผลิตภัณฑ์์ม้ีค์วิามีซั�า ห์วิานี้ อร�อย 4.29 0.76 มีาก

4. ผลิตภัณฑ์์มี้กระบวินี้การผลิตค์วิามีสะอาดและปลอดภัย 4.22 0.74 มีาก

5. ผลิตภัณฑ์์มี้ค์วิามีนี้�าเช้่�อถุอ่และยอมีรับจัากผ้้บริโภค์ 4.26 0.75 มีาก

6. การออกแบบบรรจัุภัณฑ์์นี้�ำอัดลมีมี้ร้ปแบบท้�ทันี้สมีัย 4.24 0.78 มีาก

7. ช่้�อเส้ยงของเค์ร่�องด่�มีอัดลมีเป็นี้ท้�ร้้จัักแพื่ร�ห์ลายทั�งในี้และต�าง

ประเทศึ

4.39 0.76 มีาก

8. ร้ปแบบผลิตภัณฑ์์สามีารถุจัับต้องได้สะดวิกและปลอดภัย 4.32 0.78 มีาก

9. ตราสินี้ค์้าของเค์ร่�องด่�มีอัดลมีสามีารถุจัดจัำได้ง�าย 4.36 0.73 มีาก

10. ตราสินี้ค้์าของเค์ร่�องด่�มีอัดลมีเป็นี้ท้�ยอมีรับทั�งในี้และต�าง

ประเทศึ

4.37 0.76 มีาก

ด�านราคา 4.12 0.64 มาก

1. ราค์าของนี้�ำอัดลมีเห์มีาะสมีกับปริมีาณและคุ์ณภาพื่ 4.04 0.84 มีาก

2. มี้การแสดงป้ายราค์านี้�ำอัดลมีช้ัดเจันี้ 4.11 0.79 มีาก

3. ราค์าของนี้�ำอัดลมีมี้ให์้เล่อกห์ลายราค์า ตามีปริมีาณของนี้�ำอัดลมี

แต�ละช้นี้ิด

4.25 0.76 มีาก

4. ราค์าของนี้�ำอัดลมีมี้ค์วิามีค์งท้�เป็นี้ระยะเวิลานี้านี้ 4.07 0.82 มีาก

ด�านการจััดจัำหน่าย 4.30 0.61 มาก

1. สถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีมี้จัำนี้วินี้มีากห์ลากห์ลายย้�ห์้อซั่�อได้

สะดวิก

4.36 0.76 มีาก

2. สถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีมี้ค์วิามีสะอาด ปลอดภัย 4.24 0.73 มีาก

3. สถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีมี้ค์วิามีนี้�าเช้่�อถุ่อ 4.24 0.79 มีาก

4. สถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีอย้�ใกล้บ้านี้และสถุานี้ศึึกษา 4.31 0.76 มีาก
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ส่วนป็ระสมที่างการตลาดของการจัำหน่ายเครื�องดื�มอัดลม

ระดับส่วนป็ระสม

ที่างการตลาด

x̄̄ S.D. ความหมาย

5. การจััดวิางนี้�ำอัดลมีในี้ร้านี้ค์้าเห์็นี้ได้ช้ัดเจันี้ 4.29 0.79 มีาก

6. สามีารถุห์าซั่�อนี้�ำอัดลมีได้ทั�วิไป 4.39 0.75 มีาก

ด�านการส่งเสริมการขาย 4.30 0.55 มาก

1. มี้การโฆษณาสินี้ค้์าตามีส่�อท้�เช้่�อถุอ่ได้ 4.34 0.73 มีาก

2. มี้การประช้าสัมีพื่ันี้ธิ์์สินี้ค์้าอย�างต�อเน่ี้�อง 4.25 0.74 มีาก

3. มี้กิจักรรมีเพื่่�อสังค์มี 4.18 0.82 มีาก

4. มี้กิจักรรมีพื่ิเศึษในี้งานี้เทศึกาลต�าง ๆ 4.23 0.75 มีาก

5. มีก้ารลดแลกแจักแถุมี และมีร้างวิลัช้งิโช้ค์ เป็นี้การส�งเสรมิีการขาย 4.19 0.83 มีาก

6. มี้บุค์ค์ลท้�ม้ีช้่�อเส้ยงและได้รับค์วิามีนี้ิยมีโฆษณาผลิตภัณฑ์์ 4.64 0.66 มีากท้�สุด

ภาพรวมส่วนป็ระสมที่างการตลาด 4.27 0.52 มาก

 จัากตารางท้� 2 แสดงค์�าเฉล้�ยและส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ของส�วินี้ประสมีทางการตลาด

ต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก ม้ี

ค์�าเฉล้�ย 4.27 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.52 เมี่�อพื่ิจัารณาเป็นี้รายด้านี้สรุปได้ดังนี้้�

 ด้านี้ผลิตภัณฑ์์ พื่บวิ�า ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.28 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 

0.58 เม่ี�อพื่ิจัารณาเป็นี้รายข้อเร้ยงค์�าเฉล้�ยจัากมีากไปนี้้อย พื่บวิ�า ตราสินี้ค์้าของเค์ร่�องด่�มีอัดลมี

เป็นี้ท้�ยอมีรบัทั�งในี้และต�างประเทศึ อย้�ในี้ระดับมีาก มีค้์�าเฉล้�ย 4.37 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.76 

รองลงมีาค์่อ ตราสินี้ค์้าของเค์ร่�องด่�มีอัดลมีสามีารถุจัดจัำได้ง�าย อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.36 

ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.73 ร้ปแบบผลิตภัณฑ์์สามีารถุจัับต้องได้สะดวิกและปลอดภัย อย้�ในี้

ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.32 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.78 รสช้าติของผลิตภัณฑ์์มี้ค์วิามีซั�า ห์วิานี้ 

อร�อย อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.29 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.76 ผลิตภัณฑ์์มี้ค์วิามีนี้�าเช้่�อถุ่อ

และยอมีรับจัากผ้้บริโภค์ อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.26 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.75 นี้�ำอัดลมี

มี้รป้แบบท้�ห์ลากห์ลายด้านี้บรรจัุภัณฑ์์ อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.24 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 

0.81 การออกแบบบรรจัุภัณฑ์์นี้�ำอัดลมีมี้รป้แบบท้�ทันี้สมีัย อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.24 ส�วินี้

เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.78 ผลติภณัฑ์์มีก้ระบวินี้การผลติค์วิามีสะอาดและปลอดภยั อย้�ในี้ระดบัมีาก 

มี้ค์�าเฉล้�ย 4.22 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.74 และค์ณุภาพื่ของนี้�ำอัดลมีตรงตามีมีาตรฐานี้การผลิต 

อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.22 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.74 ตามีลำดับ
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 ด้านี้ราค์า พื่บวิ�า ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.12 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.64 

เม่ี�อพื่จิัารณาเป็นี้รายข้อเรย้งค์�าเฉล้�ยจัากมีากไปน้ี้อย พื่บวิ�า ราค์าของนี้�ำอดัลมีมีใ้ห้์เลอ่กห์ลายราค์า 

ตามีปรมิีาณของนี้�ำอดัลมีแต�ละช้นี้ดิ อย้�ในี้ระดบัมีาก มีค้์�าเฉล้�ย 4.25 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.76 

รองลงมีา ค์อ่ มีก้ารแสดงป้ายราค์านี้�ำอดัลมีชั้ดเจันี้ อย้�ในี้ระดบัมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.11 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้

มีาตรฐานี้ 0.79 ราค์าของนี้�ำอดัลมีมีค้์วิามีค์งท้�เป็นี้ระยะเวิลานี้านี้ อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.07 

ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.82 และราค์าของนี้�ำอัดลมีเห์มีาะสมีกับปริมีาณและค์ุณภาพื่ อย้�ในี้

ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.04 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.84 ตามีลำดับ

 ด้านี้การจััดจัำห์นี้�าย พื่บวิ�า ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.30 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้

มีาตรฐานี้ 0.61 เม่ี�อพื่จิัารณาเป็นี้รายข้อเรย้งค์�าเฉล้�ยจัากมีากไปน้ี้อย พื่บวิ�า สามีารถุห์าซั่�อนี้�ำอดัลมี

ได้ทั�วิไป อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.39 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.75 รองลงมีา ค์่อ สถุานี้ท้�

จัำห์นี้�ายนี้�ำอดัลมีมีจ้ัำนี้วินี้มีากห์ลากห์ลายย้�ห้์อซั่�อได้สะดวิก อย้�ในี้ระดับมีาก มีค้์�าเฉล้�ย 4.36 ส�วินี้

เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.76 สถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีอย้�ใกล้บ้านี้และสถุานี้ศึึกษา อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ี

ค์�าเฉล้�ย 4.31 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.76 การจััดวิางนี้�ำอัดลมีในี้ร้านี้ค์้าเห์็นี้ได้ช้ัดเจันี้ อย้�ในี้

ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.29 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.79 สถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีมี้ค์วิามีสะอาด 

ปลอดภัย มี้ค์�าเฉล้�ย 4.24 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.73 และสถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีมี้ค์วิามี

นี้�าเช่้�อถุอ่ อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.24 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.79 ตามีลำดับ

 ด้านี้การส�งเสริมีการขาย พื่บวิ�า ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.30 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้

มีาตรฐานี้ 0.55 เมี่�อพื่ิจัารณาเป็นี้รายข้อเรย้งค์�าเฉล้�ยจัากมีากไปนี้้อย พื่บวิ�า ม้ีบุค์ค์ลท้�มี้ช้่�อเสย้ง

และได้รบัค์วิามีนี้ยิมีโฆษณาผลติภณัฑ์์ อย้�ในี้ระดบัมีากท้�สดุ มีค้์�าเฉล้�ย 4.64 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 

0.66 รองลงมีา ค์่อ ม้ีการโฆษณาสินี้ค์้าตามีส่�อท้�เช่้�อถุ่อได้ อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 4.34 ส�วินี้

เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.73 ม้ีการประช้าสมัีพื่นัี้ธ์ิ์สนิี้ค้์าอย�างต�อเนี้่�อง อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.25 

ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.74 มี้กิจักรรมีพิื่เศึษในี้งานี้เทศึกาลต�าง ๆ อย้�ในี้ระดับมีาก มี้ค์�าเฉล้�ย 

4.23 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.75 มี้การลดแลกแจักแถุมี และมี้รางวิัลช้ิงโช้ค์ เป็นี้การส�งเสริมี

การขาย อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.19 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.83 และมี้กิจักรรมีเพื่่�อสังค์มี 

อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.18 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.18 ตามีลำดับ

 4) พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร ้สามีารถุ

สรุปได้ดังนี้้�
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ตารางที่่� 3 ค่าเฉล่�ยและส่วนเบ่�ยงเบนมาตรฐานของพฤติกรรมการบริโภคเครื�องดื�มอัดลมของ

นักศึึกษา วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่

พฤติกรรมการบริโภคเครื�องดื�มอัดลม 

ของนักศึึกษา วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่

ระดับพฤติกรรม

x̄̄ S.D. ความหมาย

1. ต้องการด่�มีนี้�ำอัดลมีเพื่ราะค์วิามีช้อบส�วินี้ตัวิ 4.61 0.64 มีากท้�สุด

2. เล่อกซั่�อนี้�ำอัดลมีตามีพื่ร้เซันี้เตอร์ท้�ช่้�นี้ช้อบ 4.54 0.70 มีากท้�สุด

3. มีักจัะเล่อกซั่�อนี้�ำอัดลมีตอนี้ท้�มี้โปรโมีช้ั�นี้ต�าง เช้�นี้ ซั่�อ 1 แถุมี 1 
และส�วินี้ลดต�าง ๆ

4.61 0.65 มีากท้�สุด

4. เล่อกด่�มีนี้�ำอัดลมีเพื่ราะต้องการค์วิามีห์วิานี้และค์วิามีสดช้่�นี้ 4.54 0.64 มีากท้�สุด

5. เสาะแสวิงห์าข้อมี้ลนี้�ำอัดลมีแบบให์มี�อย้�เสมีอ เพื่่�อให์้ด้ทันี้สมีัย 4.54 0.68 มีากท้�สุด

6. ด่�มีนี้�ำอัดลมีบ�อยขึ�นี้ห์ลังจัากได้ด่�มีเพื่้ยงค์รั�งเดย้วิ 4.59 0.67 มีากท้�สุด

7. ด่�มีนี้�ำอัดลมีในี้ 1 วิันี้มีากกวิ�า 1 ขวิด 4.58 0.63 มีากท้�สุด

8. ด่�มีนี้�ำอัดลมีได้ทุกย้�ห์้อ 4.59 0.65 มีากท้�สุด

9. พื่ึงพื่อใจัท้�ได้ด่�มีนี้�ำอัดลมีเป็นี้ประจัำทุกวิันี้ 4.57 0.64 มีากท้�สุด

10. จัะด่�มีนี้�ำอัดลมีต�อไปแมี้ราค์าจัะมี้การปรับราค์าส้งขึ�นี้ 4.31 0.94 มีาก

ภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคเครื�องดื�มอัดลม 4.55 0.50 มากที่่�สด่

 จัากตารางท้� 3 แสดงค์�าเฉล้�ยและส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ของพื่ฤติกรรมีต�อการบริโภค์
เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษา วิทิยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บุร ้พื่บวิ�า ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดบัมีากท้�สดุ ม้ีค์�าเฉล้�ย 
4.55 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้เท�ากบั 0.50 เม่ี�อพื่จิัารณาเป็นี้รายข้อโดยเรย้งค์�าเฉล้�ยจัากมีากไปน้ี้อย 
พื่บวิ�า ท�านี้ต้องการด่�มีนี้�ำอัดลมีเพื่ราะค์วิามีช้อบส�วินี้ตัวิ มี้ค์�าเฉล้�ย 4.61 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 
0.64 และท�านี้มีักจัะเล่อกซั่�อนี้�ำอัดลมีตอนี้ท้�มี้โปรโมีช้ั�นี้ต�าง เช้�นี้ ซั่�อ 1 แถุมี 1 และส�วินี้ลดต�าง ๆ 
อย้�ในี้ระดับมีากท้�สุด มี้ค์�าเฉล้�ย 4.61 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.65 รองลงมีาค์่อ ท�านี้ด่�มีนี้�ำอัดลมี
บ�อยขึ�นี้ห์ลังจัากได้ด่�มีเพื่้ยงค์รั�งเด้ยวิ ม้ีค์�าเฉล้�ย 4.59 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.67 และท�านี้ด่�มี
นี้�ำอัดลมีได้ทุกย้�ห์้อ อย้�ในี้ระดับมีากท้�สุด มี้ค์�าเฉล้�ย 4.59 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.65 ท�านี้ด่�มี
นี้�ำอัดลมีในี้ 1 วิันี้มีากกวิ�า 1 ขวิด อย้�ในี้ระดับมีากท้�สุด มี้ค์�าเฉล้�ย 4.58 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 
0.63 ท�านี้พึื่งพื่อใจัท้�ได้ด่�มีนี้�ำอัดลมีเป็นี้ประจัำทุกวิันี้ อย้�ในี้ระดับมีากท้�สุด มี้ค์�าเฉล้�ย 4.57 ส�วินี้
เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.64 ท�านี้เล่อกซั่�อนี้�ำอัดลมีตามีพื่รเ้ซันี้เตอร์ท้�ช้่�นี้ช้อบ มี้ค์�าเฉล้�ย 4.54 ส�วินี้
เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.70 ท�านี้เลอ่กด่�มีนี้�ำอดัลมีเพื่ราะต้องการค์วิามีห์วิานี้และค์วิามีสดช้่�นี้ มีค้์�าเฉล้�ย 
4.54 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.64 และท�านี้เสาะแสวิงห์าข้อมี้ลนี้�ำอัดลมีแบบให์มี�อย้�เสมีอ เพื่่�อ
ให้์ด้ทันี้สมัีย มี้ค์�าเฉล้�ย 4.54 ส�วินี้เบ้�ยงเบนี้มีาตรฐานี้ 0.68 และท�านี้ด่�มีนี้�ำอัดลมีต�อไปแมี้ราค์าจัะ

มี้การปรับราค์าส้งขึ�นี้  อย้�ในี้ระดับมีาก ม้ีค์�าเฉล�ย้ 4.31  ส�วินี้เบ�ย้ งเบนี้มีาตรฐานี้  0.94
49
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 5) ผลการทดสอบสมีมีติฐานี้ พื่บวิ�า

 สมีมีตฐิานี้ท้� 1 ปัจัจัยัส�วินี้บุค์ค์ลต�างกันี้มีพ้ื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษา 

วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ แตกต�างกันี้ 

ตารางที่่� 4 การเป็รย่บเที่ย่บปั็จัจัยัส่วนบค่คลกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มอดัลมของนักศึกึษา 

วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่ จัำแนกตามเพศึ

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

ระห์วิ�างกลุ�มี .568 2 .284 1.127 .325

ภายในี้กลุ�มี 100.050 397 .252

รวม 100.618 399

 จัากตารางท้� 4 การเปร้ยบเทย้บปัจัจัยัส�วินี้บคุ์ค์ลกบัพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี

ของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ จัำแนี้กตามีเพื่ศึ พื่บวิ�า นี้ักศึึกษาท้�มี้เพื่ศึต�างกันี้มี้พื่ฤติกรรมี

การบริโภค์เค์ร่�องด่�มีไมี�แตกต�างกันี้ 

ตารางที่่� 5 การเป็รย่บเที่ย่บปั็จัจัยัส่วนบค่คลกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มอดัลมของนักศึกึษา 

วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่ จัำแนกตามอาย่

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

ระห์วิ�างกลุ�มี 1.473 2 .736 2.949 .054

ภายในี้กลุ�มี 99.145 397 .250

รวม 100.618 399

 จัากตารางท้� 5 การเปรย้บเทย้บปัจัจัยัส�วินี้บคุ์ค์ลกบัพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี

ของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ จัำแนี้กตามีอายุ พื่บวิ�า นี้ักศึึกษาท้�มี้เพื่ศึต�างกันี้มี้พื่ฤติกรรมี

การบริโภค์เค์ร่�องด่�มีไมี�แตกต�างกันี้ 

ตารางที่่� 6 การเป็รย่บเที่ย่บปั็จัจัยัส่วนบค่คลกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มอดัลมของนักศึกึษา 

วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่ จัำแนกตามระดับช้ั�น

N x̄̄ S.D. t Sig.

ปวิส. 1 163 4.46 .626 -2.773 .000*

ปวิส. 2 237 4.61 .384

* มี้นี้ัยสำคั์ญทางสถิุติท้�ระดับ .05
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 จัากตารางท้� 6 การเปร้ยบเทย้บปัจัจัยัส�วินี้บคุ์ค์ลกบัพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมี

ของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ จัำแนี้กตามีระดับช้ั�นี้ พื่บวิ�า นัี้กศึึกษาท้�มี้ระดับช้ั�นี้ต�างกันี้มี้

พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีแตกต�างกันี้ อย�างมี้นี้ัยสำค์ัญทางสถุิติท้�ระดับ .05 

 สมีมีตฐิานี้ย�อยท้� 1.3 ระดบัช้ั�นี้ต�างกนัี้มีพ้ื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษา 

วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ แตกต�างกันี้

ตารางที่่� 7 การเป็รย่บเที่ย่บปั็จัจัยัส่วนบค่คลกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มอดัลมของนกัศึกึษา 

วิที่ยาลัยเที่คนิคราช้บ่ร่ จัำแนกตามรายได�ต่อเดือน

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

ระห์วิ�างกลุ�มี .133 2 .067 .263 .769

ภายในี้กลุ�มี 100.484 397 .253

รวม 100.618 399

 จัากตารางท้� 7 การเปร้ยบเทย้บปัจัจัยัส�วินี้บคุ์ค์ลกบัพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมี

ของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ จัำแนี้กตามีเพื่ศึ พื่บวิ�า นี้ักศึึกษาท้�มี้รายได้ต�อเด่อนี้ต�างกันี้ม้ี

พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีไมี�แตกต�างกันี้ 

 สมีมีตฐิานี้ท้� 2 ทศัึนี้ค์ตสิ�งผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้กัศึกึษา วิทิยาลยั

เทค์นิี้ค์ราช้บุร้ สามีารถุสรุปได้ดังนี้้�

ตารางที่่� 8 วเิคราะห์ที่ศัึนคตทิี่่�ส่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มอดัลมของนกัศึกึษาวทิี่ยาลัย 

เที่คนิคราช้บ่ร่

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model B Std.Error t Sig.

พื่ฤติกรรมีการ
บริโภค์เค์ร่�องด่�มี 
นี้�ำอัดลมีของ 
นี้ักเร้ยนี้ นี้ักศึึกษา 
วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ 
ราช้บุร้

ค์�าค์งท้� (Constant) 4.214 .139  30.256 .000

ทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์
เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของ
นี้ักศึึกษา (Attitude)

.085 .035 .121 2.437 .015*

R= .121    R2= .032    Adj R2=.012      Std.Error= .449
F= 5.937 Sig.= .015*

* มี้นี้ัยสำค์ัญทางสถิุติท้�ระดับ .05
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 จัากตารางท้� 8 แสดงผลการวิิเค์ราะห์์การถุดถุอยเช้ิงเส้นี้อย�างง�าย ทัศึนี้ค์ติส�งผลต�อ

พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร ้พื่บวิ�า ค์�าสัมีประสิทธิิ์�

การถุดถุอยมี้ค์�า .121 และกำลังสองของค์�าค์วิามีสัมีพื่ันี้ธิ์์เช้ิงเส้นี้ตรงมี้ค์�า .032 แสดงวิ�า ทัศึนี้ค์ติ

สามีารถุพื่ยากรณ์พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา ได้ร้อยละ 3.2 และผลการ

วิิเค์ราะห์์ค์วิามีแปรปรวินี้เพื่่�อทดสอบนี้ัยสำค์ัญของค์�าสัมีประสิทธิิ์�สห์สัมีพื่ันี้ธิ์์พื่ห์ุค์้ณ พื่บวิ�า 

ค์�าสัมีประสิทธิ์ิ�การถุดถุอยมี้นี้ัยสำค์ัญทางสถุิติท้�ระดับ .05 แสดงค์วิามีสัมีพื่ันี้ธิ์์เช้ิงเส้นี้ตรง พื่บวิ�า 

ทัศึนี้ค์ติส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ อย�าง

มีน้ี้ยัสำค์ญัทางสถิุตทิ้�ระดบั .05 โดยทศัึนี้ค์ตเิพื่ิ�มีขึ�นี้ 1 ห์นี้�วิย ส�งผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มี

อัดลมีของนี้ักศึึกษาวิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร ้เพื่ิ�มีขึ�นี้ 0.121 ห์นี้�วิย 
 

ตารางที่่� 9 ผลวเิคราะห์ส่วนป็ระสมที่างการตลาดท่ี่�ส่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื�องดื�มอดัลม

ของนักศึึกษาวิที่ยาลัย เที่คนิคราช้บ่ร่

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model B Std.Error t Sig.

พื่ฤติกรรมีการ
บริโภค์เค์ร่�องด่�มี 
นี้�ำอัดลมีของ 
นี้ักเร้ยนี้ นี้ักศึึกษา 
วิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ 
ราช้บุร้

ค์�าค์งท้� (Constant) 3.912 .210 18.598 .000*

ด้านี้ผลิตภัณฑ์์ 
(Product)

.106 .078 .136 1.351 .178

ด้านี้ราค์า (Price) .114 .101 .138 1.133 .258

ด้านี้ช้�องทางการจััด
จัำห์นี้�าย (Place)

.037 .091 .040 .403 .687

ด้านี้การส�งเสริมีการ
ขาย (Promotion)

-.131 .202 -.137 -.650 .516

R= .183  R2 = .034   Adj R2 = .021  Std.Error = .50
F= 2.732 Sig.= .019

* มี้นี้ัยสำค์ัญทางสถุิติท้�ระดับ .05

 จัากตารางท้� 9 แสดงผลการวิเิค์ราะห์์สมีการถุดถุอยพื่หุ์ค์ณ้ส�วินี้ประสมีทางการตลาดท้�ส�งผล

ต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษาวิทิยาลยั เทค์นี้คิ์ราช้บรุ ้พื่บวิ�า ค์�าสมัีประสทิธิ์ิ�

สห์สมัีพัื่นี้ธ์ิ์พื่ห์คุ์ณ้มีค้์�า . 183 และกำลงัสองของค์�าสห์สมัีพื่นัี้ธ์ิ์พื่หุ์ค์ณ้มีค้์�า .034 แสดงวิ�า ส�วินี้ประสมี

ทางการตลาดสามีารถุพื่ยากรณ์พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี ได้ร้อยละ 3.4 และผลการ

วิิเค์ราะห์์ค์วิามีแปรปรวินี้เพื่่�อทดสอบนี้ยัสำค์ญัของค์�าสมัีประสทิธิิ์�สห์สมัีพัื่นี้ธ์ิ์พื่ห์คุ์ณ้ พื่บวิ�า ส�วินี้

ประสมีทางการตลาดทุกด้านี้ไมี�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา 

วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ 
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6. อภิิป็ราย่ผล 

 การวิจิัยัเร่�อง ปัจัจัยัท้�ส�งผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึกึษา วิิทยาลยั

เทค์นี้ิค์ราช้บุร้ อภิปรายผลดังนี้้�

 ทัศึนี้ค์ติต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ ภาพื่รวิมีอย้�

ในี้ระดบัปานี้กลาง เน่ี้�องมีากจัากนัี้กศึกึษาค์ดิวิ�าการบรโิภค์นี้�ำอดัลมีทำให้์ห์ายเห์น่ี้�อย ค์ลายร้อนี้และ

เพื่ิ�มีค์วิามีสดช้่�นี้ให์้กับร�างกาย ค์ิดวิ�านี้�ำอัดลมีให์้ค์วิามีร้้สึกซั�า ห์วิานี้อร�อย ค์ิดวิ�าการด่�มีนี้�ำอัดลมี

เป็นี้การตดัค์วิามีเล้�ยนี้ให้์กบัอาห์ารบางช้นี้ดิท้�นัี้กศึกึษาบรโิภค์ และสดุท้ายค์อ่ การด่�มีเค์ร่�องด่�มีอดัลมี

เป็นี้การเข้าสังค์มีกับบุค์ค์ลอ่�นี้ได้ ซัึ�งสอดค์ล้องกับการศึึกษาของวิรนีุ้ช้ อนี้ันี้ต์วิงศึ์ [8] ท้�นี้ำเสนี้อไวิ้

วิ�า ทัศึนี้ค์ติของผ้้บริโภค์ด้านี้ราค์าและการโฆษณามี้ผลต�อการตัดสินี้ใจับริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของ

ผ้้บริโภค์ไทย

 ส�วินี้ประสมีทางการตลาดของการจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีอัดลมี พื่บวิ�า ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก 

เน่ี้�องมีาจัาก ด้านี้การจัดัจัำห์นี้�ายและการส�งเสริมีการขายสามีารถุเข้าถุงึและตอบสนี้องค์วิามีต้องการ

ของผ้้บริโภค์ สอดค์ล้องกับการศึึกษาของณัฐพื่ล ศึร้สง�า [9] ท้�นี้ำเสนี้อไวิ้วิ�า การสร้างผลิตภัณฑ์์ท้�

มี้ค์ุณภาพื่และการปรับตัวิต�อค์วิามีต้องการของผ้้บริโภค์เป็นี้ปัจัจััยสำคั์ญในี้การจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มี

อัดลมีในี้ยุค์ปัจัจับัุนี้ รวิมีถุงึการจัดัจัำห์นี้�ายและการส�งเสริมีการขาย ซัึ�งพื่ฤตกิรรมีผ้้บรโิภค์ในี้ตลาด

เค์ร่�องด่�มีอดัลมีในี้มีาเลเซัย้ จัะเน้ี้นี้ท้�การส�งเสรมิีการขายและค์วิามีห์ลากห์ลายทั�งขนี้าด รสช้าต ิและ

เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์์ 

 พื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษา วิทิยาลยัเทค์นิี้ค์ราช้บรุ ้พื่บวิ�า ภาพื่รวิมี

อย้�ในี้ระดับมีากท้�สุด เนี้่�องมีาจัาก นี้ักศึึกษามี้ค์วิามีช้อบส�วินี้ตัวิในี้การด่�มีเค์ร่�องด่�มีอัดลมีด้วิยการ

ส�งเสรมิีการขาย รสช้าต ิ และรป้แบบของผลติภณัฑ์์ท้�ทนัี้สมียั สอดค์ล้องกบัการศึกึษาของปิยะนี้ติย์ 

จัิตรากร [10] ท้�นี้ำเสนี้อไวิ้วิ�า ปัจัจััยด้านี้ราค์า ด้านี้ส�งเสริมีการขาย และด้านี้การตลาดมี้ผลต�อ

การพื่ฤติกรรมีการตัดสินี้ใจัซั่�อของผ้้บริโภค์

  

 

 

 

 

 

 

ผลการทดสอบสมีมีติฐานี้  พื่บวิ�า

  สมีมีติฐานี้ท้� 1  ปัจัจััยส�วินี้บุค์ค์ล ได้แก�  เพื่ศึ  อายุ และรายได้ต�อเด่อนี้ตา�  งกันี้มี้พื่ฤติกรรมี

การบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้  แตกต�างกันี้  พื่บวิา�  นัี้กศึึกษา  ท�ม้ี  ้
เพื่ศึ  อาย ุ  และรายไดต้ า�  งกนัี้ มีพ้ื่ ฤตกิ รรมีการบรโิ ภค์เค์รอ่�  งดม่ี�  อดั ลมีไมีแ�  ตกตา�  งกนัี้  ทง�ั  นี้ ้�  เนี้อ่�  งมีาจัาก

นี้ักศึึกษาท�งั เพื่ศึช้ายและเพื่ศึห์ญิง  นี้ิยมีด่�มีเค์ร่�องด่�มีอัดลมีท้�มี้ค์วิามีซั�า  และห์วิานี้  ด่�มีแล้วิจัะให้์

ค์วิามีร้้สึกสดช้่�นี้เป็นี้ท้�ช้่�นี้ช้อบแก�นี้ักศึึกษา  ส�วินี้อายุ เป็นี้ช้�วิงอายุท้�ใกล้เค์้ยงกันี้  และเป็นี้ช้�วิงวิัยรุ�นี้

ทำให์้มี้ค์วิามีต้องการบรโิ  ภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี  ท้�ค์วิามีห์ลากห์ลายของรสช้าติและรายได้ต�อเด่อนี้ท�้

พื่บวิ�าไมี�แตกต�างกันี้  เนี้่�องจัาก  ราค์าของเค์ร่�องด่�มีอัดลมีไมี�ส้งมีากนี้ัก  นัี้กศึึกษาสามีารถุซั่�อ

เค์ร่�องด่�มีอัดลมีได้  อ้กทั�งการจััดจัำห์นี้�ายท้�สามีารถุห์าซั�อ่ ได้ตามีร้านี้ขายเค์ร่�องด่�มี  ร้านี้สะดวิกซั่�อ
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ท้�อย้�ใกล้บ้านี้และสถุานี้ศึึกษาโดยม้ีเค์ร่�องด่�มีอัดลมีห์ลากห์ลายย้�ห์้อและรสช้าติให์้เล่อกซั่�อตามี

ค์วิามีต้องการ อ้กทั�งยังม้ีโปรโมีช้ั�นี้ต�างๆ เช้�นี้ การลดราค์า การซั่�อ 1 แถุมี 1 สอดค์ล้องกับ ไพื่ลินี้ 

เสย้งสนี้ั�นี้ [11] ท้�พื่บวิ�า เพื่ศึ และรายได้ต�อเด่อนี้ท้�มี้ต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีในี้

ด้านี้ปริมีาณการซั่�อนี้�ำอัดลมีต�อสัปดาห์์ และซั่�อนี้�ำอัดลมีเพื่ราะม้ีราค์าท้�เห์มีาะสมีกับผลิตภัณฑ์์ ม้ี

ผลในี้ทางบวิกต�อค์วิามีเต็มีใจัจั�าย ไมี�แตกต�างกันี้ ส�วินี้ระดับช้ั�นี้ต�างกันี้มี้พื่ฤติกรรมีการบริโภค์

เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้กัศึกึษา วิทิยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บรุ ้ แตกต�างกันี้ อย�างมีน้ี้ยัสำค์ญัทางสถุติิท้�ระดบั 

.05 ทั�งนี้้�เนี้่�องมีาจัากการท้�นี้กัศึกึษาแต�ละระดบัช้ั�นี้ได้รบัห์รอ่ศึกึษาข้อมีล้เก้�ยวิกบัตัวิผลติภณัฑ์์ ราค์า 

การจัดัจัำห์นี้�าย และการส�งเสรมิีการขาย ท้�สามีารถุสบ่ค้์นี้ข้อมีล้ได้ง�ายเพ่ื่�อประกอบการตดัสินี้ใจัซั่�อ 

รวิมีถุึงค์ำนึี้งถุึงด้านี้สุขภาพื่มีากขึ�นี้ สอดค์ล้องกับไพื่ลินี้ เส้ยงสนี้ั�นี้ [11] ท้�พื่บวิ�า ระดับการศึึกษา

มีธัิ์ยมีตอนี้ต้นี้ท้�แตกต�างกนัี้ และการซ่ั�อนี้�ำอดัลมีเม่ี�อมีก้ารลดราค์าม้ีผลในี้ทางลบต�อค์วิามีเต็มีใจัจั�าย 

และสอดค์ล้องกับสุนี้ทร้ ฤทธิ์ิโยธิิ์นี้ [12] ท้�พื่บวิ�า ผ้้บริโภค์เล่อกซั่�อเค์ร่�องด่�มีนี้�ำอัดลมีแบบสต้ร

ผสมีนี้�ำตาล โดยตดัสนิี้ใจัซั่�อเพื่ราะค์วิามีช้อบและพื่งึพื่อใจัเป็นี้ห์ลักแต�ผ้บ้รโิภค์รบัร้เ้ร่�องตราสญัลกัษณ�

ทางเลอ่กเพื่่�อสุขภาพื่ ค์วิามีขัดแย้งทางด้านี้ค์วิามีร้้สึกท้�จัะตอบสนี้องค์วิามีสดช้่�นี้ดับกระห์ายและ

รสช้าตถิุก้ปากแต�มีค้์วิามีค์ดิท้�อยากจัะมีส้ขุภาพื่ท้�ดด้้วิย จังึเกดิการกระตุ้นี้การปรบัเปล้�ยนี้พื่ฤตกิรรมี

อย�างสร้างสรรค์์ 

 สมีมีตฐิานี้ท้� 2 ทศัึนี้ค์ตสิ�งผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้กัศึกึษา วิทิยาลยั

เทค์นิี้ค์ราช้บุร้ พื่บวิ�า ทัศึนี้ค์ติของนัี้กศึึกษาส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี อย�างมี้

นัี้ยสำคั์ญทางสถุิติท้�ระดับ .05 สามีารถุอธิิ์บายได้วิ�า ทัศึนี้ค์ติ เป็นี้ปัจัจััยสำค์ัญท้�มี้อิทธิ์ิพื่ลต�อการ

ตัดสนิี้ใจับรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษาท้�วิทิยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บรุ ้ซัึ�งแสดงให้์เห์น็ี้ถึุงค์วิามีสัมีพื่นัี้ธิ์์

เชิ้งบวิกห์ร่อเช้ิงลบระห์วิ�างทัศึนี้ค์ติของนี้ักศึึกษา (เช้�นี้ ค์วิามีเช้่�อท้�มี้ต�อรสช้าติ, ประโยช้นี้์ ห์ร่อ

โทษของเค์ร่�องด่�มีอดัลมี) กบัการเลอ่กบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีในี้ช้ว้ิติประจัำวินัี้ ซัึ�งทัศึนี้ค์ตทิางบวิก 

เช้�นี้ การมีองวิ�าเค์ร่�องด่�มีอัดลมีมี้รสช้าติท้�อร�อย ช้�วิยให์้ร้้สึกสดช้่�นี้ ห์รอ่เป็นี้เค์ร่�องด่�มีท้�นิี้ยมีในี้กลุ�มี

เพื่่�อนี้ เป็นี้ต้นี้ ในี้ขณะเด้ยวิกันี้ก็อาจัมี้ทัศึนี้ค์ติทางลบ เช้�นี้ ค์วิามีกังวิลเร่�องสุขภาพื่ท้�อาจัเกิดขึ�นี้

จัากการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีบ�อย ๆ ซัึ�งทัศึนี้ค์ติดังกล�าวิจัะมี้ผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์ของ

นัี้กศึกึษาได้อย�างม้ีนี้ยัสำค์ญั เช้�นี้ ถุ้านี้กัศึกึษามีทั้ศึนี้ค์ติท้�เห็์นี้วิ�าเค์ร่�องด่�มีอดัลมีมีผ้ลเสย้ต�อสขุภาพื่ 

กอ็าจัลดการบรโิภค์ลงได้ สอดค์ล้องกับลลติวิด ้ค์งขวิญั [13] ท้�พื่บวิ�า ทศัึนี้ค์ตสิ�งผลต�อการตดัสินี้ใจั

ซั่�อเค์ร่�องด่�มีนี้�ำอัดลมีของค์นี้ในี้กรุงเทพื่มีห์านี้ค์ร ท้�ระดับนี้ัยสำค์ัญ .05 สอดค์ล้องกับปุณณภา 

ปัญญาช้าติ [14] ศึึกษาผลกระทบของทัศึนี้ค์ติท้�มี้ต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีในี้กลุ�มี

วิัยรุ�นี้ และพื่บวิ�า ทัศึนี้ค์ติทางบวิก เช้�นี้ การมีองวิ�าเค์ร่�องด่�มีอัดลมีเป็นี้เค์ร่�องด่�มีท้�ให์้ค์วิามีสดช้่�นี้

และอร�อย มี้ผลทำให์้วิัยรุ�นี้บริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีมีากขึ�นี้ ในี้ขณะท้�ทัศึนี้ค์ติทางลบ เช้�นี้ การรับร้้

ถุึงผลกระทบต�อสุขภาพื่ เช้�นี้ ค์วิามีเส้�ยงของโรค์อ้วินี้ห์ร่อโรค์เบาห์วิานี้จัะทำให์้การบริโภค์ลดลง 

สอดค์ล้องกับนิี้ภา โพื่ธิ์ิ�เสนี้ [15] ได้ทำการศึึกษาทัศึนี้ค์ติท้�มี้ผลต�อการเลอ่กซั่�อสินี้ค์้าอาห์ารและ
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เค์ร่�องด่�มีของนี้ักศึึกษามีห์าวิิทยาลัย พื่บวิ�า ทัศึนี้ค์ติท้�มี้ต�อสินี้ค์้า (เช้�นี้ การเช้่�อวิ�าเค์ร่�องด่�มีนี้ั�นี้ด้ต�อ

สขุภาพื่ห์รอ่ไมี�) ม้ีผลต�อการตดัสนิี้ใจัเลอ่กซั่�ออย�างช้ดัเจันี้ โดยกลุ�มีท้�ม้ีทศัึนี้ค์ตทิางบวิกจัะมีแ้นี้วิโน้ี้มี

เล่อกซั่�อเค์ร่�องด่�มีอดัลมีมีากกวิ�ากลุ�มีท้�มีท้ศัึนี้ค์ตทิางลบ และสอดค์ล้องกบัช้ลธิ์ชิ้า กติตวิิรากลุ [16] 

ในี้การศึกึษาเก้�ยวิกบัทัศึนี้ค์ตขิองนี้กัศึกึษาต�อการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีในี้จังัห์วัิดเช้ย้งให์มี� พื่บวิ�า 

ทัศึนี้ค์ติท้�มีองวิ�าเค์ร่�องด่�มีอัดลมีมี้ผลด้ เช้�นี้ การเป็นี้เค์ร่�องด่�มีท้�สดช้่�นี้และมี้ค์วิามีสะดวิกในี้การ

บริโภค์ ทำให์้กลุ�มีนัี้กศึึกษาเล่อกบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีมีากขึ�นี้ ในี้ขณะท้�ทัศึนี้ค์ติทางลบ เช้�นี้ การ

กังวิลถุึงนี้�ำตาลและสารเติมีแต�งต�าง ๆ ก็ทำให์้บางค์นี้เล่อกบริโภค์ในี้ปริมีาณท้�น้ี้อยลง

 สมีมีติฐานี้ท้� 3 ส�วินี้ประสมีทางการตลาดทุกด้านี้ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มี

อัดลมีของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ พื่บวิ�า ส�วินี้ประสมีทางการตลาดทุกด้านี้ไมี�ส�งผลต�อ

พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ อาจัเป็นี้ผลจัากปัจัจััย

ต�าง ๆ ท้�ม้ีผลต�อการตัดสินี้ใจับริโภค์เค์ร่�องด่�มีของกลุ�มีตัวิอย�าง เช้�นี้ พื่ฤติกรรมีส�วินี้บุค์ค์ลของ

นัี้กศึึกษา สภาพื่แวิดล้อมี ห์ร่อปัจัจััยด้านี้สุขภาพื่ ซัึ�งอาจัมี้อิทธิ์ิพื่ลเห์นี้อ่กวิ�าผลกระทบจัากการ

จััดการทางการตลาด และผลการวิิจััยนี้้�อาจัสะท้อนี้ให์้เห์็นี้ถึุงลักษณะเฉพื่าะของกลุ�มีเป้าห์มีายท้�

เป็นี้นี้กัศึกึษา ซัึ�งอาจัมีล้กัษณะพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์ท้�ไมี�ค์�อยได้รบัผลกระทบจัากการตลาดโดยตรง 

เนี้่�องจัากปัจัจััยท้�มี้อิทธิ์ิพื่ลต�อนี้ักศึึกษาอาจัเป็นี้เร่�องการศึึกษา การเงินี้ ห์ร่อค์�านี้ิยมีทางสังค์มีท้�ม้ี

ค์วิามีสำค์ัญมีากกวิ�า ตัวิอย�างเช้�นี้ นัี้กศึึกษาท้�มี้งบประมีาณจัำกัดอาจัเล่อกบริโภค์เค์ร่�องด่�มีท้�ม้ี

ราค์าถุ้กมีากกวิ�าการตัดสินี้ใจัจัากโปรโมีช้ั�นี้การขายห์ร่อช้�องทางการจััดจัำห์นี้�าย สอดค์ล้องกับ

การวิจิัยัของ สุวิรรณ ้พื่นัี้ธิ์ุช์้าญ [17]  ได้ศึกึษาเก้�ยวิกบัปัจัจัยัท้�ม้ีผลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มี

อัดลมีในี้กลุ�มีวิยัรุ�นี้ และพื่บวิ�า ปัจัจัยัด้านี้สขุภาพื่และการรบัร้ถึุ้งผลกระทบจัากการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มี

อดัลมีเป็นี้ปัจัจัยัสำค์ญัท้�ทำให้์พื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เปล้�ยนี้แปลง มีากกวิ�าปัจัจัยัทางการตลาด เช้�นี้ 

โปรโมีช้ั�นี้และราค์า การศึกึษานี้้�สอดค์ล้องกบัผลการวิจิัยัของการศึกึษาท้�กล�าวิถุงึ เนี้่�องจัากทั�งสอง

การศึึกษาได้ช้้�ให้์เห์็นี้ถึุงการท้�พื่ฤติกรรมีการบริโภค์ไมี�ได้ถุ้กกำห์นี้ดโดยส�วินี้ประสมีทางการตลาด

เพื่้ยงอย�างเดย้วิ สอดค์ล้องกับการวิิจััยของรัช้นี้้ ช้าญช้ัย [18] ในี้การศึึกษาผลกระทบของปัจัจััย

การตลาดท้�ม้ีต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีในี้กลุ�มีวิัยทำงานี้ พื่บวิ�าผลิตภัณฑ์์และช้�องทางการ

จัำห์นี้�ายสามีารถุมี้ผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์ได้ แต�เมี่�อพื่ิจัารณากลุ�มีผ้้บริโภค์ท้�เป็นี้นี้ักศึึกษาม้ี

ค์วิามีแตกต�างในี้เร่�องการตดัสนิี้ใจัซั่�อท้�ถุก้กำห์นี้ดโดยปัจัจัยัส�วินี้บคุ์ค์ลมีากกวิ�า การศึกึษานี้้�สะท้อนี้

ให์้เห์็นี้ถึุงผลท้�ต�างออกไปในี้กลุ�มีนี้ักศึึกษาท้�อาจัไมี�ได้รับผลกระทบจัากการตลาดในี้ลักษณะ

เดย้วิกนัี้ และทพิื่ย์วิด ้นี้ลิขำ [19] ได้ทำการศึกึษาผลกระทบของการส�งเสริมีการขายท้�มีต้�อพื่ฤตกิรรมี

การบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของวิัยรุ�นี้ พื่บวิ�าโปรโมีช้ันี้และการจััดจัำห์นี้�ายมี้ผลในี้บางกลุ�มีท้�ม้ีการ

รับร้้ค์�านี้ิยมีทางการตลาด แต�ในี้กลุ�มีนี้ักศึึกษาโดยทั�วิไปพื่บวิ�าเร่�องสุขภาพื่และการบริโภค์เค์ร่�อง

ด่�มีท้�มี้ประโยช้น์ี้มีากกวิ�าถุ้กมีองวิ�าเป็นี้ปัจัจััยท้�มี้อิทธิ์ิพื่ลสง้กวิ�า 
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7. ข้อเสนอแนะการวัิจััย่ 

 ข�อเสนอแนะจัากการวิจััย

 จัากผลการวิิจัยั ทศัึนี้ค์ตติ�อการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอดัลมีของนี้กัศึกึษา วิิทยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บุร้

อย้�ในี้ระดับมีาก สามีารถุนี้ำไปใช้้ประโยช้นี้์ในี้การวิางกลยุทธิ์์การตลาดท้�เนี้้นี้การเสริมีสร้างและ

รักษาทัศึนี้ค์ติท้�ด้ของนี้ักศึึกษาต�อการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี โดยอาจัใช้้การส่�อสารท้�เนี้้นี้ค์วิามี

สนีุ้กสนี้านี้และค์วิามีสะดวิกสบายในี้การบริโภค์เค์ร่�องด่�มีเห์ล�านี้้� รวิมีถุึงการเนี้้นี้คุ์ณภาพื่และการ

ตอบสนี้องต�อค์วิามีต้องการของนี้กัศึกึษา เช้�นี้ การพื่ฒันี้ารสช้าติท้�ได้รบัค์วิามีนี้ยิมีห์รอ่การปรบัแต�ง

โฆษณาให้์เข้ากับไลฟ์สไตล์ของนัี้กศึึกษา อ้กทั�งยังสามีารถุพื่ิจัารณาใช้ช้้�องทางการขายท้�ตรงกับ

พื่ฤติกรรมีการบริโภค์ของกลุ�มีเป้าห์มีาย เช้�นี้ การจัำห์นี้�ายผ�านี้ร้านี้ค์้าในี้พื่่�นี้ท้�วิิทยาลัย ห์ร่อการใช้้

โปรโมีช้ั�นี้พิื่เศึษท้�ดึงด้ดค์วิามีสนี้ใจัของนัี้กศึึกษาเพื่่�อรักษาฐานี้ล้กค์้าและกระตุ้นี้การบริโภค์อย�าง

ต�อเนี้่�อง

 ส�วินี้ประสมีทางการตลาดของการจัำห์นี้�ายเค์ร่�องด่�มีอัดลมี ภาพื่รวิมีอย้�ในี้ระดับมีาก 

สามีารถุนี้ำไปใช้้ประโยช้นี้์ในี้การวิางกลยุทธิ์์การตลาดได้อย�างห์ลากห์ลาย โดยเฉพื่าะในี้ด้านี้การ

พัื่ฒนี้าผลิตภัณฑ์์ (Product) เช้�นี้ การสร้างค์วิามีแตกต�างและนี้วิัตกรรมีในี้รสช้าติห์รอ่บรรจัุภัณฑ์์ 

การกำห์นี้ดราค์าท้�เห์มีาะสมี (Price) เพื่่�อให้์เข้าถุงึกลุ�มีเป้าห์มีายได้ห์ลากห์ลาย การเลอ่กช้�องทาง 

การจััดจัำห์นี้�ายท้�มี้ประสิทธิ์ิภาพื่ (Place) เช้�นี้ การวิางขายในี้ซัเ้ปอร์มีาร์เก็ต ร้านี้สะดวิกซั่�อ ห์รอ่

ร้านี้อาห์าร และการส่�อสารการตลาดท้�มีป้ระสทิธิ์ภิาพื่ (Promotion) ทั�งการโฆษณาผ�านี้ส่�อออนี้ไลนี้

ห์รอ่ออฟไลน์ี้ รวิมีถุงึการจัดักจิักรรมีส�งเสรมิีการขายต�าง ๆ  ซัึ�งทั�งห์มีดนี้้�ช้�วิยเพื่ิ�มีค์วิามีนี้ยิมีในี้แบรนี้ด์

และสร้างค์วิามีสัมีพื่ันี้ธิ์์ท้�ด้กับล้กค์้าได้อย�างยั�งย่นี้

 พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นี้ิค์ราช้บุร้ท้�อย้�ในี้ระดับ

มีากท้�สดุ สามีารถุนี้ำไปใช้้ประโยช้น์ี้ในี้การพื่ฒันี้าและปรบักลยทุธ์ิ์การตลาดให้์ตรงกบักลุ�มีเป้าห์มีาย

ได้อย�างม้ีประสิทธิ์ิภาพื่ เช้�นี้ การสร้างโปรโมีช้ั�นี้ห์ร่อแค์มีเปญท้�ดึงด้ดนี้ักศึึกษา การเลอ่กผลิตภัณฑ์์

ท้�ตอบโจัทย์รสนิี้ยมีและค์วิามีต้องการด้านี้ค์วิามีสะดวิกสบาย รวิมีทั�งการเล่อกสถุานี้ท้�จัำห์นี้�ายท้�

เห์มีาะสมี เช้�นี้ ในี้บริเวิณใกล้เค์้ยงกับพื่่�นี้ท้�ท้�นี้ักศึึกษามีักไปบ�อย เช้�นี้ มีห์าวิิทยาลัยห์ร่อห์อพื่ัก การ

ทำการตลาดท้�เนี้้นี้ค์วิามีเป็นี้มิีตรกับผ้้บริโภค์และเข้าถุึงง�ายจัะช้�วิยเพื่ิ�มียอดขายและสร้างค์วิามี

สัมีพื่ันี้ธ์ิ์ท้�ด้กับลก้ค้์า

  ปัจัจััยส�วินี้บุค์ค์ล เช้�นี้ เพื่ศึ อายุ และรายได้ต�อเดอ่นี้ของนี้ักศึึกษา วิิทยาลัยเทค์นิี้ค์ราช้บุร้ 

ไมี�มีผ้ลต�อพื่ฤตกิรรมีการบรโิภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี แต�ระดบัช้ั�นี้เรย้นี้มีผ้ลแตกต�างกนัี้อย�างมีนั้ี้ยสำค์ญั

ทางสถุิติ สามีารถุนี้ำไปใช้้ประโยช้นี้์ในี้การปรับกลยุทธิ์์การตลาดให์้เห์มีาะสมีกับกลุ�มีเป้าห์มีาย
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ตามีระดับช้ั�นี้เร้ยนี้ โดยอาจัมี้การพื่ัฒนี้าโปรโมีช้ั�นี้ห์ร่อผลิตภัณฑ์์ท้�ตอบสนี้องค์วิามีต้องการเฉพื่าะ

ของนี้ักศึึกษาต�างระดับช้ั�นี้ เช้�นี้ การเสนี้อข้อเสนี้อพื่ิเศึษห์ร่อกิจักรรมีส�งเสริมีการขายท้�เห์มีาะกับ

การใช้้ช้้วิิตของนัี้กศึึกษาระดับปีส้งห์ร่อปีต�ำ ซัึ�งจัะช้�วิยให์้การตลาดม้ีประสิทธิ์ิภาพื่มีากยิ�งขึ�นี้

 ทัศึนี้ค์ติของนี้ักศึึกษาม้ีผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีอย�างม้ีนี้ัยสำค์ัญทาง

สถุิติ สามีารถุนี้ำไปใช้้ประโยช้นี้์ในี้การออกแบบกลยุทธิ์์การตลาดท้�เนี้้นี้การสร้างทัศึนี้ค์ติท้�ด้ต�อ

แบรนี้ด�ห์ร่อผลิตภัณฑ์์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี โดยสามีารถุใช้้การส่�อสารท้�เนี้้นี้ค์ุณค์�าห์ร่อประโยช้นี้์ของ

ผลิตภัณฑ์์ เช้�นี้ การเนี้้นี้ค์วิามีสดช้่�นี้ห์ร่อประโยช้นี้์ในี้ด้านี้การเข้าสังค์มี เพื่่�อกระตุ้นี้ให์้ทัศึนี้ค์ติของ

นี้ักศึึกษาเก้�ยวิกับเค์ร่�องด่�มีอัดลมีด้ขึ�นี้ ซัึ�งจัะส�งผลให์้พื่ฤติกรรมีการบริโภค์เพื่ิ�มีขึ�นี้ตามีไปด้วิย 

นี้อกจัากนี้้� ยงัสามีารถุใช้้แค์มีเปญการตลาดท้�มีส้�วินี้ร�วิมีและส�งเสรมิีการรบัร้ใ้นี้ทางบวิกต�อเค์ร่�องด่�มี

อัดลมีเพื่่�อสร้างค์วิามีภักด้และเพื่ิ�มียอดขายในี้กลุ�มีนัี้กศึึกษา

  ส�วินี้ประสมีทางการตลาดทุกด้านี้ไมี�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของ

นี้กัศึกึษา วิิทยาลยัเทค์นี้คิ์ราช้บรุ ้ผลลพัื่ธ์ิ์นี้้�แสดงวิ�า ปัจัจัยัอ่�นี้ ๆ  อาจัมีอิ้ทธิ์พิื่ลมีากกวิ�าห์รอ่พื่ฤตกิรรมี

การบรโิภค์ของนี้กัศึกึษาไมี�ได้ขึ�นี้อย้�กบักลยทุธ์ิ์ทางการตลาดแบบดั�งเดมิี ดงันี้ั�นี้ ผ้ป้ระกอบการสามีารถุ

นี้ำผลนี้้�ไปใช้้ในี้การปรบัแนี้วิทางการตลาด โดยอาจัต้องพิื่จัารณาเพื่ิ�มีเตมิีถุงึปัจัจัยัท้�ไมี�เก้�ยวิข้องกบั

ส�วินี้ประสมีทางการตลาด เช้�นี้ ทัศึนี้ค์ติ, ค์�านี้ิยมี, ห์รอ่สภาพื่แวิดล้อมีท้�นี้ักศึึกษาอาศึัยอย้� เช้�นี้ 

การพิื่จัารณาพื่ฤติกรรมีบริโภค์ท้�เก้�ยวิข้องกับสุขภาพื่ ค์วิามีนี้ิยมีในี้ช้�วิงเวิลานี้ั�นี้ ห์ร่อวิัฒนี้ธิ์รรมี

การบริโภค์ภายในี้สถุาบันี้ เพื่่�อปรับกลยุทธิ์์ให์้ตอบสนี้องค์วิามีต้องการท้�แท้จัริงของกลุ�มีนี้ักศึึกษา

ได้ด้ยิ�งขึ�นี้

 ข้อเสนี้อแนี้ะเพื่่�อการวิิจััยค์รั�งต�อไป

 ปัจัจััยท้�ส�งผลต�อพื่ฤติกรรมีการบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมีของนัี้กศึึกษาเป็นี้การเก็บข้อมี้ล

เฉพื่าะผ้้เรย้นี้ท้�ศึึกษาอย้�ในี้ระดับประกาศึนี้้ยบัตรวิิช้าช้้พื่ช้ั�นี้ส้ง (ปวิส.) เพื่ย้งระดับการศึึกษาเดย้วิ 

ห์ากทำการศึึกษาโดยการเก็บข้อมี้ลจัากผ้้เร้ยนี้ทุกระดับช้ั�นี้อาจัจัะได้ข้อมี้ลท้�เป็นี้ประโยช้นี้์ต�อการ

กำห์นี้ดแนี้วิทางการส�งเสริมีให์้ค์วิามีร้้ในี้การบริโภค์เค์ร่�องด่�มีอัดลมี และสามีารถุกำห์นี้ดแนี้วิทาง

ในี้การจััดระเบย้บการจัำห์นี้�ายนี้�ำอัดลมีในี้สถุานี้ศึึกษาได้
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