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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1.เพ่ือเปรียบเทียบความเหมือนและความ
แตกต่างของการจัดงานเทศกาลสงกรานต์ระหว่างพ้ืนที่สีลมและสยามสแควร์ และ 
2.เ พ่ือศึกษาการกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมของเทศกาลสงกรานต์ใน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยใช้วิธีการเชิงคุณภาพ ได้แก่ การสังเกตแบบมีส่วน
ร่วมและการสัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และการกลายมาเป็นสินค้า และการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม ผล
การศึกษาพบว่า ความหมายของเทศกาลสงกรานต์มีการเปลี่ยนแปลงไปจาก
กิจกรรมที่สร้างความเป็นปึกแผ่นให้กับสังคมไปสู่ เทศกาลน้ า/สาดน้ า การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้เทศกาลสงกรานต์กลายเป็นสินค้า
เพ่ือตอบสนองความต้องการทางเศรษฐกิจ มีการลดความซับซ้อนของกิจกรรมลง
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถร่วมในกิจกรรมได้อย่างสะดวก รูปแบบของเทศกาล
สงกรานต์มีการเปลี่ยนแปลงไปตามปัจจัยทางสังคม ซึ่งได้แก่เงื่อนไขของสังคม
ปัจจุบัน และเงื่อนไขจากผู้มีอ านาจ ขณะที่ความเหมือนของเทศกาลสงกรานต์คือ
ความต้องการทางเศรษฐกิจ ส่วนความแตกต่างนั้นพบว่า สีลมใช้คนเป็นสัญลักษณ์
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และสินค้าทางวัฒนธรรม ส่วนสยามสแควร์ใช้ผ้าขาวม้าเป็นสัญลักษณ์และสินค้า
ทางวัฒนธรรม 

ค าส าคัญ: เทศกาลสงกรานต์ การท่องเที่ยว การกลายเป็นสินค้า  
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
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Abstracts 

This article has 2 objectives. There were 1.to compare 
between similarity and difference of Songkran Festival in 2 areas 
(Silom and Siam square) and 2.to study commoditization of 
Songkran Festival as cultural commodification in tourism industry. 
Qualitative research was applied in this study – participant 
observation and interview. Concepts of cultural tourism and 
commoditization and social and cultural change were used as a 
frame of analysis. The results showed that meaning of Songkran 
changed from social solidarity to water/splashing festival. Cultural 
tourism was the main factor supported Songkran as product to 
respond economic based. Simplified activities for travelers. Social 
factors affected to Songkran Festival – social condition (The Royal 
Cremation Ceremony of His Majesty King Bhumibol Adulyadej) and 
coercion condition (government commands). Economics interests 
was main objective of both Songkran Festival. “Human” were 
symbolized being cultural product of Silom whereas “Loinclolth” 
were symbolized being cultural product of Siam Square. 

Keyword: Bangkok Songkran, Cultural Commoditization, Tourism Industry
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บทน า 

 กรุงเทพมหานครเป็นพ้ืนที่ในเขตเมืองที่เป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ 
สังคม และวัฒนธรรม เป็นพ้ืนที่ที่เต็มไปด้วยความหลากหลาย เป็นศูนย์กลาง
ความเจริญและความสะดวกสบายในหลาย ๆ ด้าน ทั้งศูนย์การค้า ศูนย์ราชการ 
ศูนย์การแพทย์ ศูนย์การศึกษา รวมถึงเป็นศูนย์กลางของการท่องเที่ยว ฯลฯ เป็น
พ้ืนที่ที่นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสถึงวัฒนธรรมที่เก่าแก่และความทันสมัยได้ใน
เวลาเดียวกัน กิจกรรมที่จัดขึ้นในเขตกรุงเทพมหานครมีเกือบทั้งปี ซึ่งมีทั้งภาครัฐ
และเอกชนให้การสนับสนุนโดยเฉพาะอย่างยิ่งเทศกาลสงกรานต์ที่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้เข้ามาเล่นสงกรานต์ในเขตเมืองได้ 
ส าหรับพ้ืนที่เล่นน้ าช่วงเทศกาลสงกรานต์ในเขตกรุงเทพมหานครมีอยู่หลายพ้ืนที่
ซึ่งเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี เช่น ถนนข้าวสาร ถนนสีลม และบริเวณ
พื้นที่สยามสแควร์ ฯลฯ แต่ส าหรับปี พ.ศ.2560 นี้ซึ่งอยู่ในช่วงพระราชพิธี
พระบรมศพของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชบรมนาถบพิตร 
รัชกาลที่ 9 ท าให้พื้นที่ถนนข้าวสารที่มีอาณาเขตใกล้กับพ้ืนที่ประกอบพระราชพิธี
ต้องได้รับการควบคุมมากเป็นพิเศษ  ขณะที่พ้ืนที่อ่ืนที่ห่างจากบริเวณประกอบ
พระราชพิธียังสามารถจัดกิจกรรมช่วงเทศกาลสงกรานต์ได้ ผู้วิจัยจึงเลือกพ้ืนที่ใน
การศึกษา 2 พื้นที่ โดยค านึงถึงความสามารถในการจัดกิจกรรมเทศกาลสงกรานต์
ได้ อยู่ ใจกลางเมือง และเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวทั้ งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศ ซึ่งได้แก่ บริเวณถนนสีลม และ บริเวณพ้ืนที่อเนกประสงค์ของ
ห้างสรรพสินค้าสยามสแควร์เป็นพ้ืนที่ในการศึกษา เพ่ือให้เห็นถึงรูปแบบและ
บรรยากาศของเทศกาลสงกรานต์ในบริบทการท่องเที่ยว วิเคราะห์ภายใต้กรอบ
แนวคิดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและการกลายเป็นสินค้า และการเปลี่ยนแปลง
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

 



วารสารมานุษยวิทยา ปีที่ 1 ฉบับที ่1 (มกราคม – มิถุนายน 2561)  I  163 

วัตถุประสงค์ในการศึกษา 

1.เพ่ือเปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่างของการจัดงานเทศกาล
สงกรานต์ระหว่างพ้ืนที่สีลมและสยามสแควร์ 

2.เพ่ือศึกษาการกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมของเทศกาลสงกรานต์ใน
บริบทการท่องเที่ยว 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1.เพ่ือทราบถึงความเหมือนและความแตกต่างของการจัดเทศกาลสงกรานต์
ระหว่างพ้ืนที่สีลมและสยามสแควร์ 

2.เพ่ือทราบถึงกลไกการท าให้เทศกาลสงกรานต์กลายเป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรมในบริบทการท่องเที่ยว 

แนวคิดและทฤษฎีในการศึกษา 

ส าหรับการศึกษาในครั้งนี้ผู้วิจัยได้เลือกแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และการกลายเป็นสินค้า และ การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรมเป็นกรอบ
ในการอธิบายเทศกาลสงกรานต์ในบริบทการท่องเที่ยวในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการกลายเป็นสินค้า 

เทศกาลสงกรานต์นอกจากเป็นประเพณีที่มีนัยส าคัญส าหรับสังคมไทย
เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงฤดูกาลหรือการเข้าสู่ “ปีใหม่” ตามการรับรู้และความ
เข้าใจของสังคมโดยทั่วไปแล้ว ยังเป็น “สินค้า” ส าหรับการท่องเที่ยวเพ่ือ
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจอีกด้วย และเพ่ือให้เทศกาลสงกรานต์มีคุณค่าจูงใจ
นักท่องเที่ยวมากขึ้นในแต่ละท้องที่จึงพยายามเชื่อมโยงเทศกาลสงกรานต์กับ
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ต านาน ความเก่าแก่ และเรื่องเล่า ฯลฯ ที่มีอยู่รวมถึงมีการประดิษฐ์ความหมาย
และรูปแบบกิจกรรมใหม่ให้กับเทศกาลสงกรานต์ด้วย ท าให้เทศกาลสงกรานต์มี
ความหลากหลาย ทั้งนี้ก็เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเข้ามาซึมซับและเรียนรู้วัฒนธรรม
ประเพณีของสังคมหรือชุมชนนั้น ๆ ซึ่งการท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าวคือ “การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” โดยกฤษดา (2552: 22) ได้สรุปความหมายของการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ดังนี้ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งความสนใจพิเศษ 
โดยเฉพาะในเร่ืองของการศึกษาและการเข้าร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม
ของชุมชนอ่ืน ๆ ซึ่งได้แก่ ศิลปวัฒนธรรม การชื่นชมในสุนทรียภาพของ
โบราณวัตถุ โบราณสถาน คุณค่าทางวิทยาการและการศึกษา การ
เสริมสร้างมิตรภาพระหว่างผู้คน การเดินทางท่องเที่ยวเป็นโอกาสที่จะได้
ทราบถึงวิถีชีวิตของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่แตกต่างกัน ได้เดินทางไปมา
หาสู่หรือคบค้าสมาคม ได้แลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นและประสบการณ์ซึ่งกัน
และกันซึ่งจะยังผลให้เกิดสัมพันธภาพที่ดีท าให้เกิดภาพพจน์ที่ดีของแต่ละ
สังคม เกิดความเข้าใจอันดีระหว่างผู้คนต่างภูมิภาคหรือต่างท้องถิ่น เป็น
การลดช่องว่างระหว่างชาวเมืองกับชาวชนบท นอกจากนี้ในระดับการ
ท่องเที่ยวระหว่างประเทศก็จะเป็นการเสริมสร้างความเข้าใจอันดีต่อกัน
ระหว่างผู้คนต่างชาติ ต่างภาษา ต่างศาสนา ต่างวัฒนธรรม กระตุ้นให้เกิด
ความสนใจในความสวยงาม และคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและ
สภาพแวดล้อมที่เหมาะสมต่อคุณภาพชีวิต ท าให้นักท่องเที่ยวและเจ้าของ
ท้องถิ่นหันมาสนใจที่จะบ ารุงรักษาวัฒนธรรมประเพณีและปรับปรุง
สภาพแวดล้อมของตนเองทั้งธรรมชาติและศิลปกรรมให้ดีขึ้น  

ขณะที่ชนัญ (2547: 77-78) ได้นิยามการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ว่า การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการเดินทางท่องเที่ยวชื่นชม และศึกษาวัฒนธรรม
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ประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์ของท้องถิ่น โดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการ
ท่องเที่ยวนั้น บนพ้ืนฐานของการมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และ
วัฒนธรรมของท้องถิ่น เช่น การเที่ยวชมประเพณีในราชส านัก (ประเพณีหลวง) 
หรือประเพณีพ้ืนบ้านและการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในหมู่บ้าน 

อย่างไรก็ตาม Mousavi และคณะ (2016) และ Csapo (2012) ได้กล่าวถึง
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ว่าเป็นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสมัยใหม่ที่มีความ
ซับซ้อน และมีความหลากหลายในค านิยามเนื่องจากมีความสัมพันธ์ระหว่าง
การศึกษาวัฒนธรรมกับการท่องเที่ยว ท าให้ขอบข่ายของการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมมีความกว้างขวาง อย่างการท่องเที่ยวสถานที่มรดกโลก เส้นทาง
วัฒนธรรม แหล่งประเพณีท้องถิ่น และเทศกาลส าคัญต่าง ๆ เป็นต้น ขณะที่  
ICOMOS (International Scientific Committee on Cultural Tourism) (อ้างถึง
ใน Csapo, 2012: 204) นิยามการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ว่า กิจกรรมที่ท าให้
นักท่องเที่ยวมีประสบการณ์ร่วมกับต่างวัฒนธรรมเพื่อท าความเข้าใจในธรรมเนียม 
ประเพณี ภูมิปัญญา ไปจนถึงสถาปัตยกรรม และแหล่งประวัติศาสตร์หรือ
โบราณคดี ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต่างกับการท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน
ตรงที่ได้รับความรู้ความเข้าใจในสถานที่ที่ท่องเที่ยว 

จากค านิยามข้างต้นสามารถพิจารณาได้ว่า “เทศกาลสงกรานต์” จัดเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีองค์ประกอบทั้งในส่วนของกิจกรรมต่าง  ๆ ซึ่ง
นอกจากจะได้ความสนุกสนานจากการเล่นสาดน้ าแล้ว นักท่องเที่ยวยังได้เรี ยนรู้
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชนของพ้ืนที่ที่มีการจัดงาน
ในช่วงเทศกาลสงกรานต์ด้วย ช่วงเทศกาลสงกรานต์ถือได้ว่าเป็นช่วงเวลาหนึ่งที่
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศจะเดินทางไปยังภูมิภาคต่าง ๆ ที่มีการจัด
งานสงกรานต์โดยแต่ละพ้ืนที่จะมีการแข่งขันกันจัดงานอย่างยิ่งใหญ่เพ่ือดึงดูด
นักท่องเที่ยวอันน ามาซึ่งรายได้เป็นจ านวนมากในแต่ละปี เทศกาลสงกรานต์จึง
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กลายเป็นจุดขายส าคัญที่รัฐบาลและการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยด าเนิน
นโยบายมาโดยตลอดไม่ว่าจะเกิดวิกฤตการณ์ทางสังคมและการเมืองใด ๆ ก็ตาม 
เทศกาลสงกรานต์จึงถูกท าให้กลายเป็นสินค้าส าหรับนักท่องเที่ยวไปโดยปริยาย  

ส าหรับการท าให้กลายเป็นสินค้านั้นมีความสัมพันธ์กับขั้นตอนที่จะท าให้สิ่ง
ใดสิ่งหนึ่งมีสถานภาพใหม่ที่สามารถน าไปสู่การซื้อขายแลกเปลี่ยนได้ในทาง
เศรษฐกิจอย่างเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งสัมพันธ์กับธุรกิจการท่องเที่ยวอย่างหลีกเลี่ยง
ไม่ได้ โดยสามารถกล่าวได้ว่าสถานภาพใหม่ที่เกิดขึ้นเป็นส่วนหนึ่งของการสร้าง
ความหมายใหม่ให้กับสิ่งที่ถูกน ามาท าให้เป็นสินค้าโดยมีเป้าหมายของคุณค่า
ในทางเศรษฐกิจจากการบริโภค ขั้นตอนเหล่านี้มีนัยยะสัมพันธ์กับความหมายเป็น
ส าคัญ และส าหรับสังคมร่วมสมัยอย่างในปัจจุบันทุกสิ่งสามารถถูกท าให้กลายเป็น
สินค้าที่น าไปสู่การแลกเปลี่ยนทางเศรษฐกิจได้อย่างง่ายดาย ด้วยเหตุนี้การท าให้
กลายเป็นสินค้าจึงเป็นการท าให้ของบางสิ่งบางอย่างทั้งที่เป็นรูปธรรมหรือ
นามธรรมมีมูลค่าเพ่ิมในทางเศรษฐกิจผ่านการประกอบสร้างหรือเปลี่ยนแปลง
ความหมาย หรือเป็นการต่อรองความหมายระหว่างความหมายใหม่และ
ความหมายเก่าให้ เกิดขึ้นกับสิ่ งนั้น  ๆ ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัส 
ครอบครอง หรือกระท าผ่านกิจกรรมรูปแบบต่าง ๆ ได้โดยไม่จ าเป็นที่จะต้อง
เติบโตมากับวัฒนธรรมนั้น ๆ  

การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม 

การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรมเป็นปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นเป็น
ปกติ เมื่อสิ่งแวดล้อมทางสังคมและสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติมีการเปลี่ยนแปลง
วัฒนธรรมก็ย่อมเปลี่ยนแปลงไปด้วยเป็นสภาพพลวัต จึงไม่มีสังคมใดที่ปราศจาก
การเปลี่ยนแปลง เพียงแต่เงื่อนไขของการเปลี่ยนแปลงที่แตกต่างกันอาจท าให้การ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในสังคมช้าเร็วแตกต่างกัน ในอดีตเงื่อนไขที่น าไปสู่การ
เปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมมีอยู่  2 เงื่อนไขหลัก ได้แก่ การค้าขายและการ
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สงคราม อย่างไรก็ตามส าหรับสังคมปัจจุบันสิ่งที่มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงทาง
วัฒนธรรมมากที่สุดคือโลกาภิวัฒน์ (Globalization) ซึ่งกระบวนการดังกล่าวจะ
ผ่านระบบการสื่อสารไร้สายและไร้พรมแดนโดยที่เส้นแบ่งของระยะทางและเวลา
ไม่มีผลใด ๆ ต่อการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม
โดยช่องทางนี้สมาชิกในสังคมจะค่อย ๆ ซึมซับวัฒนธรรมโดยไม่รู้ตัวส่งผลให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมและรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยไม่จ าเป็นต้อง
สัมผัสกับวัฒนธรรมต้นก าเนิดโดยตรง (ปุรินทร์ นาคสิงห์, 2559: 47-49) 

ส าหรับเงื่อนไขของการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมสามารถสรุปได้ ดังนี้ 

1) วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงในเงื่อนไขทางสังคม 

เงื่อนไขทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป เช่น การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 
การเปลี่ยนแปลงทางประชากร การเปลี่ยนแปลงทางสังคม ฯลฯ การเปลี่ยนแปลง
ดังกล่าวส่งผลต่อพัฒนาการทางวัฒนธรรมในสังคมอย่างการเปิด AEC ท าให้เกิด
การอพยพเข้ามาของแรงงานข้ามชาติซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการเปลี่ยนแปลงทาง
ประชากร เมื่อแรงงานเหล่านี้เข้ามามากขึ้นย่อมส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงทาง
วัฒนธรรมโดยอาจมีการผสมกลมกลืนระหว่างวัฒนธรรมในพ้ืนที่กับวัฒนธรรม
ใหม่ของแรงงานข้ามชาติ อย่างเทศกาลสงกรานต์ในหลายพ้ืนที่มีการผสมผสาน
ทางวัฒนธรรมของแรงงานข้ามชาติอย่างลาวหรือเมียนมาด้วย 

2) วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการแพร่กระจายทางวัฒนธรรม  

การแพร่กระจายทางวัฒนธรรมเกิดจากการแพร่วัฒนธรรมของสังคมที่เป็น
ศูนย์กลางไปยังภูมิภาคต่าง ๆ การแพร่กระจายทางวัฒนธรรมในสังคมปัจจุบัน
เกิดขึ้นอย่างรวดเร็วและแพร่กระจายไปทั่วอันเนื่องมาจากความสามารถในการ
ติดต่อสื่อสาร อย่างไรก็ตามการแพร่จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความเชื่อว่าสถานะทาง
สังคมหนึ่งสูงกว่าอีกสังคมหนึ่ง อย่างกระบวนการท าให้กลายเป็นตะวันตก 
(Westernization) หรือข้อสันนิษฐานหนึ่งว่าสังคมไทยรับประเพณีสงกรานต์มา
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จากประเทศอินเดีย เป็นต้น อย่างไรก็ตามกลุ่มวัฒนธรรมย่อยก็สามารถแพร่ใน
กลุ่มวัฒนธรรมหลักได้เช่นกัน เช่น เพลง หรือ ดนตรี ฯลฯ 

3) การเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากนวัตกรรม 

การค้นพบองค์ความรู้ใหม่และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีน าไปสู่การ
เปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม ส่วนหนึ่งก็เพ่ือความสะดวกสบายในการด าเนินชีวิต
ของมนุษย์ ซึ่งการเปลี่ยนแปลงในส่วนนี้เกิดขึ้นเร็วมากเมื่อเทียบกับเงื่อนไขแบบ
อ่ืน อย่างอุปกรณ์เครื่องครัว เราพบว่ามีการเปลี่ยนแปลงมากเมื่อเทียบกับอดีตท า
ให้สามารถใช้งานได้ง่ายขึ้น ลดขั้นตอนและระยะเวลาในการท า เช่น เตา
ไมโครเวฟแทนการใช้เตาถ่านหรือเตาแก๊ส เครื่องปั่นอเนกประสงค์แทนการใช้ครก
กับไม้ตีพริก หรือแม้กระทั่งการใช้ปืนฉีดน้ า/ปืนฉีดน้ าแรงดันสูงแทนการประพรม
น้ าในช่วงเทศกาลสงกรานต์ เป็นต้น 

4) วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการบังคับ 

การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมสามารถเกิดขึ้นได้จากการที่กลุ่มคนบาง
กลุ่มอ านาจครอบง าสังคม และเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมให้เป็นไปตามที่กลุ่มตน
ต้องการ อย่างการสร้างอุดมการณ์ให้สมาชิกในสังคมยึดถือและปฏิบัติ การ
เปลี่ยนแปลงนี้สามารถเกิดข้ึนได้จากภายในสังคมเอง เช่น การปฏิวัติทางการเมือง
การปกครอง หรือ การรัฐประหาร ฯลฯ ขณะที่การเปลี่ยนแปลงจากภายนอก
สังคม เช่น การบุกรุกหรือเข้าไปยึดอ านาจของอีกสังคมหนึ่ง เป็นต้น อย่าง
เทศกาลสงกรานต์ที่ผ่านมาก็มีการควบคุมและใช้อ านาจของรัฐในการจัดระเบียบ
การเล่นน้ าเพ่ือความปลอดภัยและความเป็นระเบียบของสังคมด้วยเช่นกัน 

จากที่กล่าวมาข้างต้น “เทศกาลสงกรานต์” ถูกพิจารณาในฐานะแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการทางเศรษฐกิจและ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งส่งผลให้รูปแบบและความหมายของเทศกาล
สงกรานต์มีการเปลี่ยนแปลงไป นอกจากนี้ปัจจัยทางการเปลี่ยนแปลงทางสังคม
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และวัฒนธรรมก็มีอิทธิพลส าคัญต่อการก าหนดรูปแบบและกิจกรรมที่เกิดขึ้นในช่วง
เทศกาลสงกรานต์เช่นกัน โดยผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดในการศึกษา ดังนี้ 

กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
วิธีการศึกษา 

การศึกษาในครั้งนี้ใช้วิธีการศึกษาเชิงคุณภาพเพ่ือให้เข้าใจถึงสงกรานต์ใน
บริบทการท่องเที่ยวทั้งในเรื่องของความหมาย รูปแบบ และการเปลี่ยนแปลงที่
เกิดขึ้น โดยมีการก าหนดพ้ืนที่ในการศึกษาในเขตกรุงเทพมหานครอยู่สองพ้ืนที่ 
คือ 1.บริเวณถนนสีลม และ 2.บริเวณลานอเนกประสงค์ของห้างสรรพสินค้า
สยามสแควร์ โดยทั้งสองพ้ืนที่นี้เป็นพ้ืนที่ที่มีการจัดงานสงกรานต์ อยู่ใจกลางเมือง 
และเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 

ประชากรในการศึกษาคือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดงาน นักท่องเที่ยว และ
คนในพ้ืนที่ เพ่ือให้เห็นถึงวัตถุประสงค์ของการจัดงาน รูปแบบ และจุดมุ่งหมายใน

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

และการกลายเป็นสินค้า 

การเปลี่ยนแปลงทางสังคม

และวัฒนธรรม 

เทศกาลสงกรานต์ 
รูปแบบและความหมายที่

เปลี่ยนแปลงไปของเทศกาล

สงกรานต์ 



170  I  วารสารมานุษยวิทยา ปีที ่1 ฉบับที่ 1 (มกราคม – มิถุนายน 2561) 

การเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ดังกล่าว โดยจะท าการสัมภาษณ์และสังเกต
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาร่วมงานเทศกาลสงกรานต์ใน 2 พ้ืนที่เป็นหลัก 
นอกจากนี้ยังอาศัยข้อมูลจากเอกสารอันได้แก่ หนังสือ วิจัย และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
ฯลฯ เมื่อได้ข้อมูลครบถ้วนเพียงพอแล้วจึงท าการจัดจ าแนกประเด็นและท าการ
วิเคราะห์ภายใต้กรอบทฤษฎีที่ได้กล่าวไว้ข้างต้น 

ผลการศึกษา 

ส าหรับผลการศึกษา ผู้วิจัยได้น าเสนอออกเป็นประเด็นส าคัญ คือ 
ความหมายที่เปลี่ยนแปลงไปของเทศกาลสงกรานต์ ลักษณะเฉพาะของเทศกาล
สงกรานต์ในแต่ละพ้ืนที่ และการกลายเป็นสินค้าของเทศกาลสงกรานต์ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

1) สงกรานต์: ความหมายที่เปลี่ยนแปลงไป 

จากการศึกษาพบว่าเทศกาลสงกรานต์มีการเปลี่ยนแปลงความหมายจาก
กิจกรรมที่สร้างความเป็นปึกแผ่นให้กับสมาชิกในชุมชนเป็นกิจกรรมที่สร้างข้ึนเพื่อ
ตอบสนองต่อธุรกิจการท่องเที่ยวเป็นหลัก มุ่งหวังรายได้จากการเข้ามาของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ และถูกน าเสนอในนาม “การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” ความเข้มแข็งของชุมชนและความร่วมมือต่าง ๆ 
เปลี่ยนแปลงไปภายใต้การเข้ามาจัดการขององค์การภาครัฐ ท าให้กิจกรรมมี
ลักษณะเป็น “ทางการ” และเป็น “พิธีกรรม” ที่เต็มไปด้วยระเบียบปฏิบัติมากมาย 
ส่งผลให้สมาชิกของชุมชนจ านวนหนึ่งถูกกีดกันออกจากกิจกรรม และไม่รู้สึกถึง
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันเหมือนอย่างแต่ก่อน โดยเฉพาะการจัดเทศกาล
สงกรานต์ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครที่อยู่บนพื้นฐานของความต้องการทางเศรษฐกิจ
เป็นหลักท าให้นอกจากหน่วยงานของรัฐที่เข้ามาด าเนินการแล้ว องค์การเอกชนก็
เป็นส่วนส าคัญที่ท าให้เทศกาลสงกรานต์ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครสามารถ
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ด าเนินงานไปได้อย่างยิ่งใหญ่เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ
ได้เข้ามาร่วมกิจกรรมและสัมผัสกับบรรยากาศในช่วงเทศกาลสงกรานต ์

ความหมายของเทศกาลสงกรานต์ถูกรับรู้ในความหมายของ “วันปีใหม่ไทย” 
และ “วันครอบครัว” ที่สมาชิกจะใช้ช่วงเวลาดังกล่าวกลับมาพบกันอีกครั้งอย่าง
พร้อมหน้า อย่างไรก็ตามส าหรับปัจจุบันอาจมีการให้ความหมายที่แตกต่างไปจากเดิม
คือ “เป็นช่วงวันหยุดยาว” ที่แรงงานหรือผู้ที่ท างานต่างพ้ืนที่ได้มีเวลากลับบ้านหรือ
พักผ่อนนาน ๆ ขณะที่รูปแบบของกิจกรรมก็มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบเพ่ือให้เข้ากับ
ยุคสมัยมากขึ้น ตั้งแต่การจัดกิจกรรมรวม ๆ กันในพื้นที่ใดพ้ืนที่หนึ่งเพ่ือง่ายต่อการ
จัดการและควบคุมอย่างในเขตวัดหรือถนนสายหนึ่ง เป็นต้น มีการน ากิจกรรมที่เลิก
ไปแล้วกลับมาท าใหม่ ตลอดจนมีการสร้างกิจกรรมขึ้นมาใหม่เพ่ือรองรับการเป็นพ้ืนที่
ท่องเที่ยว ส าหรับเงื่อนไขทางสังคมที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในช่วงปี พ.ศ.2560 นี้ 
คือการสวรรคตของพระบทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชบรมนาถบพิตร 
รัชกาลที่ 9 ท าให้เกิดความรู้สึกย้อนแย้งในการจัดงานเทศกาลสงกรานต์ซึ่งเป็นงาน
รื่นเริงเน้นความสนุกสนานกับความเศร้าโศกจากการสูญเสีย นอกจากนี้การควบคุม
จากรัฐที่ค่อนข้างเข้มงวดก็ท าให้การจัดงานเทศกาลสงกรานต์ในหลาย ๆ พ้ืนที่ต้อง
ยุติไป หรือต้องปรับรูปแบบให้เข้ากับระเบียบของรัฐ ส าหรับพื้นที่ในการวิจัยครั้งนี้
พบความน่าสนใจอันเป็นลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ ดังนี้ 

1.1) สีลม: สงกรานต์แห่งความหลากหลาย 

พ้ืนที่สีลมเป็น “พ้ืนที่เล่นน้ าในเมือง” ที่เกิดขึ้นเมื่อประมาณปี พ.ศ.2544 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวตามนโยบายของรัฐบาลเพ่ือรองรับ
แผนยุทธศาสตร์การตลาดเชิงการท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งการจัด
เทศกาลสงกรานต์ในเขตเมืองในแต่ละพ้ืนที่จะมีการจัดกิจกรรมที่ไม่แตกต่างกัน
มากนัก เช่น การจัดปาร์ตี้โฟม อุโมงค์น้ า เวทีคอนเสิร์ต ขณะที่ในบางพื้นที่มี
การรณรงค์ให้มีการรื้อฟื้นวัฒนธรรมและประเพณีไทยดั้งเดิมด้วย ส าหรับปี 
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พ.ศ.2560 นี้ในตอนแรกยังมีความไม่แน่นอนเกี่ยวกับการจัดงาน เนื่องจากเขต
ต่าง ๆ ยังไม่ได้รับการประสานงานจากรัฐบาลว่าจะมีการจัดงานเทศกาลสงกรานต์
หรือไม่ หรือจะต้องจัดในลักษณะใด อย่างบริเวณพ้ืนที่สีลมก่อนที่จะให้มีการเล่น
สงกรานต์ตามปกติได้มีประกาศจากส านักงานเขตบางรักว่าจะไม่มีการจัดเล่นน้ า
แต่จะเปลี่ยนเป็นพ้ืนที่ส าหรับขายของราคาประหยัดแทนตั้งแต่แยกศาลาแดงไป
จนถึงแยกนรารมย์ (มติชนออนไลน์, 2560) จนในที่สุดรัฐบาลมีประกาศอนุญาต
ให้จัดกิจกรรมในวันสงกรานต์ได้ แนวคิดการไม่จัดพ้ืนที่เล่นน้ าดังกล่าวจึงถูก
ยกเลิกไป 

แม้ว่ากิจกรรมวันสงกรานต์จะสามารถจัดขึ้นได้แต่ก็อยู่ภายใต้การควบคุม
จากรัฐ โดย พล.อ.ธนะศักดิ์ ปฏิมาประกร รองนายกรัฐมนตรีกล่าวภายหลังจาก
การประชุมคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ (กวช.) ว่า 

...ที่ประชุมมีข้อสรุปเกี่ยวกับการจัดงานเทศกาลสงกรานต์ประจ าปี 2560 
ภายใต้แนวคิดสงกรานต์ปลอดภัย ใช้น้ าอย่างรู้ค่า ทุกชีวาปลอดภัย 
ระหว่างวันที่ 13 – 17 เมษายน ทั่วประเทศ มุ่งรณรงค์ 3 มาตรการหลัก 
ได้แก่ การแต่งกายเล่นน้ าด้วยชุดสุภาพ ใช้น้ าอย่างประหยัดและคุ้มค่า 
ทั้งนี้ ได้ เปิดโอกาสให้ทุกพื้นที่จัดงานได้ภายใต้ความ เหมาะสมของ
ขนบธรรมเนียมประเพณีที่ดีงามที่ปฏิบัติกันมา โดยให้ผู้ประกอบการใช้
ดุลยพินิจในการจัดงาน และแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม รวมถึงขอให้
รณรงค์การแต่งกายด้วยผ้าไทย และชุดสุภาพ... (ไทยรัฐออนไลน์, 2560) 

จากข้อความข้างต้นเห็นได้อย่างชัดเจนถึงการควบคุมจากรัฐภายใ ต้
สถานการณ์ที่ไม่ปกติ ซึ่งแม้แต่รัฐเองในตอนแรกก็ไม่อาจตัดสินใจได้ในทันทีว่าจะ
ให้มีการจัดงานขึ้นหรือไม่ เนื่องจากสถานการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคมไทยเป็นความ
ขัดแย้งกันทางอารมณ์และบรรทัดฐานในการปฏิบัติระหว่างความเศร้าโศกเสียใจ
จากการสูญเสียบุคคลอันเป็นที่รักยิ่งของปวงชนชาวไทย กับความสนุกรื่นเริงเนื่อง
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ในวันสงกรานต์ซึ่งถือเป็นวันปีใหม่ไทยและเป็นประเพณีที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาเป็น
เวลานาน ซึ่งนอกจากความขัดแย้งของสถานการณ์ทั้งสองแล้วอีกปัจจัยหนึ่งที่
ปฏิเสธไม่ได้ที่จะต้องน ามาพิจารณาร่วมด้วยก็คือความสูญเสียทางเศรษฐกิจหากไม่
มีการจัดงานเทศกาลสงกรานต์ขึ้น ดังนั้นในปี พ.ศ.2560 นี้จึงพบว่าเทศกาล
สงกรานต์ด าเนินไปภายใต้การขอความร่วมมือจากหน่วยงานในภาครัฐให้ประชาชน
ที่ต้องการเล่นน้ าสงกรานต์ “ไม่ใส่เสื้อผ้าสีฉูดฉาด” “ไม่ร่าเริงจนเกินเหตุ” ฯลฯ  

ส าหรับความน่าสนใจของพ้ืนที่สีลมก็คือเป็นพ้ืนที่ในเขตเมืองที่เต็มไปด้วย
ความหลากหลาย และทับซ้อนกันในหลากมิติ ทั้งเป็นแหล่งธุรกิจในช่วงเวลา
กลางวัน และเป็นสถานเริงรมย์ในเวลากลางคืน ดังนั้นพ้ืนที่สีลมจึงเป็นพ้ืนที่
ประกอบกิจกรรมตลอด 24 ชั่วโมง ส่วนกิจกรรมในช่วงเทศกาลสงกรานต์นั้น สีลม
เป็นหนึ่งในหลาย ๆ พ้ืนที่ของกรุงเทพมหานครที่ได้รับความนิยมทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ แม้ว่าเมื่อกล่าวถึง “สงกรานต์สีลม” ผู้คนจะนึกถึงแต่การเล่นน้ า
เท่านั้นก็ตาม แต่ก็พบว่ามีความพยายามในการจัดขบวนแห่ในวันที่ 13 เมษายน
ด้วยเช่นกัน ซึ่งไม่ต่างจากพ้ืนที่อ่ืน ๆ ที่มีขบวนแห่จนกลายเป็นองค์ประกอบที่ขาด
ไม่ได้ของเทศกาลสงกรานต์ไป แต่ส าหรับนักท่องเที่ยวแล้วคงไม่ต้องการเข้ามาชม
เพียงขบวนแห่ที่จัดขึ้นเท่านั้น เนื่องจากสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากให้เข้า
มาเล่นสงกรานต์ในพ้ืนที่สีลมนี้ก็คือ “สงกรานต์ของกลุ่มหลากหลายทางเพศ” ท า
ให้พ้ืนที่สงกรานต์ยึดโยงเกี่ยวกับเรื่องเพศและถูกรับรู้มาโดยตลอด ดังที่กลุ่ม
ตัวอย่างให้สัมภาษณ์ว่า 

...จุดเด่นของสีลมก็ประมาณว่าชาวต่างชาติ พวกเก้ง ผู้ชาย อะไรอย่างนี้ 
แล้วก็เป็นจุดรวมของเก้งหลาย ๆ ชาติเขาจะมารวมกันที่นี่ อย่างซอย 4 
บรรยากาศก็จะประมาณมีแก๊งค์คุณแม่คอยลากผู้ชายจริง ๆ เข้าไปในนั้น 
แล้วอาจจะมีคนที่เป็นเก้งที่แบบแมน ๆ หน่อย อะไรอย่างนี้ก็จะโดนลาก
เข้าไป โดนลากเข้าไปล้วง... (ข้าว, 2560) 
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หรือที่หมู (2560) ให้สัมภาษณ์ว่า 

...มีกลุ่มเฉพาะเยอะไง แบบเจาะจงเลย แบบที่นี่คือสีลมไง ที่อ่ืนจะมีแบบ
น้อย หรือเราไม่รู้ว่าเขาใช่รึเปล่า แต่ถ้ามาสีลมนะเรารู้ไง อย่างในซอย 4 
คนที่มาเขาก็ต้องเจาะจงแล้วว่าต้องมาที่อย่างนี้ มาหาคนประเภทเดียวกัน 
โดยส่วนรวมนี่มองว่าดีนะ มันเป็นที่เที่ยวส าหรับกลุ่มเฉพาะ มันแสดงออก
ได้มากกว่าเราอยู่ข้างนอกอยู่แล้ว แต่คนที่เข้าไปก็มีหลายเพศนะ แต่
สัดส่วนก็น้อยกว่าไง... 

นอกจากกลุ่มนักท่องเที่ยวข้างต้นแล้ว การรับรู้ของผู้ที่ท างานในพ้ืนที่เองก็
รับรู้ไปในทิศทางเดียวกัน ดังที่ป้าเอ (2560) เล่าถึงเทศกาลสงกรานต์ที่สีลมว่า 

...เมื่อก่อนสักประมาณ 5 – 6 ปี ในซอยพัฒน์พงษ์จะมีพวกการประกวด
เทพบุตรสงกรานต์  มีดนตรีมาร้อง เพลง จ้ างดารามาเป็นพิธีกร 
บริษัทพัฒน์พงษ์กับเจ้าของร้านในถนนนี้เขาก็จะร่วมจัดร่วมอะไรกันตาม
บาร์ ส่วนมากก็จะเป็นพวกกะเทย สาวประเภทสอง ไม่ก็ผู้หญิงในบาร์นี่
แหละที่มีการประกวดกัน ใครชนะก็มีรางวัลเล็ก ๆ น้อย ๆ ให้ ก็แห่กันใน
ซอยไม่ได้ออกไปข้างนอกเพราะมันเป็นถนนส่วนบุคคล เจ้าของเขาก็เลี้ยง
เองไม่เก่ียวกับถนนหลักที่เล่นน้ ากัน... 

จากบทสัมภาษณ์จะเห็นได้ว่าสงกรานต์สีลมเป็นที่รู้จักในฐานะ “สงกรานต์
เฉพาะกลุ่ม” ซึ่งหมายถึงกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศโดยเฉพาะเกย์และ
กะเทย อย่างไรก็ตามพ้ืนที่สีลมก็ไม่ใช่มีเฉพาะกลุ่มหลากหลายทางเพศแต่เพียง
อย่างเดียวแต่ยังมีกลุ่มเพศสภาพอ่ืน ๆ ร่วมกันเล่นสงกรานต์ด้วย อย่างไรก็ตามเม่ือ
สีลมเป็นพื้นที่ของกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศจึงไม่ใช่เรื่องแปลกที่จะพบเห็น
การแต่งกายที่แสดงให้เห็นอัตลักษณ์ทางเพศ อย่างการโชว์กล้ามหรือซิกแพ็คของ
กลุ่มเกย์ หรือการแต่งกายที่หลุดจากชีวิตปกติของกะเทย เนื่องจากช่วงเวลา
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ดังกล่าวเป็นช่วงเวลาแห่งความรื่นเริง ดังนั้นหากใครแสดงท่าทีที่ต่างจาก “ปกติ” 
ก็จะไม่ถูกต าหนิหรือถูกลงโทษอะไร อีกทั้งยังเป็นสีสันให้กับงานอีกด้วย หากมอง
อย่างผิวเผินคนทั่วไปมักเข้าใจว่าพ้ืนที่สีลมเป็นเพียงพ้ืนที่สาดน้ าในเขตเมืองที่ไม่มี
รากทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นเหมือนกับเทศกาลสงกรานต์ที่จัดขึ้นในจังหวัดอ่ืน ๆ 
แต่สิ่งที่น่าสนใจของพ้ืนที่สีลมที่ดึงดูดให้ผู้คนเข้ามาเป็นจ านวนมากทั้ง  ๆ ที่ไม่มี
กิจกรรมใด ๆ นอกจากการสาดน้ าก็คือ นักท่องเที่ยวที่เข้ามาในพื้นที่สีลมได้ถูกท า
ให้กลายเป็นสินค้าชั้นดีเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ ให้เข้ามาเล่นสงกรานต์ 
ดังนั้นนักท่องเที่ยวจึงกลายเป็นสินค้าโดยไม่รู้ตัว โดยที่ต่างคนต่างเป็นสินค้าของกัน
และกัน ซึ่งนักท่องเที่ยวที่เข้ามาต่างก็คาดหวังที่จะเล่นสงกรานต์กับหนุ่มรูปร่าง
หน้าตาดี รวมถึงการได้มีโอกาสสัมผัสกับเนื้อตัวร่างกายของผู้เข้ามาเล่นสงกรานต์
ในพ้ืนที่สีลมนี้โดยเฉพาะกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ 

การเป็นพ้ืนที่ของกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศได้ดึงดูดกลุ่มธุรกิจที่
ด าเนินธุรกิจกับกลุ่มหลากหลายทางเพศโดยเฉพาะ อย่างเช่น การโฆษณา
แอพลิเคชั่นส าหรับเกย์อย่างบลูดี (Blued) ซึ่งเป็นแอพลิเคชั่นส าหรับท าความรู้จัก
และสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างเกย์ได้ใช้นายแบบรูปร่างหน้าตาดีมาแจก
ของที่ระลึก ขณะที่ค่ายโทรศัพท์ค่ายหนึ่งก็ใช้นายแบบรูปร่างหน้าตาดีมาร่วมเล่น
สงกรานต์พร้อมกับโฆษณาสินค้าไปด้วยเช่นกันแม้จะอยู่ในชุดที่มิดชิดก็ตาม จะ
เห็นได้ว่ากลุ่มธุรกิจหรือนายทุนเลือกใช้นายแบบมากกว่านางแบบในพ้ืนที่สีลม ซึ่ง
ก็ได้กระแสตอบรับเป็นอย่างดี เป็นที่สนใจ เนื่องจากมีผู้คนจ านวนมากต้องการ
ใกล้ชิดนายแบบเหล่านั้น ขณะที่ก็มีการโฆษณาสินค้าอ่ืน ๆ ด้วยเช่นกัน 

ดังนั้น ความน่าสนใจของเทศกาลสงกรานต์ที่สีลมจึงเป็นพ้ืนที่ที่ไม่ผูกติดอยู่
กับประเพณีดั้งเดิม แม้ว่าอาจจะมีรูปแบบพิธีกรรมที่ไม่แตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืน  ๆ 
อย่างการท าบุญตักบาตร การจัดขบวนแห่ ฯลฯ แต่กิจกรรมดังกล่าวเป็นเหมือน
พิธีกรรมที่ต้องมีเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของเทศกาลสงกรานต์ ขณะที่นักท่องเที่ยวให้
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ความส าคัญกับการเล่นน้ าสงกรานต์มากกว่าการเข้าร่วมพิธีกรรมข้างต้นซึ่งโดย
ส่วนใหญ่จะจัดขึ้นในช่วงเช้า ขณะที่การเล่นสาดน้ าสงกรานต์สีลมด าเนินไปตั้งแต่
เที่ยงวันจนถึงช่วงค่ า สิ่ งดึ งดูดที่ท าให้สงกรานต์สีลมเป็นที่น่ าสนใจก็คือ
นักท่องเที่ยวที่เข้าไปเล่นน้ าโดยเฉพาะกลุ่มเกย์และกลุ่มหลากหลายทางเพศที่ฟิต
ร่างกายมาเป็นอย่างดีเพ่ือมาเล่นน้ าในช่วงเทศกาลสงกรานต์โดยเฉพาะ ซึ่งต่าง
จากพ้ืนที่สยามสแควร์อย่างสิ้นเชิง 

1.2) สยามสแควร์: สงกรานต์ผ้าขาวม้า 

สยามสแควร์เป็นย่านธุรกิจใจกลางเมือง เป็นแหล่งห้างสรรพสินค้าที่มี
ชื่อเสียงแห่งหนึ่งของกรุงเทพมหานคร มีผู้คนเดินทางเข้ามาเพ่ือจับจ่ายใช้สอยใน
พ้ืนที่นี้ต่อวันเป็นจ านวนมาก และเป็นพื้นที่ส าหรับคนทุกช่วงวัย ซึ่งไม่ใช่เฉพาะแค่
ชาวไทยเท่านั้นแต่ยังรวมถึงชาวต่างประเทศอีกด้วย และด้วยเหตุนี้พ้ืนที่บริเวณ
สยามสแควร์จึงถูกเลือกเป็นพ้ืนที่ในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ทั้งเปิดตัวสินค้า แสดง
มินิคอนเสิร์ต และจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาลส าคัญ ๆ เช่น เทศกาลสงกรานต์ 
เป็นต้น ส าหรับเทศกาลสงกรานต์ที่จัดขึ้นในพ้ืนที่สยามสแควร์ รู้จักในนาม 
“สงกรานต์ผ้าขาวม้า”  ด าเนินการจัดมาแล้วอย่างต่อเนื่อง 6 ปี ตั้งแต่ปี พ.ศ.2555 
ระหว่างวันที่ 13-15 เมษายนของทุกปี โดยมีจุดเริ่มต้นจากความต้องการอนุรักษ์
และสืบสานความเป็นประเพณีดั ้งเดิมของสงกรานต์เอาไว้ ซึ ่งบริเวณพื้นที่
สยามสแควร์นี้เหมาะส าหรับการจัดงานเป็นอย่างมากเนื่องจากอยู่ใจกลางเมือง 
การเดินทางสะดวก และเป็นจุดศูนย์รวมของคนหลากหลายช่วงวัยทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ 

การจัดงานในพ้ืนที่นี้เกิดขึ้นจากความร่วมมือระหว่างกรมทรัพย์สินจุฬาฯ 
และบริษัทเวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ ซึ่งได้เสนอแนวคิดการจัด งาน 
“สงกรานต์ผ้าขาวม้า” ขึ้น ส าหรับเหตุผลของการเลือกผ้าขาวม้ามาเป็นจุดเด่น
ของการจัดงานเนื่องจากผู้จัดเชื่อว่าผ้าขาวม้าสามารถแทน “อัตลักษณ์ความเป็น
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ไทย” ด้วยเหตุผลที่ว่าคนไทยผูกพันและใช้ผ้าขาวม้ามาอย่างยาวนาน ตั้งแต่เป็น
ผ้าคลุมไหล่ คาดพุง นุ่ง เช็ด ปู และประโยชน์อ่ืน ๆ และแม้ว่าบริบททางสังคมจะ
เปลี่ยนแปลงไปทางทีมงานผู้ เสนอแนวคิดก็ยังเชื่อว่าผ้าขาวม้าจะยังถูกใช้
ประโยชน์ต่อไปเรื่อย ๆ นอกจากนี้ผ้าขาวม้าเองยังมีความเป็นสากล กล่าวคือ
ชาวต่างชาติรู้จักและคุ้นเคยกับการใช้ประโยชน์จากผ้าขาวม้าของชาวไทยจน
กลายเป็นอัตลักษณ์หนึ่งของชาวไทยไปโดยปริยาย ด้วยเหตุผลดังกล่าวผ้าขาวม้า
จึงกลายมาเป็นแนวคิดส าคัญในการจัดงานเทศกาลสงกรานต์สยามสแควร์นั่นเอง 

จากการสัมภาษณ์ผู้จัดงานได้ให้เหตุผลในการเลือกผ้าขาวม้ามาเป็นจุดเด่น
ของงาน ดังนี้ 

...ผ้าขาวม้านั้นเป็นสิ่งที่อยู่คู่กับคนไทยมาเป็นระยะเวลานาน มีประโยชน์
สารพัด ท าได้หลายอย่างและคนไทยทุก ๆ คนก็รู้จักผ้าขาวม้า ซึ่งอย่างที่
ทราบกันดีว่าผ้าขาวม้ามีลวดลายและเอกลักษณ์ที่มีความเฉพาะและโดด
เด่นด้านลวดลายอย่างมาก จึงถูกหยิบยืมมาเป็นสัญลักษณ์ภายในงาน
สงกรานต์ ณ ที่แห่งนี้ เพื่อเป็นการพยายามท าให้เกิดภาพจ าของงาน
สงกรานต์ที่สยามฯ ว่า งานสงกรานต์ที่สยามฯ เป็นงานที่ต้องมีผ้าขาวม้า
เพื่อบ่งบอกถึงการอนุรักษ์และสืบสานประเพณีสงกรานต์ของไทยแบบ
ดั้งเดิม ยังคงความสวยงามและคุณค่าของประเพณีเอาไว้เพื่อถ่ายทอด
ให้กับคนรุ่นใหม่ในสังคม และเพื่อให้เกิดการสืบสานกันต่อไปภายใน
อนาคตเพื่อคงให้เห็นถึงอดีตประเพณีที่ถูกสอดแทรกไว้ด้วยวิถีชีวิตของ
ผู้คนในพื้นที่ต่าง ๆ ...(ปวาฬ, 2560) 

แม้ว่าแนวคิดท่ีอยู่เบื้องหลังการจัดงานจะเป็นการอนุรักษ์ประเพณีด้วยการ
จ าลองประเพณีของเทศกาลสงกรานต์ในภูมิภาคต่าง  ๆ มาไว้บริเวณพื้นที่
สยามสแควร์ก็ตาม แต่เหตุผลหลักที่อยู่ เบื้องหลังการจัดงานก็คงหนีไม่พ้น
ผลประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจของเจ้าของพ้ืนที่ที่ต้องการใช้พ้ืนที่ให้เกิดประโยชน์
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และรายได้มากที่สุด เพียงแต่ใช้ประเพณีของภูมิภาคต่าง ๆ และผ้าขาวม้าเป็นจุด
ขายเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ของงานเทศกาลสงกรานต์เท่านั้น การจัดงานทั้ง 6 ครั้งที่
ผ่านมาได้รับความนิยมและเป็นที่รู้จักมากขึ้น ซึ่งแต่ละปีผู้จัดซึ่งในที่นี้ด าเนินการ
ผ่านบริษัทเวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์จะจัดงานที่มีผ้าขาวม้าเป็นแกนหลัก
ของงาน ดังจะเห็นได้จากชื่องานในแต่ละปี ตั้งแต่ปี พ.ศ.2555–2560 ตามล าดับ 
ดังนี้ “สงกรานต์เมษาผ้าขาวม้าครองโลก ณ สยามสแควร์ ปี 2555” “สงกรานต์
เมษาผ้าขาวม้ารวมไทย ม่วนสงกรานต์ล้านนา ปี 2556” “สงกรานต์เมษา
ผ้าขาวม้ารวมไทย อีสานโฮแซว ปี 2557” “สงกรานต์เมษาผ้าขาวม้าครองโลก  
สนุกลั่น สนั่นกรุง ปี 2558” “สงกรานต์เมษาผ้าขาวม้า ชะชะช่า ปี 2559” และ 
“สงกรานต์เมษาผ้าขาวม้ายกสยาม ปี 2560”  

ส าหรับการจัดงานในปี พ.ศ.2560 นี้ นอกจากต้องการอนุรักษ์ประเพณี
สงกรานต์แล้วยังต้องการสืบสานมรดกทางภูมิปัญญา ซึ่งการจัดงานในปีนี้จะเน้น
การปฏิบัติตามนโยบายของรัฐบาลนั่นคือการจัดงานสงกรานต์สีขาว โดยจะห้าม
การเล่นแป้ง ดินสอพอง ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ไม่ทะเลาะวิวาท และไร้ชุด
สายเดี่ยวและนุ่งสั้น ซึ่ง “ยกสยาม” ในที่นี้เป็นการ “ยกวัฒนธรรม ยกประเพณี 
ยกความเป็นไทยมาอยู่ที่ใจกลางสยามสแควร์” โดยมีการจัดบรรยากาศจ าลอง
สงกรานต์ทั้ง 4 ภาคมารวมกันที่พ้ืนที่นี้ และมีการเชิญชวนนักท่องเที่ยวให้ใส่ชุด
ไทยหรือชุดที่มีส่วนประกอบของผ้าขาวม้าเพ่ือให้เข้ากับรูปแบบของงาน แต่ถ้า
นักท่องเที่ยวคนใดที่ต้องการเข้าร่วมกิจกรรมในพ้ืนที่ดังกล่าวแต่แต่งกายไม่
เรียบร้อย ทางผู้จัดก็ได้เตรียมชุดผ้าขาวม้าซึ่งเป็นการออกร้านของวิสาหกิจชุมชน
ที่ผู้จัดได้ประสานมาขายให้กับนักท่องเที่ยวเพ่ือไม่ให้ละเมิดกฎของพ้ืนที่และกฎ
ของรัฐบาลที่ตั้งไว้ อีกทั้งยังเป็นการสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนให้มีรายได้จากการ
ออกร้าน นอกจากนี้ภายในบริเวณพ้ืนที่จัดงานโดยรอบก็ได้ตกแต่งสถานที่ด้วย
ผ้าขาวม้าเช่นกัน อย่างไรก็ตามกิจกรรมที่จัดขึ้นนั้นไม่ใช่กิจกรรมทางวัฒนธรรม
อย่างเดียว แต่เป็นการผสมผสานด้วยการแสดงสมัยใหม่ต่ าง ๆ เพ่ือดึงดูด
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นักท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นการแสดงคอนเสิร์ตของศิลปิน ดารา และนักแสดง
มากมายโดยเฉพาะที่สังกัดบริษัทเวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ สับเปลี่ยน
หมุนเวียนทั้ง 3 วันเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวและเพ่ือไม่ให้กิจกรรมน่าเบื่อจนเกินไป 

จากการศึกษาพบว่าการที่นักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากเลือกมาเล่น
สงกรานต์ในพื้นที่สยามสแควร์นั้นส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากปีก่อน ๆ ที่มีการจัดและ
ควบคุมงานได้อย่างมีประสิทธิภาพท าให้สงกรานต์ผ้าขาวม้ามีรูปแบบการจัดงานที่
เหมาะสม มีความสนุกสนาน และปลอดภัย นอกจากนี้ด้วยกิจกรรมที่หลากหลาย
ท าให้สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้หลากหลายช่วงวัย อีก
ทั้งนักท่องเที่ยวยังเดินทางเข้ามาได้โดยสะดวกโดยขนส่งมวลชนสาธารณะ และ
สามารถเดินทางเชื่อมต่อไปยังพ้ืนที่เล่นสงกรานต์อ่ืนอย่างสีลมได้โดยสะดวก ท า
ให้เกิดการถ่ายเทคนไปมา ท าให้เกิดบรรยากาศของความคึกคักและสนุกสนาน 
ดังที่ปวาฬ (2560) กล่าวถึงผลตอบรับจากการจัดงานในปี พ.ศ.2560 นี้ว่า 

...ผลตอบรับที่ได้จากงานในปี  พ.ศ.2560 มีความแตกต่างจากปีแรกที่มีการ
จัดงานขึ้นอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของการเติบโตขึ้นของงานหรือผล
ตอบรับในด้านต่าง ๆ กล่าวได้ว่ามีจ านวนผู้ที่เข้าร่วมงานมากขึ้นทุก ๆ ปี 
และคาดคะเนว่าจะมากขึ้นเพิ่มไปอีก เนื่องจากสงกรานต์ผ้าขาวม้านี้นั้นถูก
เรียกได้ว่าเป็น สงกรานต์สีขาว ที่มีความสุภาพเมื่อเทียบกับพื้นที่อ่ืน ๆ ใน
กรุงเทพฯ อยู่ภายใต้แนวคิดที่ว่าไม่โป๊ ไม่เปลือย ไม่แป้ง ไม่แอลกอฮอล์ 
ผู้เข้าร่วมต่างพอใจและเห็นด้วย แสดงให้เห็นถึงความปลอดภัยของงานและ
มั่นใจว่าจะไม่มีอาชญากรรมเกิดขึ้นภายในงาน การที่มีจ านวนผู้เข้าร่วมมาก
ขึ้นทุกปีมาจากการประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานต่าง ๆ ที่ให้การส่งเสริม
สนับสนุนเพราะเห็นว่าเป็นงานสงกรานต์ที่ยังคงความสวยงามและคุณค่า
ของประเพณีดั้งเดิมเอาไว้ เกิดจากการบอกเล่าของผู้เข้าร่วมที่เคยเข้าร่วม
และเกิดความพอใจ ก็จะบอกเล่าต่อกันปากต่อปากหรือเขียนลง



180  I  วารสารมานุษยวิทยา ปีที ่1 ฉบับที่ 1 (มกราคม – มิถุนายน 2561) 

อินเตอร์เน็ตเพื่อเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวมาร่วมงาน ... จากการเติบโตของ
งานที่รวดเร็วนี้ท าให้งานสงกรานต์ผ้าขาวม้าเป็นที่รู้จักมากขึ้นของคนไทย
และต่างประเทศว่าเป็นจุด ๆ หนึ่งในพื้นที่กรุงเทพฯ ที่ควรเข้ามาร่วมเพื่อ
ความสนุกสนานและยังได้รับวัฒนธรรมดั้งเดิมอีกด้วย โดยในปี พ.ศ.2561 
งานสงกรานต์ผ้าขาวม้าแห่งนี้จะถูกปักหมุดลงในปฏิทินการท่องเที่ยวของ
ประเทศไทย... 

ดังนั้น ความน่าสนใจของ “สงกรานต์ผ้าขาวม้า” จึงเป็น “สงกรานต์สีขาว” 
ที่เน้นความปลอดภัยและปฏิบัติตามนโยบายของรัฐบาลอย่างเคร่งครัด นั่นคือ 
การปลอดโป๊ ปลอดแป้ง ปลอดแอลกอฮอล์ ปลอดปืนฉีดน้ าแรงดันสูง และ
ปลอดภัยส าหรับผู้เข้ามาเล่นน้ าบริเวณสยามสแควร์ โดยมี “ผ้าขาวม้า” เป็นจุดเด่น
ของงานที่แสดงอัตลักษณ์ของความเป็นไทย นอกจากนี้ยังรวมเอาประเพณีที่เกิดขึ้น
ในภูมิภาคต่าง ๆ เข้ามาจ าลองยังพ้ืนที่สยามสแควร์อีกด้วยเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้
เข้ามามีส่วนร่วมโดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่ไม่ได้เดินทางไปท่องเที่ยวยังภูมิภาคที่มี
การจัดงานเทศกาลสงกรานต์ตามประเพณีนั้น ๆ นับว่าเป็นรวบรวมประเพณีเด่น
ของแต่ละภูมิภาคมารวมไว้ที่ใจกลางเมืองอย่างครบวงจร 

2) สงกรานต์: การกลายเป็นสินค้า 

เทศกาลสงกรานต์เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวอย่างแพร่หลายทั้งชาวไทย
และชาวต่างประเทศท่ีเลือกเดินทางไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ เพ่ือสัมผัสกับบรรยากาศของ
ความรื่นเริงสนุกสนาน และประเพณีที่มีความเฉพาะของแต่ละพ้ืนที่ โดยพ้ืนที่
ศึกษาในครั้งนี้ได้มีการน าเสนอสินค้าทางวัฒนธรรมเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้ง
เหมือนและแตกต่างกัน ดังนี้ 
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ตารางที่ 1 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างพื้นที่กับความต่างของสินค้าทางวัฒนธรรม 

พื้นที ่ สินค้าทางวัฒนธรรม 

กรุงเทพมหานคร  

   1.สีลม 

 

ใช้ “นักท่องเที่ยว” เป็นสัญลักษณแ์ละสินค้าทาง

วัฒนธรรม 

   2.สยามสแควร ์ ใช้ “ผ้าขาวม้า” เป็นสัญลักษณ์และสินค้าทางวัฒนธรรม 

 
โดยจุดร่วมที่ส าคัญคือการจัดกิจกรรมที่พบได้โดยทั่วไป เป็นการผลิตซ้ า

กิจกรรมที่มักเกิดขึ้นในช่วงนี้ซึ่งไม่ใช่เฉพาะในพื้นที่กรุงเทพมหานครเท่านั้น แต่ยัง
หมายถึงพ้ืนที่อ่ืน ๆ ที่มีการจัดงานสงกรานต์  คือ การจัดพิธีกรรมทางศาสนา เช่น 
การท าบุญเนื่องในวันสงกรานต์  การสรงน้ าพระ ฯลฯ การรดน้ าด าหัวผู้สูงอายุ 
และการจัดขบวนรถบุปผชาติ เป็นต้น ขณะที่ความแตกต่างระหว่างพ้ืนที่ซึ่งถือว่า
เป็น “จุดขาย” ที่ส าคัญที่แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ จากการศึกษา
พบว่าสีลมใช้ “นักท่องเที่ยว” เป็นสัญลักษณ์และสินค้าทางวัฒนธรรมที่ดึงดูดให้
นักท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ เข้ามาเพ่ือเล่นสงกรานต์ในพ้ืนที่ดังกล่าว โดยที่นักท่องเที่ยว
เองต่างก็ไม่รู้ตัวว่าตนเองได้กลายเป็นสินค้าที่เชื้อเชิญนักท่องเที่ยวคนอื่น ๆ ให้มา
เล่นสงกรานต์ที่พ้ืนที่สีลม พ้ืนที่สงกรานต์ที่สีลมนี้เน้นบรรยากาศความสนุกสนาน
และความหลากหลายของนักท่องเที ่ยวและเพศสภาพเป็นหลัก ขณะที่พื ้นที่
สยามสแควร์ใช้ “ผ้าขาวม้า” เป็นสัญลักษณ์และสินค้าทางวัฒนธรรม โดยเน้นการ
จ าลองบรรยากาศเทศกาลสงกรานต์ในพ้ืนที่ต่าง ๆ มารวมไว้ยังพ้ืนที่อเนกประสงค์
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสโดยไม่ต้องเสียเวลาและค่าใช้จ่ายเพ่ือเดินทางไปยังต่าง
พ้ืนที่  
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บทสรุปและวิเคราะห์ 

เมื่อกล่าวถึงเทศกาลสงกรานต์ ภาพลักษณ์ของเทศกาลสงกรานต์ที่ปรากฏ
ในภูมิภาคหรือแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ ๆ ของประเทศส่วนใหญ่จะมีการน าเสนอใน
มิติของศิลปะ วัฒนธรรม และศาสนาเข้าไปเกี่ยวข้องจนดูราวกับว่างานประเพณี
หรือเทศกาลเหล่านั้นมีรูปแบบของการสืบทอด และความเก่าแก่ต่อเนื่องมาเป็น
เวลาที่ยาวนาน  อีกทั้งยังมีการรณรงค์ให้เกิดการท่องเที่ยวภายใต้กระแสการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสวัฒนธรรม “ดั้งเดิม” ของพ้ืนที่
นั้น ๆ ราวกับว่าประเพณีดังกล่าวไม่มีการเปลี่ยนแปลง แต่ในทางกลับกันจาก
การศึกษาพบว่าประเพณีและกิจกรรมที่ปรากฏนั้นมีการเปลี่ยนแปลงและแตกต่าง
ไปจากเดิม ทั้งนี้ไม่ได้หมายความว่าการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนั้นเกิดขึ้นจากการ
น ารูปแบบของกิจกรรมสมัยใหม่เข้าไปสวมทับเท่านั้น  ประเพณีที่มีกลิ่นอายของ
ความเก่าแก่ดั้งเดิมจ านวนหนึ่งก็มีการเปลี่ยนแปลงและประกอบสร้างขึ้นใหม่ด้วย
เช่นกันเพ่ือตอบสนองต่อนักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้ามามีส่วนร่วมและเป็นส่วนหนึ่ง
ของวัฒนธรรมนั้น ๆ   

จากแนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เทศกาลสงกรานต์จัดอยู่ใน
รูปแบบหนึ่งภายใต้ขอบข่ายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องจากเป็น
กิจกรรมที่จัดขึ้นตามเทศกาล และเกี่ยวข้องกับวิถีการด าเนินชีวิต ที่เปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวเข้ามาศึกษาและสัมผัสกับบรรยากาศแห่งความสนุกสนาน 
(Mousavi, 2016; Csapo, 2012) ดังที่ Pereiro (2002) ได้กล่าวว่าจุดเด่นของ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส่วนหนึ่งคือการกลายเป็นสินค้า การโหยหาอดีต การ
เกิดความรู้สึกประทับใจ และการเรียนรู้คุณค่าของกิจกรรมนั้น ๆ โดยในแต่ละ
พ้ืนที่ก็มีการจัดกิจกรรมทั้งในลักษณะที่เหมือนและแตกต่างกันเพ่ือเป็น “จุดขาย” 
ให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาบริโภคทั้งมีส่วนร่วมและเรียนรู้ในกิจกรรม
ตลอดจนซึมซับในบรรยากาศที่เกิดขึ้น ส าหรับกรุงเทพมหานครซึ่งเป็นพ้ืนที่ใน
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การศึกษาพบว่าการจัดกิจกรรมช่วงเทศกาลสงกรานต์เน้นที่ “การเล่นน้ า” 
มากกว่าการเรียนรู้สงกรานต์ในฐานะประเพณีที่มีความเก่าแก่และเกี่ยวพันกับวิถี
การด าเนินชีวิต เนื่องจากบริบททางสังคมได้มีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเฉพาะใน
เขตเมืองที่ไม่ได้ยึดโยงอยู่กับการผลิตในภาคเกษตรกรรมเหมือนพ้ืนที่อ่ืน ๆ ในเขต
ภูมิภาค และวิถีชีวิตคนเมืองที่เน้นความเป็นปัจเจกชนนิยมท าให้ขาด “จุดร่วม” 
ในฐานะของรากฐานทางความคิด ประกอบกับกรุงเทพมหานครยังเป็นพ้ืนที่แห่ง
ความหลากหลายเนื่องจากผู้คนได้อพยพเข้ามาอยู่อาศัยและท างาน ดังนั้นสิ่งที่ยึด
โยงให้ผู้คนและนักท่องเที่ยวด าเนินกิจกรรมร่วมกันได้คือ “การสาดน้ า” ซึ่งเป็น
กิจกรรมที่ทุกคนสามารถร่วมได้ง่ายที่สุด  อย่างไรก็ตามนอกจากกิจกรรมการเล่น
น้ าที่เกิดขึ้นซึ่งพบเห็นได้โดยทั่วไปในเขตกรุงเทพมหานครแล้ว พ้ืนที่ศึกษาอย่าง
สยามสแควร์ก็มีการ “จ าลอง” ประเพณีท่ีเกิดข้ึนในภูมิภาคต่าง ๆ ให้นักท่องเที่ยว
ได้ชม และร่วมในกิจกรรมนั้น ๆ ด้วยโดยมีการลดขั้นตอนความซับซ้อนลง ขณะที่
ในพ้ืนที่สีลมจะเน้นบรรยากาศของความสนุกสนานจากการเล่นน้ ามากกว่า 

เทศกาลสงกรานต์ในฐานะประเพณีของคนในสังคมที่ท าหน้าที่สร้างความ
เป็นปึกแผ่นและก่อให้เกิดความเข้มแข็งภายในสังคมนั้นได้ถูกท าให้เปลี่ยนแปลง
ไป ทั้งนี้ส่วนหนึ่งสืบเนื่องมาจากการเข้ามาของนักท่องเที่ยวซึ่งเป็นคนต่างพ้ืนที่ทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างประเทศในยุคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเฟ่ืองฟู และการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมก็เป็นส่วนหนึ่งในนั้นที่จูงใจให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาศึกษา 
เรียนรู้ และซึมซับเรื่องราวในมิติสังคมวัฒนธรรม แต่เมื่อนักท่องเที่ยวไม่สามารถ
เข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งในฐานะสมาชิกกลุ่มได้เนื่องจากไม่มีความยึดโยงทาง
วัฒนธรรมซึ่ งบางพ้ืนที่มีลักษณะเฉพาะสูง ท าให้มีความพยายามในการ
เปลี่ยนแปลงจากประเพณีไปสู่สิ่งที่จับต้องได้โดยไม่จ าเป็นจะต้องมีความเชื่อมโยง
กันทางวัฒนธรรม ซึ่งการเติบโตของการท่องเที่ยวได้มีการน าประเพณี วิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมท้องถิ่นมาเป็นส่วนหนึ่งของสินค้าหรือที่เรียกว่า “การท าประเพณี
วัฒนธรรม ให้เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยว” จึงไม่ใช่เรื่องแปลกที่ เทศกาล
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สงกรานต์จะกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่น าจุดเด่นของแต่ละพ้ืนที่มาเป็นจุด
ขายด้วยการลดรายละเอียดบางอย่างลง และน ามาจัดแสดงในพ้ืนที่เดียวกันแม้จะ
เป็นกิจกรรมที่เกิดขึ้นต่างพ้ืนที่กันก็ตามดังที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่สยามสแควร์เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวเข้าไปสัมผัสโดยนักท่องเที่ยวไม่จ าเป็นที่จะต้องเข้าใจในความหมายที่
อยู่เบื้องหลัง นั่นคือคงเฉพาะรูปแบบเท่านั้น ส่วนความหมายเป็นสิ่งที่ละเอาไว้โดย
ไม่จ าเป็นต้องเข้าใจ อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือมาศึกษาประเพณี
อย่างลึกซึ้งย่อมเข้าใจในความหมายหรือสิ่งที่แฝงอยู่เบื้องหลังกิจกรรมดังกล่าว
มากกว่าการรับรู้เพียงการสาดน้ าหรือเล่นน้ าสงกรานต์ แบบที่นักท่องเที่ยว
ต่างชาติเข้าใจตรงกันว่า “Water Festival” ซึ่งเป็นการเลือกรับรู้ความหมาย
เฉพาะด้านของนักท่องเที่ยวบางกลุ่มเท่านั้น 

การท าให้เทศกาลสงกรานต์เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวนอกจากท าให้
สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากแล้วความเป็นรูปธรรมอีกอย่างหนึ่ง
ของสินค้าประเภทนี้ก็คือความสามารถในการครอบครองและเข้าถึงง่าย ด้วยแบบ
แผนประเพณีสงกรานต์มีส่วนที่เกี่ยวข้องกันในหลายมิติ ทั้งในมิติประวัติศาสตร์ 
ความเก่าแก่ของคติความเชื่อ ระเบียบปฏิบัติ และกิจกรรมความรื่นเริงสนุกสนาน 
ซึ่งจะเห็นได้ว่าในส่วนของเทศกาลสงกรานต์ในทุกพ้ืนที่มีการน าเสนอมิติดังกล่าว 
ขณะที่ในเขตเมืองอย่างกรุงเทพมหานคร พบว่าพ้ืนที่ในการศึกษาทั้ง 2 แห่งไม่ได้
มีรากฐานทางวัฒนธรรมดั้งเดิมเป็นทุนพ้ืนฐานในการจัดเทศกาลสงกรานต์เหมือน
พ้ืนที่ อ่ืน ๆ แต่ทั้งสองพ้ืนที่นี้ก็พยายามสร้างกิจกรรมให้มีมูลค่าเพ่ือดึงดูด
นักท่องเที่ยวด้วยเหตุผลหลักที่ตรงกันคือผลประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ ดังนั้น 
“เทศกาลสงกรานต์” จึงกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่ถูกลดทอนความหมาย
จากวันปีใหม่ไทย วันครอบครัว หรือวันเปลี่ยนฤดูกาล ฯลฯ มาเป็น “เทศกาลสาด
น้ า” หรือที่ชาวต่างชาติรู้จักในนาม “Water Festival” ดังที่กล่าวไว้แล้วข้างต้น 
การท าให้เทศกาลสงกรานต์เป็นเทศกาลสาดน้ าโดยลดทอนความยุ่งยากของ
พิธีกรรมลงท าให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงกิจกรรมได้ง่ายโดยไม่จ าเป็นต้องท าความ
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เข้าใจกับความหมายที่อยู่เบื้องหลังการสาดน้ าดังกล่าว นัยยะของการสาดน้ าจึง
เหลือเพียงแค่ความสนุกสนานรื่นเริงเท่านั้น ซึ่งก็เพียงพอแล้วส าหรับนักท่องเที่ยว
ที่ต้องการเข้ามา “เล่นน้ า” ในช่วงเทศกาลสงกรานต์โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพ้ืนที่สี
ลมซึ่งมีนักท่องเที่ยวจากหลายเชื้อชาติ นักท่องเที่ยวที่ตั้งใจเข้ามาเล่นน้ าโดยส่วน
ใหญ่เข้าร่วมกิจกรรมในพืน้ที่ที่จัดขึ้นตัง้แต่เวลา 12.00–22.00 น. มากกว่าการเข้า
ร่วมในกิจกรรมภาคเช้าซึ่งเป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นโดยเขตพ้ืนที่และเกี่ยวเนื่องกับ
ประเพณ ี

ส าหรับจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวของพ้ืนที่ทั้งสองมีความต่างกันอย่างเห็นได้
ชัดเจนแม้ว่าจะเป็นความพยายามในการสร้างกิจกรรมใหม่ให้กับพ้ืนที่ก็ตาม จาก
การศึกษาพบว่าสีลมใช้ “คน” หรือนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่เป็นสัญลักษณ์
และสินค้าทางวัฒนธรรมที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ ให้เข้ามาสัมผัสเรือนร่าง
และความก าย าของ “ผู้ชาย” นอกจากนี้การเล่นน้ าบริเวณถนนสีลมยังเป็นพ้ืนที่
ของเพศวิถีที่หลากหลาย หรือที่รู้จักในนามพ้ืนที่ของเกย์และกลุ่มหลากหลายทาง
เพศ ขณะที่สยามสแควร์พยายามสร้างให้พ้ืนที่เป็นลานทางวัฒนธรรมโดยการ
จ าลองหรือหยิบยืมกิจกรรมจากภูมิภาคต่าง ๆ  มาจัดแสดงและให้นักท่องเที่ยว
เข้าร่วมโดยไม่จ าเป็นต้องไปถึงสถานที่ต้นต ารับ และใช้ “ผ้าขาวม้า” เป็นกรอบ
แนวคิดหลักในการจัดงาน เป็นสัญลักษณ์และสินค้าทางวัฒนธรรมส าคัญที่ใช้
ดึงดูดนักท่องเที่ยว และพยายามสร้างจุดร่วมด้วยการให้นักท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่ง
ของพ้ืนที่ด้วยการแต่งกายหรือประดับร่างกายส่วนใดส่วนหนึ่งด้วยผ้าขาวม้า 

แม้ว่าเทศกาลสงกรานต์จะเป็นเทศกาลแห่งความสนุกสนาน รื่นเริง แต่
ส าหรับปี พ.ศ.2560 นี้ มีปัจจัยทางสังคมที่ส าคัญที่ส่งผลให้มีการเปลี่ยนแปลง
รูปแบบของเทศกาลสงกรานต์ภายในประเทศ นั่นคือการสวรรคตของ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชบรมนาถบพิตร รัชกาลที่ 9 ท าให้
การจัดงานเทศกาลสงกรานต์ต้องอยู่ภายใต้การควบคุมจากรัฐ และขอความ
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ร่วมมือไม่ให้ “ร่าเริงเกินไป” อีกทั้งยังมีการงดเครื่องเสียง งดกิจกรรมรื่นเริงบาง
ประเภท รวมถึงเสื้อผ้าที่ใส่ที่นิยมสีสันฉูดฉาดก็ขอความร่วมมือให้ใช้สีสุภาพ เป็น
ต้น ท าให้หลายพ้ืนที่งดจัดกิจกรรมดังกล่าว ซึ่งเป็นสถานการณ์ที่แสดงให้เห็นถึง
ความย้อนแย้งของความรู้สึกที่เกิดขึ้นในสังคมไทยซึ่งส่วนหนึ่งเทศกาลสงกรานต์
เป็นกิจกรรมความรื่นเริง ความสนุกสนาน และการเฉลิมฉลอง แต่ในอีกความรู้สึก
หนึ่งที่เกิดขึ้นคือความเศร้าโศกจากการสูญเสียบุคคลอันเป็นที่รักยิ่งของปวงชน
ชาวไทย ภาวะความขัดแย้งทางอารมณ์ในลักษณะนี้การจะอนุญาตให้มีการจัดงาน
รื่นเริงในช่วงเวลาแห่งการสูญเสียจึงอาจเป็นเรื่องที่ไม่เหมาะสม อย่างไรก็ตามเพ่ือ
ผลประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจจึงหลีกเลี่ยงการจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาลสงกรานต์
ไม่ได้เพียงแต่อาจมีการควบคุมการแสดงออกให้มีขอบเขตที่เหมาะสมมากขึ้น
โดยเฉพาะพ้ืนที่ที่ใกล้กับบริเวณประกอบพระราชพิธีอย่างในพ้ืนที่ถนนข้าวสาร 
นอกจากนี้ปัจจัยจากผู้มีอ านาจหรือรัฐก็เป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้รูปแบบของ
เทศกาลสงกรานต์เปลี่ยนแปลงไป โดยรัฐได้มีค าสั่งให้มีการควบคุม ซึ่งมาตรการ
ในปี พ.ศ.2560 นั้น คือ “มาตรการ 5 ป.” ได้แก่ ปลอดปืนฉีดน้ าขนาดใหญ่/
แรงดันสูง ปลอดแอลกอฮอล์ ปลอดโป๊เปลือย ปลอดแป้ง และประหยัดน้ า รวมถึง
การห้ามนั่งหลังกระบะ ห้ามเมาแล้วขับ และห้ามจัดกิจกรรมรื่นเริงจนเกินเหตุ  
เป็นต้น 

ดังนั้น เทศกาลสงกรานต์ที่เกิดขึ้นจึงกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่
ตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเพ่ือบริโภคสินค้าดังกล่าว 
โดยมุ่งหวังผลตอบแทนทางเศรษฐกิจเป็นหลัก ขณะที่เทศกาลสงกรานต์ที่เกิดขึ้น
ย่อมมีการเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคมส่งผลให้ความหมาย รูปแบบ และ
กิจกรรมที่เกิดขึ้นเปลี่ยนแปลงไปโดยมีแนวโน้มที่จะท าให้นักท่องเที่ยวสามารถ
เข้าถึงได้ง่ายและมีความเป็นรูปธรรม ขณะที่รัฐเองก็สามารถควบคุมกิจกรรม
ดังกล่าวให้อยู่ภายใต้ระเบียบ 
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ข้อจ ากัดของการศึกษา 

การศึกษาช่วงเทศกาลสงกรานต์ซึ่งเป็นกิจกรรมที่มีลักษณะพลวัตและเกิด
ขึ้นอยู่รวดเร็วเป็นข้อจ ากัดส าคัญที่ไม่อาจได้ข้อมูลเชิงลึกจากนักท่องเที่ยวเพ่ือท า
การวิเคราะห์ได้ โดยมีประเด็นส าคัญ ดังนี้ 

1.กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวไม่ค่อยให้ความร่วมมือ เนื่องจากอยู่ในช่วง
เทศกาลสงกรานต์ที่ต้องการเที่ยวเล่นกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรัก ฯลฯ ดังนั้น
กลุ่มตัวอย่างจึงไม่ค่อยให้เวลาในการสัมภาษณ์ 

2.กลุ่มตัวอย่างหน่วยงานราชการและเอกชนมีเวลาในการให้สัมภาษณ์
จ ากัด การสัมภาษณ์ต้องแข่งกับเวลา ในกรณีที่วันว่างไม่ตรงกันท าให้ไม่สะดวกใน
การวางแผนด าเนินการอ่ืน ๆ 

3.ด้วยกิจกรรมที่มีการสาดน้ า ท าให้การบันทึกข้อมูลต่าง ๆ ด้วยเครื่องมือ
ทั้งแถบบันทึกภาพและสียงเป็นเรื่องที่ท าได้ยาก ต้องอาศัยความจ าเป็นหลัก 
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