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บทคัดย่อ 

บทความนี้อธิบายความสัมพันธ์ระหว่างการใช้ชีวิตของเกย์ไทย

สมัยใหม่กับการแผ่ขยายเติบโตอย่างรวดเร็วของวัฒนธรรมท่ีเน้นการเสพและ

สร้างความเป็นชาย ซึ่งการศึกษาท่ีผ่านมามักจะอธิบายด้วยทฤษฎีปัญหาทาง

จิตท่ีเชื่อว่าเกย์ต้องการแยกตัวออกจากสังคมกะเทยท่ีแสดงความเป็นหญิง 

และวิตกกังวลท่ีจะถูกตีตราว่าเป็น “คนผิดเพศ” บทความนี้ต้องการเสนอการ

วิเคราะห์ในแนวทางใหม่และสร้างความเข้าใจใหม่ โดยชี้ว่าการแผ่ขยายและ

เติบโตของวัฒนธรรมความเป็นชายของเกย์ มิได้เป็นผลมาจากปมทางจิตท่ี

เกย์หวาดกลัวความเป็นกะเทย หากแต่เป็นผลท่ีซับซ้อนของกระบวนการท า

ให้เรือนร่างและสรีระเพศชายกลายเป็น “สินค้าทางเพศ” ภายใต้ลัทธิบริโภค

นิยม ทุนนิยม และการตลาดเกย์สมัยใหม่ท่ีกระตุ้นและปลุกเร้าให้มีการเสพ

และสร้างความเป็นชายอย่างเข้มข้น 

ค าส าคัญ: เกย,์ เรือนร่างชาย, ความเป็นชาย, สินค้าทางเพศ, บริโภคนิยม 
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Abstract 

This paper explains the relationship between modern Thai 

gay lifestyles and the proliferation of masculinity consumption and 

construction in homosexual culture in which previous studies 

usually analyzed by psycho-pathological theory that saw Thai gays 

separated themselves from male effeminate transgender, Kathoey, 

because of worrying to be stigmatized as ‘ sexual pervert’ .  This 

paper argues the new analytical approach that the proliferation and 

propagation of Thai homomasculinized culture is not resulted by 

psycho-pathological cause in which gays are anxious and scared of 

Kathoey.  But this comes from the complicated process of sexual 

commercialized and commoditized male body and masculinity 

within modern gay consumerism and capitalist marketing that 

extremely arouse and stimulate the masculinity consumption and 

construction. 

Keywords: Gay, Male Body, Masculinity, Sexual Commodities, 

Consumerism 

 

 



132  I  วารสารมานุษยวทิยา 

บทน า 

การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับความเป็นชายของเกย์ไทยสมัยใหม่ ยังอยู่ใน

วงจ ากัดและยังมิได้มีการต้ังค าถามอย่างจริงจังว่าท าไมเกย์ไทยจึงมุ่งพัฒนา

และสร้างอัตลักษณ์และภาพลักษณ์ด้วยความเป็นชายท่ีมีเสน่ห์เย้ายวนทาง

เพศ เท่าที่ผ่านมา งานศึกษาที่พยายามอธิบายปรากฏการณ์นี้อาจเริ่มจากงาน

ของ Peter A. Jackson (1989; 1995; 1997; 2016) ซึ่งอธิบายว่าเกย์ไทยมี

ปมปัญหาทางจิตท่ีเกิดจากความคับข้องใจ ความวิตกกังวล และหวาดระแวง

ว่าสังคมและครอบครัวจะไม่ยอมรับและปฏิเสธ ท าให้เกย์ไทยไม่กล้าเปิดเผย

ตัวตนทางเพศและเป็นทุกข์ในเรื่องความรักและความสัมพันธ์กับคนเพศ

เดียวกัน ค าอธิบายดังกล่าวนี้ มีอิทธิพลต่อการศึกษาในเวลาต่อมาท่ี

นักวิชาการไทยได้น าข้อสังเกตของ Jackson ไปอธิบายความวิตกกังวลของ

เกย์ไทย และการปิดบังตัวตนด้วยการแสดงออกแบบผู้ชาย (ปุรินทร์ นาคสิงห์, 

2547; สุธรรม ธรรมรงค์วิทย์, 2548) ประเด็นท่ีน่าขบคิดคือ การปกปิดความ

เป็นเกย์ด้วยการแสดงออกแบบผู้ชายถูกมองว่าเป็นปฏิกิริยาตอบสนองมาจาก

การท่ีเกย์ไทยไม่ต้องการให้ตนเองถูกมองว่าเป็น “กะเทย” ซึ่งกลายเป็น

เหตุผลหลักท่ีนักวิชาการเชื่อว่าเกย์ไทยหันมาเน้นการแสดงออกแบบผู้ชาย

เพราะกลัวการถูกตีตราและเหยียดหยามว่าเป็น “คนผิดเพศ” “ลักเพศ” 

“วิปริตทางเพศ” และ “เบี่ยงเบนทางเพศ” ค าถามคือ ท าไมความเชื่อนี้จึง

เป็นท่ียอมรับและไม่เคยถูกตั้งค าถามในเชิงญาณวิทยาและการสร้างความจริง 
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ประเด็นนี้ ผู้เขียนต้องการน ามาพิจารณาทบทวนใหม่ เพื่อท่ีจะไม่มอง

ว่าเหตุผลท่ีเกย์ไทยหันมากระตือรือร้นในการเสพและสร้าง “ความเป็นชาย” 

เกิดจากปมด้อยและปัญหาทางจิต และวิตกกังวลต่อการถูกประณามหยาม

เหยียดว่าเป็นกะเทยซึ่งมักจะเป็นการมองแบบสารัตถะนิยมทางเพศ (Sexual 

Essentialism)  หากแต่ผู้เขียนต้องการน าเสนอการวิเคราะห์และชี้ชวนให้

เข้าใจกระบวนการสร้าง “ความเป็นชาย” ของเกย์ไทยในมิติของอ านาจท่ี

ด ารงอยู่อย่างแข็งแกร่งในระบบเศรษฐกิจทุนนิยม ซึ่งมีอิทธิพลต่อการด าเนิน

ชีวิตของเกย์ท่ีอาศัยในเมือง อย่างไรก็ตาม การอธิบายความสัมพันธ์ระหว่าง

ระบบทุนนิยมและการสร้างอัตลักษณ์เกย์ มีการศึกษาในตะวันตกหลายชิ้นท่ี

ชี้ให้เห็นว่า “วัฒนธรรมเกย์” เจริญเติบโตอย่างรวดเร็วภายใต้อุตสาหกรรม

สินค้าและบริการ ท่ีนายทุนได้น ามาขายให้ชาวเกย์ (D’Emilio, 1993; 

Chauncey, 1994; Altman, 1997; Sears, 2005; Jackson, 2011; 

Valocchi, 2017) การศึกษาเหล่านี้ Drucker (2011) วิเคราะห์ว่าเป็นการ

อธิบายด้วยกรอบความคิดแบบวัตถุภาวะ (Materialist Approach) ท่ีสนใจ

การสร้างอัตลักษณ์ทางเพศท่ีจับต้องได้ของเกย์ท่ีสัมพันธ์กับการสร้างความ

เป็นชายท่ีถูกสร้างโดยระบบทุนนิยมและการตลาด ซึ่งเกย์จะเป็นผู้ซื้อสินค้า

และบริการ แต่ภายในชุมชนเกย์มิได้มีการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นชายใน

แบบเดียวกัน นั่นหมายถึงความแตกต่างของชนชั้น เชื้อชาติ การศึกษา  

ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกย์เป็นสิ่งท่ีต้องน ามาพิจารณาประกอบ

อย่างรอบด้านมากขึ้น เพื่อท่ีจะไม่มองว่าในวัฒนธรรมบริโภคของเกย์ จะท า

ให้เกย์คิดและท าในแบบเดียวกันจนเกิดภาพตัวแทนของ Homogenized 
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Gay แต่ควรมองว่า เกย์สร้างและนิยามความเป็นชายด้วยประสบการณ์ท่ี

ต่างกันและแสดงออกในหลายลักษณะ  ผู้ เขียนได้น าข้อสังเกตนี้มา

ประยุกต์ใช้เพื่ออธิบายให้เห็นกระบวนการทางวัฒนธรรมท่ีซับซ้อนท่ีท างาน

ผ่านกลไกอ านาจทุนนิยม และกระบวนการท่ีท าให้  “สรีระเพศชาย” 

กลายเป็นสินค้าในรูปแบบและวิธีการต่าง ๆ จนส่งผลต่อการแผ่ขยายตัวอย่าง

รวดเร็วของวัฒนธรรมท่ีเน้นการเสพ การสร้าง และเชิดชูความเป็นชายท่ีเกย์

ไทยสมัยใหม่นิยมยกย่องและยึดเป็นแนวทางในการปฏิบัติทางสังคม 

สังคมไทยกับการรับรู้ตัวตน “เกย”์ ในทศวรรษ 2500  

เมื่ อ เอ่ยค าว่า “ชุมชนเกย์ ไทย” ท าให้ เกิดค าถามว่าอะไรคื อ

คุณลักษณะของสังคมและวัฒนธรรมเกย์ในประเทศไทย เท่าท่ีผ่านมายังไม่มี

อธิบายและวิเคราะห์ให้เห็นถึงการก่อตัวของชุมชนเกย์ไทย นักวิชาการท่ี

ศึกษาชีวิตเกย์ส่วนใหญ่ (ทศวร มณีศรีข า, 2545; เทอดศักด์ิ ร่มจ าปา, 2545; 

เอกศาสตร์ สรรพช่าง, 2546; ปุรินทร์ นาคสิงห์, 2547; จตุพร บุญ-หลง 

2548; สุธรรม ธรรมรงค์วิทย์, 2548) มุ่งท่ีจะอธิบายประสบการณ์ชีวิตและ

แบบแผนการด าเนินชีวิตของเกย์ เพื่อท่ีจะบอกว่าเกย์เป็นคนท่ีถูกเหยียด

หยาม ต้องเผชิญหน้ากับการไม่ยอมรับและอคติจากสังคม ซึ่งท าให้เกย์ไม่

เปิดเผยตัวตนทางเพศ อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาจากประสบการณ์ชีวิตของ

เกย์ท่ีถ่ายทอดออกมาในงานศึกษาท่ีผ่านมา ก็จะพบว่าชุมชนเกย์ไทยปรากฏ

ขึ้นในเขตเมือง บนพื้นท่ีลับ ๆ ท่ีเป็นสถานประกอบการ เช่น บาร์ ซาวน่า ดิส
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โก้เธค และสถานเริงรมย์ ซึ่งปรากฏขึ้นในช่วงทศวรรษ 2510 เป็นต้นมา  

(นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ, 2553ข: 78) 

Peter A. Jackson (1995) เคยชี้ให้เห็นว่า “สังคมเกย์ไทย” เริ่มก่อ

ตัวจากเกย์ชนชั้นกลางในเขตเมืองโดยเฉพาะกรุงเทพฯ เกย์กลุ่มนี้มีการศึกษา

และฐานะทางเศรษฐกิจดี ซึ่งสามารถซื้อสินค้าและบริการในสถานเริงรมย์ต่าง ๆ 

ในย่านสีลม ประดิพัทธิ์ และสะพายควาย รวมท้ังเปิดรับข้อมูลข่าวสาร

เกี่ยวกับเกย์จากโลกตะวันตก ท่ีเผยแพร่ในนิตยสารเกย์ เช่น มิถุนา มรกต 

นีออน และ มิดเวย์ การใช้ชีวิตของเกย์ชนชั้นกลางในเมืองคือตัวแบบท่ีมี

อิทธิพลต่อการสร้างแบบแผนทางวัฒนธรรม ซึ่งเกย์ในวัฒนธรรมบริโภคจะให้

ความส าคัญกับภาพลักษณ์ของความเป็นชาย นอกจากนั้น Jackson (1995) 

ต้ังข้อสังเกตว่า ลักษณะของ “วัฒนธรรมเกย์ไทย” มีความซับซ้อนโดย

ประกอบขึ้นจาก 3 ส่วนคือ หนึ่ง ความคิดเรื่องเพศในวัฒนธรรมไทยท่ี

แบ่งแยกบทบาทชายหญิงออกจากกันอย่างชัดเจน สอง วัฒนธรรมของการ

รักษา “หน้า” และภาพพจน์ท่ีส่งผลให้เกย์ต้องแสดงออกถึง “ความเป็นชาย” 

ในพื้นท่ีสาธารณะ และ สาม วัฒนธรรมบริโภคท่ีขับเคลื่อนให้เกย์ชนชั้นกลาง

ต้องใช้ชีวิตในสถานประกอบการของเกย์  

ข้อสังเกตของ Jackson (1995) ท าให้เห็นว่าการแสดงตัวตนของเกย์

ไทยมีความซ้อนทับกันระหว่างการเปิดเผยตัวตนในพื้นท่ีลับ (ส่วนตัว) กับการ

ปกปิดตัวตนในพื้นท่ีสาธารณะ กล่าวคือ เมื่อเกย์ใช้ชีวิตอยู่กับคนในครอบครัว

และสังคม เกย์จะแสดงบทบาทผู้ชาย แต่ในพื้นท่ีส่วนตัว เช่น บาร์ ซาวน่า 

และดิสโก้เธค เกย์จะแสดงอารมณ์ปรารถนาแบบชายรักชายโดยน าค าว่า 
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“เกย์” มานิยามตัวเอง ซึ่งเป็นค าท่ีใช้แพร่หลายในสังคมอเมริกันในช่วงหลัง

สงครามโลกครั้งท่ีสอง (Jackson, 1997: 178) ก่อนหน้านั้นในช่วงทศวรรษ 

2500 สถาบันด้านสุขภาพจิตเรียกกลุ่มคนรักเพศเดียวกันว่า “รักร่วมเพศ” 

ซึ่งแปลมาจากค าภาษาอังกฤษว่า Homosexual แต่ค านี้ท่ีมีความหมายเชิง

ลบ เพราะมองเป็นอาการป่วยทางจิต กามวิตถาร เป็นความผิดปกติและ

เบี่ยงเบนทางเพศ เช่น ในปี พ.ศ. 2508 มีข่าวในหนังสือพิมพ์เกี่ยวกับการ

ฆาตกรรมนายดาร์เรล เบอร์ริแกน ชาวอเมริกันท่ีนิยมซื้อบริการจากโสเภณี

ชาย ซึ่งมักจะมารวมตัวกันบริเวณโรงแรมเอราวัณและสวนลุมพินี ผู้ต้องสงสัย

ว่าฆ่านายเบอร์ริแกนคือโสเภณีชาย ซึ่งนักข่าวจะเรียกโสเภณีชายว่า “เกย์” 

ส่งผลให้สังคมไทยมองเกย์เป็นคนผิดปกติและอันตราย (เทิดศักด์ิ ร่มจ าปา, 

2545: 60) 

จากข่าวของนายเบอร์ริแกน ความหมายของค าว่า “เกย์” ในช่วง

ทศวรรษ 1960 จะหมายถึงอาชีพขายบริการ แต่ต่อมาในช่วงทศวรรษ 1970 

ค าว่าเกย์เริ่มหมายถึง “อัตลักษณ์ทางเพศ” หลักฐานส าคัญเห็นได้จาก

คอลัมน์ “ชีวิตเศร้าชาวเกย์” ของโก๋ ปากน้ า ท่ีเผยแพร่ในนิตยสารแปลก 

(พิมพ์ครั้งแรกในปี พ.ศ. 2516) คอลัมน์นี้ได้รับความสนใจจากผู้ชายท่ีรู้สึก

สับสนในอารมณ์ทางเพศซึ่งต้องการค าปรึกษา ในช่วงเวลานี้ถือได้ว่าเป็น

ทศวรรษท่ีเกย์ชนชั้นกลางในสังคมไทยเริ่มเรียนรู้และสร้าง “อัตลักษณ์เกย์” 

ท้ังในแง่สังคม วัฒนธรรม เรือนร่าง และอารมณ์ความรู้สึก Jackson (1995) 

อธิบายประเด็นนี้ว่าเกย์ไทยก าลังปะทะสังสรรค์กับความรู้เกี่ยวกับเกย์จาก

สังคมตะวันตกท้ังในด้านบวกและลบ ในด้านบวกคือการรับรู้ว่าสังคมเกย์มีอยู่
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จริงและความรู้สึกรักเพศเดียวกันเกิดขึ้นกับคนหลายคน ส่วนในด้านลบ คือ

การใช้ความรู้ทางจิตเวชศาสตร์มาอธิบายว่า พฤติกรรมรักเพศเดียวกัน หรือ 

homosexual behavior เป็นความ “ผิดปกติทางจิต” ซึ่งท าให้บุคคลต้อง

ปกปิดซ่อนเร้นตัวตนและประพฤติตนตาม “บทบาทผู้ชาย” ตามท่ีสังคม

คาดหวัง ค าอธิบายดังกล่าวนี้กลายเป็นกระบวนทัศน์หลักท่ีมองว่าการแสดง

ความเป็นชายของเกย์ไทยเป็นผลมาจากปมปัญหาทางจิตท่ีเกย์ต้องการให้

สังคมมองว่าตนเองเป็น “ผู้ชาย”  

อาจกล่าวได้ว่า ในช่วงทศวรรษ 2500-2520 ความเข้าใจเกี่ยวกับชีวิต

ทางเพศของผู้ชายท่ีมีความรู้สึกชอบเพศเดียวกัน คือผู้ชายท่ีจะไม่เปิดเผย

ตัวเองว่าเป็นเกย์ แต่จะด าเนินชีวิตตามบทบาทหน้าท่ีเหมือนผู้ชายคนหนึ่ง 

แต่สิ่งท่ีปรากฏขึ้นในชุมชนเกย์ไทยในกรุงเทพฯ คือ บาร์เกย์ ซึ่งค่อย ๆ เติบโต

ขึ้นภายใต้ระบบเศรษฐกิจทุนนิยม ในการศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ 

(2553ข) พบว่าในช่วงปี พ.ศ. 2509 กรุงเทพฯ มีบาร์เกย์เกิดขึ้นแห่งแรก ชื่อ 

“สี่แห่ง” อยู่บริเวณโรงแรมยุโรป ถนนเจริญกรุง บาร์แห่งท่ีสองคือ Siamese 

ในย่านสีลมซอย 4 บาร์เกยท้ั์งสองแห่งนี้เปิดบริการแบบลับ ๆ เกย์ส่วนใหญ่ท่ี

ไปเท่ียวมักจะเป็นชาวตะวันตก ส่วนเกย์ไทยท่ีไปเท่ียวมักจะเป็นเกย์วัยท างาน

ท่ียังปกปิดตัวเอง นอกจากนั้นยังมีบาร์ 99 บริเวณถนนนเรศ  บาร์บลูชาย 

บาร์การาจ บาร์โรม ในย่านสีลม บาร์เหล่านี้เปิดด าเนินการในระยะเวลาสั้น ๆ 

แล้วปิดกิจการไป ต่อมาในปี พ.ศ. 2512 มีบาร์ทิวลิปในย่านสีลม ของวิชัย 

เลิศฤทธ์ิเรืองสินและนุวัฒน์ แซ่โค้ว การศึกษาของเทอดศักด์ ร่มจ าปา (2545) 

พบว่าในปี พ.ศ. 2515 บาร์ทไวไลท์ของยศวดีในย่านพัฒน์พงศ์เป็นสถานท่ีท่ี



138  I  วารสารมานุษยวทิยา 

เกย์มารวมตัวกัน เกย์ท่ีมาท่ีนี่ส่วนใหญ่เป็นชนชั้นกลางท่ีมีการศึกษาและเป็น

ชาวต่างชาติท่ีเข้ามาท่องเท่ียว บาร์ยศวดีจะมีระบบสมาชิกซึ่งคาดว่ามี

ประมาณ 3,000 คน กิจกรรมของสมาชิกมักจะเป็นงานพบปะสังสรรค์เพื่อ

พบเพื่อนใหม่หรือหาคู่รัก รวมทั้งมีการน าชายหนุ่มหุ่นดีมาใส่บิกีนี่และเต้นโชว์

บนเวที ซึ่งถือเป็นบาร์อะโกโก้ของเกย์แห่งแรกในกรุงเทพฯ  

การเสพเรือนร่างชายในบาร์และซาวน่าเกย์  

บาร์เกย์ในระยะแรก ๆ ต้องเผชิญปัญหามากเพราะสังคมไม่ยอมรับ 

ท าให้ชาวเกย์รู้สึกอาย ไม่ค่อยกล้ามาใช้บริการ กลัวคนท่ีรู้จักมาพบเห็น (นฤพนธ์ 

ด้วงวิเศษ, 2553ข: 97) แต่เมื่อถึงปลายทศวรรษ 2520 ถึงทศวรรษ 2530 มี

การเปิดบาร์เกย์ในกรุงเทพฯ จ านวนมากซึ่งเสมือนยุครุ่งเรืองของบาร์เกย์ 

บาร์เกย์ในช่วงนี้มีจ านวน 65 แห่ง ดังตารางต่อไปน้ี  

ย่าน จ านวนบาร์เกย์ 

สีลม-สุรวงศ์ บาร์เกย์ 21 แห่ง ได้แก่ ซุปเปอร์สตาร์, บาร์แฮรร์ี, ซโีร่-

บาร์, การ์เด้นบาร์, บาร์เบียรี, ซุปเปอร์เล็ก, บาร์อพอล

โล, มายเวย,์ ครัวสีลม, จัสมิน, จีนีซีส, ซุปเปอร์เอ, กรีน-

คาร์เนชั่น, ตะวัน, คิงสฮ์าวายคลับ, ซานาดูคลบั, ลีอองโซ, 

กาแลคซีบอย, ชาร์ดอนเนย์, นิวแมน, เมนแอนด์เมนเฮ้าส ์ 

สะพานควาย

ประดิพัทธ์ 

บาร์เกย์ 22 แห่ง ได้แก่ อดัม, สแต็ก, รากัสโซเลานจ์, 

ขลุ่ยทอง, พาราไดซ์, มายเฮ้าส,์ เคนู้ด, โฟร์ซีซั่น, มิด-
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ไนท์คาวบอย, เดอะคริสตัล, คาซาม่า, นายพู, นิวคิดส,์ 

ฟรีโซน, ฮิปโปโดรม, โอเอซีส, ทูเวย,์ บีฮายบาร์,  

เดอะอีเกิล, ท่อนซุง, เดอะพาลาซโซ่, ชาร์มมิ่ง 

สุขุมวิท บาร์เกย์ 9 แห่ง ได้แก่ หนวดอินเตอร์เฮ้าส์, รองเดวูซ์, 

บอสส์ซาวน่าแอนด์ยิม, แบงก์ค็อคการ์เดน, บิกบอย,  

อ็อกโทปุส, สตูดิโอ 982, มูนสตรั๊ก, คุ้มวังตาล 

เพชรบุรี-ประตูน้ า บาร์เกย์ 6 แห่ง ได้แก่ ป๊อปปี้คอกเทลเลานจ์ , แฮปปี้

บอย, เดอะคอทเทจ, เซคั่นทิปส,์ ฮิมเฮาส์, มองโชแปง   

รามค าแหง บาร์เกย์ 2 แห่ง ได้แก่ อเล็ก, แดร็กการ์    

สาทร บาร์เกย์ 1 แห่ง ได้แก่ บัดด้ีค็อกเทลเลานจ์ 

ราชด าริ บาร์เกย์ 1 แห่ง ได้แก่ กอแก้ว   

บางเขน บาร์เกย์ 2 แห่ง ได้แก่ ตลับ, ริชชี่ผับ 

พระโขนง บาร์เกย์ 1 แห่ง ได้แก่ จีมีนาย   

บาร์เกย์เหล่านี้ถูกโฆษณาในนิตยสารเกย์รุ่นแรก ๆ จนกลายเป็นของคู่

กัน นิตยสารเกย์ทุกฉบับจะต้องมีโฆษณาและคอลัมน์แนะน าบาร์เกย์ 

ตัวอย่างเช่นในนิตยสารมิถุนา มีคอลัมน์ “ย่องไปเฮท่ีเกย์บาร์” ซึ่งเป็นการ

เขียนแนะน าว่าบาร์ต้ังอยู่ท่ีไหน ใครเป็นเจ้าของ ใครเป็นผู้จัดการ บรรยากาศ

ภายในบาร์เป็นอย่างไร เด็กในบาร์หน้าตาเป็นอย่างไร มีบริการและการแสดง

อะไรบ้าง ราคาค่าบริการมากน้อยเท่าไร เป็นต้น นอกจากนั้น ยังมีการ

สัมภาษณ์บริกรหรือเด็กหนุ่มท่ีให้บริการภายในบาร์ เป็นการพูดคุยสอบถาม
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ความคิดและทัศนคติต่อการท างานในบาร์เกย์ เด็กหนุ่มท่ีมาท างานในบาร์เกย์

ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 18-25 ปีและเป็นคนต่างจังหวัด เด็กหนุ่มเหล่านี้มี

ความคิดเปิดรับบุคคลท่ีเป็นเกย์ เพราะเห็นว่าเกย์เป็นคนท่ีสนุกสนาน และ

บางคนก็ยอมรับว่าเป็นเกย์หรือเป็นไบเซ็กชวล การเขียนแนะน าบาร์เกย์

เหล่านี้จะช่วยให้เป็นท่ีรู้จัก และเกย์จะเข้าไปใช้บริการเพิ่มมากขึ้น ซึ่งถือเป็น

การโฆษณาทางอ้อมท่ีประสบผลส าเร็จ (นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ, 2553ข: 98)   

บาร์เกย์ท่ีมีลักษณะเป็นบาร์อะโกโก้ จะมีเด็กหนุ่มหรือ “โกโก้บอย” 

นุ่งกางเกงชั้นในตัวเดียวยืนเต้นอยู่บนเวที บาร์อะโกโก้ท่ีมีชื่อยุคแรก ๆ เช่น 

บาร์เบียรีย่านพัฒน์พงศ์ เปิดบริการต้ังแต่ปี พ.ศ. 2525 การศึกษาของอนันต์ 

นาวิไล (2537) ชี้ให้เห็นว่าภายในบาร์เกย์จะมีกฎเกณฑ์และระเบียบต่าง ๆ 

ผู้ชายท่ีเข้ามาสมัครท างานจะต้องผ่านการฝึกปฏิบัติตน เช่น ฝึกเต้นร า ฝึกพูด

สนทนา ฝึกวางตัวในท่ีสาธารณะ เรียนภาษาอังกฤษเพื่อพูดกับชาวต่างชาติ 

ฝึกการมองแขก ฝึกการบริการและเอาอกเอาใจแขก เป็นต้น ผู้ชายท่ีขาย

บริการต้องสวมกางเกงในตัวเดียวในขณะท่ีท างานพร้อมกับติดเบอร์เพื่อให้

แขกเรียกได้ถูกต้อง ภายในบาร์จะมีเวทีส าหรับให้ผู้ขายบริการขึ้นไปเต้นหรือ

โชว์เรือนร่าง บางแห่งมีการแสดง fucking show หรือโชว์ร่วมเพศ แขกคน

ไหนสนใจผู้ชายขายบริการ หรือ “เด็ก” จะก็เรียกเด็กมานั่ง ก่อนท่ีแขกจะเข้า

บาร์ต้องเสียค่า drink ถ้าต้องการซื้อเด็กก็ต้องจ่ายค่า “ออฟ” ให้กับเจ้าของ

บาร์  ค่ าตัวของเด็กจ่ายต่างหาก การศึกษาของอนันต์  ยังท าให้ เห็น

ความสัมพันธ์แบบอุปถัมภ์ค้ าชู เช่น ผูช้ายท่ีมีฐานะดี มีอายุมากกว่ายอมเลี้ยง
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ดูส่งเสียหนุ่ม ๆ (เด็กบาร์) ซึ่งหน้าตาดีแต่ยากจน โดยการส่งเงินให้ใช้ เช่าบ้าน

ให้อยู่ ส่งให้เรียน และมีการแวะเวียนมาหาค้างคืนเป็นประจ า  

บาร์เกย์ในช่วงปลายทศวรรษ 2520 มีการแข่งขันสูง ท าให้เจ้าของบาร์

ต้องหาวิธีการใหม่ ๆ มาดึงดูดความสนใจของลูกค้า เช่น ท่ีบาร์บิกบอย เป็น

บาร์เกย์แห่งแรกท่ีมีห้องนอนไว้บริการเพื่อให้แขกสามารถใช้บริการเด็กหนุ่ม

เป็นการส่วนตัว บาร์ท่ีริเริ่มจัดกิจกรรมประกวด เช่น ซุปเปอร์เล็กของคุณเล็ก 

มัตสุดะจัดประกวดผู้ชายก้นสวย บาร์เบียรีแถวสุรวงศ์ริเริ่มมีการแข่งขันชิง

แชมป์อะโกโก้บอย ในช่วงทศวรรษ 2530 ธุรกิจบาร์เกย์มีการแข่งขันโฆษณา

ในนิตยสารเกย์มากขึ้น ตัวอย่างค าโฆษณาบาร์เกย์ในนิตยสารเกย์ เช่น หนวด

อินเตอร์เฮ้าส์ โฆษณาว่า “บรรยากาศเลิศหรู อยู่ในมวลหมู่หนุ่มหล่อมีระดับ

ประทับใจ”  บาร์ทไวไลท์ โฆษณาว่า “เรารวมความพิเศษ นานารสแด่ท่าน 

โชว์สดสุดสยิว” บาร์จูปิเตอร์ โฆษณาว่า “เรารู้ว่าคุณชอบอะไร เราจึงเตรียม

ทุกสิ่งไว้เพื่อคุณ” โฆษณาเหล่านี้จะมีรูปชายหนุ่มหรือเด็กบาร์หน้าตาดีมาเป็น

ตัวอย่างเพื่อกระตุ้นให้ลูกค้ารู้สึกอยากเข้าไปใช้บริการ (นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ , 

2553ข: 99) นอกจากนั้น บาร์เกย์บางแห่งก็พยายามสร้างกิจกรรมเพื่อท าให้

ชาวเกย์ได้มาเจอกันและรู้สึกมั่นใจท่ีจะใช้ชีวิตในสังคม เช่น ในปี พ.ศ. 2527 

ร้านซุปเปอร์สตาร์ย่านพัฒน์พงศ์ ซึ่งถือเป็นดิสโก้เธคท่ีทันสมัยมากในช่วงเวลา

นั้นและเป็นสถานท่ีท่ีเกย์นิยมมาเท่ียว จัดกิจกรรมท่ีมีชื่อว่า “เพื่อนชายพบ

เพื่อนชาย” ในกิจกรรมนี้มีการประกวด “หนุ่มหล่อ” และ “หนุ่มสวย” 

(ผู้ชายแต่งเป็นหญิง) มีผู้สนใจสมัครเข้าประกวดจ านวนมาก หนุ่มหล่อท่ีเข้า

ประกวดจะใส่ชุดขาวติดโบว์สีชมพู ท่ีมีหมายเลข ส่วนหนุ่มสวยจะแต่งชุด
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แฟนซีตามจิตนาการของตนเอง  แขกท่ีมาร่วมงานรู้ว่ากิจกรรมนี้ เป็น 

“กิจกรรมเพื่อชาวเกย์” (นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ, 2553ข: 84) 

ในปี พ.ศ. 2529 เจ้าของธุรกิจบาร์เกย์ในเขตกรุงเทพฯ และพัทยาได้

รวมตัวกันเพื่อสร้างมาตรฐานบาร์เกย์ในประเทศไทย ประธานกลุ่มคือ สุทัศน์ 

จันทร์เกต เจ้าของบาร์อพอลโล่ รองประธานคือ วัลลภ เชื้อสะอาด เจ้าของ

บาร์มายเวย์ เลขานุการ คือ เล็ก มัสซุดะ การรวมกลุ่มธุรกิจบาร์เกย์เป็นความ

พยายามแรก ๆ ของเกย์ในสังคมไทยท่ีต้องการสร้างชุมชนของตัวเอง แต่การ

รวมกลุ่มนี้ไม่ค่อยเห็นเป็นรูปธรรม เพราะเจ้าของธุรกิจแต่ละแห่งไม่ต้องการ

อยู่ใต้กฎระเบียบของใครและยังขัดแย้งในเรื่องผลประโยชน์ทางธุรกิจ    

ต้ังแต่ปลายทศวรรษ 2520 เป็นต้นมา เกิดสถานประกอบการชนิดใหม่ 

คือ ซาวน่าหรือศูนย์สุขภาพของเกย์ซึ่งได้รับความนิยมมาก นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ 

(2549) อธิบายว่าซาวน่าเกย์สะท้อนวัฒนธรรมบริโภคท่ีใช้เรือนร่างเพศชาย

เป็นสินค้า ซึ่งเกย์ท่ีเข้าไปใช้บริการในซาวน่าต้องพยายามท าให้เรือนร่างของ

ตัวเอง กลายเป็นเป้าหมายของเซ็กซ์และกามารมณ์ ขณะเดียวกันก็เสพเรือน

ร่างชายของคนอื่นตามท่ีตนเองปรารถนา ซาวน่าเกย์จึงเป็นพื้นท่ีท่ีเรือนร่าง

ชายถูกเปิดเผยและแสดงออกอย่างเข้มข้น  ซึ ่งเกย์ในเมืองจะใช้แสดง 

อัตลักษณ์ทางเพศ ตารางข้างล่างนี้คือรายชื่อซาวน่าเกย์ในเขตกรุงเทพฯ 

ต้ังแต่ปลายทศวรรษ 2520 ถึง ปี พ.ศ. 2559 

 



 ปีท่ี 1 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2561)  I  143 

ช่วงเวลา รายชื่อซาวน่าเกย์ 

ปี พ.ศ. 2528-2534 จีจี, บอสส์, โวลต์, เดอะเมลเฮลท์คลับ, อะโดนีส, 

แฮร์รีส์ยิม, บาบิลอน, ศูนย์สุขภาพสีเทา    

ปี พ.ศ. 2535-2550 เดอะโคโลนี่, ไทยเม็ก, แองเจโล่, เดวิด, ดีดับเบิ้ลทู, 

บูราโน่, เฮอร์คิวลิส, เดอะโอไรอ้อน, แกรนด์ซิล

เวอร์, เควาย, อะบาคัส, เดอะโอบิลิสค์,  

เดอะบีช, ซิต้ีออฟเองเจิล, เดอะกู้ดวิว, ดีวาย,  

บ้านไทย, เอ็กซ์ทู, เดอะดอร์,  เดอะโซน, ฮีโร่,  

สต้ัด, เฮพเว่น     

ปี พ.ศ. 2551-2559 บาบิลอน, ฉกรรจ์, ซาวน่ามาเนีย, อาร์3, เฮฟเว่น, 

จีจี, เมนแฟ็คทอรี, 39 อันเดอร์กราวนด์, ฟารอส, 

ฟารอส 2, ครุยซิ่ง, เนค, เดจาวู, มายด์, มาโช, 

เมล์บ็อกซ์, ฟีนิกซ์, เดอะบีช, เอ็มเพลส, ภุมมาริน, 

เกสร, วอเตอร์บอย   

ซาวน่าท่ีเกย์นิยมไปใช้บริการ ได้แก่ บาบิลอน อยู่ในย่านสาทร มีเกย์

ต่างชาติมาใช้บริการเป็นจ านวนมาก ค่าบริการประมาณ 250-400 บาท 

ปัจจุบัน บาบีลอนมีการปรับปรุงและพัฒนาอาคารสถานท่ีทันสมัยและมี

บริการท่ีหลากหลายเพื่อท่ีจะท าให้เป็นซาวน่าเกย์ท่ีดีและใหญ่ท่ีสุดในเอเชีย 

บาบิลอนให้ความส าคัญกับระบบประสาทสัมผัสท้ัง 5 ได้แก่ บรรยากาศ 

อาหาร กลิ่นอายของธรรมชาติ เสียงเพลงและดนตรี และเรือนร่างชายซึ่งถูก
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นิยามว่าเป็น “สัมผัสแห่งรักอันตราตรึงปรนเปรออารมณ์” ค าโฆษณาใน

เว็บไซต์ของบาบิลอน อธิบายว่า 

   “คุณจะได้รับประสบการณ์แปลกใหม่ ในสถานท่ีอันโออ่าและ

หรูหราขึ้นกว่าเดิม อย่างท่ีคุณไม่เคยเห็นมาก่อน เป็นสถานท่ีท่ี

วิเศษสุด ที่จะท าให้คุณสามารถปลดปล่อยตัวเองตามจินตนาการ

อันกว้างไกล ด่ืมด่ าในบรรยากาศของสถาปัตยกรรมอันล้ าสมัย

ของเรา แต่งองค์ทรงเครื่องของคุณให้วิลิสมาหรา แล้วพร้อม

ส าหรับช่วงเวลาแห่งความสุข บาบิลอน ซาวน่า กรุงเทพฯ…

สวรรค์บนดินส าหรับชาวเกย์ มาร่วมค้นพบโลกใหม่ของชาวเกย์ 

ท่ีคุณสามารถปลดปล่อยอารมณ์ อย่างที่ไม่เคยเป็นมาก่อน” 

ซาวน่าอื่น ๆ ท่ีเกย์นิยม ได้แก่ เดอะโอบิลิสค์ อยู่ในย่านสุขุมวิทซึ่ง

ได้รับการตกแต่งสวยงามทันสมัย หรูหรา และสะอาด ค่าบริการครั้งละ 200-

300 บาท ซาวน่าท่ีได้รับความนิยมอีกแห่งคือ เดอะโคโลนี่ อยู่ในย่านสุขุมวิท

เช่นกัน ซาวน่าแห่งนี้เปิดบริการถึงเช้า ท าให้เกย์เข้าไปพักผ่อนและหาคู่ได้

เป็นเวลานาน ฉกรรจ์ อยู่ในซอยอารีย์ กลุ่มเกย์จากเอเชียนิยมมาใช้บริการ

จ านวนมาก ค่าบริการ 200-300 บาท เดอะบีช อยู่ในย่านพระโขนง เป็นซาว

น่าท่ีเกย์ไทยนิยมไปใช้บริการเพราะมีราคาไม่แพง ค่าบริการประมาณ 150 -

200 บาท 39 อันเดอร์กราวนด์ อยู่ในย่านสะพานควาย เป็นซาวน่ากลางวัน

แห่งแรกของไทย โดยเปิดบริการต้ังแต่เท่ียงวันจนถึงหกโมงเช้า นอกจากนั้น 

ยังมี ฟารอส ในย่านสะพานควาย ฟารอส 2 ในย่านรามค าแหง ซาวน่ามาเนีย
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ในย่านสีลม การบริการในซาวน่าจะประกอบด้วยล็อกเกอร์ ห้องอาบน้ า 

ห้องอบไอน้ า ห้องซาวน่า ห้องออกก าลัง ห้องอาหาร ห้องวีดิโอ บางแห่งมี

สระว่ายน้ า บ่อน้ าวน (จากุสชี) และร้านอาหาร บริเวณท่ีเกย์ชอบมักจะเป็น

ห้องมืดและห้องเขาวงกต ซาวน่าแต่ละแห่งจะมีกิจกรรมประจ าวันท่ีไม่ซ้ ากัน 

เช่น วันจันทร์นุ่งผ้าเช็ดตัว วันพุธนุ่งชุดซูโม่หรือกางเกงในแบบบาง วัน

พฤหัสบดีเปลือย (ไม่สวมอะไรเลย) วันเสาร์ใส่บิกีนี่  (กางเกงชั้นในตัวเดียว)

พร้อมกับบริการเหล้าปั่นฟรี ซาวน่าบางแห่งมีการประกวด Big Cock 

กิจกรรมเซ็กหมู่ ดูเสียว ประกวดนายแบบเปลือย กิจกรรมอีโรติกโฟม 

กิจกรรมออร์จี้โซนส าหรับคนท่ีชอบเซ็กซ์หมู่ กิจกรรมท่ีได้รับความนิยมอีก

อย่างหนึ่งคือการจัดทัวร์เซ็กซ์พากลุ่มเกย์เดินทางไปค้างแรมต่างจังหวัด

ด้วยกัน 

การศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2549; 2553ข) ชี้ให้เห็นว่าซาวน่า

บางแห่งมีพื้นที่ Fucking Zone หมายถึงพื้นท่ีท่ีเปิดโอกาสให้เกย์มีเพศสัมพันธ์

กัน โดยจะเป็นแบบคู่หรือหมู่ก็ได้ แต่เกย์ผู้นั้นจะต้องมีคู่ของตัวเอง เมื่อเข้าไป

ในโซนนั้นแล้วจะต้องแสดงการมีเซ็กซ์ ถ้าใครยืนเฉย ๆ จะถูกเชิญออกไป 

นอกจากนั้นยังมีกิจกรรม “ว่าวหมู่” หมายถึงเกย์แต่ละคนจะส าเร็จความใคร่

ด้วยมือ (ชัก) จนถึงจุดสุดยอด หรือช่วยชักให้เพื่อนก็ได้ และจะมี เกย์

อาสาสมัครรับ “น้ าว่าว” จากเกย์คนอื่น ๆ กติกาของกิจกรรมนี้คือทุกคน

จะต้องชักว่าว ห้ามยืนดูเฉย ๆ ถ้าใครชักแล้วไม่แข็ง (อวัยวะเพศไม่แข็ง) ก็จะ

ถูกเชิญออกไป แต่ละคนมีเวลาคนละ 20 นาที ถ้าใครยังไม่ “แตก” (หลั่ง) 

จะต้องออกไปรอคิวใหม่ ใครชักว่าวจนน้ าแตกจะมีรางวัล ถ้าแตกเร็วก็จะได้
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รางวัลดีกว่าคนอื่น ๆ ซาวน่าบางแห่งมี Mask Orgy Party หรือปาร์ต้ีเปลือย

สวมหน้ากาก บางแห่งมี Orgy Zone บนดาดฟ้า คนท่ีจะเข้าไปในโซนนี้

จะต้องถอดผ้าขนหนูจนร่างกายเปลือยเปล่า ในระยะแรก ๆ อาจไม่มีใครกล้า

เปลือย ดังนั้นเจ้าของซาวน่าจึงจัดหานายแบบหนุ่มหล่อหุ่นดีมาเปลือยกาย

เพื่อดึงดูดให้ลูกค้าเข้าไปร่วมกิจกรรม แม้ซาวน่าเกย์จะโฆษณาว่าเป็นสถาน

ส่งเสริมสุขภาพชาย แต่ในทางปฏิบัติซาวน่าคือพื้นท่ีท่ีเกย์มาระบายความใคร่ 

มีเพศสัมพันธ์ และมาหาคู่ ลูกค้าท่ีมาเท่ียวซาวน่าในยุคแรก ๆ จะเป็นเกย์วัย

ผู้ใหญ่ท่ีมีรายได้ แต่ในปัจจุบัน ซาวน่าหลายแห่งส่งเสริมให้เกย์วัยรุ่นเข้าไปใช้

บริการ เช่น เชิญชวนให้วัยรุ่นอายุต่ ากว่า 23 ปี มาใช้บริการด้วยราคา 130 

บาท ในขณะที่ผู้ใหญ่ต้องจ่าย 230-250 บาท 

ในช่วงปี พ.ศ. 2540-2550 สถานประกอบการประเภทร้านนวดและส

ปามีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้น จากการศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553ข) 

พบว่าในปี พ.ศ. 2550 มีสถานประกอบการประเภทนวดและสปาในเขต

กรุงเทพฯ จ านวน 63 แห่ง ตัวอย่างร้านนวดท่ีได้รับความนิยม ได้แก่ ฮีโร่ 

อโดนีส เจนท์สคลับ จีคิวแมน โนบอดี้ แซงชัวรี เชปคลับ อีส เซนโซ่ เกย์ท่ีมา

ใช้บริการร้านนวดส่วนใหญ่เป็นเกย์วัยผู้ใหญ่ท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจดี เพราะ

การนวดและสปาแต่ละครั้งจะมีค่าใช้จ่ายไม่ต่ ากว่า 1,000 บาท ลูกค้า

สามารถเลือกบริการได้หลายรูปแบบ เช่น นวดครีม นวดแผนไทย นวด

น้ ามันอโรม่า ขัดตัว นวดตัว นวดฝ่าเท้า อบสมุนไพร แต่ละบริการจะมีราคา

แตกต่างกัน ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับระยะเวลาการนวด เช่น 60 นาทีราคา 600 บาท 

120 นาที ราคา 1,000 บาท สิ่งส าคัญก็คือพนักงานนวดจะเป็นชายหนุ่ม
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หน้าตารูปร่างดี สถานประกอบการจะจัดห้องไว้เป็นส่วนตัวส าหรับเกย์ท่ีมาใช้

บริการ ลูกค้าท่ีใช้บริการจะต้องจ่ายค่านวดให้กับร้านและจ่ายค่าทิปให้กับ

พนักงานนวด ถ้าลูกค้าไม่สะดวกมาท่ีร้าน สามารถใช้บริการทางโทรศัพท์

เพื่อให้ร้านส่งพนักงานไปถึงบ้านได้ บริการทางโทรศัพท์นี้จะมีค่าใช้จ่าย

เพิ่มขึ้น ในสังคมเกย์เป็นท่ีรู้กันว่าการใช้บริการนวดคือความต้องการท่ีจะมี

เพศสัมพันธ์กับพนักงานนวดชาย ซึ่งมีค าเรียกในหมู่เกย์ว่า “ท้ังนวดและ

นาบ” เกย์ท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจดีนิยมใช้บริการประเภทนี้ เพราะสามารถมี

เซ็กซก์ับผู้ชายท่ีรูปร่างหน้าตาดี  

ในปี พ.ศ. 2560 สถานประกอบการของชาวเกย์ประเภท บาร์ ผับ ดิส

โก้เธค ซาวน่า สปา คารโอเกะ และสถานเริงรมย์ในเขตกรุงเทพฯ มีประมาณ 

103 แห่ง กระจายตัวอยู่ท่ัวกรุงเทพฯ บริเวณท่ีมีสถานประกอบการหนาแน่น

ท่ีสุดคือบริเวณสีลม สุรวงศ์ สาทร และสุขุมวิท นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553ข) 

ต้ังข้อสังเกตว่าบาร์เกย์ประเภทอะโกโก้ในปัจจุบันกลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียว

ของเกย์ต่างชาติ ส่วนเกย์ไทยจะนิยมไปเท่ียวผับและดิสโก้เธค เช่น ซีลีบริตี

คลับ ดีเจสเตชั่น เฟคคลับ จีโอดี แอปป์ผับ ซอย 8 เรดบีต แคสโทร และลอง

บีช ผับของเกย์จะมีการแสดงโชว์คาบาเร่ต์ ทอล์คโชว์ แดนเซอร์ และโคโยต้ี

บอยท่ีมีรูปร่างเซ็กซี่สวมกางเกงชั้นในตัวเดียว จุดประสงค์ท่ีเกย์มาเท่ียวผับ

และดิสโก้เธคนอกเหนือจากความสนุกสนานแล้ว ยังต้องการหาคู่นอนหรือหา

แฟน ผับและดิสโก้เธคมักจัดกิจกรรมให้กับลูกค้า ได้แก่ การประกวด

นายแบบแฟชั่นโชว์ของหนุ่มหล่อเซ็กซี่ ประกวดกะเทย และประกวดชุด
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แฟนซี รวมถึงงานฉลองในเทศกาลต่าง ๆ เช่น วาเลนไทน์ ตรุษจีน สงกรานต์ 

ฮัลโลวีน ลอยกระทง ปีใหม่ เป็นต้น   

การศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2556) ชี้ให้เห็นว่าผับและดิสโก้เธค

ของเกย์ในทศวรรษ 2550 จะมีโคโยต้ีบอยมาเต้นบนเวที ซึ่งเป็นการแสดง

ประเภท Male Erotic Dance ท่ีน าเสนอเรือนร่างชายท่ีเซ็กซี่  สวมเพียง

กางเกงบีกินี่เต้นไปตามจังหวะดนตรี ด้วยท่าทางท่ียั่วยวน นักเต้นเหล่านี้จะ

ช่วยดึงดูดให้เกย์เข้ามาเท่ียว นักเต้นบางคนเคยผ่านการถ่ายแบบเปลือยให้กับ

นิตยสารเกย์ ท าให้เป็นท่ีรู้จักในกลุ่มเกย์ ลูกค้าท่ีมาใช้บริการสามารถสัมผัส

เนื้อตัวร่างกายของนักเต้นท่ีตนเองชื่นชอบ หรือให้นักเต้นน าน้ าโซดาไปราด

ล าตัวเพื่อโชว์ให้เห็นร่องรอยของอวัยวะเพศในกางเกงบีกินี่ ซึ่งลูกค้าจะต้องให้

เงินนักเต้นเป็นรางวัล การเต้นของโคโยต้ีบอยคือตัวอย่างท่ีแสดงให้เห็นว่า

สรีระความเป็นชายถูกท าให้เป็น “สินค้าทางเพศ” ซึ่งเกย์จะเข้าไปเสพผ่าน

การมองทางสายตาและสัมผัสเนื้อตัวนักเต้นได้อย่างใกล้ชิด  

นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2549 ; 2553ข; 2556) อธิบายว่าการใช้ชีวิตใน

สถานประกอบการไม่ว่าจะเป็น บาร์อะโก้โก้ ซาวน่า คาราโอเกะ ผับ ดิสโก้

เธค ร้านนวดและสปา ได้สร้างแบบแผนการใช้ชีวิตทางสังคมท่ีเกย์ถูกป้อน

ด้วยสินค้าและบริการทางเพศ ได้แก่ เด็กออฟ เด็กนวด กิจกรรมปาร์ต้ีเปลือย

และเซ็กซ์ เรื่องราวท่ีเกิดขึ้นในสถานประกอบการของเกย์เต็มไปด้วยเซ็กซ์

และกามารมณ์ ซึ่งมีการเน้นเรือนร่างเซ็กซี่ของผู้ชายเป็นส าคัญ การใช้ชีวิตใน

สถานประกอบการจึงท าให้เกย์กลายเป็นผู้บริโภคท่ีต้องจ่ายเงินเพื่อแลกกับ
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ความสุขทางเพศ ซึ่งแบบแผนเหล่านี้ด ารงอยู่มาต้ังแต่ทศวรรษ 2520 ถึง

ปัจจุบัน  

นิตยสารเกย์ ผู้เน้นการสร้างภาพเปลือยผู้ชายและปลุกเร้าให้เสพความเป็น

ชาย 

นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553ก) กล่าวว่านิตยสารเกย์เล่มแรกคือ มิถุนา 

ตีพิมพ์ในเดือนมีนาคม ปี พ.ศ. 2527 นิตยสารมิถุนาประกาศตัวว่าเป็น

หนังสือส าหรับเพศชายอย่างเป็นทางการในฉบับท่ี 7 เนื่องจากมีการส ารวจ

ผู้อ่านและพบว่าคนอ่าน 99 เปอร์เซ็นต์เป็นผู้ชาย  บรรณาธิการจึงตัดคอลัมน์

ท่ีพูดถึงเพศหญิงออกไป นิตยสารมิถุนาตีพิมพ์ฉบับสุดท้ายในปี พ.ศ. 2540 

รวมเวลาท้ังหมด 13 ปีท่ีนิตยสารมิถุนาให้ความสุขกับผู้อ่านเกย์ ตัวอย่าง

ความศรัทธาของผู้อ่านต่อนิตยสารมิถุนา เช่น “เราอยากให้มิถุนาเป็น

สื่อกลางระหว่างเกย์กับสังคม เพราะพวกเรามิใช่ตัวประหลาดอย่างอีที จึง

ต้องมารังเกียจพวกเรา หากมิถุนาเป็นสื่อให้พวกเรา ไม่ช้าพวกเราก็จะมี

บทบาททางสังคมมากขึ้น” (มิถุนา ฉบับท่ี 2, 2527: 144) “ตอนแรกผมไม่รู้

หรอกว่ามิถุนาเป็นหนังสือประเภทไหน แต่รูปชายหนุ่มหน้าหล่อท่ีท าตาซึ้งๆ

บนปกนั่น ยั่วยุเป็นยิ่งนัก ผมควักตังค์จ่ายคนขายแล้วรีบกลับบ้านโดยไม่

ชักช้า พอกลับถึงบ้าน ผมเข้าห้อง ล็อคประตู แล้วจัดการแกะถุงพลาสติก

ออกทันที ผมบอกไม่ถูกว่าผมดีใจแค่ไหน ใจเต้นระทึก มือไม้สั่นไปหมด ผม

อยากกรีดร้องออกมาดัง ๆ ผมได้พบเพื่อนแล้ว ผมพบหนังสือท่ีผมต้องการ
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แล้ว” (มิถุนาจูเนียร์ ฉบับท่ี 7 , 2527: 123) นิตยสารเกย์ท่ีตีพิมพ์ในช่วง

เดียวกับมิถุนาและในเวลาต่อมา ปรากDอยู่ในตารางข้างล่างนี้ 

ช่วงเวลา ชื่อนิตยสารเกย์ 

พ.ศ. 2527-2529 มิถุนา, มรกต, นีออน, วีคเอ็นเมน, มิดเวย,์ และมายเวย์  

พ.ศ. 2530-2540 เมล์, แมน, ฮีต, จีอาร์, เกรซเมล์, เฟรซ, กาย, จีโซน, 

แม็กซี่, แช็ป, ฮอตกาย, มาร์ก, ลีโอ, แคนนอน, สาส์นสี

ม่วง, ห้องห้าเหลี่ยม, ลับเฉพาะชาวสีม่วง, เมลมิน,ิ ดีบ   

พ.ศ. 2541-2550 เคแม็ก, ชายฉกรรจ์, ดีไดอารี่, ดอร์, วาไรตี้, แม็กซ์, เอ็ก

ซีส, ไทยเพื่อน, สไปซ์, สต๊ิกกี่ไรซ์, ไทยกายส์, กลาเมอร์  

พ.ศ. 2551-2559 สเตจไทม์เอ้าท์, สเนคพลัส, ฟิต, เคเอฟเอ็ม, เฟิร์ม, ฟูล, 

นีดพลัส, สเต็ป, โมเม้นท์, สตริปเป็ด, ทัฟฟ์, ชาวเวอร์, 

กาก้า, ดูผู้ชาย, บอร์น, ดาร์ก, ฮีโร่, เฮย์, เดอะอะนาโตมี่

ออฟเมน, สตอรี่, โซลิด, จีสตอรี่, อัพ, เฟรชบอย, ดีกาย, 

วีแซทเมน, ดูด, ไอแอมกาย, เอ็มทูเอ็ม, โซดาแม็ก,  

จันทร์แรม, เชค, เมนส์โมด, เรียล, เอ็มคลับ, พอร์ตโฟลิโอ, 

ป็อกกาซีน, เดอะบอยโมเดล, เมนทัล, มิสเตอร์, กรีซ, 

มีน, หนองมน, ผัวจ๋า, โลตุส, เรื่องของเรา 

การศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2546; 2553ก; 2553ข) อธิบายว่า

นิตยสารเกย์ไทยในช่วงทศวรรษ 2520 น าความคิดเรื่องเพศวิถีและอัตลักษณ์

เกย์แบบตะวันตกมาเผยแพร่ในสังคมไทย เห็นได้จากนิตยสารมิถุนาได้
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น าเสนอคอลัมน์พจนานุกรมเกย์ เป็นการน าค าศัพท์เกี่ยวกับเกย์และเพศมา

เผยแพร่ให้เกย์ไทยได้รู้จัก เช่น Bisexuality, Blow Job, Bondage, Camp 

Followers, Coming Out, Cruising เป็นต้น ค าศัพท์เหล่านี้เป็นการแปลมา

จากต าราตะวันตกซึ่งท าให้เกย์ไทยท่ีได้อ่านเริ่มมองเห็นตัวตนและพฤติกรรม

ทางเพศแบบเกย์มากขึ้น นอกจากนั้น ยังมีการน าเสนอบทความแปลจาก

นักเขียนชาวตะวันตกมาอธิบายให้เห็นว่าอะไรคือพฤติกรรมโฮโมเซ็กชวลและ

สิทธิของเกย์ ในนิตยสารมิถุนา ฉบับท่ี 9 ปี พ.ศ. 2527 มีบทความของชัย

สิทธิ์ ธันเสวก เรื่อง “แด่ความมั่นใจในความเป็นเกย์” อธิบายว่าปัจจุบันเกย์

เปิดเผยตัวต่อสังคมมากขึ้น ท าให้เกย์ไม่คิดว่าตนเองมีปมด้อยเหมือนในอดีต 

ในนิตยสารมิถุนา ฉบับท่ี 16 ปี พ.ศ. 2528 มีบทความของชัยสิทธิ์ ธันเสวก 

เรื่อง “เปิดศักราชของความเป็นเกย์” อธิบายว่า “ตอนนี้เราจะก้าวต่อไป

ข้างหน้าอีกก้าวหนึ่ง นั่นคือการประกาศตัวเอง การประกาศตัวเองไม่ได้

หมายความว่าเราจะต้องออกจดหมายเวียนถึงบรรดาวงศาคณาญาติหรือ

เขียนป้ายแขวนคอว่าผมเป็นเกย์ แล้วเดินไปท่ัวเมือง การประกาศตัวเองท่ีเรา

จะพูดกันนี้จะเป็นสิ่งท่ีคิดว่าง่ายท่ีสุดเป็นขั้นตอนเริ่มแรก นั่นคือการประกาศ

หรือสารภาพความจริงกับคนท่ีเราคิดว่าเขาจะเข้าใจเรามากท่ีสุดและยอมรับ

เราในท่ีสุด” 

นิตยสารเกย์ไทยยังท าให้ค าว่า “เกย์” เป็นค าเฉพาะท่ีใช้เรียกผู้ชายท่ี

รักเพศเดียวกันเท่านั้น ถึงแม้ว่านิตยสารเกย์ไทยจะพยายามคิดค าอื่น  ๆ มา

เรียกชายรักชาย เช่น ปี พ.ศ. 2527 นิตยสารมิถุนา คิดค าว่า “ผู้ชายชาว

ดอกไม้” ซึ่งหมายถึงผู้ชายท่ีมีจิตใจชอบเพศเดียวกัน แต่ค าว่า “เกย์” เป็นค า
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ท่ีนิยมมากกว่า ในการศึกษาของ Eric Allyn (1997) อธิบายว่าค าว่า “เกย์” 

มีใช้กันแพร่หลายในสังคมไทยในช่วงทศวรรษ 1990 (พ.ศ. 2533-2542) เป็น

ท่ีรับรู้กันว่าหมายถึงผู้ชายท่ีรักเพศเดียวกัน และถ้าต้องการบ่งบอกถึงบทบาท

บนเตียงก็จะมีการใช้ค าว่าเป็น “เกย์แมน” หรือ “เกย์คิง” เพื่อยืนยันว่าเป็น 

“ฝ่ายรุก” นอกจากนั้น เกย์ท่ีเป็นฝ่ายรุกอาจอธิบายว่าตนเอง “ไม่แสดงออก” 

เพื่อยืนยันว่าตนเองไม่ใช่กะเทย ไม่สาว และไม่เป็นฝ่ายรับ (Allyn, 1997: 

93) 

นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553ข) ชี้ว่าการตระหนักถึง “อัตลักษณ์เกย์” 

ในช่วงทศวรรษ 2520-2530 เกย์ไทยอาศัยการอ่านเรื่องราวในนิตยสารเกย์ 

และยังเขียนจดหมายไปหาคอลัมนิสต์เพื่ อปรึกษา สอบถาม และเล่า

ประสบการณ์เกี่ยวกับพฤติกรรมรักเพศเดียวกัน เช่นนิตยสารมิถุนา มีคอลัมน์ 

“หน้าต่างมิถุนา” เป็นช่องทางท่ีผู้อ่านส่งจดหมายมาไปปรึกษาปัญหาชีวิต 

สอบถาม หรือระบายความในใจเกี่ยวกับการใช้ชีวิตเป็นเกย์ เจ้าของคอลัมน์นี้

คือ กิติกร มีทรัพย์ ชี้แจงว่าทางนิตยสาร มิถุนา รับรู้ความคับข้องใจของผู้อ่าน 

เพราะมีจดหมายส่งเข้ามามากโดยต้องการระบายความในใจ ความสงสัย และ

ปรับทุกข์เกี่ยวกับตัวตนทางเพศ และความเป็นเกย์ของตัวเอง      

สิ่งนี้สะท้อนว่าเกย์ไทยก าลังตระหนักว่าการแสดง “พฤติกรรมรักเพศ

เดียวกัน” คือรากฐานของการสร้าง “อัตลักษณ์เกย์” ตัวอย่างบทความและ

ประสบการณ์เหล่านี้ชี้ให้เห็นว่าบุคคลท่ีมีพฤติกรรมชายรักชายในช่วง พ.ศ.

2520-2530 เริ่มตระหนักว่า “เกย”์ เป็นอัตลักษณ์ทางเพศและมีจิตใจต่างไป

จากผู้ชาย แต่การเปิดเผยตัวยังเป็นเรื่องท่ียากล าบาก เพราะสังคมไทย
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คาดหวังให้ผู้ชายแต่งงาน แสดงบทบาทเป็นหัวหน้าครอบครัวและท าหน้าท่ี

เป็นสามี ตัวอย่างเช่น นิตยสารนีออน เล่ม 1 ปี พ.ศ. 2527 ผู้อ่านเขียน

จดหมายไปสารภาพว่าตนเองเป็นเกย์ แต่รู้สึกกลุ้มใจ ทุกข์ทรมานใจเพราะไม่

สามารถเปิดเผยตัวเองได้ เขาจึงคิดท่ีจะกลับไปเป็นผู้ชายและลองคบผู้หญิง

เป็นแฟน เพราะเชื่อว่าจะท าให้เขาหายจากการเป็นเกย์ ในนิตยสารนีออน 

ฉบับท่ี 4 ปี พ.ศ. 2528 มีจดหมายเล่าว่าเขาถูกบังคับให้แต่งงานกับผู้หญิงท่ี

ไม่ได้รัก แต่ต้องแต่งงานเพราะครอบครัวขอร้อง เขาอยู่กับผู้หญิงคนนั้นจนมี

ลูกสาวหน่ึงคน แต่ชีวิตของเขาไม่มีความสุขเพราะเขาเป็นเกย์ เขาปรารถนาท่ี

จะใช้ชีวิตกับผู้ชาย อาจกล่าวได้ว่านิตยสารเกย์รุ่นแรก ๆ เปรียบเสมือน

กระจกสะท้อนกระบวนการสร้างตัวตนและจิตส านึกของการเป็นเกย์ซึ่งน าเอา

ความรู้และวาทกรรมเพศวิถีจากสังคมตะวันตกมาปรับใช้กับสังคมเกย์ไทย  

ในช่วง พ.ศ. 2530-2540 การตระหนักถึงอัตลักษณ์เกย์เริ่มชัดเจนมาก

ขึ้น เห็นได้จากนิตยสารมิถุนา มีคอลัมน์ “ไฟสว่างส่องทางเกย์” ของ ดร.เสรี 

วงษ์มณฑา ซึ่งจะตอบจดหมายของเกย์ท่ีต้องการค าแนะน าและแก้ปัญหาชีวิต 

นอกจากนั้นนิตยสารมิถุนา ฉบับท่ี 88 ปี พ.ศ. 2538 ได้น าเสนอชีวิตคู่ของ

เกย์ มีการสัมภาษณ์คู่รักท่ีเป็นเกย์ท่ีอาศัยอยู่ในบ้านเดียวกัน การน าเสนอ

เรื่องนี้ท าให้เกย์คนอื่น ๆ เห็นว่าการใช้ชีวิตคู่ของเกย์ไม่ใช่เรื่องในความฝัน แต่

เกิดขึ้นจริงได้    

นิตยสารเกย์รุ่นแรก ๆ ก็ยังเป็นสื่อกลางให้เกย์มีโอกาสพบเจอและท า

กิจกรรมร่วมกัน เช่น นิตยสารมิถุนา ฉบับท่ี 6 ปี พ.ศ. 2527 ได้เปิด “มิถุนา

คลับ” ขึ้น โดยมีจุดประสงค์เพื่อให้เกย์ท่ีอยู่ห่างไกลกันมาท ากิจกรรมร่วมกัน 
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กิจกรรมใช้ชื่อว่า “นัดพบเพื่อนร่วมทาง” นิตยสารมิถุนาพยายามใช้สรรพ

นามว่า “เพื่อนชายชาวดอกไม้” เพื่อบ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของชายรักชายท่ี

พยายามแสวงหาหนทางสร้างสังคมของตัวเอง ในปี พ.ศ. 2528 มิถุนาคลับมี

สมาชิกประมาณ 300 กว่าคน สิทธิของสมาชิกจะได้รับส่วนลดในการใช้ซื้อ

นิตยสารมิถุนา ส่วนลดการใช้บริการในร้านค้าหรือสถานประกอบการท่ีท า

ข้อตกลงกับนิตยสารมิถุนา ทางนิตยสารมิถุนาได้จัดงานนัดพบระหว่างสมาชิก 

โดยเป็นการนัดพบในกลุ่มเล็ก ๆ ประมาณ 6-7 คน นอกจากนั้นยังมีการจัด

ทัวร์ครั้งแรกไปเกาะแสมสารในเดือนมีนาคม ปี พ.ศ. 2528  มีผู้เดินทางไป

ทัวร์ท้ังสิ้น 25 คน แต่ละคนมาจากอาชีพต่าง ๆ เช่น ครู ข้าราชการ เภสัช 

นักธุรกิจ นักแสดง และอาจารย์มหาวิทยาลัย มีท้ังเกย์ในกรุงเทพฯและ

ต่างจังหวัด ทัวร์ครั้งท่ีสองจัดในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2528 ค่าบริการ 200 

บาท โดยพาไปเท่ียววนอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ มีผู้เดินทาง 22 คน ทัวร์ครั้ง

ท่ีสามพาไปล่องแพกาญจนบุรีในเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2528 ทัวร์ครั้งท่ีสี่จัดท่ี

เกาะล้านในเดือนธันวาคม พ.ศ. 2528   

นอกจากนั้น นิตยสารมิถุนาได้เช่าบ้านไว้ให้เฉพาะสมาชิกเพื่อใช้เป็นท่ี

ผักผ่อนและพบเจอกัน บ้านเช่านี้มีชื่อว่า Mithuna House มิถุนาคลับยัง

ขยายสาขาไปต่างจังหวัด ได้แก่ เชียงใหม่ ขอนแก่น นครศรีธรรมราช และ

หาดใหญ่ ในคอลัมน์สโมสรมิถุนา ยังเป็นช่องทางให้เกย์ได้ติดต่อสื่อสาร เช่น 

หาเพื่อนหรือคนรัก เกย์จ านวนมากส่งรูปของตัวเองมาประกาศหาเพื่อนใน

คอลัมน์นี้ ในช่วงปี พ.ศ. 2534 เป็นต้นมาคอลัมน์นี้มีการขยายหน้ามากขึ้น 

และท าให้มีเกย์มากถึง 80 คนประกาศหาเพื่อนและแฟน ความนิยมใน
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คอลัมน์นี้ท าให้นิตยสารมิถุนา ต้องจัดท าหนังสือสโมสรมิถุนาฉบับพิเศษในปี 

พ.ศ. 2539 โดยรวบรวมเกย์กว่า 200 คนไว้ในหนังสือเพื่อให้เกย์สามารถ

เลือกเพื่อนและคนท่ีอยากเป็นแฟนได้ตามความพอใจ 

ในนิตยสารนีออนมีคอลัมน์หาเพื่อน ให้เกย์ติดต่อหาเพื่อนหรือคนรัก

เช่นเดียวกัน คอลัมน์ชื่อว่า “เสี่ยงสาส์น” โดยกามเทพปีกทอง ในนิตยสาร

มรกต มีคอลัมน์ “แล้วเราก็รู้จักกัน” และ “เพื่อนใหม่นายกุญแจ” เพื่อเป็น

ช่องทางให้เกย์ได้ติดต่อกับเพื่อน ๆ หรือหาคนรัก โดยผู้ท่ีต้องการติดต่อกับ

เพื่อนต้องส่งชื่อ ที่อยู่ และส าเนาบัตรประชาชนไปยังนิตยสารพร้อมข้อความ

ประกาศหาเพื่อนสั้น ๆ นิตยสารมิดเวย์ มีคอลัมน์ “สะพานดอกไม้” นิตยสาร

วีคเอ็นด์เมน มีคอลัมน์ “เพื่อนสุดสัปดาห์” ท้ังนิตยสารมิถุนา นีออน มรกต 

วีคเอ็นด์เมน และมิดเวย์ ท าให้เห็นเกย์ท่ีกระจายอยู่ ท่ัวประเทศ ท้ังใน

กรุงเทพฯและต่างจังหวัดได้มีโอกาสติดต่อสื่อสารกัน ท าให้เกิดกลุ่มเพื่อนและ

สังคมเกย์ท่ีชัดเจนขึ้น 

พัฒนาการของการเปิดเผย “ร่างเปลือยเพศชาย” ในส่ือเกย์ 

ข้อสังเกตเกี่ยวกับนิตยสารเกย์ไทยคือ ในระยะแรก นิตยสารเกย์

ค่อนข้างมีเนื้อหาสาระความรู้ผสมกับประสบการณ์ทางเพศและภาพนายแบบ 

แต่ในระยะหลัง ๆ นิตยสารเกย์เริ่มตัดถอนเนื้อหาลงและเพิ่มภาพนายแบบ

เซ็กซี่ จนกลายเป็นนิตยสารอัลบั้มภาพนายแบบเปลือย โดยเฉพาะน าเสนอ

ภาพกิจกรรมเซ็กซ์ของนายแบบซึ่งจะถูกบันทึกไว้ในวีซีดี จ าหน่ายพร้อมกับ

นิตยสาร การหันมาเน้นภาพนายแบบของนิตยสารเกย์ไทย อาจชี้ให้เห็นว่า
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เกย์มีความต้องการเห็นนายแบบหล่อเซ็กซี่  เปลือยกาย และแสดงกิจกรรม

ทางเพศ  

หากย้อนกลับไปในอดีตจะพบว่าภาพเปลือยผู้ชายดึงดูดความสนใจ

ของเกย์ การศึกษาของนฤพนธ์ (2553ข) พบว่านิตยสารท่ีน าเสนอภาพเปลือย

ผู้ชายครั้งแรกคือนิตยสาร PG ในปี พ.ศ. 2517 ต่อมานิตยสาร BR น าภาพ

เปลือยผู้ชายมาเผยแพร่ ผู้ชายท่ีถ่ายนู้ดในระยะบุกเบิกมาจากดารานักร้องที่มี

ชื่อเสียง นิตยสารเชิงชายน าผู้ชายมาถ่ายแบบเปลือยแต่ไม่โป๊ ภายใต้ค า

โฆษณาว่า “นิตยสารรายเดือนเพื่อเน้นถึงสรีระแห่งความเป็นชาย” ซึ่งพิมพ์

เผยแพร่ครั้งแรกในเดือนพฤศจิกายน 2525 และในปีเดียวกันนิตยสารชื่อ 

Boy ซึ่งโฆษณาว่า “เอกลักษณ์ใหม่ของบุรุษเพศ” ได้น าเสนอภาพเปลือย

ผู้ชายแต่ก็ปิดตัวลงเพียงฉบับเดียว ในปี พ.ศ. 2526 เกิดนิตยสารเชิงชายน า

ภาพเปลือยผู้ชายมาเผยแพร่อีกครั้ง แต่เชิงชายพิมพ์ออกมาเพียง 2 ฉบับ

เท่านั้น จนกระท่ังอนันต์ ทองท่ัว ผลิตนิตยสารมิถุนา ในปี พ.ศ. 2527 การน า

ภาพเปลือยผู้ชายออกเผยแพร่ก็ด าเนินมาอย่างต่อเนื่อง และเป็นท่ีถูกใจเกย์

จ านวนมาก 

นฤพนธ์ (2553ก) กล่าวว่าในนิตยสารมิถุนา เต็มไปด้วยภาพผู้ชายหล่อ

และเซ็กซี่ เช่น คอลัมน์นู้ดชายหนุ่ม น าเสนอภาพถ่ายของนายแบบในแนวอี

โรติก เปลือย แต่ไม่เห็นอวัยวะเพศ นายแบบอาจใส่กางเกงชั้นใน กางเกงว่าย

น้ า กางเกงขาสั้น กางเกงกีฬา หรือไม่สวมกางเกง และวางท่วงท่าให้ดูหวาบ

หวิว หรือชวนให้จินตนาการถึงสรีระหรืออวัยวะเพศท่ีถูกปกปิดไว้ สถานท่ีท่ี

ใช้ถ่ายภาพอาจเป็นในภูมิประเทศ ป่าเขาล าเนาไพร ท้องทะเล หรือใน
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ห้องนอน รวมท้ังมีบทสัมภาษณ์นายแบบในคอลัมน์ “มุมท่ีมิใช่” เป็นการน า

เรื่องชีวิตส่วนตัวของนายแบบมาบอกเล่า นอกจากนั้น ยังมีการขายภาพลับ

เฉพาะท่ีเห็นอวัยวะเพศของนายแบบ โดยผู้อ่านจะต้องสั่งซื้อภาพทาง

ไปรษณีย์ ราคาของภาพลับชุดละ 100 บาท หนึ่งชุดมี 5 ภาพ เป็นภาพสี

ขนาดซุปเปอร์จัมโบ้ ภาพลับเฉพาะของนายแบบถูกนิยามว่าเป็น “แรงระเบิด

ของความปรารถนา” โดยมีการโฆษณาเชิญชวนว่า “หลังจากคุณได้โลมไล้

สายตากับภาพชุดนายแบบประจ าฉบับนี้มาแล้ว อาจมีบางสิ่งบางอย่างค้างคา

อยู่ในใจคุณ คุกรุ่นและเร้าร้อน มีบางสิ่งเป็นก าแพงขวางกั้นภาพฝันอัน

บรรเจิดของคุณ ถ้าคุณต้องการระเบิดก าแพงท่ีขวางกั้น คุณต้องจุดชนวนด้วย

มือของคุณเอง” (มิถุนา ฉบับท่ี 1, 2527: 115)  

เดือนพฤศจิกายนปี พ.ศ. 2527 นิตยสารนีออน ของปกรณ์ พงศ์วราภา 

ถูกตีพิมพ์ครั้งแรก และเปิดตัวเพื่อเป็นทางเลือกของนิตยสารเกย์ พร้อมท้ัง

น าเสนออัลบั้มผู้ชายเซ็กซี่ เป็นภาพสีท้ังเล่ม ราคา 100 บาท หนังสือรวมภาพ

นายแบบไทยเปลือย เกิดขึ้นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2528 คือหนังสือ “10 ยอด

นายแบบ” จัดท าโดยนิตยสารมิถุนา จ าหน่ายเล่มละ 200 บาท ในปี พ.ศ. 

2528 นิตยสารมิถุนาผลิตหนังสือจูเนียร์อัลบั้มนายแบบ เป็นหนังสือภาพสีสี่ 

จ าหน่ายเล่มละ 40 บาท หนังสือนายแบบเล่มนี้ผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนอง

ผู้อ่านเกย์ท่ีต้องการสะสมภาพเปลือยของนายแบบท่ีเคยปรากฎในนิตยสาร

มิถุนา นอกจากนั้น นิตยสารมิถุนายังริเริ่มน าภาพเปลือยนายแบบมาท า

ปฏิทิน ส.ค.ส. และโปสการ์ดวาเลนไทน์ส าหรับเกย์เป็นครั้งแรกในปี พ.ศ. 

2528 โดยจ าหน่ายในราคาชุดละ 50 บาท  



158  I  วารสารมานุษยวทิยา 

ส่วนนิตยสารนีออน เริ่มท าอัลบั้มเปลือยนายแบบในปี  พ.ศ. 2540 

รู้จักในนาม “อัลบั้มนีออน” (Neon Special) ราคา 220 บาท อัลบั้มนี้จะน า

ภาพเปลือยนายแบบหลายคนท่ีเคยเผยแพร่ในนิตยสารนีออน มารวบรวมไว้ 

ในปี พ.ศ. 2539 นิตยสารมิถุนาเริ่มถ่ายท าวีดิโอนายแบบเซ็กซี่ เช่นเดียวกับ

นิตยสารนีออน เริ่มถ่ายวีดิโอเบื้องหลังนายแบบในปี พ.ศ. 2538 ราคาของ

นิตยสารอัลบั้มเปลือยนายแบบมีต้ังแต่ 100-200 บาท แต่บางเล่มอาจมีราคา

สูงถึง 300-500 บาท นอกจากนั้นยังแถมวีซีดีเบื้องหลังการถ่ายท า ภาพ

เปลือยนายแบบเหล่านี้เป็นเครื่องมือส าคัญท่ีท าให้เกย์ได้แสดงอารมณ์ทาง

เพศ ความรู้สึกท่ีเกย์มีต่อภาพนายแบบ เช่น น่าหม่ า ของไม่ใหญ่แต่ก็น่าลอง 

น่ากินมาก น่ารับประทานมาก น่ากินทุกคน หล่อมาก ได้ดูดกล้วยน้องเขาสัก

ทีคงเป็นบุญ อยากมากกับคนนี้ อยากปล้ าว่ะ น่ากินชะมัด คนนี้สุดยอด น่า

อม เป็นต้น 

สื่อท่ีมีความส าคัญอีกอย่างหนึ่งคือ หนังโป๊เกย์ ในช่วงปลายทศวรรษ 

2520 วีดิโอเริ่มแพร่หลายในสังคมไทย ท าให้มีการน าวีดิโอเกย์และหนังโป๊

เกย์มาเผยแพร่ ในนิตยสารมิถุนา ฉบับท่ี 13 ปี พ.ศ. 2528 มีการโฆษณา

วีดิโอเกย์ฝรั่งชุดท่ี 1 จ าหน่ายในราคาม้วนละ 700 บาท หนังโป๊เกย์รุ่นแรก ๆ 

จะน าเข้ามาจากสหรัฐอเมริกา ในช่วงปี พ.ศ. 2535 เริ่มมีหนังโป๊เกย์จากญี่ปุ่น

เข้ามาเผยแพร่ นิตยสารมิถุนา ยังเป็นรายแรกท่ีจัดท าหนังโป๊เกย์คนไทยครั้ง

แรก จ าหน่ายในราคาม้วนละ 1,000 บาท เป็นเรื่องเกี่ยวกับหนุ่มนักศึกษา

ชาวหอท่ีมีความสัมพันธ์รักกับเพื่อนรุ่นพี่ รุ่นน้องและลูกศิษย์ของตน เป็นชีวิต

ของหนุ่มนักศึกษาท่ีหาค าตอบในชีวิตบนเส้นทางของชายรักชาย ในปี พ.ศ. 2532 
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มิถุนาเปิดคอลัมน์แนะน าวีดิโอเพื่อให้ผู้อ่านสั่งซื้อทางไปรษณีย์ ในราคาม้วน

ละ 500 บาท ขณะท่ีนิตยสารนีออน มีการโฆษณาวิ ดีโอโป๊ในสัดส่วนท่ี

มากกว่านิตยสารมิถุนา  

ในยุคท่ีวีซีดีแพร่หลายช่วงทศวรรษ 2540 ท าให้หนังโป๊เกย์เป็นท่ีนิยม

มากขึ้นเพราะมีราคาถูกกว่าวิดีโอ หนังโป๊เกย์ปัจจุบันมีท้ัง หนังจากตะวันตก 

เอเชีย และไทย มีจ าหน่ายในตลาดใต้ดินในย่านสีลม ห้างพันทิพย์ คลองถม 

ราคาวีซีดีในตลาดใต้ดินแผ่นละ 45-50 บาท ดีวีดีแผ่นละ 100 บาท ปัจจุบัน 

หนังโป๊เกย์สามารถโหลดได้ฟรีทางอินเตอร์เน็ต และรับชมได้ทางเว็บไซต์ของ

เกย์ ท าให้เกย์สามารถเข้าถึงสื่อประเภทนี้ได้ง่ายและสะดวกรวดเร็วขึ้น  

ในช่วงปี พ.ศ. 2537 สื่อทางโทรศัพท์กลายเป็นทางเลือกส าหรับเกย์ท่ี

ไม่ต้องการออกไปนอกสถานท่ี มีธุรกิจประเภทสั่งผู้ชายทางโทรศัพท์ หรือ 

Escort เกิดขึ้น นที ธีระโรจนพงษ์ เรียกบริการประเภทนี้ว่า “นายทาง

โทรศัพท์” เช่น Butterfly โฆษณาว่าความสุขเลิศล้ าเกินค าบรรยาย แสวงหา

ได้จากเรา Dream Man โฆษณาว่าคุณพร้อมท่ีจะฝันกับเราหรือยัง เราเป็นได้

ทุกอย่าง ท าได้ทุกแบบ ให้คุณมีสุขท่ีสุด ตามสไตล์ฝันของคุณ Smile Escort 

โฆษณาว่ารอยยิ้มแห่งความอบอุ่นส าหรับคนขี้ เหงา (ใช้บริการ 7 ครั้ง 

สมนาคุณฟรี 1 ครั้ง) Dream Lover โฆษณาว่า “ยามใดคุณอยากสุขสันต์

หรรษา กับอารมณ์รักอันเร้าร้อน แฝงไว้ด้วยเสน่หาอันล้ าลึก ทุกท่วงท่าและ

ลีลา เชิญสัมผัสได้ท่ีเรา” บริการประเภทนี้ ลูกค้าสามารถโทรติดต่อได้

ตลอดเวลา และมีบริการท่ัวราชอาณาจักร ลูกค้ าสามารถบอกกับ

ผู้ประกอบการว่าตนเองต้องการผู้ชายแบบไหน เช่น ต๋ี ขาว ไทย ผิวเข้ม หุ่น
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นักกีฬา นักศึกษา รูปร่างสัดทัน หรือนักกล้าม ค่าบริการชั่วคราว 3 ชั่วโมง 

1,200 บาท ถ้าค้างคืน 1,800 บาท ถ้าอยู่ต่างจังหวัดจะคิดค่าบริการ 2,500 

บาท 

สื่อทางโทรศัพท์อีกประเภทหนึ่งคือ Gayline เป็นการหาเพื่อนทาง

โทรศัพท์ ซึ่งเกย์ท่ีอยากติดต่อกับเพื่อนจะต้องซื้อบัตรสมาชิกเกย์ไลน์ เกย์บาง

คนคุยกันแบบเพื่อน บางคนจะใช้ระบายความใคร่ หรือเซ็กซ์โฟน ตัวอย่าง

โฆษณาเกย์ไลน์ เช่น “สายส าหรับชายขี้เหงา ค้นหาเพื่อนรู้ใจแบบไร้ขีดจ ากัด

... แลกเปลี่ยนประสบการณ์หลากหลายอารมณ์ แบบเจาะลึก...รองรับ

อารมณ์ทุกรูปแบบ” หรือ “สื่อรักออนไลน์ยุคใหม่ ร่วมค้นหาชายหนุ่มตาม

แบบท่ีคุณต้องการ เพียงโทรมาลงทะเบียนท่ี … แล้วกามเทพตัวน้อยจะเป็น

สื่อกลางระหว่างคุณ เพื่อส่งข้อความ Update ถึงกันแบบเร้าใจ แบบส่วนตัว 

พร้อมบริการส่ง SMS ฟรี!!! เตือนคุณทุกครั้งท่ีมีข้อความฝากถึงคุณ” 

ในช่วงต้นทศวรรษ 2540 เป็นต้นมา สื่ออินเตอร์เน็ตเริ่มเข้ามามี

บทบาทในชีวิตของเกย์แทนสื่อนิตยสาร มีเว็บไซต์เกย์เกิดขึ้นจ านวนมาก 

เว็บไซต์เกย์ได้รับความนิยมเนื่องจากเป็นช่องทางการติดต่อสื่อสารท่ีสะดวก

รวดเร็ว ประหยัดเงินและเวลา เกย์วัยรุ่นอายุระหว่าง 18-25 ปีจะเป็นกลุ่มท่ี

ใช้อินเตอร์เน็ตมากท่ีสุด การศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2545) พบว่าเกย์

ใช้อินเตอร์เน็ตเป็นท่ีปลดปล่อยตัวตน เล่าประสบการณ์ชีวิต ระบายอารมณ์

ความรู้สึก แสวงหาคนท่ีเข้าใจ หาเพื่อน แฟน คนรัก หรือคู่นอน ตัวอย่าง

ข้อความท่ีเกย์โพสต์ในเว็บบอร์ด เช่น หาแฟนไม่อ้วน ไม่ออกสาว อยากเสียว

กับคิงไบหล่อล่ า หาเพื่อนแมน ๆ ไม่ออก คุยกัน หารับขาว ๆ ครับ ผมรุก 
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แมน ๆ เซอร์ ๆ หุ่นนักกีฬา น่ารักนิสัยดี, ชอบต๋ีหุ่นดีสุภาพน่ารัก รับ ต้องการ 

รุกจริงใจ เด็กคนไหนชอบของใหญ่เจอกันได้คืนนี้ หาคนท่ีจริงใจรุกแมน ๆ   

7 นิ้ว รับรองความมัน เมาอยู่คนเดียว แต่อยากเสียว คืนนี้ว่าง หาอะไรท า

แบบเสียวสองต่อสอง เป็นต้น ข้อความเหล่านี้สะท้อนให้เห็นว่าเกย์ ต้องการ

ติดต่อกับคนท่ีมีรูปร่างหน้าตาดี เป็นแมน มีความเป็นชาย ไม่เป็นกะเทย ไม่

ออกสาว ไม่อ้วน ผิวไม่ด า อยู่ในวัยหนุ่ม  ไม่ใช่คนสูงอายุ ผู้ท่ีเข้าไปโพสต์

ข้อความจะมีการบอกเบอร์โทรศัพท์หรืออีเมล์ของตน อาจมีการโพสต์รูปของ

ตนลงไปด้วย รูปท่ีโพสต์ส่วนใหญ่จะเป็นภาพแนวเซ็กซี่ เช่น ถอดเสื้อ สวม

กางเกงในตัวเดียว หรือเป็นภาพเปลือยกาย เพราะภาพในแนวนี้จะได้รับ

ความนิยมในหมู่เกย์ 

นอกจากนั้น เกย์วัยรุ่นมักจะน าภาพของตัวเองมาโพสต์และสมาชิกคน

อื่น ๆ จะเข้ามาดูและโหวตให้คะแนน เว็บไซต์หลายแห่งจะมีการจัดอันดับว่า

ใครได้คะแนนโหวตสูงสุดประจ าสัปดาห์หรือประจ าเดือน เกย์ยั งใช้

อินเตอร์เน็ตเพื่อสร้างบล็อกและเว็บไซต์ของตัวเอง เช่น Hi5 Facebook พูด

สนทนาผ่านโปรแกรมเอ็มเอสเอ็น แช็ต สนทนาผ่านกล้อง มีท้ังภาพและเสียง 

หรือแคมฟร็อก การสนทนาของเกย์มักจะเป็นการหาคู่นอนและนัดเจอกัน มี

การโชว์เรือนร่างและอวัยวะเพศผ่านกล้อง มีการส าเร็จความใคร่ หรือ “ชัก

ว่าว” หรือโชว์เซ็กผ่านกล้อง การศึกษาของรณภูมิ สามัคคีคารมย์และคณะ 

(2552) พบว่าเกย์นิยมเล่นแคมฟร็อกหรือการส่องกล้องผ่านอินเตอร์เน็ต

เพื่อท่ีจะดูเกย์คนอื่นโชว์อวัยวะเพศ ส าเร็จความใคร่ หรือมีเซ็กอย่างเปิดเผย 

โดยเกย์จะใช้เรือนร่างชายและอวัยวะเพศชายเป็นเครื่องมือดึงดูดความสนใจ  
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นอกจากนั้น อินเตอร์เน็ตยังท าให้เกย์เข้าไปโหลดภาพโป๊และหนังโป๊ได้

สะดวกรวดเร็วและง่ายขึ้น    

ในช่วงต้นทศวรรษ 2550 โทรศัพท์มือถือประเภทสมาร์ทโฟนเริ่ม

แพร่หลายและได้รับความนิยมในหมู่เกย์ ในช่วงนี้เกิดการสร้างแอปพลิเคชัน

ในมือถือเพื่อให้เกย์ได้สนทนากับเพื่อนและเป็นช่องทางให้หาคู่นอนและเซ็กซ์

ได้ง่ายขึ้น จากการศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษและคณะ (2015) และรณภูมิ 

สามัคคีคารมย์และคณะ (2555) พบว่าสังคมออนไลน์ของเกย์ในสมาร์ทโฟน 

มีการกระตุ้นเร้า ชักจูง และยั่วยุให้เกย์แสดงอารมณ์ความปรารถนาทางเพศ 

โดยน าเสนอภาพลักษณ์ ความเป็นชายท่ี เซ็กซี่ และเย้ ายวนทางเพศ 

ตัวอย่างเช่น ในกลุ่มเกย์วัยรุ่นจะมีการโชว์ภาพท่ีตัวเองถอดเสื้อ โชว์รูปร่าง

และรอยสัก สวมกางเกงใน หรือเปลือยท้ังตัว เพื่อเรียกร้องความสนใจ และ

สร้างเสน่ห์ ซึ่งเป็นวิธีการหาเพื่อน คู่นอน หรือกิ๊กได้เร็วขึ้น ภาพเหล่านี้จะมี

ข้อความเชิญชวนเพื่อการมีเซ็ก เช่น ใครเงี่ยนอยากคุยเสียว ก็แอดมาครับ หา

รับมา (เย็ด) กันมันมัน รุก อยากมีเซ็กซ ์แอดมานะ รับรองความเสียว เป็นต้น 

ในช่วงปลายทศวรรษ 2550 การเปิดเผยร่างเปลือยเพศชายในสื่อเกย์ 

อาศัยช่องทางสื่อดิจิทัลเป็นเครื่องมือในการเผยแพร่และขายร่างเปลือยเพศ

ชายให้กับชาวเกย์อย่างกว้างขวาง จะเห็นได้จากการเกิดขึ้นของนิตยสารแนว 

Photo Book และ Digital Magazine ท่ีเป็นสื่อออนไลน์จ านวนมาก เช่น 

Harder, Apollo, Riziist, Brothers, Roommate, Nogrid, Gemini, 

Goshguy, Soul, aWake, North, Unfold, Saturday, MetroMen, 

Maman, Macho, Alexis, Finn, Och, Aman, Himm, Friend, 
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Awesome, Man OMG เป็นต้น นิตยสารดิจิทัลเหล่านี้น าเสนอภาพเปลือย 

เรือนร่าง และอวัยวะเพศของผู้ชายอย่างชัดเจน ท าให้การซื้อและเสพความ

เป็นชายของเกย์แผ่กว้างอย่างไม่มีขีดจ ากัด โดยเกย์จะต้องจ่ายเงินผ่านระบบ

อินเตอร์เน็ตและดาวน์โหลดภาพเปลือยผู้ชายมาเก็บไว้เป็นการส่วนตัว และ

น าไปเผยแพร่ส่งต่อในสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Twitter Line และ Facebook 

วงจรของการเสพและสร้างความเป็นชายในชุมชนเกย์ออนไลน์นี้คือรูปแบบ

ใหม่ของการเติมเต็มอารมณ์ความปรารถนาของเกย์ไทย 

นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ และคณะ (2015) ต้ังข้อสังเกตว่าสังคมออนไลน์

ของเกย์สะท้อนเรื่องเพศและกามารมณ์อย่างเปิดเผย และสังคมเกย์มองเรื่อง

เซ็กซ์เป็นเรื่องปกติ กล่าวคือ เซ็กซ์ในสายตาของเกย์มิใช่เรื่องสกปรกหรือน่า

อาย หากแ ต่ เป็ น เรื่ อ งสนุ กสนาน น่ า ต่ืน เต้น  เร้ า ใจ และช่ วยสร้าง

ความสัมพันธ์กับคนอื่น ๆ ท่ีมีอัตลักษณ์เป็นเกย์เหมือนกัน  นอกจากนั้น เรื่อง

เซ็กซ์ของเกย์ยังใช้ “ความเป็นชาย” เป็นเครื่องมือในการแสดงออก ทั้งค าพูด 

ค าสนทนา ข้อความ ภาพถ่ายและสัญลักษณ์ต่าง ๆ ล้วนน าเอาความเป็นชาย

มาสื่อสารเพื่อท่ีจะเรียกร้องความสนใจจากเกย์ท่ีอาจเป็นแฟน หรือคู่นอน 

อาจกล่าวได้ว่า “ความเป็นชาย” ในสังคมเกย์ไทยแผ่ขยายไปอย่างรวดเร็ว

ภายใต้ธุรกิจ สื่อ และเทคโนโลยีสื่อสาร เพราะความเป็นชายมีความส าคัญต่อ

การสร้างสัมพันธภาพทางสังคม และการเป็นวัตถุทางเพศในเวลาเดียวกัน 
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เกย์กับการเสพผู้ชายในพื้นที่สาธารณะ: ภาพสะท้อนวัฒนธรรมบริโภค 

การศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553ข) พบว่านอกจากเกย์จะหา

ประสบการณ์ทางเพศในบาร์ ผับ ซ่าวน่า ร้านนวด สปา และสื่อออนไลน์แล้ว 

เกย์ยังหาคู่นอนและเซ็กซ์ในพื้นท่ีสาธารณะด้วย ในช่วงทศวรรษ 2510 

บริ เวณสวนลุมพีนี และถนนสีลมจะมีผู้ ชายมาขายบริการให้กับ เกย์

ชาวต่างชาติ การซื้อขายบริการทางเพศในสวนลุมในอดีต ครั้งหนึ่งประมาณ 

50-100 บาท บริเวณท่ีเกย์จะมาหาคู่จะอยู่บริเวณสวนเด็กเล่น และศาลา

แปดเหลี่ยม (ชาวเกย์ให้ฉายาว่ารังรักทรงกลด) ต่อมาในช่วงทศวรรษ 2520 

บริเวณท่ีเกย์นิยมไปซื้อบริการผู้ชายได้แก่ บริเวณวังสราญรมย์ ผู้ชายท่ีมาขาย

บริการในบริเวณนี้ส่วนใหญ่เป็นวัยรุ่นชาย โดยเกย์ท่ีต้องการซื้อบริการจะขับ

รถยนต์ไปรอบวังสราญรมย์ เมื่อเจอคนท่ีถูกใจก็จะเรียกมาคุยท่ีรถ เมื่อตกลง

ราคากันแล้วก็จะรับผู้ชายขึ้นรถและไปโรงแรมม่านรูดบริเวณใกล้เคียง 

นอกจากนั้น เกย์ยังไปหาคู่นอนโดยไม่ต้องซื้อบริการจากผู้ชาย แต่จะ

ไปหาเกย์ด้วยกันเองในพื้นท่ี ท่ี เงียบสงบยามค่ าคืน ได้แก่  สวนลุมพินี  

สวนจตุจักร สนามกีฬาหัวหมาก สวนรัชวิภาบริเวณถนนวิภาวดีรังสิต 

สวนสาธารณะในการเคหะคลองจั่น บริเวณสวนหย่อมเชิงสะพานพระรามเจ็ด 

สวนรถไฟ สวนสาธารณะริมทะเลสาบเมืองทองธานี นอกจากนั้นยังรวมถึง

ห้องน้ าในห้างสรรพสินค้าอีกหลายแห่ง ห้องเปลี่ยนเสื้อผ้าในสระว่ายน้ า 

โรงหนังชั้นสอง ห้องน้ าในป๊ัมน้ ามัน และห้องน้ าในฟิตเนส การหาคู่ของเกย์ใน

ท่ีสาธารณะมีรูปแบบท่ีแตกต่างกันตามบุคลิกลักษณะของเกย์แต่ละคน เช่น 

การเข้าไปพูดคุยทักทาย การส่งสายตา ยักคิ้ว ส่งยิ้ม พยักหน้า การขอไฟแช็ค
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เพื่อจุดบุหรี่ เป็นต้น เมื่อทักทายกันแล้วก็อาจเข้าไปหามุมสงบท่ีปลอดสายตา

คนเพื่ อมี เพศสัมพันธ์  หรือชวนกันไป ท่ีอื่น เช่น ม่ านรูดหรือห้องพั ก 

จุดประสงค์ของการหาคู่ในท่ีสาธารณะของเกย์แต่ละคนอาจแตกต่างกัน เช่น 

บางคนต้องการเพื่อนคุย และบางคนต้องการเซ็กแบบแปลกใหม่และน่า

ต่ืนเต้น  

ในปี พ.ศ. 2530 นิตยสารมิถุนาฉบับท่ี 42 มีบทความเกี่ยวกับการหา

เซ็กซ์ของเกย์ในห้องน้ าสาธารณะ ซึ่งแบ่งออกเป็นสองประเภทคือ ประเภท

ห้องน้ าที่ใช้เป็นท่ีขายบริการทางเพศ ห้องน้ าประเภทนี้จะมีเด็กผู้ชายแต่งตัวดี

มายืนรอเกย์ เด็กท่ีมายืนมีท้ังเกย์และผู้ชาย เด็กเหล่านี้มีการเสนอขายอย่าง

ชัดเจน เช่น สวมกางเกงยีนส์รัดรูป รัดเป้า และโชว์แผงอก บางทีเด็กจะถาม

ว่า “พี่ โม๊คไหมครับ” (Oral Sex) ค่าบริการประมาณ 100 บาทต่อครั้ง 

ห้องน้ าท่ีมีขายบริการทางเพศ เช่น บริเวณสวนจตุจักร บริเวณแม่พระธรณี

บีบมวยผมใกล้สนามหลวง และม่านไทรย้อยใกล้วังสราญรมย์ ห้องน้ าอีก

ประเภทคือ ประเภทถ้ ามอง หมายถึงห้องน้ าที่เกย์เข้าไปแอบดูผู้ชายปัสสาวะ 

เกย์พวกนี้จะใช้เวลาอยู่ในห้องน้ าเป็นเวลานาน  

อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันการมีเซ็กซ์ของเกย์ในพื้นท่ีสาธารณะหรือ 

Outdoor สังคมมองในแง่ลบ เนื่องจากเกย์หลายคนใช้ท่ีสาธารณะเพื่อ

ระบายความใคร่ ซึ่งเป้าหมายของเกย์อาจมิใช่บุคคลท่ีเป็นเกย์อีกต่อไป แต่

อาจเป็นเด็กผู้ชายวัยรุ่นหรือผู้ชายท่ัวไปท่ีมีรูปร่างหน้าตาดี การแสวงหาคู่ในท่ี

สาธารณะของเกย์ปัจจุบันจึงล่อแหลมต่อการถูกมองว่าเป็นการท าอนาจาร

หรือการลวนลามทางเพศ เช่น แอบดูอวัยวะเพศของผู้ชายท่ีก าลังปัสสาวะใน
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ห้องน้ าสาธารณะ เจาะรูห้องน้ าหรือ “ถ้ ามอง” เพื่อแอบดูหรือแอบถ่ายภาพ

อวัยวะเพศของผู้ชาย โชว์อวัยวะเพศของตัวเองให้คนอื่นดู ส าเร็จความใคร่

ตัวเองโดยการจ้องมองอวัยวะเพศของคนอื่น เป็นต้น จากกรณีนี้จะเห็นว่า

ภาพลักษณ์ของเกย์ในสายตาของสังคมถูกโยงเข้ากับเรื่องเซ็กซ์และความ 

ส่ าส่อนทางเพศ นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553ข) กล่าวว่าการหาคู่ในท่ีสาธารณะ

ของเกย์ถูกบดบังด้วยเรื่องเซ็กซ์และกามารมณ์ ท าให้มองไม่เห็นมิติของการ

สร้างสังคม ความรัก ความสัมพันธ์และเครือข่ายของเพื่อนท่ีเกย์พยายามจะ

สร้างขึ้นในพื้นท่ีสาธารณะ เมื่อการแสดงออกในท่ีสาธารณะของเกย์เต็มไป

ด้วยเรื่องเซ็กซ์ เกย์ก็จะยิ่งกลายเป็นเป้าโจมตีจากสังคม และยังเป็นการบ่อน

ท าลายภาพลักษณ์ของเกย์ด้วยกันเอง นที ธีระโรจนพงศ์ เคยวิจารณ์ว่าสังคม

เกย์ยังมีคุณภาพต่ า เพราะเกย์ท่ีเปิดเผยตัวส่วนใหญ่ยังไม่เป็นแบบอย่างท่ีดีแก่

เกย์ท่ียังไม่เปิดเผยตัวเอง (นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ, 2553ข: 115) ข้อวิจารณ์นี้

น าไปสู่การแบ่งแยก “เกย์ดี” (กุลเกย์) ออกจาก “เกย์ไม่ดี” โดยใช้พฤติกรรม

เซ็กซใ์นท่ีสาธารณะเป็นตัวตัดสิน    

อย่างไรก็ตาม การท าความเข้าใจการมีเซ็กซ์ในพื้นท่ีสาธารณะของเกย์ 

จ าเป็นต้องวิเคราะห์มากไปกว่าการตัดสินทางศีลธรรม โดยมองความสัมพันธ์

ระหว่างสรีระเพศชาย การแสดงความปรารถนาทางเพศ และจินตนาการ

เกี่ยวกับเซ็กซ์ในบริบทของวัฒนธรรมเมืองท่ีผู้ชายใช้พื้นท่ีสาธารณะในการ

สื่อสารเกี่ยวกับเซ็กซ์ระหว่างคนเพศเดียวกันท่ีอยู่นอกบรรทัดฐานสังคม ซึ่ง

เปรียบเสมือนการแสดงความกล้าหาญทางเพศ เป็นการผจญภัยท่ีสร้างความ

ต่ืนเต้นเร้าใจและคาดเดาไม่ได้ แบบแผนพฤติกรรมดังกล่าวนี้เป็นเรื่องของ
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กระบวนการการท าให้เซ็กซ์ของผู้ชายเป็นการแลกเปลี่ยนเชิงวัตถุโดยไม่

จ าเป็นต้องรู้จักนิสัยใจคอของกันและกัน นั่นหมายถึงเซ็กซ์ในท่ีสาธารณะคือ

การแสดงออกเชิงสัญลักษณ์ท่ีบ่งบอก “ภาวะทางวัตถุของความเป็นชาย” ท่ี

ถูกสถาปนาขึ้นโดยวัฒนธรรมบริโภคของเกย์ ฉะนั้น เซ็กซ์ในท่ีสาธารณะของ

เกย์จึงเป็นภาพคู่ขนานของวัฒนธรรมเกย์กระแสหลัก ที่เน้นการเสพความเป็น

ชายในฐานะเป็นวัตถุที่สอบสนองกามารมณ์ และยังตอกย้ าอ านาจท่ีเหนือกว่า

ของเกย์ท่ียึดเอาภาพลักษณ์ “ความเป็นชาย”เป็นอัตลักษณ์ทางเพศ 

บทวิเคราะห์ ความเป็นชายในฐานะทุนและอ านาจในวงจรของความไม่

เท่าเทียม 

บทความนี้พยายามอธิบายให้เห็นว่าชีวิตของเกย์ไทยโดยเฉพาะพื้นท่ี

เมืองกรุงเทพฯ ด าเนินไปพร้อมกับการแผ่ขายเติบโตของการเสพ การสร้าง 

และการน าเรือนร่างผู้ชายมาเป็นสินค้าและวัตถุทางเพศ ท่ามกลางการเติบโต

ทางเศรษฐกิจแบบทุนนิยม มีสถานประกอบการของเกย์เกิดขึ้นจ านวนมาก

และมีความหลากหลายของรูปแบบธุรกิจท่ีเกย์มีโอกาสซื้อสินค้าและบริการท่ี

ผนวกเข้ากับความเย้ายวนของเพศชายอย่างเข้มข้น สิ่งเหล่านี้คือวัฒนธรรม

เกย์กระแสหลักท่ีน าเอา “ความเป็นชาย” มาเป็นบรรทัดฐานและกฎเกณฑ์ใน

การสร้างกลุ่ม อัตลักษณ์ ความสัมพันธ์ เซ็กซ์และกามารมณ์ ซึ่งมิใช่การบ่ง

บอกถึงสิทธิเสรีภาพและการปลดปล่อยตัวตนและความปรารถนาทางเพศแต่

เป็นการผลิตซ้ าระเบียบกฎเกณฑ์ของความเป็นชายแบบอุดมคติภายใต้

อ านาจชายเป็นใหญ่ และสร้างความไม่เท่าเทียมให้เกิดขึ้นในสังคมเกย์ด้วย
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กันเอง (McLelland, 2005; Shannon, 2012) เมื่อเกย์ท่ีแสดงความเป็นชาย

ตามบรรทัดฐาน (หุ่นดีและเซ็กซี่) จะได้รับความนิยมมากกว่าเกย์ท่ีมีรูปร่าง

หน้าตาไม่ตรงตามบรรทัดฐาน ประเด็นนี้สะท้อนให้เห็นว่าการแผ่ขยายเติบโต

ของความเป็นชายคือการแผ่ขยายความเหลื่อมล้ าในการแสดงตัวตนทางเพศ

ภาวะของเกย์ด้วยเช่นกัน จะเห็นได้ว่าพฤติกรรมท่ีเหมือนหญิงหรือ “ออก

สาว” จะได้รับการดูหมิ่นดูแคลนและไม่เป็นท่ีน่าปรารถนาในสังคมเกย์ไทย

ค่อนข้างชัดเจน  

ประเด็นท่ีบทความนี้ต้องการวิเคราะห์ก็คือ เมื่อการเติบโตของการเสพ

และสร้างความเป็นชายในสังคมเกย์ไทยมิได้เกิดจากความรู้สึกว่ามีปมด้อย

หรือความหวาดกลัวท่ีสังคมจะประณามหยามเหยียดว่าเป็น “คนผิดเพศ” แต่

เกิดจากกลไกอ านาจในระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ที่นักธุรกิจสร้างและผลิต

ซ้ าความเป็นชายให้ปรากฎอยู่ในสินค้าและบริการต่าง ๆ ผลท่ีตามมาก็คือ 

การแบ่งช่วงชั้นความเป็นชายของเกย์ท่ีไม่เท่ากัน เกย์ท่ีมีรูปร่างหน้าตาดีจะ

อยู่บนชั้นสูงสุด ส่วนเกย์ท่ีมีรูปร่างหน้าตาไม่ดีจะอยู่ในชั้นต่ าสุด  สิ่งนี้คือ

ความเหลื่อมล้ าของสรีระความเป็นชายท่ีสะท้อนบรรทัดฐานของรักต่างเพศ 

อ านาจทุนนิยมและบุรุษนิยม (Connell, 1992; Fritscher, 2005; Heasley, 

2005; Clarkson, 2006; Sonnekus, 2009) กล่าวอีกนัยหนึ่ งคือ การแผ่

ขยายตัวของการเสพและสร้างความเป็นชายของเกย์ มิใช่การเข้าถึงสิทธิ

เสรีภาพทางเพศที่เกย์จะมั่นใจในอัตลักษณ์ของตนเอง หากแต่เป็นการผลิตซ้ า

บรรทัดฐานทางเพศ (Gender Norm) ท่ีสร้างกฎระเบียบของความเป็นชายท่ี

แยกขาดจากความเป็นหญิงอย่างเคร่งครัดตามวิธีคิดการแยกคู่ตรงข้าม ดังน้ัน 
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ความเป็นชายของเกย์จึงมิใช่การแสดงออกตามสัญชาตญาณเพื่อให้สังคม

ยอมรับความเป็น “ปกติ” หากแต่เป็นกระบวนการถูกควบคุมให้อยู่ภายใต้

กลไกท่ีซับซ้อนระหว่างอ านาจทุนท่ีน า “ความเป็นชาย” มาเป็นสินค้าเพื่อ

บริโภค กับอ านาจเหตุผลนิยมแบบตะวันตกท่ีเชื่อในแก่นแท้และความ

สมบูรณ์ของเพศภาวะท่ีแบ่งแยกมนุษย์ให้อยู่ในกล่องของหญิงและชายเท่านั้น 

( Henning, 1997; Rubin, 2003; McLelland, 2005; Seidman, 2005; 

Draper Jr., 2012) 

ในเชิงแนวคิดทฤษฎีเรื่องความเป็นชาย Raewyn Connell (1992) 

เคยอธิบายไว้ว่าความเป็นชายของเกย์คือภาพสะท้อนการเปลี่ยนผ่านและ

พลวัตของเพศภาวะของความเป็นชาย ซึ่งเกย์จะท้าทายความเป็นชายแบบรัก

ต่างเพศท่ีให้คุณค่ากับความแข็งแรงของสรีระและมีพลังอ านาจท่ีครอบง าและ

ชี้น าสังคม (Hegemonic Masculinity) เกย์ท าให้ความหมายของความเป็น

ชายไม่จ าเป็นต้องผูกติดกับความเข้มแข็งอดทนตามจารีตนิยมในสังคมปิตาธิป

ไตย และไม่จ าเป็นต้องอยู่คู่กับความเป็นหญิงเสมอไป เพราะความเป็นชาย

ของเกย์ดึงดูดความสนใจระหว่างความเป็นชายด้วยกัน หรือกล่าวได้ว่าเกย์ใช้

ความเป็นชายเพื่อสร้างเสน่ห์ทางเพศให้กับคนเพศเดียวกันเป็นส าคัญ   

อย่างไรก็ตาม ค าอธิบายของ Connell (1992) อาจจะเป็นสิ่งท่ีถูกต้อง

ในประเด็นท่ีว่าเกย์ใช้ความเป็นชายเพื่อดึงดูดความต้องการจากคนเพศ

เดียวกัน แต่ในประเด็นท่ีว่าเกย์ท้าทายบรรทัดฐานความเป็นชายแบบรักต่าง

เพศอาจเป็นเรื่องที่ต้องทบทวนใหม่และคิดใหม่ เพราะการวิเคราะห์ความเป็น

ชายเท่าท่ีผ่านมายังคงตกอยู่ใต้ทฤษฎีบทบาททางเพศ ทฤษฎีเพศภาวะ 
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ทฤษฎีจิตวิทยาทางเพศ และทฤษฎีการเรียนรู้ทางเพศท่ีอยู่ในกระบวนทัศน์

สารัตถะนิยม  (Essentialism) (Fejes, 2009) ในประเด็นนี้ Connell และ 

Messerschmidt (2005) พยายามอธิบายใหม่ว่าความเป็นชายแบบจารีต

นิยมมีความซับซ้อนและเกี่ยวข้องกับบริบทสังคมและเศรษฐกิจท่ีเปลี่ยนแปลง

ไป กล่าวคือ ความเป็นชายตามบรรทัดฐานสามารถปรับเปลี่ยนกลไกของ

ตัวเองได้ตลอดเวลา เห็นได้จากการแสดงความเป็นชายของเกย์ท่ีมิได้รื้อ

ท าลายความเป็นชายแบบจารีตนิยม หากแต่น ามาปรุงแต่งใหม่ให้กลายเป็น

ความเย้ายวนทางเพศมากขึ้น ซึ่งเบื้องหลังก็ยังคงผลิตซ้ าการสร้างความ

แข็งแรงของร่างกายและเพิ่มเสน่ห์ทางเพศเข้าไป ดังนั้น ความเป็นชายของ

เกย์จึงเป็นการปรับตัวใหม่ของความเป็นชายแบบรักต่างเพศ (Heteronormative 

Masculinity) และยังคงสืบทอดสถาบันภายใต้โครงสร้างอ านาจรักต่างเพศ

เอาไว้อย่างเหนียวแน่น (Seidman, 2005; Jackson, 2006) 

Connell (2014) กล่าวต่อไปว่าในระบบเศรษฐกิจโลกในปัจจุบัน 

ความเป็นชายถูกผนวกเข้ากับกระบวนการท าให้เป็นสินค้าและแผ่ขยาย

ครอบง าไปในสังคมต่าง ๆ ซึ่งในบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของแต่ละ

ท้องถิ่น ความเป็นชายแบบสากลจะถูกน ามาปรับแต่งให้เข้ากับความเป็นชาย

แบบท้องถิ่น ท าให้ความเป็นชายมีความซับซ้อน และสิ่งท่ีดูเหมือนจะเป็นสูตร

ส าเร็จของความเป็นชายก็จะถูกบดบังอ าพรางตัวเองได้อย่างแนบเนียนขึ้นจน

ท าให้ความเป็นชายแบบจารีตนิยมสามารถเติบโตและขยายออกไปอย่าง

กว้างขวางภายใต้ภาพลักษณ์ใหม่ ๆ ที่ดูเหมือนเป็นการท้าทายของเดิม แต่ใน

ความเป็นจริงกลับตอกย้ าพลังอ านาจของความเป็นชายตามจารีตนิยมแบบ
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ปิตาธิปไตยอย่างเข้มข้น ในขณะท่ี Hearn (2004) โต้แย้งว่าความเป็นชาย

แบบจารีตนิยมมิใช่เพียงการบ่งบอกคุณลักษณะทางชีววิทยาและชนิดของ

เพศภาวะในทางวัฒนธรรม แต่ยังบ่งบอกถึง “ปฏิบัติการเชิงสังคม” ท่ีแฝง

ด้วยอ านาจในโครงสร้างการเมืองและเศรษฐกิจท่ีเปลี่ยนแปลงไป ดังนั้น 

การศึกษาความเป็นชายในระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมจึงเป็นการศึกษาแบบ

แผนและกลไกของอ านาจท่ีด ารงอยู่ในปฏิบัติการทางเพศซึ่ งเกิดขึ้นได้กับคน

ทุกกลุ่ม  โดยบุคคลน าไปเป็นต้นทุนในการแสวงหาและแลกเปลี่ยน

ผลประโยชน์เชิงวัตถุ 

ย้อนกลับมาพิจารณาวัฒนธรรมกระแสหลักของเกย์ไทยในช่วง 50 ปีท่ี

ผ่านมา พบว่าเกย์เน้นการบริโภคความเป็นชายอย่างเข้มข้น ซึ่งพบเห็นได้

ต้ังแต่พื้นท่ีส่วนตัวจนถึงพื้นท่ีสาธารณะ ความเป็นชายของเกย์ไทยยังผูกติด

กับบทบาท “รุก” หรือการเป็นผู้กระท าทางเพศ (Sexual Insertive Partner) 

ท่ีตอกย้ าความเป็นชายแบบรักต่างเพศในการเมืองของลัทธิปิตาธิปไตยใหม่

อย่างชัดเจน (Neopatriarchal Politics) (Stein, 2005) ภาพลักษณ์ของการ

เป็น “ฝ่ายรุก” ท่ีปรากฏอยู่ในผู้ชายขายบริการ เด็กบาร์ เด็กออฟ นายแบบ

ในนิตยสารเกย์และหนังโป๊เกย์ โคโยต้ีบอย และเกย์ท่ีนิยมบริหารร่างกายใน

ฟิตเนส คือตัวอย่างท่ีชี้ให้เห็นว่าความเป็นชายในวัฒนธรรมเกย์กระแสหลัก

ผูกโยงกับเรื่องเซ็กซ์ หรือกล่าวได้ว่าเซ็กซ์กับความเป็นชายของเกย์คือเหรียญ

คนละด้าน ท่ีถูกสร้างให้เป็นรูปธรรม เป็นวัตถุสินค้าในระบบเศรษฐกิจทุน

นิยม Ravenhill (2017) อธิบายในประเด็นนี้ว่าในวัฒนธรรมบริโภคของเกย์ 

ความเป็นชายเปรียบเสมือน “ทุน” หรือ Masculine Capital ท่ีเกย์จะต้อง
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สร้าง พัฒนา และขวนขวายท าให้เรือนร่างทางกายภาพของตัวเองมี “ความ

เป็นชายแบบสูตรส าเร็จ” เช่นเดียวกับการศึกษาของ Pereira และ Ayrosa 

(2012) พบว่าเกย์ในสังคมบราซิลจะใช้เรือนร่างชายเป็นทุนและเป็นทรัพย์สิน

เพื่อท่ีจะท าให้ตนเองด ารงอยู่ในวัฒนธรรมบริโภคของเกย์ เกย์ชาวบราซิลจึง

ขวนขวายท่ีจะท าให้เรือนร่างของตัวเองมีเสน่ห์ทางเพศตามบรรทัดฐานของ

ระบบตลาด เช่น บริหารร่างกายให้มีกล้าม แต่งกายตามแฟชั่น สังสรรค์กับ

เพื่อนในบาร์และผับ เป็นต้น ความเป็นชายของเกย์จึงน าไปสู่ “อ านาจทาง

สังคม” ท่ีเกย์ใช้เป็นเครื่องมือต่อรองในการได้ประโยชน์ส่วนตัวไม่ว่าจะเป็น

เซ็กซ์หรือความรัก แต่การลทุนเพื่อสร้างความเป็นชายของเกย์คือกระจก

สะท้อนโครงสร้างอ านาจท่ีเอื้อประโยชน์ให้กับเกย์บางกลุ่มท่ีมีทุนทรัพย์

เพียงพอต่อการสร้างและเสพความเป็นชาย เมื่อความเป็นชายคือเป้าหมาย

ของการได้ประโยชน์ เกย์จ านวนมากจึงตกอยู่ในกระแสของการแข่งขันท่ีต้อง

สร้างและพัฒนา “ทุนของความเป็นชาย” ให้ตัวเอง ซึ่งส่งผลกระทบในวง

กว้าง เมื่อเกย์แต่ละคนใช้ความเป็นชายเป็นตัวเปรียบเทียบว่าใครคือผู้ท่ีคู่ควร

ต่อการมีเซ็กส์และความรัก  

ในประเด็นนี้ Drummond (2005), Kimmel and Mahalik (2005), 

Sanchez and Others (2009) และ Avilla-Saavedra (2009) โต้แย้งว่า

การไปให้ถึงความเป็นชายแบบสูตรส าเร็จ เป็นเรื่องท่ีรบกวนจิตใจและสร้าง

ความกังวลใจให้เกย์จ านวนมาก เพราะจะมีเกย์ไม่กี่คนท่ีประสบความส าเร็จ

ในการสร้างความเป็นชายแบบอุดมคติ เนื่องจากในชีวิตจริง เกย์แต่ละคนจะมี

วิธีการประกอบสร้างความเป็นชายด้วยเงื่อนไขท่ีต่างกันและไม่เท่ากัน ท าให้
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เกิดการซ้อนทับวัฒนธรรมเกย์สองแบบท่ีด ารงอยู่ด้วยกันแต่ไม่ได้เป็นไปใน

ทิศทางเดียวกัน แบบหนึ่งคือวัฒนธรรมเกย์ท่ีสร้างขึ้นในระบบตลาดท่ีน า

ความเป็นชายมาเป็นสินค้าและมีอิทธิพลชี้น า อีกแบบหนึ่งคือวัฒนธรรมเกย์

กลุ่มย่อยท่ีแตกต่างหลากหลายก าลังสร้างความเป็นชายท่ีต่างไปจากระบบ

ตลาด เช่น เกย์อ้วน เกย์แต่งหญิง เกย์ผิวด า เกย์พิการ เกย์สูงอายุ ฯลฯ ซึ่ง

การศึกษาวิจัยในกลุ่มเกย์ย่อย ๆ เหล่านี้ยังมีน้อยมาก แต่มีความจ าเป็นท่ี

จะต้องศึกษาเพิ่มขึ้นในอนาคต เพราะการน าเอา “ความเป็นชาย” มาเป็น

ตัวชี้วัดเสน่ห์ทางเพศ นอกจากจะสร้างความไม่เท่าเทียมแล้ว ยังเป็นรูปแบบ

ใหม่ของการเหยียดหยามทางเพศด้วยเช่นกัน (Ward, 2000; Bergling, 

2001) 

บทสรุป 

บทความนี้ต้องการท าความเข้าใจการเกิดขึ้นของวัฒนธรรมเกย์ไทยท่ี

เน้นการเสพและสร้างความเป็นชายท่ีแผ่ขยายเติบโตในช่วง 5 ทศวรรษท่ีผ่าน

มา ซึ่งท าให้เห็นการแสดงตัวตน พฤติกรรมทางเพศ การสร้างกลุ่ม และการ

สร้างความสัมพันธ์ของเกย์ท่ีขับเคลื่อนอยู่ในระบบทุนนิยมและบริโภคนิยม 

ซึ่งกระบวนการสร้างความเป็นชายท่ีปรากฏขึ้นมิได้เป็นผลมาจากปมด้อยและ

ความหวาดกลัวท่ีจะถูกประณามว่า “ผิดเพศ” แต่เป็นผลมาจากกระบวนการ

ท่ีซับซ้อนของการท าให้เรือนร่างผู้ชายกลายเป็นสินค้าและวัตถุทางเพศท่ี

แพร่หลายในสถานประกอบการและสื่อชนิดต่าง ๆ ต้ังแต่สื่อสิ่งพิมพ์มาจนถึง

สื่อออนไลน์สมัยใหม่ นอกจากนั้น บทความนี้ยังชี้ให้เห็นว่าเกย์ไทยมิได้ใช้
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ความเป็นชายเพื่อสร้างตัวตนทางเพศเพียงอย่างเดียว แต่ยังใช้เป็นทุนและ

อ านาจทางสังคมเพื่อเข้าถึงประโยชน์ในเรื่องเซ็กซ์ กามารมณ์ และความรัก

ด้วยเช่นกัน ซึ่งส่งผลให้วัฒนธรรมเกย์ไทยเต็มไปด้วยการแข่งขันและความไม่

ลงรอย เพื่อสร้างและเสพความเป็นชายภายใต้โครงสร้างอ านาจชายเป็นใหญ่

ท่ีจรรโลงและค้ าจุนบรรทัดฐานของรักต่างเพศ  

บทความนี้ต้องการย้ าเตือนว่า วัฒนธรรมเกย์ไทยกระแสหลักท่ีพบเห็น

ในปัจจุบัน คือวัฒนธรรมท่ีผลิตซ้ าความเหลื่อมล้ าและความไม่เท่าเทียมใน

การแสดงบทบาททางเพศ ซึ่งมีการยกย่อง เชิดชู คลั่งไคล้เกย์ท่ีมีรูปร่าง

หน้าตาดีและมีความเป็นชายท่ีสมบูรณ์แบบให้สูงกว่าคนอื่น ๆ สิ่งเหล่านี้ คือ

การลดทอนความหลากหลายในการปฏิบัติเชิงเพศภาวะของเกย์ท่ีอาจ

แสดงออกด้วยความเป็นหญิงและการผสมผสานความเป็นหญิงและชายเข้า

ด้วยกัน  
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