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 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา  
พันดวง ผลการศึกษาพบว่า โครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง จำนวน 50 
โฆษณา มีการใช้โครงสร้างกลวิธีทางภาษา จำนวนทั้งสิ้น 8 กลวิธี โดยเป็นไปตามกรอบการ 
ศึกษาทั้ง 8 กลวิธี ได้แก่ การใช้ภาษาทางจิตวิทยา การใช้ภาษาเหตุผล การใช้ภาษาโฆษณา
เกินความจริง การใช้ภาษาอำพรางบางส่วน การใช้ภาษายั่วยุประสาทสัมผัส การใช้ภาษาเพ่ือ
สร้างคำขวัญ การใช้ภาษาต่างประเทศ การใช้ภาษาตั้งชื่อสินค้า รวมทั้งกลวิธีทางภาษาของ
สื่อโฆษณาสินค้าอ่ืนๆ อีก 6 กลวิธี ได้แก่ การใช้ถ้อยคำเชิงคำถามวาทศิลป์  การใช้ถ้อยคำ
เชิงเปรียบ การใช้ถ้อยคำล้อเลียน การใช้ถ้อยคำกระทบ การใช้ถ้อยคำเหน็บแนม และการใช้ 
ถ้อยคำประชดประชัน ซึ่งโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าที่พบมากที่สุด 3 อันดับแรกคือ การใช้
จุดจูงใจสินค้าที่มีผู้ใช้แล้วได้ผล การใช้ภาษาอีสานใน การเน้นจุดเด่นของสินค้า และการใช้
ภาษาที่แสดงถึงอารมณ์ขันของผู้ฟัง นอกจากนี้ยังพบว่าโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้า ภาษาที่ใช้
ส่วนใหญ่ มีความสอดคล้องกับวัจนกรรมแต่ละชนิดอีกด้วย 

คำสำคัญ : กลวธิีทางภาษา, โครงสร้างสื่อโฆษณา, สินค้า, บ่าวบุญมา พันดวง  
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Abstract 
The Objectives of this Study are to Structure Advertising Media of 

Bawboonma Phạnduang. The result was found to structure advertising media 
of Bawboonma Phạnduang total of 50 advertise. Structure language strategies 
total of eight utterances the finding revealed all Eight strategies as presented 
in the research framework. Language of psychological, Language of language 
rational, Language of exaggerated advertising, Language of partially hidden, 
Language of sensuousness taunt, Language of create slogan, Language of 
foreign, Language of roduct Name. Additional six strategies found in satirical 
speech acts for humor. These are rhetoric question, comparison, parody, 
sarcasm, directive satire, and irony. The three language structure advertising 
media most frequently found were products work, Language fo Esan Goods 
distinctive point and language of Listener humor. Addition to strategy were 
found to structure advertising media to certain types of speech acts.  

Keywords: Language Strategies, Structure Advertising Media, Merchandise,  
                Bawboonma Phạnduang, 
 
บทนำ 
 สื่อโฆษณาเป็นปรากฏการณ์ทางสังคมอย่างหนึ่งที่ไม่ได้มีหน้าที่เพียงการนำเสนอเพ่ือ
ขายสินค้าเท่านั้น หากแต่มีบทบาทเกี่ยวข้องกับ การดำเนินชีวิต ความคิด สังคม วัฒน ธรรม 
เศรษฐกิจ  และการเมืองอย่างคาดไม่ถึง นอกจากนั้นแล้วโฆษณายังมีผลต่อพฤติกรรมของคน 
ในสังคมและมีผล ต่อโลกทัศน์ ความเชื่อ ค่านิยม และอุดมการณ์ (Leiss, 1990: 89-95) เมื่อ
ผู้ผลิตหรือนักโฆษณาได้สอดแทรกความเชื่อทัศนคติและอุดมการณ์ให้เป็นส่วนหนึ่งของการ
สร้างแรงจูงใจ หรือใช้ประโยชน์จากความปรารถนาหรือความต้องการทางจิตวิทยาและ
ความคิดทางจริยธรรมของผู้คน (Cortese, 2004: 13) ทำให้ผู้บริโภคเชื่อว่าการใช้สินค้า
เหล่านั้นจะนำไปสู่ความปรารถนาและความสำเร็จ  ที่มุ่งหวัง ดังนั้นจึงไม่อาจปฏิเสธได้ว่า สื่อ
โฆษณามีอิทธิพลในการชี้นำความคิดของคนในสังคมได้ 
 สื่อโฆษณาไม่เพียงแต่เป็นสื่อและสารในแง่ของการศึกษา เชิงนิเทศศาสตร์เท่านั้น 
เพราะสำหรับนักรัฐศาสตร์ สื่อโฆษณาเป็นที่น่า สนใจศึกษาในแง่ของการเป็นสื่อที่มีอำนาจ
ทางวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อ การเปลี่ยนพฤติกรรมของบุคคลผ่านการใส่ความหมายใหม่ ซึ่งเป็น
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คุณค่า ทางวัฒนธรรม (Cultural Values) มากกว่ากล่าวถึงประโยชน์ใช้สอย ของสินค้า 
(Use Value/Utility) ขณะที่มีการวางตำแหน่ง (Position)  ว่าต้องการให้ผู้รับสารรับรู้สินค้า
นั้นๆ อย่างไร สื่อโฆษณาเป็นสิ่ง ที่สัมพันธ์กับสิ่งอ่ืนๆ ในสังคม ไม่ใช่การซื้อขายสินค้าเท่านั้น 
แต่ขณะ ที่สื่อโฆษณามีบทบาทเป็นเวทีหลักของการสนทนาทางวัฒนธรรมเลย ที่เดียว กลับ
พบว่าสื่อโฆษณายังเป็นการสื่อสารทางเดียว (One Way Communication) ที่ผู้รับสารไม่มี
โอกาสสนทนากลับ (Talkback) ไปยังอำนาจทางวัฒนธรรมของสื่อโฆษณานั้น (สตีเว่น ลุคส์, 
2541: 155-171) 
 เมื่อพิจารณาโครงสร้างของสื่อโฆษณาของไทยในปัจจุบันพบว่า สื่อโฆษณาสินค้า
กลายเป็นองค์ประกอบสำคัญในสื่อโฆษณาทุกสื่อโฆษณา การโฆษณามากกว่า 1 ใน 3 ของ
ทั้งหมดของไทย ในปัจจุบันล้วนมุ่งแสวงผลกำไรเป็นหลักและปริมาณของโฆษณาก็มีผลต่อ
กำไรของสินค้า จึงทำให้สื่อโฆษณามีลักษณะเหมือนเป็นส่วนหนึ่งของสังคม สื่อโฆษณาจึงเป็น
องค์ประกอบหลักท่ีสำคัญต่อวิถีชีวิตของกลุ่มผู้ฟังและบริโภคซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักอย่าง
หลีกเลี่ยงไม่ได้ การรู้เท่าทันสื่อโฆษณา (Media Literacy) หมายถึง ทักษะของผู้รับสารใน
การเข้าใจและตีความเนื้อหาสื่อที่เปิดรับผ่านโครงสร้างความรู้ ประสบการณ์ และการเรียนรู้
ของบุคคลที่สั่งสมมาตั้งแต่วัยเด็ก โดยเขามีทัศนะว่าบุคคลต้องรู้เท่าทัน สื่อโฆษณาครอบคลุม 
4 มิติ ได้แก่ มิติด้านความรู้ มิติด้านอารมณ์ มิติด้านจริยธรรม และมิติด้านสุนทรียศาสตร์ จะ
ทำให้บุคคลสามารถจัดการหรือแยกแยะเนื้อหาสาระที่เปิดรับได้อย่างเหมาะสม ซึ่งสำหรับ 
การโฆษณาสินค้าแล้ว เขาเห็นว่าการรู้เท่าทันเป็นทักษะที่จำเป็นเพราะการโฆษณามักกระตุ้น
อารมณ์ให้คนอยากได้และซื้อสินค้าแต่กลับให้ข้อมูลสินค้าไม่ชัดเจน (Porter, 2011: 667-
669) 
 สำหรับโครงสร้างกลวิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของ บ่าวบุญมา พันดวง โดยใช้
สื่อวิทยุชุมชน สื่ออินเตอร์เน็ต เป็นแนวทาง การนำเสนอแนวคิดโฆษณาผ่านเรื่องราวที่นำ 
เสนอโดยใช้ภาษาที่เหมาะสม เพ่ือให้โฆษณาเป็นที่น่าสนใจและน่าจดจำ ซึ่งโครงสร้างกลวิธี
การนำเสนอการใช้ภาษาในการโฆษณานั้นมีหลายรูปแบบและสามารถพัฒนารูปแบบใหม่ๆ 
เพ่ือสร้างความน่าสนใจได้เสมอ นักการโฆษณาอาจจำแนกกลวิธี  การใช้ภาษาในการโฆษณา
ไว้โดยภาษาที่ต่างกันคือ การใช้ภาษาจูงใจ ให้สิ่งตอบแทน การใช้ภาษาในการเน้นจุดเด่น 
การใช้คำขวัญ และการใช้ภาษาเพ่ือสร้างอารมณ์ขบขัน ซึ่งกลวิธีการนำเสนอการใช้ภาษาใน
การโฆษณาแต่ละกลวิธีจะถูกนำไปใช้เป็นเครื่องมือในการสื่อสารข้อมูลสินค้า และบริการไป
ยังกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายสำหรับผู้ผลิตรายการโฆษณาอย่างเหมาะสม ส่วนผู้บริโภค เมื่อได้
ทราบเกี่ยวกับกลวิธีการนำเสนอการใช้ภาษาในการโฆษณารูปแบบต่างๆ ก็สามารถใช้เป็นข้อ 
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มูลในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อย่างรู้เท่าทันการโฆษณา (อิงอร พ่ึงจะงาม, 2554: 
150) 
 รายการสื่อโฆษณาสินค้าของบุญมา พันดวง เป็นรายการที่ขายสินค้าในเครือบริษัท 
พีบีอินเตอร์กรุ๊ปประเทศไทย จำกัด ที่ได้แทรก มุขตลกและเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต
ความอยู่ของชาวอีสาน โดยได้ออกอากาศในสื่อวิทยุชมชน และสื่อออนไลน์ ร้อยกว่าสถานีทั่ว                     
ประเทศไทย เป็นรายการสดโดยมีผู้ดำเนินรายการหลักคือ บ่าวบุญมา พันดวง และคณะ 
กลุ่มเป้าหมายหลักคือ อายุ 30 ปี 40 ปี ที่มากท่ีสุดคือ กลุ่มอายุ 50 ปีขึ้นไป การนำเสนอราย 
การแบ่งได้เป็น 5 ช่วง คือ ข้าวเหนียวคืนนา, ออนชอนอีสาน, ข่าวทั่วไทย, นิยายธรรมะ, 
และกฎแห่งกรรม ซึ่งแต่ละช่วงเป็นการใช้ภาษาไทยอีสานเป็นหลัก เป็นกลวิธี  ทางภาษาเพ่ือ
การนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าที่แทรกภาษาไทยกลางและภาษาอีสานแทรกเข้าไป เพ่ือให้เกิด
อารมณ์ขันในการฟังหรือชมภาพไปด้วย หัวใจสำคัญของการนำเสนอสื่อโฆษณาคือ การใช้
ภาษาอีสาน เป็นเครื่องมือในการสื่อความหมายทางสังคมผ่านการละเล่นที่ก่อให้เกิดอารมณ์
ขัน (บุญมา พันดวง, 2560) 
 กลวิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง จะทำให้เห็นตัวอย่างการ
ใช้ภาษา เพื่อโครงสร้างวาทกรรมซึ่งเป็นกลวิธีทางภาษา ที่จะเอ้ือประโยชน์ต่อผู้มีอำนาจหรือ
ผู้สร้างวาทกรรมนั้น ผ่านสื่อที่หลากหลายในสังคมปัจจุบัน โดยผู้วิจัยศึกษาโครงสร้างสื่อ
โฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง มีการนำเสนอโฆษณาสินค้าอย่างไร เพ่ือสร้างมุขตลก
ทำให้ประสบความสำเร็จ จนทำให้ผู้ฟังผู้ชมเกิดอารมณ์ขัน หัวเราะ และติดตามฟังติดตามฟัง
จนส่งผลให้รายการ “บุญมา พันดวง” มีส่วนแบ่งทางการตลาดที่สำคัญของสินค้าที่เพ่ิมมาก
ขึ้น ในเครือบริษัท พีบีอินเตอร์กรุ๊ป ประเทศไทย จำกัด    
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  เพ่ือศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าของ บ่าวบุญมา พันดวง 
 
 ขอบเขตของการวิจัย 
 1. ขอบเขตด้านข้อมูล 
 1.1 ข้อมูลการบันทึกวีซีดี เป็นวิซีดีสื่อโฆษณาสินค้าของ บ่าวบุญมา พันดวง โดย
รวบรวมการบันทึกเสียงของบริษัท พีบีอินเตอร์กรุ๊ป ประเทศไทย จำกัด โดยกำหนดระยะ 
เวลาที่บันทึกเสียงสื่อโฆษณาสินค้าจากปี พ.ศ. 2561 ถึง ปี พ.ศ. 2562 
 1.2 ข้อมูลประวัติการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง จำนวน 50 
โฆษณา ดังนี้ 1) กาแฟบีสดอง ย้อมผม 2) เงินผู้เฒ่า ภาค 1 3) เงินผู้เฒ่า ภาค 2 4) กระเทย
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สั้นๆ 5) คนละยำสั้นๆ 6) ซิ้นดาดอันตราย 7) ฐานะยากจน 8) บ่มีเมีย 9) บวชบ่สึกสั้นๆ 10) 
บักแหมบๆ 11) ปลงไก่น้อย 12) ร้องเพลงพ่ีนิด 13) เว้าบ่ได้ 14) อุ้มบาตรอ้อมบ้าน   
15) ปอบกินไก่ 16) ปะยาง 17) เป็ดแม่เมิ่ดสั่นๆ) 18) ยาผีบอกๆ 19) แก๊งคอเซ็นเตอร์  
20) หมากแตงใหญ่ 21) เถียงกวีศิลป์ 22) มักสาวแม่ฮ่าง 23) บวชตลอดชีวิต 24) ใหญ่สาลำ
หมากแตงใหญ่ 25) ถามสิริ 26) สิไปใสรอด 27) อ่านข่าว 28) กดเงิน 29) ขายงัวOK  
30) ซ้อนกุ้ง 31) มโนราห์ 32) ใส่แงบกบสั้นๆ 33) ขี้เมาขึ้นรถ222 34) เงาะป่า 35) โทรศัพท์
ผี 36) เบิ่งหมอลำ 37) ผีบ้าทายปัญหา 38) เข้ากันดี 39) หาปืนบ่เห็น 40) ประโยชน์ร่วมกัน 
41) พระตีกลองตอนได๋ 42) นโมตัดสระ 43) สามล้อยางฮัว 44) ตามหานกยูง (ถ่านบ่ใจ)  
45) พ่อใหญ่แฮกเฝ้าบ้านสมศรี 46) ตำดีได้ดี ตำชั่วได้ชั่ว 47) หวย12ล้าน 48) เงินออก 49) 
แฮคเกอร์เขียนเพลง 50) อ่านข่าว  
 2. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

 2.1 ศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง จำนวน 50 โฆษณา   
 

วิธีดำเนินการวิจัย 
 1. เก็บรวบรวมและศึกษาเอกสาร หนังสือ ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็น
แนวทางในการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัย  
 2. เก็บรวบรวมข้อมูล  
  2.1 เก็บรวบรวมข้อมูลสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง ในรูปแบบวีซีดี ใน
เครือบริษัท พีบีอินเตอร์กรุ๊ป ประเทศไทย จำกัด นำมาวิเคราะห์ข้อมูล จำนวน 50 โฆษณา     
 2.3 ระยะเวลาการวิจัย ตั้งแต่เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2562 เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 
2563 
 2.4 แปลภาษาไทยถิ่นอีสานเป็นตัวอักษรไทยกลาง โดยใช้วิธีการแปลตามหนังสือ
ไวยากรณ์ภาษาไทยถิ่นอีสาน เพ่ือใช้เป็นข้อมูล  ในการศึกษาวิเคราะห์โครงสร้างของสื่อ
โฆษณา 
 3. วิธีวิเคราะห์ข้อมูล 
       3.1 ศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าที่ใช้ภาษาไทยถิ่นอีสานของบ่าวบุญมา 
พันดวง  
 4. เสนอผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ (descriptive analysis)  
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ผลการวิจัย 
การศึกษาเรื่องกลวิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าว บุญมา พันดวง มีวัตถุ 

ประสงค์เพ่ือศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าของ บ่าวบุญมา พันดวง โดยรวบรวมข้อมูลจาก
สื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง ทั้งหมด 50 โฆษณา จากภาษาอีสานเป็นภาษาไทย
กลาง นำมาวิเคราะห์กลวิธีการนำเสนอโฆษณาสินค้าเพ่ือโน้มน้าวใจนั้น ผู้วิจัยได้วิจัยโดย
อ้างอิงจากแนวคิดของ Cortese (2004) ศึกษาพบว่า 

กลวิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง ที่ได้จากถอดเทป
บันทึกเสียงมีโครงสร้าง 8 กลวิธี ดังนี้ 

1. การใช้ภาษาทางจิตวิทยา สื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง ที่มักใช้กลวิธี
ทางภาษาที่มีทุกตอน การโฆษณาสินค้าจะเน้นไปที่ชื่อของเจ้าของรายการ ได้แก่ อยากได้ให้
ติดต่อกับบ่าวบุญมา พันดวง เบอร์โทร..., ของเขาดีจริงๆๆ, ใครๆ ก็ใช้, เช่น โฆษณาตอนบัก
แหมบๆ ตอนมักสาวแม่ฮ่าง ตอนขายงัวOK ตอนใส่แงบกบสั้นๆ เป็นต้น                   

2. การใช้ภาษาเหตุผล เพ่ือหว่านล้อมโดยการให้รายละเอียด การโยงไปถึงเหตุ 
การณ์ที่กำลังเป็นที่สนใจ โดยใช้ความคิดที่ไม่เป็นเหตุเป็นผลกัน การเลือกใช้คำเพ่ือให้ดูเป็น
เหตุเป็นผลกันในการโฆษณาเท่านั้นได้แก่ ติดตัวไว้ของเขาดีจริงๆ, วิ่งไล่โจรไม่มีแรงต้องกินน้ำ
สาหร่ายแดง, เช่น โฆษณาตอนกาแฟบีสดอง ตอนเงินผู้เฒ่าภาค 1 ตอนเงินผู้เฒ่า ภาค 2 
ตอนฐานะยากจน ตอนบ่มีเมีย ตอนบวชบ่สึกสั้นๆ ตอนปลงไก่น้อย เป็นต้น           

3. การใช้ภาษาโฆษณาเกินความจริง เป็นโฆษณาถึงความสามารถและพูดเกินความ
จริงได้แก่ หล่อมากกระทุ้มมาก, ถูกต้องแล้วครับ, กินไม่ได้นอนไม่หลับ เช่น โฆษณาตอนคน
ละยำ ตอนกระเทยสั้นๆ ตอนสิไปใสรอด ตอนกดเงิน ตอนซิ้นดาดอันตราย เป็นต้น 

4. การใช้ภาษาอำพรางบางส่วน เป็นภาษาที่ ใช้มักออกมาใน  รูปภาษาสื่อ
ความหมายไม่ชัดเจนหรือตีความได้หลายแง่หลายด้าน ได้แก่ มาพิสูจน์ได้ถ้าอยากเป็น
แฟนป๋า, น้ำสาหร่ายแดงดีจริงๆ, แต่พูดไม่ได้ ทำอะไรก็ตามด้วยกันถึงจะใช่, แตงกว่าฉันลูก
ยาว, เช่น โฆษณาตอนร้องเพลงพ่ีนิด ตอนเว้าบ่ได้ ตอนอุ้มบาตรอ้อมบ้าน ตอนใหญ่สาลำ
หมากแตงใหญ่ เป็นต้น    

5. การใช้ภาษายั่วยุประสาทสัมผัส การใช้ภาษาที่สื่อในทางรับรู้ด้วยการสัมผัส รูป 
รส กลิ่น เสียง ได้แก่ ปอบไปกินไก่ตาย, ปะยางยี่สิบสี่ชั่วโมง, ยาผีบอกสูดหายใจเข้าลึกๆ, 
เช่น โฆษณาตอนปอบกินไก่ ตอนปะยาง ตอนยาผีบอกๆ ตอนขี้เมาขึ้นรถ222 ตอนหวย12 
ล้าน เป็นต้น 

6. การใช้ภาษาเพ่ือสร้างคำขวัญ เป็นการเลือกใช้คำให้จำ ได้ง่ายมีคำคล้องจองกัน 
ได้แก่ สาวสะเทิ้นหนุ่มสะท้านเมื่อกินสาหร่ายแดง, ไปนาอย่านอนมาก, เหนื่อยหนักต้อง
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พักผ่อน, เช่น โฆษณาตอนเถียงกวีศิลป์ตอนมโนราห์ ตอนประโยชน์ร่วมกัน ตอนเบิ่งหมอลำ                
ตอนเงาะป่า ตอนตำดีได้ดี ตำชั่วได้ชั่ว เป็นต้น 
 7. การใช้ภาษาต่างประเทศ เป็นการใช้คำในการโฆษณา เพ่ือให้ผู้ฟังได้เกิดอารมณ์
ขันและเชื่อถือมากขึ้น ได้แก่ เพียงคุณซื้อสลิปเติมเงินส่งรหัสมาให้เราที่เบอร์นี้ เช่น โฆษณา
ตอนแก๊งคอเซ็นเตอร์ ตอนพ่อใหญ่แฮกเฝ้าบ้านสมศรี ตอนเงินออก ตอนแฮคเกอร์เขียนเพลง 
ตอนผีบ้าทายปัญหา ตอนเข้ากันดี ตอนโทรศัพท์ผี เป็นต้น    

8. การใช้ภาษาตั้งชื่อสินค้า เป็นภาษาที่สื่อสินค้าให้มีคุณภาพสะดุดหู จำง่าย ได้แก่ 
เป็นยาที่รักษาได้ทุกโรค, รับทานแล้วสุขภาพดี แข็งแรง, บำรุงร่างกายให้สดชื่นมีน้ำมีนวล, 
เช่น โฆษณาตอนยาผีบอกๆ ตอนเป็ดแม่เมิ่ดสั่นๆ ตอนหมากแตงใหญ่ ตอนบวชตลอดชีวิต 
ตอนถามสิริ ตอนซ้อนกุ้ง ตอนหาปืนบ่เห็น ตอนพระตีกลองตอนได๋ ตอนนโมตัดสระ ตอน
สามล้อยางฮัว ตอนตามหานกยูง ตอนถ่านบ่ใจ ตอนอ่านข่าว 

รวมทั้งกลวิธีทางภาษาของสื่อโฆษณาสินค้าอ่ืนๆ อีก 6 กลวิธี ได้แก่ การใช้ภาษา
แสดงข้อมูลเท็จจริงเพ่ือนำเสนอสารซ้ำๆ การใช้สำนวนโวหาร การใช้ภาษาแนะนำเตือนใจ
ผู้รับสาร การใช้ภาษาแสดงอารมณ์ขัน การใช้ภาษาเร้าอารมณ์ผู้รับสาร และการใช้ภาษาให้
ความรู้สึกถึงการทำความดีเพ่ือคนอ่ืน                 

การศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง มีกลวิธีทางภาษาที่ใช้
ในข้อความโฆษณาสินค้า จำนวนทั้งสิ้น 6 กลวิธี โดยพบกลวิธีตามกรอบการวิจัย 6 กลวิธี 
และพบว่าสื่อโฆษณามีการใช้ กลวิธีการใช้ภาษาแสดงอารมณ์ขันมากที่สุด การใช้ภาษาเร้า
อารมณ์ผู้รับสารรองลงมา และการใช้ภาษาให้ความรู้สึกถึงการทำความดีเพ่ือคนอ่ืนตามลำ 
ดับ นอกจากนี้ยังพบกลวิธีอ่ืนๆ นอกเหนือจากกรอบการวิจัยอีกจำนวน 6 กลวิธี ได้แก่ กลวิธ
การใช้ภาษาแสดงข้อมูลเกินจริงเพ่ือนำเสนอซ้ำๆ กลวิธีการใช้สำนวนเปรียบเทียบ กลวิธีการ 
ใช้ภาษาแนะนำเตือนใจ กลวิธีทางภาษาเพ่ือโน้มน้าวให้ผู้ฟังติดตาม กลวิธีการใช้ภาษาแสดง
อารมณ์ขัน กลวิธีการใช้ภาษาเร้าอารมณ์ผู้รับฟัง และกลวิธีการใช้ภาษาให้ผู้อ่ืนยอมรับสินค้า
ของตนเอง 
  
อภิปรายผลการวิจัย  

กลวิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้า เพ่ือศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้า ซึ่งมีกลวิธี
ทางภาษา 6 กลวิธี ได้แก่ การใช้ถ้อยคำ  เชิงคำถามวาทศิลป์  การใช้ถ้อยคำเชิงเปรียบ การ
ใช้ถ้อยคำล้อเลียน การใช้ถ้อยคำกระทบ การใช้ถ้อยคำเหน็บแนม และการใช้ถ้อยคำประชด
ประชั้น และจากผลการศึกษาโครงสร้างสื่อโฆษณาสินค้าที่ปรากฏมาก ที่สุดคือการใช้ถ้อยคำ
ประชดประชั้น และยังเป็นกลวิธีเดี่ยวที่มีกลวิธีย่อยการใช้ถ้อยคำประชดประชั้นเป็นกลวิธีที่มี
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เจตนาในการสื่อความหมาย ที่ตรงข้ามกับรูปภาษาของถ้อยคำและละเมิดหลักคุณภาพซึ่ง
สอดคล้องกับแนวคิดของ Morreall (1987: 130) ที่กล่าวไว้ว่า ถ้ามีการละเมิดความคาดหวัง
เกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ความตลกขบขันจะเกิดขึ้นจาก การละเมิดนั้นๆ และงานวิจัยของ อิงอร 
พ่ึงจะงาม (2554) ได้ศึกษาวิจัยว่า สำหรับโครงสร้างกล วิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของ
บ่าวบุญมา พันดวง โดยใช้สื่อวิทยุชุมชน สื่ออินเตอร์เน็ต เป็นแนวทาง  การนำเสนอโดยใช้
ภาษาที่เหมาะสม เพ่ือให้โฆษณาเป็นที่น่าสนใจและน่าจดจำ ซึ่งโครงสร้างกลวิธีการนำเสนอ
การใช้ภาษาในการโฆษณานั้น มีหลายรูปแบบและสามารถพัฒนารูปแบบใหม่ๆ เพ่ือสร้าง
ความน่าสนใจได้เสมอ นักการโฆษณาอาจจำแนกกลวิธีการใช้ภาษาในการโฆษณาไว้ โดย
ภาษาที่ต่างกันคือ การใช้ภาษาจูงใจให้สิ่งตอบแทน การใช้ภาษาในการเน้นจุดเด่น การใช้คำ
ขวัญ และการใช้ภาษาเพ่ือสร้างอารมณ์ขบขัน ซึ่งกลวิธีการนำเสนอการใช้ภาษาในการ
โฆษณาแต่ละกลวิธีจะถูกนำไปใช้เป็นเครื่องมือในการสื่อสารข้อมูลสินค้าและบริการไปยัง
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายสำหรับผู้ผลิตรายการโฆษณาอย่างเหมาะสม ส่วนผู้บริโภคเมื่อ  ได้
ทราบเกี่ยวกับกลวิธีการนำเสนอการใช้ภาษาในการโฆษณารูปแบบต่างๆ ก็สามารถใช้เป็น
ข้อมูลในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์อย่างรู้เท่าทันการโฆษณา  

อย่างไรก็ตาม โครงสร้างการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้า ที่นำหลักกลวิธีทางภาษามา
ใช้ในการเสนอขายสินค้าเพียงอย่างเดี่ยวก็คงไม่ทำให้สินค้าขายได้ดีได้ แต่ถ้าพิจารณาถึงการ
นำเสนอด้วยแนวคิดทฤษฎีตลก เพ่ือสร้างอารมณ์ขันที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นทั้งสองแนวคิด จะ
เห็นว่ากลวิธีทางภาษาต่างๆ ที่ได้ศึกษามานี้ต่างก็แสดงให้เห็นถึงความไม่เข้ากันของเหตุการณ์
ที่เกิดขึ้นขณะนั้น ซึ่งจากข้อมูลโดยส่วนใหญ่ลักษณะของการใช้ถ้อยคำจะเป็นเรื่องที่ขัดแย้ง
กับบรรทัดฐานของสงคมไทย (norm) นอกจากนี้ยังมีการแสดงความเหนือกว่าอีกฝ่ายร่วม
ด้วยและท้ายที่สุด คือเจตนาที่แสดงออก เป็นการให้ความบันเทิงซึ่งเป็นความต้องการปลด 
ปล่อยความรู้สึกบางประการของผู้ชมได้ โดยผ่านกลวิธีทางภาษาของผู้แสดงซึ่งต้องพูดด้วย
ภาษาไทยอีสาน ภาษาไทยกลาง และบางคำมีภาษาต่างประเทศ กล่าวคือมีการใช้สัมผัสและ
ใช้ภาษาอย่างมีศิลปะในขณะเดี่ยวกันก็สร้างความตลกขบขันให้ผู้ฟังเกิดอารมณ์ขันไปด้วย 
ดังนั้น กลวิธีการนำเสนอสื่อโฆษณาสินค้าของบ่าวบุญมา พันดวง เป็นอีกบริษัทหนึ่งที่มีการ
นำเสนอการขายสินค้าของตนเองในรูปแบบการบันทึกเสียงเป็นภาษาไทยอีสาน กระจาย
เสียงตามวิทยุชุมชน อินเตอร์เน็ต เพ่ือกระตุ้นอารมณ์ขันของผู้ฟังในการสร้าความสัมพันธ์กับ
วิถีชีวิตของผู้ฟัง ด้วยเหตุนี้จึงส่งผลให้บ่าวบุญมา พันดวง ได้รับความนิยมจากผู้ฟังผู้ใช้สินค้า
ชื่นชอบเป็นอย่างมาก  
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ข้อเสนอแนะ 
 ศึกษาและประยุกต์โครงสร้างเรื่องการสร้างอารมณ์ ในการเรียนรู้ภาษาของ
คอมพิวเตอร์ เพ่ือศึกษาความหมายและการใช้คำศัพท์ ที่เก่ียวข้องกับอารมณ์ขัน หรืออารมณ์
สนุกสนาน ซึ่งอาจสะท้อนลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของคนไทยอีสาน หรือศึกษาเปรียบ
ต่างกับคนไทยในวัฒนธรรมอื่นทั้งประเทศ  
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ประสบการณ์ในการรักษามากกว่า 30 ปีเหตุจงูใจส าคญัท่ีท าให้มาเป็นแพทยพ้ื์นบา้นและลกัษณะความรู้ท่ีไดรั้บ
มาจาก 
การสืบทอดจากบรรพบุรุษและเร่ิมจากความสนใจการสังเกตประสบการณ์จากครูผูมี้ประสบการณ์การอบรมจาก 
ชมรมและแหล่งเรียนรู้ดา้นการแพทยพ้ื์นบา้นประกอบกบัศึกษาดว้ยตนเองจากต าราการแพทยพ้ื์นบา้นส่วนใหญ่
ได ้
ให้บริการทางดา้นการแพทยพ์้นืบา้นแก่คนในชุมชนและชุมชนใกลเ้คียงโดยไม่เรียกค่าตอบแทนหรือแลว้แต่
ผูป่้วยจะ 
ให้แพทยพ้ื์นบา้นมีแนวคิดในการดูแลสุขภาพโดยเร่ิมตน้จากการการน าความรู้ดา้นการแพทยพ้ื์นบา้นและ 
 


