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บทคัดย่อ
	 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลยุทธ์การจูงใจ และวาทกรรมที่พบจากป้ายโฆษณาหาเสียง
เลือกตั้งปี 2562 ในจังหวัดปัตตานี ใช้วิธีการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพจากป้ายหาเสียงและเอกสารที่เกี่ยวข้อง 
ตั้งแต่วันที่ 15 กุมภาพันธ์ 2562 ถึงวันที่ 22 มีนาคม 2562 ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 
	 ผลการวิจัยพบว่า กลยุทธ์การสื่อสารเพื่อจูงใจด้านภาษาของป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งปี 2562 ใน
จงัหวดัปัตตานีมท้ัีงหมด 17 กลยุทธ์ ได้แก่ กลยุทธ์การใช้จดุจงูใจให้สิง่ตอบแทน การขอโอกาสจากประชาชน  
การใช้ภาษาแสดงถึงความเป็นพวกพ้องเดียวกัน  การออกอุบาย  การแนะน�ำ เตือนใจผู้รับสาร  การให้ค�ำ
สัญญา  การอธิบายรายละเอียดข้อมูล  การเร้าอารมณ์ผู้รับสาร  การให้ความรู้สึกถึงการท�ำความดีเพื่อคน
อืน่  การใช้ค�ำขวญั  การใช้ชือ่เสยีงส่วนตวัเป็นเครือ่งจงูใจ  การใช้ความเชีย่วชาญของผูส่้งสารชกัจงูไปในทาง
บวก  การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีในการสื่อสาร  การ“ให้”ก่อนแล้วจึง“รับ  กลยุทธ์ด้านศีลธรรม การเรียกร้อง
โดยตรงไปยังผูร้บัสาร และกลยุทธ์การเน้นจดุเด่นของพรรคการเมอืง ลกัษณะการใช้องค์ประกอบและการสือ่
ความหมาย มี 5 ลักษณะ ได้แก่ หมายเลขผู้สมัคร ขนาดตัวหนังสือในป้ายโฆษณาหาเสียง ภาพประกอบบน
ป้ายหาเสียง  ค�ำขวัญประจ�ำพรรคการเมือง และการน�ำสื่อสังคมออนไลน์มาใช้บนแผ่นป้ายหาเสียง 
	 ส่วนวาทกรรมป้ายโฆษณาหาเสียง มีทั้งหมด 13 วาทกรรม ได้แก่ การปราบปรามการทุจริตคอรัปชั่น  
โน้มน้าวให้ประชาชนมส่ีวนร่วม  ลดอ�ำนาจรฐัเพ่ิมอ�ำนาจประชาชน  ต่อต้านเผดจ็การ การปฏิรปูประเทศไทย  
เรื่องตัวเลขและเศรษฐกิจ ความอยากจน  คนรุ่นใหม่  น�ำประเทศไปสู่ประชาธิปไตยที่ยั่งยืน  การสร้างความ

 กลยุทธ์การจูงใจและวาทกรรมของป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งปี 2562 
ในจังหวัดปัตตานี

Motivation Strategies and Discourse in 2019 Election Campaign Billboards 
in Pattani Province
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สุขความหวังให้ประชาชน  การเป็นผู้มีความเข้าใจถึงต้นตอปัญหาของชุมชน-ประเทศ  การเป็นตัวกลาง  
และในฐานะเป็นตัวแทน 
ค�ำส�ำคัญ: กลยุทธ์การจูงใจ  วาทกรรม ป้ายโฆษณาหาเสียง  ปัตตานี

Abstract
	 The purpose of this study was to study motivation strategies and discourses found in the 
2019 campaign billboards in Pattani province. Qualitative data collection methods were applied to 
collect data from campaign banners and related documents from 15 February 2019 to 22 March 
2019. Data was analyzed using content analysis.
	 The results revealed that: Seventeen persuasive communication strategies were found in the 
2019 campaign billboards in Pattani Province. These included using incentives for compensation, 
asking for opportunities from people, using language to show unity, plotting, suggesting groups. 
Besides, the strategies covered reminding the recipients, making promises, explaining informa-
tion, arousing the feelings of doing good for others, using slogans, using personal reputation as 
an incentive, using expertise of a sender to motivate positive behavior, using communication to 
develop good relationship, using a technique of “giving” before “gaining”, using morals, using 
direct claims to the audience, and highlighting the strengths of the party. 
	 Five communicative elements and meaning transfering were used. They were numbers of 
candidates, sizes of the letters in the campaign billboards, illustrations on the campaign signs, 
slogans of the party, and use of social media on campaign signs.
	 In addition, 14 types of discourses were discovered, including suppression of corruption, 
persuading people to participate, reducing the state’s power to increase people’s power, anti-dic-
tatorship, Thai reform, numbers and economy, poverty and desire, a new generation, leading the 
country to sustainable democracy, creating happiness and hope for the people, being under-
standing routes of local/national problems, being a medium, and being a representative.
Keywords: Motivation strategies, Discourse, Campaign billoards, Pattani

บทน�ำ 
	 ยุคปัจจุบันเป็นยุคโลกาภิวัตน์ ซึ่งสังคมถูกครอบง�ำโดยระบบบริโภคนิยมท่ีกระจายไปท่ัวทุกพ้ืนท่ีทาง
สังคมและวัฒนธรรมเป็นยุคทีส่ือ่มวลชน (Mass Media) เข้ามามอี�ำนาจและบทบาทในการก�ำหนดพฤตกิรรม
ของผู้คนด้วยวิธีการท่ีหลากหลาย ทั้งในด้านของการเป็นศูนย์กลางของข่าวสารความรู้ ความบันเทิง การ
สร้างโลกแห่งการโฆษณา ขณะที่การเลือกตั้งเองก็เป็นกระบวนการและเป็นกลไกที่ส�ำคัญของการปกครอง
ระบอบประชาธิปไตยเป็นกลไกในการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนผู้เป็นเจ้าของอ�ำนาจอธิปไตย
โดยการใช้สิทธิเลือกตั้งผู้แทนท่ีมีนโยบายตรงกับความต้องการของตนให้ไปใช้อ�ำนาจอธิปไตยแทนตนด้วย
ความชอบธรรม จงึถือว่าเป็นพฤตกิรรมทางการเมอืงของมหาชนและเป็นกลไกในการใช้อ�ำนาจอธิปไตยหรอื
การมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนผู้เป็นเจ้าของอธิปไตย (หยดฟ้า ราชมณี และคณะ, 2558) ดังนั้น
แล้วการเลือกตั้งในแต่ละครั้งจึงยากท่ีจะหลีกหนีสื่อที่อยู่ในรูปแบบต่าง ๆ ผ่านสัญลักษณ์ท่ีเรียกว่า ภาษา 
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ที่อยู่ในป้ายหาเสียงที่ใช้เป็นเครื่องมือส�ำคัญในการสื่อความหมายไปยังกลุ่มประชาชน
	 ประการหนึง่ในการหาเสยีงเลอืกตัง้ ทีเ่ป็นการโฆษณาบคุคล พรรคการเมอืง เพ่ือประชาสมัพันธ์ความเป็น
ไปในด้านการสร้างประโยชน์ คณุงามความดขีองตนให้เป็นท่ีรบัทราบหรอืโน้มน้าวให้ผูอ้ืน่หนัมาสนใจผ่านการ
ใช้ภาษา หรือสัญลักษณ์ทางภาษา ซึ่งในปัจจุบันสื่อมวลชนมีอิทธิพลและบทบาทในการใช้ภาษาเป็นอย่าง
มากทั้งภาษาพูดและภาษาเขียนต่อคนทุกชนชั้นในสังคม ดังนั้นแล้ว การใช้การโฆษณาและประชาสัมพันธ์
ให้เป็นที่รู้จักของประชาชน ย่อมท�ำให้เกิดความรู้สึกนึกคิด ความพอใจและไม่พอใจ 
ต่าง ๆ ตามมา ปฏิกิริยาที่จิตใจได้รับจากการใช้ภาษาจึงเป็นผลปลายทางอันมีความส�ำคัญอย่างยิ่งในการ
พิจารณาความเหมาะสมก่อนการแสดงออกโดยการใช้ภาษาเป็นเครื่องมือ จึงเรียกว่าเป็นกลยุทธ์ในการ
การจูงใจที่พบจากป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งที่ผู้ส่งสารเลือกใช้ในการจูงใจแต่ละครั้ง ให้เนื้อหาสาระเกิด
แรงกระตุ้น สามารถท่ีจะโน้มน้าวจูงใจให้ผู้รับสารเกิดการคล้อยตาม และน�ำไปสู่พฤติกรรมตอบสนองตาม
ที่ผู้ส่งสารประสงค์ตามกลยุทธ์ (Marwell & Schmit, 1967) อย่างไรก็ตามการสื่อสารมวลชนจึงเป็นช่องทาง
ที่มีความส�ำคัญ เป็นผู้ผลิตและส่งต่อข่าวสารทางการเมืองกระจายมายังผู้รับสารหรือประชาชน ซึ่งเป็นกระ
บวนการกล่อมเกลาทางการเมอืงโดยท่ีนอกจากข่าวทางการเมอืงจะมอีทิธิพลต่อประชาชน ยังส่งผลต่อความ
เป็นไปทางการเมืองในด้านต่าง ๆ จึงท�ำให้ทั้งนักการเมืองไทยและประชาชนผู้รับข่าวสารไม่สามารถละเลย
ความส�ำคัญของสื่อมวลชนได้เลย (มัทนา เจริญวงศ์, 2552 ; พิริยาภรณ์ สรรพศรี, 2553) ป้ายโฆษณาหา
เสียงเลือกต้ังมีลักษณะเด่น ในแง่ของการใช้วัจนภาษาและอวัจนภาษา ในแง่ของวัจนภาษาที่เป็นกลยุทธ์
ทางการโฆษณาที่ผู้วิจัยเรียกว่าเป็น “กลวิธีทางภาษา” นั้น มักจะเป็นกลวิธีที่เน้นด้านการโน้มน้าวชักจูงใจ 
เช่น การใช้หลักจูงใจโดยใช้รางวัล การจูงใจด้วยการแสดงความมีชื่อเสียงส่วนตัว การแสดงความเป็นพวก
เดียวกัน การขอโอกาสจากประชาชน และการใช้ค�ำขวัญ 
	 จะเห็นได้ว่าการหาเสียงของแต่ละพรรคการเมืองน้ันมีลักษณะที่หลากหลาย ลักษณะการใช้ภาษาที่
ปรากฏในป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งเหล่าน้ันมีความโดดเด่นและเป็นท่ีน่าสังเกตหลายประการท่ีดึงดูด
ความสนใจให้แก่ผูพ้บเหน็ ท�ำให้ผูวิ้จยัสนใจว่ากลยุทธ์การจงูใจ และวาทกรรมท่ีพบจากป้ายโฆษณาหาเสยีง
เลือกตั้งปี 2562 ในจังหวัดปัตตานีเป็นอย่างไร จะพบลักษณะเด่นในป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้ง เพื่อจะน�ำ
ไปสู่การท�ำความเข้าใจวาทกรรมการเมืองไทยของจังหวัดปัตตานี รวมทั้งกลยุทธ์การจูงใจเฉพาะของภาษา
การเมืองไทยของจังหวัดปัตตานี ในภาพรวมได้อีกด้วย

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. เพื่อศึกษาถึงกลยุทธ์การจูงใจที่พบจากป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งปี 2562 ในจังหวัดปัตตานี
	 2. เพื่อวิเคราะห์วาทกรรมป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งปี 2562 ในจังหวัดปัตตานี

แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง
	 1. กลยุทธ์เก่ียวกับการสือ่สารเพ่ือจงูใจ ผูวิ้จยัใช้แนวคดิของมาร์เวล และ เชอร์มติต์ (Marwell and Schmitt, 
1967) จ�ำนวน 16 กลยุทธ์ และแนวคิดของไวส์แมน และแชรงค์แฮมลิน (Wiseman and Schenck-Hamlin, 
1981) ซึ่งเป็นกลยุทธ์การจูงใจเพิ่มเติมอีกจ�ำนวน 4 กลยุทธ์ รวมเป็น 20 กลยุทธ์ ได้แก่ 1) การให้ค�ำสัญญา 
2) การข่มขู่ 3) การใช้ความเชี่ยวชาญของผู้ส่งสารชักจูงไปในทางบวก 4) การใช้ความเชี่ยวชาญของผู้ส่งสาร
ชักจูงไปในทางลบ 5) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีในการสื่อสาร 6) การ “ให้” ก่อนแล้วจึง “รับ” 7) การกระตุ้น
ไปในทศิทาง 8) การทวงบญุคณุ 9) ด้านศลีธรรม 10) การท�ำให้ผูร้บัสารมคีวามรู้สกึดถ้ีาตนได้ปฏิบตัติาม 11) 
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การท�ำให้ผู้รับสารมีความรู้สึกแย่หากไม่ได้ปฏิบัติตาม 12) การอ้างถึง “คนดี”   13) การอ้างถึง “คนไม่ดี” 14) 
การท�ำความดีเพื่อช่วยเหลือสังคม 15) การได้รับการยอมรับนับถือ 16) การไม่ได้รับการยอมรับนับถือ 17) 
การเรยีกร้องโดยตรงไปยงัผูรั้บสาร 18) การอธิบายรายละเอยีดข้อมลู 19) การกล่าวโดยมลีกัษณะเป็นความ
นัย 20) การออกอุบาย นอกจากนี้ผู้วิจัยใช้แนวคิดของ กนกพรรณ ค�ำวงศ์ปิน (2544) เกี่ยวกับกลยุทธ์การ
สือ่สารเพ่ือจงูใจเพ่ิมเตมิ ได้แก่ การใช้จดุจงูใจให้สิง่ตอบแทน การใช้ภาษาในการเน้นจดุเด่นของพรรค การใช้ 
ภาษาที่แสดงถึงการขอโอกาสจากประชาชน การใช้ค�ำขวัญ  การใช้ภาษาที่มีชื่อเสียงส่วนตัวเป็นเครื่องจูงใจ 
และการใช้ภาษาที่แสดงถึงความเป็นพวกพ้องเดียวกัน  นอกจากนี้ยังพบกลวิธีอื่น ๆ เพิ่มเติมอีก ได้แก่ การ
ใช้ภาษาแสดงข้อมูลเท็จจริงเพื่อน�ำเสนอสารซํ้า ๆ   การใช้ส�ำนวนโวหาร การใช้ภาษาแนะน�ำ เตือนใจผู้รับ
สาร  การใช้ภาษาแสดงอารมณ์ขัน  การใช้ภาษาเร้าอารมณ์ผู้รับสาร และการใช้ภาษาให้ความรู้สึกถึงการ
ท�ำความดีเพ่ือคนอื่น นอกจากนี้ยังได้ศึกษากลยุทธการจูงใจผ่าน ลักษณะการใช้องค์ประกอบและการสื่อ
ความหมายในป้ายโฆษณาหาเสียง มีทั้งหมด 5 ลักษณะ ได้แก่หมายเลขผู้สมัคร   ขนาดตัวหนังสือในป้าย
โฆษณาหาเสยีง   ภาพประกอบบนป้ายหาเสยีง  ค�ำขวญัประจ�ำพรรคการเมอืง และการน�ำสือ่สงัคมออนไลน์
มาใช้บนแผ่นป้ายหาเสียง 
	 2. แนวคิดเรื่องการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ ซึ่งเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างวาทกรรม 
อุดมการณ์ กับอ�ำนาจ (Fairclough, 1995, p. 219) เป็นการวิเคราะห์สภาพการณ์ในการสื่อสาร โดยศึกษา
วิเคราะห์คุณสมบัติของวาทกรรม คือตัวบท  วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม โดย“วาทกรรมคือวิถีปฏิบัติรูปแบบ
หนึ่งของสังคม” (Fairclough & Wodak, 1997,p.48; Van Dijk, 1998, pp.193-194) เนื่องจากวาทกรรมกับ
สงัคมนัน้สมัพันธ์กัน กล่าวคอื วาทกรรมคอืรปูแบบการสือ่สารรปูแบบหนึง่ทีป่ระกอบสร้างความหมายให้กับ
สิง่ใดสิง่หน่ึงในสงัคมซึง่สามารถครอบง�ำความคดิ หรอือดุมการณ์ของคนในสงัคมได้ หน้าทีข่องการวเิคราะห์
วาทกรรมเชิงวิพากษ์คือแสดงให้เห็นว่าวาทกรรมที่น�ำมาวิเคราะห์ได้ผลิตซ�้ำ ตอกย�้ำอุดมการณ์ อย่างไรบ้าง 
โดยเป็นการพิจารณาความหมายทางภาษาและการสร้างความหมายเชงิสญัญะวทิยามากกว่ารปูโครงสร้าง
ประโยค โดยน�ำความหมายเชิงสัญญะมาสะท้อนให้เห็นความเชื่อ ชุดความคิดของกลุ่มคนในสังคม

วิธีการด�ำเนินการวิจัย
	 วิธีการได้มาซึง่ข้อมลูครัง้นี ้ผูว้จิยัอาศยัแหล่งข้อมลู 2 แหล่งหลกั ๆ  คอื การศกึษาเอกสาร และการส�ำรวจ
จากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิ ดังรายละเอียดดังนี้
	 1. การศึกษาเอกสาร โดยเฉพาะเอกสารที่เกี่ยวกับสื่อโฆษณา การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง และ
วัฒนธรรม 
	 2. การส�ำรวจจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิ จากป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร พ.ศ. 
2562 ที่ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ และถ่ายภาพในเขตอ�ำเภอเมืองปัตตานี จังหวัดปัตตานี 
ตั้งแต่วันที่ 15 กุมภาพันธ์ 2562 ถึงวันที่ 22 มีนาคม 2562  โดยไม่แบ่งแยกพรรคการเมือง จากนั้นน�ำมาถอด
เป็นถ้อยค�ำ
	 3. การวิเคราะห์ข้อมลูใช้การวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis Technique) ของเน้ือหาบนป้ายโฆษณา 
และวิเคราะห์ตามวตัถุประสงค์และกรอบแนวคดิในการศกึษา น�ำข้อมลูทีไ่ด้จากการสมัภาษณ์มาสงัเคราะห์
และจัดหมวดหมู่เป็นประเด็นตามเนื้อหา (ชาย โพธิสิตา, 2549) แล้วถอดรหัส ตีความ และเรียบเรียงข้อมูล	
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ผลการวิจัย 
	 1.กลยุทธ์การจงูใจทีพ่บจากป้ายโฆษณาหาเสยีงเลอืกตัง้ปี 2562 ในจงัหวดัปัตตาน ีมกีลยุทธ์การสือ่สาร
เพ่ือจงูใจด้านภาษาและมลีกัษณะการใช้องค์ประกอบด้านอ่ืน ๆ  ในการสือ่ความหมายในป้ายโฆษณาหาเสยีง 
โดยพบข้อสรุปดังนี้ 
	 กลยทุธ์เก่ียวกับการสือ่สารเพ่ือจงูใจบนป้ายหาเสยีงเลอืกตัง้ปี พ.ศ. 2562 จากจ�ำนวนถ้อยค�ำในป้ายหา
เสียงที่น�ำมาวิเคราะห์ ทั้งหมด 59 ถ้อยค�ำ พบว่ามีทั้งหมด 17 กลยุทธ์ เรียงตามล�ำดับ    
	 อันดับที่ 1 กลยุทธ์ใช้จุดจูงใจให้สิ่งตอบแทน จ�ำนวน 12 ถ้อยค�ำ คิดเป็นร้อยละ 20.34 พบว่า    ผู้ส่ง
สารมีการใช้การจูงใจโดยระบุสิ่งท่ีจะให้ตอบแทนหลังจากท่ีเลือกตนไว้ในป้ายหาเสียง หรือระบุในนโยบาย 
ตัวอย่างเช่น“ประกันรายได้ชาวสวนยาง กิโลกรัมละ60บาท ปาล์มน�้ำมัน กิโลกรัมละ4บาท แก้กฎหมายคืน
ลมหายใจให้ชาวประมง” “อาสาสมัครสาธารณสุข อสม. 1,200 บาทต่อเดือน” เป็นต้น  
	 อันดับที่ 2 กลยุทธ์การขอโอกาสจากประชาชนจ�ำนวน 7 ถ้อยค�ำ คิดเป็นร้อยละ 11.86 เป็นการใช้ภาษา
ทีแ่สดงถึงการขอโอกาสจากประชาชนในการท�ำงาน ตวัอย่างเช่น “เราพร้อมรบัใช้พ่ีน้องประชาชน” “ให้โอกาส
คนรุ่นใหม่ พร้อมรับใช้ประชาชน” เป็นต้น 
	 อันดับที่ 3 พบว่ามี 2 กลยุทธ์ ได้แก่ กลยุทธ์การแสดงถึงความเป็นพวกพ้องเดียวกัน  และกลยุทธ์การ
ออกอุบาย  ในแต่ละกลยุทธ์พบจ�ำนวน 6 ถ้อยค�ำ คิดเป็นร้อยละ 10.17 ตัวอย่าง การแสดงความเป็นพวก
พ้องเดยีวกัน เช่น “ก้าวข้ามความขัดแย้ง ร่วมแรงปฏิรปูประเทศไทย” “ร่วมกันหยุดวิกฤตเิศรษฐกิจ หยุดสร้าง
หนี้” เป็นต้น ตัวอย่างกลยุทธ์การออกอุบาย  ได้แก่ “สร้างพลเมืองไทย ให้ใหญ่กว่านักการเมือง” “60ล้านแก้
จน สร้างงาน สร้างรายได้ ลด เลกิ ภาษอีอนไลน์ และธรุกจิเกดิใหม่ พร้อมยกระดบัชวีติ ผูพ้กิารและผูส้งูอาย”ุ    
	 อันดับที่ 4 กลุ่มแนะน�ำ เตือนใจผู้รับสาร จ�ำนวน 4 ถ้อยค�ำ คิดเป็นร้อยละ 6.78  เช่น “พอหรือยัง? 5 ปี
รวยกระจุก จนกระจาย” “ปรับหนี้ก่อนเจ๊งให้ธุรกิจรอดก่อนตาย” เป็นต้น
	 อันดับที่ 5 พบว่ามี3 กลยุทธ์ที่อยู่ในอันดับเดียวกัน ได้แก่  กลุ่มการให้ค�ำสัญญา  กลุ่มการอธิบาย
รายละเอียดข้อมูล และกลุ่มเร้าอารมณ์ผู้รับสาร แต่ละกลยุทธ์ พบจ�ำนวน 3 ถ้อยค�ำ คิดเป็นร้อยละ 5.08 
ตัวอย่างกลยุทธ์ กลุ่มการให้ค�ำสัญญา พบว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้วิธีการเสนอหรือการให้ค�ำสัญญาว่าหากผู้รับ
สารให้ความร่วมมือกับตนจะให้สิ่งของเพื่อเป็นการตอบแทนกลับมายังผู้รับสาร ทั้งนี้สิ่งของตอบแทนส่วน
ใหญ่จะมีความเกี่ยวข้องกับสิ่งที่ประชาชนต้องการ ตัวอย่างเช่น “เราพร้อมแล้วที่จะพลิกฟื้นประเทศอีก
ครั้ง” “บัตรประชารัฐ เพิ่มคน เพิ่มสิทธิ์ เพิ่มโอกาส” เป็นต้น ด้านกลุ่มการอธิบายรายละเอียดข้อมูล พบว่า 
มีลักษณะอธิบายให้เห็นถึงรายละเอียดของข้อมูลอย่างชัดเจนแก่ผู้รับสาร มีการชี้แจงถึงที่มาและที่ไปถึงสิ่ง
ที่จะจัดท�ำขึ้น และมีการขยายความเหตุผลเพื่อให้ผู้รับสารได้การพิจารณาเลือกตนและผู้ส่งสารจะมีการ
เชื่อมโยงเหตุผลในการจัดท�ำสิ่งนั้น ๆ  ตัวอย่างเช่น “หาเงินมาก่อนท�ำนโยบาย 1.ขุดคลองไทย 2.เปิดสถาน
บันเทิงครบวงจร 3.เกษตรอินทรีย์ 4.การท่องเที่ยวได้มาตรฐาน 5.ศูนย์กลางการเงินของโลก ทั้ง5โครงการนี้ 
กกต.รับรองแล้วและถูกกฎหมาย” “การศึกษาน�ำการเมือง ครูสร้างคน ประชาชนสร้างชาติ สนับสนุนการ
จัดตั้งสถาบันอัลกรุอ่านและฮาดิษ” เป็นต้น และ ตัวอย่างกลยุทธ์การใช้ภาษาเร้าอารมณ์ผู้รับสาร พบว่ามี
การใช้ค�ำพูดเพื่อกระตุ้นให้มีความรู้สึกร่วมและอยากจะแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น  ตัวอย่างเช่น “เราจะ
ไม่ยอมให้ประเทศไทยล้าหลัง ล้มเหลว ถดถอย สิ้นหวัง” “เกษตรกร คือ หัวใจของชาติ” เป็นต้น
	 อันดับที่ 6 กลยุทธ์ที่อยู่ในอันดับเดียวกัน ได้แก่ การให้ความรู้สึกถึงการท�ำความดีเพื่อคนอื่น      การใช้
ค�ำขวัญ  การใช้ชื่อเสียงส่วนตัวเป็นเครื่องจูงใจ และการใช้ความเชี่ยวชาญของผู้ส่งสารชักจูงไปในทางบวก 
พบว่าแต่ละกลยุทธ์มีจ�ำนวน 2 ถ้อยค�ำ คิดเป็นร้อยละ 3.39  ด้านการใช้ภาษาให้ความรู้สึกถึงการท�ำความ
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ดีเพ่ือคนอื่น พบว่ามีการจูงใจโดยการใช้ภาษาในเชิงการปฏิบัติหน้าที่ทุกสิ่งนั้นล้วนท�ำเพ่ือประชาชนทั้งสิ้น
มิได้ต้องการผลประโยชน์ให้กับตนเองแต่อย่างใด ตัวอย่างเช่น  “ประชาชน เพื่อประชาชน” “เราพร้อมแล้ว 
ได้เวลา อนาคตใหม่” เป็นต้น ส�ำหรับกลุ่มใช้ค�ำขวัญ  พบว่าเป็นการใช้ค�ำขวัญที่สามารถอ่านแล้วเข้าใจได้
ง่าย และท�ำให้ผู้รับสารจ�ำได้ง่ายโดยมาในรูปแบบค�ำขวัญเพ่ือให้รู้จักพรรคของตนมากย่ิงข้ึน ตัวอย่างเช่น 
“ประชาชาติใส่ใจประชาชน” “เลือกคนได้พรรค เลือกพรรคได้คน” เป็นต้น  ส่วนกลุ่มการใช้ภาษาที่มีชื่อเสียง
ส่วนตวัเป็นเครือ่งจงูใจ พบว่าใช้ชือ่ผู้สมคัรและชือ่ของหัวหน้าพรรคการเมอืง ซึง่เป็นทีรู่จ้กัดสี�ำหรบัคนในพ้ืนที่
จังหวัดปัตตานีเพื่อแสดงความน่าเชื่อถือและสร้างความเชื่อมั่นให้กับประชาชน ท�ำให้เห็นว่าตนเองมีความ
สามารถท่ีจะเป็นตัวแทนได้ ตัวอย่างเช่น “รักวันนอร์ ชอบทวี เลือกพรรคประชาชาติ ทุกเขต” “จัดตั้งสภา
ประชาชนปฏิรูปจังหวัดเพ่ือช่วยเหลือทางกฎหมายจนถึงที่สุดให้กับประชาชนผู้ถูกกลั่นแกล้งจากเจ้าหน้าท่ี
รัฐ หน่วยงานรัฐ เป็นงานของเรา พรรคประชาชนปฏิรูป” เป็นต้น และ ด้านกลุ่มการใช้ความเชี่ยวชาญของ
ผู้ส่งสารชักจูงไปในทางบวก  พบตัวอย่าง ได้แก่ “ออกแบบประเทศไทยใหม่ เพื่อประเทศไทยแห่งอนาคต” 
“หมดยุคเผด็จการ เลือกทีมเศรษฐกิจมืออาชีพ” เป็นต้น
	 อันดับที่ 7 พบ 5 กลยุทธ์ที่อยู่ในอันดับเดียวกัน  ได้แก่ กลยุทธ์การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีในการสื่อสาร  
กลยุทธ์การ“ให้”ก่อนแล้วจึง“รับ”  กลยุทธ์ด้านศีลธรรม  กลยุทธ์การเรียกร้องโดยตรงไปยังผู้รับสาร และ 
กลยุทธ์การเน้นจุดเด่นของพรรค แต่ละกลยุทธ์ พบจ�ำนวน 1 ถ้อยค�ำ คิดเป็น 1.69 กลยุทธ์การสร้างความ
สมัพันธ์ทีด่ใีนการสือ่สาร ในการศกึษาครัง้นีพ้บกลวธีิท่ีใช้ในการสร้างความสมัพันธ์ท่ีดใีนการสือ่สาร พบว่าผู้
ส่งสารจะสร้างสมัพันธภาพท่ีดใีนระหว่างการสือ่สารเพ่ือท�ำให้เกิดความรูส้กึใกล้ชดิและสนิทสนมและเป็นการ
สร้างความสัมพันธ์ที่ดีต่อกันระหว่างพรรคการเมืองและประชาชน ตัวอย่างเช่น “สร้างชาติ ธ�ำรงศาสน์ เทิด
ราชบังลังก์” “น�ำรอยยิ้มกลับสู่สังคมไทย”  กลยุทธ์การ“ให้”ก่อนแล้วจึง “รับ”พบว่าผู้ส่งสารต้องการจูงใจให้
ผูร้บัสารได้เลอืกตนเข้าไปท�ำหน้าท่ี เพ่ือท่ีตนจะท�ำประโยชน์บางประการให้กบัประชาชน ตวัอย่างเช่น “คนรุน่
ใหม่สูก่ารเปลีย่นแปลงต้อง ปาเรซ” เป็นต้น  ส่วนกลยุทธ์ด้านศลีธรรม  พบว่าเป็นการกล่าวถึง ความยุตธิรรม 
ความเสมอภาค การสร้างความเท่าเทียมในสังคม ตัวอย่างถ้อยค�ำ ได้แก่  “เพื่อความเสมอภาค และความ
เท่าเทียม” เป็นต้น กลยุทธ์การเรียกร้องโดยตรงไปยังผู้รับสาร พบว่า ผู้ส่งสารในฐานะเป็นผู้น�ำเสนอแนว
ความคิดที่จะให้ผู้อ่านนั้นท�ำตาม จึงใช้ภาษาในการสื่อสารอย่างตรงไปตรงมา มีการเรียกร้องขอความร่วม
มือและชักชวนโดยตรงไปยังผู้รับสารเพ่ือให้เลือกตนตามต้องการ และให้ผู้รับสารปฏิบัติตามที่ตนร้องขอ 
โดยจะใช้ภาษาเพื่อการโน้มน้าว  ตัวอย่างเช่น “เลือกคนใหม่ประเทศไทยต้องเปลี่ยน เลอืกธนาธรเปน็นายก” 
เป็นต้น  ด้านกลยุทธ์การเน้นจุดเด่นของพรรคการเมือง พบว่า ผู้ส่งสารพยายามที่จะจูงใจให้ผู้รับสารเลือก
ตนโดยการแสดงให้เห็นจุดเด่นของพรรคการเมืองตนอย่างชัดเจนเพ่ือให้ผู้รับสารเกิดความสนใจและทราบ
ว่าพรรคการเมืองมีจุดเด่นอย่างไรเพื่อที่จะให้ผู้รับสารได้เลือกตนเข้าไปท�ำหน้าที่ ตัวอย่างเช่น “แก้จน สร้าง
คน สร้างชาติ”  “ประชาชนเป็นใหญ่ ประชาธิปไตยสุจริต” เป็นต้น
	 นอกจากนียั้งพบลกัษณะการใช้องค์ประกอบและการสือ่ความหมายในป้ายโฆษณาหาเสยีงเลอืกตัง้ พบว่า
สิง่ท่ีทกุพรรคการเมอืงบรรจลุงในป้ายหาเสยีง ในจ�ำนวน 59 แผ่นป้ายหาเสยีง คอื การใส่ “ชือ่พรรคการเมอืง” 
และ “โลโก้” รวมทั้ง การก�ำหนดสีบนแผ่นป้าย พบว่าทุกพรรคก็จะเลือกใช้ “สีประจ�ำพรรคการเมือง” เป็นสีห
ลักบนแผ่นป้าย เพื่อสะท้อนความเป็นพรรคของตนอย่างชัดเจน โดยพรรคการเมืองที่ใช้สีที่เห็นชัดเจนที่สุด 
คือ พรรคอนาคตใหม่ (สีส้ม) พรรคพลังประชารัฐ(สีน�้ำเงิน) และพรรคประชาธิปัตย์(สีฟ้า)
	 หมายเลขผู้สมัคร : บนป้ายหาเสียงมีการระบุหมายเลขผู้สมัครได้ชัดเจนเป็นอักษรขนาดใหญ่  
จ�ำนวน 28 แผ่นป้าย คิดเป็นร้อยละ 47.50  และจะระบุหมายเลขขนาดกลางจ�ำนวน 14 แผ่นป้าย คิดเป็น 
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ร้อยละ 23.70  ถงึแม้จะเป็นอกัษรเลขขนาดกลางแต่ก็สามารถเห็นได้ชดัเจน ส่วนแผ่นป้ายทีไ่ม่ปรากฏหมายเลข
ผู้สมัครมีจ�ำนวน 17  แผ่นป้าย คิดเป็นร้อยละ 28.80  พรรคการเมืองที่ไม่ปรากฏหมายเลขผู้สมัครส่วนใหญ่ 
คือ พรรคพลังประชารัฐ  พรรคอนาคตใหม่ และพรรคเพื่อไทยแต่จะเป็นบางป้ายเพียงเท่านั้น และอีกส่วน
หนึ่งก็ยังปรากฏหมายเลขผู้สมัครอย่างชัดเจนเป็นจุดเด่นท�ำให้ผู้รับสารจดจ�ำตัวเลขได้ 
	 ถึงแม้ในป้ายหาเสยีงบางป้ายของพรรคการเมอืงดงักล่าวจะไม่ปรากฏหมายเลขผูส้มคัรแต่ยงัคงปรากฏ
โลโก้และนโยบายพรรคการเมืองอย่างชัดเจน ตัวอย่างจากภาพที่ปรากฏ

รูปที่1  ตัวอย่างป้ายหาเสียงที่ไม่ปรากฏหมายเลขผู้สมัคร
	 ขนาดตัวหนังสือในป้ายโฆษณาหาเสียง พบว่าบนป้ายหาเสียงจะปรากฏขนาดอักษรชื่อของผู้สมัครรับ
เลือกตั้งโดยแต่ละพรรคการเมืองจะมีการน�ำเสนอขนาดตัวหนังสือชื่อของผู้สมัครที่แตกต่างกันออกไป จาก
การส�ำรวจพบว่า การใช้ชื่อผู้สมัครด้วยอักษรขนาดใหญ่มากที่สุด พบทั้งหมด 23 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 39  
และการใช้ชื่อผู้สมัครด้วยอักษรขนาดกลางมีจ�ำนวน 17 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 28.80 และอักษรขนาดเล็ก
ที่สุดที่ใช้บนป้ายหาเสียงมีทั้งหมด 3 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 5.08 นอกจากนี้ยังพบป้ายหาเสียงที่ไม่ปรากฏชื่อ
ผู้สมัครจ�ำนวน 16 แผ่นป้าย คิดเป็นร้อยละ 27.10   ส่วนต�ำแหน่งการวางชื่อของผู้สมัครเลือกตั้งนั้นส่วนมาก
จะก�ำหนดต�ำแหน่งอยู่ด้านล่างถัดจากรปูผู้สมคัรเลอืกตัง้ บางป้ายหาเสยีงจะไม่ปรากฏชือ่ผูส้มคัรบนป้ายหา
เสยีงแต่จะมกีารแทนทีด้่วยโลโก้ของพรรคการเมอืงเพ่ือสือ่ว่าป้ายหาเสยีงนีเ้ป็นของพรรคการเมอืงใด อย่างไร
ก็ตามการระบชุือ่ผูส้มคัรเลอืกตัง้ทีม่อีกัษรขนาดใหญ่ทีส่ดุน้ันก็ยงัเป็นสิง่ท่ีพรรคการเมอืงเลอืกใช้มากทีส่ดุใน
ป้ายหาเสียงของตนและจะมีขนาดใหญ่และหนาที่สุดในป้ายเพื่อให้จดจ�ำได้  
	 ภาพประกอบบนป้ายหาเสียง จากจ�ำนวนป้ายทั้งหมด 59 ป้าย พบว่าบนป้ายหาเสียงเลือกตั้งปรากฎ
รูปผู้สมัคร จ�ำนวน 36 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 61 รูปภาพของผู้สมัครนั้นจะเป็นรูปที่มีขนาดใหญ่และเห็นได้ชัด 
ชุดที่ผู้สมัครสวมใส่ก็จะแตกต่างกันออกไป เช่น สวมชุดครุย ชุดข้าราชการเต็มยศ สวมสูท หรือชุดชุดสากล  
หรือเครื่องแต่งกายตามแบบมุสลิม ได้แก่ ผู้ชายสวมใส่ชุดโต๊ป (เสื้อคลุมยาว) ผู้หญิงคลุมฮิญาบและสวมใส่
ชุดอาบายะห์ (เสื้อคลุมยาวส�ำหรับผู้หญิง) และปรากฏรูปรูปหัวหน้าพรรค/ผู้ที่ได้รับการเสนอชื่อเป็นนายก
รัฐมนตรี จ�ำนวน 28 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 47.50  นอกจากนี้ยังพบว่า มีหลายพรรคที่มีการปรากฏหัวหน้า
พรรคและผู้ที่ได้รับการเสนอชื่อเป็นนายกรัฐมนตรีของพรรคในแผ่นป้ายเดียวกันจ�ำนวน 17 ป้าย คิดเป็นร้อย
ละ 28.20 แผ่นป้าย โดยรูปภาพส่วนใหญ่จะปรากฏรูปภาพของผู้สมัครไว้ข้างหน้า และรูปผู้ที่ได้รับการเสนอ
ชื่อเป็นนายกด้านหลัง หรือปรากฏเป็นรูปคู่กันบนป้ายหาเสียง เพื่อสื่อให้เห็นว่าเมื่อท่านเลือกผู้สมัครท่านนี้ 
ท่านจะได้ใครเป็นนายกรัฐมนตรี ดังภาพที่ปรากฏ
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รูปที่ 2  ป้ายหาเสียงปรากฏรูปผู้สมัครพร้อมกับผู้ที่ได้รับการเสนอชื่อเป็นนายกรัฐมนตรี
	 ค�ำขวัญประจ�ำพรรคการเมอืง : ส่วนใหญ่จะใช้ตวัอกัษรขนาดเลก็ในการเสนอค�ำขวญัประจ�ำพรรคการเมอืง
และต�ำแหน่งส่วนใหญ่ท่ีตั้งค�ำขวัญคือส่วนบนของป้ายหาเสียงถัดจากโลโก้พรรคการเมือง ป้ายหาเสียงท่ี
ปรากฏค�ำขวัญประจ�ำพรรคการเมืองอยู่บนป้ายมีจ�ำนวน 23 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 39 และไม่ปรากฏค�ำขวัญ
ประจ�ำพรรคบนป้ายหาเสียงมีจ�ำนวน 36 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 61
	 การน�ำสื่อสังคมออนไลน์มาใช้บนแผ่นป้ายหาเสียง :  พบว่า มเีพียง 13 ป้ายหาเสียงเท่านั้นจาก 59 ป้าย 
ทีม่ีการใส่สื่อสังคมออนไลน์บนปา้ยหาเสียง คิดเป็นร้อยละ 22 การใช้สื่อสังคมออนไลน์มาเป็นเครื่องมือช่วย
สื่อสารในการแนะน�ำตัวผู้สมัคร โดยใช้ไลน์คิวอาร์โค้ด (Line QR Code) เป็นสื่อที่ถูกใช้มากที่สุดบนป้ายหา
เสียง และมีเพียง 1 พรรคการเมืองเท่านั้นที่น�ำเฟซบุ๊ก (Facebook) มาใช้เป็นสื่อในป้ายหาเสียง ได้แก่ พรรค
พลังประชารัฐ และมีเพียงพรรคการเมืองเดียวอีกเช่นกันท่ีน�ำเว็บไซต์ (Website) มาใช้บนป้ายหาเสียงคือ 
พรรคประชาธิปัตย์ 
	 2. ผลการศึกษาวาทกรรมป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งปี 2562 ในจังหวัดปัตตานี พบวาทกรรมที่
พรรคการเมืองน�ำมาใช้บนป้ายหาเสียง จากจ�ำนวนป้ายหาเสียงทั้งหมด 59 ป้าย  พบว่ามีวาทกรรมทั้งหมด 
13 วาทกรรม เรียงตามล�ำดับ ดังนี้ 
	 อนัดบัท่ี 1  พบว่าม ี2 วาทกรรม ได้แก่ วาทกรรมเรือ่งตัวเลขและเศรษฐกิจ และ วาทกรรมการสร้างความ
สุขความหวังให้ประชาชน โดยแต่ละกลุ่มวาทกรรมพบจ�ำนวน 10 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 17.50   ตัวอย่าง วาท
กรรมเรื่องตัวเลขและเศรษฐกิจ ได้แก่ “ประกันรายได้ชาวสวนยาง กิโลกรัมละ 60 บาท” “เกิดปั๊บรับสิทธิ์เงิน
แสน 1,000 บาท/เดือน” เป็นต้น ซึ่งวาทกรรมที่ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงดังกล่าวจะมีความหมายเกี่ยวกับ
การเงนิ การมีรายได้เพ่ิม และทรพัย์สนิเงนิทองท่ีจะมีเพ่ิมขึน้จากเดมิ เช่น เพ่ิมราคาสินค้าการเกษตร เพ่ิมเบีย้
เดก็แรกเกิด ฯลฯ ข้อความเช่นนีเ้พ่ือจงูใจให้ประชาชนรู้สกึถึงการมชีวิีตทีดี่ขึน้และมคีวามสขุตามมา ส่วนวาท
กรรมการสร้างความสขุความหวังให้ประชาชน ตวัอย่างเช่น “เราพร้อมรบัใช้พ่ีน้องประชาชน” “ประชาชน เพ่ือ 
ประชาชน”  เป็นต้น เพื่อท�ำให้ประชาชนรู้สึกว่าตนมีความหวังที่จะมีนกัการเมืองจะเข้ามาอยู่เคียงประชาชน 
หรือให้ความรู้สึกเป็นพรรคพวกเดียวกัน เป็นสัญญาที่ท�ำให้ประชาชนมั่นใจในตัวนักการเมืองว่าพร้อมที่จะ
ยื่นมือเข้ามาช่วยเหลือเยียวยาประชาชนชนและสามารถท�ำให้ประชาชนนั้นมีความสุขได้ พร้อมอุทิศตนเพื่อ
ท�ำงานเคียงข้างประชาชนอย่างเต็มที่ 
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	 อันดับที่ 2  วาทกรรมแก้ความอยากจน พบจ�ำนวน 8 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 14 ตัวอย่างวาทกรรม 
เช่น “แก้จน สร้างคน สร้างชาติ”  “พอหรือยัง? 5 ปีรวยกระจุกจนกระจาย” เป็นต้น ค�ำเหล่านี้ปรากฏ
อยู่ในข้อความที่เป็นนโยบายของพรรคการเมืองต่าง ๆ  ข้อความเหล่านี้นักการเมืองยกมาเป็นประเด็นหลัก 
เพราะความยากจนถือเป็นปัญหาในการใช้ชวิีต เมือ่น�ำประเดน็ความอยากจนมาเป็นประเดน็หลกัก็สามารถ
ที่จะโน้มน้าวใจให้ผู้รับสารเลือกพรรคของตนเอง เพื่อที่จะได้มีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น
	 อนัดบัที ่4 มจี�ำนวนเท่ากัน 3 วาทกรรม ได้แก่ วาทกรรมการปฏิรปูประเทศไทย  วาทกรรมคนรุน่ใหม่และ
วาทกรรมในฐานะเป็นตัวแทน ซึ่งพบวาทกรรมละ  4 ป้าย  คิดเป็นร้อยละ 7  ตัวอย่าง วาทกรรมการปฏิรูป
ประเทศไทย ได้แก่ “เลือกคนใหม่อย่าให้ประเทศไทยเหมือนเดิม” “เราพร้อมแลว้ที่จะพลิกฟ้ืนประเทศไทยอีก
ครั้ง”เป็นต้น  ซึ่งข้อความบนป้ายหาเสียงเป็นข้อความที่สร้างความไว้วางใจให้กับ
ประชาชนเพื่อที่จะให้นักการเมืองได้ท�ำการปฏิรูปประเทศไทยให้เป็นประเทศในรูปแบบที่ดีขึ้น หรือปฏิรูปให้
ให้ประเทศไทยเท่าเทียมกับประเทศอื่น ๆ  และต้องการเปลี่ยนแปลงระบบเดิมทั้งหมดจนไปถึงการปฏิรูปเพื่อ
ให้ดีขึ้นจริง ๆ ส่วนวาทกรรมคนรุ่นใหม่  ตัวอย่างเช่น “ปัตตานีจะก้าวไกล ให้โอกาสคนรุ่นใหม่ร่วมพัฒนา”  
“ให้โอกาสให้คนรุ่นใหม่ พร้อมรับใช้ประชาชน” “คนรุ่นใหม่สู่การเปลี่ยนแปลง ต้องปาเรซ”  และ“เลือกคน
ใหม่ประเทศไทยต้องเปลี่ยน เลือกธนาธรเป็นนายก” ซึ่งวาทกรรมดังกล่าว พยายามชูแนวคิดรูปแบบใหม่
เพ่ือมาหักล้างแนวคิดในรูปแบบเดิม ๆ และพยายามสร้างวาทกรรมว่า คนรุ่นใหม่สามารถที่จะสร้างความ
เปลี่ยนแปลงได้มากกว่าคนรุ่นเก่า อาจด้วยความคิดที่ถูกปลูกฝังมาในแบบใหม่ ๆ  ด้วยทัศนคติหรือชุดความ
รู้ใหม่ ๆ ที่มีที่ต่างจากความรู้ในรูปแบบเดิม ๆ ท�ำให้สามารถที่จะแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในพื้นที่ได้

รูปที่ 5  ป้ายหาเสียงแสดงวาทกรรมวาทกรรมการปฏิรูปประเทศไทย

รูปที่ 3  ป้ายหาเสียงแสดงวาทกรรมเรื่องตัวเลข

และเศรษฐกิจ

รูปที่ 4  ป้ายหาเสียงแสดงวาทกรรมความสุขความ

หวังให้ประชาชน
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	 อนัดบัท่ี 5 ได้แก่วาทกรรมโน้มน้าวให้ประชาชนมส่ีวนร่วม พบจ�ำนวน 5  ป้าย คิดเป็นร้อยละ 8.80 ตัวอย่าง
เช่น “ก้าวข้ามความขัดแย้ง ร่วมแรงปฏิรูปประเทศไทย”  “ร่วมกันหยุดวิกฤติเศรษฐกิจ หยุดสร้างหนี้”  “ฟื้น
ประเทศไทย สร้างประชาธิปไตย ก้าวไปด้วยกัน”  เป็นถ้อยค�ำปรากฏอยู่บนป้ายหาเสยีงซึง่ใช้วาทกรรมความ
รู้สึกร่วม พยายามจะสื่อให้ผู้อ่านมีความรู้สึกว่าต้องได้รับความร่วมมือจากประชาชนจึงจะเกิดผลตามมา 
การมีส่วนร่วมนั้นจะมีการเกี่ยวข้องด้านจิตใจและอารมณ์ของผู้คนในสถานการณ์ต่าง ๆ ในเหตุการณ์นั้น ๆ  
ซึง่การเกีย่วข้องดงักล่าวจะท�ำให้การกระท�ำน้ันส�ำเรจ็และบรรลเุป้าหมาย และผลท่ีจะเกิดตามมาอนัเน่ืองมา
จากความร่วมมือของประชาชนนั้นจะปรากฏผลให้เห็นอย่างสวยงาม และเป็นประโยชน์ด้วยกันทั้ง 2 ฝ่าย
	 อันดับที่ 6 พบ 4 วาทกรรม ได้แก่ วาทกรรมการปราบปรามการทุจริตคอรัปชั่น วาทกรรมลดอ�ำนาจรัฐ
เพิ่มอ�ำนาจประชาชน  วาทกรรมต่อต้านเผด็จการ และวาทกรรมน�ำประเทศไปสู่ประชาธิปไตยที่ยั่งยืน โดย
แต่ละวาทกรรมมีจ�ำนวนเท่ากันคือ 3 ป้าย  คิดเป็นร้อยละ 4.30  ซึ่งวาทกรรมการปราบปรามการทุจริต
คอรัปชั่น ตัวอย่างเช่น “หยุดคอรัปชั่น” “หยุดทุนผูกขาด ล้างระบบเส้นสาย ท�ำลายคอรัปชั่น” ข้อความเหล่า
นี้ท่ีปรากฏบนป้ายหาเสียงชวนให้ตีความไปถึงการเอาจริงเก่ียวกับการปราบปรามการทุจริตคอรัปชั่นท่ี
นักการเมืองพยายามน�ำเสนอว่าตนไม่เห็นด้วยกับการกระท�ำการทุจริตต่อบ้านเมืองประเทศชาติและพร้อม
ที่จะเข้ามาแก้ไขปัญหาดังกล่าวแสดงให้เห็นอุดมการณ์เพ่ือท่ีจะปราบปราบการทุจริตและคอรัปชั่นในป้าย
หาเสียงที่ชัดเจน และตรงไปตรงมาเป็นอย่างมาก และถ้อยค�ำบนป้ายหาเสียงเป็นสิ่งที่ชักชวนให้ประชาชน
ผู้ที่ไม่เห็นด้วยกับการคดโกง การคอรัปชั่นท้ังหมดที่มีอยู่ในตอนนี้เห็นด้วยและท�ำการเลือกพรรคการเมือง
ของตน  ด้านวาทกรรมลดอ�ำนาจรัฐ เพิ่มอ�ำนาจประชาชน พบตัวอย่าง เช่น  “ลดอ�ำนาจรัฐ” “ทลายทุกข้อ
จ�ำกัด เพือ่ประชาชน” ข้อความที่ปรากฏบนป้ายเพื่อแสดงให้เห็นว่าอยู่เคียงข้างประชาชนให้ความรู้สึกว่าจะ
ไม่ทิ้งประชาชน เป็นนโยบายที่แสดงเจตจ�ำนงเพื่อให้ผลประโยชน์แก่ประชาชน แสดงให้เห็นถึงการที่รัฐบาล
จะต้องมอบสิทธ์ิและรับฟังประชาชนให้มากย่ิงข้ึน และประชาชนเป็นผู้ท่ีมีอ�ำนาจสามารถท่ีจะก�ำหนดสิ่ง
ที่ต้องการต่อรัฐได้อย่างง่ายดาย เมื่อเป็นเช่นนั้นได้ประชาชนจะไม่ถูกกดข่ีขมเหง แก้ปัญหาต่าง ๆ ที่เกิด
ขึ้นได้ เพราะสิ่งที่ประชาชนต้องการนั้นรัฐพร้อมที่จะเปลี่ยนแปลงตามที่ประชาชนต้องการ   ด้านวาทกรรม
ต่อต้านเผด็จการ พบตัวอย่าง ได้แก่  “หมดยุคเผด็จการ เลือกทีมเศรษฐกิจมืออาชีพ” วาทกรรมดังกล่าวที่
ปรากฏบนป้ายหาเสียง เนื่องจากการปกครองประเทศไทยในปัจจุบันได้มีคณะทหารเข้ามาปกครองระบบ
การเมือง ระบบการเมืองไทยในปัจจุบันจึงตกอยู่ภายใต้ระบอบเผด็จการทหารซึ่งเผด็จการดังกล่าวไม่เป็น
ประชาธปิไตย ค�ำศพัท์ทีป่รากฏอยูบ่นป้ายหาเสยีงนัน้จงึมคีวามหมายเกีย่วข้องกบัการต่อต้านเผดจ็การเพือ่
ที่จะให้เกิดประชาธิปไตย ประชาชนจะต้องไม่ตกอยู่ในอ�ำนาจของเผด็จการทหารอีกต่อไป ค�ำเหล่านี้ปรากฏ
อยู่ในข้อความที่เป็นนโยบายของพรรคการเมือง ชวนให้ตีความไปถึงวาทกรรมการต่อต้านเผด็จการอย่าง
ชัดเจนเพื่อสร้างเป็นแรงจูงใจให้ประชาชนผู้รักประชาธิปไตยสนับสนุนพรรคการเมืองของตน เพราะปัจจุบัน
นี้ประชาชนต้องการเห็นประชาธิปไตย และต่อต้านเผด็จการซึ่งตอนนี้หมดยุคเผด็จการไปแล้ว ไม่สมควรจะ
ใช้ระบอบเผด็จการในประเทศนี้อีก ที่ผ่านมาประเทศไทยตกอยู่ในยุคเผด็จการซึ่งเป็นเผด็จการทหารมา 5 ปี
เตม็จงึถึงเวลาทีจ่ะเปลีย่นแปลงอย่างจรงิจงั  ส่วนวาทกรรมน�ำประเทศไปสูป่ระชาธิปไตยท่ีย่ังยืน เช่น “ยึดมัน่
ประชาธิปไตย สร้างโอกาสใหม่ให้ประชาชน” ซึง่จากวาทกรรมในป้ายหาเสยีงดงักล่าวเป็นการยืนยันทีจ่ะอยู่
ในระบบประชาธิปไตยที่ประชาชนทุดคนล้วนต้องการ เพราะประชาธิปไตยนั้นหมายความว่าประชาชนเป็น
ใหญ่ และเป็นสิ่งที่พรรคการเมืองยึดมั่นที่จะท�ำเพื่อประชาชน
	 อันดับท่ี 8  พบจ�ำนวน 2 วาทกรรม ได้แก่  วาทกรรมเป็นผูม้คีวามเข้าใจถึงต้นตอปัญหาของชมุชน-ประเทศ 
และวาทกรรมการเป็นตัวกลาง มีจ�ำนวนเท่ากันคือ 1 ป้าย คิดเป็นร้อยละ 1.85  ด้านวาทกรรมเป็นผู้มีความ
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เข้าใจถึงต้นตอปัญหาของชมุชน-ประเทศ  ได้แก่ “พ้ืนท่ีสร้างความสขุ สร้างเศรษฐกิจชมุชน สูเ่ศรษฐกจิดจิทิลั” 
จากวาทกรรมดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าปัจจุบันพื้นที่ต่าง ๆ  ถือว่ามีปัญหาที่เกิดขึ้นมากมายโดยเฉพาะปัญหา
ในชุมชนที่ไม่ค่อยมีหน่วยงานใดเข้าถงึ ดังนั้นพรรคการเมืองจึงมีนโยบายเพื่อที่จะได้เข้าถึงต้นตอปัญหาของ
ชุมชนจริง ๆ เพ่ือท่ีจะสามารถแก้ไขปัญหาได้จริง ๆ และมีวิธีการแก้ไขที่ในรูปแบบยุคสมัยใหม่ที่เข้ากับยุค
ปัจจุบันโดยใช้การพัฒนาเศรษฐกิจสู่ยุคดิจิทัลเป็นนโยบายหลัก การใช้วาทกรรมในลักษณะนี้ท�ำให้ผู้คนที่
ได้รบัผลกระทบรูส้กึว่าปัญหาเศรษฐกิจต่าง ๆ  นัน้สามารถท่ีจะแก้ปัญหาให้หมดไปได้ ด้านวาทกรรมการเป็น
ตัวกลาง ได้แก่ “ก้าวข้ามความขัดแย้ง ไม่แบ่งสี ไม่แบ่งฝ่าย สังคมไทย สงบสุข” ส�ำหรับการใช้วาทกรรมการ
เป็นตวักลางหรือสือ่กลางของพรรคการเมอืงพรรคนี ้คอื เป็นการน�ำตัวเองเข้ามาเป็นตวัเชือ่มและเป็นตวัแทน
เพื่อที่จะกระท�ำสิ่งที่เกิดปัญหาอยู่ในปัจจุบัน อย่างที่ทราบกันแล้วว่าประเทศไทยมีหลายกลุ่ม หลายฝ่าย ซึ่ง
จะน�ำพาไปสู่การแตกแยก แต่พรรคการเมืองในฐานะเป็นตัวกลางสามารถที่จะท�ำให้ปัญหาทุกอย่างเหล่านี้
หมดไป ท�ำให้ผู้อ่านรู้สึกมีความหวังที่จะท�ำให้ปัญหาเหล่านั้นหมดไป

อภิปรายผล 
	 การศึกษา กลยุทธ์การจูงใจและวาทกรรมของป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งปี 2562 ในจังหวัดปัตตานี 
มีการน�ำถ้อยค�ำมาวิเคราะห์กลยุทธ์เกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อจูงใจทั้งหมด 17 กลยุทธ์ ประกอบด้วย กลยุทธ์
การใช้จดุจงูใจให้สิง่ตอบแทน  การขอโอกาสจากประชาชน  การใช้ภาษาแสดงถึงความเป็นพวกพ้องเดยีวกัน  
การออกอุบาย  การแนะน�ำ เตือนใจผู้รับสาร  การให้ค�ำสัญญา  การอธิบายรายละเอียดข้อมูล  การเร้า
อารมณ์ผู้รับสาร  การให้ความรู้สึกถึงการท�ำความดีเพื่อคนอื่น  การใช้ค�ำขวัญ  การใช้ชื่อเสียงส่วนตัวเป็น
เครือ่งจงูใจ  การใช้ความเชีย่วชาญของผูส่้งสารชกัจงูไปในทางบวก  การสร้างความสมัพันธ์ทีด่ใีนการสือ่สาร  
การ“ให้”ก่อนแล้วจึง“รับ”  กลยุทธ์ด้านศีลธรรม การเรียกร้องโดยตรงไปยังผู้รับสาร และกลยุทธ์การเน้นจุด
เด่นของพรรคการเมือง  จะเห็นได้ว่าเป็นวิธีการที่ผู้ส่งสารใช้สื่อภาษาเป็นเครื่องมือในการติดต่อสื่อสาร และ
การใช้สีหรือภาพในป้ายหาเสียงที่มีเจตนาโน้มน้าว จูงใจให้ผู้รับสาร คล้อยตาม เกิดความสนใจ เกิดอารมณ์
ความรูส้กึ ทศันคต ิและพฤตกิรรมตอบสนองไปในทศิทางตามท่ีผูส่้งสารคาดหวัง และกระท�ำตามทีผู่ส่้งสารน�ำ
เสนอเพ่ือมุง่หวังผลชนะการเลอืกตัง้ เป็นไปในทิศทางเดียวกับมาร์เวล และ เชอร์มติต์ (Marwell and Schmitt, 
1967) ที่อธิบายว่า กลยุทธ์ที่ผู้ส่งสารเลือกใช้ในการจูงใจแต่ละครั้งนั้นผู้ส่งสารสารจะเน้นให้เนื้อหาสาระเกิด
แรงกระตุ้น การได้รับการยอมรับนับถือ (Esteem - positive) คือ การท�ำให้ผู้รับสารรู้สึกว่าตนเองได้รับการ
ยอมรับนับถือ ชื่นชมยินดีหากได้ปฏิบัติตาม และมีการขยายความเหตุผลเพ่ือให้ผู้รับสารได้การพิจารณา
เลือกตนและผู้ส่งสารจะมีการเชื่อมโยงเหตุผลในการจัดท�ำสิ่งนั้น ๆ  ดังเช่น “การศึกษาน�ำการเมือง ครูสร้าง
คน ประชาชนสร้างชาติ สนับสนุนการจัดตั้งสถาบันอัลกรุอ่านและฮาดิษ” ซึ่งเป็นการขอโอกาสจากความ
เป็นพวกพ้อง หรือความเป็นกลุ่มเดียวกันศาสนาเดียวกัน นโยบายเหล่านี้สะท้อนให้เกิดการมีผลประโยชน์
ตอบแทนท่ีแน่นอนและสามารถจับต้องได้เข้ามาเก่ียวข้อง ท้ังลักษณะของความเป็นพวกพ้องชั่วคราวและ
พวกพ้องถาวร  ซึง่สอดคล้องกับ กนกพรรณ ค�ำวงศ์ปิน (2544) ทีร่ะบวุ่าการใช้จดุจงูใจให้สิง่ตอบแทน  การใช้
ภาษาในการเน้นจดุเด่นของพรรค และการใช้ภาษาท่ีแสดงถึงความเป็นพวกพ้องในนโยบายจะเป็นเสมอืนสิง่
จงูใจทีโ่น้มน้าวความสนใจของประชาชน หากนโยบายพรรคการเมอืงใดสามารถตอบสนองความต้องการของ
ประชาชนได้มากก็ย่อมมโีอกาสทีจ่ะได้รบัการเลอืกตัง้มากเช่นเดยีวกัน  ส่วนลกัษณะการใช้องค์ประกอบและ
การสื่อความหมายในป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้ง พบว่า หมายเลขผูส้มัคร ขนาดตัวหนังสือในป้ายโฆษณา
หาเสียงภาพประกอบบนป้ายหาเสียง ค�ำขวัญประจ�ำพรรคการเมือง และการน�ำสื่อสังคมออนไลน์มาใช้บน
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แผ่นป้ายหาเสียง ผลดังกล่าวสอดคล้องกับอรวรรณ ปิลันธน์โอวาท (2544, น. 146-152) ที่ระบุว่าตัวบท 
(Text) ในที่นี้คือภาษาที่ใช้ในการสื่อสาร เป็นการวิเคราะห์ความหมายและรูปแบบของวาทกรรมที่เรียงร้อย
เข้าด้วยกัน เป็นความปฏิสัมพันธ์เชิงสังคม ทั้งตัวบท และบริบทล้วนแล้วแต่จะต้องมีความสัมพันธ์ในสังคม 
เช่นเดียวกับ ฮอลล์ (Hall, 1985 อ้างถึงใน อรวรรณ ปิลันธน์โอวาท, 2547, น. 212-213) แสดงความคิดเห็น
ว่า ความหมายของภาษาหรือสัญลักษณ์ที่เราใช้กันอยู่ทุกวันน้ีเป็นสิ่งท่ีคนในสังคมช่วยกันสร้าง (Socially 
Constructed) เพราะฉะนั้นจะมีตรรกะที่เป็นเรื่องอุดมการณ์หลายชุดเวลามีการโต้แย้งเก่ียวกับประเด็นใน
ทางสาธารณะซึง่สร้างข้อจ�ำกัดให้แก่ความจรงิทางสงัคม การโต้แย้งเหล่านัน้จะไม่เปิดกว้างและไม่เสรอีย่างที่
คิด แต่จะขึ้นอยู่กับมุมมองและการใช้ภาษารวมทั้งขบวนการสังคมประกิต (Social-inaction) ของผู้ใช้ภาษา
นัน้ ๆ  นอกจากนีพ้บว่าการทีผู่ส้มคัรเริม่ใช้ช่องทางการสือ่สารผ่านเครอืข่ายสงัคมออนไลน์(Social Network) 
ในการโฆษณาหาเสียง ซึ่งพบได้ในป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งบางพรรคการเมืองจะมีการบอกชื่อเว็บไซต์ 
(Website) เฟซบุ๊ก(Facebook) หรือ ไลน์คิวอาร์โค้ด(Line QR Code) ที่แสดงถึงข้อมูลของผู้สมัคร อาจเป็น
เพราะต้องการเข้าถึงกลุม่คนหลากหลายกลุม่ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการเข้าถงึกลุม่คนวยัท�ำงานและคนรุน่ใหม่
ที่มักจะใช้ช่องทางเครือข่ายสังคมออนไลน์เป็นช่องทางหลักซึ่งเป็นกลุ่มที่นิยมความสะดวกรวดเร็ว สนใจใน
เทคโนโลยี ดงัน้ันการใช้เครือข่ายสงัคมออนไลน์จะท�ำให้พรรคการเมอืงเข้าถึงกลุม่เป้าหมายได้รวดเรว็มากย่ิงขึน้ 
	 วาทกรรมทีแ่สดงอยู่บนป้ายโฆษณาหาเสยีงเลอืกตัง้ปี 2562 ในจงัหวัดปัตตาน ีพบว่า มท้ัีงหมด 13 วาท
กรรม ประกอบด้วย วาทกรรมการปราบปรามการทุจริตคอรัปชั่น วาทกรรมโน้มน้าวให้ประชาชนมีส่วนร่วม 
วาทกรรมลดอ�ำนาจรัฐเพ่ิมอ�ำนาจประชาชน วาทกรรมต่อต้านเผด็จการ วาทกรรมการปฏิรูปประเทศไทย 
วาทกรรมเรื่องตัวเลขและเศรษฐกิจ วาทกรรมความอยากจน  วาทกรรม“คนรุ่นใหม่”  วาทกรรมน�ำประเทศ
ไปสู่ประชาธิปไตยที่ยั่งยืน วาทกรรมการสร้างความสุขความหวังให้ประชาชน วาทกรรมเป็นผู้มีความเข้าใจ
ถึงต้นตอปัญหาของชุมชน-ประเทศ  วาทกรรมการเป็นตัวกลาง และวาทกรรมในฐานะเป็นตัวแทน ซึ่งเมื่อ
พจิารณาแลว้สอดคล้องกบัแนวความคดิของนกัทฤษฎีวาทกรรม 3 ท่าน ประกอบด้วย ฟโูกต์ นกัปรชัญาชาว
ฝรั่งเศส แฟร์คลัฟ นักภาษาศาสตร์ชาวอังกฤษ และ ฟานไดก์ นักสังคมศาสตร์ชาวเนเธอร์แลนด์ สามารถ
จ�ำแนกความเป็นวาทกรรม ได้ดงันี ้วาทกรรมการสร้างความสขุความหวงัให้ประชาชน ถอืว่าเป็นการสญัญา
ที่ท�ำให้ประชาชนมั่นใจในตัวนักการเมืองว่าเมื่อเลือกตนเข้าไปท�ำหน้าที่ตนจะสามารถท�ำให้ประชาชนน้ัน
มีความสุขได้ คือ นักการเมืองพยายามจะบอกกับประชาชนว่าไม่ว่าอะไรจะเกิดขึ้นตนก็พร้อมที่จะย่ืนมือ
เข้ามาช่วยเหลือเยียวยาประชาชนชนได้ทุกเมื่อ ให้ประชาชนนั้นไม่เดือดร้อน และมีความสุข  การที่นักการ
เมืองพยายามท่ีจะอุทิศตนเพ่ือท�ำงานเคียงข้างประชาชนอย่างเต็มที่การใช้นโยบายที่จะท�ำเพ่ือประชาชน 
เป็นการจูงใจให้ประชาชนรู้สึกว่าพรรคการเมืองเป็นพรรคพวกเดียวกันกับตน สามารถวางใจได้ ท�ำให้รู้สึก
เหมือนเป็นคนใกล้ตัวท่ีเข้าอกเข้าใจความรู้สึก เป็นไปในทิศทางเดียวกับการที่วาทกรรมเก่ียวกับเรื่องความ
คิด ระบบความรู้ และความเชื่อให้กับสังคม ซึ่งเป็นการชี้ให้เห็นถึงสภาพความเป็นจริงของสังคมในขณะนั้น
	 วาทกรรมเรื่องตัวเลขและเศรษฐกิจ ค�ำเหล่าน้ีปรากฏอยู่ในนโยบายของพรรคการเมืองหลาย ๆพรรค 
ข้อความเช่นน้ีเพ่ือจูงใจให้ประชาชนมีความรู้สึกถึงการมีชีวิตที่ดีขึ้นและมีความสุขตามมา ท�ำให้ประชาชน
สนับสนุนพรรคการเมืองของตน หลายพรรคการเมืองจึงน�ำเสนอประเด็นน้ีเป็นหลักเพ่ือเป็นการโน้มน้าว
ใจ สอดคล้องกับอรวรรณ ปิลันธน์โอวาท (2544, น. 146-152) ได้ประมวลแนวความคิดภาษาที่ใช้ในการ 
สือ่สารเป็นการวิเคราะห์ความหมายและรปูแบบของวาทกรรมท่ีเรยีงร้อยเข้าด้วยกันท่ีว่าวถีิปฏบิตัทิางสงัคม
วัฒนธรรม (Socio-cultural Practice) เป็นการวิเคราะห์ถึงบรบิทท่ีส่งผลให้เกิดวาทกรรม โดยจะพิจารณาท้ัง
ด้านสงัคม การเมอืง และเศรษฐกิจทัง้น้ี วิถีปฏบิตัทิางวาทกรรมเป็นสิง่เชือ่มโยงระหว่างตวับท และวิถีปฏบิตัิ
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ทางสังคมวัฒนธรรม โดยที่ตัวบท และปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรมต่างก็มีความสัมพันธ์ 
	 วาทกรรมความอยากจน ค�ำเหล่านีป้รากฏอยู่ในข้อความท่ีเป็นนโยบายของพรรคการเมอืงต่างๆ ข้อความ
เหล่านีช้วนให้ตคีวามไปถงึวาทกรรมความยากจนทีน่กัการเมอืงยกมาเปน็ประเดน็หลกัในการสรา้งแรงจงูใจ
และชักชวนประชาชนให้สนับสนุนพรรคของตน เพราะความอยากจนถือเป็นปัญหาในการใช้ชีวิต เมื่อน�ำ
ประเดน็ความอยากจนมาเป็นประเด็นหลกัก็สามารถทีจ่ะโน้มน้าวใจให้ผูร้บัสารเลอืก เพ่ือท่ีจะได้มชีวิีตความ
เป็นอยู่ที่ดี เป็นไปในทิศทางเดียวกับเสนีย์ เสาวพงศ์ (อ้างถึงใน ชัยอนันต์ สมุทวณิช, 2523, น. 5-6) ระบุถึง
ความรู้สึกนึกคิดอันเป็นส�ำนึกทางสังคม ที่ว่าอุดมการณ์ทางการเมืองยังเกิดขึ้นและถูกน�ำมาใช้โดยผู้น�ำหรือ
กลุ่มผู้ปกครองที่สามารถลบล้างอ�ำนาจการปกครองเก่าได้ และขึ้นมาท�ำการปกครองประเทศเสียใหม่  ผู้น�ำ
ที่เพิ่งขึ้นมามีอ�ำนาจทางการเมืองย่อมประสงค์ที่จะวาดภาพสังคมใหม่ วางจุดหมายใหม่ 
	 ผู้วิจัยมองว่าข้อค้นพบที่เกิดขึ้นซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของวาทกรรมต่อต้านเผด็จการที่พบในการศึกษาในครั้ง
นี้ ปรากฏอยู่ในข้อความที่เป็นนโยบายของพรรคการเมืองในพ้ืนที่ ชวนให้ตีความไปการต่อต้านเผด็จการ
อย่างชัดเจนเพื่อสร้างเป็นแรงจูงใจให้ประชาชนทีร่ักและชื่นชอบประชาธปิไตยสนับสนุนพรรคของตน เพราะ
ปัจจุบันน้ีประชาชนต้องการเห็นประชาธิปไตย และต่อต้านเผด็จการซึ่งตอนนี้หมดยุคเผด็จการไปแล้ว ไม่
สมควรจะใช้ระบอบเผด็จการในประเทศน้ีอีก ท่ีผ่านมาประเทศไทยตกอยู่ในยุคเผด็จการซึ่งเป็นเผด็จการ
ทหารมา 5 ปีเต็มจึงถึงเวลาที่จะเปลี่ยนแปลงอย่างจริงจัง สอดคล้องกับกาญจนา แก้วเทพ (2541, น. 65) ที่
กล่าวว่า อุดมการณ์มีความส�ำคัญในการครอบง�ำโดยหน้าที่ของอุดมการณ์ก็เพื่อสร้างความชอบธรรมให้แก่
สังคม  ตอกย�้ำเรื่องหลัก เรื่องกฎของสังคมหรือกลุ่มเพื่อไม่ให้เกิดข้อกังขา เป็นเครื่องชี้ว่าเราควรท�ำอะไรและ
ไม่ควรท�ำอะไร เป็นลักษณะวิวาทะ(Polemic)กับฝ่ายตรงกันข้าม และเป็นตัวท�ำให้ค�ำอธิบายปรากฏการณ์
ต่าง ๆ  ที่เกิดขึ้น โดยสรุปแล้วจึงสามารถพิจารณาได้ว่าวาทกรรมการเมืองนั้น เน้นให้ความสนใจกับกิจกรรม
ของการส่ือความหมายทางภาษา การแสดงความคดิทางการเมอืง และมกีารถ่ายทอดและอบรมสัง่สอน เพ่ือ
การบงัคบัหรือพยายามสร้างการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองไปด้วยในเวลาเดยีวกนั ดังนั้นวาทกรรมการเมือง
จึงเป็นกิจกรรมทั้งความคิดและการปฏิบัติทางการเมืองไปพร้อมกัน ทั้งยังเป็นกระบวนการต่อสู้ในการนิยาม
ความหมายของสิ่งที่ดี หรือไม่ดี ถูกต้องหรือไม่ถูกต้องในทางการเมืองอีกด้วย ดังนั้น การน�ำเสนอข้อมูลของ
พรรคการเมอืงผ่านป้ายโฆษณาหาเสยีงเลือกต้ังอาจไม่ได้ถูกน�ำเสนออย่างตรงไปตรงมา แต่ละพรรคการเมอืง
จะน�ำเสนออย่างมีกลยุทธ์เพื่อหวังให้ผู้รับสารเกิดความนิยมชมชอบในตัวพรรคและผู้สมัครรับเลือกตั้ง การ
สะท้อนกลยุทธ์โดยผ่านภาษาและการสื่อความหมายโดยนัยท่ีแฝงไว้อย่างเป็นธรรมชาติเป็นการเปิดเผย
ข้อมูลและสร้างความคุ้นเคยให้กับผู้รับสารจนไม่อาจนึกว่าสิ่งเหล่านี้คือการประกอบสร้างทางการเมือง

ข้อเสนอแนะ
	 1. ควรมกีารศกึษาถึงกระบวนการสร้างความหมาย  การแสดงบทบาทและการถอดรหสัความหมายของ
ตวัแทนพรรคการเมอืงต่าง ๆ  ทีน่�ำเสนอผ่านทางสือ่ทีใ่ช้ในการหาเสยีงเลอืกตัง้ประเภทอืน่ ๆ  โดยเป็นการวจิยั
เชิงลึกในส่วนของการรับรู้ความหมายที่ถูกสร้างขึ้นต่อผู้รับสารที่มีความแตกต่างตามบริบทของสังคม 
	 2. ควรมกีารศึกษากลยุทธ์ในการโฆษณาหาเสยีงและวิเคราะห์ถึงอทิธิพลของสือ่สารมวลชน โดยเฉพาะ
ป้ายหาเสียงเลือกตั้งและสื่ออื่น ๆ ที่ใช้ในการเลือกตั้งท่ีมีผลกระทบต่อผู้เปิดรับสื่อในฐานะเป็นผู้มีสิทธิลง
คะแนนเสียงเลือกตั้ง
	 3. ควรมกีารศึกษาเพ่ิมเติมเกีย่วกับการเปรยีบเทยีบเนือ้หาของพรรคการเมอืงทีน่�ำเสนอผ่านป้ายหาเสยีง
หรือสื่ออื่น ๆ  กับการปฏิบัติจริงหลังจากได้รับการเลือกตั้งเพื่อให้ผู้เลือกตั้งได้ตระหนักและรู้เท่าทันวาทกรรม
ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นจากการโฆษณาหาเสียง และน�ำไปใช้เป็นฐานข้อมูลพิจารณาในการเลือกตั้งครั้งต่อ ๆ ไป
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