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 กลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมเพื่อสื่อความหมายอัตลักษณ์และสโลแกน
ชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี: กรณีศึกษาบ้าน

คลองโยง ต�ำบลศาลายา  อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม

Participatory communication strategy to convey meaning of community 
identity and slogan to promote OTOP Nawatwithi community-based tourism: 
a case of Ban Klong Yong , Salaya Sub-district, Phuttamonthon Sub District, 

Nakhon Pathom Province
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บทคัดย่อ
	 บทความวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ สโลแกนชุมชน และกลยุทธ์การสื่อสารแบบมี
ส่วนร่วมที่ใช้ในการสื่อความหมายอัตลักษณ์และสโลแกนชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชนตามแนว            
โอทอปนวัตวิถี: กรณศีกึษาบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา  อ�ำเภอพุทธมณฑล จงัหวัดนครปฐม วิธีวจิยัทีน่�ำมา
ใช้ได้แก่ วิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบด้วย การวิเคราะห์เอกสารปฐมภูมิและทุติยภูมิ เช่น ภาพถ่าย รายงานผล
การศกึษา บทความวิจยั สารคด ีความเรยีงหรอืรวิีวต่างๆ ในเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ตามกรอบวิถีวัฒนธรรม 
8 ด้าน ของกระทรวงวัฒนธรรม ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อและ
ศลิปะพ้ืนถ่ิน การสงัเกตการณ์แหล่งท่องเท่ียวชมุชน 16 แห่ง เพ่ือประเมนิความพร้อมและศักยภาพในการเป็น
แหล่งท่องเทีย่ว การสมัภาษณ์ ตัวแทนกรรมการบรหิาร ผูป้ระกอบการและผูแ้ทนชมุชนทีเ่กีย่วข้อง 6 คน และ
การจัดเวทีชุมชนผู้มีส่วนเกี่ยวข้องครั้งที่ 1 เพื่อกลั่นกรองและสกัดข้อมูลอัตลักษณ์ชุมชนที่เป็นเสน่ห์เฉพาะ
ตัว ให้เหลือเพียง 3 มิติ คือ 1) สถานที่ท่องเที่ยวเด่น 2) กิจกรรมเด่น และ 3) เมนูเด็ด หรือสุดยอดผลิตภัณฑ์ 
และครั้งที่ 2 เพื่อร่วมกันค้นหาอัตลักษณ์และก�ำหนดกลยุทธ์การสื่อสารตราสัญลักษณ์และสโลแกนเพื่อส่ง
เสริมการท่องเท่ียวชุมชน การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพได้แก่ การวิเคราะห์ความสอดคล้องของข้อความ 
(common theme analysis) ผลการศึกษาพบว่าอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยงได้แก่ มนต์สเน่ห์ของท้องทุ่ง
และวิถีเกษตรกรรมทั้งนาข้าวและนาบัว ท�ำให้สถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรมและเมนูเด็ดพื้นถิ่นเชื่อมโยงกับอัต
ลักษณ์ชุมชนอย่างชัดเจน สามารถสะท้อนผ่านตราสัญลักษณ์และข้อความสโลแกนชุมชนด้วย ภาพการ์ตูน
มาสคอตควายและสโลแกน “มนต์รักทุ่งคลองโยง” และสามารถน�ำไปใช้ผ่านนวัตกรรมสื่อเชิงสร้างสรรค์
ต้นแบบทุกประเภทที่พัฒนาขึ้นส�ำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยงตามแนวโอทอปนวัตวิถีได้
อย่างมีประสิทธิผล
ค�ำส�ำคัญ : อัตลักษณ์ , ตราสัญลักษณ์ 

Abstract
The research article aims to study the community identity, create community logo and slogans, 
and participatory communication strategy to convey meaning of community identity and slogan 
that can  promote OTOP Nawatwithi community-based tourism of Ban Klong Yong, Salaya sub-dis-
trict, Phutthamonthon District, Nakhon Pathom Province. The Qualitative research based method; 
documentary analysis, observation, interviews and community forum with community leaders, 
communities of OTOP Nawatwithi community based-tourism and community products traders 
and community people, was applied to find out community identity and define communication 
strategies of logo and slogans to promote community-based tourism. The common theme analysis 
was brought to analyze qualitative data derived. The study find that Ban Khlong Yong identity is 
the charm of the fields and the agricultural way of living including the rice & lotus field that make 
tourist attractions, local activities, and folk dishes are distinguished, unique, and cleary linked with 
the community identity. The community identity are reflected through buffalo cartoon mascot and 
the slogan “Monrak Thing Klong Yong” and can be effectively used in all types of media innovation 
created to promote Ban Klong Yong OTOP Nawatwithi community-based tourism.
keywords : Identity ,  logo
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บทน�ำ 
	 กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทยได้จัดท�ำโครงการชุมชนท่องเท่ียวตามแนวโอทอปนวัตวิถีใน
ปี 2561 เพื่อยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ควบคู่กับการปรับตัวของชุมชนให้พร้อมเปิดบ้าน
ต้อนรับการมาเยือนของนักท่องเท่ียว ด้วยการน�ำเสน่ห์จากวิถีชีวิต วัฒนธรรมพ้ืนบ้านมาใช้ในการพัฒนา
เส้นทางท่องเที่ยว กิจกรรมและผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพื้นฐานวัฒนธรรมที่มีเสน่ห์เฉพาะตัวของแต่ละพื้นที่เพื่อ
ดึงดูดใจนักท่องเท่ียวให้เข้ามาเย่ียมชมและใช้จ่ายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน มีการพัฒนาสื่อสร้างสรรค์
และการส่งเสริมการตลาดบนพื้นฐานอัตลักษณ์ชุมขน ช่วยยกระดับการท่องเที่ยวและการสร้างรายได้ที่เพิ่ม
ขึ้นแก่ชุมชน ที่เรียกว่าการสร้างรายได้ตามความต้องการ (demand driven local economy) น�ำไปสู่ “ความ
มั่งมี ศรีสุขอย่างแท้จริง” แทนการผลักดันสินค้าโอทอปออกจากชุมชน (กระทรวงมหาดไทย กรมการพัฒนา
ชมุชน, 2561) สนองความต้องการของนักท่องเทีย่วทีต้่องการ แสวงหาความรูแ้ละประสบการณ์ และเตมิเตม็
ความสนใจทีจ่ะได้รบัจากการท่องเท่ียว  กล่าวอกีนยั การท่องเทีย่วรปูแบบนีก็้คือการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์
หรอืการท่องเทีย่วทางเลอืกท่ีสอดคล้องกับพฤตกิรรมนกัท่องเท่ียวยุคใหม่ท่ีให้ความสนใจกับการค้นหาความ
หมายต่างๆ  รอบตัว (serach for meaning) และสอดรับกับพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลง
ไปจากเดิม  (ทิพย์วดี โพธิ์สิทธิพันธุ์, 2555)
	 อย่างไรก็ตาม แนวคิดการจัดการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถีเป็นเรื่องใหม่ คนในชุมชนส่วน
ใหญ่ยังขาดความรูค้วามเข้าใจในการจดัการท่องเทีย่วชมุชน การค้นหาอตัลกัษณ์โดยชมุชนมส่ีวนร่วมจงึเป็น
วิธีการหนึ่งที่จะท�ำให้คนในชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของแนวคิด ร่วมด�ำเนินการ ร่วมประเมิน ร่วมปรับปรุง น�ำไปสู่
ความรู้สึกภาคภูมิใจและร่วมขับเคล่ือนการท่องเที่ยวชุมชนบนพ้ืนฐาน อัตลักษณ์ วิถีชีวิต สื่อพ้ืนบ้านหรือ
วัฒนธรรมพื้นบ้านที่เป็นภูมิปัญญาสู่การสื่อสารตราสินค้าให้เป็นที่รับรู้ของคนในชุมชนและคนภายนอกโดย
เฉพาะนักท่องเทีย่วซ่ึงเป็นกลุม่เป้าหมายหลกั เนือ่งจากเมือ่ใดก็ตามทีนั่กท่องเทีย่วรบัรูอ้ตัลกัษณ์ บคุลกิภาพ 
และคณุค่าทีแ่ตกต่างจากแหล่งท่องเทีย่วอืน่ จะน�ำมาซึง่การรบัรูต้ราสนิค่า ความเชือ่มัน่และการตดัสนิใจซือ้
สินค้า บริการของแหล่งท่องเที่ยว  ดังนั้น การส่งเสริมการท่องเที่ยวควรใช้กลยุทธ์การสร้างความรู้สึกรักและ
ภาคภูมิใจในเอกลักษณ์ ศักด์ิศรี และความดีงามของชุมชนควบคู่กัน โดยให้ความส�ำคัญกับการสร้างการ
มีส่วนร่วมของชุมชนในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (พวงชมพู ไชยอาลา แสงรุ่งเรืองโรจน์, 
2559)
	 จากเหตผุลทีก่ล่าว คณะผูว้จิยัจงึเหน็ถงึความส�ำคญัของการศกึษาเรือ่ง  “กลยทุธ์การสือ่สารแบบมส่ีวน
ร่วมเพ่ือส่ือความหมายอตัลกัษณ์และสโลแกนชมุชนเพ่ือส่งเสรมิส่งเสรมิการท่องเท่ียวชมุชนตามแนวโอทอปน
วัตวิถี: กรณีศึกษาบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา  อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม” โดยมีวัตถุประสงค์ 3 
ข้อ ได้แก่  1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 
2) เพ่ือสร้างตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัด
นครปฐม และ 3) เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมที่ใช้ในการสื่อความหมายอัตลักษณ์และและ
สโลแกนชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี: กรณีศึกษาบ้านคลองโยง ต�ำบล
ศาลายา  อ�ำเภอ    พุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม  ผลการวิจัยท�ำให้ได้อัตลักษณ์ชุมชนที่เป็นเสน่ห์เฉพาะตัว
ของชมุชน ตราสญัลกัษณ์และสโลแกนชมุชน ตลอดจนกลยุทธ์การสือ่สารแบบมส่ีวนร่วมเพ่ือสือ่ความหมาย
เพือ่สร้างคุณค่าหรือมูลค่าใหก้ับวัฒนธรรมและทรัพยากรในชุมชนที่แตกต่างจากชมุชนอื่น สามารถบอกเล่า
เร่ืองราวเก่ียวกับชมุชนท้องถ่ินท่ีท�ำให้คนในชมุชนเกดิความภาคภูมใิจร่วมกัน ในขณะท่ีนกัท่องเท่ียวรบัรูค้ณุ
ค่าของอัตลักษณ์เฉพาะที่แตกต่างจากที่อื่นท�ำให้เกิดความสนใจ และเข้ามาเที่ยวชมของนักท่องเที่ยว ส่งผล
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ต่อการยกระดับการท่องเท่ียวชุมชน การกระจายรายได้ และความสามารถในการขับเคล่ือนการท่องเที่ยว
ชุมชนบ้านคลองโยงตามแนวโอทอปนวัตวิถีด้วยตนเองได้อย่างยั่งยืนต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัด
นครปฐม
	 2. เพื่อสร้างตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอ 
พุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม
	 3. เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมที่ใช้ในการสื่อความหมายอัตลักษณ์และ
สโลแกนชุมชนเพ่ือส่งเสรมิการท่องเท่ียวชมุชนตามแนวโอทอปนวตัวิถี: กรณีศกึษาบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลา
ยา  อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
	 แนวคดิส�ำคญัทีน่�ำมาใช้เป็นกรอบในการวจิยั ได้แก่ แนวคดิการสือ่สารแบบมส่ีวนร่วม แนวคดิอตัลกัษณ์
ชุมชน และ กระบวนการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน 
	 แนวคิดการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม
	 การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมมี 3 ระดับ ได้แก่ 1) การมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร       2)การมีส่วน
ร่วมในฐานะผูส่้ง ผูผ้ลติ ผูร่้วมผลติ ผูร่้วมแสดง และ 3) การมส่ีวนร่วมในฐานะผูว้างแผนและก�ำหนดนโยบาย 
(กาญจนา แก้วเทพ และคณะ, 2543) จากการศึกษาผลการศึกษากระบวนการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมเชิง
สร้างสรรค์ในจังหวัดน่านของ ทิพย์สุดา ปานเกษม และพรพรรณ ประจักษ์เนตร (2559) พบว่ามี 2 ขั้นอตน
หลกั ได้แก่ 1) การได้มาของแนวคิดการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ และ 2) กระบวนการจดัการการท่องเท่ียวเชงิ
สร้างสรรค์ แบ่งเป็น การมีส่วนร่วมในการวางแผนและกาหนดรูปแบบนโยบาย การมีส่วนร่วมในการจัดสรร
ทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การมีส่วนร่วมในการเผยแพร่วัฒนธรรม
และประเพณี และการรณรงค์ให้นักท่องเที่ยวเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม การให้ผู้ประกอบการและชุมชน
เข้ามามีส่วนร่วม ตลอดจนบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในการให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และสื่อ
ที่ใช้สื่อสารกับคนในชุมชน 
	 แนวคิดอัตลักษณ์ชุมชน
	 อัตลักษณ์ชุมชนเป็นผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหน่ึงซึ่งท�ำให้สิ่งน้ันเป็นที่รู้จักหรือจ�ำได้ มี
คุณลักษณะเฉพาะตัวซึ่งเป็นตัวบ่งชี้ลักษณะเฉพาะตัวของบุคคล สังคม  ชุมชน หรือประเทศนั้น เช่น เชื้อ
ชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งได้น�ำแนวคิดอัตลักษณ์ชุมชนตามกรอบวิถีวัฒนธรรม 8 
ประการ มาใช้ในการวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยง ประกอบด้วย 1) อาหาร 2) การแต่งกาย 3) ที่
อยู่อาศัย 4) ประเพณี 5) ภาษา 6) อาชีพ 7) ความเชื่อ และ 8) ศิลปะะพื้นถิ่น (กระทรวงมหาดไทย กรมการ
พัฒนาชุมชน, 2561, หน้า 18-19)
	 กระบวนการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน
	 กระบวนการค้นหาอตัลกัษณ์ชมุชนม ี3 ขัน้ตอน (กระทรวงมหาดไทย กรมการพัฒนาชมุชน, 2561, หน้า 
55-63) ได้แก่ 
	 1. การค้นหาข้อมูลทุติยภูมิ (secondary data) เป็นข้อมูลท่ีมีบุคคลหรือหน่วยงานศึกษา  ค้นคว้า  
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รวบรวมและจัดท�ำไว้ในรูปของรายงานผลการศึกษา บทความในวารสารวิชาการ รายงานการวิจัย   สารคดี 
ความเรียงหรือรีวิวต่างๆ ในเครือข่ายสังคมออนไลน์ตามกรอบวิถีวัฒนธรรม 8 ด้าน ของกระทรวงวัฒนธรรม 
ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อและศิลปะพื้นถิ่น 
	 2.  การค้นหาข้อมลูปฐมภมู ิ(primary data) เป็นข้อมลูทีเ่กิดขึน้จากการลงพ้ืนท่ีศึกษาข้อมลูร่วมกับคนใน
ชุมชน เพ่ือเก็บข้อมูล ถ่ายภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหวในประเด็นที่เก่ียวข้องกับการศึกษาอัตลักษณ์ชุมชน 
ตามกรอบวิถีวัฒนธรรม 8 ด้าน ของกระทรวงวัฒนธรรมข้างต้น เพื่อน�ำมาใช้ในการออกแบบสื่อสร้างสรรค์
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 
	 3. การจัดเวทีชุมชนเพื่อระดมความคิด 2 ครั้ง ดังนี้
	     3.1 การจัดเวทีชุมชนครั้งที่ 1 เพื่อกลั่นกรองและสกัดข้อมูล เป็นการน�ำเสนอข้อมูลและภาพถ่ายที่
ได้จากการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิและข้อมูลปฐมภูมิที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ชุมชน และให้ชุมชนร่วมน�ำเสนอ
ความคิดในบัตรค�ำ จากนั้นน�ำข้อมูลในบัตรค�ำไปเขียนบนกระดาน ร่วมกันสังเคราะห์ ร่วมกันกลั่นกรองและ
สกัดข้อมลูอตัลกัษณ์ชมุชนท่ีเป็นเสน่ห์เฉพาะตวั ให้เหลอืเพียง 3 มติ ิคอื 1) สถานทีท่่องเทีย่วเด่น 2) กิจกรรม
เด่น และ 3) เมนูเดด็ หรอืสดุยอดผลติภัณฑ์ เพ่ือพัฒนาตราสญัลกัษณ์ สโลแกนชมุชน และสือ่สร้างสรรค์เพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถีในขั้นต่อไป
		  3.2 การจัดเวทีชุมชนครั้งท่ี 2 เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน  เป็นการสังเคราะห์จุดเด่นของสถานท่ี 
กิจกรรม เมน ูบคุลกิชมุชน อารมณ์ และส ีทีค่วรน�ำมาใช้ในการออกแบบร่างตราสญัลกัษณ์ โลโก้ สือ่สร้างสรรค์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ของฝาก ของที่ระลึก บรรจุภัณฑ์ และสื่อเบ็ดเตล็ดอื่นๆ โดยแบ่งกลุ่มร่วมกันคิด
สัญลักษณ์ ภาพ ค�ำส�ำคัญในสโลแกน น�ำเสนอผลการพูดคุยของกลุ่มต่อที่ประชุม ร่วมวิพากษ์แนวคิด และ
หาข้อสรุปตราสัญลักษณ์ และสโลแกนที่สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนเฉพาะตัวที่โดดเด่น ไม่เหมือนใคร ส�ำหรับ
ใช้ในการจัดท�ำสื่อสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถีต่อไป
	 ผูวิ้จยัได้น�ำแนวคดิการสือ่สารแบบมส่ีวนร่วม แนวคดิอตัลกัษณ์ชมุชนและกระบวนการค้นหาอตัลกัษณ์
มาใช้เป็นกรอบ แนวคิดการสร้างเครื่องมือวิจัย การเก็บรวบรวมข้อมูล การตรวจสอบความตรงของข้อมูล 
การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล ตามขั้นตอนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยให้ชุมชนเข้า
มามีส่วนร่วมคิดวางแผน ร่วมวิเคราะห์ สังเคราะห์ ร่วมตัดสินใจ ร่วมผลิต ร่วมประเมิน ร่วมปรับปรุงและ
อธิบายกลยุทธ์การสื่อสารเพ่ือสื่อความหมายของตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชน ตามวัตถุประสงค์การ 
วิจัยทั้ง 3 ข้อ

วิธีการวิจัย
	 การวิจยัเรือ่งนีเ้ป็นการวิจยัเชงิปฏบิตักิารแบบมส่ีวนร่วม (participatory action research) โดยใช้ระเบยีบ
วิธีวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้การวิเคราะห์เอกสาร การสังเกตการณ์ การสัมภาษณ์ และการจัดเวทีชุมชน มีวิธี
การเลือกตัวอย่าง ดังนี้
	 1. เอกสารปฐมภูมิ เอกสารทุติยภูมิ ได้ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง โดยเน้นภาพถ่าย รายงานผลการ
ศึกษา บทความวิจยั สารคดี ที่สืบคน้ไดจ้ากหน่วยงาน ห้องสมุด และความเรียงหรือรีวิวต่างๆ ในสือ่ออนไลน์
ทีเ่ก่ียวข้องกับการศกึษาอตัลกัษณ์ชมุชน วิธีการ และกลยุทธ์การสือ่สารท่ีใช้ในการสือ่ความหมายเพ่ือส่งเสรมิ
การท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยงที่มีการจัดท�ำและเผยแพร่ถึง วันที่ 31 ธันวาคม 2561 
	 2.  การสังเกตการณ์ ประกอบด้วย สถานที่ท่องเที่ยวส�ำคัญของบ้านคลองโยง รวม 15 จุดซึ่งคัดเลือกมา
ด้วยวิธีการแบบเจาะจงโดยค�ำนึงถึงศักยภาพหรือต้นทนุธรรมชาต ิสิง่แวดล้อม ศลิปวัฒนธรรมและภูมปัิญญา
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พ้ืนทีท่ีส่ะท้อนอตัลกัษณ์ชมุชน ความพร้อมและความสมคัรใจของเจ้าของสถานทีใ่นการให้ข้อมลูและมคีวาม
ประสงค์จะเข้าร่วมจัดการการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี 
	 3. ผู้ให้ข้อมูลหลักส�ำหรับการสัมภาษณ์เชิงลึกมี 6 คน ได้คัดเลือกมาด้วยวิธีการแบบเจาะจง เป็นแกน
น�ำหรอืคนในชมุชนทีม่คีวามรู ้ประสบการณ์ในการให้บรกิารการท่องเทีย่วชมุชน และสมคัรใจในการให้ข้อมลู 
ประกอบด้วย ผู้ใหญ่บ้านบ้านคลองโยง ตัวแทนกรรมการบริหารการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี
ต�ำบลคลองโยง 3 คน ผูป้ระกอบการสนิค้าโอทอปชมุชนบ้านคลองโยง ตัวแทนกลุม่สตรแีละกลุม่แม่บ้าน และ
ตัวแทนคนในชุมชนที่เห็นความส�ำคัญของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยง 3 คน
	 4. ผู้ให้ข้อมูลหลักส�ำหรับการจัดเวทีชุมชน 30 คนทั้ง 2 ครั้ง ได้คัดเลือกมาด้วยวิธีการแบบเจาะจง เป็น
แกนน�ำหรือคนในชุมชนท่ีมีความรู้ ประสบการณ์ในการให้บริการการท่องเที่ยวชุมชน และสมัครใจในการ
ให้ข้อมูลได้แก่ ผู้ใหญ่บ้านบ้านคลองโยง ตัวแทนกรรมการบริหารการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัต
วิถีต�ำบลคลองโยง ผู้ประกอบการสินค้าโอทอปชุมชนบ้านคลองโยง ตัวแทนกลุ่มสตรีและกลุ่มแม่บ้าน และ
ตัวแทนคนในชุมชนที่เห็นความส�ำคัญของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยง
	 เครื่องมือและการเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย  แบบวิเคราะห์ข้อมูลเอกสาร แบบสังเกตการณ์ แบบ
สมัภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง และแบบบนัทึกผลการจดัเวทชีมุชน ซึง่คณะผู้วิจยัได้พัฒนาขึน้จากการศกึษาแนวคดิ
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง จากนั้นจึงน�ำไปทดลองใช้ (pretesting) กับกลุ่มตัวอย่างคนในชุมชนเพื่อตรวจสอบความ
เข้าใจในข้อค�ำถาม ความสอดคล้องต่อเน่ือง ความยากง่ายของประเด็น และปรับปรุงเคร่ืองมือให้มีความ
ครบถ้วน ครบถ้วนมากขึ้น  ส่วนการเก็บรวบรวมข้อมูล คณะผู้วิจัยเป็นผู้ติดต่อและนัดหมายวัน เวลา และ
สถานที่ในการลงพื้นที่สังเกตการณ์ 2 ครั้ง การสัมภาษณ์เชิงลึก 2 ครั้ง และการจัดเวทีประชาคม 4 ครั้ง โดย
บันทึกภาพนิ่ง บันทึกเสียงและจดบันทึกข้อมูลด้วยตนเอง 
	     การตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล คณะผู้วิจัยได้ใช้วิธีการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลแบบ
สามเส้า ด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลหลากหลายวิธี ทั้งการวิเคราะห์เอกสาร การสังเกตการณ์ การสัมภาษณ์ 
และเวทีชุมชน และน�ำข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้มาทวนสอบความตรงกันข้อมูลที่ได้ด้วยวิธีการวิเคราะห์ความ
สอดคล้องของเนื้อหาหลักที่ตรงกัน (common themes analysis) รวมถึงการน�ำเสนอข้อค้นพบในที่ประชุม
เพ่ือให้ชมุชนได้ตรวจสอบและยืนยันความถูกต้องของข้อมลูทกุข้ันตอน ต้ังแต่ขัน้ตอนการสกัดอตัลกัษณ์และ
สโลแกนชุมชน ขั้นตอนการสร้างตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนบ้านคลองโยง และ ขั้นตอนการอธิบาย
กลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมที่ใช้ในการสื่อความหมายอัตลักษณ์และและสโลแกนชุมชนเพ่ือส่งเสริม
การท่องเท่ียวชมุชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี และเพ่ือความเข้าใจความหมายของตราสญัลกัษณ์และสโลแกน
ชุมชนที่ตรงกัน

สรุปผลการวิจัย
	 การน�ำเสนอผลการวิจัยได้แบ่งเป็น  3  ตอน ตามวัตถุประสงค์การวิจัยทั้ง 3 ข้อ ตามล�ำดับ 
	 ตอนท่ี 1 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อ 1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบล
ศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม
	 จากการศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม สรุป
ผลการศึกษา ดังนี้ 
	 1.สถานที่ท่องเที่ยวเด่น เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเยี่ยมชมบ้านคลองโยง และใช้ป็นเส้นทางการ
ท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยงรวมถึงการจัดกิจกรรมเพ่ือสร้างประสบการณ์และความประทับใจให้กับ 
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นักท่องเที่ยว พบว่ามีความสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ชุมชน โดยต�ำบลคลอง โยงเป็นพื้นที่ราบลุ่มมีล�ำคลอง
หลายสายไหลผ่าน มีความอุดมสมบูรณ์ ท�ำให้การเดินทางในสมัยก่อนได้อาศัยคลองและเรือเป็นพาหนะ
หลัก โดยค�ำว่าคลองโยงมีท่ีมาจากการที่พ่อค้าใช้เรือท่ีโยงผูกติดกันหลายล�ำในการขนส่งสินค้าโดยใช้เรือ
เป็นพาหนะหลัก ท�ำให้พ่อค้าวานิชและชาวบ้านในสมัยนั้นใช้ค�ำว่า คลองโยง จนติดปากกลายเป็นชื่อต�ำบล
คลองโยงมาจนถึงทุกวนัน้ี  เมือ่ถึงฤดแูล้ง น�ำ้ในคลองลดลง ท�ำให้บางจดุของคลองซึง่เป็นสันดอน เรอืผ่านได้
ยาก ชาวบ้านจงึได้แก้ปัญหาโดยใช้ควายลากจงูเรอืให้ผ่านจดุท่ีเป็นสนัดอนและมรีะดบัน�ำ้ต�ำ่ไปได้ ท�ำให้คน
บ้านคลองโยงมีความผูกพันกับควายทั้งในวิถีการด�ำรงชีวิตและการท�ำอาชีพ ควายจึงเป็นสัญลักษณ์ส�ำคัญ
ส�ำหรบัคนบ้านคลองโยงตัง้แต่อดตีถงึปัจจบุนั จนตดิปากกลายเป็นชือ่ต�ำบลคลองโยงมาจนถงึทกุวนันี ้ และ
เน่ืองจากพ้ืนท่ีต�ำบลคลองโยงเป็นที่ราบลุ่มท�ำให้การท�ำเกษตรกรรมโดยเฉพาะการท�ำนาข้าว นาบัวโดยใช้
แรงงานควายในการไถนาเป็นหลัก รวมถึงท�ำเกษตรอื่นๆโดยเฉพาะการปลูกผัก เป็นอาชีพหลักของคนใน
ต�ำบลคลองโยงซึ่งยังคงสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน 
	 จากประวัติศาสตร์ที่ล่าวได้สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนส�ำคัญคือ มนต์สเน่ห์ของท้องทุ่งและวิถีเกษตรกรรม
ทั้งนาข้าวและนาบัว ควาย เรือและล�ำคลอง ท�ำให้สถานที่ท่องเที่ยวเด่นในชุมชนจึงสะท้อนอัตลักษณ์ส�ำคัญ
ของชุมชนคือ วิถีชีวิตที่ผูกพันกับเกษตรกรรม ธรรมชาติและล�ำคลอง โดยมีสถานที่ส�ำคัญตามธรรมชาติและ
สถานที่ที่คนในชุมชนสร้างสรรค์ขึ้นมาเพื่อสะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนรวม 15 แห่งได้แก่ 1)  ซุ้มประตูทางเข้า 2) 
จุดเช็คอิน 3) ซุ้มทองเหลืองป้าเพ็ญ 4) แจ่วบองสมุนไพร 5) ซุ้มกระเป๋าผ้า 6) ชาเพื่อสุขภาพ และจุดสาธิต
ท�ำขนมไทย 7) แปลงผักคุณไพบูลย์      8) ซุ้มบัวบูชา 9) ซุ้มเกษตรทฤษฎีใหม่ 10) สมุนไพรหอมระเหย น�้ำ
สมุนไพรกันยา 11) ดนตรีไทย 12) ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง 13) ผักปลอดสารพิษ 14) บ้านพวง
มโหตร และ 15) ผักเกษตรอินทรีย์บ้านคลองโยง
	 2. กิจกรรมเด่น กิจกรรมเด่นที่คนในชุมชนบ้านคลองโยงคัดเลือกส�ำหรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชม
บ้านคลองโยง 5 ประเภท มีดังนี้ 
		  2.1 กิจกรรมท�ำกระเป๋าผ้า ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชมหมู่บ้าน มีสาธิตการท�ำกระเป๋าผ้า
แ โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวฝึกท�ำและซือ้กลบัไปเป็นของฝากเพ่ือสร้างความประทับใจ เพ่ือให้รูส้กึอุน่ใจ
ที่ได้เดินทางมาท่องเที่ยว
		  2.2 กิจกรรมท�ำชาเพื่อสุขภาพและสาธิตท�ำขนมไทย ซึ่งเป็นจุดที่สาธิตการท�ำชาสมุนไพรและการ
ท�ำขนมไทย โดยเป็นจุดแวะพัก มีน�้ำชาและขนมไทยให้ชิมและต้อนรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชมหมู่บ้าน 
ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถซื้อชาสมุนไพร ชมการท�ำขนมไทย ชิม และ/หรือขนมไทยกลับไปเป็นของฝาก
		  2.3 กจิกรรมแปลงผกัคุณไพบูลย์ ซึง่เปน็จดุทีจ่ะให้ความรูเ้กี่ยวกับการปลกูผกัปลอดสารพษิ ซึ่งนกั
ท่องเทีย่วสามารถทดลองปลกูผกัในแปลง เลอืกเก็บและซือ้ผกัสดปลอดสารพิษตามฤดูกาลจากแปลงผกัด้วย
ตนเองน�ำกลับไปปรุงอาหารรับประทาน
		  2.4 กิจกรรมสาธิตการท�ำสมนุไพรหอมระเหย และน�ำ้สมนุไพรกันยา  เป็นจดุทีใ่ห้บริการน�ำ้สมนุไพร
แก้กระหายส�ำหรับนักท่องเที่ยว และสาธิตการท�ำสมุนไพรและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์สมุนไพร เช่น ยาดม ยา
หม่อง ยาสระผม และสบู่ เป็นต้น 
          	 2.5 กิจกรรมการผักเกษตรอินทรีย์บ้านคลองโยง เป็นจุดท่ีให้ความรู้เก่ียวกับการปลูกผักและการ
ท�ำเกษตรอนิทรย์ีครบวงจร มทีีพั่กส�ำหรบัให้บรกิารนกัท่องเท่ียว พร้อมกับเปิดโอกาสให้นักท่องเทีย่วเช่าพ้ืนที่ 
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ส�ำหรับปลูกต้นไม้และกลับมาดูแลหรือเก็บเกี่ยวผลผลิตได้ตลอดเวลา โดยมีผู้ดูแลรดน�้ำ พรวนดินต้นไม้ ซึ่ง
เป็นวิธีสร้างประสบการณ์ที่ดีแก่นักท่องเที่ยว ท�ำให้เกิดความรู้สึกมีส่วนร่วมหรือความผูกพันกับพื้นที่
	 3. เมนูเด็ดพื้นถิ่น หรือผลิตภัณฑ์เด่นเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ชิมหรือซื้อกลับ  ผลการศึกษาอาหารที่เป็น
ลกัษณะเฉพาะของพ้ืนถิน่พบว่าคนในชมุชนเหน็ว่าเป็นอาหารทีท่�ำจากสายบวั เน่ืองจากเป็นเมนอูาหารทีห่า
ได้จากพื้นที่ และมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวของชุมชน 5 รายการได้แก่ แกงกะทิสายบัว ส้มต�ำหรือแกงส้มไหลบัว 
สายบวัผดักุ้ง น�ำ้พรกิปลาท ูแกล้มด้วยผกัสดปลอดสารพิษ และขนมหวานจากรากบวัหรอืเมด็บวัเชือ่ม  ส่วน
ผลิตภัณฑ์เด่นของชุมชน ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ชาเพื่อสุขภาพ ผักปลอดสารพิษ/ผักอินทรีย์ ซุ้มบัวบูชา 
และพวงมโหตร
	 ตอนท่ี 2 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อ 2 เพ่ือสร้างตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนบ้าน
คลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม
	 ผลการศึกษาการสร้างสัญลักษณ์และสโลแกนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี
ของบ้านคลองแบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่ 1) ผลการออกแบบตราสัญลักษณ์ 2) ผลการออกแบบข้อความสโลแกน
ชมุชน  และ 3) ผลการคดัเลอืกตราสญัลกัษณ์และสโลแกนชมุชน และการสือ่ความหมาย เพ่ือน�ำไปใช้ในการ
จัดท�ำสื่อสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยงตามแนวโอทอปนวัตวิถี ดังนี้
	 1. ผลการออกแบบตราสัญลักษณ์ แบ่งเป็น 2 ขั้นตอน ได้แก่ การออกแบบแนวคิดตราสัญลักษณ์  และ
การออกแบบตราสัญลักษณ์ด้วยระบบคอมพิวเตอร์  
		  1.1 ผลการออกแบบแนวคิดตราสัญลักษณ์ ผู้เข้าร่วมเวทีชุมชนได้ร่วมกันออกแบบแนวคิดตรา
สัญลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยงมี 3 แบบ ดังนี้
			   1) ร่างแบบตราสัญลักษณ์ที่เน้นสีโทนน�้ำตาลและภาพการ์ตูนมาสคอตควายตัวเมียและ
ตัวผู้ที่มีหน้าตาน่ารัก เป็นมิตร มีรอยย้ิม สวมหมวกมีสีสันสดใส มือซ้ายและขวาถืออุปกรณ์ท�ำการเกษตร 
ได้แก่  พลั่ว หว่านข้าว และกระบวยรดน�้ำ ส่ือความหมายถึงวิถีชีวิตการท�ำอาชีพเกษตรกรรมของคนบ้าน
คลองโยงตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน
			   2) ร่างแบบตราสัญลักษณ์ท่ีเน้นโทนสีเขียวและรูปแบบตัวอักษรแบบเขียนด้วยลายมือ 
(free hand) มีเฉพาะข้อความ “มนต์รักทุ่งคลองโยง” เพ่ือสื่อความหมายถึงวิถีท้องทุ่ง ให้นักท่องเที่ยวได้
จินตนาการความเป็นธรรมชาติ วิถีการท�ำเกษตรและทุ่งคลองโยงแบบเสรี
			   3) ร่างแบบตราสัญลักษณ์ท่ีมีโทนสีเขียว น�้ำตาลและฟ้า ภาพองค์ประกอบของบ้าน
คลองโยงที่มีควาย เรือและน�้ำ พร้อมด้วยข้อความสโลแกนชุมชน “มนต์รักทุ่งคลองโยง” ที่ยังเน้นรูปแบบตัว
อักษรแบบเขียนด้วยลายมือ ท�ำให้การสื่อความหมายอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยงมีองค์ประกอบสี ภาพ 
และข้อความ ที่สร้างจินตนาการแก่นักท่องเที่ยวให้สัมผัสกับวิถีการเกษตรแบบธรรมชาติ ดั้งเดิม ความอุดม
สมบูรณ์ของท้องทุ่งและล�ำน�ำที่เป็นวิถีชาวบ้านและมนต์เสนห๋แบบดั้งเดิมของบ้านคลองโยงได้ชัดเจนขึ้น
		  1.2 ผลการออกแบบตราสญัลกัษณ์ด้วยระบบคอมพิวเตอร์  คณะผูวิ้จยัน�ำแนวคดิการออกแบบตรา
สญัลกัษณ์มาใชใ้นการออกแบบตราสญัลกัษณ์ทัง้ 3 แบบข้างต้นด้วยคอมพวิเตอร ์โดยใชโ้ปรแกรมซอฟแวร์ 
Adobe Illustrators และ Adobe Photoshop ดังนี้ 
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แผนภาพที่ 1 แบบตราสัญลักษณ์ที่ออกแบบด้วยระบบคอมพิวเตอร์ แบบที่ 1-3

	 2. ผลการออกแบบข้อความสโลแกนชุมชน   แบ่งเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ผลการออกแบบข้อความสโลแกน
ชุมชน และ ผลการคัดเลือกข้อความสโลแกนชุมชน
		  2.1  ผลการออกแบบข้อความสโลแกนชมุชน  ผู้เข้าร่วมเวทชีมุชน ได้ร่วมกันเสนอข้อความสโลแกน
ชุมชนบ้านคลองโยง 8 ข้อความ ได้แก่ 1) “โอโซนใกล้กรุง ผักกลางทุ่งใกล้เมือง” 2) “อากาศดีใกล้กรุง ผัก
กลางทุ่งคลองโยง” 3)  “ท่องเที่ยววิถีไทย สไตล์บ้านคลองโยง” 4) “เกษตรอินทรีย์ วิถีคลองโยง โอโซนใกล้
กรุง” 5) “วิถีคลองโยงสไตล์อินทรีย์ นาบัวมีดี อยู่ที่คลองโยง”  6) “มนต์รักทุ่งคลองโยง โอโซนใกล้กรุง มุ่ง
เกษตรอินทรีย์ วิถีชุมชน”  7) “เกษตรอินทรีย์ วิถีชุมชน มนต์เสน่ห์คลองโยง” และ  8) “มนต์รักทุ่งคลองโยง” 
	 จากนั้นทีป่ระชุมได้ร่วมกันคัดเลือกข้อความสโลแกนชุมชน 3 ข้อความ โดยใช้วิธีการยกมือลงคะแนนเ 
ท�ำให้ได้ข้อความสโลแกนชุมชน 3 ข้อความ ส�ำหรับน�ำมาพิจารณาคัดเลือกให้เหลือเพียง 1 ข้อความ 
			   2.1.1 ข้อความสโลแกนที่ 1 “เกษตรอินทรีย์  วิถีชุมชน มนต์เสน่ห์คลองโยง”      
			   2.1.2 ข้อความสโลแกนที่ 2  “ท่องเที่ยววิถีไทย สไตล์บ้านคลองโยง”   
			   2.1.3 ข้อความสโลแกนที่ 3 “มนต์รักทุ่งคลองโยง ” 
		  2.2 ผลการคัดเลือกข้อความสโลแกนชุมชน ผู้ที่เข้าร่วมเวทีประชาคมได้ร่วมกันคัดเลือกข้อความ
สโลแกนชุมชนบ้านคลองโยง 1 ข้อความ ดังนี้ 
		         “มนต์รักทุ่งคลองโยง”
	 3. ผลการคัดเลือกตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชน และกลยุทธ์การสื่อความหมาย จากการร่วมกัน
ออกแบบแนวคิดและออกแบบตราสัญลักษณ์ด้วยระบบคอมพิวเตอร์และการร่วมกันก�ำหนดสโลแกนชุมชน 
ผลการจัดเวทีชุมชน ได้คัดเลือกตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนบ้านคลองโยงโดยเลือกแบบที่ 3 ที่มีองค์
ประกอบส ีภาพ และข้อความ ทัง้นีเ้พ่ือการสือ่ความหมายอตัลกัษณ์ชมุชนบ้านคลองโยงได้อย่างชดัเจนทีส่ดุ 
ดังแสดงในแผนภาพที่ 2

แผนภาพที่ 2 แบบตราสัญลักษณ์บ้านคลองโยงที่ชุมชนร่วมกันคัดเลือก
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	 ตอนที่ 3 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์การวิจัยข้อ 3 เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมที่ใช้ใน
การสือ่ความหมายอตัลักษณ์และและสโลแกนชมุชนเพ่ือส่งเสรมิการท่องเทีย่วชมุชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี: 
กรณีศึกษาบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา  อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม  
	 ผลการศึกษากลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมที่ใช้ในการส่ือความหมายอัตลักษณ์และและสโลแกน
ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี: กรณีศึกษาบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา  
อ�ำเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม  พบว่ากลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมที่ชุมชนร่วมกันคิด วางแผน
วาดภาพตราสัญลักษณ์โดยสเก็ตด้วยลายมือ (free hand) และคิดข้อความสโลแกนเป็นกลุ่ม ร่วมกันน�ำ
เสนอในท่ีประชมุ ร่วมวิเคราะห์วิพากษ์ตราสญัลกัษณ์และข้อความสโลแกน และร่วมตดัสนิใจเลือกอตัลักษณ์
และสโลแกนที่สะท้อนตวัตนของชุมชนทีไ่มเ่หมอืนใครมากทีสุ่ดส�ำหรบัน�ำไปออกแบบด้วยคอมพิวเตอร ์ร่วม
ประเมินผลการออกแบบ ตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนด้วยคอมพิวเตอร์ และร่วมตัดสินใจคัดเลือกตรา
สัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนที่ออกแบบด้วยคอมพิวเตอร์รอบสุดท้าย  พร้อมกับร่วมกันอธิบายแนวคิดการ                      
สื่อความหมายตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนที่ร่วมกันพัฒนา  โดยองค์ประกอบด้านสีพบว่ามี 3 สีหลัก
ประกอบด้วย สีเขียว สีน�้ำตาล และสีฟ้า 2) องค์ประกอบด้านภาพ ได้แก่ ภาพการ์ตูนควายตัวผู้ ตัวเมีย และ
เรืออยู่บนน�้ำ และ 3) องค์ประกอบด้านข้อความ คือมนต์รักทุ่งคลองโยง ซึ่งเน้นชื่อหมู่บ้านคลองโยง และรูป
แบบตัวอักษรที่เป็นแบบลายมือ สะท้อนวิถีชีวิตที่เรียบง่ายและอยู่กับธรรมชาติ สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชน  มี
สาระส�ำคัญดังนี้
	 3.1 องค์ประกอบด้านสีหลักทั้ง 3 สี ได้แก่ เขียว สีน�้ำตาล และสีฟ้า โดยสีเขียว ให้ความหมายถึงความ
เป็นธรรมชาติ ความอุดมสมบูรณ์  สีน�้ำตาลให้ความรู้สึกเป็นมิตร อบอุ่น จริงใจ และสีฟ้าให้ความหมายถึง
ความสงบ สันติ กล่าวโดยสรุป องค์ประกอบด้านสีของตราสัญลักษณ์จัดเป็นสีในกลุ่มธรรมชาติที่สื่อความ
หมายถึงการเป็นชุมชนที่ความเป็นธรรมชาติ อุดมสมบูรณ์ ค�ำนึงถึงสมดุลของระบบนิเวศ สงบ  เรียบง่าย 
ผ่อนคลาย สะท้อนถึงบุคลิกคนบ้านคลองโยงท่ีมีวิถีการท�ำเกษตรท่ีเรียบง่ายท่ามกลางเสน่ห์ของธรรมชาติ 
ควาย เรือและล�ำคลอง มีความเป็นมิตร น่ารัก ยิ้มแย้มแจ่มใส จริงใจ พร้อมต้อนรับผู้มาเยือนให้หลงใหลใน 
สเน่ห์ท้องทุ่ง ความซื่อ ความสงบ เรียบง่ายของวิถีการด�ำเนินชีวิตและวิถีการเกษตรของคนบ้านคลองโยง มี
ความสุขกาย สุขใจเมื่อมาเยือนและกลับไปพร้อมกับความประทับใจในมิตรภาพและอยากกลับมาเยือนซ�้ำ
	 3.2 องค์ประกอบด้านภาพ ได้แก่ ควาย เรือ และน�้ำซึ่งสะท้อนวิถีการด�ำเนินชีวิตในอดีตท่ียังคงเป็น
เสน่ห์หรอือตัลกัษณ์ชมุชนทียั่งคงสบืทอดเป็นวิถีการท�ำอาชพีและการด�ำเนนิชวีติของคนบ้านคลองโยงจนถึง
ปัจจบุนั โดยภาพมคีวามสอดคล้องกับสท่ีีน�ำมาใช้ และสือ่ความหมายทีเ่ชือ่มโยงสูจ่ดุท่องเทีย่ว กิจกรรมและ
เมนูอาหารพ้ืนถ่ินประจ�ำหมู่บ้านตามอัตลักษณ์ที่ต้องการสื่อสารไปยังนักท่องเที่ยวให้ชัดเจนมากขึ้น ท�ำให้
นกัท่องเที่ยวสามารถจนิตนาการได้ว่าบ้านคลองโยง มคีวามอุดมสมบรูณ์ ความเปน็ธรรมชาต ิและท�ำอาชพี
เกษตรกรรมโดยเฉพาะการท�ำนาข้าว นาบวัเน่ืองจากมคีวายเป็นสญัลกัษณ์ มเีรอืและน�ำ้ ซึง่เป็นวัตถดุบิส�ำคญั
น�ำไปสูก่ารท่องเทีย่วแบบวิถีเกษตรกรรมทีค่�ำนงึถึงสมดุลนิเวศและธรรมชาตซิึง่ก็คอืการท�ำเกษตรปลอดสาร
พิษหรือเกษตรอินทรีย์ สินค้าโอทอปส�ำคัญของบ้านคลองโยงซึ่งก็คือ ผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร ผักปลอดสาร
พิษหรือผักอินทรีย์ และงานหัตถกรรมที่ผูกพันกับศาสนา เช่น พวงมโหตร ซุ้มบัวบูชา  เป็นต้น ตลอดจนการ
สร้างสร้างสรรค์เมนูอาหารพื้นถิ่นรสชาติไทยแท้ที่มีส่วนประกอบจากสายบัว ไหลบัว รากบัวและเม็ดบัวเป็น
ส่วนใหญ่ รวมถึงของทีร่ะลกึน่ารกัๆ เช่น พวงกุญแจ การ์ตนูมาสคอตรูปควายน่ารักๆ ถุงผ้าท่ีมตีราสญัลกัษณ์
ชุมชนสามารถซื้อติดมือกลับมาเป็นของฝาก ของที่ระลึกได้  
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	  3.3 องค์ประกอบด้านข้อความ ที่เน้นชื่อหมู่บ้านคือ คลองโยง เรือ น�้ำ ด้วยข้อความสโลแกนที่ตั้งไว้ ซึ่ง
ก็คือ “มนต์สเน่ห์ทุ่งคลองโยง” ท�ำให้สี ภาพและข้อความสื่อความหมายที่สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลอง
โยงที่เป็นวิถีการด�ำเนินชีวิตและประกอบอาชีพของคนท้องทุ่งทั้งทุ่งนา นาบัวและเกษตรกรรมท่ีผูกพันกับ
ควาย และสายน�้ำ ซึ่งเป็นวิถีที่โหยหาอดีต (nostalgia) แบบมนต์รักลูกทุ่ง ที่มีวิถีการเกษตรแบบดั้งเดิม วิถี
การด�ำเนินชีวิตที่เรียบง่าย ยึดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงที่เน้นความพอประมาณ เหตุผล ภูมิคุ้มกัน 
ความรูแ้ละคณุธรรมในการท�ำเกษตรปลอดสารพิษ/เกษตรอนิทรย์ี เพ่ือสขุภาพของคนในชมุชน นักท่องเทีย่ว 
ความใส่ใจในการรักษาสิ่งแวดล้อม และทรัพยากรธรรมชาติ
	 สรุป ตราสัญลักษณ์ที่มาจากการร่วมค้นหา และสกัดอัตลักษณ์ชุมชน ได้สื่อความหมายส�ำคัญที่คนใน
ชมุชนต้องการให้นกัท่องเท่ียวรบัรูท้ีว่่า การท่องเทีย่วบ้านคลองโยงมาจากความร่วมมอืร่วมใจของคนในชมุชน
ที่พร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยวให้ได้รับความสุขกาย  สุขใจ และรู้สึกประทับใจในมิตรภาพที่ได้รับจากการมา
เยือนบ้านคลองโยงซึ่งไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร แต่ได้สัมผัสและซึมซับกับสถานท่ีที่มีมนต์เสน่ห์ของวิถี
คนท้องทุ่งในอดีตของไทย ที่อยู่กับธรรมชาติ มีความเรียบง่ายและมีเสน่ห์ที่คนในชุมชนได้ร่วมมือร่วมใจกัน
อนุรกัษ์ไว้ให้อยู่คูกั่บชมุชน ท่ามกลางกระแสความเปล่ียนแปลงของสังคมเมอืง และการเชือ่มโยงสูผ่ลิตภณัฑ์
ชมุชน และอาหารพืน้ถิน่ทีต่่อยอดจากการท�ำเกษตรกรรมปลอดสารพษิและเกษตรอนิทรย์ี ทีส่ามารถซือ้เป็น
ของฝาก ของทีร่ะลกึตามอตัลกัษณ์ชมุชนบ้านคลองโยง และสามารถน�ำไปใช้ในสือ่ประชาสมัพันธ์หรอืสือ่ออฟ
ไลน์ ออนไลน์ทุกประเภทที่พัฒนาขึ้นเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอ
พุทธมนณฑล จังหวัดนครปฐม ให้เป็นที่รู้จักและจดจ�ำได้ของนักท่องเที่ยวไปในทิศทางเดียวกันได้อย่างมี
ประสิทธิผล ไม่ว่าจะเป็นบรรจุภัณฑ์ สื่อประเภทของฝากของที่ระลึก สินค้าวัฒนธรรม สื่อกิจกรรม เว็บไซต์
ประชาสมัพันธ์ เป็นต้น ท้ังนีเ้พือ่ตอกย�ำ้ให้นกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาเยอืนได้หวนร�ำลกึถึงอดตี มคีวามสขุกาย 
สุขใจ อบอุ่นและประทับใจในการมาเยือนและอยากกลับมาเยือนซ�้ำเหมือนกับได้มาบ้านของตนเองซึ่งเป็น
เป้าหมายที่ชุมชนต้องการ

อภิปรายผลการวิจัย
	 1.  ผลการศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนบ้านคลองโยง ตามกรอบแนวคิด 8 วิถีวัฒนธรรมส�ำหรับน�ำไปใช้ใน
การออกแบบตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชน แบ่งได้ 4 มิติ ได้แก่  สถานที่เด่นตามธรรมชาติและสถานที่
ที่คนในชุมชนสร้างสรรค์ขึ้นเพื่อสะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนมี 15 แห่ง  2) กิจกรรมเด่น มี 5 ประเภทซึ่งสะท้อน
ภมูปัิญญาของชมุชน 3) เมนูเดด็ 5 ประเภท และ 4)  ผลติภัณฑ์เด่น 5 ประเภท ซึง่ล้วนสะท้อนวิถี  ชวิีตท่ีเชือ่ม
โยงกับธรรมชาต ิภูมปัิญญาและวัฒนธรรมของพ้ืนท่ีทีโ่ดดเด่นในด้านการปลกูข้าว การท�ำนาบวั สมนุไพรและ
การเกษตรอินทรีย์ สอดคล้องกับผลการศึกษาของ อินทิรา พงษ์นาค และศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558) ที่พบว่า 
อตัลกัษณ์ของชมุชนเมอืงโบราณอูท่องทีม่เีสน่ห์ดงึดดูการท่องเทีย่วและจับต้องได้ ได้แก่ 1) มผีงัเมอืงโบราณ
เป็นรปูวงร ีมคูีน�ำ้ คนัดนิล้อมรอบ สภาพภูมศิาสตร์ด้านหน่ึงเป็นภเูขาอกีด้านหนึง่เป็นน�ำ้ 2) มหีลกัฐานแสดง
ถึงการเป็นศูนย์กลางพระพุทธศาสนา 3) โบราณสถาน เช่น เจดีย์ วัด 4) โบราณวัตถุ เช่น พระพุทธรูปสมัย
ทวารวดี ธรรมจักร ลูกปัด 5) มรดกทางธรรมชาติ คือสวนหินธรรมชาติพุนางนาค ส่วนอัตลักษณ์ที่มีลักษณะ
จับต้องไม่ได้ ได้แก่ 1) มีประเพณีตักบาตรเทโว-โรหณะ ณ วัดเขาท�ำเทียม 2) ประเพณีลอยกระทงสวรรค์ 12 
นักษัตร ณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม 3) เทศกาลกินเจ และงานงิ้วของชาวไทยเชื้อสายจีน 4) พิธีกรรม
ไหว้ผีเจ้านาย ผีเทวดาและงานประเพณีแห่ธงสงกรานต์ของลาวครั่ง 5) มีประเพณีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 5 ชน
เผ่าอู่ทอง ได้แก่ ไทยพื้นถิ่น ไทยจีน ไทยเวียง ไทยทรงด�ำ และลาวครั่ง และสอดคล้องกับผลการวิจัย พบว่า            
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ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมมีความโดดเด่นเป็นอัตลักษณ์เฉพาะ 10 กลุ่ม คือ 1) อาหาร 2) ภาษา 3) การแต่ง
กาย 4) กิจกรรมประเพณ ี5) สภาพภูมศิาสตร์ อากาศและพืชพันธ์ุไม้ 6) ดนตร ี7) สถาปัตยกรรม 8) จติรกรรม
และประติมากรรม 9) บุคลิกลักษณะและวิถีชีวิต 10) อื่นๆ อาทิ หัตถกรรมพื้นบ้าน และการแพทย์แผนไทย 
(รัญจวน ประวัติเมือง, 2558, หน้า บทคัดย่อ)
	 2. ผลการศึกษาตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนเพ่ือใช้ส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบมีส่วนร่วมพบว่ามี
การสัมภาษณ์ การจัดเวทีชุมชนเพื่อรับฟังความคิดเห็น ระดมสมอง แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ออกแบบสร้างสรรค์
ภาพและข้อความ คัดเลือก ตัดสินใจเลือก ประเมินผลและปรับปรุงผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ์และ
สโลแกนชมุชนด้วยการท�ำงานร่วมกันของคณะผูวิ้จยัและคนในชมุชนผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสยีตัง้แต่เริม่ต้นโครงการ 
ท�ำให้สรปุกลยุทธ์การสือ่สารแบบมส่ีวนร่วมทีใ่ช้ในการสือ่ความหมายตราสญัลกัษณ์และสโลแกนชมุชนบ้าน
คลองโยงท่ีเชือ่มโยงกับอตัลกัษณ์ชมุชนโดยมอีงค์ประกอบ 3 ด้าน ประกอบด้วย 1) องค์ประกอบด้านสพีบว่า
มี 3 สีหลักประกอบด้วย สีเขียว สีน�้ำตาล และสีฟ้า ซึ่งเป็นสีที่ให้อารมณ์ความรู้สึกอบอุ่น มีเสน่ห์ สอดคล้อง
กับธรรมชาติ 2) องค์ประกอบด้านภาพ ได้แก่ ภาพการ์ตูนควายตัวผู้ ตัวเมีย และเรืออยู่บนน�้ำ เพื่อหลีกเลี่ยง
ภาพที่สื่อความหมายแบบตรงไปตรงมา และ3) องค์ประกอบด้านข้อความ คือมนต์รักทุ่งคลองโยง ซึ่งเน้น
ชื่อหมู่บ้านคลองโยง และรูปแบบตัวอักษรที่เป็นแบบลายมือ สะท้อนวิถีชีวิตที่เรียบง่ายและอยู่กับธรรมชาติ 
ซึ่งสอดคล้องกับ แมนฤทธิ์ เต็งยะ (2559)ที่กล่าวว่าคนไทยชื่นชอบตัวละคร หรือสัญลักษณ์ สร้างเป็นภาพ
มากว่ารูปแบบอื่น  และสอดคล้องกับผลการศึกษาของวาลุกา เอมเอก (2562, หน้า 92) ที่ระบุว่าการแสดง
องค์ประกอบหรือลวดลายใด ต้องหลีกเลี่ยงภาพที่สื่อสารทางตรง เพื่อสะท้อนเล่าเรื่องราว ที่เกิดขึ้นจากวิถี
ชีวิต การเลือกใช้สีต้องสุภาพไม่ฉูดฉลาดจนเกินไป และผลการศึกษาของวิโรจน์ ศรีหิรัญ (2562)  ที่พบว่า 
จุดเด่นของบางคนทีคือวิถีชีวิตชุมชนเกษตรที่สงบร่มรื่นเป็นธรรมชาติท�ำให้ทุกภาคส่วนและคนในท้องถ่ิน
ต้องร่วมกันเน้นจุดเด่นข้อนี้เพื่อเป็นภาพในใจและจุดประทับใจที่นักท่อง เที่ยวจะกลับมาเยือนซ�้ำ 
	 นอกจากน้ัน ยังสอดคล้องกับผลการศึกษาท่ีพบว่า ตราสัญลักษณ์และข้อความสโลแกนชุมชนเพ่ือส่ง
เสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านแก่งสะเดาที่มี 3 องค์ประกอบหลัก ได้แก่ องค์ประเกอบด้านสี ประกอบด้วย สี
เขียว สีเหลือง สีฟ้าและสีน�้ำตาล องค์ประกอบด้านภาพได้แก่ ภาพต้นไผ่ กังหัน เรือที่ก�ำลังล่องแก่งก็มีความ
สอดคล้องกับกลุม่สธีรรมชาตท่ีิน�ำมาใช้ และการเลอืกใช้ข้อความด้วยการเน้นชือ่หมูบ้่านคอื แก่งสะเดา  เพ่ือ
การสื่อความหมายให้สอดคล้องกับสโลแกนที่ตั้งไว้ได้แก่ “ กังหันใหญ่ น�้ำตกใส เจ้าปู่เกรียงไกร เที่ยวสุขใจ
แก่งสะเดา” เพื่อตอกย�้ำให้เห็นว่า การท่องเที่ยวชุมชนบ้านแก่งสะเดามาจากน�้ำจิตน�้ำใจของคนในชุมชนที่
พร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยวให้ได้รับความสุขกาย สุขใจ (สุชาดา แสงดวงดี และคณะ, 2562, หน้า 135) และ
สอดคล้องกับผลการศึกษาของ สุรพล มโนวงศ์, เพ็ญศรี จุลกาญจน์, เกษตร แก้วภักดี และสิริกานต์ มีธัญ
ญากร (ม.ป.ป., หน้า 1885) ที่พบว่าคนในชุมชนได้เลือกใช้โทนสีกลุ่มธรรมชาติ ให้ความรู้สึกถึงความสนิท
สนม  คุ้นเคย ดึงดูดใจ และแสดงออกถึงความมีน�้ำใจ ซึ่งสอดคล้องกับลักษณะนิสัย และเอกลักษณ์ ของ
คนในพืน้ทีท่ีม่วีถิชีวีติอยูร่่วมกบัธรรมชาต ิอ่อนน้อม ถ่อมตน อบอุน่และอ่อนโยน มนี�ำ้ใจ อธัยาศยัไมตร ียนิดี
ต้อนรับแขกผู้มาเยือน 

ข้อสเนอแนะ
	 ผลการศึกษาน�ำมาซึ่งข้อเสนอแนะ ดังนี้
	 ข้อเสนอแนะทั่วไป
	 1.การให้ความส�ำคัญกับการน�ำตราสัญลักษณ์และข้อความสโลแกนชุมชนเพื่อ
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ส่งเสรมิการท่องเทีย่วชมุชนบ้านคลองโยงไปใช้ในทกุจดุสมัผสั (touchpoints) ท้ังสือ่ประชาสมัพันธ์การตลาด
ออฟไลน์ ออนไลน์ และบรรจุภัณฑ์สินค้าของฝาก ของที่ระลึก เป็นต้น เพื่อให้นักท่องเที่ยวพบเห็น รับรู้ จดจ�ำ
อัตลักษณ์และสโลแกนชุมชนบ้านคลองโยง คนในชุมชนเกิดความรู้สึกภาคภูมิใจ เห็นคุณค่า และร่วมกันขับ
เคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชนบ้านคลองโยงให้มีความยั่งยืน  

ข้อเสนอแนะส�ำหรับการท�ำวิจัยครั้งต่อไป
	 1. ด้านระเบียบวิธีวิจัย  งานวิจัยดังกล่าวใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพเท่านั้น งานวิจัยเรื่องต่อไปอาจ
น�ำวิธีวิจัยแบบผสมโดยเริ่มจากการใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ตามด้วยระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือ
ศึกษาการรับรู้อัตลักษณ์ ตราสัญลักษณ์ ในมุมมองของนักท่องเที่ยว เพื่อให้ได้ข้อมูลสารสนเทศส�ำหรับน�ำ
ไปใช้ประโยชน์ได้อย่างแท้จริง
	 2. ด้านพื้นที่ งานวิจัยมีขอบเขตด้านพื้นที่เฉพาะชุมชนบ้านคลองโยง ต�ำบลศาลายา อ�ำเภอพุทธมณฑล 
งานวิจัยเรื่องต่อไปควรขยายขอบเขตพ้ืนที่ศึกษาในระดับอ�ำเภอหรือระดับจังหวัด เพ่ือให้งานวิจัยมีความ
ชัดเจนและมีมิติการศึกษาเพิ่มขึ้น
	 3. ด้านเนื้อหา/ประเด็น งานวิจัยเรื่องนี้ศึกษาเฉพาะอัตลักษณ์ ตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนและ
กลยุทธ์การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมเพ่ือสื่อความหมายอัตลักษณ์และสโลแกนชุมชนซึ่งในมุมมองของคนใน
ชุมชนเป็นจุดเริ่มต้นของการสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว เท่านั้น งานวิจัยเรื่องต่อไป ควรต่อยอดศึกษา
การรับรู้อตัลกัษณ์และภาพลกัษณ์การท่องเทีย่วชมุชนบา้นคลองโยง กลยุทธ์การสือ่สารเชิงเนื้อหา การสรา้ง
และสือ่สารตราสนิค้าทีเ่ชือ่มโยงอตัลกัษณ์และสโลแกนชมุชนเพือ่การส่งเสรมิการท่องเทีย่วชมุชนบ้านคลอง
โยงในมมุมองของนักท่องเทีย่ว เพ่ือยกระดบัและส่งเสรมิการ ท่องเท่ียวชมุชนบ้านคลองโยงให้เป็นท่ีรูจ้กัและ
รับรู้ของนักท่องเที่ยวมากขึ้น



227
วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 24 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2563)

บรรณานุกรม
กระทรวงมหาดไทย กรมการพัฒนาชุมชน. (2561). การขับเคลื่อนการด�ำเนินงานโครงการชุมชนท่อง
	 เที่ยว OTOP นวัตวิถ.ี กรุงเทพฯ: กรมพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย.[The Ministry of  Interior, 
	 Department of Community Development, (2018). The Mobilization of OTOP NAWATWITHI 
	 Tourism Project. Bangkok: Department of Community Development, The Ministry of  Interior.]
กาญจนา แก้วเทพ และคณะ. (2543). สื่อเพื่อชุมชน: การประมวลองค์ความรู้. กรุงเทพฯ: ส�ำนักงาน
	 กองทุนสนับสนุนการวิจัย. [Kanjana Keawthep. (2000). Community Media: a systhesis of body 
	 of Knowledge. Bangkok: The Thailand Research Fund.]
ทิพย์วดี โพธิ์สิทธิพันธุ์. (2555). การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน. FEU 
	 Academic Review, 6(2) (ธันวาคม 2555-พฤษภาคม 2556). [Tipwadee Positthipun. (2012-2013). 
	 Creative Tourisma for Sustainable Tourism. FEU Academic Review. 6(2) (December, 
	 2012- May, 2013).]
ทิพย์สุดา ปานเกษม และพรพรรณ ประจักษ์เนตร. (2559). การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมเพื่อส่งเสริม
	 การท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ในจงัหวดัน่าน. ประชมุสมัมนาวิชาการระดบัชาต ิประจ�ำปี 2559 หวัข้อ 
	 “นวัตกรรมนิเทศศาสตร์และการจัดการ” คณะนิเทศศาสตร์และนวัตกรรมการจัดการ สถาบันบัณฑิต
	 พัฒนบริหารศาสตร์ (1 ก.ค. 2559), (หน้า 156-176). [Tipsuda Pankasem & Pornpun Prajaknate. 
	 (2019). Participatory Communication for Promoting Creative Tourism in NAN. Paper Contribute 
	 to the National Coference 2016th entitled “The Innovation of Communication Arts and 
	 Management” Graduation School of C ommunication Arts and Management Innovation. 
	 National Institute Development Administration. (September,1st , 2016) (pp 156-176).]
พวงชมพู ไชยอาลา แสงรุ่งเรืองโรจน์. (2559). การศึกษาอัตลักษณ์และการสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
	 ชุมชนบ้านสระบัว. วารสาร มรม.(มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์), 10(3) (กันยายน-ธันวาคม), 
	 121-138.[ Phuangchomphu Chaiala Sangrung ruengroj. (2016). Identity Study and Meaning 
	 Communication for Promoting Tourism in Ban Srabua. Rajabhat Maha Sarakham University 
	 Journal Humanities and Social Sciences. 10(3) (September-December), pp. 121-136.]
รญัจวน ประวัตเิมอืง. (2558). แนวทางการยกระดบัภูมปัิญญา อตัลกัษณ์ วัฒนธรรมล้านนาสูก่ารบรหิารธุรกิจ
	 โรงแรมตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง. วารสารวิชาการสมาคมสถาบันอุดมศึกษาเอกชนแห่ง
	 ประเทศไทย (สสอท.), 21 (1) (พฤษภาคม ), 9-21. [Runjun Prawatmuang. (2015). The Strategies 
	 for Local Wisdom, Identity and Lanna Culture for Self – Sufficiency Economy Hotel Business 
	 Management. 21(1). (May), pp.10-21.]
วิโรจน์ ศรีหิรัญ. (2562). การมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชนท้องถิ่น อ�ำเภอบางคนที จ.สมุทรสงคราม ใน
	 การสื่อสารภาพลักษณ์และตราสินค้าบางคนทีเพื่อพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน. วารสารนิเทศ
	 ศาสตรปรทัิศน์, 23(3) (กันยายน - ธันวาคม 2562), 112-121. [ Wiroj Srihirun. (2019). Participation 
	 of People in Local Communities in Bang Kontee District, Samut Songkram Province to 
	 Communicate Image and Brand for Developing a Sustainable Tourism. Communication 
	 Arts Review Journal. 23(3) (September-December 2019), pp.112-121.]



228
วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 24 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2563)

สุชาดา แสงดวงดี และคณะ. (2562). อัตลักษณ์และกลยุทธ์การสื่อสารตราสัญลักษณ์และสโลแกนเพื่อ
	 ส่งเสรมิการท่องเท่ียวชมุชนตามแนวโอทอปนวัตวิถี: กรณศีกึษาบ้านแก่งสะเดาตาบลทุ่งมหาเจรญิ อ�ำเภอ
	 วังน�ำ้เย็น จงัหวัดสระแก้ว. วารสารวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภฏันครปฐม, 6(1) (มกราคม-
	 มิถุนายน), 121-137. เรียกใช้เมื่อ 30 พฤศจิกายน 2562. [Suchada Saengduangdee et al. Identity 
	 and Communication strategy of Logo and slogan to promote OTOP Nawatwithi 
	 community-based tourism: a case of Ban Kangsadao, Thung Mahajareon Sub-district, 
	 Wang Nam Yen District, Sa Kaeo Province. Nakhon Pathom Rajabhat University Journal 
	 of Management Science. 6(1) (January-June), pp. 121-137.]
สุรพล มโนวงศ์, เพ็ญศรี จุลกาญจน์, เกษตร แก้ภักดี และสิริกานต์ มีธัญญากร. (ม.ป.ป.). การออกแบบ
	 อัตลักษณ์และการผลิตสื่อส�ำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมต�ำบลกื้ดช้างอ�ำเภอ
	 แม่แตง จังหวัดเชียงใหม่. รายงานการประชุมสืบเนื่อง นเรศวรวิจัย ครั้งที่ 12 วิจัยและนวัตกรรมกับ
	 การพัฒนาประเทศ, (หน้า 1883-1891). [Suraphon Manowong, Phensri Chunlakan, 
	 Kased Kaewphakdee, and Sirikan Meetanyakorn. Identity and Media Participatory Design 
	 For Communication tourism of Tumbon Keudchang Chiang Mai. Naresuan Research National 
	 Conference12th Proceeding entitled “Research & Innovation and National Development. 
	 (pp.1883-1891).]
อินทิรา พงษ์นาค, และศุภกรณ์ ดิษฐพันธ์. (2558). อัตลักษณ์ชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี. 
	 Veridian E-Journal, Slipakorn University ฉบบัภาษาไทย สาขามนษุยศาสตร์ สงัคมศาสตร์, 8(3) 
	 (กันยายน-ธันวาคม), 511-523. [Intira Pongnak Suppakorn Disatapunahu. (2015). The 
	 Community Identity of the Ancient Town of U-Thong Suphanburi Province. Veridian 
	 E-Journal, Slipakorn University (Humanities and Social Science). 8(3) (September-December), 
	 pp.511-523]


