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บทคัดย่อ
	 บทความวิชาการเรื่อง “การสร้างเครือข่ายชุมชนและการสื่อสารการตลาดเพื่อพัฒนากลุ่มอาชีพชุมชน
วัดปากบ่อในโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถ่ินพลัสปีท่ี 2” เป็นการถอดประสบการณ์ความส�ำเร็จจากการ
ลงภาคสนามเพ่ือพัฒนาชุมชนวัดปากบ่อให้เกิดการสร้างเครือข่ายกลุ่มอาชีพชุมชนและพัฒนาการสื่อสาร
การตลาดเพ่ือให้เกิดธุรกิจใหม่คือ “บริการงานบุญ” เพ่ือจ�ำหน่าย ข้าวต้มมัดแม่ละม่อม เหรียญโปรยทาน 
ดอกไม้จันทน์ และของช�ำร่วย ให้สามารถเติบโตและมีความยั่งยืน
	 หัวใจส�ำคัญส�ำหรับของการสร้างเครือข่ายกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อคือ พระครูวรกิจจาทร เจ้าอาวาส
ที่เป็นแกนน�ำและเป็นศูนย์รวมจิตใจของคนในชุมชน ผ่านการสื่อสารในรูปแบบเครือข่ายแบบทุกทิศทุกทาง 
การสื่อสารแบบสองทาง และการทั้งแนวตั้ง แนวระนาบกับทุกระดับในเครือข่าย และจากผลการศึกษาค้น
พบหลักการสื่อสารเพื่อสร้างเครือข่ายชุมชนที่มีประสิทธิภาพคือเรื่อง การก�ำหนดวาระข่าวสาร  แกนน�ำ และ
การมีส่วนร่วมของชุมชน ภายใต้แนวคิด บวร (บ้าน วัด โรงเรียน)
	 ด้านการสือ่สารการตลาด ผูศ้กึษาได้ใช้สือ่ดัง้เดมิของวัดเป็นฐานและมกีารพัฒนาต่อยอดท้ังสือ่ออฟไลน์
และสือ่ออนไลน์โดยมกีารก�ำหนดประเดน็การสือ่สารการตลาดท่ีชดัเจนเพ่ือกระตุน้ยอดขายและเน้นเร่ืองการ
รู้เท่าทันสื่อให้กับกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อเพื่อสามารถด�ำเนินการต่อไปได้อย่างยั่งยืนเมื่อผู้ศึกษาได้ถอน
ตัวออกจากพื้นที่หลังจากสิ้นสุดโครงการ

การสร้างเครือข่ายชุมชนและการสื่อสารการตลาดเพื่อพัฒนากลุ่มอาชีพชุมชน
วัดปากบ่อในโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นพลัสปีที่ 2

Building Community’s Network and Marketing Communication to develop Wat 
Pak Bor Local Business Group under the 2nd Year Yuwapat Rakthin Saving 

Plus Project
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Abstract
	 This article, “Building Community’s Network and Marketing Communication to develop Wat 
Pak Bor Local Business Group under the 2nd Year Yuwapat Rakthin Saving Plus Project”, is a 
lesson learned from the fieldwork conducted at Wat Pak Bor community. The project aimed to set 
up the community’s local business network and create marketing communication plan for a new 
growing business and its sustainably. The new business, “Borikarn Ngan Boon”, is a religious 
ceremony service. It’s products consist of Mae La Mom Khao Tom Mat’ (Banana with Sticky Rice), 
ritual almsgiving coin, sandalwood flower and ritual souvenir. 	
	 The study found that the centre of Wat Pak Bor community’s local business network is ‘Pra 
Kru Worakitjatorn. The Wat Pak Bor temple abbot takes the lead role and unites the hearts of 
community people by using All-Channel communication network and Two-way communication 
vertically and horizontally to communicate at all level in the network. The study also found that 
communication principles in creating an effective community network comprise of news agenda 
setting, community leader, and participation of community members. The three factors are united 
under the Bor Worn concept (House, Temple and School (HTS) organization).   
	 The researchers also employed Wat Pak Bor temple’s old media as a communication base 
together with developing both offline and online media.  An explicit marketing communication 
plan was created to promote sales volume and emphasize on media literacy that will help the 
community’s local business group to operate sustainably when the researchers withdraw from 
the community area after the end of the project.

ความน�ำ
	 ชมุชนวัดปากบ่อ ตัง้อยู่ซอยอ่อนนชุ 35 ถนนสขุุมวิท 77 แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรงุเทพมหานคร 
เป็นชุมชนใจกลางกรุงเทพมหานครที่มีประวัติศาสตร์มายาวนานตั้งแต่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ สันนิษฐาน
ว่าผูค้นในชมุชนส่วนหนึง่ถูกกวาดต้อนมาจากสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวช่วงการท�ำสงครามเจ้า
อนุวงศ์ และมีคนมุสลิม คริสต์ และจีนที่อพยพมาตั้งรกรากบริเวณใกล้เคียงจนเป็นสังคมพหุวัฒนธรรม                                                        
	 ปัจจบุนัชมุชนวัดปากบ่อมลีกัษณะเป็นชมุชนแอดอดัขนาดกลางประกอบไปด้วย 235 ครวัเรอืนมสีมาชกิ
ทั้งหมด 1,710 คน รายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือนอยู่ที่ 5,000 – 10,000 บาท (ศูนย์บริการวิชาการมหาวิทยาลัย
เกษมบัณฑิต,2560) ชุมชนวัดปากบ่อจึงเป็นชุมชนฐานรากเหมือนหลาย ๆ พ้ืนท่ีในเขตเมืองและมีปัญหา
หลาย ๆด้าน โดยเฉพาะเรื่องเศรษฐกิจครัวเรือนซึ่งเป็นสาเหตุหลักที่ท�ำให้เกิดปัญหาชุมชนหลายอย่างตาม
มา มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตได้เล็งเห็นจึงได้จัดโครงการบริการวิชาการ “ปากบ่อโมเดล” เพื่อเข้าไปพัฒนา
ชุมชนวัดปากบ่ออย่างต่อเนื่องเป็นปีที่ 5
	 ในปี พ.ศ.2562 มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตได้รับโอกาสจากธนาคารออมสินให้เข้าร่วมโครงการออมสิน
ยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นพลัส ปีที่ 2 เพื่อเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของชุมชนให้เติบโตขึ้นเพื่อยกระดับคนใน
ชมุชนให้มรีายได้และมคีวามเป็นอยู่ทีด่ขีึน้อย่างย่ังยืน มหาวิทยาลยัเกษมบณัฑิตจงึได้เลอืกชมุชนวดัปากบ่อ 
เพ่ือเข้าร่วมโครงการและมีแนวคิดท่ีจะสร้าง กลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อให้เป็นผู้ประกอบการใหม่ หรือ 
Start Up โดยได้ประเมินความเป็นไปได้และโอกาสการท�ำธุรกิจใหม่ของชุมชนพบว่ามีแนวโน้มจะส�ำเร็จ 
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แต่การเริ่มต้นในการสร้างงานและอาชีพเป็นเรื่องท่ีท้าทาย ผู้ศึกษาจึงต้องใช้เครือข่ายการสื่อสารเพ่ือสร้าง
ความเข้าใจเน้นการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนจนปัจจุบันกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อได้ก่อตั้งและด�ำเนิน
ธุรกิจใหม่เป็นที่เรียบร้อย
	 ดังนั้นผู้ศึกษาจึงได้ถอดประสบการณ์เรื่องการสร้างเครือข่ายการสื่อสารชุมชนวัดปากบ่อที่ท�ำให้ชุมชน
เกิดการรวมกลุ่มที่เข้มแข็งและยกระดับเป็นกลุ่มอาชีพได้และรวมถึงการส่ือสารการตลาดสินค้าของชุมชน
เพื่อเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก สร้างรายได้และอาชีพให้ชุมชนสามารถเติบโตน�ำไปสู่ความยั่งยืนออก
มาเป็นบทความวิชาการฉบับนี้
ธุรกิจงานบุญ: ความเป็นไปได้ของผู้ประกอบการใหม่ชุมชนวัดปากบ่อ
	 ผู้ศึกษาได้เริ่มต้นจากการวิเคราะห์ส�ำรวจสภาพการณ์ภายในและภายนอกชุมชนโดยใช้แนวคิด SWOT 
ของ อลัเบร์ิต ฮมัฟรี (Albert Humphrey)  เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการเป็นผูป้ระกอบการและเริม่ท�ำธุรกิจ
ใหมใ่ห้กบัชมุชนรวมถงึใชข้้อมูลดงักลา่วเพือ่วเิคราะห์ความพร้อมในการจัดตัง้กลุ่มอาชพีซึง่ผลการวเิคราะห์
พบว่า

	 จุดแข็ง (Strength)
	 1.  ชมุชนมศีนูย์รวมจติใจท่ีมาจากแรงศรทัธาท่ีมต่ีอพระครวูรกิจจทรเจ้าอาวาสวัดปากบ่อซึง่ท่านเป็นพระ
นักพัฒนาในอยู่ในชุมชนเป็นเวลามากกว่า 30 ปีตั้งแต่ก่อนได้รับต�ำแหน่งเจ้าอาวาส และท่านผลักดันให้เกิด
มูลนิธิวัดปากบ่อและโรงเรียนมูลนิธิวัดปากบ่อเกิดขึ้น จากการพัฒนาชุมชนอย่างต่อเนื่องท�ำให้คนในชุมชน
เลื่อมใสศรัทธา พระครูวรกิจจาทรจึงเป็นผู้น�ำทางความคิด (Opinion Leader) และเมื่อท่านให้การสนับสนุน
การตั้งกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อจึงท�ำให้ได้รับความร่วมมือเป็นอย่างดีจากวัด ชุมชน และโรงเรียน
“....ทางวดัพร้อมจะสนับสนนุโครงการ เราอยากให้ชมุชน วัด โรงเรยีนพัฒนาแต่วัดยังขาดวิทยากรและความรู้ 
หากทางมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตเข้ามาสนับสนุนส่วนนี้ ด้านสถานที่และอื่น ๆ  วัดยินดีให้ความร่วมมือ...” 
(พระครูวรกิจจาทร, สัมภาษณ์, 25 มกราคม 2562)
	 2.  ชุมชนวัดปากบ่อมีผู้น�ำชุมชนที่เข้มแข็ง	
	 คุณพัชรี จันทร์ไกรทอง เป็นผู้น�ำชุมชนเป็นระยะเวลาเกือบ 5 ปี โดยพื้นฐานเป็นคนดั้งเดิมของชุมชนวัด
ปากบ่อมาตั้งแต่บรรพบุรุษ เมื่อมารับต�ำแหน่งประธานชุมชน คุณพัชรีได้พัฒนาชุมชนและให้การสนับสนุน
กิจการต่าง ๆ ของทางวัดและโรงเรียนเสมอมาการที่ประธานชุมชนให้ความสนใจในการก่อตั้งกลุ่มอาชีพจึง
ท�ำข่าวสารแพร่กระจายในเชิงบวกลงไปในชุมชน คนในชุมชนจึงมีความสนใจเข้าร่วมโครงการนี้
	 “พี่เกิดและโตมาในชุมชน อยากตอบแทนบุญคุณ อยากน�ำความเจริญและสิ่งดี ๆ  มาให้ชุมชน ให้ชุมชน
ของพี่เป็นที่รู้จักของคนอื่น ถ้าโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นจะเข้ามาพัฒนากลุ่มอาชีพชุมชนให้มีรายได้ 
ทางชุมชนยินดีให้ความร่วมมืออย่างเต็มที่”  (พัชรี จันทร์ไกรทอง, สัมภาษณ์, 25 มกราคม 2562)
	 3. ชุมชนวัดปากบ่อ เป็นพื้นที่บริการวิชาการของมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตต่อเนื่องมาเป็นปีที่ 5	
	 ศนูย์บรกิารวชิาการ มหาวิทยาลยัเกษมบณัฑิต ได้พัฒนาชมุชนวัดปากบ่อมาเป็นเวลาต่อเนือ่งปีที ่5 ภาย
ใต้ความร่วมมือจากคณะวิชา หน่วยงานต่าง ๆ โดยมีแผนการด�ำเนินงานที่ชัดเจนและมีผลส�ำเร็จอย่างเป็น
รูปธรรมท�ำให้ คนในชุมชนมีทัศนคติเชิงบวกต่อมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต และเมื่อมหาวิทยาลัยมีความคิด
จะด�ำเนินโครงการในเชิงสร้างสรรค์จึงได้รับการตอบรับที่ดีจากชุมชนวัดปากบ่อเป็นอย่างดีในทุกภาคส่วน	
	 4.  ชุนชนมีมูลนิธิวัดปากบ่อที่เป็นฐานรองรับในการพัฒนาและฝึกอาชีพได้
	 มูลนิธิวัดปากบ่อได้ก่อต้ังข้ึนโดยมีหน้าท่ีด้านศาสนกุศลและท�ำประโยชน์เพ่ือชุมชนและสังคมมาอย่าง
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ต่อเนื่อง มูลนิธิวัดปากบ่อมีความพร้อมด้านคณะบริหารที่สามารถเป็นพี่เลี้ยงในการก่อตั้งกลุ่มอาชีพรวมถึง
สถานที่ที่ใช้ในการฝึกอาชีพและด�ำเนินธุรกิจได้โดยไม่ต้องลงทุนเพิ่มเติม
	 5.  ชุมชนมีภูมิปัญญาท้องถ่ินในเรื่องของการผลิตข้าวต้มมัด “แม่ละม่อม”***** เป็นท่ีรู้จักและได้รับ
รางวัล 
	 ข้าวต้มมัด “แม่ละม่อม” จากผู้ประกอบการรายย่อย คุณละม่อน  ฟักภู่ เป็นขนมไทยในชุมชนท่ีมีชื่อ
เสียงในระดับท้องถิ่น ผู้ผลิตได้รับการเชิดชูเกียรติด้านภูมิปัญญาอยู่อายุ สาขาคหกรรม (ด้านอาหาร) จาก
กรุงเทพมหานครเมื่อปี พ.ศ. 2561 ด้วยรสชาติที่หวานก�ำลังดี กลมกล่อม รวมถึงเจ้าของสูตรมีความยินดีที่
จะถ่ายทอดให้เป็นภูมิปัญญาของชุมชน ผลิตภัณฑ์ข้าวต้มมัดสูตรแม่ละม่อม จึงเป็นสินค้าตั้งตนที่สามารถ
ยกระดับเพื่อประกอบกิจการของชุมชนได้
	 “....อยากให้ชว่ยกันอนุรักษ์ขนมไทย ยินดีจะสอนให้คนรุ่นใหม่ที่สนใจทุกคนเพื่อเป็นการรักษาขนมและ
สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน...”  (ละม่อน ฟักภู่,สัมภาษณ์,25 มกราคม 2562)

จุดอ่อน (Weakness)
	 1.  ชุมชนขาดการจัดตั้งกลุ่มอาชีพ
	 ชมุชนวัดปากบ่อมโีครงสร้างเหมอืนชมุชนเมอืงส่วนใหญ่ท่ัวไป การประกอบอาชพีจงึมคีวามหลากหลาย
ทั้งการรับจ้าง ท�ำงานภาครัฐ เอกชน ฯลฯ รวมถึงผู้ว่างงานและผู้ที่อยู่ในช่วงวัยที่ไม่ได้ประกอบอาชีพ ชุมชน
วัดปากบ่อยังขาดการจัดตั้งกลุ่มอาชีพเพื่อส่งเสริมให้คนในชุมชนที่ว่างงานหรือผู้ที่มีความสนใจมีอาชีพและ
รายได้เพิ่มเติมเนื่องจากยังมองภาพการท�ำธุรกิจท้องถิ่นไม่ชัดว่าจะประกอบกิจการในลักษณะใด		
	 2.  ขาดความรู้ด้านการเป็นผู้ประกอบการ การท�ำธุรกิจและการพัฒนาสินค้าให้เป็นที่รู้จัก
	 คนในชุมชนวัดปากบ่อไม่มีความรู้และประสบการณ์ในการท�ำธุรกิจต้ังแต่ระดับพ้ืนฐานเช่นการจัดท�ำ
บญัชเีพ่ือควบคมุรายรับรายจ่ายการพัฒนาและส่งเสรมิสินค้าดังน้ันหากจะยกระดับชาวบ้านให้เป็นผู้ประกอบ
การรุ่นใหม่จึงจ�ำเป็นต้องให้ความรู้ด้านการธุรกิจตั้งแต่ขั้นพื้นฐาน

	 โอกาส (Opportunity)
	 1.  เจ้าอาวาสวัดปากบ่อเป็นเจ้าคณะเขตสวนหลวง
	 นอกจาก พระครูวรกิจจาทร จะเป็นเจ้าอาวาสวัดปากบ่อแล้ว ท่านยังเป็นเจ้าคณะเขตสวนหลวง โดย
มีหน้าที่หลักคือปกครองดูแลวัดภายในเขตสวนหลวงรวมด้วยกัน 8 วัด ได้แก่ 1. วัดมหาบุศย์ ถนนอ่อนนุช 
(ซอยอ่อนนุช7)  2.วัดใต้ ถนนอ่อนนุช (ซอยอ่อนนุช3) 3.วัดยาง ถนนอ่อนนุช (ซอยอ่อนนุช 23) 4.วัดทองใน 
ถนนอ่อนนุช (ซอยอ่อนนุช25) 5.วัดต้นไทรย์ ถนนอ่อนนุช (ซอยอ่อนนุช29)  6. วัดปากบ่อ ถนนอ่อนนุช 
(ซอยอ่อนนุช35) 7. วัดขจรศิริ ถนนอ่อนนุช (ซอยอ่อนนุช 45) และ 8. วัดบ้านทุ่งเสรี ถนนรามค�ำแหง  
(ซอยเสรี 2) ดังนั้นวัดภายในเขตสวนหลวงจึงเป็นกลุ่มคู่ค้ารายแรกท่ี พระครูวรกิจจาทร จะสามารถช่วย
แนะน�ำช่องทางการตลาดและจับคู่ค้าในธุรกิจบริการงานบุญให้เกิดขึ้นได้
*****ผู้ประกอบการชื่อ ละม่อน แต่ผลิตภัณฑ์ใช้ชื่อว่า ละม่อม
	 2. โครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถ่ินพลัส ปีที่ 2 จากธนาคารออมสินเข้ามาให้การสนับสนุนด้านงบ
ประมาณ	การเริม่ต้นท�ำธุรกิจและผูป้ระกอบการรายใหม่จ�ำเป็นอย่างมากทีต้่องอาศยัเงนิทนุในการท�ำกิจการ
ซึ่งในปี พ.ศ.2562 ธนาคารออมสินได้อนุมัติให้ชุมชนวัดปากบ่อได้รับการสนับสนุนในโครงการออมสินยุว
พัฒน์รักษ์ถิ่นพลัสปีที่ 2 ซึ่งจะมีมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตเข้าไปช่วยพัฒนาด้านความรู้ต่าง ๆ  โดยได้รับเงิน
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สนับสนุนจากธนาคารออมสิน ตลอดปี พ.ศ.2562

	 อุปสรรค T (Threat)
	 1.  คนทั่วไปยังไม่เห็นถึงความจ�ำเป็นและความส�ำคัญของการจัดการบริการงานบุญและมักมีความคิด
ว่าสามารถใช้บริการที่ใดก็ได้ไม่มีความแตกต่าง
	 2.  ผู้ใช้บริการธุรกิจงานบุญเป็นลูกค้าขาจรท่ีไม่ได้มีการจัดงานบุญอย่างต่อเน่ืองจึงท�ำให้งานบริการ
งานบุญขาดการใช้บริการซ�้ำจากคนกลุ่มเดิม
	 นอกจากนีผู้ศ้กึษาได้สมัภาษณ์ข้อมลูเพ่ิมเตมิจากหัวหน้าศนูย์บรกิารวิชาการ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต
ถึงแนวทางการสร้างผู้ประกอบการใหม่ของชุมชนวัดปากบ่อพบข้อมูลที่น่าสนใจดังนี้
	 “...มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตได้พัฒนาอาชีพให้ชุมชนอย่างต่อเน่ืองโดยการสอนท�ำเหรียญโปรยทาน 
ดอกไม้จันให้กลุ่มผู้สูงอายุ นักเรียนในพื้นที่ คนในชุมชนวัดปากบ่อจึงน่าจะมีพอมีทักษะในการต่อยอดเป็น
อาชีพได้...” (วรินทร  ปิ่นทอง,สัมภาษณ์,20 มกราคม 2562)
	 จากข้อมลูท้ังหมดผูศึ้กษาจงึได้วิเคราะห์และเหน็ความเป็นไปได้ของการก่อตัง้ธุรกิจบรกิารงานบุญขึน้โดย
ประกอบไปด้วยสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมของชุมชนคือ ข้าวต้มมัดแม่ละม่อม  และสินค้าและผลิตภัณฑ์
ใหม่คือ เหรียญโปรยทาน  ดอกไม้จันทน์ และของช�ำร่วยงานบุญ 
	 นอกจากนี้ผู้ศึกษาจึงได้มีการประเมินปัจจัยในกระบวนการผลิต 4 ด้าน (4M in Production Process)  
ได้แก่ Man, Method, Material และ Machine หรือที่มักนิยมเรียกว่า 4M เพราะปัจจัยเหล่านี้มีความส�ำคัญ
จะส่งผลกระทบต่อคุณภาพของการผลิตได้ ผู้ศึกษาได้ประเมินรายละเอียดปัจจัยในแต่ละกลุ่มดังนี้

ทรัพยากรมนุษย์  (MAN)

ทางชุมชนวัดปากบ่อมีทรัพยากรมนุษย์ที่สามารถเป็นช่วย

ในการผลิตสินค้าชุมชน 3 กลุ่มหลักด้วยกัน

กลุ่มที่ 1   กลุ่มแม่บ้านชุมชนวัดปากบ่อ

กลุ่มที่ 2   กลุ่มผู้สูงอายุ

กลุ่มที่ 3   กลุ่มคุณครูและนักเรียน

วัตถุดิบ (MATERIAL)

เนื่องจากธุรกิจบริการงานบุญเป็นธุรกิจใหม่และมีสินค้าที่

หลากหลาย จึงมีวัตถุดิบของสินค้าแยกตามประเภทดังนี้

1.ข้าวต้มมัดแม่ละม่อม สามารถจัดหาวัตถุดิบได้จากชุมชน

และตลาดซึ่งมีจำ�หน่ายโดยทั่วไป และสามารถปลูกกล้วย

เพื่อนำ�มาใช้ลดต้นทุนได้

2.เหรียญโปรยทาน และดอกไม้จันทน์ เป็นสินค้าใหม่ของ

ชุมชน ผู้ศึกษาจะดำ�เนินการจัดหาแหล่งวัตถุดิบที่เหมาะสม

ให้กับชุมชน

3.ของชำ�ร่วย ชุมชนอาจจะผลิตของชำ�ร่วยเองโดย

มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตนำ�ความรู้ไปมอบให้เช่น การ

ผลิตยาดม ยาหม่อง หรือมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตจะ

จัดหาแหล่งจัดซื้อสำ�เร็จรูปจากชุมชนอื่น ๆ ที่เป็นเครือข่าย

ในลักษณะ Original Equipment Manufacturer( OEM) 

และนำ�มาติดสลากเพื่อความสะดวก
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เงิน (MONEY)

การก่อตั้งกลุ่มชุมชนวัดปากบ่อเพื่อเป็นผู้ประกอบการใหม่

หรือ Start UP ได้รับเงินตั้งต้นในการสนับสนุนจากธนาคาร

ออมสิน ภายใต้โครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นพลัส ปีที่ 2

วิธีปฏิบัติ/การจัดการ (METHOD/MANAGEMENT)

หากกลุ่มอาชีพวัดปากบ่อเกิดขึ้นจริง การจัดการธุรกิจและ

การผลิตถือเป็นเรื่องใหม่ที่มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิตจะ

ต้องนำ�ความรู้ทั้งหมดเข้าไปช่วยพัฒนาให้กับชุมชน

	 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าธุรกิจบริการงานบุญสามารถจะพัฒนาเป็นธุรกิจใหม่และมีโอกาสส�ำเร็จ
สูงโดยสิ่งท่ีส�ำคัญคือแหล่งเงินทุนและการได้รับการส่งเสริมความรู้ซึ่งชุมชนวัดปากบ่อได้ผู้สนับสนุนด้าน
เงินทุนคือธนาคารออมสิน และแหล่งความรู้จากมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต สอดคล้องกับ ทิบดี ทัฬหกรณ์ 
และธีรวัฒน์ จันทึก (2560) ท่ีได้ศึกษาแบบจ�ำลองการสร้างผู้ประกอบการรุ่นใหม่ในยุคไทยแลนด์ 4.0 ว่า
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่จะต้องเข้าถึงแหล่งเงินทุนได้เต็มประสิทธิภาพ  และต้องได้รับการส่งเสริมการตั้งต้น
และท�ำแผนธุรกิจ  ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และตราสินค้า ด้านการท�ำตลาดอย่างสร้างสรรค์และด้านช่อง
ทางการตลาดในประเทศและต่างประเทศ
	 การสร้างเครือข่ายการสื่อสารชุมชนเพื่อพัฒนาภายใต้แนวคิด บวร สู่ความเข้มแข็งในการจัด
ตั้งกลุ่มอาชีพ
	 จุดเริ่มต้นในการก่อต้ังกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อให้เกิดข้ึนเพ่ือมาเรียนรู้การเป็นผู้ประกอบการรุ่น
ใหม่ “เครือข่ายการสื่อสารชุมชน”ถือเป็นกระบวนการที่ส�ำคัญ ปาริชาต สถาปิตานนท์ (2547) กล่าวว่า การ
สือ่สารน่าจะเป็นกุญแจดอกส�ำคญัทีช่่วยเปิดประตไูปสูก่ารทีเ่ครอืข่ายมคีวามมัน่คง เข้มแขง็ อนัน�ำไปสูค่วาม
สามารถที่จะช่วยในการด�ำเนินภารกิจต่าง ๆ ให้บรรลุเป้าหมาย ดังนั้นการพุ่งความส�ำคัญมาที่การเชื่อมโยง
เครือข่ายต่าง ๆ ให้สามารถท�ำงานสอดคล้องประสานกันไปด้วยการสื่อสารที่รวดเร็วและตรงกลุ่มเป้าหมาย
จึงเป็นปัจจัยที่จะส่งผลต่อการขยายตัวของเครือข่ายในระยะเวลาอันสั้น ส�ำหรับเครือข่ายการสื่อสารกลุ่ม
อาชีพชุมชนวัดปากบ่อสามารถอธิบายได้ตามแผนภาพดังต่อไปนี้

แผนภาพที่ 1 เครือข่ายการสื่อสารกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อ
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	 1. บทบาทเครือข่าย แกนน�ำ  สมาชิก พันธมิตร เครือข่ายชุมชนวัดปากบ่อมีบุคคลที่มีความส�ำคัญด้าน
แกนน�ำหลักทางด้านจิตวิญญาณคือพระครูวรกิจจาทรท่ีเป็นศูนย์รวมของเครือข่ายการสื่อสารด้วยศรัทธา 
ซึ่งแกนน�ำจะเป็นผู้ประสานให้เกิดการมีส่วนร่วมในชุมชน  ส่วนคณะท�ำงานจากมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต
เป็นแกนน�ำหลักในด้านการท�ำงาน และมีแกนนอื่น ๆ  ได้แก่ คุณพัชรี ไกรทอง ประธานชุมชนฯ นางอร่ามรัตน์ 
บุญยรักษ์โยธิน    ผู้จัดการมูลนิธิวัดปากบ่อ   อาจารย์อภิชาย แก้วค�ำ  ผู้อ�ำนวยการโรงเรียนมูลนิธิวัดปากบ่อ 
โดยภายใต้แกนน�ำจะมีสมาชิกกลุ่มย่อยในการขับเคลื่อน โดยมีโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นพลัสปีที่ 2 
จากธนาคารออมสินเป็นพันธมิตรที่ส�ำคัญ
	 2. รปูแบบของเครอืข่ายการสือ่สารของกลุม่อาชพีชมุชนวัดปากบ่อมลีกัษณะการสือ่สารแบบมศีนูย์กลาง 
(Centralized Communication) โดยมพีระครวูรกิจจาทรเป็นศนูย์รวมเครอืข่ายการสือ่สารทีท่รงพลงัสอดคล้อง
กับแนวคิดเรื่องสื่อบุคคล (เกศินี จุฑาวิจิตร,2542) ว่าการใช้สื่อบุคคลมีอิทธิพลต่อการโน้มน้าวใจ เพราะสื่อ
บุคคลในฐานะที่เป็นผู้ส่งสารมีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และพฤติกรรมของผู้รับสารได้โดยปัจจัย
ความน่าเชือ่ถือ (Credibility) เพราะระดบัของความรูสึ้กท่ีผู้รบัสารรูส้กึว่าผู้ส่งสารเป็นท่ีน่าวางใจ (Trustwor-
thy) และมีความสามารถ (Competent) หรือมีความน่าเชื่อถือผู้รับสารก็มีแนวโน้มที่จะยอมรับสารจากพวก
เขาเหล่านั้น นอกจากนี้โรเจอร์และชูเมคเกอร์ (Roger and Shemaker, 1971) ได้กล่าวว่าในกรณีที่ต้องการ
ให้บุคคลใด ๆ เกิดการยอมรับสารนั้นควรใช้สื่อบุคคลเผยแพร่ข่าวสารสื่อบุคคลจะมีประโยชน์มากในกรณีที่
ผู้ส่งสารต้องการให้ผู้รับเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และพฤติกรรม
	 ในวงที่ขยับออกมาจากศูนย์กลาง ชุมชนวัดปากบ่อใช้วิธีการสื่อสารแบบทุกช่องทาง (All Channel 
Network) เพ่ือให้สมาชกิทกุคนมปีฏสิมัพันธ์กันอย่างทัว่ถึงได้โดยตรง ดงัน้ันชมุชนวดัปากบ่อจงึมกีารสือ่สาร
สองทาง (Two way Communication) ทั้งแนวระนาบ (Horizontal Communication) และแนวดิ่ง (Vertical 
Communication) ตามบทบาทหน้าท่ีของคนในเครือข่ายที่ได้รับมอบหมาย แต่สมาชิกทุกคนยังมีโอกาส
ส่ือสารย้อนกลับได้ในทกุทศิทางซึง่รปูแบบการสือ่สารน้ีเน้นการสร้างการมส่ีวนร่วมในการชมุชน จงึท�ำให้กลุม่
อาชพีชมุชนวัดปากบ่อสามารถเกิดขึน้ได้โดยลดปัญหาความขัดแย้งด้านการสือ่สาร สอดคล้องกับแนวคดิของ 
กาญจนา แก้วเทพ (2541) ทีก่ล่าวว่าการสือ่สารทีม่ลีกัษณะเป็นแนวนอนหรอืแนวระนาบเป็นการสือ่สารร่วม
กันท�ำให้การสื่อสารมีลักษณะบ่งบอกถึงความเสมอภาค การเคารพศักดิ์ศรีของกันและกันโดยเปิดโอกาสให้
ผู้รับสารและผู้ส่งสารได้สลับบทบาทกันเป็นทั้งผู้พูดและผู้ฟัง 
	 นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาแผนภาพจะเห็นได้ว่าความสัมพันธ์ระหว่าง บ้าน (ชุมชน) วัด และโรงเรียน เป็น
ลักษณะความสัมพันธ์ที่โดดเด่นของชุมชนวัดปากบ่อและเป็นจุดก�ำเนิดของการสร้างเครือข่ายการสื่อสารที่
ท�ำให้สามารถก่อตัง้กลุม่อาชพีได้ ผูศ้กึษาจงึได้น�ำเอาแนวคิด บวร มาเป็นรากฐานของการสือ่สารเพ่ือพัฒนา
กลุม่อาชพีชมุชนวดัปากบ่อ ซึง่สอดคล้องกับผลการวิจยัของ KeawKaow and Champalurng (2014) พบว่า
ตามหลักบวรสนัตสิขุ การด�ำเนินงานตามบทบาทของวดัมมีากทีส่ดุ รองลงมาคอืโรงเรยีน และบ้านตามล�ำดบั
แสดงให้เห็นถึงบทบาทของวัดที่เป็นที่ยึดเหนี่ยวทางจิตใจและเป็นสถาบันที่มีอิทธิพลต่อสังคมในชุมชนและ
ทุกหน่วยงานต่างช่วยเหลือสนับสนุนซึ่งกันและกัน
	 หลังจากวิเคราะห์การสร้างเครอืข่ายการสือ่สารเพ่ือก่อต้ังกลุม่อาชพีของชมุชนวัดปากบ่อแล้ว ผูศึ้กษาจงึ
ได้เริม่กระบวนการสือ่สารผ่านเครอืข่ายทีไ่ด้วเิคราะห์ไว้โดยค้นพบหลกัการสือ่สารเพ่ือสร้างกลุม่อาชพีชมุชน
วัดปากบ่อที่ประสบความส�ำเร็จด้วยหลัก 3ก. ได้แก่   การก�ำหนดวาระข่าวสาร แกนน�ำ  และการมีส่วนร่วม
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แผนภาพที่ 2 หลักการสื่อสารเพื่อสร้างกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อ

	 1. การก�ำหนดวาระข่าวสาร (Agenda Setting)  ก่อนที่จะท�ำการสื่อสารผ่านเครือข่ายในขั้นตอนแรกผู้
สื่อสารควรท�ำการก�ำหนดวาระข่าวสารก่อนโดยพิจารณาถึงประโยชน์ของสมาชิกและชุมชนท่ีคาดว่าจะได้
รบั เพ่ือให้การสือ่สารผ่านแกนน�ำไปยังสมาชกิชดัเจนเกิดความเข้าใจและอยากเข้าร่วมเป็นส่วนหนึง่ของกลุม่
อาชีพชุมชนวัดปากบ่อซึ่งจะส่งผลต่อการมีส่วนร่วมในระดับต่าง ๆ  ของสมาชิกต่อไป ส�ำหรับวาระข่าวสารที่
ถูกก�ำหนดไปยังสมาชิกมีดังนี้
	 - ที่มาของโครงการและวัตถุประสงค์ของการจัดตั้งกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อ			 
	 - การจัดตั้งกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อเป็นการยกระดับเศรษฐกิจชุมชน     			 
	 - ผู้เข้าร่วมโครงการจะเกิดการใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์สร้างรายได้				  
	 - การเข้าร่วมกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อเป็นการท�ำบุญสร้างกุศลร่วมกับทางวัด			 
	 - ธนาคารออมสินเป็นพันธมิตรในการสนับสนุนโครงการหากมีการร่วมกลุ่มอาชีพที่เข้มแข็งจะมีอ�ำนาจ
ต่อรองในการด�ำเนินการธุรกรรมการเงินต่าง ๆ ได้สะดวกขึ้น   
	 2. แกนน�ำ (Leader)  เมื่อก�ำหนดวาระข่าวสารแล้วจะต้องท�ำการสื่อสารลงลึกถึงรายละเอียดให้แกนน�ำ
ทั้งจากวัด ชุมชน โรงเรียน มูลนิธิวัดปากบ่อ เข้าใจอย่างชัดเจนเพื่อจะได้ถ่ายทอดต่อไปยังสมาชิกลุ่มย่อยให้
มีความรู้และความเข้าใจไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งผู้ศึกษาพบว่าคุณลักษณะของแกนน�ำที่ได้รับการยอมรับ
ในกลุ่มสมาชิกจะมีลักษณะร่วมกันคือของการเป็น “นักพัฒนา” และได้ท�ำผลงานจริงอย่างเป็นรูปธรรมซึ่ง
คุณลักษณะนี้จะท�ำให้ แกนน�ำมีความน่าเชื่อถือ (Ethos) และท�ำให้สมาชิกในกลุ่มเปิดรับได้อย่างรวดเร็ว
	 3.  การมีส่วนร่วม (Participation)  เมื่อแกนน�ำได้รับทราบข้อมูลและท�ำหน้าที่สื่อสารไปยังสมาชิก แกน
น�ำจะต้องใช้การสื่อสารเพื่อสร้างความเข้าใจและสร้างการมีส่วนร่วม รับฟังความคิดเห็นของสมาชิกในกลุ่ม
ท�ำให้สมาชิกรู้สึกเป็นเจ้าของและอยากเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อ ในการสร้างการมีส่วน
ร่วมของชุมชนถือเป็นสิ่งประกอบสร้างข้ึนจากการเชื่อมโยงกันของบุคคลหลายคนผ่านเรื่องราวท่ีท�ำให้เกิด
ความรู้สึกร่วมกันว่าเป็นพวกเดียวกัน และ/หรือมีเป้าหมายในการท�ำอะไรบางอย่างร่วมกันซึ่งเป้าหมายเพื่อ
การมีส่วนร่วมของชุมชนควรจะต้องมีความชัดเจนดังที่ได้มีการก�ำหนดวาระข่าวสารและได้กล่าวไปข้างต้น
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วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 23 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2562)

	 จากหลักการสื่อสารเพ่ือสร้างกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อจะเห็นได้ว่าการขับเคลื่อนกลุ่มอาชีพให้เกิด
ขึ้นและเป็นไปอย่างย่ังยืนได้น้ันจะต้องอาศัยความร่วมมือร่วมใจของทุกฝ่ายเป็นส�ำคัญเพราะหากขาดส่วน
ใดส่วนหนึ่งไปจะท�ำให้ กลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อไม่สามารถขับเคลื่อนได้อย่างมีประสิทธิภาพ

แนวทางการสื่อสารการตลาดกับธุรกิจบริการงานบุญ
	 เมื่อผู้ศึกษาสามารถสื่อสารเพ่ือสร้างเครือข่ายกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อเป็นท่ีเรียบร้อย จึงได้มา
พัฒนาการสื่อสารการตลาดให้กับชุมชนเพื่อจะได้ส่งเสริมการขายให้เติบโต โดยได้ท�ำการส�ำรวจสถานภาพ
การสื่อสารชองชุมชนพบว่าแต่เดิมวัดปากบ่อมีสื่อเพ่ือใช้สื่อสารกับชุมชนโดยมีการใช้ส่ือแบบบูรณาการท้ัง
สื่อออฟไลน์ และสื่อออนไลน์ ดังนี้

	 1.สื่อออฟไลน์  (Offline Media)
	 1.1 คลื่นวิทยุวัดปากบ่อ
	 คลื่นวิทยุวัดปากบ่อ ออกอากาศผ่านสถานที่วิทยุกระจายเสียง วัดปากบ่อผ่านเครื่องรับวิทยุระบบ FM 
91.75  MHz ในช่วงเร่ิมต้นและเมื่อสื่อดิจิทัลเข้ามามีบทบาท ทางวัดได้ขยายช่องทางการสื่อสารผ่านช่อง
ทางออนไลน์ทางระบบอินเตอร์เน็ต www.watpakbo.com และ YouTube โดยเน้นไปที่ข่าวสารงานบุญและ
กิจกรรมต่าง ๆ ของทางวัดเพื่อสื่อสารไปยังภายนอกชุมชน

ภาพที่ 1   คลื่นวิทยุวัดปากบ่อ

	 1.2	 สื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายไวนิล ป้ายประกาศ 
	 สื่อหลักท่ีพบได้ในชุมชนวัดปากบ่อคือการใช้สื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายไวนิล ป้ายประกาศเพ่ือสื่อสารข่าวสาร 
กิจกรรมต่าง ๆ ของทางวัดให้คนในชุมชนและผู้สัญจร รวมถึงพุทธศาสนิกชนที่มาท�ำบุญได้รับทราบ
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ภาพที่ 2   ตัวอย่างสื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายไวนิล ป้ายประกาศ

	 1.3	 กิจกรรมพิเศษตามเทศกาล ประเพณีของทางวัดปากบ่อ 
	 วัดปากบ่อมีกิจกรรมพิเศษตลอดปีทั้งในกิจกรรมทางศาสนา กิจกรรมตามเทศกาลและประเพณีรวม
ถึงกิจกรรมพิเศษของโรงเรียนและชุมชน วัดปากบ่อให้การสนับสนุนกิจกรรมต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง ส�ำหรับ
กิจกรรมที่ได้รับความสนใจอย่างสูงของวัดปากบ่อคือ การบรรพชาสามเณรภาคฤดูร้อนท่ีมีเป็นประจ�ำทุก
ปี ซึ่งในเชิงกลยุทธ์การโฆษณาประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมใด ๆ ก็ได้ถือเป็นช่องทางหนึ่งในการสื่อสารที่
ท�ำให้รู้จักองค์กรหรือผลิตภัณฑ์มากยิ่งขึ้น
	 2. สื่อออนไลน์ (Online Media) วัดปากบ่อมีการใช้สื่อออนไลน์เพ่ือประชาสัมพันธ์ข่าวสารงานบุญ 
ต่าง ๆ ของวัด ดังนี้	
	 2.1 เฟซบุ๊กแฟนเพจ (Facebook Fan page)
	 วัดปากบ่อมีการใช้สื่อออนไลน์ที่ทันสมัยอย่างเฟซบุ๊กแฟนเพจมาเพ่ือสื่อสารแบบ one-to-many คือมี
การจัดตั้งแอดมินแฟนเพจเป็นนายทวารข่าวสาร (Gatekeeper) เพ่ือคัดกรองข่าวสารก่อนจะสื่อสารไปยัง
มวลชน รวมถึงการตอบค�ำถามและข้อสงสัยและให้รายละเอียดเพิ่มเติมกับสมาชิกในแฟนเพจด้วยเช่นกัน	

ภาพที่ 3   หน้าเฟซบุ๊กแฟนเพจวัดปากบ่อ
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	 2.2 เว็บไซต์ (Website)
	 วัดปากบ่อมกีารสร้างเว็บไซต์ http://www.watpakbo.com/ ในการสือ่สารออนไลน์กบัมวลชนโดยเวบ็ไซต์
จะมีลักษณะเป็นทางการค่อนข้างสูงและเป็นข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับวัดปากบ่อในมิติต่าง ๆ อย่างครบถ้วน

ภาพที่4 หน้าเว็บไซต์ www.watpakbo.com

	 จากสถานภาพการใช้สือ่ของวัดปากบ่อเบือ้งต้น จะเห็นได้ว่าวัดปากบ่อมต้ีนทุนด้านการสือ่สารผ่านสือ่อยู่
แล้ว แต่เมื่อจะมีการประกอบธุรกิจใหม่เรื่องธุรกิจบริการงานบุญ ผู้ศึกษาจึงได้ท�ำการวิเคราะห์และสรุปเป็น
แนวทางการสือ่สารการตลาดเพ่ือท�ำให้ธุรกิจงานบญุของชมุชนวดัปากบ่อเป็นทีรู่จ้กัมากขึน้โดยเน้นเรือ่งของ
ความยั่งยืนของการใช้สื่อ และการมีส่วนร่วมของชุมชน จึงได้เข้าไปพัฒนาชุมชนให้รู้เท่าทันสื่อโดยเข้าไปให้
ความรู้กับกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อใน 2 ระดับได้แก่
	 ระดับพื้นฐาน เน้นการถ่ายทอดความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสื่อให้กับผู้สูงอายุในกลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อให้
สามารถใช้สื่อออนไลน์ผ่านมือถือเพ่ือ รับยอดสั่งซื้อและสื่อสารข้อมูลเก่ียวกับธุรกิจกับลูกค้าได้ในเบื้องต้น 
ระดบัเข้มข้น  เน้นถ่ายทอดให้กับคนรุน่ใหม่ในชมุชนท่ีเป็นลกูหลานของผูอ้ายุและมคีวามสนใจด้านเทคโนโลยี
รวมถึง นักเรียน พระรุ่นใหม่ในวัดปากบ่อเพื่อให้สามารถผลิตสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ได้เอง	
	 ในเชิงกลยุทธ์การสื่อสารด้านการโฆษณาและประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาด ผู้ศึกษาวางแนวทางการ
ศึกษาโดยใช้กรอบของกระบวนการสื่อสารไว้ดังต่อไปนี้

Sender (Key) Messages Channel Receiver

ระยะที่ 1

คณะผู้ศึกษาจะวางระบบ 

จัดทำ�สื่อพร้อมกับดำ�เนิน

การให้ในเบื้องต้น

-สะดวก ครบวงจร

-การใช้บริการคือการร่วม

ทำ�บุญกับทางวัด

-ส่งเสริมรายได้ชุมชนและ

นักเรียน

สื่อออฟไลน์ 

-นามบัตร

-ไวนิลประชาสัมพันธ์ 

-แผ่นพับแนะนำ�สินค้า

กลุ่มที่ 1

พุทธศาสนิกชนที่เข้ามา

ทำ�บุญในวัด



43
วารสารวิชาการระดับชาติที่ได้รับการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1 

วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 23 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2562)

ระยะที่ 2

คณะผู้ศึกษาจะใช้สื่อและคู่

ขนานไปกับการฝึกให้คนใน

กลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อ

ใช้สื่อเพื่อการโฆษณา

ประชาสัมพันธ์

ระยะที่ 3

กลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อ

สามารถใช้สื่อเพื่อการ

โฆษณาประชาสัมพันธ์ได้

เองเพื่อให้เกิดความยั่งยืน

-ส่งเสริมการใช้เวลาว่างให้

เกิดประโยชน์ในผู้สูงอายุ

ของชุมชน

-ข้าวต้มมัดอร่อย/ได้รับ

รางวัล

-สนับสนุนอนุรักษ์และเพื่อ

สืบสานขนมไทย

-Story Telling เรื่องราว

ของชุมชนสะท้อนผ่าน           

อัตลักษณ์สินค้าที่ออกแบบ

ขึ้นมาใหม่

-บูธจัดแสดงสินค้า และ 

X-Stand สำ�หรับการออก

ร้านตามกิจกรรมพิเศษต่าง 

ๆ ทั้งในและนอกชุมชน

- Standee หนูน้อยข้าวต้ม

มัด

-ประชาสัมพันธ์ผ่าน

คลื่นวิทยุของวัดปากบ่อ

สื่อออนไลน์

-จัดทำ� Facebook Page 

สำ�หรับกลุ่มอาชีพชุมชนวัด

ปากบ่อ

-ไลน์แอด (Line@)

-แบนเนอร์และไทน์อินใน

เพจหลักของทางวัดและเพจ

พันธมิตรต่างๆ

กลุ่มที่ 2

พุทธศาสนิกชนในเขต

สวนหลวงและใกล้เคียงที่มี

ความสนใจจัดงานบุญ

กลุ่มที่ 3

ประชาชนทั่วไป

สรุป
	 ในปี 2562 กลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อได้จัดตั้งขึ้นและด�ำเนินธุรกิจบริการงานบุญโดยมีรายได้
ของกลุ่มอาชีพเพิ่มขึ้นจากเดิมโดยเฉลี่ยร้อยละ 50 ท�ำให้เศรษฐกิจฐานรากของชุมชนก�ำลังเติบโตขึ้น
อย่างเข้มแขง็ การสร้างเครอืข่ายด้วยการสือ่สารเพ่ือพัฒนากลุม่อาชพีชมุชนวดัปากบ่อจงึนบัได้ว่าเป็น
ด่านแรกที่น�ำไปสู่ความส�ำเร็จโดยอาศัยการมีส่วนร่วมของทุกฝ่ายผ่านหลักบวร คือ บ้าน (ชุมชน) วัด  
โรงเรียน ที่เป็นจุดแข็งของชุมชน ภายใต้การสนับสนุนด้านวิทยาการใหม่ ๆ จากมหาวิทยาลัยเกษม
บณัฑิตท่ียงัช่วยพัฒนาอย่างต่อเน่ือง และการสนับสนนุด้านทนุจากธนาคารออมสิน ก็เป็นส่วนส�ำคัญ
ที่ท�ำให้กลุ่มอาชีพชุมชนวัดปากบ่อสามารถด�ำเนินการประกอบธุรกิจใหม่ (Start up) ส�ำเร็จได้อย่าง
เป็นรูปธรรมและยั่งยืน
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