
257
วารสารวิชาการระดับชาติที่ได้รับการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1 

วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 23 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2562)

พลอยชมพู เชาวนปรีชา.*   วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต

ฉลองรัฐ เฌอมาลย์ชลมารค.**  วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต 

Phloichomphu  Chaowanapreecha .College of communication Arts, Rangsit University

Chalongrat  Chermanchonlamark. College of communication Arts, Rangsit University

E mail: Pinkdevilch@hotmail.com , chalongrat.c@rsu.ac.th.

Received: 13 July 2019 ;  Revised: 27 July 2019;  Accepted: 16 August 2019

[ พลอยชมพู , ฉลองรัฐ หน้า 257-273]

* พลอยชมพู เชาวนปรีชา : นักศึกษาหลักสูตรปรัชญาดุษฏีบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร์ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยรังสิต
** ฉลองรัฐ เฌอมาลย์ชลมารค (ผศ.ดร.) :  อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต

บทคัดย่อ
	 งานวิจัยเรื่อง “การประกอบสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลีวูด” เป็นงานวิจัย         เชิง
คุณภาพ โดยมีวัตถุประสงค์ดังน้ี 1) เพ่ือให้ทราบถึงภาพลักษณ์ของประเทศไทยท่ีสะท้อนผ่านภาพยนตร์
ฮอลลีวูดในบริบทท่ีพึงประสงค์และไม่พึงประสงค์ 2)เพ่ือให้เข้าใจถึงวิธีการประกอบสร้างความหมายของ
ประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลวูีด 3) เพ่ือหาแนวทางสนบัสนนุการประกอบสร้างภาพลกัษณ์ของประเทศไทย
ที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์
	 แนวคิดทฤษฎีที่ใช้เป็นแนวทางการศึกษาประกอบด้วย แนวคิดเรื่องภาพลักษณ์ แนวทางการศึกษาเชิง
สัญญาณศาสตร์ และทฤษฏีการเล่าเรื่อง  โดยใช้ระเบียบในการศึกษาวิธีวิจัยได้แก่การวิเคราะห์ตัวบทและ
การสัมภาษณ์เชิงลึกนักวิชาชีพและนักวิชาการด้านภาพยนตร์
	 ผลการวิจยัพบว่า ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในบรบิทท่ีพึงประสงค์และไม่พึงประสงค์  สามารถแบ่งออก
เป็น 2 ประเด็น คือ  1)ภาพยนตร์ที่มีภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ จ�ำแนกได้เป็น 4 ประเด็นย่อย  
ได้แก่ ก)ประเทศไทยมภูีมทิศัน์ท่ีสวยงาม ข)ชาวไทยเป็นผูที้ม่นี�ำ้ใจ ค)ประเทศไทยมปีระเพณีและวัฒนธรรมที่
งดงาม ง) ประเทศไทยมคีวามผกูพันลกึซึง้กับพระพุทธศาสนา 2)ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยทีไ่ม่พึงประสงค์ 
สามารถจ�ำแนกได้เป็น 5 ประเดน็ย่อย คอื ก)ประเทศไทยเป็นเมอืงยาเสพตดิ ข)ประเทศไทยเป็นประเทศแห่ง
การค้าประเวณี ค)ประเทศไทยเป็นประเทศแห่งการคอร์รัปชั่น  ง) ประเทศไทยเป็นประเทศแห่งอาชญากรรม 
จ)ประเทศไทยเป็นเมืองแห่งการขายสินค้าที่เป็นการลอกเลียนแบบ
		  วิธกีารประกอบสร้างความหมายของประเทศไทยในภาพยนตรฮ์อลลีวดูสามารถจ�ำแนกไดท้ัง้หมด        
8 ประเดน็ ได้แก่ 1)การใช้ภาพเป็นสัญลักษณ์แทนภาพลกัษณ์ของประเทศไทย  2) การใช้เสยีงเป็นสญัลกัษณ์
แทนภาพลักษณ์ของประเทศไทย 3) การสร้างความหมายแบบอนุนามนัย 4) การสร้างความหมายด้วยการ
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อุปมาอุปมัย 5)การสร้างความหมายคู่ตรงข้าม 6) การสร้างความหมายรหัสเฉพาะกลุ่ม  7) การสร้างความ
หมายด้วยการใช้สี  8) การสร้างความหมายด้วยการใช้ภาพเชิงเทคนิคแสง 
	 ส�ำหรับแนวทางสนับสนุนการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์
ประกอบด้วย  5 ประเด็น ได้แก่ 1) การสร้างแรงจูงใจด้วยมาตรการการลดต้นทุนการผลิตแก่ผู้ผลิตชาวต่าง
ชาติ 2) การให้ความรู้ด้านศิลปวัฒนธรรมไทยและสังคมแบบรอบด้านแก่ทีมงานชาวต่างชาติ  3) การคัด
เลือกนักแสดงที่มีชื่อเสียงมีผลต่อภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทย 4) การสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยจาก
การคัดเลือกสถานที่ถ่ายท�ำท่ีสวยงามและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 5) การสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยด้วย
การสร้างเรื่องราวที่ดีจากความสัมพันธ์ของตัวละคร
ค�ำส�ำคัญ : ภาพยนตร์ , ภาพลักษณ์ , ประเทศไทย

Abtract
	 The image construction of Thailand in Hollywood films” is a qualitative research with the follow-
ing objectives: 1) to learn the image of Thailand reflected through Hollywood films in a desirable 
and not desirable context; 2) to understand the construction methods of the meaning of Thailand 
in Hollywood films; 3) to seek support for creating desirable image of Thailand through films.
Theories and concepts used in this study include image concept, semiology approach and nar-
rative theory. The research methodology includes textual analysis and in-depth interviews with 
film professionals and scholars.  
	 The research result found that desirable and not desirable image of Thailand can be divided 
into 2 topics including: 1) Films with desirable image of Thailand in 4 sub topics: a) Thailand 
has beautiful scenery; b) Thai people are kind and generous; c) Thailand has beautiful tradition 
and culture; d) Thailand has a close bond with Buddhism;  2) Films with not desirable image of 
Thailand in 5 sub topics: a) Thailand is a land of drugs; b) Thailand is a country of prostitution; c) 
Thailand is a country of corruption; d) Thailand is a country of crime; e) Thailand is a country of 
selling imitations.
	 There are 8 methods of creating the meaning of Thailand in Hollywood films including 1) Using 
images as the image of Thailand; 2) Using sound as the image of Thailand; 3) Creating meaning 
by synecdoche; 4) Creating meaning by imagery; 5) Creating meaning by antonyms; 6) Creating 
meaning by specific group coding; 7) Creating meaning by using colors; 8) Creating meaning by 
technical light images.  
	 5 approaches to support the construction of desirable image of Thailand through films are: 1) 
Offering Incentives by reducing production cost for foreign producers; 2) Educating foreign teams 
comprehensively on Thailand’s art, culture and society; 3) Selecting famous actors/actresses for 
good image of Thailand; 4) Creating the image of Thailand by selecting attractive and unique 
shooting locations; 5) Creating the image of Thailand by creating good stories from the relationship 
of characters. 
Keywords : Film, Image, Thailand
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บทน�ำ
	 จากการส�ำรวจสถานการณ์การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ของกระทรวงการท่องเที่ยวและการกีฬา  ใน
ปี พ.ศ. 2561 อตุสาหกรรมการท่องเทีย่วของประเทศไทยมกีารเตบิโตขึน้อย่างต่อเนือ่งและสร้างรายได้ให้กับ
ประเทศไทยจ�ำนวนมากกว่า 2 ล้านล้านบาท และมีจ�ำนวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเดินทางมาท่องเที่ยวใน
ประเทศไทย มากถึง 38.27 ล้านคน (www.mots.go.th, 19 กรกฏาคม 2562 )  ด้วยศกัยภาพของส่ิงแวดล้อม
ของประเทศไทยมติิทางวัฒนธรรม ความสวยงามทางภมูศิาสตร์ เสน่ห์ของอาหารไทย กอปรกันเป็นอตัลกัษณ์
ของประเทศไทยท่ีเป็นสิง่ดึงดูดนกัท่องเท่ียวในการเลอืกเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทยมากขึน้ ซึง่ภาพยนตร์
เป็นสือ่ชนดิหนึง่ทีม่ส่ีวนส่งเสริมการท่องเทีย่ว ดงัผลการศึกษาของจฑุามาศ วศิาลสงิห์ และ คณะ(2555) พบ
ว่าภาพยนตรม์อีิทธพิลในการประกอบการตดัสนิใจเข้ามาท่องเทีย่วในประเทศไทย ทัง้นี ้ภาพยนตรฮ์อลลีวดู
เป็นอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีได้รับความนิยมระดับโลกและมีภาพยนตร์หลายเรื่องที่เข้ามาใช้ประเทศไทย
เป็นสถานที่ในการถ่ายท�ำ แต่การน�ำเสนอภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่ปรากฏในภาพยนตร์มีการปรากฏ
ในหลายมิติ แม้ว่าจะมีการน�ำเสนอและปรากฏภาพลักษณ์ของประเทศไทยในทัศนะเชิงบวกแต่ภาพยนตร์ก็
มิได้น�ำเสนอภาพลักษณ์ในเชิงบวกเพียงอย่างเดียวแต่มีส่วนผสมของภาพลักษณ์    เชิงลบของประเทศไทย
ที่ถูกหยิบยกขึ้นมาน�ำเสนอในภาพยนตร์ เช่น ยาเสพติด การค้าประเวณี และความไม่ปลอดภัยต่อชีวิตและ
ทรัพย์สนิ ซึง่ตอกย�ำ้ภาพลกัษณ์ด้านลบของประเทศไทยและส่งผลต่อการตดัสนิใจของนักท่องเทีย่วหลงัจาก
การรบัชมภาพยนตร์ เมือ่ภาพยนตร์เปรยีบเสมอืนกระจกสะท้อนภาพลกัษณ์ของประเทศไทย การปรากฏภาพ
ลักษณ์ของประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลวูีดจงึมคีวามส�ำคญัในมติขิองการสร้างสญัลกัษณ์ การสร้างความ
หมายให้ปรากฏเป็นภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์เพราะภาพยนตร์เป็นศิลปะส�ำหรับมวลชน สามารถส่งสารเผย
แพร่อดุมการณ์หรอืปลกูฝังรสนิยมให้กับมวลชนโดยง่าย ภาพยนตร์จงึมอีทิธิพลต่อการรบัรูแ้ละการประกอบ
สร้างความหมายในระดับปัจเจกบุคคลเป็นอย่างสูง
	 อนึ่งงานวิจัยเรื่องนี้เป็นการศึกษาองค์ความรู้เกี่ยวกับการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยใน
ภาพยนตร์เพื่อหาวิธีการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ให้ปรากฏในภาพยนตร์  ใน
ฐานะของสื่อที่มีความสามารถในการเผยแพร่และสืบทอดคุณค่าทางวัฒนธรรม สังคม และจิตวิญาณของ
ชุมชนไม่ให้ผู้ชมเกิดทัศนะท่ีผิดไปจากความหมายดั้งเดิม การประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่
เชื่อมโยงกันด้วยการน�ำเสนอภาพโดยผสมผสานในศิลปะการเล่าเรื่องของภาพยนตร์อย่างสร้างสรรค์จะส่ง
ผลต่อการเกิดภาพลกัษณ์ของประเทศไทยทีด่ผ่ีานกระบวนการการตคีวามหมายและกระบวนการสร้างความ
หมายเชิงอัตวิสัยของผู้ชม ผลการศึกษาสามารถใช้เป็นแนวทางในการศึกษาภาพลักษณ์ของประเทศไทยใน
มติอิืน่หรอืปัจจยัอืน่ เช่น ภมูภิาคของผูผ้ลติ การรบัรูข้องผูร้บัสาร ซึง่ผลของการสร้างภาพลกัษณ์ประเทศไทย
ทีพึ่งประสงค์ผ่านสือ่ภาพยนตร์อาจมคีวามแตกต่างในการประกอบสร้างความหมายแห่งภาพลกัษณ์ และผล
การศึกษายังสามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ต่อการพัฒนากระบวนการผลิตภาพยนตร์เพื่อพัฒนากลยุทธ์การส่ง
เสริมภาพลักษณ์ของประเทศไทยในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในระดับนานาชาติ รวมถึงเป็นแนวทางใน
การสร้างกลยุทธ์ส�ำหรบัการส่งเสรมิและการประชาสมัพันธ์การท่องเทีย่ว ท้ังนีร้ฐับาล หน่วยงาน และองค์กร
ที่เก่ียวข้องสามารถใช้ผลการศึกษาประกอบการพิจารณาแบบแผนของการถ่ายท�ำภาพยนตร์เพ่ือสร้างผล
งานและเป็นการเผยแพร่ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยท่ีปรากฏในภาพยนตร์ทัง้ระดบัการศกึษา วิชาการ และ
วิชาชพีได้ นอกจากน้ียงัสามารถใช้เป็นแนวทางประกอบในการสร้างกลไกและปัจจยัในการดงึดดูกลุ่มผู้ผลิต
ชาวต่างชาตใิห้เข้ามาใช้ประเทศไทยเป็นสถานท่ีในการถ่ายท�ำภาพยนตร์ซึง่เป็นการพัฒนาของอตุสาหกรรม
ภาพยนตร์ เพื่อตอบสนองเป้าหมายของกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและการกีฬาที่ผลักดันให้
ประเทศไทยเป็นสถานที่ในการถ่ายท�ำภาพยนตร์อันดับหนึ่งของโลก
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ปัญหาน�ำวิจัย
	 1. ภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่ปรากฏในภาพยนตร์ฮอลลีวูดมีลักษณะอย่างไร
	 2. ภาพลักษณ์ของประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลีวูดมีลักษณะการประกอบสร้างความหมายอย่างไร
	 3. การประกอบสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์ควรมีแนวทางอย่างไร

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1) เพื่อให้ทราบถึงภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่สะท้อนผ่านภาพยนตร์ฮอลลีวูดในบริบทที่พึงประสงค์
และไม่พึงประสงค์ 
	 2)เพื่อให้เข้าใจถึงวิธีการประกอบสร้างความหมายของประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลีวูด 
	 3) เพื่อหาแนวทางสนับสนุนการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
	 กรอบแนวคิดที่น�ำมาใช้แนวทางในการเข้าสู่ปัญหาน�ำวิจัยและการวิเคราะห์ข้อมูล มีดังต่อไปนี้
	 1. แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ์ (Image approach) เสนอโดยเคนเน็ทท์ อี.โบลดิ้ง (1975) ว่าด้วยการ
เกิดภาพลักษณ์ ที่มาจากกระบวนการทางความคิด ความคิดเห็น ความรู้สึก ความเชื่อ และความประทับใจ  
ที่เกิดจากการรวมความรู้และประสบการณ์เข้าด้วยกัน ท�ำให้เกิดการรับรู้และมีสิ่งท่ีปรากฏข้ึนในใจ สิ่งน้ัน
จะเชื่อมโยงอยู่ภายในใจสร้างการจดจ�ำ และความรู้สึกนึกคิดของแต่ละบุคคล ซึ่งความรู้สึกนั้นเป็นความรู้ที่
เราสร้างขึ้นมาเองเฉพาะตน เป็นความรู้เชิงอัตวิสัย เกิดเป็นประสบการณ์แล้วมักตีความหมายหรือให้ความ
หมายแก่สิ่งนั้นๆของปัจเจกบุคคล
	 2. แนวทางการศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ (Semiology approach) และ แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตซ�้ำ
เพื่อสืบทอดวัฒนธรรม (Representation for Culture Transmission)  ว่าด้วยเรื่องกระบวนการการประกอบ  
สร้างความหมาย ความนัยตรง ความนัยแฝง อุดมการณ์ มายาคติ ที่สะท้อนถึงทัศนคติของผู้ผลิตภาพยนตร์
ด้วยการปรากฏการสื่อความหมายในลักษณะต่างๆ
	 3. ทฤษฏีการเล่าเรื่อง ( Narrative theory) ว่าด้วยกระบวนการการน�ำเสนอด้วยองค์ประกอบแห่งการ
เล่าเรื่องด้วยองค์ประกอบต่างๆ คือ ตัวละคร ฉาก โครงเรื่อง โดยใช้เทคนิคและศิลปะการเล่าเรื่องอย่างสร้าง
สวรรค์ที่ผสมเข้าด้วยกันจนเกิดเป็นภาพยนตร์

ระเบียบวิธีวิจัย
	 การศึกษาเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative Research)ประกอบด้วยแนวทางการศึกษา 2 แนวทาง
ได้แก่ 
	 1) การวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) จากภาพยนตร์ฮอลลีวูดที่เข้ามาถ่ายท�ำในประเทศไทย           
จ�ำนวน 10 เรื่อง ที่เข้าฉายในระหว่างปี ค.ศ. 2000 – 2016  โดยท�ำการคัดเลือกอย่างเฉพาะเจาะจงตาม
ประเด็นการศึกษา
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ลำ�ดับ เรื่อง บริษัทผู้ผลิต/จัดจำ�หน่าย ปีที่เข้าฉายในไทย

1 The Beach Twenty Century Fox 2000

2 Bangkok Dangerous Lion Gate 2008

3 Rambo 4 Lion Gate 2008

4 The Bitter Sweet Angles & Bear

 Production Ltd.

2010

5 The Hang Over Part 2 Warner Bros.Pictures 2011

6 The Impossible Warner Bros.Pictures 2012

7 Only God Forgives Gaumont 2013

8 Railway Man Lion Gate 2013

9 Skin Trade Ascot Elite Entertainment Group 2014

10 The Asian Connection Momentum pictures 2016

ตารางที่ 1 ภาพยนตร์ที่ถ่ายท�ำในประเทศไทยที่ใช้ในการศึกษา

	 2) การสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญ นกัวิชาการ และนกัวชิาชพีด้านภาพยนตร์ เพ่ือให้ทราบถึงวิธีประกอบ
สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์ 
	 การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยกระบวนการสร้างแก่นประเด็นค�ำตอบด้วยวิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัย
โดยมีประกอบการพิจารณากับแนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ์ แนวทางการศึกษาสัญญาณศาสตร์และ
ทฤษฎีการเล่าเรื่อง โดยผู้วิจัยจะน�ำเสนอผลการศึกษาแบบพรรณนาวิเคราะห์ 

สรุปผลวิจัยและการอภิปรายผล
	 1. ภาพลักษณ์ของประเทศไทยท่ีสะท้อนผ่านภาพยนตร์ฮอลลีวูดในบริบทที่พึงประสงค์และ            
ไม่พึงประสงค์  ผลการศึกษาพบว่า ภาพยนตร์แต่ละเรื่องมีการน�ำเสนอภาพที่ปรากฏในลักษณะของ 
ภาพ บทพูด การแสดงกิริยา เสยีง  ซ่ึงผูวิ้จยัสามารถแบ่งประเดน็ท่ีศกึษาเป็น 2 ส่วน  ได้แก่ ภาพลกัษณ์
ของประเทศไทยที่พึงประสงค์และ ภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่ไม่พึงประสงค์
	 ภาพยนตร์ที่มีภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ มี 4 เรื่องได้แก่ Rambo 4 (2008), Bitter 
Sweet (2010), The Impossible (2012), และ Railway Man (2013)  จ�ำแนกได้เป็น 4 ประเดน็  ได้แก่   
1) ประเทศไทยมภูีมทัิศน์ทีส่วยงาม 2)ชาวไทยเป็นผูท่ี้มนี�ำ้ใจ 3)ประเทศไทยมปีระเพณีและวัฒนธรรม
ที่งดงาม 4) ประเทศไทยมีความผูกพันลึกซึ้งกับพระพุทธศาสนา ดังภาพที่ปรากฏในภาพยนตร์ เช่น 
ชายหาด ท้องทะเล ในจังหวัดภูเก็ตและจังหวัดกระบี่ ,ทุ่งนา  ภูเขา หมู่บ้านในชนบทที่มีความเงียบ
สงบ วิถีชีวิตที่เรียบง่าย เช่น ในจังหวัดเชียงใหม่, เขาชีจรรย์ ที่จ.ชลบุรี รวมถึงสะพานแม่น�้ำแคว ที่
จ.กาญจนบุรี ส่วนภาพในกรุงเทพมหานครที่น�ำเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวหลักๆ ท่ีเป็นท่ีน่าสนใจของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  เช่น พระปรางค์วัดอรุณราชวราราม การล่องเรือในแม่น�้ำเจ้าพระยา ซึ่ง
เป็นการน�ำเสนอสถานท่ีท่องเที่ยวเพ่ือเป็นตัวเลือกในการเลือกเข้ามาพักผ่อนให้ชาวต่างชาติด้วย 
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การคงความชัดเจนไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของประเทศไทย รวมถึงการน�ำเสนอประเพณีและวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยที่สวยงาม เช่น การไหว้ การถอดรองเท้าก่อนเข้าบ้าน เป็นวัฒนธรรมปฏิบัติของคนไทย, 
ความสวยงามและความเป็นมาของประเพณีลอยกระทง  ความมีน�้ำใจช่วยเหลือซึ่งกันและกัน และ
การยิ้มของคนไทยก็มีส่วนเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับการน�ำเสนอความเป็นไทยด้วยเช่นกัน
	 ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยทีไ่ม่พึงประสงค์ ซึง่เก่ียวกบัมติทิีม่กีารกระท�ำผดิกฏหมายไทย ผลการ
วิจัยพบว่า ปรากฏเด่นชัดในภาพยนตร์  6 เรื่อง ได้แก่ภาพยนตร์เร่ือง  The Beach(2000), Bangkok 
Dangerous (2008), The Hang Over Part 2 (2011), Only God Forgives (2013), Skin Trade 
(2014) และ The Asian Connection (2016) โดยสามารถจ�ำแนกได้เป็น 5 ประเดน็ คอื  1)ประเทศไทย
เป็นเมือง   ยาเสพติด 2)ประเทศไทยเป็นประเทศแห่งการค้าประเวณี 3)ประเทศไทยเป็นประเทศแห่ง
การคอร์รัปชั่น 4) ประเทศไทยเป็นประเทศแห่งอาชญากรรม 5)ประเทศไทยเป็นเมืองแห่งการขาย
สินค้าที่เป็นการลอกเลียนแบบ ซึ่งจากการศึกษาพบว่าประเด็นท้ังหมดน้ันถูกเชื่อมโยงให้มีความ
เก่ียวข้องและพัวพันกัน ขึ้นอยู่กับว่าภาพยนตร์เรื่องนั้นจะมุ่งเน้นการน�ำเสนอในประเด็นใดเป็นหลัก 
เช่น ภาพยนตร์เรื่อง The Beach  ที่เน้นการน�ำเสนอเรื่องเกี่ยวกับยาเสพติดเป็นหลัก และเรื่องการค้า
ประเวณีน�ำเสนอเป็น เรื่องรอง ซึ่งถึงแม้จะกล่าวถึงเพียงเล็กน้อยในส่วนครึ่งหลังของภาพยนตร์ แต่
ภาพแสดงความหมาย เชิงสัญลักษณ์ท่ีปรากฏเป็นภาพสถานบันเทิงและการค้าประเวณี ส่วนใหญ่
จะน�ำเสนอเป็นบาร์ ผับ ไนท์คลับ และมีการค้าประเวณีร่วมด้วยท้ังผู้หญิงและสาวประเภทสอง  ใน
ขณะที่ภาพยนตร์เรื่อง Bangkok Dangerous น�ำเสนอด้านประเด็นทั้ง 5 ประเด็นนี้ภายในภาพยนตร์
เรื่องเดียว
	 จากผลการศึกษาท่ีปรากฏภาพลักษณ์ของประเทศไทยท่ีพึงประสงค์ สอดคล้องกับผลงานวิจัย
ของ   จิรายุทธ์ สนดา (2557) ที่กล่าวว่า ภาพลักษณ์ตามคุณลักษณะต่างๆ ของสถานที่ เช่น ทิวทัศน์
ภูมิประเทศ สภาพอากาศ สถาปัตยกรรม วัฒนธรรม และสิ่งอ�ำนวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว 
ประกอบกับความรู้สึกที่ดีหรือไม่ดีต่อคุณลักษณะต่างๆ นั้น เป็นปัจจัยที่มีผลต่อภาพลักษณ์โดยรวม
ของจังหวัดหรือภาพลักษณ์ของประเทศหนึ่งๆ และยังสอดคล้องกับผลงานวิจัยของ อารยา วรรณ
ประเสริฐ (2542) ท่ีมีผลสรุปการวิจัยในด้านภาพลักษณ์ว่า ภาพลักษณ์ประเทศไทยในสายตานัก
ท่องเทีย่วชาวต่างประเทศเปน็ด้านบวกจงึเปน็ภาพลกัษณ์ทีด่ใีนสายตานกัท่องเทีย่ว คอื 1.ด้านความ
มีน�้ำใจไมตรีและเป็นมิตร  2.สถานที่ท่องเที่ยวที่ทะเล ชายหาด มีความสวยงาม และ 3. มีศิลปะและ
ประเพณีไทยที่น่าสนใจ  ตามล�ำดับ
	 จาการศกึษาพบว่าภาพยนตร์แต่ละเรือ่งมกีารน�ำเสนอภาพลกัษณ์ทีพึ่งประสงค์ของประเทศไทย ด้วยการ
เชื่อมโยงกับองค์ประกอบการเล่าเรื่อง เช่น ภาพ บทพูด การแสดงกิริยา เสียง ซึ่งการปรากฏภาพลักษณ์ของ
ประเทศไทยนั้นเป็นการสะท้อนมุมมองและทัศนคติของผู้ผลิตซึ่งมาจากการรับรู้ ความเข้าใจ ประสบการณ์ 
และทัศนคติของทีมผู้ผลิต จากแนวคิดเรื่องภาพลักษณ์ (Image) ที่เคนเน็ทท์ อี.โบลดิ้ง Boulding  (1975) 
กล่าวไว้ว่าภาพลักษณ์ เป็นความรู้ ความรู้สึก ที่เกิดจากการรับรู้เชิงอัตวิสัย เกิดการสร้างความหมายด้วย
การใช้สัญลักษณ์ต่างๆ และเกิดการปรากฏในลักษณะของทัศนคติ สอดคล้องกับผลการวิจัยของอารยา 
วรรณประเสรฐิ (2542)  ท่ีกล่าวว่า ภาพลกัษณ์ในฐานะของปัจเจกบคุคลเป็นภาพท่ีเกิดจากการนกึคดิขึน้เอง 
ประกอบกับข้อมูลและประสบการณ์ที่เคยมีเกี่ยวกับสิ่งนั้นๆ คนๆนั้น หรือสถานที่นั้นๆ และภาพลักษณ์จะไม่
สามารถเกิดขึ้นได้ทันทีในการรับรู้ข่าวสารเพียงครั้งแรก แต่จะมีการพิจารณาประกอบจากการรับรู้ทางการ 
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สื่อสารช่องทางของสื่อจึงเกิดความรู้สึกและความประทับใจเชื่อมโยงกับการปรับเปลี่ยนและการปรุงแต่ง
ความหมายในระดับปัจเจกบุคคล
	 นอกจากนีผู้วิ้จยัพบการปรากฏภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลวูีดท่ีเก่ียวข้องกับการท�ำผิ
ดกฏหมายไทย และภาพลกัษณ์ของประเทศไทยทีพ่งึประสงค์ เป็นการน�ำเสนอทศันคตขิองผูผ้ลติภาพยนตร์
จากการก�ำหนดชดุข้อมลูมาน�ำเสนอให้คนดไูด้ชม ซึง่เป็นการปรากฏภาพแทนในใจของผู้ผลติ เช่น ภาพยนตร์
เรือ่ง Only god Forgives ทีผู่ก้�ำกับเทน�ำ้หนกัในการน�ำเสนอภาพทีเ่ป็นแง่ลบของประเทศไทยทัง้หมด ในขณะ
ที่  เรื่อง The Bitter Sweet  เป็นการกล่าวถึงเจตนาของภาพยนตร์ที่พูดถึงผู้หญิงไทยในมุมมองที่ดีที่ไม่ใช่มี
อาชพีเพยีงการค้าประเวณเีท่านัน้ และนอกจากนีผู้ว้จิยัยงัค้นพบว่า แมว่้าภาพยนตรบ์างเรือ่งทีม่กีารปรากฏ
ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยเก่ียวข้องกับการท�ำผดิกฏหมายไทย ยังมกีารปรากฏภาพลกัษณ์ของประเทศไทย
ที่พึงประสงค์อยู่ด้วย ซึ่งพบปรากฏในภาพยนตร์เรื่อง The Beach, Bangkok Dangerous ,The Hang Over 
Part 2, Skin Trade และ  The Asian Connection  ในขณะที่ภาพยนตร์เรื่อง Only God Forgives มีการมุ่ง
เน้นประเด็นการน�ำเสนอภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่เกี่ยวข้องกับการท�ำผิดกฏหมายเป็นประเด็นหลัก
	 2. วิธีการประกอบสร้างความหมายของประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลีวูด
จากการศกึษาพบวิธีการประกอบสร้างความหมายภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในภาพยนตร์ท่ีปรากฏ
ในภาพยนตร์ฮอลลีวูด  จ�ำแนกได้ทั้งหมด 8 ประเด็น ดังนี้
		  2.1 การใช้ภาพเป็นสัญลักษณ์แทนภาพลักษณ์ของประเทศไทย 
		  ก) การใช้ภาพเป็นสัญลกัษณ์แทนภาพลกัษณ์ของประเทศไทยโดยอรรถ (Denotative mean-
ing) เปน็การใช้ภาพแทนความหมายโดนตรงของประเทศไทย โดยไมก่ารปรงุแต่งความหมายแฝง ซึง่
ภาพทีป่รากฏน้ันผูช้มจะสามารถเข้าใจในความหมายได้ในทันที ภาพทีป่รากฏในภาพยนตร์ เช่น ภาพ 
ธงชาติไทย สนามบินสุวรรณภูมิ วัด พระพุทธรูป มวยไทย  ช้าง ความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติทาง
ทะเล ภเูขา การร�ำประกอบเครือ่งดนตรไีทย วัฒนธรรมไทย ธรรมเนียมปฏิบติั วิถีชมุชน การปล่อยโคม 
ประเพณี    วันลอยกระทง
		  ข) การใช้ภาพเป็นสญัลกัษณ์แทนภาพลกัษณ์ของประเทศไทยโดยนยั (Connotative mean-
ing) การใช้ภาพท่ีประกอบจากความหมายทางวัฒนธรรมที่ถูกสร้างไว้เป็นการแทนสัญลักษณ์ของ
ประเทศไทยอีกอย่างหน่ึง และทุกอย่างถูกน�ำเสนอให้กับชาวต่างชาติจนกลายเป็นสัญลักษณ์ของ
ประเทศไทยอย่างแพร่หลายจนเกิดความคุ้นชิน ซึ่งอาจเรียกได้ว่า “มายาคติ” เพราะเป็นการผูกโยง
ของสามสิ่งเข้าด้วยกันระหว่างวัฒนธรรมชาติและการเสกสรรปั้นแต่ง  หรืออาจนิยามได้ว่า มายาคติ
เป็นการสื่อความหมายด้วยคติความเชื่อทางวัฒนธรรมซึ่งถูกกลบเกลื่อนให้เป็นที่รับรู้เสมือนว่าเป็น
ธรรมชาติ เช่น ต้นมะพร้าว ชายหาด ลิง ช้าง การต่อยมวย ยักษ์ตนสีเขียวที่สนามบินสุวรรณภูมิ
		  2.2 การใช้เสียงเป็นสัญลักษณ์แทนภาพลักษณ์ของประเทศไทย
		  การปรากฏการสื่อความหมายท่ีเป็นสัญลักษณ์แทนภาพลักษณ์ของประเทศไทยด้วยเสียง 
คือ   ค�ำพูดของตัวละคร บทสนทนา และบทบรรยายที่กล่าวถึงประเทศไทยโดยตรง ซึ่งเป็นการแสดง
ความรูส้กึ และอารมณ์ของตวัละครทีก่ล่าวถึงประเทศไทย เช่น การบรรยายทางความคดิหรอืทศันคติ
ที่กล่าวถึงประเทศไทยโดยตรง ซึ่งหากพิจารณาในบทพูดที่เป็นการแทนความคิดของตัวละครนั้นจะ
ประกอบไปด้วยทั้งทัศนะเชิงบวกและเชิงลบ เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความพึงพอใจและความรู้สึก
ที่มีต่อประเทศไทยด้วยการบรรยาย และจากบทสนทนาของตัวละคร 
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		  2.3 การสร้างความหมายแบบอนุนามนัย 
		  ภาพยนตร์มกีารปรากฏภาพท่ีมกีารสร้างความหมายแบบอนุนามนยัในทกุเรือ่ง เพราะมกีารน�ำเสนอ
ภาพสถานที่และบรรยากาศต่างๆที่เป็นที่รู้จัก คุ้นเคย ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ทั้งในกรุงเทพฯและสถานที่
ท่องเทีย่วอืน่ๆ ท่ีเป็นทีน่ยิมและประกอบสร้างเป็นอตัลกัษณ์ของประเทศไทย และการสร้างความหมายน้ันเกิด
การประกอบความหมายในอีกทัศนะหนึ่งให้เป็นภาพลักษณ์ของประเทศไทยด้วยการใช้สิ่งเล็กแทนสิ่งใหญ่
สิ่งที่เป็นสถานที่หลัก เช่น ภาพการจราจรที่ติดขัด อาหาร street food แม่น�้ำเจ้าพระยา วัดอรุณราชวราราม 
แทนที่ความหมายของ ”กรุงเทพมหานคร” และ ท้องทะเลที่สวยงามกับความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติจะ
แทนความหมายว่าเป็นสถานที่ท่องเที่ยวในประเทศไทย
		  2.4 การสร้างความหมายด้วยการอุปมาอุปมัย (Metephor)
		  กฤษณ์ ทองเลศิ (2558) อธิบายว่า วิธีการอปุมาอปุมยั เป็นการสร้างสญัลกัษณ์หรอืรปูเปรยีบเทยีบ
ให้เข้าใจตามเจตจ�ำนงค์ของผู้เล่า ดังนั้นการปรากฏภาพลักษณ์ของประเทศไทยในภาพยนตร์เป็นการสร้าง
ความหมายโดยนัยเพ่ือเปรียบเทียบสิ่งท่ีพบและสร้างเป็นความหมายแทนสิ่งน้ันในภาพยนตร์ เพ่ือให้เกิด
ความเข้าใจจากปัจเจกบคุคล ด้วยการปรากฏสิง่ใดสิง่หนึง่ทีเ่ป็นทัง้ บทพูด ค�ำบรรยาย และ การน�ำเสนอด้วย
ภาพ และสถานการณ์ในภาพยนตร์ เช่น ค�ำว่า “ถ้าอยากได้ขยะ ก็ต้องไปที่กองขยะ” ซึ่งค�ำบรรยายที่ปรากฏ
ในภาพยนตร์เรื่อง Bangkok Dangerous สร้างความหมายเพื่อเปรียบเทียบค�ำว่า “ขยะ”กับพฤติกรรมของ
คนที่มีอาชีพหรือนิสัยหลอกขายสินค้าปลอม โก่งราคาสินค้า และขโมยทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ส่วนค�ำว่า 
“กองขยะ” ก็เป็นการแสดงความหมายถึงสถานที่ท่องเที่ยวยามราตรีที่มีทั้งสินค้าลอกเลียนแบบ ยาเสพติด 
และการค้าประเวณีใจกลางกรุงเทพมหานคร หรืออาจหมายรวมถึงประเทศไทย เมื่อพิจารณาตามแนวทาง
การศกึษาเชงิสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ของ Roland Barthes (2551) ทีไ่ด้อธิบายถงึการปรากฏการสือ่
ความหมายไว้ด้วยความหมายโดยนัย (Connotative meaning) ผูว้จิยัพบการประกอบสร้างความหมายของ
ภาพลักษณ์ประเทศไทยที่ปรากฏความหมายใหม่เพื่อใช้แทนความหมายดั้งเดิม ซึ่งการปรากฏภาพลักษณ์
ของประเทศไทยในมิติต่างๆนั้นที่เกิดจากความรู้สึกและทัศนะของผู้ผลิต ซึ่งอาจเรียกได้ว่า มายาคติ (Myth) 
เพราะเป็นการประกอบสร้างด้วยการสื่อความหมายด้วยคติความเชื่อทางวัฒนธรรมซึ่งถูกท�ำให้เป็นที่รับรู้
เสมือนว่าเป็นธรรมชาติและน�ำเสนอด้วยความหมายที่แฝงไปด้วยมุมมอง ความรู้สึก และการรับรู้ของผู้ผลิต
ภาพยนตร์ ซึ่งเมื่อวิเคราะห์ประกอบกับแนวคิดเกี่ยวกับการผลิตซ�้ำเพื่อสืบทอดวัฒนธรรม (Representation 
for  Culture Transmission) ผู้วิจัยพบว่า กระบวนการสร้างความหมายสามารถเกิดขึ้นใหม่ได้ตลอดเวลาถ้า
หากมีการน�ำเสนอใหม่ด้วยการใช้การแทนความหมายเมื่อเกิดการผลิตซ�้ำ (Representation)  ดังทัศนะของ
สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์ (2556) ที่ได้อธิบายไว้ในงานวิจัยว่า การเกิดความหมายนั้นเพราะผู้ผลิตนั้นใส่ “ความ
หมาย” ลงไปในกระบวนการน�ำเสนอและเลือกให้ปรากฏในภาพยนตร์ท่ีแสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ไทย
อย่างชดัเจนมาประกอบสร้างความหมายในทัศนคตโิดยรวมและเชือ่มโยงกับความรูส้กึและทศันะของผูผ้ลติ 
ปรากฏเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยทั้งโดยตรง โดยอ้อม ความหมายตรงข้าม และความหมาย
เฉพาะกลุ่มในภาพยนตร์ฮอลลีวูด 
		  2.5 การสร้างความเป็นคู่ตรงข้าม (Binary opposition)
		  สมสุข หินวิมาน (2535) กล่าวว่า ลักษณะส�ำคัญของการประกอบสร้างความเป็นคู่ตรงข้ามมีการ
พิจารณาในแง่โครงสร้างว่าสัญญะตัวหนึ่ง (sign) จะยังไม่มีความหมายอันใดอันหนึ่งขึ้นมาจนกว่าเราจะน�ำ
ไปเปรียบเทียบเชิงโครงสร้างกับตัวสัญญะตัวอื่นๆ สอดคล้องกับ กาจญนา แก้วเทพ (2541)ที่กล่าวว่าการ
สร้างความเป็นคู่ตรงข้าม คือการหยิบยกเอาคู่สัญญะทั้งสองคู่ท่ีมรตวามแตกต่างกันมาเปรัยบเทียบกันให้
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เกิดความหมายใหม่ ซึง่วิธีการส�ำคญัประการหนึง่คอืการเปรยีบเทยีบกับคูต่รงข้าม การปรากฏทัง้การใช้ภาพ 
บทพูด บทบรรยายแสง สี รวมไปถึงบุคคลิกของตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตร์ซึ่งจะมีการสร้างความหมาย
ที่เป็นทัศนะด้านลบ และด้านบวกการสร้างความหมายคู่ตรงข้ามนั้นเป็นการเชื่อมโยงความหมายจากภาพ
ที่เป็นตัวแทนท้ังสองสิ่งท่ีมีความหมายตรงกันข้ามกับอีกสิ่งหน่ึงและถูกน�ำเสนอด้วยกลวิธีของการเล่าเรื่อง
ในภาพยนตร์เพ่ือให้เกิดภาพสะท้อนความหมายอย่างชัดเจนตามโครงเรื่องของภาพยนตร์เรื่องต่างๆ เช่น 
จากภาพยนตร์เรื่อง Bangkok Dangerous การก�ำหนดตัวละครที่เป็นพ่อค้ายาเสพติดจะมีบุคลิกที่มีความ
น่ากลัวและลึกลับ จะถูกก�ำหนดด้วยโทนสีด�ำ น�้ำตาล หรือเทา และแสงมืดมน สลัว เป็นการสร้างความ
หมายให้กับตัวละครที่แสดงถึงทัศนะเชิงลบ ที่ตรงกันข้ามกับนางเอกของเรื่องที่เป็นตัวแทนของความสดใส 
ที่มาพร้อมกับการสร้างความหมายในทัศนะเชิงบวกด้วยสีอ่อน เช่น สีขาว เหลืองอ่อน และแสงสว่าง หรือสี
นวล ให้ความรู้สึกละมุนและสร้างความรู้สึกผ่อนคลายบให้กับผู้ชม การสร้างความหมายให้กับตัวละครและ
สถานการณ์จะส่งผลต่อการสร้างความหมายส�ำหรับผู้ชมจนเกิดการเป็นความหมายแห่งการคุ้นชินตามท่ี
ปรากฏในภาพยนตร์ แต่อย่างไรก็ตามการสร้างความหมายคู่ตรงข้ามเป็นการสร้างอรรถรสและดึงดูดความ
น่าสนใจส�ำหรับการรับชมอย่างต่อเนื่องซึ่งอาจมีผลต่อการค้นหาข้อมูลในการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์
ตามกระแสนิยมสอดคล้องกับทัศนะของ วิวัตน์ จันทร์กิ่งทอง (2557) ที่กล่าวว่า ภาพลักษณ์ในลักษณะขั้ว
ตรงข้ามน้ีมีเสน่ห์ดึงดูดท�ำให้นักท่องเท่ียวบางกลุ่มต้องการเข้ามาท่องเท่ียวเพ่ือค้นหาความแปลกใหม่ของ
การท่องเที่ยว 
		  2.6 การสร้างความหมายรหัสเฉพาะกลุ่ม  
		  เป็นการสร้างความหมายด้วยการสร้างรหัสท่ีเป็นความหมายเชิงสัญลักษณ์และเข้าใจกันได้เอง
เฉพาะกลุ่ม ซึ่งมีการตั้งความหมายทั้งให้สิ่งของ สถานที่ เหตุการณ์ เช่นที่พบในภาพยนตร์เรื่องThe Hang 
Over Part 2  กับ บทพูดที่กล่าวว่า “ที่นี่กรุงเทพนะที่รัก ไม่มีของดีเขาจะเรียกว่าเทพเหรอ”  เป็นการแสดง
ความหมายเชิงสัญลักษณ์ท่ีเป็นสัญลักษณ์เฉพาะกลุ่มที่ให้ความหมายถึงสถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศไทย
ซึ่งมีการแสดงโชว์โดยเป็นสาวประเภทสองในสถานบันเทิงต่างๆ และ มีสาวประเภทสองขายบริการทางเพศ
อยู่ด้วยจ�ำนวนมาก ซึง่เป็นสญัลกัษณ์แทนความหมายว่าประเทศไทยมแีหล่งท่องเท่ียวประเภทนีจ้�ำนวนมาก 
กระจายตัวอยู่ตามจังหวัดใหญ่โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ เพราะประเทศไทยได้รับการขนานนามจนเกิดเป็น
ความคุ้นชินตามทัศนะของชาวต่างชาติ
		  2.7 การสร้างความหมายด้วยการใช้สี 
		  ในการน�ำเสนอให้ปรากฏความหมายในภาพยนตร์ ด้วยการสร้างความหมายด้วยใช้สี พบว่า การ
ใช้สีประกอบการแทนความหมาย สามารถแบ่งได้เป็นสองโทนสีคือ การใช้สีโทนมืดเป็นการแทนสัญลักษณ์
ที่ให้ความหมายว่าน่ากลัว ลึกลับ ดุดัน ตื่นเต้น และระทึกใจ และในการใช้โทนสีอ่อน เช่น สีขาว สีชมพู สี
เหลืองอ่อน สีฟ้า เป็นต้น ซึ่งเป็นการแทนสัญลักษณ์ที่ให้ความหมายถึงความอ่อนโยน นุ่มนวล ความบริสุทธิ์
สดใส ให้ความรู้สึกความผ่อนคลาย และในการศึกษาพบว่า การใช้โทนสีแดงสามารถใช้ในการสร้างความ
หมายถึงความน่ากลัว ทารุณกรรมและความโหดเหี้ยมด้วยเช่นกัน
		  2.8 การสร้างความหมายด้วยการใช้ภาพเชิงเทคนิคแสง  
		  ในภาพยนตร์พบว่าการจัดแสง low Key  เป็นโทนแสงในลักษณะเงามืด เพื่อแสดงความหมายให้
เห็นถึงอันตรายหรือน่าหวาดกลัว รวมถึงการมองโลกในแง่ร้ายและความลึกลับของตัวละคร การใช้แสงแบบ 
low Key  จะปรากฏการน�ำเสนอเก่ียวกับความชั่วร้ายของตัวละครและเป็นด้านมืดของสังคม นอกจากนี้ผุ้
วิจัยพบว่าการใช้สีชมพูเข้มสลัวๆ เป็นการแทนความหมายว่าสถานท่ีแห่งน้ันเป็นสถานบริการทางเพศใน 



266
วารสารวิชาการระดับชาติที่ได้รับการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1 

วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 23 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2562)

ประเทศไทยซึ่งอยู่ในระดับล่าง ส่วนของการใช้แสง high key  เป็นการใช้แสงสว่างจ้า แสดงความหมายเชิง
สัญลักษณ์ว่านีคื่อการเริม่ต้นใหม่ เช่นในตอนจบของภาพยนตร์เรือ่ง The Beach และ เรือ่ง The Impossible
	 3. แนวทางสนับสนุนการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์
	 นอกจากข้อค้นพบในประเดน็ทีเ่ก่ียวข้องกบัภาพลกัษณ์ของประเทศไทยทีส่ะท้อนผ่านภาพยนตร์     ฮอล
ลวูีดในมติด้ิานกฏหมายไทย ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยทีพึ่งประสงค์และกระบวนการสร้างความหมายของ
ประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลวีดูแล้ว ผูว้จิยัยังได้ศกึษาถึงแนวทางสนบัสนุนการประกอบสร้างภาพลกัษณ์
ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์ โดยการเชื่อมโยงข้อมูลจากผลวิจัยข้างต้น ด้วยการสัมภาษณ์
ผู้เกี่ยวข้องในเชิงวิชาการและวิชาชีพด้านภาพยนตร์ ได้แก่ 1) คุณสิรินาถ ถีนานนท์ :      นักพัฒนาการท่อง
เที่ยวช�ำนาญการพิเศษ รักษาการแทนผู้อ�ำนวยการกองกิจการภาพยนตร์และวีดิทัศน์ต่างประเทศ กรมการ
ท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและการกีฬา 2) รองศาสตราจารย์ ดร.กฤษดา เกิดดี : นักวิชาการและผู้
เชีย่วชาญด้านภาพยนตร์ 3) อาจารย์วาจวิมล เดชเกตุ : ผูอ้�ำนวยการสถาบนัภาพยนตร์และการละคร วิทยาลยั
นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต 4) อาจารย์รพีพิมล ไชยเสนะ : ผู้ก�ำกับ และนักวิชาการด้านภาพยนตร์ 5) 
คุณชยนพ บญุประกอบ : ผูก้�ำกับภาพยนตร์จากค่าย GDH  6) คณุก้องเกียรติ โขมศริ ิ      : ผูก้�ำกับภาพยนตร์
จากค่าย GDH 7) คุณธีระพัสตร์ ถนัดสอนสาร : นักเขียนบทภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ เพื่อหาแนวทาง
สนับสนุนการสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค ์ซึง่ผลจากการวจิัยค้นพบว่ามีแนวทางทีจ่ะช่วย
สนับสนุนการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์  5 ด้าน ดังต่อไปนี้
		  3.1 การสร้างแรงจูงใจด้วยมาตรการการลดต้นทุนการผลิตแก่ผู้ผลิตชาวต่างชาติ
		  ภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่ปรากฏในภาพยนตร์ฮอลลีวูดเกิดผลกระทบทั้งเชิงบวกและเชิงลบ
ต่อประเทศไทยโดยเฉพาะการท่องเท่ียวเพราะผู้ชมส่วนใหญ่เกิดการรับรู้จากการรับชมภาพยนตร์ประกอบ
เป็นความรู้สึก ทัศนคติในระดับปัจเจกบุคคล การปรากฏของภาพลักษณ์ประเทศไทยในภาพยนตร์ฮอลลี
วูดซึ่งอยู่ภายใต้การรับรู้ ประสบการณ์ และทัศนคติของผู้ผลิตที่เกิดจากความสนใจในภูมิทัศน์ที่สวยงามซึ่ง
เป็นสิง่เร้าท่ีนอกเหนือจากแรงจงูใจในปัจเจกหรอืสารตัถะนยิมของผูผ้ลติภาพยนตร์ชาวต่างชาตริวมถึงสถาน
ที่ในประเทศไทยตรงกับเนื้อหาในการด�ำเนินเรื่องในภาพยนตร์ แต่แรงจูงใจในการเข้ามาถ่ายท�ำภาพยนตร์
ในประเทศไทยของผู้ผลิตชาวต่างชาติยังเกิดการเปรียบเทียบสถานที่ระหว่างอื่นๆกับประเทศไทยถึงความ
คุ้มค่าในการเลือกเป็นสถานท่ีในการถ่ายท�ำ เมื่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์มีความเก่ียวพันและเชื่อมโยงกับ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวซึ่งเป็นสิ่งขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย อุตสาหกรรมภาพยนตร์
จากต่างประเทศจึงต้องได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เก่ียวข้อง โดยเฉพาะการสนับสนุนจากภาครัฐ 
ซึ่งสอดคล้องกับบทสัมภาษณ์ถึงมาตราการสร้างแรงจูงใจท่ีมีความเชื่อมโยงในกระบวนการพิจารณาบท
ภาพยนตร์จากกองกิจการภาพยนตร์ กรมการท่องเท่ียวกระทรวงการท่องเท่ียวและการกีฬา ได้เผยแพร่มาตรา
การการสร้างแรงจูงใจส�ำหรับผู้ผลิตภาพยนตร์ต่างประเทศ ดังที่ สิรินาถ ถีนานนท์ ; นักพัฒนาการท่องเที่ยว
ช�ำนาญการพิเศษ รักษาการแทนผู้อ�ำนวยการกองกิจการภาพยนตร์และวิดิทัศน์ต่างประเทศ กรมการท่อง
เที่ยว กระทรวงการท่องเท่ียวและการกีฬา ได้ให้สัมภาษณ์ ไว้ว่า “มาตราการสร้างแรงจูงใจน้ีคือส�ำหรับผู้
ผลิตภาพยนตร์ต่างประเทศ ที่เข้ามาถ่ายท�ำในประเทศไทย จะได้รับเงินคืนสูงสุดถึง 20% ตามเงื่อนไขการ
สร้างและมีการเผยแพร่ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ของประเทศไทย ซึ่งมาตราการนี้แบ่งเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนที่ 
1 ถ้ากลุม่ผูผ้ลติท่ีมกีารใช้จ่ายในกระบวนการผลติภาพยนตร์ในประเทศไทย ท่ีประกอบไปด้วยการใช้จ่ายกับ
คนไทยหรือธุรกิจไทย มากกว่า 50 ล้านบาทไทยจะได้รับเงินคืนทันที 15%  ส่วนที่ 2 ถ้ากองถ่ายนั้นมีการจ้าง
งานคนไทย (local spending) จะได้คืนอีก 3%  และถ้าหากภาพยนตร์นั้นมีการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ
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จะได้รับเงินคืนเพิ่มอีก 2% เพราะกลุ่มผู้ผลิตรายใหญ่จะมองเรื่องแรงจูงใจหรือสิ่งกระตุ้น (incentive) และ 
ภาษี (tax) ในรูปแบบการจ่ายคืน มาตรการนี้จะเป็นแรงดึงดูดประการแรกที่ท�ำให้กลุ่มผู้ผลิตภาพยนตร์ราย
ใหญ่ในต่างประเทศให้ความสนใจที่จะเข้ามาถ่ายท�ำภาพยนตร์ในประเทศไทยมากขึ้น”
		  3.2 การให้ความรู้ (Coaching ) ด้านศิลปวัฒนธรรมไทยและสังคมแบบรอบด้านแก่ทีมงานชาว
ต่างชาติ
		  จฑุาพรรธ์ (2550) กล่าวว่า การรับรู้มคีวามส�ำคญัต่อการมองโลกและการตตีวามของมนษุย์ลกัษณะ
เฉพาะของแต่ละบคุคลท่ีมอียู่ มอีทิธิพลต่อการท่ีจะเข้าใจสภาพแวดล้อมรอบตวั เช่น บคุคลกิภาพ การศกึษา 
ความเชื่อ ความศรัทธา ค่านิยม ทัศนคติ จึงมีผลต่อสร้างความเข้าใจในกระบวนการตีความหมายระดับปัจ
เจคบคุคล และก�ำหนดให้มกีารน�ำเสนอการสะท้อนความหมายในภาพยนตร์ เช่น การค้าประเวณ ีเป็นความ
คดิถูกฝังไว้ในสายตาของชาวต่างชาตซิึง่มกัจะพบในการน�ำเสนอภาพยนตร์ต่างประเทศโดยเฉพาะภาพยนตร์
ฮอลลีวูดที่น�ำเสนอคตินิยมเก่ียวกับประเทศไทยอย่างชัดเจน ภาพลักษณ์หรือจินตภาพเป็นภาพที่เกิดจาก
การนึกคิดเองบวกกับข้อมูลและประสบการณ์ที่เคยมีเก่ียวกับสิ่งเหล่านั้น การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับผู้
ผลิตชาวต่างชาติจึงเป็นอีกวิธีหนึ่งที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทยที่เกิดขึ้นเป็น    เชิงอัตวิสัย
ด้วยการสร้างความรู้ ความเข้าใจ ในความหมายดั้งเดิมต่อสถานที่ สังคม วัฒนธรรม และจิตวิญญาณของ
ชมุชน แก่ทมีงานผูผ้ลติชาวต่างชาต ิก่อนท่ีจะเกิดการประกอบสร้างความหมายและเลอืกน�ำเสนอข้อมลูเหล่า
นั้นให้ปรากฏในภาพยนตร์  รพีพิมล ไชยเสนะ ; นักวิชาการด้านภาพยนตร์ที่ได้แสดงทัศนะไว้ว่า “การสร้าง
ความเข้าใจในศิลปวัฒนธรรม สังคม และวิถีชีวิตในชุมชนตามโครงสร้างทางสังคมและบริบทในพื้นที่ เป็น
ส่วนหนึ่งที่นักท�ำหนังควรมีความรู้และสร้างเข้าใจในระดับความเชื่อมโยงของคนในสังคม เพราะวัฒนธรรม
ไม่ได้เกดิเพราะสงัคมสร้างแต่มนัเป็นการยดึโยงคนในชมุชนกบัสงัคมเข้าด้วยกนั ดงันัน้การน�ำเสนอเรือ่งราว
ของภาพยนตร์ด้วยพื้นฐานความเข้าใจของชุมชนเป็นสิ่งที่ควรมี”
		  3.3) การคัดเลือกนักแสดงที่มีชื่อเสียงมีผลต่อภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทย
		  นักแสดงเป็นอีกหนึ่งสิ่งส�ำคัญในการเล่าเรื่องทั้งหมดของภาพยนตร์ เพราะนักแสดงคือผู้ที่ดึงดูดผู้
ชมให้เกิดความสนใจต่อเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในภาพยนตร์ เป็นผู้ถ่ายทอดเรื่องราวที่เกิดขึ้น ด�ำเนินเรื่อง และ
สร้างความรูส้กึให้ผูช้มเกิดอารมณ์คล้อยตามกบัสถานการณ์ซึง่เมือ่ผูช้มเกิดความรูส้กึประทบัใจ การคดัเลอืก
นักแสดงที่มีบุคลิกดีและมีภาพลักษณ์ที่ดีจะส่งผลต่อการสร้างภาพลักษณ์ที่ต่อสถานที่ต่างๆในประเทศไทย
ที่ปรากฎในภาพยนตร์  ธีระพัสตร์ ถนัดสอนสาร ; นักเขียนบทภาพยนตร์และละครโทรทัศน์กล่าวว่า“การ
คัดเลือกนักแสดงควรมีการคัดเลือกตั้งแต่การเขียนบท เพื่อให้ตรงกับบทบาท และสร้างคาแรกเตอร์ของตัว
ละคร เพื่อให้เชื่อมโยงกับเรื่องราวและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในภาพยนตร์ตามอารมณ์ของสถานการณ์ ซึ่งเมื่อ
เกดิสถานการณ์ขึน้แล้วจะต้องมกีารใช้สถานทีเ่พ่ือสะท้อนอารมณ์และความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนจากตัวละครในเหตุ
การณ์นั้นๆ การมีนักแสดงที่มีชื่อเสียง มีภาพลักษณ์ดีประกอบกับกลวิธีการเล่าเรื่องของภาพยนตร์สามารถ
สร้างความประทับใจให้กับผู้ชมได้” การพิจารณาคัดเลือกนักแสดงจึงเป็นอีกวิธีหน่ึงท่ีสามารถสร้างภาพ
ลกัษณ์ทีด่ใีห้กับประเทศไทยจากการเชือ่มโยงภาพลกัษณ์ของนักแสดงสูล่กัษณะและบคุลกิของตวัละครท่ีจะ
ถูกประกอบสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้ปรากฏในภาพยนตร์  เพราะนักแสดงที่มีชื่อเสียงมักจะมีภาพลักษณ์ที่ดี 
เมือ่ผสมรวมกบัความสามารถของนกัแสดงทีจ่ะเป็นผู้ถ่ายทอดอารมณ์ ความรูส้กึ และเป็นผูเ้ดนิเรือ่ง ซึง่การ
ประกอบสร้างภาพลักษณ์นัน้จะผสมผสานกันอย่างลงตวัด้วยการถ่ายทอดความเป็นตวัละครท่ีมคีวามเชือ่ม
โยงกับสถานทีแ่ละเรือ่งราวของภาพยนตร์ เมือ่มกีารปรากฏความเชือ่มโยงนัน้จะส่งผลต่อความรูส้กึของผูช้ม
ต่อสถานที่โดยไม่รู้ตัวจนเกิดเป็นความประทับใจของผู้ชมที่มีต่อภาพลักษณ์ประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง
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		  3.4) การสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยจากการคัดเลือกสถานที่ถ่ายท�ำที่สวยงามและมีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว
		  Schramm, Wilbur (1972) กล่าวว่า การรบัรูข้องผูร้บัสารหรอืผูช้มมคีวามแตกต่างกันจากประสบการณ์ 
ภมูหิลงั การศกึษา สภาพแวดล้อมทางสงัคม และความสนใจในการเลอืกเปิดรบัสาร ดงันัน้การคัดเลอืกสถาน
ทีถ่่ายท�ำท่ีสวยงามและมเีอกลกัษณ์เฉพาะตวัจงึเป็นกญุแจส�ำคญัทีจ่ะเป็นกลไกในการเชือ่มโยงและน�ำพาผู้
ชมไปสู่การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทย Baloglu & McCleary (1999) กล่าวถึงภาพลักษณ์ของ
สถานที่นั้นประกอบด้วยภาพลักษณ์ที่เกิดจากการรับรู้ (Cognitive Image)  คือการเห็นหรือการได้ยินจาก
สื่อต่างๆ รวมถึง การรับรู้ท่ีตนเองได้เห็นหรือมีประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเท่ียวที่มีความแตก
ต่างของการรับรู้ของผู้ชม ซึ่งภาพลักษณ์ของประเทศไทยท่ีเกิดจากการรับรู้ของผู้ชมเป็นภาพลักษณ์ท่ีก่อ
ให้เกิดความเชื่อ (Beliefs) หรือ ความรู้ (Knowledge) เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวต่างๆในระดับปัจเจกบุคคล 
ได้แก่ ความโดดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวและประเพณีและวัฒนธรรมในแต่ละพื้นที่ เป็นต้นสิ่งเหล่านี้จะเป็น
ปัจจัยหนึ่งในการจูงใจหรือการกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวเกิดความอยากรู้อยากเห็นและเกิดความสนใจท่ีจะ
มาสัมผัสกับสถานที่ท่องเที่ยวในประเทศไทยตามที่ปรากฏในภาพยนตร์ สอดคล้องกับแนวคิดของ Echtner 
& Ritchie (2003) ที่กล่าวว่า ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวคือภาพลักษณ์ของสถานที่ หรือ องค์รวมของ
ความประทับใจที่มีต่อสถานที่ หรือการรับรู้เก่ียวกับสถานที่หนึ่งๆ ดังน้ันการคัดเลือกสถานท่ีเป็นส่วนหนึ่ง
ในการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่เกิดจากรับชมภาพยนตร์ด้วยกลวิธีในการเล่าเรื่องอย่าง
แยบคายโดยท่ีผู้ชมไม่รู้สึกว่าถูกยัดเยียดความรู้สึกแต่จะส่งผลให้เกิดความรู้สึกต่อเน่ืองและคล้อยตาม ก่อ
ให้เกิดภาพลักษณ์จากความประทับใจและส่งผลต่อการสร้างแรงจูงใจในการค้นหาข้อมูลเพ่ิมเติมอย่างต่อ
เนื่องเกี่ยวกับสถานที่ที่ปรากฏในภาพยนตร์ ดังที่วาจวิมล เดชเกตุ ผู้อ�ำนวยการสถาบันภาพยนตร์และการ
ละคร วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต ได้กล่าวว่า “เรามีภาษีที่ดีในเรื่องของสถานที่ถ่ายท�ำ เพราะ
ของเราสวยงามและมีความหลากหลายของสถานที่  ทั่วทุกภาคในประเทศไทย ซึ่งการคัดเลือกสถานที่ถ่าย
ท�ำจะเป็นสิ่งที่ดึงดูดผู้ชมให้ความสนใจซึ่งแม้ว่าจะมีการรับชมในครั้งถัดไป ความประทับใจกับสถานที่ก็ยัง
คงสามารถเกิดขึ้นได้” สถานที่จึงสามารถดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้อยู่เสมอ 
		  3.5) การสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยด้วยการสร้างเรื่องราวที่ดีจากความสัมพันธ์ของตัวละคร
		  การสร้างภาพลกัษณ์ประเทศไทยด้วยการสร้างเรือ่งราวทีด่จีากความสมัพันธ์ของตวัละครทีเ่ป็นตวั
เดนิเรือ่งจะเกิดการเชือ่มโยงในเหตกุารณ์กับสถานการณ์ท่ีเกิดขึน้ด้วยการเล่าเรือ่งของตัวละครเพราะภาพยนตร์
ทุกเรื่องจะสร้างข้ึนจากพ้ืนฐานของมนุษย์ หมายถึงความสัมพันธ์ของตัวละครที่ประกอบด้วยสถานการณ์
ต่างๆเป็นเหตุการณ์และเรื่องราว การน�ำเสนอความสัมพันธ์ของตัวละครที่มีความขัดแย้งในช่วงแรก และมี
การคลี่คลายปมในระหว่างการด�ำเนินเรื่องสามารถสร้างความรู้สึกประทับใจให้กับผู้ชม จากกลวิธีในการน�ำ
เสนอของภาพยนตร์ และส่งผลต่อการรับรู้ต่อผู้ชมถึงสถานท่ีที่ปรากฏในภาพยนตร์อย่างต่อเน่ือง ดังที่ ชย
นพ บุญประกอบ ; ผู้ก�ำกับภาพยนตร์จาก GDH ได้กล่าวว่า “หนังไทยควรสร้างเรื่องจากพื้นฐานของความ
สัมพันธ์ของตัวละครกับจุดเริ่มต้นในสถานการณ์ให้มันลื่นไหลและกลมกลืน(blend-in) ไปตามสถานการณ์ 
พอเกิดสถานการณ์หรือเหตุการณ์ขึ้น เราจึงจะได้จะได้สถานที่ที่สอดคล้องกับสถานการณ์นั้นๆ กับอารมณ์
ของตัวละคร เพราะหนังแนวไหนก็ตามสุดท้ายมันจะอยู่บนพ้ืนฐานของมนุษย์ ความสัมพันธ์ของตัวละคร” 
การสร้างความสัมพันธ์ของตัวละครที่สร้างไว้เป็นหลักสู่การเดินเรื่องและเกิดการเชื่อมโยงของสถานการณ์
ในภาพยนตร์ท�ำให้ผู้ชมจะเกิดความสนใจและเกิดอารมณ์คล้อยตามกับเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในภาพยนตร์  
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นักแสดงจะเป็นผู้ที่น�ำเสนอเรื่องราวต่างๆถึงความสัมพันธ์ ความขัดแย้ง หรือ ปมของเรื่อง แต่ทั้งหมดจะถูก
เชื่อมโยงกันระหว่างตัวละครและเนื้อเรื่อง จะก่อให้เกิดการสร้างภาพลักษณ์ในทัศนะเชิงบวกที่ใช้กลวิธีใน
การเล่าเรื่องของภาพยนตร์
	 ทั้งนี้จากการศึกษาผู้วิจัยพบว่าวิธีการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยท่ีพึงประสงค์มีความ
เชือ่มโยงกนัด้วยการสร้างเรือ่งราวทีด่จีากความสมัพนัธ์ของตวัละคร การคดัเลอืกนกัแสดง และการคดัเลอืก
สถานท่ี ผ่านการน�ำเสนอด้วยองค์ประกอบของการเล่าเร่ืองตามแนวคดิการเล่าเร่ืองด้วยการใช้ฉาก ตวัละคร 
และโครงเรื่อง มาผสมผสานกันโดยใช้เทคนิคและศิลปะการเล่าเรื่องอย่างสร้างสรรค์และเลือกให้ปรากฏใน
ภาพยนตร์ ซึ่งส่งผลต่อการเกิดภาพลักษณ์ของประเทศไทยท่ีพึงประสงค์ผ่านกระบวนการการตีความและ
กระบวนการสร้างความหมายเชิงอัตวิสัยของผู้ชม เช่น จากภาพยนตร์เรื่อง The Impossible  เมื่อครอบครัว
ต้องการพักผ่อนในช่วงวันหยุดยาว จึงเลือกสถานที่ที่สวยงามเหมาะแก่การพักผ่อน ซึ่งสถานที่ที่จะถูกเลือก
ใช้ในการน�ำเสนอคือทะเลที่  จ.ภูเก็ต ดังน้ันการสร้างภาพลักษณ์ท่ีพึงประสงค์ของประเทศไทยท่ีเกิดจาก
รับชมภาพยนตร์จะเกิดเป็นความคล้อยตามและเกิดความประทับใจต่อสถานที่น้ันๆท่ีปรากฏในภาพยนตร ์
และเมื่อนั้นสถานที่แห่งนั้นปรากฏความงดงามที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวจะมีคุณค่ามากขึ้น ส่งผลให้เกิดการ
ประกอบสร้างความหมายเชิงอัตวิสัยของผู้ชม ด้วยสถานที่จะเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงอารมณ์ของตัวละคร
และการพฒันาความสัมพนัธ์ในทศิทางทีด่ซีึง่จะก่อให้เกดิการสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยในทศันะเชงิ
บวก ส่งผลต่อการรบัรูข้องผูช้มถึงสถานท่ีทีป่รากฏในภาพยนตร์อย่างต่อเนือ่งและเกิดการตดัสนิใจเลอืกสถาน
ที่ท่องเที่ยว ดังที่ Leisen (2001) กล่าวว่าภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว
ของนกัท่องเทีย่ว โดยเฉพาะการตดัสนิใจเลอืกสถานทีท่่องเท่ียวซึง่จะมกีารรบัรูถึ้งภาพลกัษณ์ของแหล่งท่อง
เท่ียวจากการได้รบัข่าวสารนัน้จากแหล่งข้อมลูต่างๆ ภาพยนตร์จงึเปรยีบได้ว่าเป็นสือ่ทีม่อีทิธิพลสงูต่อการน�ำ
เสนอภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ที่ปรากฏในภาพยนตร์
	 นอกจากนี้ผู้วิจัยพบว่าวิธีการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่พึงประสงค์ผ่านภาพยนตร์
สามารถแบ่งตามระยะเวลาในกระบวนการผลิตได้ จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักซึ่งเป็นนักวิชาการและ
นักวิชาชีพด้านภาพยนตร์ สามารถแบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่
	 ก) ก่อนการผลิตภาพยนตร์  ผู้ผลิตภาพยนตร์ต่างประเทศที่เข้ามาถ่ายท�ำในประเทศไทยต้อง        ผ่าน
กระบวนการพจิารณาบทภาพยนตร์ก่อนท่ีจะได้รบัอนญุาตให้เข้ามาถ่ายท�ำโดยภาพยนตร์ทีเ่ป็นผูผ้ลติ   จาก
ต่างประเทศจะอยู่ภายใต้การก�ำกับดแูลของกองกิจการภาพยนตร์ กรมการท่องเทีย่ว กระทรวงการท่องเทีย่ว
และการกีฬา (ส่วนผูผ้ลติภาพยนตร์ในประเทศไทยจะอยู่ภายใต้การก�ำกับดแูลของกระทรวงวัฒนธรรม)  ซึง่จะ
มคีณะกรรมการพิจารณาบทภาพยนตร์และตรวจสอบภาพลกัษณ์ของประเทศโทยท่ีจะปรากฏในภาพยนตร์
ก่อนทีจ่ะได้รับอนญุาตในการเข้าถ่ายท�ำในประเทศไทยตามเงือ่นไข เป็นการกลัน่กรองขัน้ต้นเพ่ือการควบคมุ
การปรากฏภาพลักษณ์ที่ไม่พึงประสงค์
	 ข) ระหว่างการผลิตภาพยนตร์  จากข้อพิจารณาในกระบวนการผลติภาพยนตร์ มอีงค์ประกอบทีส่ามารถ
ใช้ในการเชือ่มโยงและมคีวามสมัพันธ์กันในการเล่าเรือ่ง จะเหน็ได้ว่าในองค์ประกอบด้านนักแสดงคดัเลอืกนกั
แสดง การคัดเลือกสถานที่ การเขียนบทภาพยนตร์ การเล่าเรื่อง และกลวิธีการน�ำเสนอในกระบวนการผลิต
ภาพยนตร์และการปรากฏภาพในภาพยนตร ์ลว้นมีความสามารถในการสร้างภาพลกัษณ์ของประเทศไทยที่
ดไีด้ การตรวจสอบเนือ้หาในระหว่างกระบวนการผลติก็ถือเป็นส่วนหนึง่ท่ีจะช่วยในการกลัน่กรองภาพลกัษณ์
ที่ไม่ดีของประเทศไทยที่อาจจะหลุดลอดในกระบวนการขั้นต้นได้
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	 ค) หลังการผลิตภาพยนตร์  การเผยแพร่ภาพยนตร์ที่ปรากฏภาพลักษณ์ของประเทศไทยต้องได้รับการ
สนับสนุน เพื่อเป็นการเผยแพร่ภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่ดีและอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านภาพยนตร์
อย่างมีศิลปะด้วยอุดมคติเชิงบวก ทั้งนี้ยังเป็นการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ประเพณี และวัฒนธรรมอัน
งดงามของประเทศไทย ให้ชาวไทยช่วยกันอนุรักษ์และรักษาศิลปวัฒนธรรมที่งดงามให้คงอยู่คู่ความงดงาม
ด้านภูมทิศัน์อย่างมคีณุค่า ทีส่�ำคญัสามารถท�ำให้ชาวต่างชาตริูจ้กัและสนใจประเทศไทยมากย่ิงขึน้ด้วยภาพ
ลักษณ์ที่ดีของประเทศไทยที่ปรากฏในภาพยนตร์เพื่อเป็นการดึงดูดให้กลุ่มผู้ผลิตในอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ต่างชาติสนใจที่จะเลือกใช้ประเทศไทยเป็นสถานที่ในการถ่ายท�ำภาพยนตร์ด้วย

ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย
	 1.การใช้ผลการวิจยัเป็นแนวทางในการศกึษาเก่ียวกับภาพยนตร์ทีป่รากฏการน�ำเสนอในมติทิางกฏหมาย
ไทย นักวิจัยที่ต้องการศึกษาเกี่ยวกับการประกอบสร้างความหมาย สามารถใช้ผลการวิจัยนี้เป็นแนวทางใน
การศึกษาเก่ียวกับภาพยนตร์ท่ีปรากฏการน�ำเสนอภาพลักษณ์ในมิติทางกฏหมายไทยด้านอื่นๆ จากการ
สร้างความมายของภาพลักษณ์ประเทศไทยที่ซึ่งเป็นส่วนประกอบท่ีปรากฏในภาพยนตร์ซึ่งเป็นภาพยนตร์
ที่มีผลกระทบกับภาพลักษณ์ของประเทศไทยเชิงลบได้ ซึ่งการศึกษาประเด็นทางด้านกฏหมายท่ีมีผลเก่ียว
โยงกับการน�ำเสนอภาพลักษณ์ของประเทศไทยเป็นอีกหน่ึงประเด็นที่ควรศึกษาในการประกอบสร้างความ
หมายอีกประเด็นหนึ่ง
	 2. การใช้ผลการวิจัยเป็นแนวทางในการศึกษาเก่ียวกับการใช้ภาพแทนความหมาย ด้วยการประกอบ
จากการใช้แสง และ สสีามารถใช้ข้อมลูในการศกึษาวิเคราะห์ในรายละเอยีดเก่ียวกับการประกอบสร้างความ
หมายในละครโทรทัศน์หรือภาพยนตร์ต่อไปได้
	 3. หน่วยงานของภาครัฐและเอกชนด้านภาพยนตร์ สามารถใช้ผลการวิจัยเป็นแนวทางในการสร้าง
แผนแม่บทในการพัฒนากระบวนการผลิตภาพยนตร์โดยการได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาล ส่วนกรมการ
ท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเท่ียวและการกีฬา ควรปรับและ/หรือ เพ่ิมกลยุทธ์ในการแก้ไขภาพลักษณ์ของ
ประเทศไทยในเชิงลบให้ครอบคลุมและชัดเจนมากขึ้น โดยอาจเป็นการร่วมมือกับกระทรวง หน่วยงานหรือ
องค์กรท่ีเก่ียวข้องในการร่วมกันสร้างแผนแม่บทในการพัฒนากระบวนการผลติภาพยนตร์ รวมไปถึง กระทรวง
วฒันธรรมสามารถใช้ผลการศกึษานีเ้ป็นแนวทางในการสร้างกลยทุธ์ส�ำหรบัการสง่เสริมส่งเสรมิภาพลกัษณ์
ของประเทศไทยในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในระดับนานาชาติตลอดจนระดับโลกได้
	 4. การน�ำผลการวิจัยไปใช้ในการแก้ปัญหาทางสังคมไทย คือปัญหาการค้าประเวณี ทั้งภายในประเทศ 
และการค้าประเวณีข้ามชาติเป็นอาชญากรรมข้ามชาต ิ(Transnational) สาเหตุทีส่่งผลให้เกิดการค้าประเวณี 
คือ สถาบันครอบครัวไม่แข็งแรง มีความเชื่อและทัศนคติที่ผิดๆ ขาดภูมิคุ้นกัน ขาดความรู้ และขาดการให้
ศึกษาที่ถูกต้อง ซึ่งนับวันปัญหาเหล่านี้มีจ�ำนวนเพิ่มมากขึ้น ในขณะเดียวปัญหาเก่าก็ยังไม่สามารถแก้ไขได้ 
ส่งผลกระทบต่อปัญหาอื่นๆตามมา เช่น การตั้งครรภ์โดยไม่พร้อมและเกิดเป็นปัญหาอาชญากรรมต่อเนื่อง 
ดังนั้นการแก้ปัญหาควรเริ่มต้นที่ต้นเหตุ คือ สถาบันครอบครัว  จ�ำเป็นอย่างยิ่งที่รัฐบาล องค์กร นักพัฒนา
ชมุชนหรอืหน่วยงานทีเ่ก่ียวข้อง ต้องเร่งด�ำเนนิการด้านการจดัการในภาคชมุชนก่อนจะแก้ปัญหาทีป่ลายเหตุ 
ทั้งนี้ยังรวมถึงสถานที่ท่องเที่ยวยามกลางคืน ไนท์คลับ ที่แฝงด้วยการค้าประเวณีเช่นกัน
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ข้อเสนอแนะส�ำหรับงานวิจัยในอนาคต
	 1.นกัผลติภาพยนตร์ ควรมกีารศกึษาเก่ียวกับภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในมติอิืน่ๆเพ่ิมขึน้ เช่น    ความ
แตกต่างของชดุข้อมลูทีใ่ช้ในการเลอืกน�ำเสนออาจพบความแตกต่างกันในทัศนะและบรบิทของประเทศผูผ้ลติ 
ซึ่งประเด็นในการประกอบสร้างความหมายภาพลักษณ์ประเทศไทยในภาพยนตร์จากประเทศอื่นในเอเชีย
ตะวันตกเฉียงใต้ มีความน่าสนใจท่ีจะศึกษาข้อมูลและเปรียบเทียบ การพิจารณารูปแบบ วิธีการประกอบ
สร้างความหมาย และการเลือกข้อมูลเพ่ือใช้น�ำเสนอภาพลักษณ์ของประเทศไทยให้ปรากฏในภาพยนตร์ 
เพื่อน�ำไปสู่องค์ความรู้เกี่ยวกับการประกอบสร้างความหมายในมิติใหม่ในงานภาพยนตร์
	 2.นักวิชาการและนกัวิจยั ควรมกีารศกึษาเก่ียวกับภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในอนาคต โดยการศกึษา
เก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในอนาคตรวมถึงการศกึษาวเิคราะห์เก่ียวกับข้อมลูของผูเ้ก่ียวข้อง ได้แก่ 
หน่วยงานจากภาครัฐ นักผลิตภาพยนตร์ และ ผู้ชมภาพยนตร์ ทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ซึ่งจะสามารถ
สร้างความเข้าใจร่วมกันในเน้ือหาของภาพยนตร์ได้ และจะเชื่อมโยงไปสู่การความเข้าใจร่วมกันในเนื้อหา
ของภาพยนตร์อันจะเกิดงานสร้างสรรค์ท่ีสร้างความหมายในภาพลักษณ์ของประเทศไทยได้ครบถ้วนมาก
ย่ิงขึ้นท่ีจะสามารถน�ำไปสู่การส่งเสริมและการพัฒนาภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทยที่จะส่งผลความเชื่อม
โยงต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  และการไปสู่เป็นหมายแห่งการเป็นสถานท่ีใน
การถ่ายท�ำภาพยนตร์อันดับหนึ่งของโลก
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