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บทคัดย่อ
	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบและวิธีการสื่อความหมายเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด
ผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ ด้วยการวิจัยเชิงคุณภาพในการวิเคราะห์ตัวบท โดยใช้วิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ 
แนวคดิสญัญาณศาสตร์ แนวคดิการสือ่สารการตลาดและการออกแบบสือ่สิง่พิมพ์ การใช้แนวคดิและทฤษฏี
เกี่ยวกับภาพยนตร์มาใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์โปสเตอร์ภาพยนตร์ที่ได้รับการจัดล�ำดับ 100 เรื่องจาก
เว็ปไซค์ http://www.imdb.com ประจ�ำปี 2018 ผลการวิจัยพบว่า
	 รูปแบบการสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ตามหลักวิธีวิทยาการ
วิเคราะห์ภาพ The Good Eye ประกอบไปด้วย 1) องค์ประกอบด้านเนื้อหา แบ่งเป็น 1.1) เนื้อหารูปธรรมที่
แบ่งตามประเภทของภาพยนตร์ และ 1.2) เน้ือหานามธรรม พบการสือ่สารการตลาดด้วยการน�ำเสนอผูก้�ำกับ
ท่ีมีชื่อเสียง การน�ำเสนอนักแสดงตัวเอกของเร่ือง การน�ำเสนอโครงเรื่อง การน�ำเสนอนักแสดงคู่รักหรือคู่หู 
การน�ำเสนอภาพยนตร์ที่มีภาคต่อ การน�ำเสนอภาพยนตร์ที่สร้างจากเหตุการณ์จริง การน�ำเสนอภาพแบบ
แฟนตาซี การน�ำเสนอภาพการ์ตูน การน�ำเสนอตัวแสดงเป็นทีม การน�ำเสนอด้วยรางวัลท่ีภาพยนตร์ได้รับ
การน�ำเสนอภาพยนตร์นอกกระแส และการน�ำเสนอนักแสดงน�ำหลักที่เป็นผู้ก�ำกับของเรื่อง 2) องค์ประกอบ
ด้านสี พบว่ามีการใช้การส่ือสารการตลาดด้วยสีวรรณะร้อนและสีวรรณะเย็น 3) องค์ประกอบด้านการจัด
วางเชิงพื้นที่ พบ 6 รูปแบบ คือ การสื่อสารการตลาดด้วยเทคนิคการจัดวางเลย์เอาท์แบบภาพเงา แบบช่อง
ภาพ แบบละครสัตว์ แบบกรอบภาพ แบบอักษรใหญ่และแบบภาพปริศนา 4) องค์ประกอบด้านแสง พบการ
สื่อสารการตลาดด้วยแสงน�้ำหนักปานกลาง แสงน�้ำหนักอ่อนและแสงน�้ำหนักเข้ม และ 5) องค์ประกอบด้าน

รูปแบบและวิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด
ผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์*

Formats and Interpretation of marketing communication 
through movie posters.

* งานวิจัยชิ้นนี้ได้รับทุนสนับสนุนจากสถาบันวิจัย มหาวิทยาลัยรังสิต
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อารมณ์ภาพ พบว่า การสื่อสารการตลาดด้วยอารมณ์ภาพสนุกสนาน อารมณ์ภาพตื่นเต้นและอารมณ์ภาพ
หม่นหมอง
	 วิธีการสื่อความหมายเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ ผลการวิจัยพบวิธีการสื่อ
ความหมาย 3 ลักษณะ คือ 1) โปสเตอร์ภาพยนตร์มีวิธีการสื่อความหมายด้วยแนวคิด  สัมพันธบททางการ
ศึกษา 2) การสื่อความหมายด้วยแนวคิดสัญญาณศาสตร์ และ 3) การสื่อความหมายด้วยแนวคิดการใช้จุด
เว้าวอนในภาพยนตร์	
ค�ำส�ำคัญ : รูปแบบ, วิธีการสื่อความหมาย, การสื่อสารการตลาด, โปสเตอร์ภาพยนตร์

Abstract
	 This study aims to study the format and method of communication about marketing commu-
nication through movie posters. With quality research in textual analysis from the movie posters 
that are presented about marketing communication. This study was conducted qualitatively by 
means of Visual Methodologies, Semiologies, Marketing Communication and Print media design. 
Using movie concepts and theories as a guideline for analyzing the 100 pre-rated movie posters 
from the website. http://www.imdb.com for the year 2018, the research found that
	 Form of Interpretation of marketing communication through movie posters in accordance with 
The Good Eye Image Analysis Method consists of 1) Content elements including 1.1) Content 
format is classified according to Genres of the movie and 1.2) abstract content found that mar-
keting communication with famous directors, protagonists, movie storyline, couples and partners 
of actors, sequels of movies, based on True story, Fantasy, cartoon, team actors, award, Indy 
and presenting the main lead actors who are directing the story. 2) Regarding the color elements, 
it was detected that the marketing communication using the colors of warm tone and cold tone 
3) Regarding the elements of spatial composition were found in 6 styles which were marketing 
communication by Silhouette layout, Picture window layout, circus layout, Frame layout, Big type 
layout and Rebus layout 4) Light elements, it was found that  Marketing communication charac-
teristics with light, medium and light weight characteristics and 5) As for the emotional elements, 
three communication strategies were detected: Funny, Excited and depress mood.
	 Interpretation of marketing communication through movie posters. The result of the research 
found that 3 ways that movie posters have a way to communicate with the concept about Intertext, 
Semiologies and appeal usages in the film.
Keyword : Form, Interpretation, Marketing communications, Movie posters

บทน�ำ
	 การสือ่สารด้วยภาพจดัเป็นการสือ่สารรปูแบบหน่ึงท่ีมกีารบรูณาการศาสตร์อย่างเป็นสหวิทยาการในการ
สร้างการรับรู้ทางจักษุสัมผัสให้มีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการท�ำหน้าที่ในการเป็นเครื่องมือส่งผ่านระหว่าง 
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กระบวนการการสร้างสรรค์ไปยงัผูร้บัสารกลุม่เปา้หมาย (Target group) ได้อย่างมปีระสทิธภิาพ โดยเฉพาะ
อย่างย่ิง สื่อสิ่งพิมพ์ท่ีจัดได้ว่าเป็นสื่อท่ีใช้ภาพในลักษณะการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือมีจุดมุ่งหมายใน
การกระตุ้นการรับรู้ การเกิดกระบวนการในการจดจ�ำ รวมถึงการน�ำไปสู่ความคล้อยตามทางพฤติกรรมหรือ
การเกิดกระบวนการในการตัดสินใจซื้อในที่สุด 
	 สื่อใบปิดโฆษณา (โปสเตอร์) เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่รู้จักกันอย่างแพร่หลายสามารถน�ำเสนอข้อความพร้อม
กับภาพประกอบได้ในขนาดที่ไม่มีขอบเขตจ�ำกัด โดยมีจุดมุ่งหมายในการใช้เป็นเคร่ืองมือในการเผยแพร่ 
การโฆษณาหรือการประชาสัมพันธ์  รวมถึงการใช้กลวิธีในการออกแบบสื่อที่ต้องการการสัมผัสรับรู้ด้วยตา 
(Visual communication design) หลักการออกแบบสร้างสรรค์งานศิลปะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อโปสเตอร์
ภาพยนตร์เป็นสือ่ทีต้่องอาศยัศลิปะและการกระตุน้ทางสายตาอนัประกอบไปด้วยองค์ประกอบสามส่วน โดย
ส่วนแรกคอืองค์ประกอบทางด้านศลิป์ ส่วนทีส่องก็คอืข้อความบรรยายรายละเอยีดของภาพยนตร์ การพิมพ์
ข้อความและการจัดวางข้อความ และส่วนที่สามคือการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางด้านการตลาด
อย่างสร้างสรรค์ ทั้งนี้เป็นเพราะสื่อภาพยนตร์เป็นสื่อประเภทบันเทิงท่ีมุ่งเน้นความเพลิดเพลิน การพักผ่อน
และคล้ายอารมณ์ รวมไปถึงการมุ่งหวังในการขายและการท�ำให้เกิดการตัดสินใจชมภาพยนตร์ในที่สุด 
	 โปสเตอร์ภาพยนตร์หรอืทีเ่รยีกกันว่าใบบดิหนัง ถือได้ว่าเป็นการสือ่สารการตลาดรปูแบบหนึง่ทีน่่าสนใจ 
เพราะโปสเตอร์ภาพยนตร์มจีดุมุง่หมายทีช่ดัเจนและยังเป็นสือ่สิง่พิมพ์เพ่ือการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ที่
สามารถเข้าถงึกลุ่มเป้าหมายหลักและกลุ่มผู้บริโภคทั่วไปได้อย่างครอบคลุมมีการออกแบบที่สามารถดึงดูด
ความสนใจของผู้ที่พบเห็นเป็นอย่างดี ผู้วิจัยได้พิจารณาพบว่า ภาพการออกแบบโปสเตอร์ภาพยนตร์มีข้ัน
ตอนและกระบวนการออกแบบที่ผ่านการคิดการออกแบบและการสร้างสรรค์เพ่ือการน�ำเสนอและการสื่อ
ความหมายถงึเนือ้หาของภาพยนตร์ โปสเตอร์ภาพยนตร์อย่างประณตี อกีทัง้ยงัถอืได้ว่าโปสเตอร์ภาพยนตร์
เป็นกระบวนการขั้นแรกส�ำหรับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ อันได้แก่ ขั้นตอนของการรับรู้ ความต้องการจาก
สิ่งเร้า การค้นหาข้อมูลและการประเมินทางเลือก ก่อนจะเข้าสู่กระบวนการในการตัดสินใจซื้อต่อไป ดังนั้น
ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษารูปแบบและวิธีการสื่อความหมายด้วยภาพบนโปสเตอร์ภาพยนตร์ในประเด็นของ
การสื่อสารการตลาดที่จะท�ำให้เกิดความรู้และความเข้าใจในวิธีท่ีภาคธุรกิจภาพยนตร์และกระบวนการใน
การสร้างสรรค์งานศิลปะมีผลต่อการรับรู้ถึงการสื่อความหมายของโปสเตอร์ภาพยนตร์ที่มีต่อตัวเน้ือเรื่อง
ภาพยนตร์ทั้งด้านความแตกต่างในการออกแบบ การใช้องค์ประกอบที่แตกต่างหลากหลายและการรับรู้ต่อ
การสื่อสารการตลาดที่ผ่านการด�ำเนินงานสร้างสรรค์สื่อโปสเตอร์ภาพยนตร์อย่างไร โดยข้อค้นพบที่ได้จาก
งานวิจัยในครั้งน้ีจะสามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ต่อการสื่อสารการตลาดร่วมกับแวดวงนักออกแบบโปสเตอร์
ภาพยนตร์เพื่อน�ำไปปรับปรุงแก้ไขและพัฒนาการออกแบบสื่อโปสเตอร์ภาพยนตร์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้า
หมายและผู้บริโภคให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นไป

ปัญหาน�ำวิจัย 
	 โปสเตอร์ภาพยนตร์มีรูปแบบและวิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดอย่างไร

วัตถุประสงค์การวิจัย 
	 1. เพื่อศึกษารูปแบบการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์
	 2. เพื่อศึกษาวิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์



28
วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 24 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2563)

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
	 1. ประโยชน์ในทางวิชาการ     
	 สามารถน�ำข้อค้นพบทีไ่ด้มาใช้ในการอธิบายการใช้สญัลกัษณ์ภาพในการสือ่ความหมายและบรูณาการ
องค์ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์โฆษณา
	 2. ประโยชน์ในทางวิชาชีพ 
	 สามารถน�ำข้อค้นพบทีไ่ด้มาประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานเก่ียวกับการโฆษณาการประชาสมัพันธ์ 
การออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์และกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของธุรกิจภาพยนตร์ต่อไป

การทบทวนวรรณกรรม 
	 1. วิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ (Visual Methodologies) เป็นการศึกษาที่ปรากฏขึ้นภายใต้ขอบเขตของ
เทคโนโลยีทางการมองเห็น และการสื่อสารทางสายตาที่มีความสัมพันธ์กับวัฒนธรรมและส่งผลต่อผู้คนใน
สังคมทั้งทางตรงและทางอ้อม จึงเป็นการศึกษาที่มีลักษณะเป็นสหวิทยาการที่เกิดจากการผสมผสานกรอบ
แนวคิดและทฤษฎีจากสาขาวิชาต่างๆ มาใช้เป็นกรอบในการวิเคราะห์และพิจารณาการสื่อสารด้วยภาพ
	 2. แนวทางการศกึษาเชงิสญัญาณศาสตร์ เป็นศาสตร์ท่ีสนใจศกึษาสญัญาณหรอืสญัลกัษณ์ (sign) ทีถู่ก
สร้างขึ้นมาเพื่อให้มีความหมาย  (meaning)  แทนของจริง  (object)  ในตัวบท  (text)  และบริบท  (context)  
หนึง่ๆ โดยสิง่ท่ีน�ำมาใช้เป็น สญัญาณนัน้อาจจะเป็นสิง่ของ รปูภาพหรอืสญัลกัษณ์อย่างใดอย่างหน่ึงภายใต้
บริบทและสังคมวัฒนธรรมนั้นๆ (Roland Barthes,1990 : 8)
	 3. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด อันเป็นศาสตร์ท่ีบูรณาการการตลาด การโฆษณา
และการประชาสัมพันธ์มาใช้ในการเพิ่มประสิทธิภาพของการเผยแพร่ข่าวสารและการสื่อสารแบบครบวงจร
ในการน�ำองค์ประกอบทางการสือ่สารรปูแบบต่างๆไปใช้ร่วมกัน รวมไปถึงการพัฒนาการสือ่สารเพ่ือเชญิชวน 
การโน้มน้าวใจให้กลุม่เป้าหมายเปลีย่นพฤตกิรรมคล้อยตามค�ำเชญิชวนให้เกิดพฤติกรรมการซือ้ การใช้สนิค้า
โดยใช้สื่อทุกประเภทอย่างมีประสิทธิภาพในการติดต่อสื่อสารกับลูกค้าหรือกลุ่มเป้าหมายอย่างสูงสุด
	 4. แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกับการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์ ผู้วิจัยน�ำมาใช้เป็นกรอบในการพิจารณาองค์
ประกอบทางศิลปะและการสร้างสรรค์เพ่ือการส่ือสารด้วยภาพ อันประกอบไปด้วยองค์ประกอบทางด้าน
เน้ือหา สี การจัดองค์ประกอบเชิงพ้ืนที่ แสง อารมณ์ภาพ รวมไปถึงการจัดเลย์เอาท์และการน�ำเสนอภาพ
สร้างสรรค์รูปแบบสร้างๆ ของสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อโปสเตอร์
	 5. แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับภาพยนตร์ ผู้วิจัยน�ำมาใช้ในการวิเคราะห์ภาพยนตร์ในฐานะที่ภาพยนตร์
เป็นศลิปะแขวงหน่ึงทีม่รีปูแบบ (form) หรอืโครงสร้างภายในตวับทภาพยนตร์ โดยท�ำการศกึษาในลกัษณะของ
กลุม่ทฤษฎีตวับทหรอืการวิเคราะห์ตวับท (textual criticism) ท่ีจะให้สนใจการศึกษาตัวบทหรอืการวิเคราะห์
เฉพาะเนื้อหาและรปูแบบภายในภาพยนตร ์รวมไปถึงกลุ่มทฤษฎีบริบทหรือการวิเคราะห์บรบิท (contextual 
criticism) ที่ให้ความส�ำคัญของการสื่อความหมายด้วยการมองแบบคู่ขนานคือการศึกษาตัวบทและบริบท
ร่วมกัน

ระเบียบวิธีวิจัย
	 การศึกษาวิจัยได้ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพในการวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) จากภาพโปสเตอร์
โฆษณาที่มีการน�ำเสนอเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด โดยในส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูล มีการใช้แนวคิด
ที่เก่ียวกับการวิเคราะห์ภาพ แนวทางการศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด
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และการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์มาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลรายชิ้น รวมไปถึงการใช้แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับ
ภาพยนตร์มาประกอบการวิเคราะห์เพ่ือท�ำการศึกษาเชิงเปรียบเทียบอันจะน�ำไปสู่ประเด็นในการวิเคราะห์
เก่ียวกับรปูแบบและวธีิการสือ่ความหมายเก่ียวกับการสือ่สารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์โฆษณา โดย
แหล่งข้อมูลโปสเตอร์ภาพยนตร์ จากการจัดล�ำดับ 100 เรื่องของเว็ปไซค์ http://www.imdb.com ประจ�ำปี 
2018

ขอบเขตของการวิจัย
	 1. ขอบเขตด้านข้อมูลที่ใช้ในงานวิจัย การศึกษาวิจัยชิ้นนี้ได้ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพในการวิเคราะห์ตัว
บท (Textual Analysis) จากภาพโปสเตอร์โฆษณาที่มีการน�ำเสนอเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด โดยในส่วน
ของการวิเคราะห์ข้อมูลมีการใช้แนวคิดที่เกี่ยวกับการวิเคราะห์ภาพ แนวทางการศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ 
แนวคิดเก่ียวกับการส่ือสารการตลาดและแนวคิดเก่ียวกับสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทโปสเตอร์และแนวคิดเก่ียวกับ
การออกแบบโปสเตอร์ภาพยนตร์มาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูรายชิน้ รวมไปถึงการใช้แนวคดิและทฤษฏีเก่ียว
กับภาพยนตร์มาประกอบแนวทางการวเิคราะห์เพ่ือท�ำการศกึษาเชงิเปรยีบเทยีบอนัจะน�ำไปสูป่ระเดน็ในการ
วิเคราะห์เก่ียวกับรูปแบบและวิธีการสื่อความหมายเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์
โฆษณา โดยแหล่งข้อมลูโปสเตอร์ภาพยนตร์จากการจดัล�ำดบั 100 เรือ่งของเวป็ไซค์ http://www.imdb.com 
ประจ�ำปี 2018
	 2. ขอบเขตด้านระเบียบวิธีวิจัย ผู้วิจัยใช้วิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ (Visual Methodologies) เป็นก
รอบในการวิเคราะห์และพิจารณาการสื่อสารด้วยภาพ ร่วมกับแนวทางการศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ แนว
คิดและทฤษฏีเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด แนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์และแนวคิด
และทฤษฏีเกี่ยวกับภาพยนตร์

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลใช้แนวทางการวิเคราะห์ตัวบท (Textual analysis) โดยใช้ทฤษฏี
เปน็เครือ่งมอืและขัน้ตอนการวเิคราะห์เป็นวธิกีารอปุนยั โดยเปน็การวเิคราะห์ตามประเดน็ของวตัถปุระสงค์
การวิจัยที่ใช้แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะห์ภาพ (The Good Eye) เป็นกรอบแนวคิดหลักในการวิเคราะห์รูป
แบบโปสเตอร์ภาพยนตร์ ประกอบไปด้วยขั้นตอนในการวิเคราะห์ต่อไปนี้
	 1. การวิเคราะห์รูปแบบของการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ โดยใช้แนวทางการวิเคราะห์
ภาพแบบ The good eye จากการแบ่งรูปแบบหรือ Genres ของภาพยนตร์อย่างละเอียด แล้วจึงน�ำมา
วิเคราะห์ข้อมูล ดังรายละเอียดต่อไปนี้
		  1.1 การวิเคราะห์การสื่อสารการตลาดผ่านองค์ประกอบเนื้อหาท่ีปรากฏในโปสเตอร์ภาพยนตร์ 
โดยมิติด้านเน้ือหาจะประกอบไปด้วย (ก) มิติเน้ือหาภายนอกหรือรูปธรรมและ (ข) มิติเนื้อหาภายในหรือ
นามธรรม โดยแบ่งแยกตามความแตกต่างของประเภทภาพยนตร์
		  1.2 การวิเคราะห์การสือ่สารการตลาดผ่านองค์ประกอบด้านสทีีป่รากฏในโปสเตอร์ภาพยนตร์ โดย
มิติด้านสีในงานวิจัยชิ้นนี้จะประกอบไปด้วยการใช้สีวรรณะร้อนและวรรณะเย็นโดยจะท�ำการวิเคราะห์จาก
จุดเด่นของโปสเตอร์ภาพยนตร์หรือองค์ประกอบสีโดยรวม
		  1.3 การวิเคราะห์การสื่อสารการตลาดผ่านองค์ประกอบเชิงพ้ืนท่ีท่ีปรากฏในโปสเตอร์ภาพยนตร์ 
โดยมิติด้านการจัดองค์ประกอบเชิงพ้ืนท่ีในงานวิจัยชิ้นน้ีแบ่งการออกแบบเชิงพ้ืนที่จากรูปแบบการจัดวาง 
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เลย์เอาท์โปสเตอร์ภาพยนตร์
		  1.4 การวิเคราะห์การส่ือสารการตลาดผ่านองค์ประกอบด้านแสงที่ปรากฏในโปสเตอร์ภาพยนตร์ 
โดยมิติด้านแสงจะแบ่งตามระดับของแสง คือแสงระดับอ่อน แสงระดับปานกลางและแสงระดับเข้ม
		  1.5 การวิเคราะห์การสื่อสารการตลาดผ่านองค์ประกอบด้านอารมณ์ภาพที่ปรากฏในโปสเตอร์
ภาพยนตร์ โดยมติด้ิานการแสดงออกอารมณ์ภาพเป็นการวิเคราะห์อารมณ์ของภาพโปสเตอร์ท่ีปรากฏออกมา 
	 2. การวิเคราะห์การสื่อความหมายเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ โดยใช้การ
วิเคราะห์แนวคดิหลกั (Theme) แนวคดิสมัพันธบทและแนวคดิการใช้จดุเร้าใจและการจงูใจของภาพโปสเตอร์
ภาพยนตร์
	 หลังจากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเนื้อหาภายนอกและภายในแล้ว ผลจากการวิเคราะห์ดังกล่าว ผู้
วิจัยใช้วิธีการน�ำเสนอแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive analysis) ตามประเด็นการศึกษาและการเรียบ
เรียงล�ำดับในส่วนของข้อมูลและแยกแยะความแตกต่างของโปสเตอร์แล้วจึงท�ำการน�ำเสนอข้อมูลโดยจะน�ำ
เสนอสิ่งที่ค้นพบในผลการวิจัยต่อไป

ผลการวิจัย
	 สื่อสิ่งพมิพ์ประเภทภาพโปสเตอร์ยังมีการน�ำเสนอกลยทุธ์ในการสื่อสารด้วยภาพเชงิสัญลกัษณ์โดยการ
ใช้ความคดิสร้างสรรค์ จนิตนาการหรอืเทคโนโลยกีารท�ำให้เป็นภาพเพ่ือต้องการสือ่สารแนวคดิหลกัของภาพ
โปสเตอร์น้ันๆ อีกทั้งยังมีการน�ำเอากลยุทธ์ในการสื่อสารการตลาดเพ่ือแย่งชิงพ้ืนที่ความจ�ำในสมองของผู้
บรโิภคท่ีได้มาจากผลของการใช้หลกัจติวิทยาท่ีจะกระท�ำต่อผู้รบัสารอย่างไม่รูต้วัมาใช้อกีด้วย กล่าวคอื ภาพ
โปสเตอร์ภาพยนตร์มไิด้ท�ำหน้าทีเ่ฉพาะการสือ่สารด้วยภาพในเชิงสัญลักษณ์จากผู้ผลิตไปยังกลุ่มเป้าหมาย
เท่านัน้ หากแต่ยังท�ำหน้าทีใ่นการสือ่สารด้วยภาพในฐานะทีเ่ป็นการส่ือสารการตลาดเพ่ือให้เกิดการรับรู้ การ
จดจ�ำและกระบวนการตัดสินใจชมภาพยนตร์ให้ปรากฏแก่กลุ่มของผู้บริโภคได้อีกด้วย	
	 อนึ่งในงานวิจัยชิ้นนี้ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการวิเคราะห์ตัวบท (Textual analysis) โดยใช้ทฤษฏี
เปน็เครื่องมือด้วยขัน้ตอนการวเิคราะห์เป็นวิธกีารอปุนยั โดยเปน็การวเิคราะห์ตามประเดน็ของวัตถุประสงค์
การวจิยั ดงัน้ันในการศกึษาเรือ่ง “รปูแบบและการสือ่ความหมายเก่ียวกับการสือ่สารการตลาดผ่านโปสเตอร์
ภาพยนตร์”  นี้ ผู้วิจัยได้น�ำเสนอผลการวิเคราะห์ที่จ�ำแนกตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ซึ่งจะเป็นการตอบ
ปัญหาน�ำวิจัยที่มุ่งเน้นการวิเคราะห์การสื่อสารการตลาดที่ปรากฏบนโปสเตอร์ภาพยนตร์จ�ำนวน 100 เรื่อง
ที่ได้รับการโหวตมากที่สุดในปี 2018 จากการจัดอันดับจากเว็ปไซค์ IMDb โดยผู้วิจัยได้ท�ำการแยกหน่วยใน
การวิเคราะห์ ดังต่อไปนี้
	 1. รูปแบบการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์
	 โดยผู้วิจัยใช้แนวทางการวิเคราะห์ภาพแบบ “The good eye” (Gillian Rose, 2001 : 30 – 35) ประกอบ
ไปด้วย 1) องค์ประกอบด้านเน้ือหา 2) องค์ประกอบด้านสี 3) องค์ประกอบด้านการจัดองค์ประกอบเชิง
พื้นที่  4) องค์ประกอบด้านสี และ 5) องค์ประกอบด้านอารมณ์ภาพที่ได้รับการน�ำเสนอในงานภาพโปสเตอร์
ภาพยนตร์ ทัง้นี้โดยจะวเิคราะห์วิธีการสือ่ความหมายร่วมดว้ย โดยจะขอน�ำเสนอผลการวิเคราะห์ตามล�ำดบั
ดังนี้
	 1.1 องค์ประกอบด้านเนื้อหา
	 เป็นการวิเคราะห์เนื้อหาด้วยวิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพในมิติของฐานแห่งภาพ (site of image itself) 
โดยผู้วิจัยมุ่งแสวงหาผลของการน�ำเสนอเนื้อหาหรือเนื้อเรื่องภาพยนตร์ผ่านสื่อโปสเตอร์ที่ผู้สร้างสรรค์ผล
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งานต้องการส่งไปยังผู้รบัสาร ซึง่เนือ้หาเชงิแนวคดิน้ีจะเป็นกระบวนการสือ่สารทีม่กีารใช้สญัลกัษณ์และองค์
ประกอบภาพมาเป็นสือ่กลางในการเน้นย�ำ้ความคดิและแสดงสาระส�ำคญัทีต้่องการน�ำเสนอ อนึง่ เนือ้หาเชงิ
แนวคดิดงักล่าวจะมลัีกษณะของความเป็นนามธรรม ดงันัน้ผูวิ้จยัจะท�ำการวิเคราะห์จากการเหน็วัตถุอนัเป็น
ตัวแทนการสื่อความหมายเกี่ยวกับแนวคิดของภาพแทน
	 ผูว้จิยัค้นพบว่ามติด้ิานเนือ้หาเป็นมติทีิใ่ช้สือ่ความหมายทีช่ดัเจนผ่านองค์ประกอบการรบัรูแ้ละการมอง
เห็นผ่านสายตาด้วยการใช้ภาพในการแสดงสาระส�ำคัญท่ีต้องการจะสื่อสารให้เกิดการสะดุดตาและดึงดูด
ความสนใจของผู้ชมเพ่ือความชัดเจนและครอบคลุมเนื้อหา เมื่อท�ำการศึกษาโปสเตอร์ภาพยนตร์จะพบว่า 
มีการสื่อสารด้วยองค์ประกอบด้านเนื้อหา 2 ประเภท ดังต่อไปนี้ 
	 1.1.1 เนื้อหาภายนอกหรือเนื้อหารูปธรรม 	
		  เป็นเน้ือหาท่ีมผีลสบืเน่ืองมาจากเนือ้หาภายในท่ีถูกแปลงความหมายจากภาพให้ออกมาในลกัษณะ
ของรูปธรรมหรือวัตถุที่สามารถรับรู้ได้ด้วยการสัมผัสทางการมองเห็น โดยในงานวิจัยชิ้นนี้หมายถึงภาพถ่าย
โปสเตอร์ทีใ่ช้ในการส่ือสารด้วยภาพ เพ่ือสะท้อนแนวเน้ือหาของภาพยนตร์ให้ออกมาในรปูแบบสือ่รปูธรรม ซึง่
ผู้วิจัยวิเคราะห์โปสเตอร์จ�ำนวน 100 เรื่องในปี 2018 พบว่า งานวิจัยชิ้นนี้ปรากฏเนื้อหารูปธรรมที่แบ่งตาม
ประเภท (Genres) ของภาพยนตร์ โดยเรียงล�ำดับ ดังนี้ 1) ภาพยนตร์บู๊แอ็กชั่น (Action) มากที่สุด รองลง
มาคือ 2) ภาพยนตร์คอมเมดี้หรือภาพยนตร์แนวตลกขบขัน (Comedy) 3) ภาพยนตร์ดราม่าหรือภาพยนตร์
ชีวิต (Drama) 4) ภาพยนตร์ผจญภัย (Adventure) 5) ภาพยนตร์อนิเมชั่นหรือภาพการ์ตูนเคลื่อนไหว 
(Animation) และ ภาพยนตร์ชีวประวัติ (Biopic) 6) ภาพยนตร์สยองขวัญ (Horror Movie) 7) ภาพยนตร์
อาชญากรรม (Crime) 8) ภาพยนตร์ลึกลับ (Mystery), ภาพยนตร์จินตนาการ (Fantasy) และภาพยนตร์
บันเทิงคดีวิทยาศาสตร์หรือภาพยนตร์ไซไฟ (Science Fiction) 9) ภาพยนตร์รักตลก (Romantic comedy) 
และ 10) ภาพยนตร์ครอบครวั (Family), ภาพยนตร์ประวัตศิาสตร์ (History), ภาพยนตร์เพลง (Musical) และ
ภาพยนตร์กีฬา (Sport) ตามล�ำดับ
	 1.1.2 เนื้อหาภายในหรือเนื้อหานามธรรม
	 เนื้อหานามธรรมเป็นเนื้อหาที่สามารถศึกษาเกี่ยวกับแนวเรื่องที่ผู้สร้างสรรค์ต้องการให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ 
ความรูส้กึและสนุทรยีภาพไปตามแนวเรือ่งน้ันๆ โดยในงานวจิยัชิน้น้ีมกีารแบ่งโปสเตอร์ภาพยนตร์ตามเน้ือหา
ที่ถูกถ่ายทอดผ่านงานสื่อสารการตลาดประเภทโปสเตอร์ ประกอบไปด้วย
		  1.1.2.1 มติด้ิานเนือ้หาทีม่กีารน�ำเสนอภาพยนตร์ทีม่าจากผูส้ร้างหรอืผูก้�ำกับทีม่ชีือ่เสยีงจากภาพยนตร์
เรื่องอื่นๆ โดยมิติด้านนี้จะมีการเน้นที่โปสเตอร์ว่า From… เพื่อเป็นจุดขายของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น 
ภาพยนตร์เรื่อง 12 STRONG ที่มีการระบุข้อความทางการสื่อสารการตลาดว่า From Jerry Bruckheimer 
of Black Hawk Down หรือภาพยนตร์เรื่อง Upgrade ที่ระบุว่า From Blumhouse, The producer of get 
out, Happy death day และ The purge) เป็นต้น
		  1.1.2.2 มิติเนื้อหาที่มีการน�ำเสนอนักแสดงตัวเอกของเรื่องจ�ำนวนหนึ่งคนบนสื่อโปสเตอร์ โดยมิติ
ด้านน้ีจะมีลักษณะของภาพยนตร์ที่เน้นชื่อเสียงนักแสดงตัวเอกเป็นจุดขายของภาพยนตร์ เช่น ภาพยนตร์
เรื่อง Skysraper เป็นภาพนักแสดงหลักของเรื่อง คือ Dwayne Jahnson หรือภาพยนตร์เรื่อง Tomb Raider 
ที่เป็นภาพนักแสดงหลัก Alicia Vikander รับบท Lara Croft 
		  1.1.2.3 มิติด้านเน้ือหาที่มีการน�ำเสนอภาพยนตร์ท่ีมีการวางโครงเรื่องไว้บนส่ือโปสเตอร์ โดยมิติ
ด้านน้ีจะน�ำเสนอเนื้อหาบางส่วนของภาพยนตร์เพ่ือเป็นจุดขายของภาพยนตร์ ยกตัวอย่าง เช่นภาพยนตร์
เรือ่ง The First Purge ท่ีมกีารใช้โครงเรือ่งว่า “Witness the birth of an American Tradition” หรอืภาพยนตร์
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เรื่อง Bohemian Rhapsody ที่มีการใช้โครงเรื่องว่า “The only think more extraordinary than their music 
is his story”  
		  1.1.2.4 มิติด้านเนื้อหาที่มีการน�ำเสนอนักแสดงตัวเอกของเรื่องจ�ำนวนสองคนในบทบาทตัวแสดง
เอกคู่รักนางเอกและพระเอกหรือบทบาทคู่หูบนสื่อโปสเตอร์เพ่ือการสื่อสารการตลาด โดยมิติด้านน้ีจะมี
ลักษณะของภาพยนตร์ที่เน้นความความสัมพันธ์ของตัวละครคู่รักหรือการเน้นความเป็นคู่หูหรือศัตรูในบท 
แต่จะมีลักษณะการน�ำเสนอแบบเดียวกัน คือจะมุ่งเน้นไปที่นักแสดงหลักจ�ำนวนสองคน เพ่ือเป็นจุดขาย
ของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง Aquaman ที่ใช้ภาพคู่รักในบทบาทพระเอกและนางเอก หรือ 
ภาพยนตร์เรื่อง Sicario day of the Soldado ที่ใช้ภาพคู่หูจากบทบาทนักแสดงหลัก คือ Benicio Deltoro 
และ Josh Brolin 
		  1.1.2.5 มิติด้านเนื้อหาที่มีการน�ำเสนอภาพยนตร์แบบที่มีภาคต่อหรือการน�ำเสนอภาพยนตร์แบบ
ต่อเนื่องบนสื่อโปสเตอร์เพ่ือการส่ือสารการตลาด โดยมิติด้านน้ีลักษณะของภาพยนตร์ในลักษณะนี้จะเน้น
ความต่อเน่ืองจากภาคเก่า ดังนั้นการสื่อสารการตลาดบนโปสเตอร์จะมีตัวเลขระบุไว้ว่าเป็นภาคที่เท่าไหร่ 
เพื่อเป็นจุดขายของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง The Equalizer2 หรือ ภาพยนตร์เรื่อง Hotel 
Transylvania3 summer vacation 
		  1.1.2.6 มติด้ิานเนือ้หาท่ีมกีารน�ำเสนอภาพยนตร์ทีถู่กสร้างจากเหตกุารณ์ทีเ่คยเกิดข้ึนจรงิหรอืจาก
นวนิยายที่มีอยู่จริงบนสื่อโปสเตอร์เพ่ือการสื่อสารการตลาด โดยมิติด้านนี้ลักษณะของภาพยนตร์จ�ำลอง
จากเหตุการณ์ในอดีตที่เคยเกิดขึ้นจริงหรือการน�ำเสนอเรื่องราวความเป็นจริงในช่วงใดช่วงหนึ่ง ดังนั้น การ
สื่อสารการตลาดลักษณะนี้บนโปสเตอร์จะมีการน�ำเสนอว่า Base on true story เป็นต้น เพ่ือเป็นจุดขาย
ของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง Black Klansman ที่น�ำเสนอค�ำว่า “Based on a Crazy, 
outrageous, incredible true story.
		  1.1.2.7 มติด้ิานเน้ือหาท่ีมกีารน�ำเสนอภาพยนตร์แนวแฟนตาซบีนสือ่โปสเตอร์ โดยมติด้ิานน้ีลกัษณะ
ของภาพยนตร์ที่เน้นการใช้จินตนาการในการสื่อสารการตลาด โปสเตอร์จึงมีลักษณะของตัวละครที่มีความ
สามารถต่างๆเกินความเป็นจรงิ โดยต้องอาศยัจนิตนาการในการพิจารณาเพ่ือเป็นจดุขายของภาพยนตร์ ยก
ตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง Venom ที่ใช้ภาพหน้าครึ่งคนครึ่งหุ่นยนต์หรือภาพยนตร์เรื่อง The house with 
a clock in the walls ที่ใช้ภาพเวทมนต์มาเป็นสัญลักษณ์แทนความแฟนตาซี
		  1.1.2.8 มติด้ิานเนือ้หาทีม่กีารน�ำเสนอความเป็นการ์ตนู Animation อย่างชดัเจนบนสือ่โปสเตอร์เพ่ือ
การสื่อสารการตลาดในการเป็นจุดขายของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์การ์ตูนเรื่อง Incredibles 
2 หรือ ภาพยนตร์การ์ตูนเรื่อง The Grinch เป็นต้น
		  1.1.2.9 มิติด้านเนื้อหาที่มีการน�ำเสนอนักแสดงตัวเอกของเรื่องจ�ำนวนมากกว่าสองคน (ทีม,แก๊ง
สเตอร์) เพื่อการสื่อสารการตลาดบนสื่อโปสเตอร์ โดยมิติด้านนี้จะมีลักษณะของภาพยนตร์ที่เน้นการท�ำงาน
เป็นทีมทีม่จี�ำนวนคนมากกว่าสองคนขึน้ไป เพือ่ใช้เป็นจดุขายของภาพยนตร์ ยกตวัอย่างเช่น ภาพยนตร์เรือ่ง 
Maze Runner หรือภาพยนตร์เรื่อง Avengers เป็นต้น
		  1.1.2.10 มติด้ิานเนือ้หาทีม่กีารน�ำเสนอรางวัลทีภ่าพยนตร์ได้รบับนสือ่โปสเตอร์ เพ่ือการสือ่สารการ
ตลาดในการเป็นจุดขายของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง The Ballad of Buster Scruggs ที่
น�ำเสนอรางวัลการันตรีด้วยค�ำว่า Winner Best Screenplay เป็นต้น
		  1.1.2.11 มิติด้านเน้ือหาท่ีมีการน�ำเสนอภาพยนตร์นอกกระแสหรือภาพยนตร์อินดี้ในการสื่อสาร
การตลาดบนสื่อโปสเตอร์ โดยจะมีลักษณะของภาพยนตร์เป็นการน�ำเสนอเรื่องราวโดยใช้ตัวอักษรหรือภาพ
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ทีไ่ม่มลีกัษณะของการเชือ่มโยงกับเน้ือหาของเรือ่ง โดยโปสเตอร์ลกัษณะน้ีจะมลีกัษณะแปลกตาออกไปจาก
รูปแบบอื่นๆ เพื่อเป็นจุดขายของภาพยนตร์ ยกตัวอย่างเช่น The Cloverfield Paradox ที่มีแต่ภาพท้องฟ้า 
หรือภาพยนตร์เรื่อง Streep Hanks ที่เป็นภาพบันได เป็นต้น
		  1.1.2.12 มิติด้านเนื้อหาที่มีการน�ำเสนอนักแสดงหลักของเรื่องที่รับบทบาทเป็นผู้ก�ำกับภาพยนตร์
ของเรือ่งนัน้ๆ บนสือ่โปสเตอร์เพ่ือเป็นจดุขายของภาพยนตร์ด้วย เช่น ภาพยนตร์เรือ่ง We are All Hostiles ที่
มีน�ำเสนอค�ำว่า “A Film by Scott Cooper” หรือภาพยนตร์เรื่อง Super Troopers 2 ที่นักแสดงน�ำของเรื่อง
คือ Jay Chandrasekhar และท�ำหน้าที่เป็นผู้ก�ำกับของเรื่องด้วย
	 1.2 องค์ประกอบด้านสี	
	 เป็นการวเิคราะห์ข้อมลูเน้ือหาด้วยวธีิวทิยาการวิเคราะห์ภาพอนัในมติขิองฐานแห่งภาพ (site of image 
itself ) โดยผูวิ้จยัมุง่วิเคราะห์ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ทีม่สีเีป็นองค์ประกอบท่ีส�ำคัญมากเพราะสสีามารถน�ำ
มาใช้ในเชิงจิตวิทยาที่สามารถสื่อสารเนื้อหาหรือเรื่องราวที่ต้องการน�ำเสนอ หรือแม้แต่ในองค์ประกอบของ
การออกแบบ โดยองค์ประกอบด้านสีจะสามารถระบุขั้นตอนส�ำคัญเพ่ือจะเน้นส่วนส�ำคัญของข้อมูล และ
ความอิ่มตัวของสีก็สามารถมุ่งความสนใจของผู้รับสารไปยังใจความส�ำคัญได้ เพราะฉะน้ันองค์ประกอบ
ด้านสทีีเ่หมาะสมส�ำหรบัการออกแบบและการน�ำเสนอข้อมลูด้วยภาพจงึเป็นสิง่ส�ำคญัอย่างยิง่ เพราะโทนสี
ทีส่มบรูณ์แบบท�ำให้เกิดความรูส้กึทีน่่าเชือ่ถือ น่าไว้วางใจ ความรูส้กึถึงความเป็นมติร ความอนัตราย รวมไป
การใช้โทนสีที่ถูกต้องจะช่วยให้การออกแบบเป็นระบบมากขึ้นและยังเป็นการสื่อความหมายเชิงเหตุและผล
ในการแสดงล�ำดับเรือ่งราวได้อกีด้วย โดยผลการวิเคราะห์สามารถแบ่งองค์ประกอบสไีด้เป็น 2 ประเภท ดงันี้
	 1.2.1 การใช้สวีรรณะร้อน (Warm Tone) ในการสือ่ความหมายบนโปสเตอร์ภาพยนตร์ท่ีต้องการกระตุ้น
ตื่นตัว มีพลัง ความอบอุ่นและดึงดูดความสนใจ เช่น สีแดง สีส้ม สีเหลืองส้ม ส้ม แดงส้ม เป็นต้นนอกจาก
นั้นการใช้สีวรรณะร้อนในการสื่อความหมายเชิงนามธรรมยังสามารถท�ำให้เกิดความรู้สึกทางจิตวิทยาต่อ
สุนทรียภาพ อารมณ์ ความรู้สึกของเนื้อหาของภาพยนตร์ โดยงานวิจัยชิ้นนี้ พบว่ามีภาพยนตร์ที่ใช้สีวรรณะ
เยน็ในการสื่อความหมาย ประกอบไปด้วย ภาพยนตร์แอ็กชั่น (Action movie), ภาพยนตร์ผจญภัย (Adven-
ture), ภาพยนตร์สยองขวัญ (Horror Movie), ภาพยนตร์อาชญากรรม (Crime), ภาพยนตร์ลกึลบั (Mystery), 
ภาพยนตร์บันเทิงคดีวิทยาศาสตร์หรือภาพยนตร์ไซไฟ (Science Fiction) และภาพยนตร์กีฬา (Sport)
	 1.2.2 การใช้สีวรรณะเย็น (Cool Tone) ในการสื่อความหมายบนโปสเตอร์ที่ต้องการให้เกิดความรู้สึก
สนุกสนาน มีชีวิตชีวา ให้ความรู้สึกสุภาพ สงบ ลึกลับ เยือกเย็น หดหู่ เศร้าหมอง อันประกอบไปด้วย สี
ฟ้า สีเหลืองเขียว สีน�้ำเงินเขียว สีน�้ำเงิน สีม่วงน�้ำเงิน สีม่วง สีเทาและสีด�ำ เป็นต้น โดยสีม่วงและสีเหลือง
จะจัดอยู่ในวรรณะกลางๆ คือถ้าอยู่ในกลุ่มสีร้อนก็จะร้อนด้วย โดยในงานวิจัยชิ้นนี้พบว่า ภาพยนตร์ที่ใช้สี
ในวรรณะเย็นในการถ่ายทอดเนื้อหาและสุนทรียภาพเชิงอารมณ์ ประกอบไปด้วย ภาพยนตร์คอมเมดี้หรือ
ภาพยนตร์แนวตลกขบขัน (Comedy), ภาพยนตร์ดราม่าหรือภาพยนตร์ชีวิต (Drama), ภาพยนตร์อนิเมชั่น
หรือภาพการ์ตูนเคลื่อนไหว (Animation), ภาพยนตร์ชีวประวัติ (Biopic), ภาพยนตร์จินตนาการ (Fantasy), 
ภาพยนตร์รักตลก (Romantic comedy), ภาพยนตร์ประวัติศาสตร์ (History), ภาพยนตร์เพลง (Musical) 
และภาพยนตร์ครอบครัว (Family)
	 1.3 ด้านการจัดองค์ประกอบเชิงพื้นที่
	 เป็นการวิเคราะห์ภาพโดยใช้การจัดองค์ประกอบบางอย่างกับพ้ืนที่ภายในภาพซึ่งมีความเก่ียวข้องกับ
ความกว้าง ความยาว ความลึก และช่วงระยะห่างของภาพ รวมถึงยังสามารถสร้างการเน้นย�้ำจุดเด่นของ
ภาพหรือการท�ำสิ่งใดสิ่งหนึ่งให้มีความโดดเด่นมากกว่าส่วนอื่น ๆ เพ่ือกระตุ้นประสาทสัมผัสให้มีการรับรู ้
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เร็วขึ้น เนื่องจากในทางจิตวิทยาเชื่อกันว่าประสาทสัมผัสของมนุษย์ไม่สามารถรับรู้สิ่งที่สัมผัสได้ทั้งหมด แต่
จะรบัรูเ้ฉพาะสิง่เร้าทีม่คีณุภาพหรอืเป็นสิง่ทีม่คีวามเก่ียวข้องกับตวัเองเท่านัน้ โดยการสร้างลกัษณะเด่นของ
ภาพสามารถท�ำได้โดยการบังคับให้มองเห็นซึ่งเป็นวิธีการที่ผู้สร้างสรรค์ผลงานใช้บังคับสายตาของผู้รับสาร
ให้ติดตามไปสู่จุดที่ต้องการให้เห็นและเป็นวิธีการที่ท�ำให้ผู้ชมไม่รู้สึกตัวในการก�ำหนดสายตาเพราะจะเป็น
ไปโดยอัตโนมัติโดยจะเรียกวิธีการดังกล่าวว่า การเน้นย�้ำและจะเรียกบริเวณพ้ืนที่โดดเด่นว่า จุดเด่น หรือ 
Dominance นั่นเอง 
	 โดยในงานวิจัยชิ้นนี้ พบภาพยนตร์ที่ปรากฏการใช้องค์ประกอบด้านการจัดวางเชิงพื้นที่ด้วยเทคนิคการ
จัดวางเลย์เอาท์โปสเตอร์ภาพยนตร์ทั้งหมด 6 รูปแบบ ดังต่อไปนี้ 
	 1.3.1 การสือ่สารการตลาดด้วยการน�ำเสนอด้วยเทคนิคการจดัวางเลย์เอาท์แบบภาพเงา โดยใช้ภาพถ่าย
ขนาดใหญ่ตัดเอาเฉพาะวัตถุส�ำคัญเพียงบางส่วน ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง The Nun ซึ่งเป็นเรื่องราว
ของแม่ชคีนหน่ึงทีฆ่่าตวัตายในเทวสถานอนัเป็นท่ีเคารพบชูาแต่กลบัไร้ความศกัดิส์ทิธ์ิภายหลงัจากการฆ่าตวั
ตายของแม่ชี ด้วยเหตุนี้ โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่องนี้จึงใช้กรอบภาพแบบเงาที่สะท้อนภาพด้านหนึ่งเป็นภาพ
แม่ชีและอีกด้านหนึ่งเป็นผีแม่ชี ที่ภาพยนตร์เรื่องนี้สะท้อนทั้งชีวิตก่อนตายและชีวิตหลังความตายนั่นเอง
	 1.3.2 การสื่อสารการตลาดด้วยการน�ำเสนอด้วยเทคนิคการจัดวางเลย์เอาท์แบบช่องภาพ ที่มีลักษณะ
เป็นกรอบภาพหรือช่องภาพโดยใช้ภาพเป็นตัวหยุดสายตาของผู้ดู ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง Hotel 
Artemis เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับศูนย์การแพทย์ลับที่ซ้อนอยู่ในโรงพยาบาลที่รักษาคนไข้ที่เป็นทัง้นักฆ่า มือปืน
และขโมย เป็นต้น ดังน้ัน โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่องน้ีจึงสื่อความหมายด้วยช่องภาพเพ่ือใช้แทนห้องพักใน
โรงแรมของตัวละครแต่ละตัว และยังให้ความรู้สึกแบ่งการน�ำเสนอเนื้อเรื่องของแต่ละตัวละครอีกด้วย
	 1.3.3 การสื่อสารการตลาดด้วยการน�ำเสนอด้วยเทคนิคการจัดวางเลย์เอาท์แบบละครสัตว์ จะให้ความ
รู้สึกวุ่นวายท่ีส่ือความหมายถึงเน้ือเร่ืองของภาพยนตร์ท่ีมีความซับซ้อน ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง 
Widdows ท่ีเป็นเรื่องราวเก่ียวกับฆาตกรรมที่มีเน้ือหาซับซ้อนหลากหลายมิติ การใช้กรอบภาพแบบละคร
สัตว์ในภาพยนตร์เร่ืองนี้ที่มีการแบ่งเน้ือหาด้วยภาพและข้อความใต้ภาพท่ีน�ำเสนอชื่อตัวละครน้ันๆ ดังนั้น
การใช้เลย์เอาท์แบบละครสัตว์จึงมีการน�ำภาพแบบท่ีมีความหลากหลาย วุ่นวาย ให้ความรู้สึกเหมือนสวน
สนุกหรือโรงละครสัตว์ที่มีเนื้อหาและตัวละครที่ซับซ้อน	 1.3.4 การสื่อสารการตลาดด้วยการน�ำเสนอด้วย
เทคนิคการจัดวางเลย์เอาท์แบบกรอบภาพที่มีลักษณะคล้ายกรอบรูปล้อมาภาพและข้อความในโปสเตอร์ 
เพ่ือเป็นการท�ำให้องค์ประกอบในภาพไม่ตกหล่น ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง The Ballad of Buster 
Scruggs ซึ่งเป็นเรื่องราวที่ถ่ายทอดบรรยากาศของดินแดงตะวันตก คาวบอย อินเดียนแดงและการดวลปืน 
ประกอบกบัโปสเตอร์ภาพยนตร์เรือ่งนีใ้ช้ภาพท่ีแทนเครือ่งหนงัเย็บขอบด้ายแสดงสัญลกัษณ์ของป้ายกางเกง
ยีนส์ของกลุ่มคาวบอยตะวันตก
	 1.3.4 การสือ่สารการตลาดด้วยการน�ำเสนอด้วยเทคนิคการจดัวางเลย์เอาท์แบบตวัอกัษรใหญ่ทีม่ลีกัษณะ
การใช้ตวัอกัษรเป็นตวัดงึดดูสายตาเน่ืองจากมกีารใช้ตัวอกัษรขนาดใหญ่ ตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรือ่ง Death 
Wish เป็นการน�ำเสนอภาพในรปูแบบเน้นตวัอกัษรขนาดใหญ่เพือ่ให้เหน็ความเด่นชัดของเรือ่งภาพยนตร์เพ่ือ
ดึงดูดผู้ชม บางครั้งตัวอักษรสามารถดึงดูดใจผู้ชมได้มากกว่าภาพถ่ายและมักจะใช้กับภาพยนตร์ที่มีความ
นามธรรมสูงที่ไม่สามารถถ่ายทอดเป็นภาพได้
	 1.3.5 การสื่อสารการตลาดด้วยการน�ำเสนอด้วยเทคนิคการจัดวางเลย์เอาท์แบบภาพปริศนาท่ีใช้
สัญลักษณ์เพื่อสื่อความหมายถึงความลี้ลับหรือภาพปริศนา ยกตัวอย่างเช่น ภาพยนตร์เรื่อง Truth or Dare 
เป็นการน�ำเสนอภาพในรูปแบบเครื่องหมายค�ำถามเป็นภาพปริศนาคือไม่สามารถค้นหาค�ำตอบได้จากเน้ือ
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เรื่องของภาพยนตร์ 
	 1.4 องค์ประกอบด้านแสง 
	 เป็นการวิเคราะห์ในรูปแบบของการจัดองค์ประกอบภาพเพื่อเน้นสิ่งที่ต้องการสื่อสารผ่านการสื่อความ
หมายด้วยแสง ซึ่งมีความส�ำคัญเป็นอย่างมากต่อการรับรู้ของผู้รับสาร เนื่องจากแสงไม่สามารถสื่อสารได้
โดยตรง แต่จะเห็นแสงได้ก็ต่อเมื่อแสงนั้นกระทบต่อวัตถุในภาพ ดังนั้นการตกกระทบต่อวัตถุของแสงนับได้
ว่ามีความส�ำคัญเป็นอย่างมากต่อการวิจัยทางด้านภาพที่มีการใช้คุณสมบัติของแสงมาน�ำเสนอเพื่อเน้นย�้ำ
จดุเด่นไปยงัภาพตามลกัษณะทางจติวทิยาในการรบัรูอ้ารมณ์ของภาพท่ีแตกต่างกันออกไป นอกจากนัน้แสง
เป็นองค์ประกอบที่ส�ำคัญในการรับรู้ อีกทั้งยังท�ำให้คุณภาพของแสงและอุณหภูมิของสีที่ปรากฏในวัตถุนั้น 
ๆมีลักษณะแตกต่างกันออกไป เพราะแสงจะท�ำให้เกิดน�้ำหนักอ่อนและแก่ของภาพ อีกทั้งยังท�ำให้เกิดระยะ
และความลึกของภาพที่ส่งผลต่อความสามารถในการแยกแยะรูปทรงออกจากพื้นผิวได้อีกด้วย นอกจากนั้น
แสงยังส่งผลต่อความรูส้กึและความซาบซึง้ต่อการรับรู้สนุทรียภาพได้อกีด้วย เพราะแสงจะมคีณุลกัษณะเช่น
เดยีวกบัสท่ีีสามารถสะท้อนอารมณ์และความรู้สึกให้กับภาพ แต่การรบัรูท้างด้านแสงของมนษุย์จะไม่สามารถ
รบัรูผ่้านการมองเหน็แสงได้โดยตรง แต่จะเหน็ได้กต่็อเมือ่แสงนัน้ได้กระทบต่อวตัถภุายในภาพเท่านัน้ ดงันัน้
ในงานวิจัยชิ้นนี้พบองค์ประกอบแสงที่ใช้ในการสื่อสารการตลาด 3 รูปแบบที่แบ่งด้วยน�้ำหนักแสงดังนี้
	 1.4.1 การส่ือสารการตลาดด้วยองค์ประกอบแสงน�ำ้หนักปานกลาง เป็นการน�ำเสนอด้วยค่าแสงในสภาพ
ปกตทิีน่บัจากระดบัอ่อนไปอกี 3 ระดบั เป็นการใช้สท่ีีมแีสงระดบัเข้มปานกลางทีส่ะท้อนวตัถุในสภาพแสงปกติ 
มคีวามเหมือนจรงิ และท�ำให้วตัถุมสีท่ีีสดใส สะท้อนอารมณ์สดใส สว่าง ความมชีวิีตชวีาหรอืสถานการณ์ใน
สภาวะปกติ ดังนั้นผลการวิจัยทีไ่ด้ส่วนใหญ่โปสเตอร์ภาพยนตร์ที่ใชน้�้ำหนักแสงปานกลางจะเป็นภาพยนตร์
เกี่ยวกับชีวิต เป็นภาพยนตร์ที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานของความเป็นจริง เข่น ภาพยนตร์คอมเมดี้ ภาพยนตร์ดราม่า 
ภาพยนตร์กีฬา ภาพยนตร์รักตลก ภาพยนตร์เพลงและภาพยนตร์ครอบครัว
	 1.4.2 การสื่อสารการตลาดด้วยองค์ประกอบแสงน�้ำหนักอ่อน เป็นแสงที่มีสีขาวผสมอยู่มาก ใช้กับวัตถุ
ที่อยู่ใต้แสงจ้าๆ ท�ำให้เห็นสีอ่อนลงและเห็นวัตถุบางขึ้น แสงในความรู้สึกลักษณะนี้จึงสะท้อนอารมณ์และ
ความรู้สึกที่ผ่อนคลาย มีลักษณะเป็นมิตรเป็นกันเองในการสื่อสาร โดยแสงน�้ำหนักอ่อนคือน�้ำหนักที่นับจาก
ขาวสุดไปอีก 3 ระดับจะมีค่าสีขาวอยู่มาก ดังนั้นผลการวิจัยที่ได้ส่วนใหญ่พบแสงน�้ำหนักอ่อนในภาพยนตร์
ประเภทการ์ตูน ภาพยนตร์อะนิเมชั่นและภาพยนตร์แนวแฟนตาซี เป็นต้น
	 1.4.3 การสื่อสารการตลาดด้วยองค์ประกอบแสงน�้ำหนักเข้ม เป็นค่าแสงในระดับที่นับจากสีด�ำไปอีก 3 
ระดับใช้กับวัตถุที่อยู่ภายใต้แสงน้อย โดยวัตถุจะมีสีเข้มท�ำให้เห็นวัตถุชัดขึ้น สะท้อนอารมณ์และความรู้สึก
ถึงความตืน่ตวัต่อความน่ากลวัหรอือนัตรายทีจ่ะเกิดขึน้ในเนือ้หาของภาพยนตร์แต่ละเรือ่ง ดงันัน้ผลการวิจยั
ที่ได้ส่วนใหญ่พบแสงน�้ำหนักเข้มในภาพยนตร์ภาพยนตร์แอ็กชั่น ภาพยนตร์ผจญภัย ภาพยนตร์สยองขวัญ 
ภาพยนตร์ไซไฟ เป็นต้น
	 1.5 ด้านการแสดงออกของอารมณ์ภาพ 
	 เป็นการน�ำเสนอเนื้อหาในมิติของอารมณ์ของภาพยนตร์ผ่านโปสเตอร์ประกอบการสื่อความหมาย  ซึ่ง
องค์ประกอบด้านอารมณ์มีลักษณะเป็นนามธรรมที่จ�ำเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบอื่นในการสื่อความหมาย
ร่วม ไม่ว่าจะเป็นองค์ประกอบด้านเนื้อหา สี แสง และการจัดองค์ประกอบมาช่วยในการบรรยายความรู้สึก
หรืออารมณ์ภาพที่มีลักษณะของความเป็นนามธรรมให้ออกมาเป็นรูปธรรมว่ามีลักษณะ รูปแบบ และการ
แสดงออกของอารมณ์ภาพในลกัษณะใด ทัง้นีก้เ็พือ่การน�ำมาซึ่งการอธบิายถึงวตัถปุระสงค์หรอืจดุมุง่หมาย
หลักท่ีผู้สร้างสรรค์ผลงานต้องการน�ำเสนออารมณ์ของภาพโดยการสื่อสารผ่านองค์ประกอบต่างๆ ภายใน 
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ภาพไปสูผู่ร้บัสาร ดงัน้ันในองค์ประกอบด้านการแสดงออกของอารมณ์ภาพจงึเปรยีบเสมอืนกับการสรปุความ
หมายที่ได้จากการน�ำเสนอเนื้อหาในส่วนต่างๆ เพ่ือน�ำมาใช้ในการสนับสนุนการตีความและการวิเคราะห์
อารมณ์ภาพเพ่ือความชัดเจนมากย่ิงขึ้น โดยผลการวิจัยพบว่ามีองค์ประกอบของการสื่อความหมายด้าน
การแสดงออกของอารมณ์ภาพ 3 ลักษณะด้วยกัน ประกอบไปด้วย
	 1.5.1 การสื่อสารการตลาดของโปสเตอร์ภาพยนตร์ด้วยอารมณ์ภาพแบบสนุกสนานเป็นการสื่อความ
หมายท่ีได้จากการแสดงออกทางอารมณ์ของภาพทีผู่ส้ร้างสรรค์ผลงานต้องการสะท้อนผ่านองค์ประกอบต่างๆ 
ภายภาพโปสเตอร์เพื่อให้ออกมาในลักษณะของความมีชีวิตชีวา ความสุขสนุกสนาน ความครื้นเครง ความ
บันเทิง ความสดใส ความปีติยินดี ความเบิกบานใจ ซึ่งลักษณะของอารมณ์ภาพดังกล่าวจะมีลักษณะเป็น
นามธรรม จงึจ�ำเป็นจะต้องสะท้อนผ่านองค์ประกอบต่างๆ อนัได้แก่ การสะท้อนอารมณ์ภาพแบบสนกุสนาน
ผ่านการแสดงออกของนักแสดง และการสะท้อนอารมณ์ภาพแบบสนุกสนานผ่านการแสดงออกผ่านเครื่อง
แต่งกายของนักแสดง
	 1.5.2 การสื่อสารการตลาดของโปสเตอร์ภาพยนตร์ด้วยอารมณ์ภาพแบบตื่นเต้นเป็นเป็นการสื่อความ
หมายท่ีได้จากการแสดงออกทางอารมณ์ของภาพทีผู่ส้ร้างสรรค์ผลงานต้องการสะท้อนผ่านองค์ประกอบต่างๆ 
ภายในภาพให้ออกมาในลกัษณะของความตืน่ตัว ความฮกึเหิม ความกระตอืรอืร้น ความท้าทาย ความแปลก
ใหม่ การผจญภัยหรือการเริ่มต้นสิ่งใหม่ๆ อันได้แก่ การสะท้อนอารมณ์ภาพแบบตื่นเต้นผ่านเทคนิคการจัด
องค์ประกอบภาพ การวางเลย์เอาท์และองค์ประกอบแสงและสีของภาพโปสเตอร์
	 1.5.3 การสื่อสารการตลาดของโปสเตอร์ภาพยนตร์ด้วยอารมณ์ภาพแบบหม่นหมอง น่ากลัว อันตราย 
เป็นการสือ่ความหมายท่ีได้จากการแสดงออกทางอารมณ์ของภาพท่ีผูส้ร้างสรรค์ผลงานต้องการสะท้อนผ่าน
องค์ประกอบต่างๆ ภายในภาพให้ออกมาในลกัษณะของความอนัตราย น่ากลวั ลกึลบั สยดสยอง เศร้าหมอง 
อันได้แก่ การสะท้อนอารมณ์ภาพแบบหม่นหมอง น่ากลัวหรืออันตรายผ่านเทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพ
และองค์ประกอบแสงและสีของภาพโปสเตอร์ 
	 2. วิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์ 
	 ในงานวิจัยชิ้นนี้ ผู้วิจัยใช้ระบบสัญลักษณ์ของภาพด้วยการวิเคราะห์แนวคิดหลัก (Theme) แนวคิดสัม
พันธบทและแนวคิดการใช้จุดเร้าใจของโปสเตอร์ภาพยนตร์ โดยในงานวิจัยชิ้นนี้พบว่าโปสเตอร์ภาพยนตร์มี
วิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด ดังนี้
	 2.1 โปสเตอร์ภาพยนตร์มีวิธีการสื่อความหมายด้วยแนวคิดสัมพันธบททางการศึกษาที่กล่าวถึง ความ
โน้มเอยีงของเนือ้หาสือ่ทีม่คีวามแตกต่างกันแต่สามารถอ้างอิงหรอืข้ามตระกูลงาน (Genres) ทางการส่ือสาร
ได้ (Denis McQuail, 2000 : 497 – 498)  โดยงานวิจัยชิ้นนี้พบว่า ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ที่มีการสื่อความ
หมายผ่านการสร้างสมัพันธบทจะมลีกัษณะของภาพยนตร์ประเภทภาคต่อหรอืการรวมกันของตัวละครหลาย
บริบท เช่น ภาพยนตร์ผจญภัยเรื่อง Avengers Infinity War หรือภาพยนตร์ Ocean8  อันเป็นกระบวนการ
สร้างความหมายทีม่กีารเชือ่มโยงเน้ือหาไปสูต่วับทหรอืวรรณกรรมอืน่ใดทีผู่ส้ร้างสรรค์ผลงานคาดว่าผูร้บัสาร
จะมีประสบการณ์หรือเคยรับรู้มาก่อนหน้านี้แล้ว นั่นเอง
	 2.2 โปสเตอร์ภาพยนตร์มวีธีิการสือ่ความหมายด้วยแนวคดิสญัญาณศาสตร์ทีอ่ธิบายถงึวิธีการท่ีสญัญาณ
หรอืสัญลกัษณ์ (sign) ท่ีถูกสร้างขึน้มาเพ่ือให้มคีวามหมายแทนคณุลกัษณะของบรบิทอืน่ๆ โดยงานวจิยันีพ้บ
ว่า สัญญาณศาสตร์สามารถอธิบายถึงคุณลักษณะและวิธีการวิเคราะห์โปสเตอร์ภาพยนตร์ว่ามีรูปแบบการ
สื่อความหมายด้วยการใช้รหัสเชิงซ้อน (double code) เพื่อเน้นย�้ำจุดเด่นของภาพและช่วยสื่อความหมาย
อันเป็นตัวแทนของภาพทั้งหมด เช่น การใช้หอไอเฟลแทนสถานที่ตามเนื้อเรื่องในภาพยนตร์เรื่อง Mission : 
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Impossible หรือการใช้สญัลกัษณ์รปูดาวแทนประเทศอเมรกิาในภาพยนตร์เรือ่ง Black Klansman หรอืการ
ใช้ภาพหลอดไฟรูปปากในภาพยนตร์เรื่อง MUTE เป็นต้น
	 2.3 โปสเตอร์ภาพยนตร์มีวิธีการสื่อความหมายด้วยแนวคิดการใช้จุดเว้าวอนในภาพยนตร์ ท่ีว่าด้วย
เรื่องของการใช้เทคนิคการดึงดูดสายตาให้ผู้รับสารเกิดความรู้สึกร่วมบางอย่าง (Philip Kotler, 1991 : 575) 
ได้แก่ การใช้จุดเว้าวอนที่สะท้อนความน่ากลัว ความขยะแขยง เช่น การใช้พร๊อบหรือองค์ประกอบร่วมไม่ว่า
จะเป็นการใช้หยดเลือด การใช้ภาพลี้ลับ การใช้ภาพเหนือความจริง เป็นต้น หรือการใช้จุดเว้าวอนทางเพศ
ที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการทางด้านจิตวิทยาของผู้รับสารได้ โดยในงานวิจัยชิ้นนี้พบว่าโปสเตอร์
ภาพยนตร์มีการใช้จุดเว้าวอนทางเพศผ่านนักแสดง เช่น ผ่านภาพสรีระ ได้แก่ การใช้สีหน้า สายตาเย้ายวน 
การสัมผัสลูบไล้ การโลมเล้า คลอเคลีย การจุมพิตหรือการกอด เป็นต้น หรือการใช้จุดเว้าวอนทางเพศผ่าน
กายภาพอื่นๆ ได้แก่ การแต่งหน้า การทาลิปสติกสีฉูดฉาด หรือการแต่งกายที่เน้นการเห็นสัดส่วนหรือสรีระ
ของนักแสดง เป็นต้น

การอภิปรายผล
	 การสื่อสารการตลาดด้วยภาพจัดเป็นการสื่อสารรูปแบบหนึ่งที่มีการบูรณาการศาสตร์อย่างเป็นสห
วทิยาการในการสร้างการรับรู้ทางจักษุสัมผัสให้มีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการท�ำหน้าที่ในการเป็นเครื่องมือ
ส่งผ่านระหว่างกระบวนการการสร้างสรรค์ไปยังผู้รับสารกลุ่มเป้าหมาย (Target group) โดยในงานวิจัยนี้
ท�ำการศกึษารปูแบบและวธีิการสือ่ความหมายเก่ียวกับการสือ่สารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์เป็นการ
วิเคราะห์ตัวบท (Textual analysis) ด้วยแนวทางการวิเคราะห์ภาพ (The Good Eye) ในงานสื่อสิ่งพิมพ์
ประเภทโปสเตอร์ที่จัดได้ว่าเป็นสื่อที่ใช้ภาพในลักษณะการโฆษณาประชาสัมพันธ์และการสื่อสารการตลาด
เพื่อมีจุดมุ่งหมายในการกระตุ้นการรับรู้ การเกิดกระบวนการในการจดจ�ำ รวมถึงการน�ำไปสู่การคล้อยตาม
ทางพฤติกรรมหรอืการเกดิกระบวนการในการตดัสินใจซือ้ในทีส่ดุ ซึง่สอดคล้องกบัที ่Michanel M. Coilman 
(1987: 283) ได้กล่าวว่า โดยทั่วไปแล้วสื่อประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ที่ดีจะต้องมีองค์ประกอบที่ส�ำคัญ 4 ประการ
ด้วยกัน คือ (1) สามารถดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภค (2) กระตุ้นให้เกิดความสนใจ (3) สร้างแรงปรารถนา
และสุดท้าย (4) ส่งเสริมให้เกิดการซื้อสินค้าและการบริการได้อีกด้วย
	 นอกจากนั้น การสื่อความหมายเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดผ่านโปสเตอร์ภาพยนตร์เป็นการน�ำเสนอ
กลยุทธ์การสือ่สารด้วยภาพเชงิสญัลกัษณ์โดยการใช้ความคดิสร้างสรรค์ จนิตนาการหรอืเทคโนโลยีการท�ำให้
เป็นภาพเพื่อต้องการสื่อสารแนวคิดหลักของภาพโปสเตอร์ที่มีการน�ำเอากลยุทธ์ในสื่อสารด้วยภาพเพื่อแย่ง
ชิงพ้ืนท่ีความจ�ำในสมองของผู้ชมภาพที่ได้มาจากการใช้หลักจิตวิทยาท่ีจะกระท�ำต่อผู้ชมภาพอย่างไม่รู้ตัว 
โดยการใช้เทคนิค 1) สัมพันธบททางการศึกษาที่มีการสร้างความหมายเพื่อเชื่อมโยงเนื้อหาไปสู่ตัวบทหรือ
วรรณกรรมอื่น 2) การส่ือความหมายด้วยแนวคิดสัญญาณศาสตร์ที่อธิบายถึงการใช้สัญลักษณ์ท่ีถูกสร้าง
ขึ้นมาเพ่ือให้มีความหมายแทนคุณลักษณะของบริบทอื่นๆ และ 3) การสื่อความหมายด้วยแนวคิดการใช้
จุดเว้าวอนในภาพยนตร์ ที่ว่าด้วยเรื่องของการใช้เทคนิคการดึงดูดสายตาให้ผู้รับสารเกิดความรู้สึกร่วมบาง
อย่างทั้งการใช้จุดเว้าวอนทางองค์ประกอบและการใช้จุดเว้าวอนทางเพศเพื่อดึงดูดและโน้มน้าวใจผู้ชม ดัง
นั้นภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์มิได้ท�ำหน้าที่เฉพาะการสื่อสารด้วยภาพในเชิงสัญลักษณ์จากผู้สร้างสรรค์ผล
งานไปสู่ผู้ชมเท่านั้น หากแต่ยังท�ำหน้าที่ในการสื่อสารด้วยภาพในฐานะที่เป็นการโฆษณาเพื่อให้เกิดการรับ
รู้ การจดจ�ำและน�ำไปสู่แนวโน้มการตัดสินใจรับชมภาพยนตร์ของกลุ่มของผู้บริโภคได้ในที่สุด
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ข้อเสนอแนะส�ำหรับการวิจัยในอนาคต
	 1. ควรท�ำการศกึษาผูร้บัสารในประเดน็เก่ียวกับแก่นจนิตนาการท่ีเกิดจากการรับสารจากการชมโปสเตอร์
ภาพยนตร์ ทั้งนี้เพราะจินตนาการของผู้รับสารมีแนวโน้มที่จะมีความสัมพันธ์กับทัศนคติหรือพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจชมภาพยนตรท์ีอ่าจเกดิขึน้ในอนาคตต่อไป ประเดน็การวจิยัข้อนีจ้ะท�ำให้ทราบถงึศกัยภาพทางการ
สื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจผู้บริโภคต่อไปในอนาคต
	 2. ส�ำหรับงานวิจัยชิ้นนี้มีการใช้วิทยาการวิเคราะห์ภาพในฐานแห่งภาพ (site of image itself) ไปแล้ว 
ในการท�ำวิจัยคร้ังต่อไปควรท�ำการศึกษาฐานผู้รับสาร (site of audiencing) และผู้ส่งสารในฐานการผลิต 
(site of production) ที่สร้างสรรค์ผลงานด้วยกระบวนการสัมภาษณ์เพ่ือข้อมูลที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด
เพราะผลการวิจัยจะช่วยให้ทราบถึงศักยภาพของสื่อภาพยนตร์ในการสื่อความหมายท้ังในด้านของความ
เข้าใจและการรับรู้ที่น่าสนใจ น่าดึงดูดและมีความโดดเด่นหลากหลายต่อไปได้
	 3. ควรท�ำการศึกษาและวิจัยในเชิงเปรียบเทียบระหว่างการส่ือความหมายของภาพยนตร์ไทยและ
ภาพยนตร์ต่างประเทศ ทั้งนี้เพื่อจะช่วยให้ทราบถึงเอกลักษณ์เฉพาะและความแตกต่างในการน�ำเสนอองค์
ประกอบภาพและเทคนิคการน�ำเสนอเนื้อหาหลักที่ปรากฏในโปสเตอร์ภาพได้

ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย
	 1. ผู้สร้างสรรค์งานออกแบบท่ีเน้นการใช้ภาพในการสื่อความหมายควรตระหนักถึงความส�ำคัญของ
สัญลักษณ์ภาพหรือภาพประกอบในการประกอบสร้างความหมายและการให้ความส�ำคัญกับกระบวนการ
ออกแบบสื่อภาพยนตร์ท่ีกระตุ้นการรับรู้ทางสายตาและช่วยท�ำหน้าที่ในการดึงดูดความสนใจเพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพของสื่อให้มีคุณภาพในยุคเทคโนโลยีการสื่อสารให้มากยิ่งขึ้น
	 2. ผู้สร้างสรรค์ภาพโปสเตอร์ควรค�ำนึงถึงแก่นจินตนาการที่เกิดจากกระบวนการรับรู้ของผู้รับสารที่มีต่อ
โปสเตอร์ภาพยนตร์ ทัง้นีเ้พราะจนิตนาการของผูร้บัสารมแีนวโน้มทีจ่ะมคีวามสมัพันธ์กับแนวโน้มการบรโิภค
และพฤติกรรมการตดัสนิใจชมภาพยนตร์ ซึง่ประเดน็ดงักล่าวน่าจะท�ำให้ทราบถงึศกัยภาพทางการสือ่สารเพ่ือ
การกระตุ้นกระบวนการรับรู้และการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจให้เกิดพฤติกรรมการบริโภคต่อไปในอนาคต
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