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บัทคัดย่อ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อวิเคราะห์รูปแบบประโยคพาดหัวข่าว 2) เพื่อวิเคราะห์ลักษณะกา
รใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ และ 3) เพื่อเสนอ
แนะแนวทางการเขียนพาดหัวข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนัง
สือพิมพ์ไทยรัฐ การวิจัยครั้งน้ีใช้ระเบียบวิธีการวิจัยด้วยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหาและใช้ตารางลงรหัสเป็น
เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์
ไทยรัฐ จากกฤตภาคข่าวออนไลน์ในปีการศึกษา 2561 - 2562 โดยใช้แนวคิดเกีย่วกับการประชาสัมพันธ์
และการพาดหัวข่าว รวมถึงแนวคิดเกีย่วกับค�าและประโยค เป็นแนวทางในการศึกษา
 ผลการวิจัยสรุปได้ว่า รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวท่ีนักหนังสือพิมพ์นิยมใช้ในการเขียนพาดหัวข่าวมี
รูปแบบของประโยคที่ขึ้นต้นด้วยประธานมากที่สุด (ร้อยละ 56.07) ซึ่ึ่งส่วนใหญ่มักเป็นชื่อเรียกของหน่วยง
านหรือชื่อองค์กร โดยเฉพาะอย่างยิง่ในชือ่ของ “มทร.ธัญบุรี” ส่วนลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวที่นิยม
ใช้มากที่สุด คือ ลักษณะการใช้ค�าเรียกชือ่และการใช้ค�าย่อ (ร้อยละ 20.56) โดยมีการใช้ค�าเรียกชื่อ “มทร.
ธญับรุ”ี ซ่ึึ่งเป็นชือ่มหาวทิยาลยั และการใช้ค�าย่อชือ่มหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุว่ีา “มทร.ธญับรีุ” 
ผลการวิจัยในภาพรวม พบว่า นักหนังสือพิมพ์ส่วนใหญ่ใช้รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยรีาชมงคลธญับรุ ีทัง้หมด 4 รปูแบบ และใช้ภาษาพาดหวัข่าวของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
ธญับรุใีนหนังสอืพิมพ์ไทยรัฐทัง้หมด 18 ลักษณะ ซ่ึึ่งน�ามาสูข้่อเสนอแนะส�าหรับนกัประชาสมัพันธ์หรอืผูรั้บผิด
ชอบด้านงานข่าว คือ ควรพิจารณาผลการวิจยัครัง้น้ีเป็นแนวทางการพัฒนาการเขียนข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์ของ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีประกอบการเขียนพาดหัวข่าวภายใต้บริบทและความเหมาะสมของเน้ือหาข่าว 
คำาสำาคัญ : พาดหัวข่าว แนวทางการพัฒนา การเขียนข่าว การประชาสัมพันธ์

แนิวทางการพัฒนิาการเข่ยนิข่าวเพ่�อการประช้าสัมพันิธ์
ของมหาวิทยาลัยเทคโนิโลย่ราช้มงคลธัญบัุร่

Guidelines for Press Release Development of
Rajamangala University of Technology Thanyaburi
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Abstract
 The objectives of this research were 1) to analyze the headline format, 2) to analyze the lan-
guage of headline appeared in ThaiRath newspaper, and 3) to suggest the guidelines for press 
release development for the Rajamangala University of Technology Thanyaburi. The methodology 
of this research was content analysis. The coding table was used as a tool for collecting headlines 
from online news clipping in the academic year of 2018 - 2019 which uses the concept of public 
relations and headlines Including word and sentence concepts guide the study.
 The research found that the headline format mostly used by the new reporters started with 
the subject of the sentence (56.07%) which most often was the name of the department or the 
organization especially the name of “RMUTT”. Nouns and acronyms, which are RMUTT, were the 
language of the headline most commonly used (20.56%). The result also showed that the news 
reporter mostly used 4 headlines format. Appeared in the ThaiRath newspaper, the language 
of the headline of the Rajamangala University of Technology Thanyaburi news was used in 18 
types. Therefore, the suggestion for the Public Relations Officer or those who are responsible for 
writing a press release is to consider these results as a guideline to develop the headline under 
the context and the news content.
Keywords: headline, guideline development, press release, public relations 

บัทนิำา
 นักประชาสัมพันธ์ (Public Relations Officer) ผู้รับผิดชอบด้านงานข่าวทุกคนล้วนมีหน้าที่หลักท่ี
ต้องรับผิดชอบเหมือนกัน คือการท�าให้องค์กรปรากฏเป็นข่าวทีดี่อย่างสม�า่เสมอ ด้วยวิธกีารแสวงหาและรวบ
รวมข้อมูล ข้อเท็จจริงที่เกิดขึน้ภายในองค์กร แล้วจึงส่งผ่านเรื่องราวหรือเหตุการณ์เหล่านั้นไปยังสือ่มวลชน
หรือองค์กรข่าว ดังที่ Wise (2006) และ Roach (2013) กล่าวว่านักประชาสัมพันธ์ในองค์กรทุกแห่ง ต่างก็
ต้องท�างานเพ่ือให้เรือ่งราวและข่าวสารต่าง ๆ  ขององค์กรได้รับการน�าเสนอเป็นข่าวในด้านท่ีดีจากสือ่มวลชน
 การท่ีนักประชาสัมพันธ์จะท�าให้เรื่องราวองค์กรที่ตนเองรับผิดชอบอยู่ปรากฏเป็นข่าวในสื่อมวลชน
อย่างต่อเนื่องน้ันไม่ใช่เรื่องง่าย เพราะในแต่ละวันมีประเด็นหรือเหตุการณ์รอบตัวเกิดขึ้นมากมายนับไม่
ถ้วน แต่ไม่ใช่ทุกประเด็นท่ีเกิดขึ้นจากการประชาสัมพันธ์จะเป็นข่าว แม้แต่โครงการหรือกิจกรรมพิเศษ 
(Events) ที่องค์กรทั้งหลายได้วางแผนและจัดขึ้น ซึ่ึ่งล้วนมีค่าใช้จ่ายด้วยเงินจ�านวนมหาศาลก็ไม่ได้
ยืนยันว่าจะได้รับความสนใจจากสื่อมวลชนในการคัดเลือก กลั่นกรอง เพ่ือน�าไปตีพิมพ์เผยแพร่ให้
ปรากฏเป็นข่าวเสมอไป (สุนิสา ประวิชยั, 2555) และในแต่ละสัปดาห์บรรณาธกิารข่าวแต่ละคนจะได้รับข่าว
ประชาสัมพันธ์โดยประมาณ 300 - 500 ข่าว ในจ�านวนนี้มีเพียงไม่ถึงครึ่งที่ผ่านการคัดเลือกให้น�าออกเผย
แพร่ ตีพิมพ์สู่สาธารณชน (Wilcox, 2005) นั่นหมายถึงว่า ข่าวประชาสัมพันธ์ จะต้องผ่านกระบวนการกลัน่
กรองจากผูมี้อ�านาจในการตดัสินใจเลือกข่าวประชาสมัพนัธ์ทีอ่งค์กรจัดท�าขึน้ ส�าหรบัลงตีพิมพ์ในหนงัสือพมิพ์ 
ในการนีน้กัหนงัสอืพมิพ์ นักข่าว ผูส้ือ่ข่าว รวมท้ังบรรณาธกิารข่าว ในฐานะทีเ่ป็นนายทวารข่าวสาร (Gatekeeper) 
หรอืผูก้ลัน่กรองข่าวสาร จะเป็นผูพ้จิารณาว่าข่าวใดเหมาะสมทีจ่ะได้รบัการตพีมิพ์เผยแพร่ในหน้าหนงัสอืพมิพ์
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	 ป็ัญ่หาทั่�มักจึะเป็็นอุป็สรรคติ่อความสัมพันธ์ของนักหนังส่อพิมพ์และนักป็ระชีาสัมพันธ์	 ค่อ
การไม่เข้าใจึความติ้องการของกันและกัน	 รวมทัั�งในบางครั�งก็ไม่สามารถติอบสนองความติ้องการ
ของกันและกันไดั้	 กล่าวค่อ	นักป็ระชีาสัมพันธ์ติ้องการให้ข่าวขององค์กรตินเองไดั้รับการเผยแพร่
มากทั่�สุดั	แติ่ดั้วยข้อจึำากัดัของพ่�นทั่�ในหน้าหนังส่อพิมพ์จึึงทัำาให้นักหนังส่อพิมพ์ไม่สามารถนำาทัุก
เหติุการณ์หร่อทัุกข้อเทั็จึจึริงทั่�เกิดัขึ�นมารายงานให้เกิดัเป็็นข่าวไดั้	 ในขณะเดั่ยวกันข่าวทั่�จึะเผย
แพร่นั�นต้ิองม่คุณค่าแห่งความเป็็นข่าวท่ั�สมควรได้ัรับการต่ิพิมพ์	ซึึ่�งม่ข่าวป็ระชีาสัมพันธ์จึำานวนมากท่ั�
ไม่ไดั้รับการคัดัเล่อกให้ติ่พิมพ์	ดัังนั�น	นักป็ระชีาสัมพันธ์จึึงติ้องมค่วามเข้าใจึในเร่�อง	“ข่าว”	เป็็นอย่าง
ดั่	 ติ้องฝึึกฝึนและเร่ยนรู้วิธ่การเข่ยนข่าวป็ระชีาสัมพันธ์เพ่�อให้ข่าวนั�นม่คุณค่าแห่งความเป็็นข่าว	
น่าสนใจึ	และให้ส่�อมวลชีนเล่อกนำาไป็เผยแพร่ไดั้	(อริสา	เหล่าวิชียา	และศุภูณิชี	จัึนทัร์สอง,	2556)
	 โครงสร้างพ่�นฐานท่ั�สำาคัญ่ของข่าวป็ระชีาสัมพันธ์ม่ลักษณะท่ั�คล้ายคลึงกับข่าวทัั�วไป็	ป็ระกอบด้ัวย	
4	ส่วน	ไดั้แก่	พาดัหัวข่าว	(Headline)	วรรคนำา	(Lead)	ส่วนเช่ี�อม	(Neck)	และเน่�อหาข่าว	(Body)	
(บุบผา	 เมฆศร่ทัองคำา,	2556;	รุ่งรัติน์	ชีัยสำาเร็จึ,	2557	และสุนิสา	ป็ระวิชัีย,	2559)	ซึ่ึ�งพาดัหัวข่าว
เป็็นส่วนสำาคัญ่แรกสุดัของข่าวป็ระชีาสัมพันธ์	 เน่�องจึากเป็็นข้อความหร่อป็ระโยคสั�น	 ๆ	ทั่�ชี่วยให้
บรรณาธิการข่าวรู้ว่าข่าวนั�นม่ป็ระเดั็นอะไรทั่�น่าสนใจึ	หากนักป็ระชีาสัมพันธ์เข่ยนพาดัหัวข่าวทั่�ไม่
สามารถส่�อความหมายอันสำาคัญ่ของเร่�องราวแล้ว	ก็อาจึทัำาให้ข่าวดัังกล่าวถูกมองข้ามไดั้	 (รุ่งรัติน์	
ชีัยสำาเร็จึ,	 2557)	นับว่าเป็็นความทั้าทัายและใชี้เวลาค่อนข้างมากในการป็ฏิบัติิงานข่าว	 ซึ่ึ�งนัก
ป็ระชีาสัมพันธ์ผู้รับผิดัชีอบด้ัานงานข่าวจึะต้ิองสรุป็ใจึความสำาคัญ่ของเน่�อข่าวให้กระชัีบท่ั�สุดัในการเข่ยน
พาดัหัวข่าว	น่าสนใจึ	ชีวนติิดัติามรายละเอ่ยดัข่าว	รวมถึงให้ส่�อมวลชีนเล่อกนำาไป็เผยแพร่ได้ั	โดัยท่ั�ผ่านมา	
กระทัั�งปั็จึจุึบัน	พบว่ามหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่	ม่การดัำาเนินงานด้ัานงานข่าวโดัยใช้ีโครง
สร้างการเข่ยนข่าวป็ระชีาสัมพันธ์เป็็นหลักในการผลิติข่าว	ซึึ่�งบางข่าวม่โครงสร้างเพ่ยง	3	ส่วน	ค่อ	พาดัหัวข่าว	
ความนำาและเน่�อหาข่าว	ขณะท่ั�ข่าวเชิีงนโยบายจึะม่เพ่ยงแค่	2	ส่วน	ค่อ	พาดัหัวข่าวและเน่�อหาเท่ัานั�น
	 การใช้ีภูาษาในการเข่ยนพาดัหัวข่าวจึึงติ้องเลอ่กสรรถ้อยคำาเพ่�อสรา้งภูาพและมก่ารใช้ีภูาษาทั่�ม่
ลักษณะเฉีพาะติัว	ทุักถ้อยคำาของพาดัหัวข่าวจึึงม่ลักษณะทั่�ชีัดัเจึน	หนักแน่น	มค่วามโดัดัเด่ัน	ทั่�อาจึ
จึะม่ความหมายทัั�งโดัยติรงหร่อความหมายโดัยนัยเพ่�อให้เหมาะสมกับบริบทัของข่าว	และครอบ
คลุมป็ระเด็ันสำาคัญ่ของเน่�อหาทัั�งหมดั	(บุบผา	เมฆศร่ทัองคำา,	2556	และธ่ร์วรา	ขะบูรณ์,	2557)	ในการ
เข่ยนและส่งข่าวป็ระชีาสัมพันธ์ด้ัวยวิธ่การเผยแพร่ข่าวสาร	(Publicity)	ไป็ยังส่�อมวลชีน	โดัยเฉีพาะส่�อ
หนังส่อพิมพ์แล้วนั�น	บ่อยครั�งท่ั�บรรณาธิการข่าวอาจึต้ิองนำาไป็ป็รับหร่อเข่ยนใหม่เพิ�มเติิมเพ่�อให้เหมาะ
สมกับเน่�อท่ั�ในหน้าหนังส่อพิมพ์และสอดัคล้องกับแนวทัางของส่�อสิ�งพิมพ์นั�น	(ภูาคภููมิ	หรรนภูา,	2561)	
อย่างไรก็ติามการเร่ยนรู้	ติิดัติามผ่านการวิเคราะห์พาดัหัวข่าวจึากหนังส่อพิมพ์	เพ่�อป็รับมุมมองในการ
เข่ยนข่าวโดัยเฉีพาะการพาดัหัวข่าวให้สอดัคล้องกับมุมมองของส่�อมวลชีน	จึะทัำาให้ข่าวป็ระชีาสัมพันธ์
นั�นได้ัรับการคัดัเล่อกเพ่�อนำาไป็ต่ิพิมพ์ในท่ั�สุดั	ด้ัวยเหตุิน่�จึึงนำามาสู่ความสนใจึในการศึกษาวิจึยัแนวทัาง
การพัฒนาการเข่ยนข่าวเพ่�อการป็ระชีาสัมพันธ์ของมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่	ซึึ่�งข้อค้นพบ
ท่ั�ได้ัจึากการวิจัึยน่�จึะเป็็นป็ระโยชีน์ต่ิอการพัฒนางานในด้ัานงานข่าวของนักป็ระชีาสัมพันธ์มหาวิทัยาลัย
ในการนำาไป็ป็ระยุกต์ิ	ป็รับป็รุงและพัฒนาวิธ่การพาดัหัวข่าวได้ัอย่างเหมาะสม	รวมถึงช่ีวยป็รับมุมมองใน
การเข่ยนพาดัหัวข่าวให้ใกล้เค่ยงสอดัคล้องกับมุมมองของส่�อมวลชีนโดัยเฉีพาะอย่างยิ�งหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐ	
และสามารถใช้ีเป็็นข้อมูลในการวางแผนการส่�อสารเชิีงกลยุทัธ์ในด้ัานงานข่าวของมหาวิทัยาลัยต่ิอไป็ได้ั
วัตัถุุประสงค์การวิจััย
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	 เพ่ �อวิเคราะห์รูป็แบบป็ระโยคพาดัหัวข่าว	 ลักษณะการใชี้ภูาษาพาดัหัวข่าวของ
มหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐ	และเสนอแนะแนวทัางการเข่ยน
พาดัหัวข่าวเพ่�อการป็ระชีาสัมพันธ์มหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐ

ขอบเขตัการวิจััย
	 ข้อมูลทั่�ผู้วิจึัยนำามาศึกษา	ค่อพาดัหัวข่าวจึากเน่�อหาข่าวสารมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคล
ธัญ่บุร่ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐ	 โดัยส่บค้นข้อมูลมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่ทั่�เป็็นข่าวใน
หนังส่อพิมพ์รายวันภูาษาไทัย	จึาก	www.iqnewsclip.com	กฤติภูาคข่าวออนไลน์	 (Online	News	
Clipping)	ติามป็ฏิทิันการศึกษาระดัับป็ริญ่ญ่าติร่มหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่	ปี็การศึกษา	
2561	–	2562	ครอบคลุมติั�งแติ่วันทั่�	 1	มิถุนายน	2561	 -	31	มน่าคม	2562	และวันทั่�	 1	มิถุนายน	
2562	-	31	มน่าคม	2563	(สำานักส่งเสริมวิชีาการและงานทัะเบ่ยน	มหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคล
ธัญ่บุร่,	2563)	และได้ักำาหนดั	4	คำาสำาคัญ่ทั่�ใชี้ระบุคำาค้นหา	คอ่	“มหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคล
ธัญ่บุร่”	“มทัร.ธัญ่บุร่”	“ม.เทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร”่	และ	“ราชีมงคลธัญ่บุร่”

แนวคิด และทัฤษฎี่ทั่�เก่�ยวข้อง
 4.1  แนวคิดเก่�ยวกับข่าวประชาสัมพันธี์ (Press Releases หร่อ News Releases) 
และการพาดหัวข่าว 
	 ข่าวป็ระชีาสัมพันธ์	 เป็็นข่าวสารทั่�นักป็ระชีาสัมพันธ์ขององค์กรหร่อสถาบันจึัดัทัำาขึ�นเพ่�อ
ส่งให้ส่�อมวลชีนนำาไป็เผยแพร่สู่ป็ระชีาชีนกลุ่มเป็้าหมาย	 เพ่�อให้ข่าวสาร	ความรู้ความเข้าใจึ	
สร้างภูาพลักษณ์ทั่�ดั่แก่องค์กร	 ให้ความเชี่�อถ่อศรัทัธาและให้ความสนับสนุนองค์กร	ซึ่ึ�งม่ความ
สำาคัญ่ในฐานะเป็็นชี่องทัางการส่�อสารระหว่างองค์กรผ่านส่�อมวลชีนไป็ยังป็ระชีาชีน	 ให้เกิดัการ
รับทัราบข่าวสารกิจึกรรมความเคล่�อนไหวขององค์กร	 ให้ความรู้ทั่�เป็็นป็ระโยชีน์ติ่อสาธารณะ	
สร้างการม่ส่วนร่วมระหว่างองค์กรกับป็ระชีาชีน	 (มหาวิทัยาลัยสุโขทััยธรรมาธิราชี,	 2557)	ส่วน
พาดัหัวข่าวนั�นถ่อเป็็นองค์ป็ระกอบสำาคัญ่อย่างหนึ�งของหนังส่อพิมพ์	 (นันทัิญ่า	พันธ์โชีติิ,	 2557)	
และเป็็นข้อความส่วนทั่�สำาคัญ่ทั่�สุดัของข่าว	 เป็็นจึุดัเดั่นหร่อสาระสำาคัญ่ของเน่�อข่าวทัั�งหมดั	ติาม
ติำาราหนังส่อพิมพ์เร่ยกว่าเป็็นส่วนทั่�รวบยอดัทัางความคิดัหร่อสาระสำาคัญ่ของข่าว	 ซึ่ึ�งเป็็นหัวใจึ
สำาคัญ่ของข่าวก่อนขยายไป็สู่รายละเอ่ยดัในส่วนติ่าง	ๆ	ของการเข่ยนข่าวติ่อไป็	 (อวยพร	พานิชี	 ;	
อุบลวรรณ	ปิ็ติิพัฒนะโฆษิติ	;	อุบลรัติน์	ศิริยุวศักดิั�	;	ถิรนันท์ั	อนวัชีศิริวงศ์	และไศลทิัพย์	จึารุภููมิ,	2553)	
 4.2  แนวคิดเก่�ยวกับคำาและประโยค
	 งานเข่ยนในแติ่ละป็ระเภูทัม่ลักษณะการใชี้คำาทั่�แติกติ่างกัน	 เพ่�อให้สามารถติอบสนองวัติถุ
ป็ระสงค์ของติน	โชีษิติา	มณ่ใส	(2558)	ให้ความเห็นว่า	การใช้ีคำาในหนังส่อพิมพ์โดัยเฉีพาะการพาดัหั
วข่าว	ซึึ่�งเป็็นข้อความย่นย่อ	แสดังความหมายเป็็นหน่วย	ๆ 	ม่การติัดัคำา	ใชี้คำาอักษรย่อ	คำาภูาษาป็าก	
รวมถึงม่การเร่ยกชี่�อบุคคลในข่าวอย่างสนิทัสนม	ม่การใชี้คำาสร้างภูาพ	คำาทั่�กระทับอารมณ์	
หร่อคำาติัดัสินเชีิงจึริยธรรม	 เป็็นติ้น	การใชี้คำาเหล่าน่�เหมาะกับส่�อหนังส่อพิมพ์ทั่�ม่พ่�นทั่�ส่�อสาร
จึำากัดั	ขณะเด่ัยวกันก็ต้ิองเร่ยกร้องดึังดูัดัความสนใจึจึากคนทัั�วไป็เพ่�อจุึดัขาย	คำาในภูาษาหนังส่อพิมพ์
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อยู่ในกลุ่มภาษาสื่อสารอย่างสนิทสนม เป็นภาษาเฉพาะอย่างหนึ่ง ซึ่ึ่งอาจไม่ใช่ภาษามาตรฐานหรือ
ภาษาในเชิงวิชาการ ส่วนประโยค เป็นโครงสร้างภาษาระดับเหนือค�า กล่าวคือสามารถสื่อความหมายได้
ชดัเจนกว่าวลี (กลุม่ค�า) หรือค�า การเขียนเพ่ือให้เกิดประสทิธิผลต้องมีความรูเ้รือ่งประโยคและสร้างประโยคให้
ถูกต้อง เหมาะสมกับงานเขียน

วิธ่ดำาเนิินิการวิจััย
 เคร่�องม่อท่�ใช้้ในิการวิจััย
 เครือ่งมอืท่ีใช้ในการศกึษาครัง้นี ้คอื ตารางลงรหัส (Coding Sheet) แบ่งเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย ค�าขึน้ต้นพาดหวัข่าว 
และลกัษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุใีนหนงัสือพิมพ์ไทยรัฐ ซ่ึึ่งมี
รายละเอยีดตามประเดน็ทีศ่กึษา คอื ประเดน็ที ่1 รปูแบบประโยคพาดหวัข่าว พิจารณาจากการใช้ค�าค�าแรกที่
ปรากฏในพาดหวัข่าว โดยอาศยัการจ�าแนกจากงานวจิยัของ ธร์ีวรา ขะบรูณ์ (2557) ซึ่ึง่จ�าแนกได้ 5 รูปแบบประโยค 
คอื ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยประธาน ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยกรยิา ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยค�าขยาย ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยตวัเลข 
และประโยคที่ขึ้นต้นด้วยสันธาน และประเด็นที่ 2 ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว พิจารณาเป็นรายเรื่อง 
(Items) ที่ปรากฏในพาดหัวข่าว โดยอาศัยการจ�าแนกจากงานวิจัยของ ธีร์วรา ขะบูรณ์ (2557) ซึ่ึ่งจ�าแนกได้ 
5 ลกัษณะ คือ การใช้ค�าเรยีกชือ่ การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ
 ท้ังน้ี ได้ทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) ของตารางลงรหัส โดยให้ผู้เชี่ยวชาญด้านหนังสือ
พิมพ์ ทั้งสายวิชาการและสายวิชาชีพ รวมท้ังหมด 2 ท่าน เป็นผู้ตรวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหา 
และความเหมาะสมของภาษาที่ใช้ รวมทั้งได้ตรวจสอบความถูกต้องและครอบคลุมของเครื่องมือโดย
ปรกึษากับอาจารย์ประจ�าหลกัสตูรเทคโนโลยกีารโฆษณาและประชาสมัพันธ์ คณะเทคโนโลยสีือ่สารมวลชน 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ส่วนการทดสอบความเชื่อมั่นผู้วิจัยได้น�าตารางลงรหัสที่ได้แก้ไข
เรยีบร้อยแล้วมาทดสอบกับอาจารย์ในคณะเทคโนโลยีสือ่สารมวลชน มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
จ�านวน 1 ท่าน จากนัน้น�าผลการวิเคราะห์ของผูว้ิจัยและอาจารย์ท่านนัน้มาศกึษา ตามหลักการค�านวณของ 
Holsti ค่าความเชื่อมั่นท่ีค�านวณได้จากความเห็นที่สอดคล้องกันจากการลงรหัสที่ได้ไม่ควรต�่ากว่า 0.80 
จึงจะมีความน่าเชื่อถือ 
 อย่างไรก็ตาม จากการวิเคราะห์พาดหัวข่าวหนังสือพิมพ์ไทยรัฐเพื่อพัฒนาการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์
ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในเบือ้งต้น ผู้วิจัยพบว่าเมือ่พิจารณาเป็นรายเรือ่งตามลักษณะ
ทีป่รากฏในพาดหัวข่าว โดยพบว่าพาดหัวข่าว ไม่ได้มีเพยีงแค่ลกัษณะเดียว แต่พาดหัวข่าวมลีกัษณะร่วมกัน
หลายลกัษณะ ดงันัน้ เพ่ือให้การวิเคราะห์มีความละเอียดมากย่ิงขึน้ ผูวิ้จัยได้จัดหมวดหมู ่(Combination) ทัง้ 
5 ลักษณะข้ึนใหม่ ตามหลักของความน่าจะเป็น (Probability) ซ่ึึ่งแบ่งรายละเอียดท้ังหมดออกเป็นจ�านวน 31 
ลักษณะ โดยผู้วิจัยก�าหนดรหัสของ 5 ลักษณะ คือ A แทน การใช้ค�าเรียกชื่อ, B แทน การใช้ค�าสมญานาม, 
C แทน การใช้ค�าย่อ, D แทน การย่อค�า และ E แทน การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ ดังนัน้ ลักษณะการใช้
ภาษาพาดหัวข่าวในงานวิเคราะห์นี้จึงจ�าแนกออกเป็น 31 ลักษณะ ดังตารางที ่1 
 การวิเคราะห์ข้อมูล
 ผู้วิจัยได้ท�าการวิเคราะห์ข้อมูล คือ รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ และลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ด้วยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา และการวิเคราะห์จ�าแนกและแยกแยะหมวดหมู่
ข้อมูล 
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จากน้ันน�ามาเสนอแนะแนวทางการเขียนพาดหัวข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ

ตารางท่� 1 แสดงลักษณะการใช้้ภาษาพาดหัวข่าว

ลักษณะที่ รหัสที่ใช้ ความหมาย

1 A การใช้ค�าเรียกชื่อ

2 B การใช้ค�าสมญานาม

3 C การใช้ค�าย่อ

4 D การย่อค�า

5 E การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

6 AB การใช้ค�าเรียกชื่อ และการใช้ค�าสมญานาม

7 AC การใช้ค�าเรียกชื่อ และการใช้ค�าย่อ

8 AD การใช้ค�าเรียกชื่อ และการย่อค�า

9 AE การใช้ค�าเรียกชื่อ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

10 BC การใช้ค�าสมญานาม และการใช้ค�าย่อ

11 BD การใช้ค�าสมญานาม และการย่อค�า

12 BE การใช้ค�าสมญานาม และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

13 CD การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า

14 CE การใช้ค�าย่อ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

15 DE การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

16 ABC การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม และการใช้ค�าย่อ

17 ABD การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม และการย่อค�า

18 ABE การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

19 ACD การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า

20 ACE การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าย่อ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

21 ADE การใช้ค�าเรียกชื่อ การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

22 BCD การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า

23 BCE การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

24 BDE การใช้ค�าสมญานาม การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ
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ลักษณะที่ รหัสที่ใช ้ ความหมาย

25 CDE การใช้ค�าย่อ การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

26 ABCD การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า 

27 ABCE การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ 
และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

28 BCDE การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

29 CDEA การใช้ค�าย่อ การย่อค�า การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ และการใช้ค�าเรียกชื่อ

30 DEAB การย่อค�า การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ การใช้ค�าเรียกชื่อ
และการใช้ค�าสมญานาม

31 ABCDE การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ การย่อค�า 
และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ

สรุปผลการวิจััย
 ผู้วิจัยพบผลการวิจัยที่น่าสนใจ โดยแบ่งสาระการน�าเสนอออกเป็น 3 ตอน ดังนี้
 ตอนิท่� 1 รปูแบับัประโยคพาดหวัข่าวของมหาวทิยาลยัเทคโนิโลยร่าช้มงคลธญับุัรใ่นิหนิงัสอ่พมิ
พ์ไทยรฐั พบว่า มทีัง้หมดด้วยกัน 4 รูปแบบ คอื 1. ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยประธาน 2. ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยกรยิา 
3. ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยค�าขยาย และ 4. ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยตวัเลข โดยพบว่า พาดหวัข่าวของมหาวทิยาลยั
เทคโนโลยรีาชมงคลธญับรุใีนหนงัสอืพมิพ์ไทยรฐัมรูีปแบบประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยประธานมากทีส่ดุจ�านวน 60 
พาดหัวข่าว (ร้อยละ 56.07) รองลงมาคือ รูปแบบประโยคที่ขึ้นต้นด้วยกริยา 36 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 33.64) 
รูปแบบประโยคที่ขึ้นต้นด้วยค�าขยาย 9 พาดหัวข่าว 
(ร้อยละ 8.41) และรูปแบบประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยตัวเลข 2 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 1.87) โดยไม่พบรูปแบบ
ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยสันธาน ตัวอย่างดังตารางที่ 2 
 เมื่อเทียบสัดส่วนรูปแบบประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนั
งสือพิมพ์ไทยรัฐในปีการศึกษา 2561 และ 2562 พบว่า ทั้ง 2 ปีการศึกษา มีรูปแบบประโยคท่ีขึ้นต้น
ด้วยประธานมากท่ีสุด โดยปีการศึกษา 2561 พบจ�านวน 29 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 63.04) รองลงมาคือ 
รูปแบบประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยกริยา 11 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 23.91) รูปแบบประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยค�า
ขยาย 4 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 8.70) และรูปแบบประโยคที่ขึน้ต้นด้วยตัวเลข 2 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 4.35) 
เช่นเดยีวกับในปีการศกึษา 2562 มีรปูแบบประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยประธานจ�านวน 31 พาดหวัข่าว (ร้อยละ 50.82) 
รองลงมาคอื รปูแบบประโยคทีข้ึ่นต้นด้วยกรยิา 25 พาดหวัข่าว (ร้อยละ 40.98) รปูแบบประโยคทีข้ึ่นต้นด้วยค�า
ขยาย 5 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 8.20) และทัง้ 2 ปีการศึกษา ไม่พบรูปแบบประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยสันธานเช่นเดียวกัน
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ตารางท่� 2 แสดงตัวอย่างรูปแบับัประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนิโลย่ราช้มงคลธัญบัุร่
ในิหนิังสอ่พิมพ์ไทยรัฐ

รูปแบับัประโยคพาดหัวข่าว ตัวอย่างรูปแบับัประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนิโล
ย่ราช้มงคลธัญบัุร่ในิหนิังส่อพิมพ์ไทยรัฐ

ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยประธาน มทร.ธัญบัุร่ เจ๋ง ‘ขยะพลาสติก’ ท�าเฟอร์นิเจอร์     
(ประธาน คือ มทร.ธัญบุรี)

ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยกริยา ปลุก ชาว มทร.ธัญบุรี ไต่อันดับมหาวิทยาลัยสีเขียว
(กริยา คือ ปลุก)

ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยค�าขยาย วัยโจั๋ มทร.ธัญบุรี กระตุ้นคนไทยออกไปเลือกตั้ง
ฉุกคิด...เลิกซึ่ื้อสิทธิขายเสียง!

(ค�าขยาย คือ วัยโจ๋)

ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยตัวเลข 4 นักศึกษา มทร.ธัญบุรี ร่วมแสดงโขน “พิเภกสวามิภักดิ์”
ภูมิใจสืบสานโขนของแม่

(ตัวเลข คือ 4 )

ทั่�มา:	iQNewsClip.	(21	เมษายน	2563).	ส่บค้นจึาก	https://www.iqnewsclip.com/newsservice.aspx.
 
	 นอกจึากน่�	ทัั�ง	4	รูป็แบบ	กล่าวค่อ	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยป็ระธาน	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยกริยา	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวย
คำาขยาย	และป็ระโยคทั่�ขึ�นติ้นดั้วยติัวเลข	พบว่าในแต่ิละรูป็แบบ	ม่ลักษณะดัังติ่อไป็น่�
	 1.	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยป็ระธาน	ค่อ	ป็ระโยคจึากพาดัหัวข่าวของมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่
ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐท่ั�ม่รูป็แบบป็ระโยคขึ�นต้ินด้ัวยป็ระธาน	พบว่าม่	3	ลักษณะ	ค่อ	(1)	คำานามทัั�วไป็	(สามานยนาม)	
ค่อ	คำานามทั่�ใชี้เร่ยกชี่�อทัั�วไป็	ท่ั�ใชี้แทันคน	สัติว์	สิ�งของและสถานทั่�	ซึ่ึ�งไม่ไดั้ชี่�เฉีพาะเจึาะจึง	ในพาดัหัวข่าว
ท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยป็ระธาน	พบว่าม่คำานามทัั�วไป็ในพาดัหัวข่าว	โดัยส่วนใหญ่่มักเป็็นช่ี�อเร่ยกอาช่ีพหร่อติำาแหน่งงาน	
ช่ี�อหน่วยงาน	รวมถึงกลุ่มคนทัั�วไป็	เช่ีน	นักวิชีาการ	เอกชีน	คนดััง	เป็็นต้ิน	(2)	คำานามช่ี�เฉีพาะ	(วิสามานยนาม)	ค่อ	
คำานามท่ั�ใช้ีเร่ยกช่ี�อทัั�วไป็	ท่ั�ใช้ีแทันคน	สัติว์	สิ�งของและสถานท่ั�	ท่ั�ช่ี�เฉีพาะเจึาะจึงว่าเป็็นคนใดั	สิ�งใดัหร่อสถานท่ั�ใดั	
โดัยในพาดัหัวข่าวท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยป็ระธาน	พบว่าม่คำานามช่ี�เฉีพาะในพาดัหัวข่าว	โดัยส่วนใหญ่่มักเป็็นช่ี�อเร่ยกของ
หน่วยงานหร่อช่ี�อองค์กร	ช่ี�อเร่ยกกลุ่มบุคคลป็ระเภูทัใดัป็ระเภูทัหนึ�งท่ั�ช่ี�เฉีพาะ	โดัยเฉีพาะอย่างยิ�งในช่ี�อของ	มทัร.
ธัญ่บุร่	ธัญ่บุร่	รวมถึงช่ี�อเฉีพาะของผลงานวิจัึยและชี่�อรางวัล	เป็็นต้ิน	และ	(3)	คำานามบอกหมวดัหมู่	(สมุหนาม)	
ค่อ	คำาท่ั�ใช้ีเติิมหน้านาม	เพ่�อบอกลักษณะของคน	สัติว์	สิ�งของและสถานท่ั�	ท่ั�รวมกันอยู่เป็็นหมวดัเป็็นหมู่	โดัย
ในพาดัหัวข่าวท่ั�ขึ�นต้ินดั้วยป็ระธาน	พบว่าม่คำานามบอกหมวดัหมู่ในพาดัหัวข่าว	เพ่ยง	1	พาดัหัวข่าว	คอ่	ทั่ม
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	 2.	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยกริยา	ค่อ	ป็ระโยคจึากพาดัหัวข่าวของมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่ใน
หนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐท่ั�ม่รูป็แบบป็ระโยคขึ�นต้ินด้ัวยกริยา	พบว่าม่	2	ลักษณะ	ค่อ	(1)	คำากริยาแสดังอาการป็กติิ	
ค่อ	คำาทั่�ใชี้แสดังอาการ	การกระทัำาโดัยทัั�วไป็เพ่�อให้ทัราบว่าม่กริยาอาการเป็็นอย่างไร	เชี่น	เป็ิดั	หนุน	อบรม	
รับ	ส่ง	สมัคร	ติั�ง	ก่อติั�ง	เผย	เติร่ยม	สรรหา	เติิม	เป็็นต้ิน	และ	(2)	คำากริยาแสดังอาการเคล่�อนไหว	เป็็นคำากริย
าทั่�แสดังหร่อส่�อความหมายให้เห็นถึงภูาพ	อารมณ์และความรู้สึก	เชี่น	ป็ลุก	ป็ล่�ม	วอน	โอดั	ยัน	ทัุม่	เป็็นติ้น	
รวมถึงคำาซึ่้อนกริยา	เช่ีน	ขานรับ	ป็ลดัล็อก	ยกระดัับ
	 3.	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยคำาขยาย	ค่อ	ป็ระโยคจึากพาดัหัวข่าวของมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่
ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐท่ั�ม่รูป็แบบป็ระโยคขึ�นต้ินด้ัวยคำาขยาย	พบว่าม่	2	ลักษณะ	ค่อ	(1)	คำาวิเศษณ์ขยายคำานาม	
เชี่น	วัยจึ่�ดั	วัยโจ๋ึ	เป็็นติ้น	และ	(2)	คำาวิเศษณ์ขยายคำากริยา	พบจึำานวน	1	พาดัหัวข่าว	ค่อคำาว่า	น่าห่วง
	 และ	4.	ป็ระโยคท่ั�ขึ�นต้ินด้ัวยตัิวเลข	ค่อ	ป็ระโยคจึากพาดัหัวข่าวของมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่
บุร่ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐท่ั�ม่รูป็แบบป็ระโยคขึ�นต้ินด้ัวยตัิวเลข	พบเพ่ยง	1	ลักษณะ	ค่อ	ตัิวเลขบอกจึำานวนนับ	
ซึ่ึ�งเป็น็จึำานวนท่ั�นับสิ�งของต่ิาง	ๆ 	เก่�ยวกับบคุคล	และสถาบันการศกึษา	โดัยพบทัั�งหมดัจึำานวน	2	พาดัหัวขา่ว
 ตัอนทั่� 2 ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชมงคลธีัญบุร่ในหนัง
ส่อพิมพ์ไทัยรัฐ	พบว่าม่ทัั�งหมดั	18	ลักษณะ	โดัยลักษณะการใชี้ภูาษาพาดัหัวข่าว	AC	(การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	
และการใชี้คำาย่อ)	ม่จึำานวนมากทั่�สุดั	22	พาดัหัวข่าว	(ร้อยละ	20.56)	รองลงมาค่อ	ACD	(การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	
การใชี้คำาย่อ	และการย่อคำา)	จึำานวน	18	พาดัหัวข่าว	 (ร้อยละ	16.82)	ADE	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	การย่อคำา	
และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	จึำานวน	17	พาดัหัวข่าว	A	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ)	 จึำานวน	12	พาดัหัวข่าว	
(ร้อยละ	11.21)	 	AE	 (การใชี้คำาเรย่กช่ี�อ	และการใชี้คำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	จึำานวน	6	พาดัหัวข่าว	 (ร้อยละ	
5.60)	AD	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	และการย่อคำา)	และCDEA	(การใช้ีคำาย่อ	การย่อคำา	การใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ	
และการใชี้คำาเร่ยกชี่�อ)	 อย่างละ	 5	พาดัหัวข่าว	 (ร้อยละ	 4.67)	ADE	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	 การย่อคำา	
และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	จึำานวน	4	พาดัหัวข่าว	(ร้อยละ	3.74)	D	(การย่อคำา)	จึำานวน	3	พาดัหัวข่าว	
(ร้อยละ	2.80)	E	 (การใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	AB	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	และการใชี้คำาสมญ่านาม)	CD	
(การใชี้คำาย่อ	และการย่อคำา)	ABC	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	 การใชี้คำาสมญ่านาม	และการใชี้คำาย่อ)	ABD	
(การใชี้คำาเร่ยกช่ี�อ	การใช้ีคำาสมญ่านาม	และการย่อคำา)	และ	ABE	(การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	การใชี้คำาสมญ่านาม	
และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	อย่างละ	2	พาดัหัวข่าว	(ร้อยละ	1.87)	และน้อยท่ั�สุดัคอ่	CE	(การใชี้คำาย่อ	
และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	BDE	(การใชี้คำาสมญ่านาม	การย่อคำา	และการใชี้คำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	
ABCE	(การใชี้คำาเร่ยกช่ี�อ	การใชี้คำาสมญ่านาม	การใชี้คำาย่อ	และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	อย่างละ	1	
พาดัหัวข่าว	(ร้อยละ	0.93)
	 นอกจึากน่�	จึากการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์เชีิงลึกลักษณะการใช้ีภูาษาพาดัหัวข่าวของมหาวิทัยาลัยเทั
คโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่ในหนังส่อพิมพ์ไทัยรัฐ	ผู้วิจึัยพบว่าทัั�ง	18	ลักษณะม่รายละเอ่ยดั	ดัังน่�
	 1.	ลักษณะ	A	(การใชี้คำาเรย่กช่ี�อ)	พบว่ามก่ารใชี้คำาเร่ยกชี่�อเก่�ยวกับชี่�อสถาบัน	ชี่�อเก่�ยวกับผลงานวิจึัย	
ชี่�อหลักสูติร	ชี่�อสถานทั่�	ช่ี�อจัึงหวัดั	ชี่�อกลุ่มบุคคล	และชี่�อรางวัล	รวมทัั�งหมดั	12	พาดัหัวข่าว
	 2.	ลักษณะ	D	 (การย่อคำา)	พบว่าม่การใชี้การย่อคำาจึากคำาเดัิม	หร่อตัิดัทัอนบางพยางค์ออกไป็เพ่�อให้
สั�น	กระชีับ	รวมทัั�งหมดั	3	พาดัหัวข่าว
	 3.	ลักษณะ	E	(การใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	พบว่าม่การใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ	โดัยเฉีพาะภูาษาอังกฤษ	
รวมทัั�งหมดัจึำานวน	2	พาดัหัวข่าว
	 4.	ลักษณะ	AB	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	และการใช้ีคำาสมญ่านาม)	พบว่าม่การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	และการใช้ีคำาสมญ่านาม	
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รวมทัั�งหมดัจึำานวน	2	พาดัหัวข่าว
	 5.	ลักษณะ	AC	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	และการใชี้คำาย่อ)	พบว่าม่การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	และการใชี้คำาย่อชี่�อ	
รวมทัั�งหมดัจึำานวน	22	พาดัหัวข่าว	 โดัยม่การใชี้คำาเร่ยกชี่�อมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่	 และ
การใชี้คำาย่อชี่�อมหาวิทัยาลัยเทัคโนโลย่ราชีมงคลธัญ่บุร่	“มทัร.ธัญ่บุร่”	มากท่ั�สุดั
	 6.	 ลักษณะ	AD	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	และการย่อคำา)	พบว่าม่การใชี้คำาเร่ยกชี่�อเก่�ยวกับชี่�อกิจึกรรม	
ชี่�อกลุ่มบุคคล	ชี่�ออาชี่พ	ชี่�อติำาแหน่ง	 ชี่�อหน่วยงานชี่�อป็ระเทัศ	ชี่�ออาชี่พ	และการย่อคำาในแบบของคำาติัดั	
ซึ่ึ�งป็รากฏไม่เติ็มรูป็	เชี่น	ใชี้คำาว่า	“ทัุน”	โดัยติัดัคำามาจึาก	“ทุันการศึกษา”	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	5	พาดัหัวข่าว
	 7.	ลักษณะ	AE	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	พบว่าม่การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อเก่�ยวกับช่ี�อ
สถานท่ั�	ช่ี�อเก่�ยวกับผลงานวิจัึย	ช่ี�อกลุ่มคน	ช่ี�อกลุ่มสินค้า	ช่ี�อระดัับสถาบันการศึกษา	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ	
โดัยเฉีพาะชี่�อเฉีพาะ	และการเข่ยนทัับศัพทั์	 โดัยม่รูป็แบบการใชี้ภูาษาไทัยป็ะป็นกับภูาษาอังกฤษ	และ
คำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศหลายคำายังไม่ม่การบัญ่ญั่ติิศัพท์ั	ต้ิองใช้ีการทัับศัพท์ัหร่อเข่ยนทัับศัพท์ั	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	
6	พาดัหัวข่าว	
	 8.	ลักษณะ	CD	(การใชี้คำาย่อ	และการย่อคำา)	พบว่าม่การใชี้คำาย่อ	และการย่อคำา	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	
2	พาดัหัวข่าว
	 9.	ลักษณะ	CE	(การใช้ีคำาย่อ	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	พบว่าม่การใช้ีคำาย่อ	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ	
รวมทัั�งหมดัจึำานวน	1	พาดัหัวข่าว
	 10.	ลักษณะ	ABC	(การใชี้คำาเร่ยกช่ี�อ	การใชี้คำาสมญ่านาม	และการใชี้คำาย่อ)	พบว่าม่การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	
การใชี้คำาสมญ่านาม	และการใชี้คำาย่อ	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	2	พาดัหัวข่าว
	 11.	ลักษณะ	ABD	(การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	การใชี้คำาสมญ่านาม	และการย่อคำา)	พบว่าม่การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	
การใชี้คำาสมญ่านาม	และการย่อคำา	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	2	พาดัหัวข่าว
	 12.	 ลักษณะ	ABE	 (การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	 การใชี้คำาสมญ่านาม	และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ)	
พบว่าม่การใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	 การใชี้คำาสมญ่านาม	และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ	 รวมทัั�งหมดัจึำานวน	2	
พาดัหัวข่าว
	 13.	ลักษณะ	ACD	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	การใช้ีคำาย่อ	และการย่อคำา)	พบว่าม่การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	การใช้ีคำาย่อ	
และการย่อคำา	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	18	พาดัหัวข่าว
	 14.	ลักษณะ	ACE	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	การใช้ีคำาย่อ	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	พบว่าม่การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	
การใชี้คำาย่อ	และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	17	พาดัหัวข่าว
	 15.	ลักษณะ	ADE	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	การย่อคำา	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	พบว่าม่การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	
การใชี้คำาย่อ	และการใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	4	พาดัหัวข่าว
	 16.	ลักษณะ	BDE	(การใช้ีคำาสมญ่านาม	การย่อคำา	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	พบว่าม่การใช้ีคำาสมญ่านาม	
การย่อคำา	และการใช้ีคำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	1	พาดัหัวข่าว
	 17.	ลักษณะ	ABCE	(การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	การใช้ีคำาสมญ่านาม	การใช้ีคำาย่อ	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ)	
พบว่าม่การใช้ีคำาเร่ยกช่ี�อ	การใช้ีคำาสมญ่านาม	การใช้ีคำาย่อ	และการใช้ีคำาภูาษาต่ิางป็ระเทัศ	รวมทัั�งหมดัจึำานวน	
1	พาดัหัวข่าว
	 18.	ลักษณะ	CDEA	 (การใชี้คำาย่อ	การย่อคำา	การใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ	และการใชี้คำาเร่ยกชี่�อ)	
พบว่าม่การใชี้คำาย่อ	 การย่อคำา	การใชี้คำาภูาษาติ่างป็ระเทัศ	และการใชี้คำาเร่ยกชี่�อ	 รวมทัั�งหมดัจึำานวน	5	
พาดัหัวข่าว	
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 ตอนิท่� 3 การเสนิอแนิะแนิวทางการเข่ยนิพาดหัวข่าวเพ่�อการประช้าสัมพันิธ์มหาวิทยาลัยเทค
โนิโลย่ราช้มงคลธัญบัุร่ในิหนิังสอ่พิมพ์ไทยรัฐ จากผลการวิจัย ทั้งส่วนที ่1 และส่วนที่ 2 จึงน�ามาสู่การ
เสนอแนะแนวทางการเขียนพาดหัวข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีใน
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ซ่ึึ่งแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ
 ส่วนิท่� 1 รูปแบับัประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนิโลย่ราช้มงคลธัญบัุร่ในิหนิังส่อพิ
มพ์ไทยรัฐ
 1. การเขียนพาดหัวข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิม
พ์ไทยรัฐ ควรมีรูปแบบประโยคพาดหัวข่าว ด้วยการใช้ค�าค�าแรกท่ีปรากฏในพาดหัวข่าวที่มีรูปแบบท้ัง 4 
รูปแบบ กล่าวคือ ประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยประธาน ประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยกริยา ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยค�าขยาย 
และประโยคที่ขึ้นต้นด้วยตัวเลข
 2. จากผลการวิเคราะห์พาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทย
รัฐมีรูปแบบประโยคที่ขึ้นต้นด้วยประธานมากท่ีสุดจ�านวน 60 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 56.07) รองลงมาคือ 
รูปแบบประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยกริยา 36 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 33.64) รูปแบบประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยค�า
ขยาย 9 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 8.41) และรูปแบบประโยคที่ขึ้นต้นด้วยตัวเลข ดังนั้น หากจะเขียนพาดหัว
ข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐให้สอดคล้องกับ
มุมมองของสื่อมวลชน เพ่ือให้ข่าวประชาสัมพันธ์นั้นได้รับการคัดเลือกเพ่ือน�าไปตีพิมพ์ในท่ีสุด ควรใช้ประ
โยคท่ีขึ้นต้นด้วยประธาน มากที่สุด รองลงมาคือประโยคที่ข้ึนต้นด้วยกริยา ประโยคท่ีขึ้นต้นด้วยค�าขยาย 
และประโยคที่ขึ้นต้นด้วยตัวเลข ตามล�าดับ
 3. กรณทีีใ่ช้ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยประธาน กล่าวคอื ประโยคจากพาดหวัข่าวของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยี
ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐที่มีรูปแบบประโยคขึน้ต้นด้วยประธาน ควรเลือกใช้ใน 3 ลักษณะ คือ 
(1) ค�านามทั่วไป 
(สามานยนาม) คอื ค�านามทีใ่ช้เรียกชือ่ทัว่ไป ทีใ่ช้แทนคน สตัว์ สิง่ของและสถานท่ี และเลอืกใช้ชือ่เรียกอาชีพ
หรือต�าแหน่งงาน ชือ่หน่วยงาน รวมถึงกลุม่คนทัว่ไป เช่น นกัวิชาการ เอกชน คนดัง เป็นต้น (2) ค�านามชีเ้ฉพาะ 
(วสิามานยนาม) คือ ค�านามท่ีใช้เรยีกชือ่ทัว่ไป ทีใ่ช้แทนคน สตัว์ สิง่ของและสถานที ่ทีช่ีเ้ฉพาะเจาะจงว่าเป็นคนใด 
สิง่ใดหรือสถานท่ีใด โดยในพาดหัวข่าวทีข่ึน้ต้นด้วยประธาน ควรเลือกใช้ชือ่เรียกของหน่วยงานหรือชือ่องค์กร 
ชือ่เรียกกลุม่บุคคลประเภทใดประเภทหน่ึงทีช่ีเ้ฉพาะ โดยเฉพาะอย่างยิง่ในชือ่ของ มทร.ธัญบรุ ีธญับรุ ีรวมถึง
ชือ่เฉพาะของผลงานวจัิยและชือ่รางวลั เป็นต้น (3) ค�านามบอกหมวดหมู ่(สมุหนาม) คือ ค�าท่ีใช้เตมิหน้านาม 
เพื่อบอกลักษณะของคน สัตว์ สิ่งของและสถานที่ ที่รวมกันอยู่เป็นหมวดเป็นหมู่ โดยในพาดหัวข่าวที่ขึน้ต้น
ด้วยประธาน ควรใช้ค�านามบอกหมวดหมู่ในพาดหัวข่าว เช่น ทีม เป็นต้น
 4. กรณีที่ใช้ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยกริยา กล่าวคือ ประโยคจากพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีร
าชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐที่มีรูปแบบประโยคขึ้นต้นด้วยกริยา ควรเลือกใช้ใน 2 ลักษณะ คือ (1) 
ค�ากริยาแสดงอาการปกติ คือ ค�าทีใ่ช้แสดงอาการ การกระท�าโดยทัว่ไปเพื่อให้ทราบว่ามีกริยาอาการเป็นอย่
างไร เช่น เปิด อบรม รับ ส่ง สมัคร ตั้ง ก่อตั้ง เผย เตรียม สรรหา เป็นต้น (2) ค�ากริยาแสดงอาการเคลื่อนไหว 
ที่แสดงหรือสื่อความหมายให้เห็นถึงภาพ อารมณ์และความรู้สึก เช่น ปลุก ปลื้ม วอน โอด ทุ่ม เป็นต้น 
รวมถึงค�าซึ่้อนกริยา เช่น ขานรับ ปลดล็อก ยกระดับ เป็นต้น
 5. กรณีที่ใช้ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยค�าขยาย กล่าวคือ ประโยคจากพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโล
ยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐที่มีรูปแบบประโยคขึ้นต้นด้วยค�าขยาย ควรเลือกใช้ใน 2 ลักษณะ 
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คือ (1) ค�าวิเศษณ์ขยายค�านาม เช่น วัยจี�ด วัยโจ๋ เป็นต้น (2) ค�าวิเศษณ์ขยายค�ากริยา เช่นค�าว่า น่าห่วง
 6. กรณีท่ีใช้ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยตัวเลข กล่าวคือ ประโยคจากพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลธญับรุใีนหนงัสอืพมิพ์ไทยรฐัทีม่รูีปแบบประโยคขึน้ต้นด้วยตวัเลข ควรใช้ใน ลักษณะทีเ่ป็นตวัเลขบอกจ�านวนนบั 
ซึ่ึ่งเป็นจ�านวนที่นับสิ่งของต่าง ๆ เกี่ยวกับบุคคล และสถาบันการศึกษา 
 ส่วนิท่� 2 ลักษณะการใช้้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนิโลย่ราช้มงคลธัญบัุร่ในิหนิัง
ส่อพิมพ์ไทยรัฐ
 1. ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
สามารถจัดแบ่งได้เป็น 18 ลักษณะ ซึ่ึ่งเรียงล�าดับจากผลการวิเคราะห์ที่มีจ�านวนจากมากไปหาน้อย คือ (1) 
ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าว AC (การใช้ค�าเรยีกชือ่ และการใช้ค�าย่อ) (2) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าว 
ACD (การใช้ค�าเรยีกชือ่ การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า) (3) ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าว ADE (การใช้ค�าเรยีกชือ่ 
การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ)(4) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว A (การใช้ค�าเรียกชื่อ) 
(5) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว AE (การใช้ค�าเรียกชื่อ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) (6) 
ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว AD (การใช้ค�าเรียกชือ่ และการย่อค�า) (7) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว CDEA 
(การใช้ค�าย่อ การย่อค�า การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ และการใช้ค�าเรียกชือ่) (8) ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว ADE 
(การใช้ค�าเรยีกชือ่ การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) (9) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าว D (การย่อค�า) 
(10) ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว E (การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) (11) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว 
AB (การใช้ค�าเรียกชื่อ และการใช้ค�าสมญานาม) (12) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว CD (การใช้ค�าย่อ 
และการย่อค�า) (13) ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว ABC (การใช้ค�าเรียกชือ่ การใช้ค�าสมญานาม และการใช้ค�าย่อ) 
(14) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว ABD (การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม และการย่อค�า) (15) 
ลกัษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าว ABE (การใช้ค�าเรยีกชือ่ การใช้ค�าสมญานาม และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) 
(16) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว CE (การใช้ค�าย่อ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) (17) 
ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว BDE (การใช้ค�าสมญานาม การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) 
และ (18) ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว ABCE (การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าสมญานาม การใช้ค�าย่อ 
และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) 
 2. ในภาพรวมของลกัษณะการใช้ภาษาพาดหวัข่าวของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับรุใีนหนงั
สือพมิพ์ไทยรฐั ทีม่จี�านวนสงูสุด 5 อนัดับแรก ทีส่ามารถเลอืกใช้เป็นแนวทางการพฒันาการเขยีนข่าวเพ่ือกา
รประชาสัมพันธ์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีประกอบการเขียนพาดหัวข่าวได้ ประกอบด้วย 
AC (การใช้ค�าเรียกชือ่ และการใช้ค�าย่อ) มจี�านวนมากทีสุ่ด 22 พาดหัวข่าว (ร้อยละ 20.56) รองลงมาคือ ACD 
(การใช้ค�าเรยีกชือ่ การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า) จ�านวน 18 พาดหวัข่าว (ร้อยละ 16.82) ADE (การใช้ค�าเรยีกชือ่ 
การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) จ�านวน 17 พาดหวัข่าว A (การใช้ค�าเรยีกชือ่) จ�านวน 12 พาดหวัข่าว 
(รอ้ยละ 11.21) และ AE (การใช้ค�าเรียกชือ่ และการใชค้�าภาษาต่างประเทศ) ซ่ึึ่งมีรายละเอียดส�าคญัคือ (1) 
ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว AC (การใช้ค�าเรียกชื่อ และการใช้ค�าย่อ) คือการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธญับรีุในหนงัสอืพิมพ์ไทยรัฐ ในลกัษณะของการใช้ค�าเรยีกชือ่ และการใช้ค�าย่อ 
โดยมกีารใช้ค�าเรยีกชือ่มหาวทิยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี และการใช้ค�าย่อชือ่มหาวทิยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลธัญบุรี “มทร.ธัญบุรี” มากที่สุด (2) ลักษณะ ACD (การใช้ค�าเรียกชื่อ การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า) 
คือ การใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ในลักษณะ 
ของการใช้ค�าเรียกชือ่ การใช้ค�าย่อ และการย่อค�า ในชื่อของมหาวิทยาลัย ใช้ค�าย่อชื่อมหาวิทยาลัย และ
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การย่อค�าให้สัน้ และมคีวามกระชบั แต่คงไว้ซึ่ึง่ความชดัเจน เข้าใจง่ายตามลกัษณะของภาษาข่าวโดยทัว่ไป (3) 
ลักษณะ ADE (การใช้ค�าเรยีกชือ่ การย่อค�า และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) คือการใช้ภาษาพาดหวัข่าวของ
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนงัสอืพิมพ์ไทยรัฐ ในลกัษณะของการใช้ค�าเรียกชือ่ การใช้ค�าย่อ 
และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ ทีเ่ก่ียวข้องกบัการศกึษาในด้านของงานวจัิย การสมคัรสอบเข้ามหาวทิยาลยั 
หรือการแสดงความเห็นต่อกรณีต่าง ๆ ทีเ่กิดขึ้นในด้านการศึกษาที่ก�าลังเป็นกระแสสังคม (4) ลักษณะ A 
(การใช้ค�าเรียกชือ่) คือ การใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรีุในหนังสือพมิพ์ไ
ทยรัฐ ในลักษณะของการใช้ค�าเรียกชือ่ทีเ่กี่ยวกับ ชื่อสถาบัน ชื่อเกี่ยวกับผลงานวิจัย ชื่อหลักสูตร ชื่อสถานที ่
ชือ่จังหวัด ชือ่กลุม่บุคคล และชือ่รางวัล และ (5) ลกัษณะ AE (การใช้ค�าเรียกชือ่ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ) 
คือ การใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
ในลักษณะของการใช้ค�าเรียกชือ่ และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ ซึ่ึ่งมีการใช้ค�าเรียกชื่อเกี่ยวกับชื่อสถานที ่
ชือ่เก่ียวกับผลงานวิจัย ชือ่กลุม่คน ชือ่กลุม่สินค้า ชือ่ระดับสถาบันการศึกษา และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ 
โดยเฉพาะชื่อเฉพาะ และการเขียนทับศัพท์
 3. ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
ที่จัดแบ่งได้เป็น 18 ลักษณะ เมื่อแยกรายละเอียดของแต่ละลักษณะจากการจัดแบ่ง จะพบลักษณะร่วมกัน 
5 ลักษณะ โดยพบความถ่ีของการใช้ค�าเรียกชื่อมากท่ีสุด (จ�านวน 13 รายการ) รองลงมาคือ การย่อค�า 
และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ (จ�านวนอย่างละ 9 รายการ) การใช้ค�าย่อ (จ�านวน 7 รายการ) 
และการใช้ค�าสมญานาม (จ�านวน 6 รายการ) อาจชี้ให้เห็นถึงแนวโน้มการเขียนพาดหัวข่าวได้ เพ่ือเป็น
แนวทางการพัฒนาการเขียนข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีได้ 
โดยใช้การใช้ค�าเรียกชื่อ การย่อค�า การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ การใช้ค�าย่อ มากกว่าทีจ่ะใช้ค�าสมญานาม

อภิปรายผลการวิจััย
 รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรใีนหนังสือพิมพ์ไทยรัฐท่ีนักหนังสือ
พมิพ์นยิมใช้ในการเขยีนพาดหวัข่าวนัน้ มรูีปแบบประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยประธานมากทีส่ดุ โดยใช้ค�านามชีเ้ฉพาะ 
(วิสามานยนาม) ที่มีลักษณะชีเ้ฉพาะเจาะจงว่าเป็นคนใด สิ่งใดหรือสถานที่ใด ซ่ึึ่งส่วนใหญ่มักเป็นชื่อเรียก
ของหน่วยงานหรอืชือ่องค์กร ชือ่เรยีกกลุม่บคุคลประเภทใดประเภทหน่ึง โดยเฉพาะอย่างย่ิงในชือ่ของ “มทร.
ธัญบุรี” มากกว่าการใช้ค�านามทั่วไป (สามานยนาม) ท่ีใช้เรียกชื่อทั่วไป และการใช้ค�านามบอกหมวดหมู่ 
(สมุหนาม) เพือ่บอกลักษณะของคน สัตว์ สิง่ของและสถานที่ ที่รวมกันอยูเ่ป็นหมวดเป็นหมู ่ รองลงมาคือ 
รูปแบบประโยคที่ข้ึนต้นด้วยกริยา โดยนิยมใช้ค�ากริยาแสดงอาการปกติมากกว่าค�ากริยาท่ีแสดงอาการ
เคลือ่นไหว นอกจากนียั้งพบว่ามีประโยคทีข้ึ่นต้นด้วยค�าขยาย และประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยตัวเลข ตามล�าดับ ซ่ึึ่ง
อาจชีใ้ห้เห็นว่านักหนังสือพิมพ์มักให้ความส�าคัญกับชือ่องค์กร หรือตัวองค์กรเป็นข่าว ในฐานะทีเ่ป็นประธาน 
เปรยีบเสมอืนเป็นค�าหลกั ค�าส�าคญั หรอืแก่นส�าคญัของเรือ่ง ดงัเช่นการใช้ค�าขึน้ต้นในชือ่ของ “มทร.ธญับรุ”ี 
สอดคล้องกับ สุนิสา ประวิชัย (2559) ที่กล่าวว่า ข่าวประชาสัมพันธ์เป็นข่าวที่เขียนในนามองค์กรเป็นหลัก 
ดังนั้น “ใคร” หรือ “Who” ของข่าวจึงเน้นไปท่ีองค์กร ชื่อองค์กร หากเป็นบุคคลก็จะต้องเป็นบุคคลที่เก่ียว
ข้องกับองค์กร หรือเป็นบุคคลที่องค์กรแต่งตั้งให้เป็นตัวแทน ข่าวประชาสัมพันธ์จึงต้องปรากฏชื่อของ
องค์กรเสมอ และควรน�าเสนอให้โดดเด่นตั้งแต่เริม่ต้น 
 ขณะที่รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
ไม่พบรูปแบบประโยคที่ขึ้นต้นด้วยสันธาน ทัง้นีอ้าจเนื่องมาจากว่านักหนังสือพิมพ์ไม่นิยมรูปแบบประโยคที่
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ขึน้ต้นด้วยสนัธาน เพราะพาดหวัข่าวมกัจะใช้ประโยคเดีย่ว (ประโยคความเดยีว) มากกว่าประโยคความรวม 
รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวจึงหลีกเลี่ยงค�าสันธาน เพื่อให้พาดหัวข่าวมีลักษณะที่สัน้ กระชับ กะทัดรัด แต่
ครอบคลุมประเด็นส�าคัญของเน้ือหาข่าวได้ รวมถึงในหน้าของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีหน้าหมวดหมู่ในด้าน
การศึกษาที่ชัดเจนเป็นการเฉพาะ ดังน้ันจึงอาจจ�าเป็นต้องลดขนาดพ้ืนที่ในการเขียนพาดหัวข่าว ข่าวของ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ จึงต้องแข่งขันทางด้านความเป็นข่าวข่าวใน
หมวดหมู่เดียวกับข่าวศาสนาและข่าวสาธารณสุข ดังที่งานวิจัยของ อลงกรณ์ รัตตะเวทิน (2561) ได้ระบุว่า 
รูปแบบการจัดแบ่งกลุ่มเน้ือหาเพ่ือจ�าแนกข่าวตามหน้าในของหนังสือพิมพ์มีความแตกต่างกัน โดยส่วน
ใหญ่ข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีจะปรากฏในหน้าข่าวการศึกษาของหนังสือพิมพ์ไทย
รัฐเพียงอย่างเดียว ซ่ึึ่งจะรวมอยู่ในหมวดหมู่ข่าว “การศึกษา-ศาสนา-สาธารณสุข”
 ผลการวิจัยลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือ
พิมพ์ไทยรัฐ พบว่าลักษณะท่ีนักหนังสือพิมพ์นิยมใช้มากท่ีสุด คือ ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าว AC 
(การใช้ค�าเรียกชือ่ และการใช้ค�าย่อ) คอืการใช้ภาษาพาดหัวข่าวในลักษณะของการใช้ค�าเรียกชือ่ และการใช้ค�าย่อ 
โดยมีการใช้ค�าเรียกชือ่ “มทร.ธัญบุรี” ซ่ึึ่งเป็นชือ่มหาวิทยาลัย และการใช้ค�าย่อชื่อมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลธญับรุ ี“มทร.ธญับรุ”ี อาจอธบิายได้ว่าการเขียนพาดหวัข่าวต้องสรปุประเดน็ส�าคญัทีสุ่ดในรปูแบบของปร
ะโยคบอกเล่า ซึ่ึง่บอกให้ทราบว่าเป็นข่าวเกีย่วกบั “ใคร” รวมถงึ “ท�าอะไร” จงึต้องใช้ถ้อยค�าทีส่ัน้ กระชบั เข้าใจง่าย 
หากเลอืกใช้พาดหวัข่าวด้วยชือ่เตม็ของมหาวทิยาลยั อาจท�าให้มีความยาวมากเกนิไป จึงต้องลดทอนให้สัน้ลง
ด้วยการใช้ค�าย่อให้เหลือจ�านวนหน่วยตัวอกัษรตามทีต้่องการ แล้วจึงระบชุือ่เต็ม พร้อมวงเล็บค�าย่อตามโครงสร้าง
การเขียนข่าวในล�าดบัถัดมา สอดคล้องกบัที ่สุนิสา ประวิชัย (2559) ได้กล่าวว่า การเขยีนตัวย่อชือ่ขององค์กร 
ควรใช้เฉพาะในกรณทีีต่วัย่อดงักล่าวเป็นทีรู่จ้กักนัด ีโดยควรใช้ตวัย่อเฉพาะในการพาดหวัข่าว แล้วจงึระบชุือ่เตม็ของ
องค์กรพร้อมวงเล็กชือ่ย่อในวรรคน�า หรือในเนือ้หาข่าว และเมือ่จะกล่าวถึงอกีครัง้ในต่อ ๆ  ไป สามารถใช้ค�าย่อได้
 การใช้ภาษาพาดหวัข่าวในลกัษณะของการใช้ค�าเรยีกชือ่ และการใช้ค�าย่อ โดยมกีารใช้ค�าเรยีกชือ่ “มทร.
ธัญบุรี” ซึ่ึ่งเป็นชือ่มหาวิทยาลัย และการใช้ค�าย่อชื่อมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี “มทร.ธัญบุรี” 
ยงัสอดคล้องกบังานวจิยัของ บญุมา พรหมสาขา ณ สกลนคร (2561) ทีก่ล่าวว่า ภาษาในพาดหวัข่าวมคีวามน่าสนใจ 
ถอืเป็นศิลปะอย่างหนึง่ การเลือกใช้ค�าจะต้องมีความกระชับ ตรงประเด็น และต้องสามารถดึงดดูความสนใจ
ของผู้อ่านให้สนใจอ่านข่าว รวมถึงสอดคล้องกับที ่โชษิตา มณีใส (2558) ทีร่ะบุว่า การใช้ค�าในหนังสือพิมพ์
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการพาดหัวข่าว มกัใช้ข้อความทีมี่ลักษณะของการย่นย่อ แสดงความหมายเป็นหน่วย 
ๆ มีการตัดค�า ใช้ค�าอักษรย่อ ซึ่ึ่งการใช้ค�าเหล่าน้ีเหมาะกับสื่อหนังสือพิมพ์ที่มีพ้ืนที่จ�ากัด ขณะเดียวกันก็
ต้องดึงดูดความสนใจเพ่ือแสดงจุดขายได้ด้วย ทั้งยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ธีร์วรา ขะบูรณ์ (2557) 
ที่พบว่า การใช้ภาษาจากพาดหัวข่าวหน้า 1 ได้พิจารณาจากการใช้ค�าท่ีปรากฏในพาดหัวข่าว พบว่ามี
การใช้ค�าเรียกชือ่มากที่สุดจ�านวน 258 ชื่อ ส่วนการใช้ค�าย่อ พบว่ามีจ�านวนทั้งสิน้ 116 ชื่อ โดยส่วนมาก
มกัจะเป็นการใช้ค�าย่อของค�าหลายพยางค์และเป็นค�าย่ออันเป็นท่ีรูจ้กักันดีในสงัคม ซึ่ึง่ใช้กลวธิใีนการตัดค�า 
หรือย่นย่อค�าให้สั้นลง เพื่อช่วยลดเนื้อที่ในการเขียนข่าว
 การเสนอแนะแนวทางการเขียนพาดหัวข่าวเพ่ือการประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ จากผลการวิเคราะห์รูปแบบประโยคพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ในภาพรวมทั้งหมดท�าให้ทราบว่ารูปแบบประโยคและลักษณะการ
ใช้ภาษาพาดหัวข่าว ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ
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โดยส่วนใหญ่จะเขียนพาดหัวข่าวตามประเด็นในเนื้อหาท่ีต้องการจะน�าเสนอ และไม่ไดยึ้ดหลักเกณฑ์หรือ
รูปแบบประโยคไวยากรณ์ทางภาษาไทยอย่างเคร่งครัด แต่จะมุ่งเน้นไปท่ีรูปแบบของภาษาข่าว และโครง
สร้างการเขียนข่าวเป็นหลัก รวมถึงมีการเลือกค�าส�าคัญทีส่ามารถบ่งบอกเรื่องราวได้ชัดเจนและตรงกับเนือ้
หาในรายละเอียดของข่าว
 ผลการวิจัยดังกล่าว สังเกตได้ว่านักหนังสือพิมพ์ ส่วนใหญ่มักจะใช้ค�าค�าแรกในพาดหัวข่าวที่มีรูปแบบ
ทัง้ 4 รปูแบบ กล่าวคือ ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยประธาน ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยกริยา ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยค�าขยาย 
และประโยคที่ขึ้นต้นด้วยตัวเลข ตามล�าดับ ซ่ึึ่งแสดงให้เห็นถึงบุคลิกและแนวทางของพาดหัวข่าวที่นักหนัง
สือพิมพ์ของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ให้ความส�าคัญกับกลวิธีการพาดหัวข่าวด้วยประโยคพาดหัวข่าวที่ขึ้นต้น
ประธาน ประโยคท่ีขึน้ต้นด้วยกรยิา ประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยค�าขยาย และประโยคทีข่ึน้ต้นด้วยตวัเลข ดงัที ่บบุผา 
เมฆศรีทองค�า (2556) กล่าวว่าการเขียนข่าวของหนังสือพิมพ์ เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงหนังสือพิมพ์แต่ละ
ชื่อฉบับให้ความส�าคัญกับโครงสร้างการเขียนข่าวเป็นเช่นใด มีรูปแบบการน�าเสนอข่าวอย่างไร หรือมีการ
จัดล�าดับความส�าคัญของการน�าเสนอในลักษณะใด ดังนัน้หากจะเขียนพาดหัวข่าวเพื่อการประชาสัมพันธ์
มหาวิทยาลัยในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐให้สอดคล้องกับมุมมองของสือ่หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เพื่อให้ข่าวได้รับกา
รคัดเลือกเพ่ือน�าไปตีพิมพ์ในที่สุด ควรใช้ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยประธานมากที่สุด รองลงมาคือประโยคที่ขึ้น
ต้นด้วยกริยา ประโยคที่ขึ้นต้นด้วยค�าขยาย และประโยคที่ขึ้นต้นด้วยตัวเลข ตามล�าดับ
  ส่วนลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีในหนังสือพิมพ์ไทย
รัฐ พบว่า มีลักษณะทั้งหมด 18 ลักษณะ ดังนั้น นักประชาสัมพันธ์ ฝ่ายข่าว หรือผู้รับผิดชอบด้านงานข่าว 
สามารถเลอืกใช้ท้ัง 18 ลกัษณะมาเป็นแนวทางการพฒันาการเขยีนข่าวเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ของมหาวทิยา
ลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรีประกอบการเขียนพาดหัวข่าวได้ภายใต้บริบทและความเหมาะสมของ
เนือ้หาข่าว ในขณะเดียวกัน ลักษณะการใช้ภาษาพาดหัวข่าวจัดแบ่งดังกล่าว เมือ่แยกรายละเอียดแต่ละลักษณะ
จากการจดัแบ่ง ทัง้ 5 ลกัษณะ พบว่ามคีวามถ่ีของการใช้ค�าเรยีกชือ่มากทีส่ดุ (13 รายการ) รองลงมาคอื การย่อค�า 
และการใช้ค�าภาษาต่างประเทศ (อย่างละ 9 รายการ) การใช้ค�าย่อ (7 รายการ) และการใช้ค�าสมญานาม (6 
รายการ) อาจชีใ้ห้เหน็ถงึแนวโน้มการเขยีนพาดหวัข่าวได้ เพ่ือเป็นแนวทางการพฒันาการเขยีนข่าวเพ่ือการประชาสั
มพนัธ์ โดยใช้การใช้ค�าเรียกชือ่ การย่อค�า การใช้ค�าภาษาต่างประเทศ การใช้ค�าย่อ มากกว่าท่ีจะใช้ค�าสมญานาม

ข้อเสนิอแนิะ
 นักประชาสัมพันธ์ ผู้รับผิดชอบด้านงานข่าวหรือผู้เก่ียวข้องในสายงานดังกล่าว สามารถเลือกใช้เป็น
แนวทางการพัฒนาการเขียนข่าวเพือ่การประชาสัมพันธ์ ใช้เป็นข้อมูลส�าคัญในการพัฒนาปรับปรุงงานให้ดี
ยิ่งขึ้นในด้านการเขียนข่าวเพื่อให้การผลิตข่าวมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลยิง่ขึน้แล้ว ยังสามารถใช้เป็น
ข้อมูลในการก�าหนดนโยบายด้านงานข่าว อันจะน�าไปสู่การด�าเนินงานประชาสัมพันธ์อย่างมีกลยุทธ์ต่อไป
ได้ เพื่อให้ได้รับความสนใจจากสื่อมวลชนเลือกน�าไปตีพิมพ์เผยแพร่ 
 
ข้อเสนิอแนิะสำาหรับัการวิจััยในิอนิาคต
 งานวิจัยน้ีได้วิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างจ�านวนหน่ึง ภายใต้ระยะเวลาหนึ่งเท่านั้น ดังน้ันในการศึกษาวิจัย
ครัง้ต่อไป ควรศกึษาต่อยอดจากงานวจิยันี ้โดยพจิารณาถงึขนาดกลุม่ตวัอย่าง (Sample Size) ทีม่ากเพยีงพอ 
เพื่อความถูกต้องและความแม่นตรง และควรศึกษาเปรียบเทียบการประชาสัมพันธ์ด้านกระบวนการท�างาน
ข่าวจากสถาบันการศึกษา หรือองค์กรอื่น เพื่อจะได้มุมมองที่หลากหลายในข่าวประชาสัมพันธ์ยิ่งขึน้
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