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บทัคัด้ย่อ
 การัศก้ษาน้�เป็นงานวิจัิัยเชิ้งคุณภาพ มวั้ิตถุืปรัะสงค์เพ่�อศก้ษาการัส่�อสารัการัตลาด้ข้องตัวิแทั้นจัำาหน�าย 
ภาพยนตร์ัไทั้ย ในการันำาภาพยนตร์ัไทั้ยไปเผู้ยแพรั�ทั้้�สาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ รัวิมทั้ั�งกรัณ้ศก้ษาภาพยนตร์ั“ฉลาด้ 
เกมส์โกง” ซ้ึ่�งผู้้้วิิจััยได้้คัด้เล่อกบริัษัทั้ภาพยนตรั์ไทั้ย ซ้ึ่�งเป็นตัวิแทั้นในการัจััด้จัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ยใน
ปรัะเทั้ศไทั้ย 2 แห�ง คอ่ คณุฤด้้ ผู้ลทั้วิชั้้ย ฝ่่ายติด้ต�อต�างปรัะเทั้ศ บริัษัทั้ จัด้้เ้อช้ 559 จัำากดั้ และคุณพิทั้ยา สิทั้ธิิอำานวิยชั้ย 
บรัษิทัั้ สหมงคลฟิล์ม อินเตอร์ัเนช้ั�นแนล จัำากัด้ โด้ยใช้้แนวิคดิ้หลกัคอ่ แนวิคิด้การัตลาด้และการัส่�อสารัการัตลาด้ 
และแนวิคดิ้การัตลาด้ภาพยนตร์ัและการัจัดั้จัำาหน�ายภาพยนตร์ั ผู้ลการัศก้ษาการัส่�อสารัการัตลาด้ข้องตวัิแทั้น
จัดั้จัำาหน�ายภาพยนตร์ัไทั้ยในการันำาภาพยนตร์ัไปเผู้ยแพรั�ทั้้�สาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ เสนอตามวิตัถืปุรัะสงค์ด้งัน้�
 1. กลยุทั้ธิ์การัตลาด้ข้องตัวิแทั้นจัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ยในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น โอกาสภาพยนตรั์ 
ไทั้ยในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น ม้โอกาสทั้้�น�าจัะม้อัตรัาการัเติบโตข้องตลาด้ภาพยนตรั์ทั้้�ข้ยายเพิ�มข้้�นทัุ้กปี
และทั้้�สำาคญัคอ่กรัะแสควิามนยิมภาพยนตร์ัไทั้ย ละครัไทั้ยและด้ารัาไทั้ยเพิ�มมากข้้�นในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้น
จัน้ จัาก รัายได้้การัข้ายตั�วิภาพยนตร์ัไทั้ยเรั่�องทั้้�ทั้ำารัายได้้ในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้หลายเรั่�อง อนัเน่�องมาจัาก
ควิาม ต้องการัรับัช้มภาพยนตร์ัทั้้�สง้ข้้�น 1) ด้้านรัาคา 2) ช้�องทั้างการัจัดั้จัำาหน�าย 3) ผู้ลิตภัณฑ์ิ 4) การัส�งเสริัมการัข้าย 
 2. กรัณ้ศ้กษา ภาพยนตรั์ไทั้ย “ฉลาด้เกมส์โกง” จัากผู้ลการัสัมภาษณ์และวิิเครัาะห์แนวิคิด้ด้้านการัจััด้ 
จัำาหน�ายภาพยนตร์ัและการัตลาด้ภาพยนตร์ั พบรัายละเอย้ด้การัเจัรัจัาซึ่่�อข้ายด้งัน้� 1) ข้ั�นตอนก�อนการัเลอ่ก
ตวัิแทั้นจัำาหน�ายในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ 2) ช้�องทั้างในการัส่�อสารัเพ่�อการัซึ่่�อข้าย 3) การัตกลงเรั่�องรัาคาใน
การัซึ่่�อข้ายภาพยนตร์ัฉลาด้เกมส์โกง 4) ข้ั�นตอนก�อนส�งตรัวิจัสอบกองเซ็ึ่นเซึ่อร์ั 5) รัาคา 6) ช้�องทั้างการัจัดั้จัำาหน�าย 
 3. ปัญหาอุปสรัรัคและแนวิทั้างการัส�งออกภาพยนตร์ัไทั้ยในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ สาธิารัณรัฐั ปรัะช้าช้นจัน้ม้
ควิามเข้้มข้วิด้เร่ั�องข้องส่�อทั้้�ถ้ืกเผู้ยแพรั� โด้ยเฉพาะส่�อทั้้�บรัโิภคกันในวิงกว้ิางอย�างภาพยนตร์ั งาน ศลิปะ หรัอ่เกมในจัน้ 
ต้องไม�มเ้น่�อหาเก้�ยวิกับการัพนนั, ควิามรุันแรัง, ฉากโป๊ เปลอ่ย, การัละเมดิ้ลขิ้สิทั้ธิิ�, ไม�นำา เสนอเก้�ยวิกับควิามตาย

การสื่่�อสื่ารการติลาด้ของติัวแทันจิัด้จิำาหน่ายภาพยนติร์ไทัยในการนำาภาพยนติร์

ไปเผู้ยแพร่ทัี�สื่าธ์ารณรัฐประช้าช้นจิีน

Marketing Communication of Thai Film Distributors for Distribution in 
People’s Republic of China
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เช้�น กะโหลก, โครังกรัะด้้ก, เล่อด้, การัส�งเสริัมลัทั้ธิิ รัวิมถื้งไม�เปิด้เผู้ยข้้อม้ลควิามลับ ข้องรััฐบาล ฯลฯ ซึ่้�งกฎี
รัะเบย้บมก้ารัเปล้�ยนแปลงอย้�ทั้กุปี รัวิมถ้ืงรัะบบโควิต้า โด้ยนโยบายการัตรัวิจัสอบ และ รัะบบโควิตาทั้้�กล�าวิมานั�น 
ถ้ืกควิบคมุโด้ยพรัรัคการัเมอ่งในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ เพ่�อปกป้องควิามสงบข้อง ปรัะเทั้ศให้เป็นไปตากฎีรัะเบย้บ 
ซ้ึ่�งด้้านการัเผู้ยแพรั�ภาพยนตรั์ไทั้ยในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นนั�น ม้อุปสรัรัคมากกวิ�าปรัะเทั้ศอ่�น 
เน่�องจัากต้องใช้้เวิลาในการัตรัวิจัสอบหลายเด้่อน และอาจัไม�ได้้รัับการัอนุญาตจัากกอง เซึ่็นเซึ่อรั์ในการั
เผู้ยแพรั�ออกส้�สาธิารัณช้นจัน้ จัง้เป็นปรัะเทั้ศท้ั้�มค้วิามซัึ่บซ้ึ่อน ยากมากในการัเผู้ยแพรั�ส่�อทุั้กช้นิด้มากท้ั้�สุด้ในโลก 
คำาสื่ำาคัญ: ด้ิสทั้รั้บิวิเตอรั์ กองเซึ่็นเซึ่อร์ั Flat Deal

Abstract
 The purposes of this qualitative study are to investigate Thai film distributors’ marketing 
communication in the dissemination of Thai films in China as well as to examine the film “Bad 
Genius” as a case study. In this study, the data were mainly from two representatives from two 
Thai film distribution companies, i.e. Ms. Ruedee Phontaweechai from the International Busi-
ness Section, GDH 559 CO., Ltd. and Mr. Phittaya Sittiaumnuaychai from Sahamongkol Film 
International Co. Ltd. The theories used in this study included marketing and marketing com-
munication along with film marketing and distribution. The results of the study were as follows. 
 1) The growth of Thai film market in China increased every year. In addition, there was also an increase 
in the popularity of Thai films, dramas, actors and actresses as could be evidenced from the revenue and 
the number of tickets sold of many Thai films disseminated in China. These were resulted from a higher 
demand for movies and other factors including prices, distribution channels, products, and promotions. 
 2) In terms of the film “Bad Genius,” the results from the interviews revealed the de-
tails of the negotiations as follows: (1) the procedure prior to the selection of distributors 
in China, 2) the distribution channels, 3) the negotiated price and deal in trading this film, 
(4) the procedure prior to the film censorship, (5) prices, and (6) distribution channels. 
 3) In terms of the problems in the dissemination of Thai films in China, it was found that China 
regulated media strictly, especially the public media such as films, artworks, or games. These media 
must not contain contents related to gambling, violence, pornography, and copyright infringement. 
In addition, the media must not present the issues about death, cults, and the government’s con-
fidential information. Although the regulations were amended every year, the censorship system 
was completely under control and supervision of the Chinese government in order to maintain 
the domestic peace and safety. Therefore, the dissemination of international films in China would 
take several months and may end up with the permission denial. So, it could be concluded that 
China could be deemed one of the strictest countries in the dissemination of international media.
Keywords: Distributors, the Office of Censorship, Flat Deal 
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บทันำา
      ภาพยนตรั์ไทั้ยนอกจัากจัะได้้รัับควิามนิยมในปรัะเทั้ศไทั้ยยังถ้ืกนำาไปเผู้ยแพรั�ใน
ต�างปรัะเทั้ศ ตลาด้ต�างปรัะเทั้ศถ่ือวิ�า เป็นอ้กหน้�งตลาด้ทั้้�ม้ควิามสำาคัญอย�างยิ�งกับภาพยนตรั์ไทั้ย 
การันำาภาพยนตรั์ไทั้ยไปฉายในต�างปรัะเทั้ศนั�นสามารัถืสรั้าง รัายได้้เข้้าปรัะเทั้ศและยังสรั้างช้่�อเสย้งให้กับ
คนไทั้ยในด้้านงานภาพยนตร์ัอก้ด้้วิย สำาหรับัการัส�งออกภาพยนตร์ัไทั้ยส้�สายตา ช้าวิต�างช้าตมิม้าตั�งแต�ทั้ศวิรัรัษ
ท้ั้� 2500 โด้ยนายปรั้ด้้ พนมยงค์ ได้้จััด้สรั้างภาพยนตรั์เรั่�อง พรัะเจั้าช้้างเผู้่อก นำาออกฉายพรั้อมกัน
ทั้ั�งในไทั้ย สงิค์โปร์ัและนิวิยอร์ัค ในปี 2484 (อณุาโลม จันัทั้ร์ัรัุ�งมณ้กุล, 2536 น.9-25) ตั�งแต�ช้�วิง 2540 ภาพยนตร์ัไทั้ย
หลายเรั่�อง ได้้ม้โอกาสไปฉายในต�างปรัะเทั้ศ ตัวิอย�างภาพยนตรั์เรั่�องนางนาก (2542) กำากับภาพยนตรั์โด้ย 
นนทั้รั้ย์ นิมิบุตรัทั้ำารัายได้้ภายใน ปรัะเทั้ศถ้ืง 150 ล้านบาทั้ และนำาออกไปจััด้จัำาหน�ายยังตลาด้
ต�างปรัะเทั้ศ (จันัทิั้รัา สมบุญเกิด้,2552) นอกจัากนั�นมภ้าพยนตร์ัไทั้ย อก้หลายเร่ั�อง อาทิั้ ภาพยนตร์ัเร่ั�องตลก69 
(2542) และได้้ม้การัข้ายลิข้สิทั้ธิิ�บทั้ภาพยนตรั์จัากอเมริักาอ้กด้้วิย ภาพยนตรั์เร่ั�อง สตรั้เหล็ก (2543) 
ฉายในงานเทั้ศกาลภาพยนตรั์ทั้้� Pusan International Film Festival ปรัะเทั้ศเกาหล้ใต้, San Francisco 
Asian American Film Festival ซึ่านฟรัานซึ่ิสโก, Miami Gay and Lesbian Film Festival ไมอาม้, Los 
Angeles Asian Pacific Film Festival ลอสแอนเจัลิส, Seattle International Film Festival ซึ่้แอตเทิั้ล 
และ San Francisco International Lesbian and Gay Film Festival. สามารัถืทั้ำารัายได้ส้ง้สุด้ข้อง Box 
Office ฮ�องกง 2 สัปด้าห์ (Wikipedia) ภาพยนตรั์เรั่�องฟ้าทั้ะลายโจัรั (2543) ได้้รัับรัางวัิล  Dragons and 
Tigers  ฉายท้ั้�แวินค้เวิอรั์และนำาไปฉายท้ั้�เทั้สกาลเม่องคานส์  ณ  ปรัะเทั้ศฝ่รัั�งเศสในปี  2546 - 2547   
 ภาพยนตรั์เรั่�องแฟนฉัน (2546) ได้้เข้้าฉายในเทั้ศกาลภาพยนตรั์นานาช้าติเบอรั์ลิน ปรัะเทั้ศเยอรัมน้ 
ในเทั้ศกาลภาพยนตรั์ นานาช้าติโตเก้ยวิ ปรัะเทั้ศญ้�ปุ่น ภาพยนตรั์เร่ั�องโอเคเบตง(2546) ได้้รัับรัางวัิล 
PPP Awards Ceremony สาข้า Cineclick Asia Awards และยังม้ ภาพยนตรั์เรั่�องสุด้เสน�หา 
ได้้รัับรัางวิัลเทั้ศกาลภาพยนตรั์นานาช้าติทั้้�เม่องคานส์ ปรัะเทั้ศฝ่รัั�งเศส (ฟลิกส์,29 ตุลาคม - 4 พฤศจัิกายน 
2547, น.28 อ้างใน สุธิาทิั้พย์ แซึ่เผู้่อก, น.3) ถ้ืกนำาไปจััด้จัำาหน�ายเพ่�อส�งออกจันปรัะสบควิามสำาเรั็จั         
 ภาพยนตรั์เร่ั�อง องค์บาก(2546) กำากับโด้ย ปรััช้ญา ปิ�นแก้วิ และผู้ลงานการักำากับคิวิแอ็คช้ั�นโด้ย 
พันนา ฤทั้ธิิไกรั แสด้งนำาโด้ย ทั้ัช้ช้กรั ย้รััมย์ (จัา พนม) สรั้างโด้ย สหมงคลฟิมล์ และทั้ำารัายได้้ทั้ั�วิโลถ้ืง 
20,112,926 ล้านเหรัย้ญ (ทั้ั�วิโลก) (IMDB) ได้้รับัรัางวัิลภาพยนตร์ัแอ็คช้ั�นเอเช้ย้ ทั้้�เมอ่งเด้อวิวิิ ปรัะเทั้ศฝ่รัั�งเศส 
และได้้เชิ้ญตามงาน เทั้ศกาลภาพยนตรั์นานาช้าติ นอกจัากน้�ภาพยนตรั์เร่ั�ององค์บากยังสามารัถื
ทั้ำารัายได้้ในการัเข้้าฉายในต�างปรัะเทั้ศได้้ และสามารัถืเผู้ยแพรั�ศิลปะมวิยไทั้ย ส้�สายตาผู้้ช้้มทั้ั�วิ โลกได้้อก้ด้้วิย 
(Wikipedia ส่บค้น 17 เมษายน 62) ต�อมาภาพยนตรั์เรั่�อง ช้ัตเตอรั์(2547) เข้ย้นบทั้และกำากับโด้ย บรัรัจัง 
ปิสัญธินะก้ล และ ภาคภ้มิ วิงศ์ภ้มิ สรั้างโด้ย จั้ทั้้เอ็ช้ (ณ ข้ณะนั�น)  สามารัถืทั้ำารัายได้้ในปรัะเทั้ศไทั้ย 107.1 
ล้านบาทั้ ยงัข้ายลขิ้สทิั้ธิิ�ได้้ใน 30 ปรัะเทั้ศทั้ั�วิโลก สร้ัางรัายได้้ ฉายใน สงิคโปร์ั ได้้ 33 ล้าน ทั้้�เกาหลต้ดิ้อนัด้บั 
5 หนังทั้ำาเงิน ฉายท้ั้�บรัาซึ่ิล 4 สัปด้าห์แรัก ทั้ำารัายได้้ส้งถ้ืง 100 ล้านบาทั้ ชั้ตเตอรั์ ยังได้้รัับรัางวิัล Best 
Asian Film จัากเทั้ศกาล Fantasia Film Festival 2005 ทั้้�แวินค้เวิอรั์ ปรัะเทั้ศแคนาด้า และรัางวัิลหนัง
แฟนตาซึ่้ทั้้�ด้้ทั้้�สุด้ในงาน Fantastic’s Arts Festival of Gerardmer ปรัะเทั้ศฝ่รัั�งเศสถ้ืกซึ่่�อลิข้สิทั้ธิิ�
ไปสรั้างใหม�ในปี พ.ศ. 2550 กำากับโด้ย Masayuki Ochiai ผู้้้กำากับช้าวิญ้�ปุ่น นำาแสด้งโด้ย รัาเช้ล เทั้ย์เลอรั์ 
นักแสด้งช้าวิออสเตรัเล้ยซ้ึ่�งม้ช่้�อเส้ยงจัาก ภาพยนตรั์ฮอลล้วิ้ด้เร่ั�อง Transformer ม้กำาหนด้ออกฉายใน
ปี พ.ศ. 2551 นอกจัากน้�ยังมผู้้้้สร้ัางภาพยนตรั์บอลล้วิ้ด้นำาไปสรั้าง เป็นภาพยนตรั์ภาษาทั้มิฬ ออกฉายใน
ปี พ.ศ. 2550 ช้่�อเรั่�อง Sivi กำากับโด้ย K. R. Senthil Nathan ผู้้ก้ำากบัช้าวิอนิเด้ย้ (Wikipedia สบ่ค้น 17 เมษายน 62)
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ภาพยนตรั์เรั่�องต้มยำากุ้ง(2549) กำากับภาพยนตรั์โด้ยปรััช้ญา ปิ�นแก้วิ ได้้สรั้างภาพยนตรั์ทั้้�ม้เน่�อหาเก้�ยวิกับ
การัต�อส้้ด้้วิยศิลปะมวิยไทั้ยอ้กครัั�งเพ่�อตอบ ควิามต้องการัข้องตลาด้หลังจัากปรัะกาศศักด้าในภาพยนตรั์
เรั่�ององค์ บาก นำาแสด้งโด้ย จัา พนม หรัอ่ โทั้น้� จัา ได้้ถ้ืกนำาไปจััด้จัำาหน�ายทั้ั�วิโลกและปรัะสบควิามสำาเรัจ็ัเป็น
อย�างมาก ทั้ำารัายได้้ส้งถืง้ 476 ลา้นบาทั้ เฉพาะการัจััด้ฉาย ในปรัะเทั้ศสหรัฐัอเมริักา (Positioning, สงิหาคม 
2548 อ้างใน จัันทั้ิรัา สมบุญเกิด้,2552 น.22)  อย�างไรัก็ตามการัส�งออก ภาพยนตรั์ไทั้ยในยุคก�อนเป็นการั
ส�งออกเพ่�อการัปรัะกวิด้และไปฉายในงานเทั้ศกาลภาพยนตร์ัเป็นส�วินมาก เพรัาะการัฉาย ในงานเทั้ศกาล
เป็นเหมอ่นช้�องทั้างการัโปรัโมทั้ เพ่�อให้ผู้้ข้้ายและผู้้จ้ัดั้จัำาหน�าย (Distributer) ในต�างปรัะเทั้ศมก้ารัซึ่่�อข้ายกนัใน 
 ตลาด้ภาพยนตรั์ทั้้�เป็นตลาด้ใหญ�ทั้้�สุด้ค่อตลาด้ภาพยนตรั์อเมรัิกาภาพยนตรั์ท้ั้�ได้้รัับควิามสนใจั 
ส�วินมักม้เน่�อหาแปลกใหม�น�าสนใจัม้จุัด้ข้ายภาพยนตรั์ทั้้�สามารัถืผู้้กข้าด้ตลาด้น้�ได้้ ค่อ ภาพยนตรั์ทั้้�ม้
ควิามพรั้อมในการัผู้ลิตมาจัากฝ่ั�ง ฮอลล้ว้ิด้ ซ้ึ่�งในตลาด้อเมริักา ภาพยนตรั์ไทั้ยเร่ั�ององค์บากและต้มยำากุ้ง 
ก็เคยสามารัถืสรั้างควิามสนใจัให้กับตลาด้อเมริักามาแล้วิ
 สำาหรัับตลาด้ในยุโรัป ม้ควิามสำาคัญรัองมาจัากตลาด้ในอเมริักา ภาพยนตรั์จัะเน่�อด้้านเน่�อหา 
ส�วินมากจัะเป็นภาพยนตรั์ สายปรัะกวิด้จัะม้สัญลักษณ์การัปรัะกวิด้ เพ่�อเป็นการัการัันต้รัางวัิลต�างๆ 
(ทั้ิพย์ลักษณ์ โกมลวิณิช้ ,2550)
 ตลาด้เอเช้ย้ถือ่วิ�าตลาด้ภาพยนตร์ัทั้้�ใหญ�ไม�แพ้กบัตลาด้อ่�นๆ เน่�องด้้วิยในเอเช้ย้ มจ้ัำานวินปรัะช้ากรัมาก 
รัาวิๆ 4,462,676,731 คน  คิด้เป็น 60% ข้องปรัะช้ากรัโลก(Wikipedia ส่บค้น 20 เมษายน2562) 
ในเอเช้้ยม้อุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์ท้ั้�สำาคัญอย�างอินเด้้ย ในปี 2560 ม้ลค�าข้องอุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์
อินเด้้ย อย้�ทั้้� 2.1 พันล้านเหรั้ยญสหรััฐนอกจัากอุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์ข้องอินเด้้ย อ้กหน้�งตลาด้ทั้้�สำาคัญ 
และม้การัคาด้การัวิ�าจัะเป็นตลาด้ทั้้�เติบโตทั้้�สุด้ค่ออุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์จั้น     ม้แนวิโน้มเติบโตอย�างต�อ 
เน่�องจัากการัสำารัวิจัปี 2557 ข้องบรัษิทัั้ Ent.Group Inc.  พบวิ�า สดั้ส�วินทั้างการัตลาด้ข้อง ภาพยนตร์ัจัน้และ 
ภาพยนตรั์นำาเข้้า ม้ทัั้�งปรัับตัวิเพิ�มข้้�นและลด้ลงนั�นหมายถ้ืงวิ�าภาพยนตรั์นำาเข้้าจัากต�าง ปรัะเทั้ศ 
ได้้รัับควิามนิยมมากข้้�นจัากผู้้้ช้มช้าวิจั้น (https://www.thaibizchina.com ส่บค้น 20 เมษายน 2562)                                        
 ตลาด้ภาพยนตรั์จั้นเป็นตลาด้ท้ั้�ผู้้้ปรัะกอบการัทั้ั�วิโลกต�างให้ควิามสนใจัทัั้�งจัำานวินปรัะช้ากรั 
และ รัายได้้ในการัฉายภาพยนตรั์ ส้งเป็น อันด้ับ 2 ข้องโลก รัาวิๆ 3.54 พันล้านด้อลลารั์สหรััฐใน 
รัองจัากสหรััฐอเมรัิกาและแคนนาด้า ในปี 2556 จั้นม้การัข้ยาย โรังภาพยนตรั์จัาก 13,118 โรัง เป็น 18,195 
โรัง แต�ปัญหาสำาคัญในการัส�งออกภาพยนตรั์ในจัน้ ค่อการัจัำากัด้เน่�อหาและ “เซ็ึ่นเซึ่อร์ั” โด้ยม้การัย่�นเน่�อหา
ภาพยนตรั์ให้กองเซึ่็นเซึ่อรั์ตรัวิจัสอบ ภาพยนตรั์จัากต�างปรัะเทั้ศทั้ั�วิโลก มักไม�ผู้�านการัตรัวิจัสอบในข้ั�นตอน
การัเซึ่็นเซึ่อร์ั ตัวิอย�างภาพยนตร์ัทั้้�ถื้กแบน: Deadpool เน่�องจัากควิามรุันแรัง ภาพและภาษาทั้้�ไม�เหมาะสม, 
Suicide Quad: เหตุผู้ลด้้านควิามรัุนแรัง หรั่อแม้แต�การั์ต้น Winnie the pooh ทั้้�ถื้กห้ามเผู้ยแพรั�ใน
สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น (ข้้อม้ลจัาก beartai .com ส่บค้นเม่�อวิันทั้้� 21 พฤศจัิกายน 2564) โด้ย
นอกจัากเร่ั�องข้ั�นตอนการัตรัวิจัสอบภาพยนตรั์ทั้้�ม้การัตรัวิจัสอบอย�างเข้้มงวิด้แล้วินั�น ในสาธิารัณ
ปรัะช้าช้นจัน้มก้ารัจัำากัด้ส่�อสากล รัวิมถ้ืงสิ�งต�าง ๆ  จัากต�างปรัะเทั้ศ โด้ยให้เหตผุู้ลคอ่เรั่�อง ‘ควิามมั�นคงข้องช้าต’ิ 
อาทิั้ แอพ Instagram, Facebook, Twitter, Google, Pinterest, Snapchat ฯลฯ ซ้ึ่�งกฎีรัะเบ้ยบต�าง
ทั้้�จัำากัด้ส่�อข้องจั้น เพ่�อรัักษาควิามมั�นคงข้องช้าติ โด้ยจัะคัด้เล่อกเน่�อหาจัากภาพยนตรั์ทั้้�ม้ในเชิ้งบวิก 
เพ่�อสร้ัางภาพจัำาให้กบัผู้้ช้้มช้าวิจัน้ สำาหรับัการัส�งออกภาพยนตร์ัไทั้ยทั้้�ย่�นเข้้ารับัการัตรัวิจัสอบก�อนเผู้ยแพรั�ให้
กองเซ็ึ่นเซึ่อรั์ตรัวิจัสอบ อาทั้ิ ภาพยนตรั์ไทั้ยเร่ั�องฝ่นตกข้้�นฟ้า(2554) และพ้�มาก..พรัะโข้นง(2556) ผู้้้ซึ่่�อ
ย่�นให้ตรัวิจัสอบแต�ก็ไม�สามารัถืผู้�านการัเซ็ึ่นเซึ่อรั์ เน่�องจัากม้เน่�อหาท้ั้�ไม�เหมาะสม อาทิั้ ด้้านควิามรุันแรัง 
ควิามเช่้�อด้้านไสยศาสตร์ั ภาพยนตร์ัไทั้ยส�วินใหญ�จัะได้้รับัการัฉาย ผู้�านช้�องทั้างอินเตอร์ัเน็ต (อัญช้ล ้ช้ยัวิรัพรั,2557)
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 ภาพยนตรั์ไทั้ยทั้้�เข้้าฉายในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น อาทั้ิ  ภาพยนตรั์เร่ั�องต้มยำากุ้ง(2549) ซ้ึ่�งได้้ออก
ฉายทั้ั�วิโลกภาพยนตร์ัเร่ั�องอินทั้รั้แด้ง(2553) ภาพยนตร์ัเรั่�อง สิ�งเล็กๆทั้้�เรัย้กวิ�ารััก(2553) โด้ยภาพยนตร์ัเร่ั�อง 
สิ�งเล็กๆทั้้�เรัย้กวิ�ารััก ม้การัทั้ำาเป็นซึ่้รั้�ย์ในเวิอรั์ช้ั�นข้องจั้น นอกจัากน้�ยังสามารัถืสรั้างช่้�อเส้ยงให้กับนักแสด้ง
นำาข้องเรั่�อง อาทั้ิ มารัิโอ้ เมาเรั�อ  ใบเฟิร์ัน พิมพ์ช้นก จัากภาพยนตรั์เรั่�องสิ�งเล็กๆทั้้�เรั้ยกวิ�ารััก จันกรัะทั้ั�งใน
ปี 2560 ภาพยนตรั์ฉลาด้เกมส์โกง สามารัถืเข้้าฉายใน โรังภาพยนตรั์และทั้ำารัายได้้ 101 ล้านบาทั้ 
ในฮ�องกง และ 1347.1 ล้านบาทั้ ในจั้น (Box office) ซึ่้�งถื่อเป็นรัายได้้ทั้้�ส้งสุด้ข้อง ภาพยนตรั์ไทั้ยทั้้�ได้้นำาไป
เผู้ยแพรั�ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น และทั้ำาให้นักแสด้งในเร่ั�องเป็นทั้้�รั้้จัักในปรัะเทั้ศจั้น อาทิั้ ช้านน 
สันตินธิรักุล ผู้ลงานซึ่้รั้�ย์จั้นเรั่�อง Blowing in the wind(2562) และ ออกแบบ ชุ้ติมณฑิน์ จั้งเจัรัิญสุข้ยิ�ง 
กบัผู้ลงานซึ่ร้ั้�ย์ จัน้เร่ั�อง Daredevil Treasure Hunter(2562) อย�างไรัก็ตามจัำานวินภาพยนตร์ัไทั้ยทั้้�ฉายในโรัง
ภาพยนตร์ัจัน้ยังถือ่วิ�า มจ้ัำานวินทั้้�น้อยส�วิน ใหญ�มกัจัะเผู้ยแพรั�ทั้างช้�องทั้างออนไลน์อย�าง Youku เป็นเวิบ็ด้ห้นงั
ข้องจั้นนอกจัากภาพยนตรั์ไทั้ยผู้้้ช้มช้าวิจั้นยังช้่�นช้อบ ละครัไทั้ย และซึ่้รั้ย์ไทั้ย อาทิั้ สงครัามนางฟ้า(2553) 
มาลัยสามช้าย(2554) รั้อยเล�ห์เสน�ห์รั้าย(2545) โด้ยเผู้ยแพรั�ทั้าง CCTV8 และสถืาน้ทั้้องถืิ�น นอกจัากน้�ยังม้
การัรัับช้มภาพยนตรั์ไทั้ย และละครัไทั้ย เรั่�องอ่�นๆ ผู้�านทั้างอินเตอรั์เน็ตจัากผู้้้ช้มช้าวิจั้น (หลาน เฟิน,2557) 
การัเติบโตข้องภาพยนตรั์ไทั้ยในตลาด้ข้องสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นนับวิ�าเป็นเร่ั�องทั้้�น�าศ้กษาเป็นอย�างยิ�ง

ปัญหานำาวิจิัย
 1 การัส่�อสารัการัตลาด้ข้องตัวิแทั้นจัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ยในการันำาภาพยนตรั์ไปเผู้ยแพรั�ทั้้�
สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจัน้เป็นอย�างไรั
 2 การัส่�อสารัการัตลาด้ข้องตัวิแทั้นจัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ย เรั่�อง “ฉลาด้เกมส์โกง” ในการันำา
ภาพยนตรั์ไปเผู้ยแพรั�ทั้้�สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นเป็นอย�างไรั

แนวคิด้และทัฤษฎีีทัี�เกี�ยวข�อง
 แนวิคิด้และทั้ฤษฎ้ีทั้้�เก้�ยวิข้้องท้ั้�นำามาใช้้เป็นกรัอบในการัศ้กษาวิิจััย ทัั้�งในการันำาเข้้าส้�ปัญหานำาวิิจััย 
และการัวิิเครัาะห์ต้ควิามข้้อม้ล ม ้2 แนวิคิด้ ด้ังต�อไปน้�
 1 แนวิคิด้การัตลาด้และการัส่�อสารัการัตลาด้ เป็นแนวิคิด้ทั้้�วิเิครัาะห์ควิามต้องการัซึ่่�อข้องกลุ�มเป้าหมาย
ในสนิค้านั�นๆ เพ่�อให้เกิด้กรัะบวินการัทั้างการัตลาด้ก�อนทั้้�จัะผู้ลิตสนิค้ามารัองรับัควิามต้องการัในตลาด้ข้องกลุ�ม
เป้าหมายรัวิมถ้ืงช้�องทั้างใน การัจัดั้จัำาหน�ายเพ่�อให้การักรัะจัายสนิค้าอย�างมป้รัะสิทั้ธิิภาพสง้สดุ้ ฟิลลปิ คอทั้เลอร์ั กล�าวิวิ�า 
การัตลาด้เป็นกรัะบวินการัทั้้�เรัิ�ม จัากการัวิิเครัาะห์ควิามต้องการั ควิามจัำาเป็นและควิามต้องการัซึ่่�อสนิค้าข้องกลุ�ม
เป้าหมาย แล้วิจัง้พฒันาสนิค้าท้ั้�มค้ณุค�าต�อกลุ�ม เป้าหมาย มก้ารักำาหนด้รัาคาสนิค้าการัจัดั้จัำาหน�ายและการัส่�อสารัการั
ตลาด้เพ่�อก�อให้เกิด้การัข้ายสินค้าให้แก�ผู้้บ้ริัโภคโด้ยผู้�าน รัะบบการัตลาด้ (อ้างถ้ืงในปรัะดิ้ษฐ์ จุัมพลเสถ้ืยรั,2544 : น.2) 
 2 แนวิคิด้การัตลาด้ภาพยนตรั์การัจััด้จัำาหน�ายภาพยนตรั์ เป็นแนวิคิด้ทั้้�รัะบุเป้าหมายและขั้�นตอน
ทั้้�ช้ัด้เจันในการัทั้ำาธิุรักิจัภาพยนตรั์ โด้ย ใช้้  Wiese (1989, pp.23-25อ้างในจัันทั้ิรัา สมบุญเกิด้ 2552) 
ได้้ให้ควิามหมายวิ�า สำาหรัับอุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์ เป็นธิุรักิจัข้นาด้ใหญ�ทั้้�จัำาเป็นต้องใช้้ทัุ้นการัผู้ลิตส้ง
ในการัวิางแผู้นงานการัตลาด้ข้องภาพยนตรั์จัำาเป็นอย�างยิ�งสำาหรัับภาพยนตรั์  นอกจัากน้�แนวิคิด้การัตลาด้
ภาพยนตร์ันั�น จัะศก้ษาจัากมมุมองควิามต้องการัในรัะด้บัสากลหรัอ่อตุสาหกรัรัมภาพยนตร์ั ทั้้�ภาพยนตร์ัไทั้ย
สามารัถืทั้ำาการัตลาด้ได้้ เช้�น บทั้ภาพยนตร์ัแบบไหน นกัแสด้งท้ั้�ใช้้ ซ้ึ่�งมว้ิตัถุืปรัะสงค์ทั้างการัตลาด้พัฒนาหนงั
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วิธ์ีด้ำาเนินการวิจิัย
 การัวิิจััยเรั่�อง “การัส่�อสารัการัตลาด้เพ่�อการัส�งออกภาพยนตรั์ไทั้ยในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น” 
เป็นการัวิิจััยเชิ้งคุณภาพ (Qualitative Research) เก็บข้้อมล้โด้ย วิเิครัาะห์จัากเอกสารั (Secondary Source) 
และข้้อม้ลปรัะเภทั้บุคคล (Presonal Source) โด้ยจัะศ้กษาจัากตัวิแทั้นจััด้จัำาหน�ายข้องภาพยนตรั์ไทั้ย 
คัด้เล่อกบรัิษัทั้ภาพยนตร์ัไทั้ยซ้ึ่�ง เป็นตัวิแทั้นในการัจััด้จัำาหน�าย ภาพยนตรั์ไทั้ยในปรัะเทั้ศไทั้ย 2  แห�ง  ค่อ 
ฤด้ ้ผู้ลทั้วิช้้ยั ฝ่่ายตดิ้ต�อต�างปรัะเทั้ศ บรัษิทัั้ จัด้้เ้อช้ 559 จัำากดั้ และคณุ พิทั้ยา สทิั้ธิิอำานวิยช้ยั บรัษิทัั้ สหมงคลฟิล์ม 
อินเตอรั์เนช้ั�นแนล เพ่�อให้ได้้ข้้อม้ลช้�องทั้างและการัตลาด้ข้องภาพยนตรั์ไทั้ยในสาธิารัณ รััฐปรัะช้าช้นจั้น

สื่รุปผู้ลการวิจิัย
 ผู้ลการัส่�อสารัการัตลาด้ข้องตัวิแทั้นจััด้จัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ยในการันำาภาพยนตรั์ไปเผู้ยแพรั�ทั้้�
สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น ม้ด้ังน้�
 1.การัศ้กษาตลาด้ภาพยนตรั์ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น
 1.1 ตลาด้ภาพยนตรั์ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น อุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์ข้องจั้น ปรัะกอบด้้วิย 3 
ส�วิน ได้้แก� การัลงทุั้น ในโรังภาพยนตรั์ และการัสรั้างภาพยนตรั์รัวิมทัั้�งการัส�งออกภาพยนตรั์การับริัโภค
ภาพยนตรั์และตลาด้ภาพยนตรั์ข้องจั้น ใหญ�เป็น อันดั้บ 2 รัองจัากสหรััฐ (2018) ม้ลค�า box office 11.5 
พันล้านเหรั้ยญด้อลลารั์สหรััฐ (330,000 ล้านบาทั้) เพิ�มข้้�น จัากปีก�อน รั้อยละ9.06 (อ้างใน:Hollywood-
reporter ส่บค้น 10 สิงหาคม 2563 ) ในข้ณะทั้้�ทั้ำายอด้จัำาหน�ายบัตรัช้มภาพยนตรั์ เพิ�มข้้�นถื้งรั้อยละ 62.2 
จัากปี 2017 ทั้ั�งน้�ข้้อมล้ใน เด้่อนกุมภาพันธิ์ ปี 2019 รัายได้้  Box office ข้องจั้นม้มากกวิ�า 1.49 พันล้าน 
เหรั้ยญสหรััฐ คาด้วิ�าภายในปี พ.ศ. 2020 จั้นจัะกลายเป็นตลาด้บันเทั้ิงท้ั้�ม้ม้ลค�าตลาด้ส้งทั้้�สุด้ในโลก 
(อ้างอิง : thaibizchina) โด้ยทั้้�รัายได้้ 1 ใน 3 ข้องภาพยนตรั์ทั้้�ฉายในปรัะเทั้ศจั้นนั�นเป็นหนังทั้้�สรั้างจัากทั้าง
สหรััฐฯ (อ้างอิงจัาก Blockdit: คลินิกการัลงทัุ้น ส่บค้น 10 สิงหาคม 2536)
 1.2 การัเติบโตข้องตลาด้ภาพยนตรั์จั้น จัำานวินโรังภาพยนตรั์จัำานวินม้ลค�า รัวิมแต�ละปีภายใน 
ปรัะเทั้ศทัั้�งอเมริักาและ สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นจัะเห็นได้้วิ�าปรัะเทั้ศจั้นม้การัเติบโตทั้้� รัวิด้เร็ัวิและ 
ต�อเน่�องอย�างเหน็ได้้ช้ดั้ในด้้านการัผู้ลติ การัจัดั้จัำาหน�ายข้องภาพยนตร์ัจัากต�างปรัะเทั้ศ และด้้านการับรัโิภคท้ั้� 
ส้งข้้�นภายในไม�ก้�ปี แต�ทั้างฝ่ั�งอเมรัิกานั�นม้ม้ลค�าตลาด้ทั้้�ส้ง ติด้ต�อกันตลอด้ในทัุ้กๆ ปีซึ่้�งการัเติบโตถื่อวิ�า 
ม้ลำาด้ับตัวิเลข้ ทั้้�ไม�ได้้ม้ส�วินต�าง เทั้�ากับทั้างสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น 
 1.3 จัำานวินผู้้้ช้มภาพยนตรั์ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น เป็นปรัะเทั้ศทั้้�ม้
จัำานวินปรัะช้ากรัทั้้�สง้ เป็นอนัด้บั 1 ข้องโลก ปรัะมาณ 1400 ล้านคน สาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ แบ�งออกเป็น 22 
มณฑิล (ไม�รัวิมพ่�นทั้้�พพิาทั้ไต้หวินั)  5 เข้ตปกครัองตนเอง, 4 เทั้ศบาลนครั (ปักกิ�ง เทั้ย้นจันิ เซึ่้�ยงไฮ้ และฉงช้ิ�ง) 
และ 2 เข้ตบรัิหารัพิเศษ ได้้แก� ฮ�องกงและมาเก๊า โด้ยรัายได้้ตั�งแต�ปี 2005 ยอด้ข้ายตั�วิอย้�ทั้้� 157,200,000 
ล้านใบ และเติบโตข้้�นเรั่�อยๆ เพ้ยงในรัะยะเวิลาสิบกวิ�าปีโด้ยการัเติบโต ในหลายๆ ด้้านทัั้�งโรังภาพยนตรั์ 
ทั้้�เพิ�มส้งข้้�นทั้ำาให้ยอด้ตั�วิทั้้�ข้ายได้้เพิ�มข้้�นเป็น 1720,000,000  ใบ ในปี 2018 (อ้างอิงจัาก:  www.jimeithai-
land.com :ส่บค้นวิันทั้้� 20 สิงหาคม 2563)
 1.4 รัสนิยมการับริัโภคภาพยนตรั์ข้องช้าวิจั้นผู้้้ช้มช้าวิจั้น จัำานวินรัวิมข้องผู้้้ช้มภาพยนตรั์เพิ�มข้้�น
รัาวิ 218 ล้านคน/ปี หากแบ�งตามอาย ุจัะพบวิ�า มากกวิ�า 50% เป็นผู้้ช้้มช้าวิจัน้ทั้้�มช้้�วิงอายรุัะหวิ�าง 19 - 30 ปี 
(อ้างองิ : เวิบ็ไซึ่ต์ Thaibiz Chaina) และถือ่วิ�าเป็นกลุ�มหลกัในการัช้มภาพยนตร์ั แต�ถ้ืาแบ�งตามรัะด้บัการัศก้ษา 
ผู้้้ช้มช้าวิจั้นในรัะด้ับ ปรัิญญาตรั้ และเฉพาะสาข้าวิิช้า ครัองส�วินแบ�งถ้ืง 80% ส�วินพวิกท้ั้�ม ้
ควิามร้ั้รัะด้ับส้งและพนักงานออฟฟิศ แนวิทั้้�ช่้�นช้อบค่อ Action, Sci-Fi, Romance, Cartoon, Comedy
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 1.5 รัายได้้ภาพยนตรั์ทั้้�ทั้ำาเงินส้งสุด้ในจั้น 10  อันด้ับ โด้ยข้้อม้ลด้ังกล�าวิเป็นข้้อม้ลจัาก Box Office  
สำาหรัับภาพยนตรั์ทั้้� ทั้ำาเงินส้งสุด้ 10 อันดั้บแรักในปรัะเทั้ศจั้นยังคงเป็นภาพยนตรั์ในปรัะเทั้ศ 9 เรั่�อง 
และม้ภาพยนตรั์ ต�างปรัะเทั้ศ 1 เรั่�อง ค่อ Avengers: Endgame(2019) ภาพยนตรั์ทั้้�ทั้ำารัายได้้ส้งใน
สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นม้ตัวิเลข้ ท้ั้�ใกล้เค้ยงกับรัายได้้ข้องภาพยนตรั์ท้ั้� ทั้ำารัายได้้ส้งสุด้ข้องอเมรัิกา
และแคนนาด้า
 1.6 จัำานวินโรังภาพยนตรั์ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น ธิุรักิจัโรังภาพยนตรั์ในจั้นเติบโตข้้�นอย�าง
ต�อเน่�อง จั้นม้จัอภาพยนตรั์ ทั้ั�วิปรัะเทั้ศแล้วิกวิ�า 40,920 จัอ ซึ่้�งเพิ�มส้งข้้�นเทั้�าตัวิจัาก 20,000 จัอในปี 2556 
และถื่อวิ�าม้จัำานวินจัอทั้้�ส้งกวิ�าสหรััฐฯ ไปได้้ถืง้ 200 จัอการัเพิ�มจัำานวินจัอ ภาพยนตรั์ข้องจั้น จั้งทั้ำาให้การั
แข้�งขั้นตลาด้ภาพยนตรั์เข้้มข้้น ข้้�นไม�วิ�าจัะเป็นการัแข้�งขั้น โรังภาพยนตรั์ในจั้นถ่ือเป็นปัจัจััยหน้�งท้ั้�ทั้ำาให้
อุตสาหกรัรัมจั้นเติบโต ในปี 2006 ปรัะเทั้ศจั้นม้โรังภาพยนตร์ัเพ้ยง 3,000 กวิ�าโรัง ในทั้างตรังกันข้้ามกับ
ทั้างสหรััฐอเมรัิกา ม้โรังภาพยนตร์ั 36,000 แห�ง  ต�อจัำานวินปรัะช้ากรั 300 ล้านคน ทั้างรััฐบาลจั้นทั้้�กล�าวิวิ�า 
“จัะทั้ำาการัเพิ�มจัำานวินโรังภาพยนตร์ั 20,000 แห�งภายปี 2015” ซ้ึ่�งนำาไปส้�การัจัดั้นทิั้รัรัศการัภาพยนตร์ัในอเมริักาเหนอ่ 
 2. การัปรัะเมินศักยภาพตลาด้ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นและการัเผู้ยแพรั�ภาพยนตรั์ ไทั้ยในจั้น 
 2.1 ภาพรัวิมข้องภาพยนตรั์ไทั้ยในการัส�งออกใน สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น สต้โอผู้้้ผู้ลิตภาพยนตรั์ใน
ไทั้ยผู้ลติภาพยนตร์ัทั้้� เน้นไปทั้างภาพยนตร์ัตลก ภาพยนตร์ัสยองข้วิญั ภาพยนตร์ัรักัโรัแมนตกิ เพ่�อตอบสนอง
ควิามต้องการัข้องผู้้้บริัโภคในปรัะเทั้ศ ทั้ำาให้ปรัะเทั้ศไทั้ยม้ควิามต้องการัรัับช้มภาพยนตรั์แนวิน้� ตลาด้
ภาพยนตรั์จั้งเห็นเน่�อหาดั้งกล�าวิเป็นจัำานวินมาก ปัจัจััยทั้้�สามารัถื นำาไปส้�ข้้อสรุัปวิ�าโอกาสการัตลาด้
ภาพยนตรั์ไทั้ยในจั้น ค่อกรัะแสควิามนิยม ละครัไทั้ย และด้ารัาไทั้ย เพิ�มมากข้้�น ในปี 2561 ม้ด้ารัาไทั้ย
ถื้ง 6 คนทั้้�ม้แฟนคลับช้าวิจัน้ติด้ตาม Weibo (facebook  เวิอรั์ช้ั�นจั้น) มากกวิ�า 1 ล้านคน เช้�น ไมค์ พิรััช้ต์, 
ใบเฟิรั์น พิมพ์ช้นก, พิช้ วิงออกัส, ออม สุช้ารั์, มารัิโอ้ เมาเรั�อ,ป้อง ณวิัฒน์ และ บ้� KPN  และในปี 2561 
อ้กเช้�นกัน ทั้้�ภาพยนตรั์ไทั้ยเรั่�อง ฉลาด้เกมส์โกง ทั้ำารัายได้้ใน box office ติด้อันด้ับ 1 ยาวินานหลายสัปด้าห์ 
(ทั้้�มา: thaibizchina, ล้ �ทั้างอุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์ไทั้ยในตลาด้จั้น : โอกาสท้ั้�เป็นจัรัิง) 
ภาพยนตรั์ไทั้ยท้ั้�ได้้รัับ การัเข้้าฉายในปรัะเทั้ศจั้นทั้ั�งใน โรังภาพยนตรั์ และส่�อออนไลน์ 
ม้ดั้งน้�  อินทั้รั้แด้ง, สิ�งเล็กๆ ทั้้�เรั้ยกวิ�ารััก, องค์บาก, ฉลาด้เกมส์โกง, Friend Zone 
 2.2 กลยุทั้ธิข้องตัวิแทั้นจัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ย (ส�วินผู้สมการัตลาด้ 4P’s(Marketing mix))     
 (1) ผู้ลิตภัณฑิ์ (Product) หมายถื้ง การัม้สินค้าทั้้�ตอบสนองควิามต้องการั ข้องกลุ�มเป้าหมาย อุปโภค 
ผู้้้บรัิโภคเม่�อมองใน รั้ปแบบข้องการัวิิจััย ผู้้้วิิจััยต้ควิามหมายวิ�า ผู้ลิตภัณฑิ์นั�นค่อตัวิภาพยนตรั์ไทั้ย 
ทั้้�มโ้อกาสได้้ไปฉายในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ ซ้ึ่�งเน่�อหาในภาพยนตร์ัคอ่ปัจัจัยัหลักทั้้�จัะทั้ำาให้ภาพยนตร์ันั�น 
ผู้�านการัเซ็ึ่นเซึ่อร์ัตามกฏิรัะเบย้บ ทั้้�เป็นไปตามนโยบาย ข้องรัฐับาลโด้ยท้ั้�สาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ ได้้กำาหนด้ 
เม่�อปรัะมาณปี 2550  ผู้้ช้้มช้าวิจัน้จัะไม�นิยมซึ่่�อภาพยนตร์ัไทั้ยมากนกั เพรัาะการัฉาย ภาพยนตร์ัในปรัะเทั้ศจัน้ 
ม้รัะบบโควิตาและเซึ่็นเซึ่อรั์ ซึ่้�งม้ภาพยนตรั์ไทั้ย ทั้้�ถ้ืกซึ่่�อไปจัากต้นสังกัด้แต�ก็ไม�สามารัถืผู้�านกฎี
รัะเบ้ยบการัเซึ่็นเซึ่อรั์ได้้ หลายเร่ั�อง อาทั้ิ รัักแห�งสยาม(2550),  Yes or No(2553), พ้�มาก...พรัะโข้นง(2556)  
ซึ่้�งภาพยนตรั์ ก็สามารัถืสรั้างช้่�อเส้ยง ให้เหล�านักแสด้งไทั้ย ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นในเวิลาถืัด้มา 
 (2) ช้�องทั้างการัจััด้จัำาหน�ายข้องตัวิแทั้นจัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ย (Place) การัจััด้จัำาหน�ายภาพยนตรั์ใน
ปรัะเทั้ศจั้นผู้ล ปรัะกอบการัทั้้�ทั้ำากำาไรัได้้มากทั้้�สุด้ ข้องอุตสาหกรัรัมภาพยนตรั์จั้น ค่อ ด้้านการัจััด้จัำาหน�าย 
รัายได้้ท้ั้�ถ้ืกนำาเข้้ามาในโรัง ภาพยนตร์ั นั�น ร้ัอยละ 50 ตกเป็นข้องเจ้ัาข้องโรังละครั ร้ัอยละ 25 ไปทั้้�สตดิ้้โอภาพยนตร์ั 
และอก้ร้ัอยละ 25 ไปยงัผู้้จ้ัดั้จัำาหน�าย (ใช้้เป็นร้ัอยละ 30 สำาหรับัตวัิแทั้นจัำาหน�ายและร้ัอยละ 20 สำาหรับัสตด้้โิอ) 
ภาพยนตรั์จัะต้องได้้รัับใบอนุญาตใหม�ทัุ้กครัั�ง จัะทั้ำาการัข้อโควิตา ในการัจััด้จัำาหน�ายเงินจัำานวินน้� ไปท้ั้�ผู้้้
จัดั้จัำาหน�ายซ้ึ่�งมกัจัะล�าช้้ากวิ�าจัะได้้รับัใบอนุญาต ม ้32 บริัษัทั้ จััด้จัำาหน�ายในปรัะเทั้ศจัน้ ทั้้�เป็นผู้้จ้ัดั้จัำาหน�าย
มกัจัะทั้ำางานรั�วิมกับสตด้้โิอและโรังภาพยนตร์ั การัทั้ำาการัตลาด้เพ่�อ ทั้ำาให้ภาพยนตร์ั สามารัถืทั้ำารัายได้้สง้สดุ้
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ปัจัจัุบันสำาหรัับช้�องทั้างการัจัดั้จัำาหน�ายภาพยนตรั์ไทั้ยข้องทั้างสต้ด้ิโอตน้สังกัด้การัเปิด้บธ้ิก็ ยังคงทั้ำาอย้�เพ่�อ
เหม่อนเปน็สถืานทั้้� พบปะ พด้้คุยกัน กับคนในแวิด้วิงการัเด้ย้วิกนัเพ่�ออพัเด้ต ภาพยนตรัเ์ร่ั�องใหม�ๆ  ให้แก�กนั 
สามารัถืพ้ด้คุยเพ่�อทั้ำารัาคาตามควิามเหมาะสมได้้แต�โด้ยปกติแล้วิจัะม้ช้�องทั้างการัติด้ต�อข้องผู้้้ซึ่่�ออย้�แล้วิ
 (3) รัาคา (Price) จัากการัศ้กษาพบวิ�า  การักำาหนด้รัาคาข้้�นอย้�กับปัจัจััยหลายอย�างใน
การัตั�งรัาคา จัะข้้�นอย้�กับเกณฑิ์ การัคำานวิณข้องต้นทุั้น ในการัสรั้างข้องภาพยนตรั์ไทั้ยแต�ละ
เร่ั�อง นอกจัากน้� ยังมองถ้ืงควิามสำาเรั็จัข้องภาพยนตรั์ ทั้้�ได้้รัับหากภาพยนตรั์ไทั้ยรัับรัางวิัลก็จัะยิ�งทั้ำา 
ให้ม้รัาคา รั้ปแบบการัซึ่่�อข้ายจัะเป็นแบบ Flat Deal ค่อ การัทั้ำาสัญญาแบบ ไม�ม้เง่�อนไข้ หรั่อเรั้ยกวิ�า 
“ข้ายข้าด้” ซ้ึ่�งจัะรัะบุปี ไวิ้ใน สัญญาปรัะเภทั้น้� ม้รัะยะเวิลารัะบุในการัฉายอย�างชั้ด้เจัน (3-10ปี)
 (4) การัส�งเสริัมการัข้าย (Promotion) การัส�งเสริัมการัข้ายข้องตัวิแทั้นจัำาหน�ายภาพยนตร์ัไทั้ยเพ่�อการัส�ง
ออกไปยัง สาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้นั�นเม่�อมก้ารัตกลงซึ่่�อข้ายภาพยนตร์ัแล้วิทั้างดิ้สทั้รับิ้วิเตอร์ัในสาธิารัณรัฐั
ปรัะช้าช้นจัน้จัะเป็นคน ด้แ้ลในส�วินข้องการัโปรัโมทั้เพ่�อปรับัให้เข้้ากับพฤตกิรัรัมข้องผู้้ช้้มในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้
โด้ยมก้ารัปรัก้ษาในแผู้นการั โปรัโมทั้ต�างๆข้องทั้ั�งสองฝั่�งเพ่�อแจ้ังให้ทั้รัาบวิ�าในแต�ละปรัะเทั้ศมก้ารัส�งสรัมิการัข้ายกนั
 3. กรัณศ้ก้ษา ภาพยนตร์ัไทั้ย “ฉลาด้เกมส์โกง” โด้ยจัะสรัปุผู้ลตามผู้ลทั้้�ได้้จัากการัสมัภาษณ์ และแนวิคดิ้ด้้านการั
จััด้จัำาหน�ายภาพยนตรั์และการัตลาด้ภาพยนตรั์ จัากข้้อม้ลท้ั้�ผู้้้วิิจััยได้้ค้นควิ้ามาจัากการัสัมภาษณ์บุคคล 
โด้ยจัะม้รัายละเอย้ด้ด้ังน้�
 3.1 ด้้านการัเจัรัจัาซึ่่�อข้าย
 (1) ข้ั�นตอนก�อนการัเลอ่กตวัิแทั้นจัำาหน�ายในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ โด้ยทั้างต้นสงักดั้ในไทั้ย (GDH599) 
จัะได้้รับัการัตดิ้ต�อมาจัากด้สิทั้รับ้วิิเตอร์ัในจัน้ซึ่้�งมท้ั้ั�งผู้้ท้ั้้�เคยตดิ้ต�อซึ่่�อข้ายกนัอย้�แล้วิจัากการัพบปะในงานเทั้ศ
กาลภาพยนตร์ั ได้้รับัการัตดิ้ต�อจัากจัากด้สิทั้รับ้วิิเตอร์ัท้ั้�ยงัไม�เคยซึ่่�อข้ายกนัมาก�อน โด้ยทั้างด้สิทั้รับ้วิิเตอร์ัเป็น
ผู้้ต้ดิ้ต�อเข้้ามากบัทั้างต้นสงักดั้เอง โด้ยทั้างสตด้้โิอผู้้้ผู้ลติ(GDH599) จัะเลอ่กทั้้�ทั้ำาการัซึ่่�อข้ายกนัจัาก เรั่�องข้องรัาคา 
และการัส่�อสารั ทั้างถ้ืาตกลงกันได้้อย�างลงตัวิ ในเรั่�องข้องรัาคา การัซึ่่�อข้ายก็จัะเกิด้ข้้�น (2) ช้�องทั้างในการั
ส่�อสารัเพ่�อการัซึ่่�อข้าย การัส่�อสารักันจัะส่�อสารัผู้�านทั้าง Email และ ม้แอพพลิเคช้ั�นทั้้�ใช้้กันอย�างแพรั�หลาย 
ในปรัะเทั้ศจั้น ค่อแอพพลิเคช้ัน “We Chat” (3) การัตกลงเรั่�องรัาคาในการัซึ่่�อข้าย ภาพยนตรั์ฉลาด้เกมส์โกง
ทั้างต้นสังกัด้จัะเป็นผู้้้ตั�งรัาคาข้ายเอง โด้ยจัะเล่อกผู้้้ทั้้�เสนอรัาคาทั้้�ด้้ทั้้�สุด้ ซึ่้�งม้การัต�อรัองทั้ำาธิรัรัมเน้ยม และ
พจิัรัาณาจัากผู้้ท้ั้้�ให้รัาคาได้้ตามท้ั้�ตั�งเป้าหมายไว้ิ เพรัาะถ่ือเป็นการัการันัตรั ้(4) ข้ั�นตอนก�อนส�ง ตรัวิจัสอบกองเซ็ึ่นเซึ่อร์ั 
ภาพยนตรั์ท้ั้�นำาเข้้าเพ่�อไปเผู้ยแพรั�ในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น จัะถ้ืกซึ่่�อจัากต้นสังกัด้ โด้ยท้ั้�ไม�สามารัถื
รั้้ได้้วิ�าตัวิภาพยนตรั์ จัะผู้�านการัตรัวิจัสอบจัากกองเซึ่็นเซึ่อรั์หรั่อไม�ด้ิสทั้รั้บิวิเตอรั์ก็จัะซึ่่�อไปก�อนหากไม�ผู้�าน
กองเซึ่็นเซึ่อรั์เพ่�อนำาไปเผู้นแพรั�ทั้างโรัง ภาพยนตรั์ อาจัจัะม้การันำาไปเผู้ยแพรั�ในช้�องทั้างอ่�นๆซ้ึ่�งก็ข้้�นอย้�กับ
กฏิรัะเบย้บข้องเวิบ็ไซึ่ต์ในการัเผู้ยแพรั�อก้ครัั�งสำาหรับั ภาพยนตร์ัฉลาด้เกมส์โกง ก็เช้�นกนัโด้ยทั้างต้นสงักดั้ในไทั้ย 
อนุญาตให้สามารัถืตัด้ทั้อนเน่�อหาหรั่อปรัังปรัุงได้้ตาม ควิามเหมาะสมเพ่�อให้ตัวิเน่�อหา ข้องภาพยนตรั์ได้้
รัับการัอนุมัติผู้�านกองเซึ่็นเซึ่อรั์ในจั้นแต�ก็ต้องได้้รัับอนุญาตจัากทั้างต้น สังกัด้ถื้งจัุด้ปรัะสงค์ในการัปรัับซึ่้�ง
ถื้าหากม้เน่�อหาหรั่อฉากท้ั้�ผู้ิด้ต�อกฎีรัะเบ้ยบข้องกองเซ็ึ่น เซึ่อรั์ฉากสั�นๆก็สามารัถืตัด้ทั้อน ได้้เพ่�อให้ภ
าพยนตรั์ได้้รัับการัเผู้ยแพรั�ในวิงกวิ้าง (5) รัาคา (Price) การัทั้ำาสัญญาซึ่่�อข้ายข้องภาพยนตรั์ไทั้ยกับ 
สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้นม้การัซึ่่�อข้ายใน รั้ปแบบการัข้ายในรั้ปแบบ Flat Deal แบบแบ�งเปอรั์เซึ่็น 
เม่�อม้กำาไรัตามข้้อสัญญารัะบุ (6) ช้�องทั้างการัจััด้จัำาหน�าย (Place) ผู้้้ผู้ลิตภาพยนตรั์ไทั้ยม้ข้ั�นตอนในการั
เลอ่กผู้้จ้ัดั้จัำาหน�ายเอง โด้ยมร้ัายช้่�อทั้้�เคยพ้ด้คยุ ซึ่่�อข้ายกนัจัากการัพบปะตามการัไปเปิด้บธ้ิ โด้ยในกรัณข้้อง 
“ภาพยนตรั์ฉลาด้เกมส์โกง” จัะเล่อกจัากควิามน�าเช้่�อถื่อ ข้องผู้้้จััด้จัำาหน�ายวิ�าปรัะสบควิามสำาเรั็จัมาก
น้อยเพ้ยงใด้ในการัด้ิสทั้รั้บิวิเตอรั์ภาพยนตรั์จัากต�างปรัะเทั้ศ และเล่อกจัากผู้้้ทั้้� ให้รัาคาส้งสุด้ในการัเสนอ 
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ซึ่่�อสิทั้ธิิ และเล่อกผู้้้จััด้จัำาหน�ายท้ั้�สามารัถืส่�อสารัภาษาอังกฤษได้้  (7) การัส�งเสรัิมการัข้าย (Promo-
tion) การัส�งเสริัมการัข้ายข้องภาพยนตรั์เร่ั�องฉลาด้เกมส์โกง ท้ั้�ได้้ข้้อม้ลจัากการัสัมภาษณ์เป็นใน
ส�วินข้องทั้างด้ิสทั้รั้บิวิเตอร์ัในจัน้ ค่อ ส่�อออนไลน์  ส่�อสิ�งพิมพ์ และ การัติด้ต�อนักแสด้งสำาหรัับการัปรัากฏิ
ตัวิ การัเล่อกใช้ส้่�อออนไลน์ ข้องดิ้สทั้รับิ้วิเตอรั์จัน้ในการัส่�อสารัการัตลาด้ข้องภาพยนตร์ัไทั้ยนั�น ส่�อออนไลน์ 
ถื่อวิ�าเป็นเครั่�องม่อท้ั้�ด้้ท้ั้�สุด้ นอกจัากน้�ยังม้ การัติด้ต�อนักแสด้ง สำาหรัับการัปรัากฏิตัวิ เพ่�อการัปรัะช้า
สัมพันธิ์ตามกลยุทั้ธิ์การัส่�อสารัการัตลาด้ข้องนำาเข้้าภาพยนตรั์ไทั้ย ด้ิสทั้้บิวิเตอรัจ์ัะติด้ต�อกับผู้้จ้ััด้จัำาหน�าย
ภาพยนตรั์ไทั้ยได้้เชิ้ญนักแสด้งข้องภาพยนตรั์ในเร่ั�อง มาพบปะกับผู้้้ช้มเพ่�อทั้ำาควิามร้ั้จััก และสรั้างควิาม
ปรัะทั้ับใจัให้กับผู้้้ช้มคนด้้ ให้สัมภาษณ์ส่�อและพบปะส่�อ ก�อนหรั่อหลังภาพยนตรั์ออกฉายภาพยนตรั์เรั่�องน้�
      4 ปัญหาอุปสรัรัคและแนวิทั้างการัส�งออกภาพยนตรั์ไทั้ยในสาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น ในปรัะเทั้ศจั้นม้
ควิามเข้้มข้วิด้เร่ั�องข้องส่�อท้ั้�ถ้ืกเผู้ยแพรั�เป็นอย�างมากโด้ยเฉพาะส่�อท้ั้�บริัโภคกันในวิงกวิ้างและเป็นจัำานวิน
มากอย�างภาพยนตรั์ งานศิลปะ หรั่อเกม ต้องไม�ม้เน่�อหาเก้�ยวิกับการัพนัน, ควิามรุันแรัง, ฉากโป๊เปล่อย, 
การัละเมิด้ลิข้สิทั้ธิิ�, ไม�นำาเสนอเก้�ยวิกับควิามตาย เช้�น กะโหลก, โครังกรัะด้้ก, เล่อด้ ฯลฯ, การัส�งเสรัิมลัทั้ธิิ 
รัวิมถื้งไม�ม้เปิด้เผู้ยข้้อม้ลควิามลับข้องรััฐบาล จั้นจั้งเป็นปรัะเทั้ศทั้้�ม้กฎีรัะเบ้ยบข้้อบังคับ และข้ั�นตอนการั
นำาภาพยนตร์ัเข้้ามาฉายในจัน้เข้้มงวิด้อันดั้บต้นๆ ซ้ึ่�งในปัญหาและกฎีรัะเบย้บด้้านการัตรัวิจัสอบ และโควิตา 
ถื่อเป็นอุปสรัรัคข้องสต้ดิ้โอ โด้ยนโยบายการัตรัวิจัสอบ และรัะบบโควิต้าทั้้�กล�าวิมานั�นถ้ืกควิบคุมโด้ย
พรัรัคการัเมอ่งในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ เพ่�อปกป้องควิามสงบข้องปรัะเทั้ศให้เป็นไปตากฎีรัะเบย้บอันด้ง้าน
ข้องจัน้ โด้ยการัควิบคุมส่�อด้งักล�าวิเพ่�อเป็นการัจัำากัด้ควิามคิด้ให้เป็นไปตามศล้ธิรัรัมอันด้ง้ามข้องช้นช้าติจัน้ สตดิ้้โอ
ไทั้ยมอ้ปุสรัรัคมากกวิ�าปรัะเทั้ศอ่�นเน่�องจัากต้องใช้้เวิลาในการัตรัวิจัสอบหลายเด้อ่น และอาจัไม�ได้้รับัการัอนญุาติ
จัากกองเซ็ึ่นเซึ่อร์ัในการัเผู้ยแพรั�ออกส้�สาธิารัณช้น จัน้จัง้เป็นปรัะเทั้ศทั้้�มค้วิามซึ่บัซ้ึ่อนในการัเผู้ยแพรั�ข้องส่�อมากทั้้�สดุ้

อภิปรายผู้ล
 1) อตุสาหกรัรัมภาพยนตร์ัในสาธิารัณรัฐัปรัะช้าช้นจัน้ สถืานการัณ์โด้ยรัวิมข้องตลาด้ภาพยนตร์ัจัน้มค้วิาม
ต้องการัภาพยนตร์ัทั้้�หลากหลายแนวิ อันด้บัหน้�งคอ่ภาพยนตร์ัในปรัะเทั้ศ ต�อมาคอ่การันำาเข้้าภาพยนตร์ัจัากทั้าง 
Hollywood ทั้้�ม้ควิามต้องการัส้งมาก และภาพยนตรั์อ่�น(Imported Film)  ทั้้�ยังม้เปอรั์เซึ่็นไม�ส้งนักแต�
ก็ได้้รัับควิามนิยมในกลุ�มคนด้้ภาพยนตรั์ทั้้�หลากหลายแนวิ อาทิั้ อินเด้้ย ไทั้ยฝ่รัั�งเศส ฯลฯ 
พฤติกรัรัมการัรับัช้มภาพยนตร์ัข้องผู้้ช้้มช้าวิจัน้คอ่ ช้่�นช้อบภาพยนตร์ัทั้้�ได้้รับัรัางวัิลเป็นอย�างมากตลาด้ภาพยนตร์ัใน
สาธิารัณรััฐปรัะช้าช้นจั้น เติบโตอย�างรัวิด้เรั็วิเม่�อเทั้้ยบกับปรัะเทั้ศท้ั้�ม้การับริัโภคส้งในแถืบยุโรัป
เพ้ยงช้�วิง รัะยะเวิลาสิบปีทั้้�ผู้�านมา ทั้ั�งควิามต้องการั ข้องตลาด้ภาพยนตรั์ทั้้�ต้องการัการับรัิโภคภาพยนตรั์ทั้้�
หลากหลายแนวิ ปรัะช้ากรัมร้ัายได้้สง้ข้้�นทั้ำาให้มค้วิามต้องการัในการับริัโภคภาพยนตร์ัทั้้�สง้มากข้้�นข้องช้าวิจัน้
และอุตสหกรัรัมภาพยนตรั์ เป็นควิามบันเทิั้งทั้้�จัำาเป็นข้องปรัะเทั้ศจั้นส�งผู้ลให้จั้นจัะกลายเป็นตลาด้บันเทิั้ง
ทั้้�ม้มล้ค�าการัตลาด้สง้ทั้้�สุด้ในโลกการั เพิ�มจัำานวินจัอภาพยนตร์ัข้องจั้นจัง้ทั้ำาให้การัแข้�งข้ันตลาด้ภาพยนตรั์
เข้้มข้้นข้้�น ไม�วิ�าจัะเป็นการัแข้�งขั้นด้้าน คุณภาพเส้ยง, ทั้้�นั�ง และการับรัิการั ฯลฯ ซึ่้�งสอด้คล้องตามแนวิคิด้ทั้้� 
สาริัณ้ แสงสุวิรัรัณ กล�าวิไวิ้วิ�า การัตลาด้เป็นสิ�งท้ั้�ม้ปรัะเด็้นสำาคัญ ค่อม้ควิามจัำาเป็น ควิามต้องการัและ
ต้องการัซึ่่�อข้้�นมาก�อน และธิุรักิจัจั้งนำาเสนอผู้ลิตภัณฑิ์เพ่�อสนองควิามต้องการัข้อง ผู้ลิตภัณฑิ์นั�นซึ่้�งต้อง
สามารัถืสรั้างอรัรัถืปรัะโยช้น์ม้ม้ลค�าใน สายตาข้องเป้าหมายและสรั้างควิามพ้งพอใจัในตลาด้เป้าหมาย 
ได้้ทั้ำาให้เกิด้การัแลกเปล้�ยน โด้ยนกัการัตลาด้ทั้้�แท้ั้จัริังคอ่การัแสวิงหาควิามอยากได้้ข้องมนษุย์  ( 2552,หน้า 14)  



122
วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 26 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2565)

สรุปได้ว่าสถานการณ์ตลาดภาพยนตร์ในสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความต้องการภาพยนตร์ท่ีหลากหลาย 
และยังมีแนวโน้มที่เพิ่มมากขึ้น การตลาดคือเรือ่งของความเข้าใจความต้องการของกลุ่มคนหรือประเทศ ซึ่ึ่ง
ภาพยนตร์ไทยเองกค็วรศกึษาตลาดในสาธารณรฐัประชาชนจนีเอาไว้ เพ่ือทีก่ารเผยแพร่ธรุกจิภาพยนตร์จะช่วยสามารถ
เพิ่มมูลค่าให้กับภาพยนตร์ หากมีการศึกษาตลาดภาพยนตร์มากพอ เพือ่หาความต้องการของภาพยนตร์ใน
สาธารณรัฐประชาชนจีน ผลการวิจัยเก่ียวกับตลาดภาพยนตร์ในสาธารณรัฐประชาชนจีนสอดคล้องและ
ตรงตามแนวคิดด้านการตลาด
 2 กลยุทธ์การตลาดของตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยในสาธารณรัฐประชาชนจีน 
และรวมกรณีศึกษาโอกาสการตลาด ภาพยนตร์ไทยในสาธารณรัฐประชาชนจนี ยังมโีอกาสท่ีน่าจะมีอัตราการ
เตบิโต เน่ืองจากตลาดภาพยนตร์ทีข่ยายเพ่ิมขึน้ อย่างต่อเน่ืองทกุปี การเปิดกว้าง และทีส่�าคญัคอืกระแสความนยิม 
ภาพยนตร์ไทย ละครไทย และดาราไทย มีเพ่ิมมากขึ้น อย่างเห็นได้ชัดในสาธารณรัฐประชาชนจีนจาก
รายได้การขายตั�วภาพยนตร์ไทยเรื่องท่ีท�ารายได้ในสาธารณรัฐประชาชนจีน หลายเรื่อง อันเน่ืองมาจาก
ความต้องการรับชมภาพยนตร์ที่สูงข้ึน และมีความหลากหลาย อุปสรรคในการการเผยแพร่ภาพยนตร์ใน
สาธารณรัฐประชาชนจีนภาพยนตร์ไทยเมื่อเทียบกับชาติอื่นยังถือว่าเป็นสัดส่วนที่น้อยมากๆ เน้ือหาใน
ภาพยนตร์คือปัจจัยส�าคัญในการเผยแพร่ ท่ีจะท�าให้ภาพยนตร์นั้นต้องเข้ากองเซึ่็นเซึ่อร์เพ่ือตรวจสอบเนื้อ
หาท่ีเป็นไปตามกฎระเบียบ และข้อบังคับตามกฎหมายของสาธารณรัฐประชาชนจีน นอกจากน้ีการฉาย
ภาพยนตร์ในประเทศจีน มีระบบโควตา ที่มีจ�านวนจ�ากัดและยังปรับเปลี่ยนในทุกๆ ปีตามกฎระเบียบของ
รฐับาลจนีควบคมุอยู่การน�าเข้าภาพยนตร์เพ่ือสร้างสมดลุทางการค้าให้กบัอตุสหกรรมภาพยนตร์ในประเทศ
ภาพยนตร์ไทยท่ีถูกซึ่ื้อ ไปจากต้นสังกัด แต่ไม่สามารถผ่านกฎระเบียบการเซึ่็นเซึ่อร์ ของสาธารณรัฐ
ประชาชนจนีนัน้มอียู่หลายเรือ่งจงึไม่สามารถเผยแพร่ทางโรงภาพยนตร์ได้ ซึ่ึง่ทางสตดูโิอภาพยนตร์ในไทยต่างมี
มมุมองในตลาต่างประเทศ ว่าเป็นกลุม่เป้าหมายรอง เนือ่งจากควรค�านงึถงึผูบ้รโิภคและความต้องการของตลาดใน
ประเทศเป็นอันดับแรก ซ่ึึ่งภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่จะเน้นไปทางภาพยนตร์ตลก ภาพยนตร์สยองขวัญ และ
ยงัมองว่าตลาดต่างประเทศเป็นผลพลอยได้เท่านัน้เน่ืองจากความแตกต่างทางวัฒธนธรรมในแต่ละประเทศมี
ข้อจ�ากดั จึงเน้นท�าก�าไรในประเทศเป็นหลกั ซ่ึึ่งในการท�าธรุกิจจ�าเป็นต้องมองตลาดให้ออกโดยต้องวเิคราะห์ให้
เห็นทั้งโอกาสและอุปสรรคที่มี สอดคล้องกับ กลยุทธ์แบบ ABOVE THE LINE กับแบบ BELOW THE LINE 
สทิธ์ิ ธีรสรณ์ (2551,น.23) เก่ียวกบัด้านปัญหาและอปุสรรค ผูท้�าการตลาดควรใช้ประสบการณ์ การวจัิย หรือการ
วเิคราะห์คูแ่ข่งในการชีใ้ห้เหน็ปัญหา และโอกาสทีเ่ก่ียวข้อง กบัแผนการสือ่สารเราอาจวเิคราะห์ ดจุูดแข็งจดุอ่อน 
โอกาสและอปุสรรค เช่นเดยีวกับเมือ่วางแผนการตลาด ในการระบปัุญหา ในการสือ่สารทางการตลาดเราจะ
สนใจเฉพาะปัญหาทีม่ผีลต่อสารทางการตลาดเท่านัน้เพราะสามารถแก้ได้ด้วยการสือ่สารการตลาด ปญัหา
ดงักล่าวเก่ียวข้องกบัภาพลกัษณ์ ทศันคต ิการรบัรู ้ความรู ้หรอืข้อมลูของผลติภณัฑ์ิ แต่ผูท้�าการตลาดไม่อาจใช้ 
การสื่อสารทางการตลาดในการแก้ปัญหาที่เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑิ์ ราคา หรือการจัดจ�าหน่าย เช่น 
ถ้าสินค้าแพงเกินไป จะสือ่สารเพือ่บอกว่าไม่แพงไม่ได้ แต่ถ้าสินค้า ถูกมองว่ามีคุณภาพไม่ดีผู้ท�าการตลาด
สามารถสือ่สารให้ผูบ้ริโภค ทราบถึงคณุภาพทีดี่ของผลิต ภณัฑ์ิได้เพราะเป็นปัญหาด้านการรับรูเ้ก่ียวกับผลิตภัณฑ์ิ
 3 ส่วนผสมทางการตลาดของตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยในสาธารณรัฐประชาชนจีน
3.1 ด้านราคา (Price) ราคาซึ่ื้อขายของภาพยนตร์ไทยในตลาดต่างประเทศ การก�าหนดราคาขึ้นอยู่กับ 
ปัจจยัหลายอย่างใน การตัง้ราคา จะข้ึนอยู่กับเกณฑ์ิการค�านวณของ ต้นทุนในการสร้าง ของภาพยนตร์ไทยแต่ละเรือ่ง 
นอกจากนี้ยังมองถึง ความส�าเร็จ ของภาพยนตร์ที่ได้รับ หากภาพยนตร์ไทยรับรางวัลก็จะย่ิงท�าให้มีราคา
เพราะจะสามารถสร้างความดึงดูด ให้กับผู้ซึ่ื้อ เพราะผู้ซึ่ื้อต้องมองไปถึงกลุ่มคนดูในประเทศของตนเอง 
ในการเสนอ ขายภาพยนตร์ให้กับนายหน้าหรือตัวแทน จ�าหน่ายในสาธารณรัฐประชาชนจีนมีโอกาสขายไม่
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ได้อยู่ค่อนข้างสูงหากภาพยนตร์ไทยเรือ่งไหนสามารถขายสิทธ์ิได้อย่างสม เหตสุมผลโดยเป็นไปตามนโยบาย
ขององค์กรตัว แทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทย จงึตัดสินใจขายโดยรูปแบบ การขายภาพยนตร์ ไทยในตลาดต่าง  
ประเทศการท�าสญัญาซึ่ือ้ขายของภาพยนตร์ไทยกบัทาง  สาธารณรฐัประชาชนจนี มกีารซึ่ือ้ขาย.  แต่ละเรือ่งที่
แตกต่างกนั     ขึน้อยู่กบัการเจรจาต่อรองกนัก่อนตกลงซึ่ือ้ขาย       ซ่ึึ่งข้อตกลในการซึ่ือ้ขาย เป็นไปตามนโยบาย    ของบรษิทันัน้ๆ 
โดยภาพยนตร์ไทยที่ถูกขายสิทธ์ิใน สาธารณรัฐ ประชาชน จีนส่วนใหญ่ จะเป็นการขายในรูปแบบของ 
Flat Deal หรือเรียกว่า “ขายขาด” ซึ่ึ่งจะระบุปีไว้ในสัญญาประเภทนี้ มีระยะเวลาระบุในการฉาย
อย่างชัดเจน (3-10 ปี) โดยภาพยนตร์ ไทยส่วนใหญ่จะใช้วิธีการซึ่ื้อขายขาดในรูปแบบนี้  กรณี
ภาพยนตร์ฉลากเกมส์โกงก็เช่นกัน แต่ด้วยตัวภาพยนตร์ได้รับรางวัล และได้เข้าฉายตามงานเทศกาลต่างๆ  
ท�าให้ภาพยนตร์น่าสนใจและท�าให้มีราคาที่สูงย่ิงข้ึน   3.2 ช่องทางการจัดจ�าหน่าย (Place)
ปัจจุบันส�าหรับช่องทางการจัดจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยในสาธารณรัฐประชาชนจีนการเปิด บูธก็ยังคงท�า
อยู่เพ่ือเหมือนท่ีพบปะ พูดคุยกันกับคนในแวดวงการเดียวกันเพ่ืออัพเดต ภาพยนตร์เรื่องใหม่ๆแต่โดย
ปกติแล้วจะมีช่องทาง การติดต่อของผู้ซึ่ื้อ จากประเทศต่างๆโดยมีการเจรจาในรูปแบบของธุรกิจทั่วไป
โดยตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยก็จะเป็นผู้ พิจรณาเองว่า ดิสทรีบิวเตอร์จากบริษัทไหนที่เหมาะสมใน
การขายสิทธิเพ่ือน�าไปจ�าหน่ายในประเทศจีน 3.3  การส่งเสริมการขาย (Promotion) การส่งเสริมการ
ขายของตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยเพือ่การส่งออกไปยังประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนนั้น เมื่อมีการ
ตกลงซึ่ื้อขายภาพยนตร์แล้วทางดิสทรีบิวเตอร์ในสาธารณรัฐประชาชน จีนจะเป็นคนดูแลในส่วนของการ
โปรโมท เพ่ือปรับให้เข้ากับพฤติกรรมของผู้ชมในสาธารณรัฐประชาชนจีนโดยมีการปรึกษาในแผนการ
โปรโมทต่างๆของทั้งสองฝ่ั�งเพ่ือแจ้งให้ทราบว่าในแต่ละประเทศมีการส่งเสริมการขายกันในรูปแบบใดบ้าง
เพื่อประสิทธิภาพสูงสุดในการส่งเสริมการขาย การท�าประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์แต่ละเรื่องมีขั้นตอน ตั้งแต่ 
ใบปิด ตัวอย่างภาพยนตร์ การตั้งชื่อเป็นภาษาจีน และการตัดทอน เนื้อหาบางส่วนเพ่ือให้ภาพยนตร์
สามารถเข้าฉายในโรง ภาพยนตร์ได้ซึ่ึ่งในกระบวนการทั้งหมดทางดิสทรีบิวเตอร์จะเป็นผู้ ด�าเนินงานและ 
แจ้งให้ทางผูจั้ดจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยทราบตามข้ันตอนทางตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทยมีหน้าทีใ่น การ
ประสานงานและคอยตดิตามความคบืหน้าของภาพยนตร์ทีไ่ด้มกีารซึ่ือ้ขายกนั ยกตวัอย่างเช่นกนั การส่งไฟล์
ภาพ ใบปิด การส่งบทภาพยนตร์เพื่อใช้ในการท�าอธิบายเนื้อหา เป็นภาษาจีน ของภาพยนตร์เรื่องนัน้ๆ เพื่อ
ให้ทางดิสทรีบิวเตอร์น�าไปปรับ แต่งให้เหมาะกับผู้ชมในประเทศเพื่อสร้างความดึงดูดแก่ผูช้ม หรือส่งข้อมูล
ที่จะเกิดผลประโยชน์สูงสุดแก่การส่งเสริมการขาย ผลิตภัณฑิ์ (Product) หมายถึง การมีสินค้าทีต่อบสนอง
ความต้องการ ของกลุ่มเป้าหมาย อุปโภค ผู้บริโภค เมื่อมองในรูปแบบ ของการวิจัย ผู้วิจัยตีความหมายว่า 
ผลิตภัณฑิ์นั้นคือ ตัวภาพยนตร์ไทยที่มีโอกาสได้ไปฉายในสาธารณรัฐประชาชนจีน ซ่ึึ่งเนือ้หาในภาพยนตร์ 
คือปัจจัยหลักที่จะท�าให้ภาพยนตร์น้ันผ่านการเซ็ึ่นเซึ่อร์ตามกฏระเบียบ ท่ีเป็นไป ตามนโยบาย 
ของรัฐบาลโดยที่สาธารณรัฐประชาชนจีน ได้ก�าหนด เมื่อประมาณปี 2550  ผู้ชมชาวจีนจะไม่นิยมซึ่ื้อ
ภาพยนตร์ไทยมากนกั เพราะการฉาย ภาพยนตร์ในประเทศจนี มรีะบบโควตาและเซึ่น็เซึ่อร์ ซึ่ึง่มภีาพยนตร์ไทย 
ทีถ่กูซึ่ือ้ไปจากต้นสังกัดแต่ก็ไม่สามารถผ่านกฎระเบียบการเซ็ึ่นเซึ่อร์ได้ หลายเรือ่ง อาทิ รกัแห่งสยาม(2550),  
Yes or No(2553), พ่ีมาก...พระโขนง(2556)  ซ่ึึ่งภาพยนตร์เหล่านี้เป็นแนวรักโรแมนติก หนังตลก 
ซ่ึึ่งผลการวิจัยที่ผู้วิจัยได้ศึกษาส่วนผสมทางการตลาดมานัน้สอดคล้องกับส่วนประสมทาง การตลาด ตามที่ 
เสรี วงษ์มณฑิา (2547: 17) กล่าวว่า (Marketing Mix: 4Ps) ไว้ว่าส่วนประสม ทางการตลาด หมายถึง 
ตัวแปรทางการตลาดท่ีควบคุมได้ ซ่ึึ่งบริษัทใช้ร่วมกัน เพ่ือตอบสนอง ความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย 
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หรือเป็นเครื่องมือที่ใช้ร่วมกันเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ทางการติดต่อสื่อสารขององค์การโดยเริ่มต้นจาก
การศึกษาความ ต้องการของกลุม่เป้าหมายแล้วน�า เสนอผลิตภัณฑ์ิโดย การใช้เครือ่งมือ ทางการตลาดต่างๆ 
เพื่อตอบสนองความต้อง การของตลาด โดยมีส่วนผสมทางการตลาด 4 ประการ หรือ 4P’s ทีใ่ช้ตอบสนอง
ความพงึพอใจของกลุม่ เป้าหมาย โดยมีกลยทุธส่วนผสมการตลาด 4P’s (Marketing mix) 1.ผลติภัณฑ์ิ (Prod-
uct) หมายถึง การมีสินค้าที่ตอบสนองความต้อง การของกลุ่มเป้าหมายได้ 2.ราคา (Price) หมายถึง การมี
ราคาทีผู่บ้รโิภคยอมรบัได้และยนิดจ่ีาย เพราะมองเหน็ว่าคุม้ค่า 3.การจดัจ�าหน่าย (Place or Chanel) หมายถงึ 
การจัดจ�าหน่าย กระจายสินค้า ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการซึ่ื้อหา และให้ความสะดวกแก่กลุม่เป้าหมาย  
4. การส่งเสริม การขาย (Promotion) เป็นแรงจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้าและการซึ่ื้อซึ่�้า
 3. ด้านการเจรจาซึ่ื้อขายภาพยนตร์ฉลาดเกมส์โกง
3.1 ขัน้ตอนก่อนการเลือกตวัแทนจ�าหน่ายในสาธารณรัฐประชาชนจีน   3.2 ช่องทางในการสือ่สารเพ่ือการซึ่ือ้ขาย
3.3 การตกลงเรือ่งราคาในการซึ่ือ้ขายภาพยนตร์ฉลาดเกมส์โกง   3.4 ขัน้ตอนก่อนส่ง ตรวจสอบกองเซึ่น็เซึ่อร์
3.5 ราคา (Price) 3.6 ช่องทางการจัดจ�าหน่าย (Place) 3.7 การส่งเสริมการขาย (Promotion)  จากผลการ
ศกึษาด้านการเจรจาการซึ่ือ้ขายของภาพยนตร์เรือ่งฉลาดเกมส์โกง เพ่ือการจดัจ�าหน่าย ภาพยนตร์ในสาธารณรฐั
ประชาชนจีนสอดคล้องกับที ่Vogel, 1997 ได้ให้ความหมาย การตลาดภาพยนตร์ว่า ผูจ้ดัจ�าหน่ายภาพยนตร์
จะต้องวางแผนการรณรงค์ทางการตลาด โดยค�านงึถงึ กลุม่ผูช้มเป้าหมายและ ใช้ช่องทางทีม่ปีระสทิธภิาพสงูสดุใน
การเข้าถึงกลุม่เป้าหมายนี ้ซ่ึึ่งตามปกติในสหรฐัอเมรกิาจะให้ความ ส�าคัญ กบัการจัดจ�าหน่ายภาพยนตร์ เลือกช่อง
ทางการจัดจ�าหน่ายภาพยนตร์ กต้็องอาศัยกระบวนการดังกล่าวเช่นกัน แต่การตัดสินใจ อาจท�าได้ง่ายกว่าธุรกิจอืน่ 
เพราะถึงแม้จะมีช่องทางการจัดจ�าหน่ายหลายวิธี แต่ก็เป็นระยะทางสั้นๆ รวมทั้งมีระบบช่องทางจัด
จ�าหน่ายที่เป็นประเพณีนิยมอยู่แล้ว นั่นก็คือ “สายหนัง” น่ันเอง 1วางแผนการจัดจ�าหน่าย ซ่ึึ่งต้องท�าการ
วเิคราะห์และคาดคะเนความต้องการของตลาด วิเคราะห์สภาพแวดล้อมต่างๆ ทีจ่ะมผีลกระทบต่อการจัดจ�าหน่าย
2)ตดิต่อกบัช่องทางจดัจ�าหน่าย ซึ่ึง่ได้แก่ สายหนงัและโรงภาพยนตร์ 3)การประสานงานหลงัการตกลงซึ่ือ้ขาย
4)การควบคุมและตรวจสอบ  ส่วนการจัดระบบการจ�าหน่ายภาพยนตร์ ซึ่ึ่งหมายถึง การด�าเนินกิจกรรม
ที่เกี่ยวข้องกับ การจัดส่ง และจัดแยกประเภทฟิล์มภาพยนตร์และสิ่งโฆษณา เช่น ภาพยนตร์ตัวอย่าง ใบปิด 
รูปภาพส�าหรับ ติดบอร์ดโชว์ หน้าโรงภาพยนตร์ ฯลฯ เพ่ือให้ไปยังสถานที่ท่ีก�าหนดได้ทันเวลาที่ต้องการ 
และอยู่ในสภาพทีพ่ร้อมใช้การได้ ซึ่ึง่มขีัน้ตอน ดงันี1้)การท�าสญัญาซึ่ือ้ขาย  2)การวางโปรแกรมฉายภาพยนตร์ 
3)การเก็บรักษาและการแจกจ่ายฟิล์มภาพยนตร์4)การน�าภาพยนตร์ไปฉายและการจัดเก็บรายได้
 4 การศึกษาปัญหาอุปสรรคและแนวทางการส่งออกภาพยนตร์ไทยในสาธารณรัฐประชาชนจีน
กฎระเบียบข้อบังคับและข้ันตอนการน�าภาพยนตร์เข้ามาฉายในจีนการตรวจสอบภาพยนตร์ทุกประเภท 
อาทิ ภาพยนตร์เรื่องยาว ภาพยนตร์แนวสารคดี ภาพยนตร์วิทยาศาสตร์เพ่ือการศึกษา ภาพยนตร์การ์ตูน 
ภาพยนตร์เฉพาะทาง.  (รวมถึงภาพยนตร์ข้าง ต้นที่กล่าวมาทั้งหมด ที่จีนและต่างชาติถ่ายท�ารวมกัน) 
เป็นต้น ที่จะน�าออกฉายภายในประเทศจีน และการตรวจสอบภาพยนตร์น�าเข้า โดยมี The State Ad-
ministration of Radio, Film and Television (เรียกย่อว่า SARFT) เป็นผู้รับผิดชอบในการตรวจสอบ
ภาพยนตร์เป็นหลกั นอกจากนีม้หีน่วยงานท้องถ่ินหากได้รบัการมอบหมายจาก SARFT ก็สามารถจดัตัง้องค์กร 
ตรวจสอบภาพยนตร์ได้โดยจะรับผิดชอบการ ตรวจสอบภาพยนตร์บางส่วนของหน่วยงานสร้างภาพยนตร์ที่
ถอื “ใบอนุญาตถ่ายท�าภาพยนตร์” ในพ้ืนทีก่ารบริหารของตัวเองโดยห้ามผิดหลักการพ้ืนฐานของรัฐธรรมนูญ  
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนจนีมกีารเข้มงวดเก่ียวกับระบบการออกอากาศ ต้องไม่เน้นการออกอากาศ
รายการต่าง ๆ รวมทั้งรายการที่ไม่ได้ รับการอนุมัติที่มีการผลิตโดยบริษัทนอกประเทศจีน และซึ่ีรีย์ของต่าง
ประเทศซึ่ึง่มีความรุนแรง หรอืไม่สภุาพ การแต่งกายท่ีไม่สภุาพเรยีบร้อย การแสดงไสยศาสตร์ และการแสดงลกัษณะ 
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หรือพฤติกรรมรัก ร่วมเพศ และช่วงเวลาออกอากาศต้องไม่เกิน 25%ของเวลาออกอากาศทั้งหมด 
ของทางสถานีเน่ืองจากจีนไม่มีระบบการจัดเรตภาพยนตร์ท่ีจะน�าพลังของทาง เลือกมาสู่มือของผู้บริโภค 
อ�านาจจึงอยู่กับกลุ่มเซึ่็นเซึ่อร์ซึ่ึ่งมีจ�านวนระหว่าง 19 ถึง 36 คน หน้าท่ีของกองเซึ่็นเซึ่อร์คือการอนุญาต 
หรอืปฏิเสธภาพยนตร์แต่ละเรือ่ง ทีจ่ะขอท�าเรือ่งในการเผยแพร่ภายในเข้าสูต่ลาดภาพยนตร์จีนปัจจุบันขาด
กฎหมายภาพยนตร์ท่ีจะก�าหนดแนวทางท่ีชดัเจนและมาตรฐาน ดงันัน้จงึเป็นเรือ่งยาก ทีจ่ะทราบภาพยนตร์เรือ่งไหน 
จะผ่านกองเซึ่็นเซึ่อร์บ้างเพราะส่วนใหญ่จะถูกก�าหนดโดยจากพรรคการ เมืองของจีน (CCP) –
องค์กรท่ีคาดการณ์ภาพรวมของ สังคมท่ีมั่นคงถือเป็นสิ่งส�าคัญย่ิงในการรักษาอ�านาจไว้ ซ่ึึ่งในการท�างาน
ของสตดิูโอไทยในด้านการเผยแพร่ภาพยนตร์ไทยในสาธารณรฐัประชาชนจนีน้ันมอีปุสรรคมากกว่าประเทศ
อื่นเนื่องจากต้องใช้เวลาในการตรวจสอบหลายเดือน และอาจไม่ได้รับการอนุญาติจากกองเซึ่็นเซึ่อร์ในการ
เผยแพร่ออกสู่สาธารณชน จีนจึงเป็นประเทศที่มีความซัึ่บซึ่้อนในการเผยแพร่ของสื่อมากท่ีสุด ดังน้ัน 
กฏระเบยีบละข้อจ�ากดัเกีย่วกบัการน�าเข้าและเนือ้หาภาพยนตร์ เป็นไปตามท่ี หลาน เฟิน(2557) ได้ศกึษากลยทุธ์การ 
สื่อสารการตลาดของบริษัทในสาธารณรัฐประชาชนจีนท่ีน�าเข้าละครโทรทัศน์ ไทย ท่ีพบว่า 
บริษัทในประเทศจีนท่ีมีปัญหาใน การส่งเสริม การน�าเข้าละครโทรทัศน์ไทย เช่น นโยบายใน การอนุมัติ
เพือ่การออกอากาศของส�านักบริหารสื่อสิ่งพิมพ์ กิจการวิทยุกระจายเสียง ภาพยนตร์ และโทรทัศน์แห่งชาติ 
เช่น รายการที่มีความรุนแรงและไม่สุภาพ รักร่วมเพศ ไสยศาสตร์ เป็นต้น ละครไทยที่ไปออกอากาศใน
สาธารณรัฐประชาชนจีนจึงไม่มีโครงเรื่องดังกล่าว เพราะต้องเสนอวัฒนธรรม อันดีงามท่ีสอดคล้องกับ
วฒันธรรมของชาวจนี ซึ่ึง่กไ็ม่สอดคล้องกบั แนวคดิการจดัจ�าหน่าย และการตลาดภาพยนตร์ Wiese (1989, 
pp.23-25 อ้างในจนัทิรา สมบญุเกดิ 2552)  ทีก่ล่าวว่า แนวคดิการตลาดภาพยนตร์น้ันจะศกึษาจากมมุมอง ความ
ต้องการในระดบัสากลหรอือตุสาหกรรมภาพยนตร์ เช่น บทภาพยนตร์แบบไหนนกัแสดงทีใ่ช้  การก�าหนดแผนการตลาด 
ส�าหรับภาพยนตร์ ต้องมกีารพัฒนา มาตัง้แต่เริม่แรกก่อนภาพยนตร์จะถูกสร้างขึน้โดยการก�าหนดคุณสมบตัิ 
และประเภทของ ภาพยนตร์นัน้ๆ ว่าเป็นอย่างไร (Film Production), กลุม่ผูช้มเป้าหมายของภาพยนตร์ (Target 
audience) และก�าหนดเป้าหมาย หลักของภาพยนตร์ขึน้มา สามารถสรุปได้ว่าในเผยแพร่ภาพยนตร์ไทยในสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนนั้นมี ข้อจ�ากัดที่ละเอียด อ่อน เนื้อหาที่ต้องมีการตรวจสอบซึ่ึ่งเกิดจากนโยบายของประเทศจีน 
การจ�ากัดสื่อต่างๆ อีกมากมาย ซ่ึึ่งหากทางสตูดิโอผู้ผลิตในประเทศไทยค�านึงถึงกลุ่มดิสทรีบิวเตอร์ในจีน
และความต้องการของจีนเป็นหลัก จะขัดแยงกับกลุ่มคนดูหลักในประเทศไทย ยกเว้นแต่เป็นกรณีท่ีผลิต
เพื่อเผยแพร่ในจีนเท่านั้นจึงจะเหมาะสม

ข้อเสนิอทั�วไป
 1) งานวิจัยชิ้นน้ีชี้ให้เห็นถึงศักยภาพของภาพยนตร์ไทยในต่างประเทศท้ังเก่าและใหม่ที่ถูกเผยแพร่ 
และได้รับการตอบรับเป็นอย่างมากทั้ง รวมถึงผู้ก�ากับไทยที่มีคุณภาพ แต่ขายความต่อเน่ืองในการผลิต 
และยังมีจ�านวนน้อยเมื่อเทียบกับประเทศอื่น ภาครัฐควรสนับสนุนภาพยนตร์ไทยให้ไปสู่ในระดับ
สากล น�าไปเพ่ิมประสิทธิภาพให้กับทางสตูดิโอของไทย เพ่ือมีก�าลังการผลิตและสร้างบุคลากรที่มี
คุณภาพสนับสนุนวงการนี้ ซ่ึึ่งจะน�าพารายได้และช่วยพยุงเศรษฐกิจให้กับประเทศไทยได้มากย่ิงขึ้น 
 2) งานวจัิยชนินีส้ามารถน�าไปเป็นแนวทางให้กบัการศึกษาเก่ียวกบัธรุกิจ ในส่วนของการตกลงทางธรุกจิ การตัดสนิใจ 
และการท�าข้อตกลงในเชงิธุรกจิ ส�าหรับผูท้ีมี่ความสนใจในสือ่ภาพยนตร์หรือ สือ่อืน่ทีม่คีวามใกล้เคยีง เช่น ละครโทรทัศน์ 
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ข้อเสนิอแนิะสำาหรับัการวิจััยในิอนิาคต
 1) งานวิจัยชิ้นนี้ได้ศึกษาเฉพาะการช่องทางการเผยแพร่ในสาธารณรัฐประชาชนจีน 
ของตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทย เพียงประเทศเดียว หากมีผู้ที่สนใจศึกษาประเด็นเก่ียวกับช่องทางกา
รจัดจ�าหน่ายและเผยแพร่ของตัวแทนจ�าหน่ายภาพยนตร์ไทย ควรศึกษาเก่ียวกับการส่งออกภาพยนตร์ใน
แถบอาเซึ่ียน ซึ่ึ่งมีการซึ่ือ้ภาพยนตร์ไปเผยแพร่เป็นจ�านวนมากและน่าสนใจเช่นกัน
 2) ควรท�าการศึกษาต่ออีก 5 ปี ต่อจากนี้ เก่ียวกับตลาดภาพยนตร์ในสาธารณรัฐ ประชาชนจีน 
ในด้านการเติบโตของตลาด ความต้องการ และการน�าเข้า-การส่งออก  เพราะเป็นตลาดท่ีมีมูลค่าสูงที่
น่าสนใจได้อย่างไร และมีประสิทธิภาพมากน้อยเพียงใด
    3) ควรศึกษาเก่ียวกับช่องทางการเผยแพร่ทาง  Streming (หรือการขาย VOD) ของประเทศจีนและ
เนื้อหาการน�าเข้าว่ามีกฎระเบียบอย่างไร และแตกต่างกับการเผยแพร่ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ได้อย่าง
ไร และมีประสิทธิภาพมากน้อยเพียงใด
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