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บทคัด็ย่อ
	 การวิิจััยครั�งนี้้�ม้ีวิัตถุุประสงค์เพ่ื่�อ	 1)	ศึึกษารูปแบบการนี้ำเสนี้อเน่ี้�อห์าการแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้
ผู้	 ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	แล่ะ	2)	ศึึกษากล่ยุทธ์ิการโน้ี้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้
ผู้ทรง	อิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้เป็นี้การวิิจััยเชิิงคุณภาพื่	โด็ยวิิเคราะห์์การแฝงโฆษณาแล่ะกล่ยุทธ์ิการโนี้้มีนี้้าวิใจัในี้
การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตรผ่้านี้รายการของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	โด็ยศึกึษาจัากคลิ่ปวิดิ็โ้อท้�เผยแพื่ร่ทางเว็ิบไซีต์
ยูทูบ	ย้อนี้ห์ล่ัง	1	ปี	(มีกราคมี-ธิันี้วิาคมี	พื่.ศึ.	2561)	ของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้์	จัำนี้วินี้	4	ราย	ได็้แก่	สู่ขวิัญ	
บลู่กลุ่,	แอนี้	ทองประสมี,	โมีเมี	ณภัทรสร	แล่ะ	นุ่ี้นี้	นี้พื่ล่กัษณ	์ผล่การวิจัิัยพื่บวิา่	1)	ด็า้นี้การแฝงโฆษณาสนิี้คา้
สตร้ผ่านี้	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์	ปรากฏการแฝงโฆษณาในี้รายการ	5	รูปแบบ	ได็้แก่	(1)	การแฝงสปอตสั�นี้	
ห์รอ่	VTR	สั�นี้	ๆ 	กอ่นี้เริ�มีรายการ	โด็ยใชิว้ิธ้ิิการแฝงโล่โกห้์รอ่ชิ่�อสนิี้คา้	แล่ะการประมีวิล่ภาพื่สั�นี้	ๆ 	ท้�แสด็งการ
ห์ยิบจัับ	สวิมีใส่	ห์ร่อการกล่่าวิถุึงเร่�องราวิท้�นี้่าสนี้ใจัของสินี้ค้า	(2)	การแฝงกราฟัิกรูปแบบต่าง	ๆ	อาทิ	โล่โก้
ตราสินี้ค้า	ช่ิ�อตราสินี้ค้าราคาสินี้ค้าแล่ะโปรโมีชิั�นี้ส่งเสริมี	การขาย	ชิ่�อสถุานี้ท้�จััด็จัำห์น่ี้ายสินี้ค้า	คำบรรยาย
เก้�ยวิกับสินี้คา้	(3)	การแฝงวิตัถุ	ุอาทิ	การแฝงสินี้คา้จัรงิ	ณ	สถุานี้ท้�จัดั็จัำห์นี้า่ย	การแฝงบรรยากาศึของสถุานี้ท้�
จัดั็จัำห์นี้า่ย	การแฝงปา้ยโล่โกต้ราสนิี้คา้	การแฝงปา้ยราคาสนิี้คา้	ปา้ยล่ด็ราคาสนิี้คา้ตา่ง	ๆ 	ตล่อด็รายการ	(4)	
การแฝงบคุคล่เปน็ี้สิ�งสำคญัท้�พื่บได็ต้ล่อด็รายการ	โด็ยบุคคล่ห์ล่กัในี้การแฝงโฆษณาคอ่	ผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้์
ซีึ�งเปน็ี้ผู	้ด็ำเนี้นิี้รายการ	แล่ะบคุคล่รองคอ่	เจัา้ของตราสนิี้ค้า	แขกรบัเชิญิท้�ม้ีชิ่�อเสย้ง	ท้มีงานี้ผูถุ่้ายทำรายการ	
แล่ะ	พื่นัี้กงานี้ด็แูล่ตราสนิี้คา้	(5)	การแฝงเนี้่�อห์า	ได้็แก	่การบอกเล่า่ประสบการณห์์รอ่ควิามีรูส้กึท้�ด็ต้อ่สนิี้คา้	
อธิิบายข้อมีูล่สินี้ค้าต่าง	ๆ	อาทิ	คุณสมีบัติ	คุณล่ักษณะ	คุณประโยชิน์ี้	วิิธิ้การใชิ้งานี้	ช่ิองทางการซี่�อสินี้ค้า	
สถุานี้ท้�จัดั็จัำห์นี้า่ย	แล่ะการแนี้ะนี้ำโปรโมีชิั�นี้สินี้ค้า	จัากรูปแบบการแฝงโฆษณาท้�ปรากฏ	แล่ะ	2)	ด้็านี้กล่ยุทธ์ิ	
การโน้ี้มีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้คา้สตรผ่้านี้ผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	สามีารถุแบ่งได้็เปน็ี้	2	กล่ยทุธิห์์ล่กั	ได้็แก่	
กล่ยทุธ์ิการดึ็งดู็ด็ใจัเชิงิเห์ตุผล่	(Rational	Appeal)	แล่ะกล่ยุทธิก์ารดึ็งด็ดู็ใจัเชิงิอารมีณ์	(Emotional	Appeal)
คำสัำคัญิ :	โฆษณาแฝง,	กล่ยุทธิ์การโนี้้มีนี้้าวิใจั,	สินี้ค้าสตร้,	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้

การวิิเคราะห์์โฆษณ์าแฝงและกลย๊ทธ์์การโน�มน�าวิใจัในการนำเสันอสัินค�าสัตุ๊ร ่
ผ่่านผ่้�ทรงอิทธ์ิพลออนไลน์

An Analysis of Tie-in Advertising and Persuasive Communication Strategies in the 
Presentation of Products for Women through Online Influencers
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Abstract
	 The	objectives	of	 the	 research	were	1)	 to	 study	patterns	 of	 tie-in	 advertising	 in	 the	
presentation	of	products	for	women	through	online	influencers	and	2)	to	study	persuasive	communication	
strategies	in	the	presentation	of	products	for	women	through	online	influencers.	A	qualitative	research	
study	was	applied	by	analyzing	tie-in	advertising	and	persuasive	communication	strategies	in	the	
presentation	of	products	for	women	through	online	influencers.	The	data	were	collected	from	video	
clips	from	YouTube	from	January	to	December	2018	presented	by	four	online	influencers	as	follows:
Suquan	Bulakul,	Ann	Thongprasom,	Momay	Napatsorn,	 and	Nune	Noppaluck.	 The	 findings	
revealed	 that	 1)	 tie-in	 advertising:	 five	patterns	were	 (1)	 the	use	of	 a	 short	 VTR	before	 the	
program	with	a	tie-in	logo	or	a	product	name,	as	well	as	a	short	clip	showing	that	these	influencers	
touching,	wearing,	 or	mentioning	 the	products	 or	 their	 interesting	 stories	 (2)	 the	use	of	 tie-in	
graphics,	such	as	product	logos,	brands,	prices	and	promotions,	shops,	and	product	description	
(3)	the	use	of	tie-in	products,	such	as	real	products	at	certain	events,	an	atmosphere,	a	tie-in	
logo,	a	tie-in	price	tag,	and	a	tie-in	product	discount	throughout	the	program	(4)	the	use	of	a	tie-
in	person	considering	significantly	important	throughout	the	program	with	the	emphasis	on	the	
major	role	of	online	influencers	who	were	the	host	of	the	program,	while	the	subordinate	roles	were	
famous	guests,	staff	and	crew,	and	salespersons(5)	the	use	of	tie-in	content,	such	as	experience	
sharing,	positive	feeling	towards	products,	product	explanation	regarding	features,	characteristics,	
usefulness,	usage,	sales	channels,	shops,	and	product	promotion	from	tie-in	advertising;	and	2)	
persuasive	communication	strategies	in	the	presentation	of	products	for	women	through	online	
influencers	can	be	divided	into	two	main	parts	which	were	Rational	Appeal	and	Emotional	Appeal.
Keywords:	 Tie-in	Advertising,	 Persuasive	Communication	Strategies,	 Products	 for	Women,
Online	Influencers

บทนำ
	 โล่กกา้วิเขา้สูย่คุด็จิิัทลั่อยา่งเตม็ีตวัิด็ว้ิยเทคโนี้โล่ยเ้พ่ื่�ออำนี้วิยควิามีสะด็วิกให์ม้ีนี้ษุยใ์นี้ห์ล่ากห์ล่ายด็า้นี้ทำให์้
พื่ฤตกิรรมีการใช้ิชิวิ้ิตประจัำวัินี้ของคนี้เปล่้�ยนี้แปล่ง		ซีึ�งรวิมีถึุงพื่ฤติกรรมีการใช้ิงานี้อินี้เทอร์เนี้ต็ท้�เปล่้�ยนี้แปล่งไป
ด็ว้ิยผล่สำรวิจัพื่ฤตกิรรมี	ผูใ้ชิง้านี้อนิี้เทอรเ์น็ี้ตประเทศึไทยในี้ป	ี2561	พื่บวิา่	คนี้ไทยใชิอ้นิี้เทอรเ์นี้ต็นี้านี้ขึ�นี้เฉล่้�ย	
10	ชิั�วิโมีง	5	นี้าทต่้อวัินี้	เปน็ี้ผล่จัากการเปล่้�ยนี้ผ่านี้ชิวิ้ิตไปสูดิ่็จัทัิล่เพิื่�มีมีากขึ�นี้	นัี้กส่�อสารการตล่าด็	เล่ง็เห็์นี้ถึุง
ขอ้ได็เ้ปรย้บจัากพื่ฤตกิรรมีการใชิส้่�ออนิี้เทอรเ์นี้ต็ท้�เพิื่�มีสงูอยา่งตอ่เนี้่�องของผูบ้รโิภคเห์ล่า่นี้้�	จังึห์นัี้มีาทำการสรา้ง
การรับรูต้ราสินี้ค้าผ่านี้การโฆษณาในี้ส่�ออินี้เทอร์เน็ี้ตกันี้มีากขึ�นี้	อยา่งไรก็ตามี	จัากการวิจิัยัสำรวิจั	พื่ฤตกิรรมีคนี้
ไทยกบัการใช้ิอนิี้เทอรเ์น็ี้ตแล่ะการชิอ้ปปิ�งออนี้ไล่นี้	์ในี้ป	ี2560	พื่บวิา่ปญัห์าท้�พื่บมีากท้�สุด็ของ	คนี้ใช้ิอินี้เทอร์เน็ี้ต
ถุงึรอ้ยล่ะ	66.6	คอ่การถุกูรบกวินี้จัากโฆษณาออนี้ไล่นี้	์(สำนี้กังานี้พื่ฒันี้าธิรุกรรมีทาง	อเิล่ก็ทรอนี้กิส,์	2561)
	 จัากปัญห์าด็ังกล่่าวิ	นี้ักการตล่าด็จัึงเริ�มีการตล่าด็แบบโฆษณาแฝง	จันี้นี้ำมีาสู่การทำโฆษณาแฝง	
(Tie-in)	เพ่ื่�อสรา้งการรับรูต้ราสินี้คา้โด็ยท้�ผูบ้รโิภคห์รอ่ผูรั้บสารไม่ีรูสึ้กอึด็อดั็ห์รอ่ถุกูบบ้บังคบั	สอด็คล่อ้งกบัท้�	
พื่ทิกัษ์	ชูิมีงคล่	(2561)	กล่า่วิวิา่	เมี่�อผูบ้รโิภคเริ�มีมีพ้ื่ฤติกรรมีปดิ็กั�นี้ตนี้เองจัากข่าวิสารตราสินี้คา้ท้�มีาในี้	รปูแบบ
โฆษณา	จึังต้องสร้างสารให้์โฆษณาเป็นี้มีิตรกับผู้บรโิภคมีากขึ�นี้	โด็ยปรับเปล่้�ยนี้มีาเป็นี้รูปแบบโฆษณาแฝง	
(Indirect	Advertising)	ด็ว้ิยการสอด็แทรกเร่�องราวิสนิี้คา้ไปอยา่งแนี้บเนี้ย้นี้	เพ่ื่�อให์ผู้บ้รโิภคได็เ้ห์น็ี้ตรา	สนิี้คา้
แบบแนี้บเนี้ย้นี้ไม่ีรูสึ้กอึด็อดั็ใจั	เชิน่ี้	การวิางสินี้ค้าในี้ฉาก	การให้์นี้กัแสด็งห์ยิบ	จับั	สวิมีใส่	สินี้ค้าต่าง	ๆ 	เป็นี้ต้นี้
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	 โฆษณาแฝง	คอ่	รปูแบบการโฆษณาประเภทห์นี้ึ�งท้�แทรกโฆษณาเขา้ไปในี้เน่ี้�อห์าของรายการ	ภาพื่ยนี้ตร์	
ล่ะคร	ห์ร่อวิิด็้โอออนี้ไล่นี้์ต่าง	ๆ	 เป็นี้ควิามีตั�งใจัระห์วิ่างเจั้าของสินี้ค้าแล่ะผู้ผล่ิตส่�อท้�ร่วิมีมี่อกันี้	 “แต่	 เป็นี้
โฆษณาท้�ไมี่บอกผู้ชิมีโด็ยตรง	วิ่าท้�ชิมีอยู่ค่อการโฆษณา”	(ภ้รกาญจันี้์	ไค่นีุ้่นี้นี้า,	2557)
	 วัิตถุุประสงค์ของโฆษณาแฝงมี้ล่ักษณะคล่้ายกับการโฆษณาตรง	ค่อ	 เพ่ื่�อให์้ผู้รับสารเกิด็การรับรู้	
ตราสินี้ค้า	 (Brand	Awareness)	การจัด็จัำตราสินี้ค้า	 (Recognition)	ห์ร่อสโล่แกนี้ของตราสินี้ค้า	 (Brand	
Slogan)	เพ่ื่�อเปน็ี้แรงจังูใจัในี้การซี่�อสนิี้คา้	แตก่ารโฆษณาแฝงมีข้้อได็เ้ปรย้บมีากกวิา่โฆษณาตรงคอ่	สามีารถุ	
นี้ำเสนี้อโฆษณาตราสินี้ค้าได้็ตล่อด็ทั�งวัินี้ภายในี้รายการท้�ออกอากาศึ	 โด็ยไม่ีถุูกจัำกัด็ระยะเวิล่า	 เห์มี่อนี้	
โฆษณาตรงท้�กฎีห์มีายกำห์นี้ด็ระยะเวิล่า	แล่ะไมี่จัำเป็นี้ต้องใชิ้ข้อควิามี	คำเต่อนี้	ห์รอ่ส่�อสร้างสรรค์	 สังคมี	
ตามีท้�กฎีห์มีายกำห์นี้ด็ในี้รูปแบบของโฆษณาตรง	วัิตถุุประสงค์ของโฆษณาแฝงคอ่ทำให์้ผู้รับสาร	สามีารถุ
จัด็จัำ	แล่ะระล่ึกถุึงตราสินี้ค้าได็้มีากขึ�นี้นี้อกเห์นี้่อจัากการโฆษณารูปแบบตรง
	 จัากบทควิามีเร่�อง	“สุด็ยอด็สถุิติ	influencer	marketing	ปี	2017”	สะท้อนี้ว่ิา	การแฝงโฆษณาโด็ย	การ
ใชิ้ตัวิบุคคล่กล่ายเป็นี้สิ�งท้�ชิ่วิยให์้แบรนี้ด็์สามีารถุเข้าถึุงผู้ชิมีเป้าห์มีายได็้ตรงกลุ่่มี	ห์นี้ึ�งในี้ข้อมีูล่ท้�ตอกย�ำ	
ควิามีจัริงนี้้�ค่อสถุิติท้�พื่บวิ่า	ผูท้รงอิทธิิพื่ล่	(Influencer)	สามีารถุให์้ผล่ตอบแทนี้การล่งทุนี้	ห์ร่อ	ROI	มีากกว่ิา	
โฆษณาด็ั�งเด็ิมีถุึง	111	เท่าตัวิ	แล่ะยังพื่บวิ่า	ร้อยล่ะ	90	ของผู้บริโภคเชิ่�อมีั�นี้ในี้การแนี้ะนี้ำของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่	
แล่ะร้อยล่ะ	94	ของนี้ักการตล่าด็	เห์็นี้วิ่า	การตล่าด็ผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้์	(Online	Influencer	Marketing)	
ได็้ผล่เป็นี้ท้�นี้่าพื่อใจั	(Thumbsup,	2017)
	 วิิล่าส	ฉ�ำเลิ่ศึวัิฒน์ี้	แล่ะคณะ	(2559)	กล่า่วิว่ิา	การตล่าด็ผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	คอ่	การทำการตล่าด็	ผา่นี้
คนี้ดั็งประเภทต่าง	ๆ 	เชิน่ี้	ด็ารา	นัี้กร้อง	บล็่อกเกอร์	นัี้กรวิ้ิวิสินี้ค้า	เนี้ต็ไอด็อล่	ฯล่ฯ	โด็ยผูท้รงอิทธิิพื่ล่	ออนี้ไล่น์ี้จัะ
ผล่ติเนี้่�อห์าแล่ะเผยแพื่รผ่า่นี้ชิอ่งทางตา่ง	ๆ 	ขณะท้�	บญุยิ�ง	คงอาชิาภทัร	(2561)	อธิิบายเพิื่�มีเตมิีวิา่ผูท้รงอทิธิิพื่ล่
ออนี้ไล่นี้ช่์ิวิยกระตุน้ี้การรบัรูผู้ค้นี้บนี้โล่กออนี้ไล่นี้ไ์ด็ม้ีากขึ�นี้	ขณะท้�บคุล่กิของผูม้ีอ้ทิธิพิื่ล่กม็ีผ้ล่ตอ่	ผูบ้รโิภคเชิน่ี้กันี้
ธิรุกิจัท้�มัีกจัะใช้ิแนี้วิทางการตล่าด็ผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	ได็แ้ก่	ผล่ติภัณฑิแ์ล่ะบริการเก้�ยวิกับควิามี	งามี	(Beauty	
Product	and	Services)	เชิน่ี้	เคร่�องสำอาง	ครม้ีบำรุงผิวิ	คล่นิิี้กเสริมีควิามีงามี	รองล่งมีาคอ่	ผล่ติภัณฑ์ิแล่ะบริการ
เก้�ยวิกับสขุภาพื่	(Health	Product	and	Services)	เชิน่ี้	ผล่ติภณัฑ์ิเสริมีอาห์าร	อุปกรณ์	แล่ะสถุานี้ท้�ออกกำลั่งกาย	
แล่ะผลิ่ตภณัฑ์ิแฟัชิั�นี้	(Fashion	Products)	เชิน่ี้	เส่�อผา้	เคร่�องแต่งกาย	ฯล่ฯ	(วิรัชิญ	์ครุจิัต,	2561)	ซีึ�งจัะสังเกตได้็
วิา่	กลุ่ม่ีสนิี้คา้ท้�นิี้ยมีใชิก้ารตล่าด็ผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้น์ี้ั�นี้	ล่ว้ินี้เปน็ี้ธิรุกจิั	ท้�เก้�ยวิขอ้งกบักลุ่ม่ีผูบ้รโิภคห์ญงิทั�งสิ�นี้
	 สำห์รับการแฝงโฆษณาสินี้ค้าสำห์รับผู้ห์ญิงโด็ยใชิ้ผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	 (Online	 Influencers)	อย่าง	
ผู้มี้ชิ่�อเส้ยง	(Celebrities)	เช่ินี้	ศึิล่ปินี้	นี้ักแสด็ง	ฯล่ฯ	ห์ร่อผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้อ่�นี้	ๆ	เชิ่นี้	บล็่อกเกอร์	/	รว้ิิวิ
เวิอร์	 (Blogger/Reviewer)	 ฯล่ฯ	กำลั่งได้็รับควิามีนี้ิยมีอย่างมีากในี้กลุ่่มีวิัยรุ่นี้ไทย	ปัจัจัุบันี้พื่บวิ่ามี้ผู้ผลิ่ต	
โฆษณาแฝงในี้ลั่กษณะน้ี้�จัำนี้วินี้มีาก	 โด็ยรูปแบบการนี้ำเสนี้อท้�ได้็รับควิามีสนี้ใจัมัีกจัะเป็นี้การนี้ำเสนี้อ
รายการ	 ผ่านี้ชิ่องทางออนี้ไล่นี้์ท้�สะท้อนี้วิิถุ้ชิ้วิิต	 (Lifestyle)	 อย่างแนี้บเนี้้ยนี้ไปพื่ร้อมีกับการแฝงตราสินี้ค้า
	 จัากท้�กล่า่วิมีานี้ำมีาสูก่ารศึกึษาวิิจัยัเร่�อง	“วิิเคราะห์เ์น่ี้�อห์าการแฝงโฆษณาสนิี้คา้สตรผ้า่นี้ผูท้รงอทิธิพิื่ล่
ออนี้ไล่น์ี้		แล่ะกล่ยุทธิก์ารโน้ี้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้”	ซีึ�งผู้
วิิจััยต้องการศึึกษาวิิเคราะห์์เนี้่�อห์าการแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้รูปแบบต่าง	ๆ	ผ่านี้รายการของ	ผูท้รงอิทธิพิื่ล่
ออนี้ไล่น์ี้รวิมีถุงึศึกึษากล่ยุทธิก์ารโนี้ม้ีน้ี้าวิใจัท้�ในี้แฝงโฆษณาสินี้ค้าสตรผ่้านี้รายการของผูท้รงอทิธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้
ท้�ได็ร้บัควิามีนิี้ยมี	โด็ยม้ีผูต้ดิ็ตามีรายการมีากกว่ิา	1	แสนี้คนี้	ทั�งนี้้�	ผูวิ้ิจััยห์วัิงเป็นี้อย่างยิ�งวิา่	งานี้วิิจัยันี้้�จัะเป็นี้
ประโยชินี้์ต่อการวิางแผนี้กล่ยุทธ์ิการนี้ำเสนี้อเนี้่�อห์ารายการของนี้ักโฆษณาแล่ะนี้ักการตล่าด็ได้็ในี้อนี้าคต
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วิัตุ๊ถุ๊ประสังค์การวิิจััย
	 1.	ศึึกษารูปแบบการนี้ำเสนี้อเนี้่�อห์าการแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้
	 2.	ศึึกษากล่ยุทธิ์การโนี้้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้

แนวิคิด็และทฤษฎี่
	 การวิิจััยเร่�อง	การวิิเคราะห์์โฆษณาแฝงแล่ะกล่ยุทธิ์การโนี้้มีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรง	
อิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้เป็นี้การศึึกษารูปแบบการนี้ำเสนี้อเน่ี้�อห์าโฆษณาแฝงในี้กลุ่่มีสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่	
ออนี้ไล่นี้แ์ล่ะกล่ยทุธิก์ารโนี้ม้ีนี้า้วิใจัในี้การนี้ำเสนี้อโฆษณาแฝงกลุ่ม่ีสนิี้ค้าสตรผ้า่นี้ผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้โ์ด็ย	
ผู้วิิจััยใชิ้แนี้วิควิามีคิด็	แล่ะทฤษฎี้ท้�เก้�ยวิข้องมีาเป็นี้แนี้วิทางในี้การสนี้ับสนุี้นี้แล่ะค้นี้ควิ้า	ด็ังนี้้�	 	
	 1.	แนี้วิคิด็เก้�ยวิกับโฆษณาแฝง	คอ่	รูปแบบการโฆษณาประเภทห์นี้ึ�งท้�แทรกโฆษณาเข้าไปในี้เนี้่�อห์าของ
รายการ	ภาพื่ยนี้ตร์	ล่ะคร	ห์รอ่วิดิ็โ้อออนี้ไล่น์ี้ต่าง	ๆ 	เป็นี้ควิามีตั�งใจัระห์ว่ิางเจ้ัาของสินี้ค้าแล่ะผู้ผลิ่ตส่�อท้�ร่วิมี
มี่อกันี้	“แต่เป็นี้โฆษณาท้�ไม่ีบอกผู้ชิมีโด็ยตรง	วิ่าท้�ชิมีอยู่คอ่การโฆษณา”	(ภ้รกาญจันี้์	ไค่นีุ้่นี้นี้า,	2557)	การ
โฆษณาแฝง	โด็ยทั�วิไปนี้ั�นี้	สามีารถุทำได็้ห์ล่ากห์ล่ายวิธิิ้	โด็ย	อภิชิญา	อยู่ในี้ธิรรมี	(2561)	แบ่งรูปแบบของ
โฆษณาแฝงไวิ้	5	ประเภท	ได็้แก่	1)	การจัดั็ฉากตั�งวิางสินี้ค้า	2)	การท้�บุคคล่ห์ร่อตัวิล่ะครใชิ้สินี้ค้า	3)	การผูก
สนิี้คา้ไวิกั้บบทสนี้ทนี้า	4)	การแฝงด็ว้ิยกราฟิัก	แล่ะ	5)	การท้�ตราสนิี้ค้าตา่ง	ๆ 	ล่งทนุี้เปน็ี้ผูผ้ล่ติรายการโทรทศัึน์ี้
เอง	ขณะท้�	ธิามี	เชิ่�อสถุาปนี้ศิึร	ิ(2553)	ได้็แบ่งรูปแบบของโฆษณาแฝงท้�ปรากฏในี้รายการโทรทศัึนี้ไ์วิ	้5	รูปแบบ
ค่อ	1)	แฝง	“สปอตสั�นี้	ห์รอ่	วิ้ท้อาร์	(VTR)”	2)	แฝงภาพื่กราฟัิก	3)	แฝงวัิตถุุ	4)	แฝงบุคคล่	แล่ะ	5)	แฝงเนี้่�อห์า
	 2.	แนี้วิคิด็แล่ะทฤษฎ้ีเก้�ยวิกับการโน้ี้มีน้ี้าวิใจั	การโน้ี้มีน้ี้าวิใจัเป็นี้กระบวินี้การส่�อสารท้�ผูส่้งสารม้ีควิามีตั�งใจั
ท้�จัะเปล่้�ยนี้แปล่งควิามีเช่ิ�อ	ทศัึนี้คติห์รอ่พื่ฤติกรรมีของบุคคล่ห์รอ่กลุ่ม่ีบุคคล่ด็ว้ิยการถุ่ายทอด็สาร	โด็ยท้�ผูร้บั
สารม้ีอสิระในี้การเล่อ่ก	(Perloff,	2010)	ด็า้นี้	วิรวิฒัน์ี้	จันิี้ตกานี้นี้ท	์(2557)	กล่า่วิว่ิา	การใช้ิเร่�องของเห์ตผุล่แล่ะ
อารมีณ์ในี้การสร้างสารเพ่ื่�อการ	โน้ี้มีน้ี้าวิใจัจัะให้์ควิามีสำคัญกับจัดุ็ดึ็งดู็ด็สาร	(Message	Appeal)	ซีึ�งเป็นี้การ
เชิ่�อมีโยงเนี้่�อห์าของสารเขา้กบั	ควิามีตอ้งการของผูร้บัสาร	ให์เ้กิด็ผล่ตามีวิตัถุปุระสงคข์องสารท้�วิางไวิ	้โด็ยจัดุ็
ด็งึด็ดู็ใจัแบง่เป็นี้	จุัด็ดึ็งด็ดู็ใจัเชิงิ	เห์ตผุล่	(Rational	Appeal)	แล่ะจัดุ็ดึ็งด็ดู็ใจัเชิงิอารมีณ	์(Emotional	Appeal)
	 3.	แนี้วิคิด็เก้�ยวิกับผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้นี้ั�นี้ต่างจัากผู้ม้ีช่ิ�อเส้ยง	 (Celebrity)	
ในี้อด็้ต	 เน่ี้�องจัากสามีารถุเป็นี้ใครก็ได็้	 ไมี่จัำเป็นี้ต้องเป็นี้ด็ารา	นี้ักร้อง	 โด็ยอาจัมี้รูปแบบต่าง	ๆ	 ได้็ห์ล่าก
ห์ล่าย	 (โด็ยผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ห์นี้ึ�งคนี้	อาจัมี้ล่ักษณะท้�เข้าข่ายมีากกวิ่า	 1	แบบก็ได้็)	 ดั็งน้ี้�	 1)	ผู้มี้ชิ่�อ
เส้ยง	 (Celebrities)	ด็ารา	 นัี้กร้อง	 นัี้กก้ฬา	ห์ร่อผู้ท้�ได้็รับ	ควิามีนี้ิยมีจัากประชิาชินี้อย่างสูงในี้ส่�อมีวิล่ชินี้	
2)	บล่็อกเกอร์/ร้วิิวิเวิอร์	 (Blogger/Reviewer)	 (ห์ร่อในี้ยูทูป	 เร้ยกวิ่า	ยูทูปเบอร์)	3)	 เน็ี้ตไอด็อล่	(Net	 Idol)	
4)	ผู้นี้ำควิามีคิด็	 (Opinion	 Leader)	แล่ะ	5)	ผู้ด็ูแล่เพื่จัห์ร่อ	แอคเคาท์โซีเชิ้ยล่มี้เด็้ยของชิุมีชินี้	 (Com-
munity	Page	of	Account	Administrator)	ห์ร่อท้�มีักจัะเร้ยกกันี้วิ่า	 “แอด็มิีนี้เพื่จั”	 (วิรัชิญ์	ครุจิัต,	 2561)
	 4.	 แนี้วิคิด็เก้�ยวิกับพื่ฤติกรรมีการใชิ้ส่�อให์มี่ของผู้บริโภค	ผล่สำรวิจัพื่ฤติกรรมีผู้ใชิ้งานี้อินี้เทอร์เนี้็ต
ประเทศึไทยในี้ปี	2561พื่บวิ่า	คนี้ไทยใช้ิอินี้เทอร์เนี้็ตนี้านี้ขึ�นี้	เฉล่้�ย	10	ชิั�วิโมีง	5	นี้าท้ต่อวิันี้	เป็นี้ผล่จัากการ
เปล่้�ยนี้ผ่านี้ชิ้วิิตไปสู่ด็ิจัิทัล่เพื่ิ�มีมีากขึ�นี้	พื่บวิ่ากลุ่่มี	Gen	Y	(อายุ	18-37	ปี)	ใชิ้งานี้อินี้เทอร์เน็ี้ตสูงสุด็ติด็ต่อ
กันี้เป็นี้ปีท้�	4	โด็ยคนี้กลุ่่มีนี้้�มี้การใช้ิงานี้ยูทูป	(YouTube)	มีากท้�สุด็	ร้อยล่ะ	99.6	รองล่งมีาคอ่	ไล่น์ี้	(Line)	
ร้อยล่ะ	99.4	แล่ะ	เฟัซีบุ�ก	(Facebook)	ร้อยล่ะ	98.5	(สำนี้ักงานี้พัื่ฒนี้าธิุรกรรมีทางอิเล่็กทรอนิี้กส์,	2561)
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 วิิธ์่วิิทยาการวิิจััย
	 การวิิจััยเร่�อง	“การวิิเคราะห์์โฆษณาแฝงแล่ะกล่ยุทธิ์การโน้ี้มีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรง
อิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์”	เป็นี้การศึึกษาวิิจััยเชิิงคุณภาพื่	โด็ยวิิเคราะห์์การแฝงโฆษณาแล่ะกล่ยุทธิ์การโนี้้มีนี้้าวิใจั	
ในี้การนี้ำเสนี้อสนิี้คา้สตรผ่้านี้รายการของผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้โ์ด็ยศึกึษาจัากคล่ปิวิดิ็โ้อท้�เผยแพื่รท่างYou-
Tube	ย้อนี้ห์ล่ัง	1	ปี	(มีกราคมี-ธิันี้วิาคมี	พื่.ศึ.	2561)	ของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้์	จัำนี้วินี้	4	ราย	ประกอบด็้วิย	
สู่ขวัิญ	บูล่กุล่,	แอนี้	ทองประสมี,	โมีเมี	ณภัทรสร	แล่ะ	นีุ้่นี้	นี้พื่ลั่กษณ์
 การเลอ่กแห์ล่งข�อม้ลท่�ใช้�ศึกษา
	 การเล่อ่กแห์ล่ง่ขอ้มีลู่ท้�ใชิศ้ึกึษา	ประกอบด็ว้ิย	การคดั็เล่อ่กผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้แ์ล่ะการคดั็เล่อ่ก	คลิ่ป
วิิด็้โอรายการของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์ด็ังนี้้�
	 1.	การคัด็เล่่อกผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์ใชิ้ในี้การศึึกษา	ประกอบด้็วิย	1)	นี้ำเสนี้อเนี้่�อห์าผ่านี้ทางเวิ็บไซีต์	
ยทููบ	2)	มีจ้ัำนี้วินี้ผูต้ดิ็ตามีสงู	ห์ร่อมีากกวิา่	1	แสนี้คนี้	แล่ะ	3)	มีก้ารแฝงโฆษณากลุ่ม่ีสนิี้คา้สตรอ้ยา่งนี้อ้ย	10คล่ปิ	ในี้รอบ	1	
ป	ี(มีกราคมี-ธินัี้วิาคมี	2561)	ซีึ�งปรากฏผล่การคัด็เล่อ่กผูท้รงอทิธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้จัำนี้วินี้	4	ราย	คอ่	สูข่วิญั	บูล่กุล่	รายการ	Celeb	
Blog,	แอนี้	ทองประสมี	รายการ	The	Styler,	โมีเมี	ณภัสสร	รายการ	DAILYCHERIE	แล่ะนุ่ี้นี้	นี้พื่ลั่กษณ	์รายการ	NOBLUK
	 2.	การคดั็เล่อ่กคล่ปิวิดิ็โ้อรายการของผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้ท์ำโด็ยการคดั็เล่อ่กคล่ปิวิดิ็โ้อจัากล่ิ�งค์	เวิบ็ไซีต์
ยทูบูเบ่�องตน้ี้เป็นี้ระยะเวิล่าย้อนี้ห์ลั่ง	1	ป	ี(มีกราคมี-ธัินี้วิาคมี	พื่.ศึ.	2561)	โด็ยตัด็คล่ปิวิดิ็โ้อท้�ไม่ีมีก้าร	นี้ำเสนี้อ
การแฝงโฆษณากลุ่ม่ีสนิี้คา้สตรอ้อก	แล่ว้ิคดั็เล่อ่กคล่ปิวิดิ็โ้อท้�มีก้ารแฝงโฆษณากลุ่ม่ีสนิี้คา้สตรอ้ยา่ง	ชิดั็เจันี้
แล่ะมี้จัำนี้วินี้ผู้ชิมีสูงสุด็ของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์มีารายล่ะ	3	คล่ิป	รวิมีทั�งสิ�นี้	12	คล่ิป	รวิมี	163.33	นี้าท้
 เคร่�องม่อท่�ใช้�ในการวิิจััย
	 เคร่�องมี่อท้�ใชิ้ในี้การวิิจััย	 ได้็แก่	แบบบันี้ทึกการวิิเคราะห์์เน่ี้�อห์าการโฆษณาแฝงสินี้ค้าสตร้ท้�ปรากฏ	
ในี้	คล่ิปวิิด็้โอทั�ง	12	คล่ิป	โด็ยอ้างอิงการวิิเคราะห์ด์็้วิยแนี้วิคิด็โฆษณาแฝงของ	ธิามี	เชิ่�อสถุาปนี้ศิึริ	(2553)	
ประกอบด็้วิย	1)	แฝงสปอตสั�นี้	2)	แฝงกราฟัิก	3)	แฝงวิัตถุ	ุ4)	แฝงบุคคล่	แล่ะ	5)	แฝงเนี้่�อห์า
 การวิิเคราะห์์ข�อมล้และนำเสันอผ่ลการวิิจััย
	 การนี้ำเสนี้อข้อมูีล่โด็ยวิธ้ิิพื่รรณนี้าวิิเคราะห์	์จัำแนี้กเปน็ี้	2	ประเด็น็ี้	ดั็งน้ี้�	1)	การวิิเคราะห์ก์ารแฝง	โฆษณา
สินี้ค้าสตร้ผ่านี้รายการของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์แล่ะ	2)	กล่ยุทธิ์การโนี้้มีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้
ผ่านี้รายการของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์

ผ่ลการวิิจััย
	 จัากการศึึกษาพื่บประเด็็นี้การแฝงโฆษณาสินี้ค้าแล่ะกล่ยุทธ์ิการโน้ี้มีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อโฆษณา		
สินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์	ด็ังนี้้�
	 1.	การวิิเคราะห์์การแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้
	 จัากการวิิเคราะห์์การแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ผ่านี้รายการของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	สามีารถุนี้ำเสนี้อ	
ผล่การวิิเคราะห์์ได็้	5	ประการ	ได็้แก่	1)	การแฝงสปอตสั�นี้	2)	การแฝงกราฟัิก	3)	การแฝงวัิตถุุ	4)	การแฝง	
บุคคล่	แล่ะ	5)	การแฝงเนี้่�อห์า	โด็ยม้ีรายล่ะเอ้ยด็ด็ังนี้้�
	 	 1.1	การแฝงสปอตสั�นี้	ห์รอ่	วิท้อ้าร	์(VTR)	จัากการวิเิคราะห์พ์ื่บวิา่	ผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ส่วินี้	ให์ญ่
เปิด็เข้ารายการโด็ยไมี่มี้สปอตสั�นี้	ห์ร่อ	VTR	ซีึ�งทำให์้รายการด็ูสบาย	ๆ 	เป็นี้ธิรรมีชิาติอย่างไรก็ตามีพื่บว่ิา	ในี้
บางตอนี้ท้�มี้	VTR	เพื่้ยงสั�นี้	ๆ	ก่อนี้เริ�มีรายการ	เชิ่นี้	โมีเมี	ณภัสสร	-รายการ	DAILYCHERIE	ท้�ใชิ้วิิธิ้การ	แฝง
โล่โก้ห์ร่อชิ่�อสินี้ค้าผ่านี้	VTR	แล่ะ	สู่ขวิัญ	บูล่กุล่	-	รายการ	Celeb	Blog	ใชิ้วิิธิ้การประมีวิล่ภาพื่สั�นี้	ๆ 	ท้�	แสด็ง
การห์ยิบจัับ	สวิมีใส่	ห์รอ่การกล่่าวิถึุงเร่�องราวิท้�นี้่าสนี้ใจัของสินี้ค้า
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รูปท้�	1	VTR	เปิด็รายการ	ท้�ปรากฏในี้รายการ	Celeb	Blog	ตอนี้	พื่ลั่งชิ้อปไมี่ธิรรมีด็า	‘พื่้�ขวิัญ’
พื่าบุกเกษรวิลิ่เล่จั...ช้ิอปเพื่ล่ินี้มีากค่ะ!	ท้�มีา:	Celeb	Blog,	2018

	 	 1.2	การแฝงกราฟัิก	พื่บวิ่า	 รายการของผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้มี้การแฝงกราฟัิกในี้รูปแบบ
ต่าง	ๆ	อาทิโล่โก้ตราสินี้ค้า	ชิ่�อตราสินี้ค้า	ราคาสินี้ค้า	ชิ่�อสถุานี้ท้�จััด็จัำห์น่ี้ายสินี้ค้า	รวิมีถุึงคำบรรยาย	สินี้ค้า
ภาษาไทยแล่ะภาษาอังกฤษนีุ้่นี้	นี้พื่ล่ักษณ์:	วัินี้นี้้�ไมี่ได็้มีาในี้ฐานี้บล็่อกเกอร์นี้ะคะ...มีาในี้ฐานี้ะบริ�งค์ตัวิแมี่
ค่ะ	คำบรรยาย:today	I’m	not	here	as	a	blogger	but	a	sugar	mommy	(><)

รูปท้�	2	ตัวิอย่างการแฝงกราฟัิกคำบรรยายภาพื่ภาษาอังกฤษ	ท้�ปรากฏในี้รายการ	NOBLUK
ตอนี้	ชิ็อค!!เมี่�อเจัอ	Lisa	Blackpink	แล่้วิล่ิซี่าพืู่ด็ว่ิา	(ENG	CC)

ท้�มีา:	DAILYCHERIE,	2018

	 	 1.3	การแฝงวิัตถุุพื่บวิ่า	รายการของผู้ทรงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้	มี้การแฝงวัิตถุุในี้รูปแบบต่าง	ๆ	
อาทิ	 การแฝงสินี้ค้าจัริง	ณ	สถุานี้ท้�จััด็จัำห์น่ี้าย	ห์ร่อการแฝงสินี้ค้าจัริงผ่านี้การนี้ำเสนี้อของนี้างแบบการ	
แฝงบรรยากาศึของสถุานี้ท้�จััด็จัำห์นี้่าย	การแฝงป้ายโล่โก้ตราสินี้ค้า	การแฝงป้ายราคาสินี้ค้า	ป้ายล่ด็ราคา	
สินี้ค้าต่าง	ๆ	ตล่อด็รายการ
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รูปท้�	3	ตัวิอย่างการแฝงป้ายล่ด็ราคาสินี้ค้า	ท้�ปรากฏในี้รายการ	Celeb	Blog
ตอนี้	พื่้�ขวิัญพื่ามีาร่�อร้านี้	‘ยูนี้ิโคล่่’	ช้ิอปให์้แห์ล่กแล่้วิแบกกลั่บบ้านี้!!	ท้�มีา:	Celeb	Blog,	2018

	 	 1.4	การแฝงบุคคล่	พื่บว่ิา	เปน็ี้สิ�งสำคัญท้�พื่บได้็ตล่อด็รายการของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทกุคนี้	โด็ย
บุคคล่ห์ล่ักในี้การแฝงโฆษณาค่อ	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ซีึ�งเป็นี้ผู้ด็ำเนิี้นี้รายการ	แล่ะบุคคล่รองค่อ	เจั้าของ	
ตราสินี้ค้า	แขกรับเชิิญท้�มี้ช่ิ�อเส้ยง	ท้มีงานี้ผู้ถุ่ายทำรายการ	แล่ะพื่นัี้กงานี้ด็ูแล่ตราสินี้ค้า

รูปท้�	4	ตัวิอย่างการแฝงสินี้ค้าผ่านี้การสวิมีใส่โด็ยผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	แขกรับเชิิญแล่ะเจั้าของตราสินี้ค้า	
ท้�ปรากฏในี้รายการ	DAILYCHERIE	ตอนี้	POEM	ft.	โอปอล่ล่์ปาณิสรา,	จัูนี้	สาวิิตร้,	ฌอนี้	ชิวินี้ล่

ท้�มีา:	DAILYCHERIE,	2018
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รูปท้�	5	ตัวิอย่างการแฝงเนี้่�อห์าเก้�ยวิกับสถุานี้ท้�จััด็จัำห์นี้่ายสินี้ค้า	ท้�ปรากฏในี้รายการ	The	Styler	EP.1	
ตอนี้	พื่้�แอนี้พื่าช้ิอป	พื่ร้อมีส่องรองเท้าแล่ะกระเป๋าสไตล่์#แอนี้ทอง

ท้�มีา:	The	Styler,	2018

	 	 1.5	การแฝงเนี้่�อห์า	พื่บวิ่า	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้	มี้การแฝงเนี้่�อห์าผ่านี้รายการอย่างแนี้บ
เน้ี้ยนี้เปน็ี้ธิรรมีชิาตใินี้ห์ล่ายล่กัษณะ	ไมีว่ิา่จัะเปน็ี้การบอกเล่่าประสบการณส์ว่ินี้ตวัิเพ่ื่�อสะทอ้นี้	มีมุีมีอง	ควิามี
รู้สึกท้�ด็้ต่อสินี้ค้า	การห์ยิบ	จัับ	สวิมีใส่	ไปพื่ร้อมีกับอธิิบายข้อมีูล่สินี้ค้าต่าง	ๆ	อาทิ	คุณสมีบัติ	คุณล่ักษณะ	
คุณประโยชินี้์วิิธิ้การใช้ิงานี้	ชิ่องทางการซี่�อสินี้ค้า	สถุานี้ท้�จััด็จัำห์น่ี้าย	แล่ะการแนี้ะนี้ำ	โปรโมีชิั�นี้สินี้ค้า	ฯล่ฯ
	 2.	กล่ยุทธิ์การโนี้้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้
	 จัากการวิิเคราะห์์กล่ยุทธ์ิการโน้ี้มีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	สามีารถุ	
แบ่งได็้เป็นี้	2	กล่ยุทธิ์ห์ล่ัก	ได็้แก่
	 	 2.1	กล่ยุทธิ์การด็ึงด็ูด็ใจัเชิิงเห์ตุผล่	(Rational	Appeal)	ประกอบด็้วิย
	 	 	 (1)	การดึ็งด็ดู็ใจัด็า้นี้การอธิบิายรายล่ะเอย้ด็ขอ้มีลู่	(Explanation	Appeal)	คอ่	การดึ็งดู็ด็
ใจัโด็ยใชิ้ข้อมีูล่ข้อเท็จัจัริงแล่ะรายล่ะเอ้ยด็ต่าง	 ๆ	 ถุ่อเป็นี้วิิธ้ิการโนี้้มีนี้้าวิใจัสำคัญท้�พื่บได็้ในี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่
ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้	โด็ยผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้จัะทำการอธิิบายรายล่ะเอ้ยด็ของข้อมีูล่ด้็านี้ต่าง	ๆ 	ของสินี้ค้าสตร้	
อาทิ	คุณภาพื่	ควิามีคุ้มีค่าด็้านี้ราคา	ควิามีทนี้ทานี้	ห์ลั่กฐานี้สนี้ับสนุี้นี้	ฯล่ฯ

รูปท้�	6	ตัวิอย่างการด็ึงด็ูด็ใจัด็้านี้ควิามีคุ้มีค่าด็้านี้ราคา	ท้�ปรากฏในี้รายการ	NOBLUK
ตอนี้	ชิ็อปเคร่�องสำอาง	งบ	1000฿	ในี้เวิล่า	10	นี้าท้	.”“?^†	;	;.”?“†^^.”?†	“;	ft.	Amy,	Archita,	Mosster

ท้�มีา:	NOBLUK,	2018
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	 	 	 (2)	การดึ็งดู็ด็ใจัด้็านี้ควิามีนี้่าเช่ิ�อถุ่อ	 (Credibility	Appeal)	ค่อ	การดึ็งดู็ด็ด้็วิย	ควิามี
เชิ้�ยวิชิาญ	(Expertise)	ห์รอ่ควิามีรูเ้ฉพื่าะด้็านี้ใด็ด้็านี้ห์นี้ึ�ง	ซีึ�งถุ่อเปน็ี้คุณสมีบัตปิระการห์นี้ึ�งของผูท้รง	อิทธิพิื่ล่
ออนี้ไล่นี้์	จัากการวิิเคราะห์	์พื่บวิ่า	ผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้มี้การใชิ้ควิามีเชิ้�ยวิชิาญของตนี้เอง	ในี้	การ
สร้างควิามีนี้่าเชิ่�อถุ่อแล่ะโนี้้มีนี้้าวิใจัผู้รับสารให์้สนี้ใจัสินี้ค้าสตร้ท้�นี้ำเสนี้อ
	 	 2.2	กล่ยุทธิ์การด็ึงด็ูด็ใจัเชิิงอารมีณ์	(Emotional	Appeal)	ประกอบด็้วิย
	 	 	 (1)	การด็ึงด็ูด็ใจัด้็านี้อารมีณ์ขันี้	(Humor	Appeal)	ถุอ่เป็นี้กล่ยุทธิ์สำคัญท้�ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่
ออนี้ไล่นี้์ทุกคนี้ใชิ้ในี้การสร้างล่้ล่าอารมีณ์สารเพื่่�อโน้ี้มีนี้้าวิใจัผู้รับสาร	โด็ยม้ีการสอด็แทรกอารมีณ์ขันี้	ทั�งในี้
รูปแบบวิัจันี้ะภาษาแล่ะอวิัจันี้ะภาษาอยูเ่สมีอ	ทำให์้ผู้รับชิมีรู้สึกสนีุ้กสนี้านี้	ใกล่้ชิิด็	เป็นี้กันี้เอง	แล่ะยังชิ่วิย
ให์้รู้สึกไมี่ถุูกยัด็เยย้ด็ให์้รับชิมีสินี้ค้าจันี้เกินี้ไป
	 	 	 โอปอล่์	ปณิสรา:	ตอนี้ปอแต่งงานี้	ปอเอวิประมีาณ	26	แต่	ฌอนี้	สับรัด็เห์ล่อ่เอวิ	22	ซีึ�ง
เป็นี้ชิุด็งานี้	เชิ้า	โด็ยท้�เราล่่มีคิด็ไปวิ่า...	จัังห์วิะท้�เอ่�อมีบาตรแล่้วิคอ่แบบวิ่า	อ่มี	(ก้มีมีองเอวิ	พื่ร้อมีเส้ยงแล่ะ
ภาพื่กราฟัิกฉ้กขาด็)	แล่้วิก็มี้จัังห์วิะสามี้สวิมีแห์วินี้เสร็จั	แล่้วิอ่มี...	 (จัับเอวิ	พื่ร้อมีเส้ยงแล่ะภาพื่กราฟัิกฉ้ก
ขาด็)

รูปท้�	7	ตัวิอย่างการเล่่าเร่�องตล่กประกอบการพืู่ด็คุยเก้�ยวิกับสินี้ค้า	ท้�ปรากฏในี้รายการ	DAILYCHERIE
ตอนี้	POEM	ft.	โอปอล่ล่์ปาณิสรา,	จูันี้	สาวิิตร้,	ฌอนี้	ชิวินี้ล่	ท้�มีา:	DAILYCHERIE,	2018

รูปท้�	8	ตัวิอย่างการนี้ำชิมีไล่ฟั์สไตล่์การสะสมีกระเป๋าแล่ะรองเท้าของ	แอนี้	ทองประสมี
ท้�ปรากฏในี้	รายการ	The	Styler	EP.1	ตอนี้	พื่้�แอนี้พื่าชิ้อป	พื่ร้อมีส่องรองเท้าแล่ะกระเป๋าสไตล่์#แอนี้ทอง	

ท้�มีา:	The	Styler,	2018
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	 	 	 (2)	การดึ็งดู็ด็ใจัด้็านี้ควิามีสมัีพัื่นี้ธ์ิใกล่ช้ิดิ็	(Intimate	Appeal)	เปน็ี้การสร้างการรูจ้ักั	สร้าง
ควิามีใกล่ช้ิดิ็	ด็ว้ิยการบอกเล่า่ตวัิตนี้ผา่นี้ไล่ฟัส์ไตล่ก์ารใชิช้ิวิ้ิตรปูแบบตา่ง	ๆ 	ของผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้	์อาทิ	
การพื่าชิมีของสะสมี	การช้ิอปปิ�ง	การทำงานี้	ห์ร่อการทำกิจักรรมีท้�ตนี้เองสนี้ใจั

รูปท้�	9	ตัวิอย่างการโนี้้มีนี้้าวิใจัด็้านี้การด็ึงด็ูด็ด้็านี้ควิามีต้องการ	ท้�ปรากฏในี้รายการ	Celeb	Blog	
ตอนี้	พื่ล่ังช้ิอปไม่ีธิรรมีด็า	‘พื่้�ขวิัญ’	พื่าบุกเกษรวิิล่เล่จั...ชิ้อปเพื่ล่ินี้มีากค่ะ!

ท้�มีา:	Celeb	Blog,	2018

	 	 	 (3)	การด็ึงด็ูด็ด้็านี้ควิามีต้องการ	 (Need	Appeal)	 เป็นี้กล่ยุทธ์ิการท้�ปรากฏในี้รายการ
ของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้	โด็ยเป็นี้การช้ิ�ให์เ้ห์น็ี้ควิามีจัำเป็นี้	การพื่ยายามีให้์ผูรั้บสารตระห์นัี้กถึุงควิามี
สำคัญจัำเป็นี้บางอย่างท้�ทำให์้ต้องซี่�อสินี้ค้านี้ั�นี้
	 	 	 (4)	การด็งึด็ดู็ใจัด็า้นี้มีโนี้ภาพื่	(Imaginational	Appeal)	เป็นี้การโนี้ม้ีนี้า้วิใจัท้�ผู	้ทรงอทิธิพิื่ล่
ออนี้ไล่นี้์ใชิ้อยู่เสมีอ	ไมี่วิ่าจัะเป็นี้การกล่่าวิบรรยายถุึงสรรพื่คุณสินี้ค้า	การเด็ินี้ชิมี	ห์ยิบจัับ	สาธิิต	การใชิ้งานี้	
ห์ร่อการทด็ล่องใชิ้สินี้ค้าให้์เห็์นี้จัริง	เพื่่�อให้์ผู้รับชิมีเกิด็มีโนี้ภาพื่	จัินี้ตนี้าการ	ห์ร่อนึี้กคิด็ตามีว่ิาห์าก	ตนี้เองได้็
ใชิ้สินี้ค้านี้ั�นี้แล่้วิจัะเป็นี้เชิ่นี้ไร
	 	 สู่ขวิัญ	บุญกูล่:	เข้ามีาแล่้วิห์อมีเชิ้ยวิ	(ทำท่าสูด็ด็มีกล่ิ�นี้ห์อมี)

รูปท้�	10	ตัวิอย่างการด็ึงด็ูด็ใจัด้็านี้มีโนี้ภาพื่	ท้�ปรากฏในี้รายการ	Celeb	Blog
ตอนี้	พื่ล่ังช้ิอปไม่ีธิรรมีด็า	‘พื่้�ขวิัญ’	พื่าบุกเกษรวิิล่เล่จั...ชิ้อปเพื่ล่ินี้มีากค่ะ!	

ท้�มีา:	Celeb	Blog,	2018
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	 	 	 (5)	การด็ึงด็ูด็ใจัด็้านี้เพื่ศึ	(Sex	Appeal)	ในี้ท้�นี้้�ห์มีายถุึง	การดึ็งดู็ด็ด้็วิยสร้ระ	แล่ะ	ควิามี
งามีจัากการใชิ้ห์ร่อสวิมีใส่สินี้ค้า	 ซีึ�งเป็นี้สิ�งสำคัญในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้	 โด็ยผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์ทุก	
คนี้มี้การนี้ำเสนี้อผ่านี้การกล่่าวิถุึง	 เดิ็นี้ชิมี	ห์ยิบจัับ	สาธิิตการใชิ้งานี้	ห์ร่อการทด็ล่องใชิ้สินี้ค้าให์้เห์็นี้จัริง

รูปท้�	11	ตัวิอย่างการด็ึงด็ูด็ใจัด็้านี้เพื่ศึด็้วิยสร้ระแล่ะควิามีงามีจัากการใชิ้ห์ร่อสวิมีใส่สินี้ค้า	ท้�ปรากฏในี้	
รายการ	DAILYCHERIE	ตอนี้	POEM	ft.	โอปอล่ล์่ปาณิสรา,	จัูนี้	สาวิิตร้,	ฌอนี้	ชิวินี้ล่

ท้�มีา:	DAILYCHERIE,	2018

สัร๊ปผ่ลและอภิปรายผ่ลการวิิจััย
	 จัากการศึกึษาแล่ะวิิเคราะห์โ์ฆษณาแฝงแล่ะกล่ยทุธิก์ารโนี้ม้ีนี้า้วิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสนิี้คา้สตรผ้า่นี้ผูท้รง
อิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์	สามีารถุอภิปรายผล่การวิิจััยได็้	ด็ังนี้้�
	 1.	การแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตร้ของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้
	 จัากการศึกึษาการแฝงโฆษณาสินี้ค้าสตรผ้า่นี้ผูท้รงอทิธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้		ปรากฏการแฝงโฆษณาในี้	รายการ	
5	รูปแบบ	ได็้แก่	1)	การแฝงสปอตสั�นี้	ห์รอ่	VTR	สั�นี้	ๆ 	ก่อนี้เริ�มีรายการ	โด็ยใชิ้วิิธิ้การแฝงโล่โก้ห์ร่อ	ชิ่�อสินี้ค้า	
แล่ะการประมีวิล่ภาพื่สั�นี้	ๆ	ท้�แสด็งการห์ยิบจัับ	สวิมีใส่	ห์ร่อการกล่่าวิถุึงเร่�องราวิท้�นี้่าสนี้ใจัของ	 สินี้ค้า	2)	
การแฝงกราฟิักรูปแบบตา่ง	ๆ 	อาทิโล่โก้ตราสนิี้ค้า	ช่ิ�อตราสนิี้ค้า	ราคาสนิี้ค้าแล่ะโปรโมีชิั�นี้ส่งเสรมิีการขายชิ่�อ
สถุานี้ท้�จััด็จัำห์นี้่ายสินี้ค้า	คำบรรยายเก้�ยวิกับสินี้ค้า	3)	การแฝงวิัตถุ	ุอาทิ	การแฝงสินี้ค้าจัริง	ณ	สถุานี้ท้�จััด็
จัำห์นี้่าย	ห์ร่อการแฝงสินี้ค้าจัริงผ่านี้การนี้ำเสนี้อของนี้างแบบ	การแฝงบรรยากาศึของสถุานี้ท้�	จััด็จัำห์น่ี้าย	
การแฝงป้ายโล่โก้ตราสินี้ค้า	การแฝงป้ายราคาสินี้ค้า	ป้ายล่ด็ราคาสินี้ค้าต่าง	ๆ	ตล่อด็รายการ	4)	การแฝง
บุคคล่	เป็นี้สิ�งสำคัญท้�พื่บได็้ตล่อด็รายการ	โด็ยบุคคล่ห์ลั่กในี้การแฝงโฆษณาคอ่	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ซีึ�ง	
เป็นี้ผู้ด็ำเนิี้นี้รายการแล่ะบุคคล่รองค่อ	 เจ้ัาของตราสินี้ค้า	แขกรับเชิิญท้�มี้ช่ิ�อเส้ยง	ท้มีงานี้ผู้ถุ่ายทำรายการ	
แล่ะ	พื่นัี้กงานี้ดู็แล่ตราสินี้คา้	5)	การแฝงเนี้่�อห์า	ได้็แก	่การบอกเล่า่ประสบการณห์์รอ่ควิามีรูส้กึท้�	ด็ต้อ่สินี้ค้า
อธิิบาย	ข้อมีูล่สินี้ค้าต่าง	ๆ	อาทิ	คุณสมีบัติคุณล่ักษณะ	 คุณประโยชิน์ี้วิิธิ้การใชิ้งานี้	ชิ่องทางการซี่�อสินี้ค้า	
สถุานี้ท้�จััด็จัำห์น่ี้าย	แล่ะการแนี้ะนี้ำโปรโมีชิั�นี้สินี้ค้า	จัากรูปแบบการแฝงโฆษณาท้�ปรากฏ	สอด็คล่้องกับ
แนี้วิคดิ็ของ	ธิามี	เชิ่�อสถุาปนี้ศิึร	ิ(2553)	ท้�ได็ก้ล่า่วิถึุงโฆษณาแฝงท้�ปรากฏในี้รายการโทรทศัึนี้	์ไวิว้ิา่	โฆษณา
แฝง	นี้ับเป็นี้วิิธ้ิการ	ห์นึี้�งในี้การส่งข้อมูีล่อย่างแนี้บเน้ี้ยนี้ของสินี้ค้าไปสู่ผู้บริโภคผ่านี้ส่�อในี้	 รูปแบบแล่ะวิิธ้ิ
การต่าง	ๆ	ประกอบด็้วิย	5	รูปแบบค่อ	1)	แฝงสปอตสั�นี้	ห์ร่อ	วิ้ท้อาร์	(VTR)	มีักใส่ไวิ้ในี้ชิ่วิงต้นี้ของรายการ	
2)	แฝงภาพื่กราฟัิก	มีักเป็นี้ตราสัญลั่กษณ์	 โล่โก้	 ชิ่�อตราสินี้ค้าห์ร่อบริการ	ปรากฏขึ�นี้บนี้จัอขนี้าด็เล่็ก	 3)	
แฝงวัิตถุุ	มีักเป็นี้แผ่นี้ป้ายช่ิ�อ	/	ตรา	/	สัญล่ักษณ์สินี้ค้าห์ร่อบริการ	ห์ร่อใชิ้ตัวิวิัตถุสุินี้ค้า	ผล่ิตภัณฑิ์นี้ั�นี้จัริง	ๆ	
เชิ่นี้	แก้วิกาแฟั	โนี้้ตบุ�ค	เคร่�องใช้ิไฟัฟั้า	ห์ร่อฉากร้านี้ค้า	4)	แฝงบุคคล่	มีักเป็นี้ตราสินี้ค้า	ห์ร่อบริการท้�ติด็อยู่
ท้�เส่�อผ้า	ห์ร่อการแฝงเข้ากับกิจักรรมีของตัวิบุคคล่ในี้รายการขณะนี้ั�นี้	ๆ	ด้็วิยการห์ยิบ	จัับ	สวิมี	ใส่	ใชิ้	ฯล่ฯ	
ทั�งกับตัวิล่ะคร	พื่ิธิ้กร	ห์ร่อ	แมี้กระทั�งผู้ร่วิมีรายการ	ห์ร่อกระทั�งนี้ำผู้ใชิ้สินี้ค้าบริการนี้ั�นี้	ๆ	มีา	พืู่ด็ในี้รายการ
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5)	แฝงเน่ี้�อห์า	ค่อโฆษณาท้�	 แฝงมีากับ	 “บท”	ด็้วิยการแสด็งให์้เห์็นี้ชิ่�อสินี้ค้าผล่ิตภัณฑิ์นัี้�นี้	 ๆ	 ซีึ�งมี้
ควิามีเก้�ยวิข้องกับส่วินี้เนี้่�อห์ารายการ	 ขณะนัี้�นี้	 ๆ	อย่างมี้นี้ัยสำคัญ	 เป็นี้กิจักรรมีท้�เกิด็ขึ�นี้กับตัวิล่ะคร	
พื่ิธ้ิกร	ห์ร่อผู้ร่วิมีรายการท้�เก้�ยวิข้องกับสินี้ค้า	บริการนัี้�นี้	 ๆ	แล่ะยังสอด็คล่้องกับการศึึกษาวิิจััยของ	
บด็นิี้ทร์	เด็ชิาบรูณานี้นี้ท์	แล่ะคณะ	(2561)	เร่�อง	รปูแบบ	ของโฆษณาแฝงแล่ะการรับรูข้องผูช้ิมีในี้คล่บัฟัรายเด็ย์	
เด็อะซี้ร้ส์	7	ท้�พื่บว่ิา	รูปแบบของการโฆษณาแฝงในี้	คล่ับฟัรายเด็ย์เด็อะซี้ร้ส์	7	มี้	5	รูปแบบ	ด็ังนี้้�	1)	การแฝง
ผา่นี้สปอตสั�นี้	2)	การแฝงผ่านี้กราฟิัก	3)	การแฝงผา่นี้วิตัถุ	ุ4)	การแฝงผา่นี้บคุคล่	แล่ะ	5)	การแฝงผา่นี้เนี้่�อห์า
	 2.	กล่ยุทธิ์การโนี้้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผูท้รงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้
	 กล่ยุทธิ์การโนี้้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ผ่านี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์	 สามีารถุแบ่งได็้เป็นี้	
2	กล่ยุทธ์ิห์ล่กั	ได็แ้ก	่กล่ยทุธ์ิการด็งึด็ดู็ใจัเชิิงเห์ตผุล่	(Rational	Appeal)	แล่ะกล่ยทุธิก์ารด็งึด็ดู็ใจัเชิงิอารมีณ์	
(Emotional	Appeal)	โด็ยม้ีรายล่ะเอ้ยด็การอภิปรายผล่	ดั็งนี้้�
	 	 2.1	กล่ยุทธิ์การด็ึงดู็ด็ใจัเชิิงเห์ตุผล่	 (Rational	Appeal)	 จัากการศึึกษาพื่บว่ิา	กล่ยุทธิ์การ
โนี้ม้ีน้ี้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตรผ่้านี้การดึ็งดู็ด็ใจัเชิงิเห์ตผุล่ของผูท้รงอิทธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ประกอบด้็วิย	กล่ยุทธ์ิ
การด็งึด็ดู็ใจัด้็านี้การอธิบิายรายล่ะเอย้ด็ข้อมีลู่	(Explanation	Appeal)	แล่ะกล่ยทุธิก์ารด็งึดู็ด็ใจัด็า้นี้ควิามีน่ี้าเชิ่�อ
ถุ่อ	(Credibility	Appeal)	สำห์รับกล่ยุทธิก์ารดึ็งดู็ด็ใจัด็า้นี้การอธิบิายรายล่ะเอย้ด็ขอ้มีลู่	(Explanation	Appeal)	
พื่บวิา่	ผูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้ทุ์กคนี้ใชิว้ิธ้ิิน้ี้�ในี้การด็งึด็ดู็ใจั	โด็ยใช้ิข้อมีลู่ขอ้เท็จัจัรงิแล่ะรายล่ะเอย้ด็ตา่ง	ๆ 	เก้�ยวิ
กบัสินี้ค้าสตร้ผ่านี้การนี้ำเสนี้อข้อมีลู่ด็้านี้ต่าง	ๆ 	อาทิ	การด็ึงด็ดู็ใจัด้็านี้คุณภาพื่	(Quality	Appeal)	การด็ึงดู็ด็
ใจัด็้วิยควิามีคุ้มีค่าด็้านี้ราคา	(Price	or	Value	Appeal)	การด็ึงด็ูด็ใจัด็้วิยควิามีทนี้ทานี้	(Durability	Appeal)	
แล่ะการด็งึด็ดู็ใจัด้็วิยห์ล่กัฐานี้สนี้บัสนุี้นี้	สอด็คล่อ้งกับท้�	Wiseman	and	Schenck-Hamlin	(1981)	ได็ค้น้ี้พื่บ
กล่ยทุธิก์ารอธิบิาย	รายล่ะเอย้ด็ขอ้มีลู่	(Explanation)	ซีึ�งเปน็ี้การจังูใจัโด็ยใชิข้้อมีลู่ขา่วิสารท้�เปน็ี้	ขอ้เทจ็ัจัรงิ	แล่ะ
ให์ร้ายล่ะเอย้ด็ต่าง	ๆ 	แกผู่ร้บัสาร	รวิมีถุงึสอด็คล้่องกบัแนี้วิคดิ็ของ	วิรวิฒันี้	์จิันี้ตกานี้นี้ท	์(2557)	ท้�กล่า่วิว่ิา	จุัด็
ด็งึดู็ด็ใจัเชิงิเห์ตผุล่สว่ินี้ให์ญจ่ัะเปน็ี้เร่�องเก้�ยวิกับ	คณุภาพื่	ควิามีปล่อด็ภยั	ควิามี	สะด็วิกสบาย	ควิามีคุม้ีคา่ด้็านี้
ราคา	ควิามีทนี้ทานี้	ฯล่ฯ	แล่ะสอด็คล้่องกับผล่การศึกึษาวิจิัยัของ	จิันี้ตนี้า	ตันี้ตศิึริริตัน์ี้(2556)	เร่�อง	กล่ยุทธ์ิการ
จังูใจัผา่นี้ส่�ออนิี้เทอรเ์นี้ต็:	แฟันี้คล่บันี้กัรอ้งเกาห์ล่ท้ำควิามีด็เ้พ่ื่�อสงัคมี	ท้�พื่บวิา่	ห์นี้ึ�งในี้กล่ยทุธิก์ารจังูใจัให์แ้ฟันี้
คลั่บกบัรอ้งเกาห์ล่ม้ีารว่ิมีกนัี้ทำควิามีด็ต้อ่สงัคมี	คอ่	กล่ยทุธิก์ารอธิบิายรายล่ะเอย้ด็ของขอ้มีลู่	(Explanation)
	 	 2.2	กล่ยุทธ์ิการดึ็งด็ูด็ใจัด็้านี้ควิามีนี้่าเช่ิ�อถุ่อ	 (Credibility	Appeal)	พื่บวิ่า	 ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่	
ออนี้ไล่นี้์ทุกคนี้มี้การใชิ้ควิามีนี้่าเชิ่�อถุ่อห์ร่อควิามีเชิ้�ยวิชิาญเฉพื่าะของตนี้เองในี้การโนี้้มีนี้้าวิใจัให์้
ผู้รับสาร	 เชิ่�อถุ่อ	ยอมีรับ	แล่ะสนี้ใจัในี้สินี้ค้าสตร้ท้�นี้ำเสนี้อ	สอด็คล้่องกับท้�	 วิรัชิญ์	ครุจัิต	 (2561)	กล่่าวิถุึง	
คุณสมีบัติ	 สำคัญของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์	 2R	2C	 ไวิ้ประการห์นี้ึ�งวิ่า	ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์จัะต้องเป็นี้
ผู้ท้�มี้ควิามีน่ี้าเชิ่�อถุอ่	 (Credibility)	 ซีึ�งมีักจัะมีาจัากควิามีเชิ้�ยวิชิาญ	 (Expertise)	ห์ร่อควิามีรูเ้ฉพื่าะด็้านี้ใด็
ด็้านี้	ห์นี้ึ�ง	แล่ะ	เป็นี้ด็ังท้�	Marwell	and	Schmitt	(1967)	อธิิบายว่ิา	กล่ยุทธิ์ท้�ผู้ส่งสารเล่่อกใชิ้ในี้การจัูงใจัห์ร่อ
โน้ี้มีนี้้าวิใจัแต่ล่ะครั�งนี้ั�นี้	 ผู้ส่งสารจัะเน้ี้นี้ให์้เน่ี้�อห์าสาระเกิด็แรงกระตุ้นี้	สามีารถุท้�จัะโนี้้มีน้ี้าวิจัูงใจัให์้
ผู้รับสาร	 เกิด็การคล้่อย	ตามี	แล่ะนี้ำไปสู่พื่ฤติกรรมีตอบสนี้องตามีท้�ผู้ส่งสารประสงค์โด็ยกล่ยุทธิ์ห์นี้ึ�ง
ท้�นี้ักวิิชิาการทั�ง	 2	 ท่านี้	ค้นี้พื่บ	ค่อ	กล่ยุทธ์ิการใช้ิควิามีเชิ้�ยวิชิาญของผู้ส่งสารชัิกจัูงไปในี้ทางบวิก	 (Ex-
pertise-positive	Way)	ค่อ	การใชิ้ควิามีชิำนี้าญแล่ะเชิ้�ยวิชิาญของผู้ส่งสารในี้การส่งสาร	 เพ่ื่�อจูังใจัให้์
ผู้รับสารเกิด็ควิามีคิด็	ควิามีเข้าใจัไปในี้ทางบวิกเก้�ยวิกับผล่ท้�จัะได้็รับในี้อนี้าคตห์ากผู้รับสารปฏิบัติตามี
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	 	 2.3	กล่ยุทธิ์การด็ึงด็ูด็ใจัเชิิงอารมีณ์	 (Emotional	Appeal)	 จัากการศึึกษาพื่บวิ่า	 กล่ยุทธ์ิการ
โนี้้มีนี้้าวิใจัในี้การนี้ำเสนี้อสินี้ค้าสตร้ผ่านี้การด็ึงด็ูด็ใจัเชิิงอารมีณ์ของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ประกอบด็้วิย	5	
กล่ยทุธ์ิย่อย	ๆ 	ได้็แก่	1)	การด็งึดู็ด็ใจัด้็านี้อารมีณ์ขนัี้	(Huemor	Appeal)	ถุอ่เป็นี้กล่ยุทธิส์ำคญัท้�ผูท้รงอิทธิพิื่ล่
ออนี้ไล่นี้์ทุกคนี้ใชิ้ในี้การสร้างล่้ล่าอารมีณ์สารเพื่่�อโนี้้มีนี้้าวิใจัผู้รับสาร	โด็ยมี้การสอด็แทรกอารมีณ์ขันี้ทั�งในี้	
รปูแบบวัิจันี้ะภาษาแล่ะอวัิจันี้ะภาษาอยู่เสมีอ	ทำให้์ผูร้บัชิมีรูสึ้กสนุี้กสนี้านี้	ใกล่ช้ิดิ็	เปน็ี้กันี้เอง	แล่ะยังช่ิวิยให้์
รสูกึไม่ีถูุกยัด็เย้ยด็ให้์รบัชิมีสินี้ค้าจันี้เกินี้ไป	2)	การดึ็งดู็ด็ใจัด้็านี้ควิามีสัมีพัื่นี้ธ์ิใกล้่ชิดิ็	(Intimate	Appeal)	เปน็ี้	
การสรา้งการรูจ้ักั	สรา้งควิามีใกล้่ชิดิ็	ด็ว้ิยการบอกเล่า่ตัวิตนี้ผ่านี้ไล่ฟ์ัสไตล์่การใชิช้ิวิ้ิตรปูแบบตา่ง	ๆ 	ของผูท้รง	
อทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่น์ี้	อาท	ิการพื่าชิมีของ	สะสมี	การช้ิอปปิ�ง	การทำงานี้	ห์รอ่การทำกิจักรรมีท้�ตนี้เองสนี้ใจั	3)	การ	
ด็ึงด็ูด็ด็้านี้ควิามีต้องการ	(Need	Appeal)	เป็นี้การช้ิ�ให์เ้ห์็นี้ควิามีจัำเป็นี้	การพื่ยายามีให้์ผู้รับสารตระห์นี้กัถึุง	
ควิามีสำคญัจัำเปน็ี้บางอย่างท้�ทำให้์ตอ้งซี่�อสินี้คา้นี้ั�นี้	4)	การดึ็งด็ดู็ใจัด็า้นี้มีโนี้ภาพื่	เป็นี้การทำให์ผู้ร้บัชิมีเกดิ็	
มีโนี้ภาพื่	จิันี้ตนี้าการ	ห์รอ่นึี้กคดิ็ตามีว่ิาห์ากตนี้เองได้็ใชิส้นิี้คา้นัี้�นี้แล่ว้ิจัะเป็นี้เช่ินี้ไร	(Imaginational	Appeal)	
แล่ะ	5)	การด็ึงด็ูด็ใจัด็้านี้เพื่ศึ	(Sex	Appeal)	เป็นี้การด็ึงด็ูด็ด้็วิยสร้ระแล่ะควิามีงามี	ซีึ�งเป็นี้สิ�งสำคัญในี้การ
นี้ำเสนี้อสนิี้คา้สตรจ้ัากผล่ท้�ปรากฏสอด็คล่อ้งกบัท้�	Bagozzi,	Rosa,	Celly;	Coronel,	Batra,	&	Stayman	(1999	
อา้งถึุงในี้	วิรวัิฒน์ี้	จันิี้ตกานี้นี้ท์,	2557)	ได้็กล่า่วิว่ิา	จุัด็ดึ็งดู็ด็ใจัเชิงิอารมีณ์	จัะเล่น่ี้กับควิามีรูสึ้กผ่านี้ทาง	จิัตใจั	
(Appeal	to	Heart)	ซีึ�งสามีารถุเพิื่�มีควิามีตั�งใจัในี้การรบัสารแล่ะชิว่ิยให์เ้กดิ็การวิิเคราะห์ส์ารได็ด้็ข้ึ�นี้ห์รอ่ในี้อก้
ทางห์นี้ึ�ง	อารมีณ์จัะทำให้์ผูร้บัสารเกิด็พื่ฤติกรรมีได้็โด็ยล่ม่ีเร่�องเห์ตุผล่	โด็ยตัวิอย่างจุัด็ด็งึด็ดู็ใจัเชิงิอารมีณ์	เชิน่ี้	
จัุด็ด็ึงด็ูด็ใจัด็้านี้อารมีณ์ขันี้	(Humor	Appeal)	จัุด็ด็ึงด็ูด็ใจัด้็านี้เพื่ศึ	(Sex	Appeal)	ฯล่ฯ	ทั�งยังสอด็คล้่องกับ
กล่ยุทธ์ิการโน้ี้มีน้ี้าวิใจัท้�ค้นี้พื่บโด็ย	Marwell	and	Schmitt	(1967)	ดั็งนี้้�	กล่ยุทธ์ิการสร้าง	ควิามีสัมีพัื่นี้ธ์ิท้�ด็	้ในี้
การส่�อสาร	(Liking)	คอ่	ผูส้ง่สารจัะสรา้งสัมีพื่นัี้ธิภาพื่ท้�ด็ใ้นี้ระห์วิา่งการส่�อสารกับผูรั้บสาร	เพ่ื่�อทำให์เ้กดิ็ควิามี
รู้สึกใกล่้ชิิด็แล่ะสนี้ิทสนี้มี	แล่ะกล่ยุทธิ์การทำให์้ผู้รับสารมี้ควิามีรู้สึกด็้ถุ้าตนี้ได้็ปฏิบัติตามี	(Good	Feeling)	
ค่อ	ผู้ส่งสารจัะใช้ิสารท้�บอกกล่่าวิให์้ผู้รับสารเกิด็ควิามีรู้สึกท้�ด็้ต่อตนี้เอง	ห์ากผู้รับสารได้็	ปฏิบัติตามี	รวิมีถุึง
สอด็คล้่องกับผล่การศึกึษาวิิจัยัของ	ปิยาณ้	ศิึรปิระภาษมีงคล่	(2558)	เร่�อง	กล่ยุทธ์ิการ	นี้ำเสนี้อรายการสาธิติ
การแต่งห์น้ี้าทางส่�อออนี้ไล่น์ี้ท้�มีผ้ล่ต่อการรับรู	้ทัศึนี้คต	ิแล่ะการตดั็สนิี้ใจัของผูร้บัชิมี	กรณ้ศึกึษา:	รายการโมีเมี
พื่าเพื่ลิ่นี้	ท้�พื่บว่ิา	วิิธ้ิการนี้ำเสนี้อสารเชิงิอารมีณ์	ประกอบด้็วิย	จุัด็ด็งึดู็ด็ใจัด้็านี้อารมีณ์ขนัี้	แล่ะคุณงามีควิามีด็้
	 จัากข้างต้นี้จัะเห์็นี้ได้็ว่ิา	 งานี้วิิจััยนี้้�ค้นี้พื่บกล่ยุทธ์ิการด็ึงด็ูด็ใจัเชิิงอารมีณ์	 เพิื่�มีเติมีจัากแนี้วิคิด็ของ	
Bagozzi,	Rosa,	Celly;	Coronel,	Batra,	&	Stayman	(1999	อา้งถุงึในี้	วิรวิฒัน์ี้	จันิี้ตกานี้นี้ท,์	2557)	Marwell	
and	Schmitt	(1967)	แล่ะงานี้วิิจััยของ	ปิยาณ้	ศิึริประภาษมีงคล่	(2558)	อยู่	1	ประเด็็นี้คอ่	การ	ดึ็งดู็ด็ใจั
ด็้านี้มีโนี้ภาพื่	(Imaginational	Appeal)	เป็นี้สิ�งสำคัญท้�ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่น์ี้ทุกคนี้นิี้ยมีนี้ำมีาใชิ้	เนี้่�องจัาก
ธิรรมีชิาติของการนี้ำเสนี้อสารรูปแบบรายการสามีารถุปรากฏได็้เพื่ย้งภาพื่แล่ะเส้ยงเท่านี้ั�นี้	ด็ังนี้ั�นี้	การสร้าง
มีโนี้ภาพื่ให้์เห็์นี้จัริงจึังชิ่วิยให์ผู้ร้บัสารเกิด็จิันี้ตนี้าการ	ห์รอ่นึี้กคดิ็ตามีวิา่ห์ากตนี้เองได็ใ้ชิ้ห์รอ่ได็ส้ัมีผสั	สนิี้คา้
นี้ั�นี้แล่้วิจัะเป็นี้เช่ินี้ไร	นี้ำไปสู่การเกิด็ควิามีรู้สึก	อารมีณ์ร่วิมี	แล่ะเสริมีสร้างอรรถุรสในี้การรับชิมีได้็ด็้	ยิ�งขึ�นี้

ข�อเสันอแนะ
	 1.	ผูผ้ล่ิตรายการห์รอ่นัี้กโฆษณาควิรเล่่อกใช้ิรูปแบบการแฝงโฆษณาท้�ห์ล่ากห์ล่าย	 สลั่บสับเปล่้�ยนี้ไป	
ในี้แต่ล่ะตอนี้ท้�นี้ำเสนี้อ	เพื่่�อให์้ผู้บริโภคไมี่รู้สึกชินิี้ชิา	ห์ร่อเบ่�อห์น่ี้ายเมี่�อพื่บเห์็นี้โฆษณาแฝงต่าง	ๆ
	 2.	 การวิิจััยครั�งน้ี้�เป็นี้การศึึกษาเฉพื่าะเนี้่�อห์าการนี้ำเสนี้อเนี้่�อห์าของผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ออนี้ไล่นี้์เพ้ื่ยง
อย่างเด็้ยวิเท่านี้ั�นี้	ในี้การวิิจััยครั�งต่อไปควิรศึึกษาให์้รอบด็้านี้มีากขึ�นี้	โด็ยทำการศึึกษาครอบคลุ่มีไปถุึงกลุ่่มี
ผู้รับชิมี	ผู้ผล่ิตรายการ	แล่ะผูส้นัี้บสนีุ้นี้รายการร่วิมีด้็วิย	เพื่่�อจัะได็้ทราบถุึงวัิตถุุประสงค์ห์รอ่เป้าห์มีายในี้การ
ผล่ิตแล่ะการแฝงโฆษณาในี้รายการ
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	 3.	การวิจิัยันี้้�วิเิคราะห์ผ์ูท้รงอทิธิพิื่ล่ออนี้ไล่นี้ท์างเวิบ็ไซีตยู์ทูบเพื่ย้ง	4	รายเท่านี้ั�นี้	แตใ่นี้ควิามีเป็นี้จัรงิ	ยัง
มี้ศึิล่ปินี้นี้ักแสด็งท้�เป็นี้ผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ท้�ได็้รับควิามีนี้ิยมีผ่านี้ทางชิ่องทางออนี้ไล่นี้์อ่�นี้	ๆ	อ้ก	เชิ่นี้	เฟัซีบุ�ก	ไอจั้	
ติ�กต�อก	 ฯล่ฯ	 รวิมีไปถุึงผู้ทรงอิทธิิพื่ล่ด็้านี้แฟัชิั�นี้อย่างด็้ไซีน์ี้เนี้อร์	 เช่ินี้	 วิาทนี้ิกาท้�ก้าวิเข้ามีาโด็่งดั็งผ่านี้
ส่�อ	ออนี้ไล่นี้์ภายห์ล่ัง	ซีึ�งเป็นี้ตัวิอย่างท้�นี้่าศึึกษาอ้กด้็วิย
	 4.	ในี้การวิิจััยครั�งต่อไปอาจัทำการศึึกษาเพื่ิ�มีเติมีในี้ประเด็็นี้อ่�นี้	ๆ	เชิ่นี้	ผล่ลั่พื่ธิ์ท้�เกิด็กับตราสินี้ค้า	อาทิ	
การรบัรูค้วิามีนี้ยิมี	การถุกูกล่า่วิถึุง	การตัด็สนิี้ใจัซ่ี�อ	ฯล่ฯ	เพ่ื่�อให์เ้กดิ็ประโยชินี้ต่์อการวิางแผนี้การซี่�อ	โฆษณา	
ของผูป้ระกอบการ	แล่ะเป็นี้แนี้วิทางให้์ผูผ้ลิ่ตรายการห์รอ่นัี้กโฆษณาพัื่ฒนี้าผล่งานี้เพ่ื่�อรองรับ	ควิามีต้องการ	
ของผู้ประกอบการในี้อนี้าคต

บรรณ์าน๊กรม

จันิี้ตนี้า	ตันี้ตศิิึริรตัน์ี้.	(2556).	กล่ยทุธ์ิการจังูใจัผา่นี้ส่�อนิี้เทอร์เนี้ต็:	แฟันี้คลั่บนี้กัร้องเกาห์ล่ท้ำควิามีด็เ้พ่ื่�อสังคมี	
	 [วิิทยานี้ิพื่นี้ธิ์ปริญญามีห์าบัณฑิิต,	สถุาบันี้บัณฑิิตพื่ัฒนี้บริห์ารศึาสตร์].
ธิามี	 เชิ่�อสถุาปนี้ศิึริ.	 (2553).	 รู้ทันี้โฆษณาแฝง.	 http://resource.thaihealth.or.th/library/hot/12407
บดิ็นี้ทร	์เด็ชิาบรูณานี้นี้ท,์	ชิเณษฎีน์ี้จิั	สทิธิวิิาณชิิย์กลุ่,	ชิโล่มีทพิื่ย	์แซีต่ั�ง,	พื่งศึกร	ภานี้มุีาตรัศึมี,้	อไุรรชัิ	โฉมีแกว้ิ,
	 แล่ะ	อธิิบด็้	จันัี้ทร์ฉาย.	(2561).	รูปแบบของโฆษณาแฝงแล่ะการรับรูข้องผู้ชิมีในี้คล่ับ	ฟัราย		เด็ย์เด็อะ
	 ซ้ีร้ส์	 7.	 วิารสารมีนุี้ษยศึาสตร์แล่ะสังคมีศึาสตร์	มีห์าวิิทยาลั่ยราชิพื่ฤกษ�,	 ฉบับเสริมี	ครบรอบ	12	ปี	
	 มีห์าวิิทยาล่ัยราชิพื่ฤกษ์(ธิันี้วิาคมี	2561),	70-81.
บุญยิ�ง	คงอาชิาภัทร.	(2561).	ผู้ม้ีอิทธิิพื่ล่บนี้โล่กออนี้ไล่นี้.์	https://today.line.me/th/pc/article/	ปีทอง”IN
	 FLUENCER”+เปิด็งานี้วิิจััยลู่กค้าเช่ิ�อรว้ิิวิ	ออนี้ไล่น์ี้+มีากกวิ่าโฆษณา-Me3x5Q
ปิยาณ้	ศิึริประภาษมีงคล่.	(2558).	กล่ยุทธ์ิการนี้ำเสนี้อรายการสาธิิตการแต่งห์น้ี้าทางส่�อออนี้ไล่นี้์ท้�ม้ีผล่ต่อ	
	 การรับรู้ทัศึนี้คติแล่ะการตัด็สินี้ใจัของผู้รับชิมี	 กรณ้ศึึกษา:	 รายการโมีเมีพื่าเพื่ล่ินี้	 [วิิทยานิี้พื่นี้ธิ์ริญญา
	 มีห์าบัณฑิิต,มีห์าวิิทยาล่ัยรังสิต].
พื่ิทักษ์	 ชูิมีงคล่.	 (2561).	 การตล่าด็เชิิงเนี้่�อห์า.	 ในี้	 เอกสารการสอนี้ชุิด็วิิชิา	ห์ลั่กการส่�อสารการตล่าด็
	 (ห์นี้่วิยท้�	11-15).	นี้นี้ทบุร้:	มีห์าวิิทยาล่ัยสุโขทัยธิรรมีาธิิราชิ.
ภ้รกาญจันี้์	ไค่นีุ้่นี้นี้า.	(2557).	รูจ้ัักกับ	“โฆษณาแฝง”	ในี้วิงการโทรทัศึน์ี้-ภาพื่ยนี้ตร.์	http://phirakan.blog
	 spot.com/2014/09/blog-post_23.html
วิรัชิญ์	ครุจัิต.	 (2561).	 แนี้วิคิด็ให์มี่การประชิาสัมีพัื่นี้ธ์ิแล่ะการโฆษณาในี้เอกสารการสอนี้ชิุด็วิิชิาห์ลั่กการ
	 ประชิาสัมีพื่ันี้ธิ์แล่ะโฆษณา	(ห์นี้่วิยท้�	1-5).	นี้นี้ทบุร้:สำนัี้กพื่ิมีพื่์มีห์าวิิทยาลั่ยสุโขทัยธิรรมีาธิิราชิ.
วิรวิฒัน์ี้	จันิี้ตกานี้นี้ท์.	(2557).	เอกสารประกอบการสอนี้ชุิด็วิชิิาการสรา้งสารในี้งานี้นิี้เทศึศึาสตรห์์น่ี้วิยท้�	1-7.	
	 นี้นี้ทบุร้	:	สำนี้ักพื่ิมีพื่์มีห์าวิิทยาล่ัยสุโขทัยธิรรมีาธิิราชิ.
วิิล่าส	ฉำเล่ศิึวัิฒน์ี้	แล่ะคณะ.	(2559).	re:digital	การตล่าด็ยคุให์มี	่เจัาะใจัล่กูค้า.	กรงุเทพื่ฯ:	โปรวิชิิั�นี้	&	DPlus	Guide.



60
วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 29 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2568)

สำนัี้กงานี้พื่ฒันี้าธุิรกรรมีทางอเิล็่กทรอนิี้กส.์	(2561).	เปิด็พื่ฤตกิรรมีผูใ้ชิอิ้นี้เทอรเ์นี้ต็ปี	61	คนี้ไทยใชิเ้นี้ต็	เพิื่�มี
	 10	ชิั�วิโมีง	5	นี้าทต้อ่วัินี้.	https://www.etda.or.th/content/etda-revealsthailand-internet-	user-profile-2018.html
อภชิิญา	อยู่ในี้ธิรรมี.	(2561).	การโฆษณาแฝง.	ในี้เอกสารการสอนี้ชิดุ็วิิชิาส่�อโฆษณา	(ห์นี้ว่ิยท้�	1-7).นี้นี้ทบรุ:้	
	 มีห์าวิิทยาล่ัยสุโขทัยธิรรมีาธิิราชิ.
Marwell,	G.,	&	Schmitt,	D.	 (1967).	Dimensions	of	 compliance-gaining	behavior:	 an	empirical		
	 analysis.	Sociometry,	30(4),	350–364.
Thumbsup.	(2017).	สุด็ยอด็สถุิติ	influencer	marketing	ปี	2017.	https://www.thumbsup.in.th/2017/12/
	 stat-influencer-marketing-2017/
Wiseman,	R.	L.,	&	Schenck-Hamlin,	W.	(1981).	A	multidimensional	scaling	validation	of	an	inductively-
	 derived	set	of	compliance-gaining	strategies.	Communication	Monographs,48(4),	251–270.
Perloff,	R.M.(2010.)	The	Dynamic	of	Persuasive	:	Communication	and	Attitudes	in	the	21st	Century	(4th	ed).	
	 New	York	:	Routledge


