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บทคัด็ย่อ
	 การศึึกษาครั�งน้ี้�มี้วัิตถุุประสงค์เพ่ื่�อศึึกษากล่ยุทธิ์การส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์ของบริษัท	
ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	เป็นี้การวิิจััยเชิิงคุณภาพื่	(Qualitative	Research)	โด็ย
การศึึกษาจัากเอกสาร	 (Document	Analysis)	 ได็้แก่	 ส่�อโฆษณาเก้�ยวิกับกิจักรรมีด็นี้ตร้	 ของบริษัท	 ไทย
เบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	ท้�มี้การเผยแพื่ร่ในี้ปี	พื่.ศึ.	2565		แล่ะการสัมีภาษณ์เชิิงล่ึกกับผู้ท้�เก้�ยวิข้องกับ
การส่�อสารการตล่าด็ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	ของบริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	จัำนี้วินี้	4	คนี้	วิิเคราะห์์
ข้อมีูล่แล่ะนี้ำเสนี้อผล่การวิิจััยเชิิงพื่รรณนี้า	ผล่การศึึกษาพื่บวิ่า	
	 กล่ยุทธ์ิการส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้มี้	 5	 ประเด็็นี้	 ด็ังน้ี้�
1)	 การเล่่อกเพื่ล่งฮิตติด็หู์แล่ะมีิวิสิกวิิด้็โอ	 เพ่ื่�อการจัด็จัำง่าย	2)	การใชิ้รูปแบบกิจักรรมีห์ล่ากห์ล่ายแล่ะ
ตอ่เนี้่�อง	3)	การใชิส้แ้ทนี้สญัล่กัษณ	์4)	การสรา้งภาพื่ล่กัษณเ์พ่ื่�อส่�อสารมีติรภาพื่	5)	ควิามีเปน็ี้วิฒันี้ธิรรมีคนี้เมีอ่ง
คำสัำคัญิ: การส่�อสารการตล่าด็,	กิจักรรมีด็นี้ตร้,	เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่

Abstract
	 The	research	aimed	to	examine	the	integrated	marketing	communication	strategy	of	alcohol-
ic	beverage	of	Thai	Beverage	Public	Company	Limited	through	musicactivities.	This	study	was	
qualitative	research	that	conducted	through	document	analysis	of	the	company’s	music	activity	
advertisements	released	in	the	year	2022	and	in-depth	interviews	with	4	individuals	involved	in	
marketing	communication	through	music	activities	of	Thai	Beverage	Public	Company	Limited.	The	
analysis	and	presentation	of	 the	research	findings	revealed	that	the	marketing	communication	
strategy	for	alcoholic	beverages	through	music	events	encompasses	5	main	points:	

กลย๊ทธ์์การสั่�อสัารการตุ๊ลาด็เคร่�องด็่�มแอลกอฮอล์
ของบริษัท ไทยเบฟเวิอเรจั จัำกัด็ (มห์าช้น) ผ่่านกิจักรรมด็นตุ๊ร่

Integrated Marketing Communication Strategy of Alcoholic Beverage 
of Thai Beverage Public Company Limited through Music Activities
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	 1)	Selecting	catchy	songs	and	music	videos	for	easy	memorization	2)	Using	diverse	and	con-
tinuous	activity	formats	3)	Utilizing	colors	instead	of	symbols	4)	Creating	an	image	to	communicate	
friendliness	and	5)	Emphasizing	urban	cultural	values.
Keywords:	Integrated	Marketing	Communication,	Music	Activities,	Alcoholic	Beverage

บทนำ
ควิามเป็นมาและควิามสัำคัญิของป่ญิห์า
	 เคร่�องด็่�มีท้�มี้แอล่กอฮอล่์เป็นี้เคร่�องด็่�มีชินี้ิด็ห์นี้ึ�งท้�เป็นี้ท้�นี้ิยมีของนี้ักด่็�มี	 ซีึ�งสำห์รับในี้ประเทศึไทยนัี้�นี้
เคร่�องด็่�มีท้�มี้แอล่กอฮอล่์ท้�นี้ิยมีมีากท้�สุด็	3	อันี้ด็ับแรก	ได็้แก่	เบ้ยร์	ร้อยล่ะ	55.96	รองล่งมีาคอ่	สุรา	ร้อยล่ะ	
40.98	แล่ะไวินี้์คูล่เล่อร์/สุราผสมีนี้�ำผล่ไมี้/เห์ล่้าปั�นี้	คิด็เป็นี้ร้อยล่ะ	1.83	ตามีล่ำด็ับ	 โด็ยนี้ักด็่�มีห์ญิงนิี้ยมี
บริโภคเบ้ยร์มีากกวิ่านี้ักด็่�มีชิาย	มี้สัด็ส่วินี้ของนัี้กด็่�มีห์ญิงท้�นิี้ยมีด็่�มีเบ้ยร์มีากถึุงร้อยล่ะ	69.9	สัด็ส่วินี้ในี้
นี้กัด็่�มีชิายเทา่กบัรอ้ยล่ะ	53.2	สำห์รบัตล่าด็เบย้รป์	ีพื่.ศึ.	2564	ในี้ประเทศึไทยมีม้ีลู่คา่โด็ยรวิมี	2.6	แสนี้ล่า้นี้
บาท	โด็ยสว่ินี้แบง่ตล่าด็มีผู้น้ี้ำตล่าด็	ได้็แก	่บจัก.	บญุรอด็บรวิิเวิอร้�	มีส่้วินี้แบง่ตล่าด็	57.9%	ของมีลู่คา่ตล่าด็
เบ้ยร์ในี้ไทยโด็ยรวิมี	ตามีด็้วิย	บมีจั.ไทยเบฟัเวิอเรจั	34.3%	แล่ะ	บจัก.ไทยเอเชิ้ยแปซีิฟัิค	บริวิเวิอร้�	 4.7%	
ห์ากพื่ิจัารณาเป็นี้รายแบรนี้ด็์	พื่บวิ่า	เบย้ร์ล่้โอ	มี้ส่วินี้แบ่งตล่าด็สูงสุด็ท้�	44.8%	รองล่งมีา	คอ่	แบรนี้ด์็	ส่วินี้
แบ่งตล่าด็ท้�	31.2%	เบ้ยร์สิงห์์	ส่วินี้แบ่งตล่าด็	11.2%	เบ้ยร์ไฮเนี้เก้นี้ส่วินี้แบ่งตล่าด็	3.8%	แล่ะ	เบ้ยร์อาชิา
ส่วินี้แบ่งตล่าด็	2.4%	ตามีล่ำด็ับ	(วิิจััยกรุงศึร้,	2565)	
	 ด็า้นี้การสง่เสรมิีการตล่าด็ของธิรุกจิัเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่น์ี้ั�นี้	ปจััจับัุนี้การโฆษณาแอล่กอฮอล่ใ์นี้ประเทศึไทย
มี้ข้อจัำกัด็ห์ล่ายประการ	โด็ยมี้กฎีห์มีายการควิบคุมีการโฆษณาอย่างเข้มีงวิด็	เน่ี้�องจัากรัฐบาล่เกรงวิ่าการ
โฆษณาสินี้ค้าด็ังกล่่าวิให้์เป็นี้ท้�ประจัักษ์แจ้ังในี้สาธิารณะนัี้�นี้จัะส่งผล่กระทบต่อพื่ฤติกรรมีการด่็�มีจันี้ส่งผล่
เส้ยต่อสุขภาพื่ของประชิาชินี้ทั�วิไปได้็	แม้ีวิ่าก่อนี้ห์นี้้านี้้�กฎีห์มีายไทยได้็มี้การออกพื่ระราชิบัญญัติควิบคุมี
เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์พื่.ศึ.2551	โด็ยมีาตรา	32	บัญญัติวิ่า	 “....ห์้ามีมีิให์้ผูใ้ด็โฆษณาเคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล่์
ห์รอ่แสด็งช่ิ�อห์รอ่เคร่�องห์มีายของเคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล์่อันี้เป็นี้การอวิด็อา้งสรรพื่คุณห์รอ่ชัิกจูังใจัให้์ผูอ้่�นี้ด็่�มี
โด็ยตรงห์รอ่โด็ยอ้อมีการโฆษณาห์รอ่ประชิาสมัีพัื่นี้ธ์ิใด็	ๆ 	โด็ยผูผ้ล่ติเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่ท์กุประเภทให้์กระทำ
ได็้เฉพื่าะการให์้ข้อมูีล่	ข่าวิสารแล่ะควิามีรู้เชิิงสร้างสรรค์สังคมี	โด็ยไม่ีม้ีการปรากฏภาพื่ของสินี้ค้าห์ร่อบรรจัุ
ภณัฑิข์องเคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล่น์ี้ั�นี้	เวิน้ี้แตเ่ป็นี้การปรากฏของภาพื่สญัล่กัษณ์ของเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่	์ห์รอ่
สญัล่กัษณ์ของบรษิทัผูผ้ล่ติเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่น์ี้ั�นี้เทา่นัี้�นี้	ทั�งนี้้�ตามีท้�กำห์นี้ด็ในี้กฎีกระทรวิง	บทบญัญัติในี้
วิรรคห์นี้ึ�งแล่ะวิรรคสอง	 มิีให์้ใช้ิบังคับกับการโฆษณาท้�มี้ต้นี้กำเนิี้ด็นี้อกราชิอาณาจัักร”	 ทำให้์โฆษณาเก้�ยวิ
กับเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์ท้�เป็นี้ผล่ิตภัณฑ์ิไมี่ปรากฎีในี้ส่�อกระแสห์ล่ัก	แต่ในี้ทางปฏิบัติจัริงของผู้ประกอบ
ของเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์ได็ใ้ช้ิกล่ยทุธ์ิการโฆษณาแล่ะประชิาสัมีพื่ันี้ธ์ิในี้ล่ักษณะห์ล่บเล่้�ยงของกฎีห์มีายด็งั
กล่่าวิ	(เสริมีศึักด็ิ�	ขุนี้พื่ล่,	2560)	
	 แมี้วิ่ามี้ข้อห์้ามีตามีกฎีห์มีายในี้การโฆษณาผล่ิตภัณฑิ์โด็ยตรง	แต่การสร้างภาพื่ล่ักษณ์ท้�ด็เ้ป็นี้กล่ยุทธิ์
สำคัญท้�ผู้ประกอบการเล่่อกใชิ้เพ่ื่�อส่�อสารการตล่าด็ไปยังกลุ่่มีผู้บริโภคเป้าห์มีายให์้รับรู้คุณค่าตราสินี้ค้า	
แล่ะเพ่ื่�อเปน็ี้การห์ล่ก้เล่้�ยงขอ้จัำกดั็ด็า้นี้กฎีห์มีาย	ด็งันัี้�นี้	เน่ี้�อห์าโฆษณาจังึมีกัใชิเ้ก้�ยวิกบัการพื่ดู็ถึุงควิามีเปน็ี้
เพื่่�อนี้แท้	 การสนี้ับสนีุ้นี้ให้์คนี้เป็นี้คนี้ด็้เพ่ื่�อสร้างสังคมีท้�ด้็	 การสร้างควิามีภาคภูมีิใจัในี้ควิามีเป็นี้ไทย	แล่ะ
อ้กห์ล่าย	ๆ	 เนี้่�อห์าท้�จัะทำให์้สินี้ค้าด็ูด็้ในี้สายตาผู้บริโภค	 โด็ยใชิ้ชิ่องทางการส่�อสารต่าง	 ๆ	ท้�ห์ล่ากห์ล่าย
เพ่ื่�อเข้าถุึงผู้บริโภค	 ไมี่วิ่าจัะเป็นี้การโฆษณาผ่านี้ส่�อโทรทัศึนี้์	 อินี้เทอร์เนี้็ต	 รวิมีถุึงการเข้าไปมี้ส่วินี้ร่วิมีในี้
กิจักรรมีต่าง	ๆ	อาทิ	การจัดั็กิจักรรมีด็นี้ตร้	การเป็นี้ผู้สนี้ับสนุี้นี้กิจักรรมีด็นี้ตร้ต่าง	ๆ	การเป็นี้ผูส้นัี้บสนีุ้นี้การ
แข่งขันี้ก้ฬา	การจัดั็งานี้ปาร์ต้�	การประกวิด็ห์รอ่การจััด็แสด็งผล่งานี้ศิึล่ปะ	กิจักรรมีสร้างสรรค์สังคมี	เป็นี้ต้นี้	
(ชิูชิัย	สมีิทธิิไกร,	2563)	
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	 การเข้าไปจััด็กิจักรรมีห์ร่อเป็นี้ผู้สนัี้บสนุี้นี้กิจักรรมีด็นี้ตร้ทำให้์การรับรู้คุณค่าตราสินี้ค้ามี้ควิามีสำคัญ
มีากต่อสายตาผู้บริโภค	 โด็ยเฉพื่าะอย่างยิ�งในี้ด้็านี้การสร้างทัศึนี้คติแล่ะควิามีเช่ิ�อมีั�นี้ให้์กับผู้บริโภคท้�มี้ต่อ
ตราสินี้ค้าแล่ะถุ่อเป็นี้ปัจัจััยท้�สำคัญต่อการวิางแผนี้กล่ยุทธิ์ในี้การส่�อสารการตล่าด็ให์้ผู้บริโภครับรู้คุณ
ค่าตราสินี้ค้าออกมีาในี้รูปแบบต่าง	ๆ	 เพ่ื่�อกำห์นี้ด็ตำแห์นี้่งของผล่ิตภัณฑิ์ผ่านี้การส่�อสารให์้ตรงกับกลุ่่มีผู้
บริโภค	เนี้่�องจัากคุณค่าตราสินี้ค้าเป็นี้ปัจัจััยท้�สำคัญต่อควิามีสำเร็จัทางการตล่าด็	ซีึ�งเป็นี้การสะท้อนี้ควิามี
รู้สึก	การรับรู้ของลู่กค้าท้�มี้ต่อตราสินี้ค้า	(K.	L.	Keller,	2013)	จัากมีุมีมีองของผูบ้ริโภคจัึงมี้บทบาทสำคัญ
ในี้การสร้างควิามีสำเร็จัทางการตล่าด็	 (Aaker,	 1991)	 เพื่ราะตราสินี้ค้าสามีารถุช่ิวิยให้์นี้ักการตล่าด็แบ่ง
แยกสินี้ค้าห์ร่อบริการออกจัากคู่แข่งสามีารถุพื่ัฒนี้ากล่ยุทธิ์ทางการตล่าด็	รวิมีถุึงการเพื่ิ�มีศึักยภาพื่ของการ
ขาย	(Peter	&	Olson,	2008)	ควิามีแข็งแกร่งของตราสินี้ค้าจัะชิ่วิยทำให้์ผู้บริโภคเกิด็ควิามีไวิ้วิางใจั	มีั�นี้ใจั	
ประทับใจั	พื่ึงพื่อใจัในี้คุณภาพื่สินี้ค้า	ชิอบมีากกวิ่าเมี่�อเปร้ยบเท้ยบกับตราสินี้ค้าอ่�นี้	ๆ	ทำให์้เกิด็การตัด็สินี้
ใจัในี้การซี่�อ	รวิมีถึุงมี้ผล่ต่อการซี่�อซี�ำในี้อนี้าคต	คุณประโยชินี้์ของตราสินี้ค้าทำให์้ธิุรกิจัสามีารถุสร้างควิามี
ได็้เปร้ยบควิามีแตกต่างของสินี้ค้าแล่ะเพื่ิ�มีโอกาสท้�จัะให์้ผู้บริโภคเล่่อกซี่�อสินี้ค้า	ทำให์้ม้ีควิามีจังรักภักด็้ต่อ
ตราสินี้ค้าท้�มีากกวิ่า	ส่งผล่ให์้ธุิรกิจัม้ียอด็ขายท้�เพื่ิ�มีขึ�นี้	สามีารถุดึ็งด็ูด็ลู่กค้าให์มี่ให์้มีาซี่�อสินี้ค้ามีากขึ�นี้	แล่ะ
ส่วินี้แบ่งทางการตล่าด็ของกิจัการก็มีากขึ�นี้เชิ่นี้กันี้	(Helander	&	Khalid,	2000)	
	 การโฆษณาตราสินี้ค้าด็้วิยการจััด็กิจักรรมี	ห์ร่อเข้าไปสนัี้บสนุี้นี้กิจักรรมีด็นี้ตร้เพื่่�อสร้างภาพื่ลั่กษณ์
ท้�ด็้ให้์แก่ตราสินี้ค้า	การสนี้ับสนีุ้นี้กิจักรรมีเห์ล่่าน้ี้�เป็นี้การนี้ำตราสินี้ค้ามีาวิางต่อห์น้ี้าผู้บริโภคทำให์้กลุ่่มี
เป้าห์มีายมีองเห์น็ี้อยา่งชิดั็เจันี้	การสนี้บัสนี้นุี้กิจักรรมีสามีารถุสรา้งคณุคา่แล่ะทำให์ก้ลุ่ม่ีเปา้ห์มีายรูส้กึผกูพื่นัี้
กบัตราสนิี้คา้จังึถุ่อเปน็ี้เคร่�องมีอ่ประชิาสมัีพัื่นี้ธ์ิท้�ด็	้โด็ยวิตัถุปุระสงคข์องการสนี้บัสนี้นุี้กิจักรรมีเพ่ื่�อการส่�อสาร
ทางการตล่าด็ทำให้์ผู้บริโภคเกิด็ควิามีตระห์นี้ักรู้	 การย่นี้ยันี้ควิามีเป็นี้ผู้นี้ำในี้ตล่าด็	 รวิมีถุึงการกระตุ้นี้ยอด็
ขายห์ร่อส่วินี้แบ่งตล่าด็	(สิทธิิ�	ธิ้รสรณ์,	2564)	
	 การด็ำเนิี้นี้การด้็านี้ส่�อสารการตล่าด็ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	 (Music	Event)	 ของบริษัท	 ไทยเบฟัเวิอเรจั	
จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	เริ�มีด็ำเนี้ินี้การตั�งแต่ปี	พื่.ศึ.	2555	จันี้ถึุงปัจัจัุบันี้	เพื่่�อต้องการสร้างแบรนี้ด์็สินี้ค้าเคร่�องด็่�มี
แอล่กอฮอล่เ์ปน็ี้ท้�ห์นี้ึ�งในี้ใจัผูบ้รโิภคยคุให์มี	่ซีึ�งเปน็ี้การนี้ำกล่ยทุธิมิ์ีวิสกิมีารเ์กต็ติ�งมีาใชิใ้นี้การส่�อสารแบรนี้ด็์
อยา่งต่อเน่ี้�องกว่ิา	11	ป	ีซึี�งกิจักรรมีด็นี้ตรง้านี้แรก	คอ่	กิจักรรมี	Music	Marketing	พื่ร้เซีนี้ต์	ซีลิ่เวิอร์เล่ค	มิีวิสิค
เฟัสติวัิล่	ท้�ได็เ้ปดิ็บา้นี้ต้อนี้รับศึลิ่ปนิี้ระดั็บโล่กทุกแนี้วิเพื่ล่งมีาเล่น่ี้โชิว์ิสด็ร่วิมีกับศึลิ่ปนิี้ชิ่�อด็งัของประเทศึไทย
ในี้บรรยากาศึท้�ด็ท้้�สุด็แห์ง่ห์นี้ึ�งของเมี่องไทย	ณ	ไรอ่งุน่ี้ซิีล่เวิอร์เล่ค	พัื่ทยา	มีว้ิตัถุปุระสงคเ์พื่่�อให้์แบรนี้ด์็ครอง
ใจัผู้บริโภคมีากท้�สุด็	โด็ยได็้ศึึกษาไล่ฟั์สไตล่์	ของกลุ่่มีเป้าห์มีาย	แล่ะได็้พื่บวิ่าคนี้รุ่นี้ให์มี่ทั�วิโล่กมี้ควิามีเป็นี้
ตัวิของตัวิเองมีากขึ�นี้	รักอิสระ	รักสนีุ้ก	ส่�อสารผ่านี้	social	network	กับเพื่่�อนี้แล่ะกลุ่่มีต่างๆ	มี้ทัศึนี้คติท้�กล้่า
แล่ะกระต่อร่อร้นี้ท้�จัะค้นี้ห์า	แล่ะค้นี้พื่บประสบการณ์	ต่�นี้เต้นี้ท้าทายจัากการใชิ้ชิ้วิิต	
	 ในี้ปี	2565	บริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	ได้็มี้กิจักรรมีด็นี้ตร้แล่ะประชิาสัมีพื่ันี้ธิ์ผ่านี้ส่�อสังคมี
ออนี้ไล่นี้์	เชิ่นี้	Facebook,	YouTube	เป็นี้ต้นี้	ได็้แก่	เพื่ล่ง	“คอแห้์ง...แจั้งเพื่่�อนี้”	โด็ยศิึล่ปินี้	POTATO	แล่ะ	
F.HERO,	“คอแห์้ง...แจั้งเพื่่�อนี้	(มี่วินี้ห์ล่าย)”	โด็ยศิึล่ปินี้	POTATO	แล่ะล่ำไย	ไห์ทองคำ,	กิจักรรมีมีห์กรรมี
ปิ�งย่าง	กับคอนี้เสิร์ต	NUM	KALA,	POTATO,	คาราบาวิ,	เทศึกาล่คอนี้เสิรต์	Marathon	Concert	Fest	เปน็ี้ตน้ี้
แล่ะกิจักรรมีทางด็นี้ตร้อ่�นี้	ๆ	จัำนี้วินี้มีาก	(Chang	World,	2565)	
	 ดั็งนี้ั�นี้	ผู้ศึึกษาจึังม้ีควิามีสนี้ใจัศึึกษากล่ยุทธ์ิการส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล์่ของบริษัท	
ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตรม้ี้ล่ักษณะอย่างไร	เพื่่�อท้�จัะได้็เข้าใจับทบาทของกิจักรรมี
ด็นี้ตรท้้�มีต้อ่การส่�อสารการตล่าด็โด็ยเฉพื่าะเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่ท้์�มีข้อ้จัำกดั็ทางกฎีห์มีายทางการส่�อสารในี้
สงัคมีไทย	เพ่ื่�อนี้ำขอ้มีลู่ท้�ได็จ้ัากการศึกึษามีาพัื่ฒนี้ากล่ยทุธิก์ารส่�อสารการตล่าด็เพ่ื่�อเข้าใจัคณุคา่ตราสนิี้คา้
ให์ส้อด็คล่อ้งกบับริบทของผูบ้รโิภคให้์เกิด็การรบัรูคุ้ณคา่ตราสนิี้ค้าซีึ�งสง่ผล่ต่อการสรา้งควิามีเขม้ีแข็งในี้การ
ส่�อสารการตล่าด็แล่ะการสร้างภาพื่ล่ักษณ์ท้�ชัิด็เจันี้ของผลิ่ตภัณฑิ์ต่อไป
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วิัตุ๊ถุ๊ประสังค์การวิิจััย
	 เพ่ื่�อศึกึษากล่ยทุธิก์ารส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่ข์องบรษิทั	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกดั็	(มีห์าชินี้)	
ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้

ประโยช้น์ท่�คาด็วิ่าจัะได็�รับ
	 ทราบถุึงกล่ยุทธิ์การส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่ของบริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	
ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	 เพ่ื่�อให้์เกิด็องค์ควิามีรู้ในี้เร่�องการส่�อสารการตล่าด็ท้�มี้การบูรณาการกิจักรรมีด็นี้ตร้เพ่ื่�อ
สร้างการรับรู้	การจัด็จัำ	แล่ะควิามีสัมีพื่ันี้ธิ์อันี้ด็้กับผู้บริโภค

แนวิคิด็ ทฤษฎี่ และงานวิิจััยท่�เก่�ยวิข�อง
1.แนี้วิคิด็แล่ะทฤษฎี้เก้�ยวิกับแบรนี้ด็์	(Brand)
	 แบรนี้ด็์	(Brand)	ห์รอ่	ตราสินี้ค้า	ห์มีายถุึง	ช่ิ�อ	คำ	สัญลั่กษณ์	ห์รอ่การออกแบบ	ห์ร่อเป็นี้ส่วินี้ผสมีของ
องคป์ระกอบต่าง	ๆ 	ดั็งกล่า่วิท้�ระบุถุงึผูผ้ลิ่ตห์รอ่ผูข้ายผลิ่ตภณัฑิห์์รอ่บริการท้�ผูบ้ริโภคมีองวิา่แบรนี้ด็เ์ป็นี้สว่ินี้
สำคัญของผลิ่ตภัณฑิ์	แล่ะการสร้างแบรนี้ด็์สามีารถุเพื่ิ�มีมีูล่ค่าทำให์้ผูบ้ริโภคสามีารถุระบุสินี้ค้าห์รอ่บริการ
ของผูข้ายรายใด็รายห์นี้ึ�งห์รอ่กลุ่ม่ีของผูข้ายท้�แสด็งล่กัษณะท้�แตกตา่งจัากคูแ่ขง่ขนัี้	(Kotler	and	Armstrong,	
2018;	Okonkwo,	2007)
	 แบรนี้ด็์ถุ่อได็้วิ่าเป็นี้สินี้ทรัพื่ย์ห์ล่ักท้�ยั�งย่นี้ของบริษัท	ซีึ�งอยูไ่ด้็นี้านี้กวิ่าผล่ิตภัณฑิ์แล่ะบริการของบริษัท	
เนี้่�องจัากแบรนี้ด์็เป็นี้มีากกว่ิาช่ิ�อแล่ะสัญล่ักษณ์	 เป็นี้องค์ประกอบสำคัญในี้ควิามีสัมีพัื่นี้ธ์ิของบริษัทกับ
ผู้บริโภค	แบรนี้ด็์แสด็งให์้เห์็นี้ถุึงการรับรู้แล่ะควิามีรู้สึกของผู้บริโภคเก้�ยวิกับผล่ิตภัณฑ์ิ	แล่ะประสิทธิิภาพื่
ของผลิ่ตภัณฑิ์	 เป็นี้ทุกสิ�งท้�ผล่ิตภัณฑ์ิห์ร่อบริการมี้ควิามีห์มีายต่อผู้บริโภคในี้การตัด็สินี้ใจัขั�นี้สุด็ท้ายของ
ผู้บริโภค	 คุณค่าของแบรนี้ด์็เป็นี้ผล่ท้�แตกต่างท้�การรู้ช่ิ�อแบรนี้ด์็มี้ต่อการตอบสนี้องของลู่กค้าต่อผลิ่ตภัณฑ์ิ
แล่ะการตล่าด็	เป็นี้คุณค่าท้�เกิด็ขึ�นี้ต่อผลิ่ตภัณฑ์ิห์ร่อบริการ	ซีึ�งสะท้อนี้ถุึงสิ�งท้�ผู้บริโภครู้สึก	คิด็	แสด็งคุณค่า
โด็ยการให้์ควิามีสำคัญเร่�องแบรนี้ด์็เช่ินี้เด้็ยวิกับด้็านี้ราคา	ส่วินี้แบ่งการตล่าด็	แล่ะการสร้างกำไร	 คุณค่า
แบรนี้ด็์เป็นี้คุณค่าด็้านี้จัิตวิิทยาห์ร่อด็้านี้ตัวิเล่ขการเงินี้ของบริษัท	แล่ะเป็นี้สินี้ทรัพื่ย์ท้�ไมี่สามีารถุจัับต้องได็้	
(ศึิริวิรรณ	เสร้รัตนี้์	แล่ะคณะ,	2560)
2.แนี้วิคิด็แล่ะทฤษฎี้เก้�ยวิกับการส่�อสารการตล่าด็
	 การส่�อสารการตล่าด็	(Marketing	communication)	ห์มีายถึุง	องคป์ระกอบในี้ส่วินี้ประสมีทางการตล่าด็
ของแบรนี้ด์็ห์ร่อผลิ่ตภัณฑ์ิห์นึี้�ง	 ๆ	ท้�ชิ่วิยให้์กิจักรรมีการแล่กเปล่้�ยนี้ดั็งกล่่าวิด็ำเนี้ินี้ไปง่ายขึ�นี้	 โด็ยผู้ส่�อสาร
ทางการตล่าด็จัะมีุ่งทำการตล่าด็ให์้แก่แบรนี้ด์็ห์รอ่ผล่ิตภัณฑิ์ต่อลู่กค้า	 วิางตำแห์นี้่งแบรนี้ด็์ห์รอ่ผล่ิตภัณฑิ์
ให์้แตกต่างจัากคู่แข่งขันี้	แล่ะบอกกล่่าวิให้์ผู้รับสารเป้าห์มีายทราบควิามีห์มีายของแบรนี้ด์็ห์ร่อผล่ิตภัณฑ์ิ	
(Shimp	&	Andrews,	2012)	เป็นี้กระบวินี้การนี้ำเสนี้อสิ�งเรา้ท้�บรูณาการเขา้ด็ว้ิยกนัี้แกต่ล่าด็ด็ว้ิยควิามีตั�งใจั
ท้�จัะกระตุ้นี้ให์้เกิด็การตอบสนี้องตามีท้�ต้องการ	สร้างช่ิองทางท้�จัะรับ	 ต้ควิามี	แล่ะกระทำต่อสารท้�ได้็จัาก
ตล่าด็เพ่ื่�อปรับเปล่้�ยนี้สารขององค์กรธิุรกิจัแล่ะมีองห์าโอกาสทางการส่�อสารให์มี่	 ๆ	 (Delozier,	 1976)	ซีึ�ง
เป็นี้เทคนิี้คทางการตล่าด็ท้�มีุ่งไปยังกลุ่่มีผู้บริโภคเป้าห์มีายโด็ยม้ีวัิตถุุประสงค์เพ่ื่�อท้�จัะม้ีอิทธิิพื่ล่ต่อเจัตคติ
แล่ะพื่ฤติกรรมีของผู้บริโภคกลุ่่มีนี้ั�นี้	(Kotler	and	Armstrong,	2018)
	 ตอ่มีาเม่ี�อเทคโนี้โล่ย้การส่�อสารได้็พื่ฒันี้าขึ�นี้	จังึมีพั้ื่ฒนี้าการส่�อสารการตล่าด็เป็นี้การส่�อสารการตล่าด็ดิ็จัทิลั่	
(Digital	Marketing	Communications)	ห์มีายถุงึ	การตล่าด็ท้�ด็ำเนี้นิี้การตล่าด็ผา่นี้ชิอ่งทางส่�อสารด็จิิัทลั่	แล่ะ
ด็ว้ิยส่�อด็จิัทัิล่เป็นี้ส่�อท้�ม้ีสามีารถุระบตุวัิผูใ้ชิไ้ด็จ้ังึทำให์น้ี้กัการตล่าด็สามีารถุส่�อสารแบบสองทาง	(Two-way	
communication)	กบักลุ่ม่ีล่กูค้าได็อ้ย่างตอ่เนี้่�องเปน็ี้รายบคุคล่	โด็ยขอ้มีลู่ตา่ง	ๆ 	ท้�ได็จ้ัากการส่�อสารกบัล่กูคา้แตล่่ะ
คนี้ในี้แต่ล่ะครั�งถุ่อเป็นี้การเรย้นี้รูร่้วิมีกันี้ซีึ�งอาจัจัะเป็นี้ประโยชิน์ี้กับผูบ้ริโภคต่อไป	(Wertime	&	Fenwick,	2008)
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เป็นี้วิธิิ้การในี้การส่งเสริมีสินี้ค้าแล่ะบริการโด็ยอาศึัยชิ่องทางฐานี้ข้อมูีล่ออนี้ไล่นี้์เพื่่�อเข้าถุึงผูบ้ริโภคในี้ระยะ
เวิล่าท้�รวิด็เร็วิ	 รวิมีไปถึุงมี้ควิามีเป็นี้ส่วินี้ตัวิ	แล่ะเป็นี้การใช้ิต้นี้ทุนี้อย่างม้ีประสิทธิิภาพื่	 (Rietzen,	 2007)	
อินี้เทอร์เนี้็ต	ส่�อด็ิจัิทัล่อ่�นี้	ๆ	แล่ะเทคโนี้โล่ย้ถุูกนี้ำมีาใชิ้เพื่่�อสนัี้บสนีุ้นี้การตล่าด็	(Allen,	2015)	
3.แนี้วิคิด็แล่ะทฤษฎี้เก้�ยวิกับการส่�อสารการตล่าด็เพื่่�อสร้างภาพื่ล่ักษณ์แบรนี้ด์็
	 ภาพื่ลั่กษณ์ห์ร่อช่ิ�อเส้ยงของบริษัทไมี่ได้็สร้างขึ�นี้จัากการเผยแพื่ร่ข่าวิของบริษัทในี้ส่�อมีวิล่ชินี้ห์ร่อ
การทำให์้คนี้พืู่ด็ถึุงองค์กรในี้ทางท้�ด็้ต่อ	ๆ	กันี้	ห์รอ่การโฆษณาเพื่้ยงไมี่ก้�ครั�ง	แต่มี้ปัจัจััยมีากมีายท้�มี้ผล่ต่อ
ภาพื่ล่กัษณข์องบรษัิท	ซีึ�งอาจัเปน็ี้คุณภาพื่ท้�ด็ข้องสนิี้ค้า	การบรกิารท้�ประทบัใจั	ควิามีแปล่กให์มีข่องผล่ติภัณฑิ์	
ควิามีโปรง่ใสของการด็ำเนี้นิี้การทางการเงนิี้	การท้�บรษิทัเปน็ี้พื่ล่เมีอ่งท้�ด็ข้องสงัคมี	การตล่าด็ท้�คำนี้งึถุงึสภาพื่
แวิด็ล่้อมี	การจััด็สถุานี้ท้�ทำงานี้ให้์สวิยงามีดู็ทันี้สมัีย	 เป็นี้ต้นี้	นี้อกจัากน้ี้�	 บุคลิ่กภาพื่ของผู้บริห์ารระดั็บสูง
ของบริษัทยังสะท้อนี้ภาพื่ล่ักษณ์ท้�บริษัทต้องการให้์อยูใ่นี้ใจัของผูบ้ริโภค	(สิทธิิ�	ธิ้รสรณ์,	2564)	การส่�อสาร
ทางการตล่าด็เพื่่�อสร้างภาพื่ลั่กษณ์ท้�ด็้โด็ยใชิ้การโฆษณาองค์กร	แล่ะการสนัี้บสนุี้นี้กิจักรรมี	โด็ยวิธิิ้แรกเป็นี้
รูปแบบห์นี้ึ�งของการโฆษณาท้�ใชิ้ส่�อมีวิล่ชินี้	แต่อาจัมี้วิัตถุุประสงค์ต่างจัากการโฆษณาทั�วิไป	ส่วินี้วิิธิ้ท้�สอง
เป็นี้รูปแบบท้�บริษัทเข้าไปม้ีส่วินี้ร่วิมีในี้กิจักรรมีห์ร่อเห์ตุการณ์ท้�จััด็ขึ�นี้

ระเบ่ยบวิิธ์่วิิจััย
	 การศึึกษาครั�งนี้้�เป็นี้การวิิจััยเชิิงคุณภาพื่	(Qualitative	Research)	 โด็ยการศึึกษาจัากเอกสาร	 (Docu-
mentary	Research)	แล่ะการสมัีภาษณเ์ชิงิล่กึ	(In-depth	Interview)	เปน็ี้เคร่�องมีอ่ในี้การเกบ็รวิบรวิมีขอ้มีลู่	
ผู้วิิจััยได็้กำห์นี้ด็ระเบ้ยบ	วิิธิ้การวิิจััย	ด็ังนี้้�	
1.แห์ล่่งข้อมีูล่การวิิจััย
	 แห์ล่่งข้อมีูล่การวิิจััยในี้ครั�งนี้้�	ผู้วิิจััยได็้แบ่งออกเป็นี้	2	ส่วินี้	ดั็งนี้้�
	 1.1ข้อมีูล่ด็้านี้เอกสาร
	 	 ในี้การวิิจััยนี้้�	ผู้วิิจััยได็้กำห์นี้ด็แนี้วิทางการศึึกษาจัากเอกสาร	(Documentary)	ได็้แก่	ส่�อโฆษณา
เก้�ยวิกบักิจักรรมีด็นี้ตร้เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่ของ	บริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็(มีห์าชินี้)	ท้�มีก้ารเผยแพื่ร่ในี้ปี	
พื่.ศึ.	2565	เพื่่�อศึึกษาประเด็น็ี้เก้�ยวิกับภาพื่ล่ักษณ์ของตราสินี้ค้าท้�ได็้ส่�อสารในี้สังคมี
	 1.2	ข้อมีูล่ด็้านี้บุคคล่
	 	 ในี้การวิิจััยนี้้�	 ผู้วิิจััยได้็กำห์นี้ด็แนี้วิทางการศึึกษาเก้�ยวิกับกล่ยุทธ์ิการส่�อสารการตล่าด็เก้�ยวิกับ
กิจักรรมีด็นี้ตร้เคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล่์ของ	บริษัท	 ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็(มีห์าชินี้)	 โด็ยสัมีภาษณ์เชิิงล่ึก	 (In-
depth	Interview)	กับบุคคล่ท้�เก้�ยวิข้องแล่ะสัมีพื่ันี้ธิ์กับประเด็็นี้ดั็งกล่่าวิ	จัำนี้วินี้	4	คนี้	ได้็แก่	ผู้ชิ่วิยผูจ้ััด็การ
ภาค,	ผู้จััด็การเขต,	ผู้ชิ่วิยผู้จััด็การเขต,	แล่ะห์ัวิห์นี้้างานี้
2.เคร่�องมี่อท้�ใชิ้ในี้การศึึกษา
	 2.1	การวิิจััยนี้้�ใช้ิรูปแบบการวิิจััยคุณภาพื่	 (Qualitative	Research)	 ม้ีเคร่�องมี่อท้�ใชิ้ในี้การศึึกษาดั็งน้ี้�
	 	 สว่ินี้ท้�	1	เอกสาร	(Documentary)	ได็แ้ก่	ส่�อโฆษณาเคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล์่	ของบริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	
จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	เก้�ยวิกับกิจักรรมีด็นี้ตร้ท้�มี้การเผยแพื่ร่ในี้ปี	พื่.ศึ.	2565
	 	 ส่วินี้ท้�	2	การสมัีภาษณ	์โด็ยใชิแ้บบสมัีภาษณแ์บบกึ�งโครงสรา้ง	มีแ้นี้วิคำถุามีในี้การสมัีภาษณเ์ชิงิล่กึ	
3.การเก็บรวิบรวิมีข้อมีูล่การวิิจััย
	 แห์ล่่งข้อมีูล่ท้�ใชิ้ในี้การวิิจััย	ประกอบด็้วิย
	 3.1	 ข้อมีูล่เอกสาร	ผู้วิิจััยได้็เก็บรวิบรวิมีข้อมีูล่จัากส่�อโฆษณาแบรนี้ด์็	 เก้�ยวิกับกิจักรรมีด็นี้ตร้	ท้�มี้การ
เผยแพื่ร่ในี้ปี	พื่.ศึ.2565	โด็ยผูว้ิิจััยได้็ส่บค้นี้ส่�อโฆษณาจัำนี้วินี้	10	ชิิ�นี้	ผ่านี้ชิ่องทางแฟันี้เพื่จัเฟัซีบุ�กแล่ะชิ่อง
ยูทูบ	Chang	World	ของบริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)
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	 3.2	การเก็บข้อมีลู่จัากการสัมีภาษณ	์ผูวิ้ิจััยได้็ประสานี้กับบคุคล่ท้�เก้�ยวิข้องกบัการจัดั็กิจักรรมีด็นี้ตรข้อง
เคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล่์	“ช้ิาง”	ของ	บริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็(มีห์าชินี้)	จัำนี้วินี้	4	คนี้	ได็้แก่	ผู้จััด็การภาค,ผู้
จััด็การเขต,ผู้ชิ่วิยผู้จัดั็การ	แล่ะห์ัวิห์นี้้างานี้

สัร๊ปผ่ลการวิิจััย
	 งานี้วิิจััยนี้้�	 ผู้วิิจััยได้็เก็บรวิบรวิมีข้อมีูล่การวิิจััย	พื่บวิ่า	กล่ยุทธิ์ทางการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์ของ
บริษัท	ไทยเบฟัเวิอเรจั	จัำกัด็	(มีห์าชินี้)	ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	ด็ังนี้้�	
1การเล่่อกเพื่ล่งฮิตติด็ห์ูแล่ะมีิวิสิกวิดิ็้โอ	เพื่่�อการจัด็จัำง่าย
	 การใชิเ้พื่ล่งท้�ได็ร้บัควิามีนี้ยิมี	เปน็ี้เพื่ล่งท้�ฟังัซี�ำ	ๆ 	อยา่งตอ่เนี้่�อง	จันี้ทำให์ก้ล่ายเปน็ี้เพื่ล่งตดิ็ห์	ู(Earworm)	
ซีึ�งเป็นี้อาการท้�ม้ีเนี้่�อเพื่ล่งห์ร่อทำนี้องเพื่ล่งใด็เพื่ล่งห์นี้ึ�ง	ห์รอ่ท่อนี้ใด็ท่อนี้ห์นี้ึ�งวินี้เวิ้ยนี้อยู่ในี้หั์วิอย่างต่อเนี้่�อง	
เกดิ็กระบวินี้การวินี้ซี�ำ	ทำซี�ำ	ทำให์เ้กิด็ภาพื่ทางการจัด็จัำได้็งา่ยมีากขึ�นี้	เชิน่ี้	เพื่ล่ง	“คอแห์ง้...แจัง้เพ่ื่�อนี้”	โด็ย
ศึลิ่ปนิี้	POTATO	แล่ะ	F.HERO	เพ่ื่�อเปน็ี้การส่�อสารการตล่าด็เพ่ื่�อสรา้งการรบัรูเ้ก้�ยวิกับผล่ติภณัฑิแ์อล่กอฮอล่์	
“ชิา้ง”	ให์กั้บคนี้ไทยในี้วัินี้สงกรานี้ต์	เนี้่�อห์าของเพื่ล่งได้็เล่า่ถึุงมิีตรภาพื่	แล่ะควิามีสุขท้�ม้ีตอ่เพ่ื่�อนี้สนิี้ท	เปรย้บ
เสมีอ่นี้การท้�ผล่ติภณัฑิแ์อล่กอฮอล่	์“ชิา้ง”	ได็ใ้ชิเ้พื่ล่งมีาเปน็ี้ส่�อกล่างในี้การส่�อสารแล่ะเชิ่�อมีโยงถุงึผล่ติภณัฑิ์	
“ชิ้าง”	 ทันี้ท้	 เมี่�อฟัังเพื่ล่งนี้้�จัะทำให์้เกิด็ควิามีรู้สึกคิด็ถุึงเพื่่�อนี้	คิด็ถุึงบรรยากาศึท้�ได้็อยู่ร่วิมีกันี้	สนีุ้กด็้วิยกันี้	
คอแห์้งเมี่�อไห์ร่แจั้งเพื่่�อนี้ได็้ทันี้ท้	พื่ร้อมีท้�จัะเติมีเต็มีควิามีสด็ชิ่�นี้ได็้แนี้่นี้อนี้	
2.การใชิ้รูปแบบกิจักรรมีห์ล่ากห์ล่ายแล่ะต่อเนี้่�อง
	 การใช้ิวิิธ้ิการส่งเสริมีการตล่าด็โด็ยใช้ิส่�อต่าง	ๆ	 เพ่ื่�อเข้าถุึงผู้บริโภคห์ล่ากห์ล่ายช่ิองทางผ่านี้เพื่ล่งแล่ะ
ด็นี้ตร้	 สามีารถุนี้ำไปใชิ้ส่�อโฆษณาเพ่ื่�อส่�อสารกับคนี้จัำนี้วินี้มีากให์้เข้าใจัแล่ะรับรู้	 ผูกพื่ันี้	 รวิมีถุึงเนี้่�อห์า
สาระเด็้ยวิกันี้ตามีท้�ผู้โฆษณาต้องการส่�อสาร	สามีารสร้างอารมีณ์ควิามีรู้สึกให์้เกิด็ควิามีต้องการ	แล่ะมี้
อทิธิพิื่ล่ให์เ้กดิ็ควิามีชิอบตอ่ตวัิสนิี้คา้	โด็ยเปน็ี้ผูส้นี้บัสนี้นุี้กจิักรรมีด็นี้ตรท้ั�วิประเทศึ	ทำให์ผู้บ้รโิภคเกดิ็การรบัรู้
คุณค่าของตราสินี้ค้า	 เกิด็ควิามีไวิ้วิางใจั	มีั�นี้ใจั	ประทับใจั	พื่ึงพื่อใจัต่อตราสินี้ค้าแล่ะตัด็สินี้ใจัซี่�อ	 รวิมีถึุง
มี้ผล่ต่อการซี่�อซี�ำในี้อนี้าคต
3.การใชิ้ส้แทนี้สัญล่ักษณ์
	 การนี้ำเสนี้อสัญล่ักษณ์อย่างอ่�นี้ท้�ส่�อควิามีห์มีายถุึงสินี้ค้าแทนี้	คอ่	ส้ของตราสินี้ค้า	 เป็นี้สิ�งท้�มี้อิทธิพิื่ล่
ต่ออารมีณ์	ควิามีรู้สึก	การกระทำ	ในี้ระด็ับจิัตใต้สำนี้ึก	แล่ะเป็นี้สิ�งท้�ทำให้์ผู้บริโภคสัมีผัสถุึงตราสินี้ค้าแล่ะ
ผล่ิตภัณฑิ์ได็้อย่างรวิด็เร็วิ	ทั�งนี้้�	 ส้มีักถุูกนี้ำไปใชิ้ในี้การปรากฏควิบคู่กับนัี้กร้อง	ชิ่�อวิงด็นี้ตร้	แล่ะการแสด็ง
คอนี้เสิร์ต	ซีึ�งเป็นี้การส่�อสารให์้เป็นี้ท้�เข้าใจัโด็ยนี้ัยว่ิา	การแสด็งคอนี้เสิร์ตนี้้�ม้ีสินี้ค้านี้้�เป็นี้สปอนี้เซีอร์ห์ร่อเป็นี้
ผู้จััด็	เพื่่�อให์เ้กิด็การรบัรู้คุณคา่ของตราสินี้คา้ในี้สายตาผู้บริโภค	โด็ยเฉพื่าะอย่างยิ�งในี้ด็้านี้การสร้างทัศึนี้คติ
แล่ะควิามีเชิ่�อมีั�นี้ให์้กับผู้บริโภคท้�มี้ต่อตราสินี้ค้า
4.การสร้างภาพื่ล่ักษณ์เพื่่�อส่�อสารมีิตรภาพื่
	 การสรา้งภาพื่ล่กัษณท์้�ด็ข้องแบรนี้ด็ม้์ีควิามีสมัีพื่นัี้ธิโ์ด็ยตรงกบัพื่ฤตกิรรมีของผู้บรโิภคท้�เป็นี้ผล่จัากการ
รบัรู	้แล่ะการตค้วิามีเนี้่�อห์าทางการส่�อสารผา่นี้กิจักรรมีตา่ง	ๆ 	จันี้เกดิ็ควิามีรู	้แล่ะควิามีรูส้กึท้�ด็ต่้อผล่ติภัณฑิ์
ห์ร่อสนิี้ค้า	โด็ยนี้ำเสนี้อพื่ฤติกรรมีการด่็�มีเป็นี้กลุ่่มี	ควิามีเชิ่�อเร่�องมีติรภาพื่เป็นี้เนี้่�อห์าห์ลั่กในี้การส่�อสารผา่นี้
กจิักรรมีด็นี้ตรใ้นี้รปูแบบตา่งๆ	ซีึ�งเป็นี้กจิักรรมีท้�สรา้งควิามีสนุี้กสนี้านี้	สรา้งประสบการณท์างด็นี้ตรแ้นี้วิให์มี่	
ท้�ตอบโจัทย์ไล่ฟั์สไตล่์คนี้รุ่นี้ให์มี่	แล่ะชิอบใช้ิชิ้วิิตกับกลุ่่มีเพื่่�อนี้	ซีึ�งเชิ่�อมีโยงไปถุึงการสังสรรค์ระห์วิ่างเพื่่�อนี้
ท้�นี้ำมีาสู่การสร้างมีิตรภาพื่ของผู้บริโภค
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5.ควิามีเป็นี้วิัฒนี้ธิรรมีคนี้เมี่อง
	 การนี้ำเสนี้อสงัคมีเมีอ่งซีึ�งมีวั้ิฒนี้ธิรรมีบรโิภคนี้ยิมีเพ่ื่�อตอบสนี้องควิามีตอ้งการด็า้นี้จัติใจั	การด็่�มีเคร่�อง
ด็่�มีแอล่กอฮอล่เ์ปน็ี้สว่ินี้ห์นี้ึ�งในี้วิถ้ิุช้ิวิติแล่ะวิฒันี้ธิรรมีเพื่่�อการเขา้สงัคมี	การสงัสรรค	์การพื่กัผอ่นี้ในี้ห์มีูเ่พ่ื่�อนี้	
ได็แ้ก่	การด่็�มีฉล่องโอกาสต่าง	ๆ 	แล่ะการแสด็งด็นี้ตรส้ด็บนี้เวิท	้ปัจัจับัุนี้ได็ม้ีก้ารขยายกลุ่ม่ีผูบ้ริโภคเคร่�องด็่�มี
แอล่กอฮอล่์ไปยังกลุ่่มีอ่�นี้	ๆ	อาทิ	นี้ิสิตนี้ักศึึกษา	คนี้ทำงานี้ในี้บริษัทห์ร่อสำนัี้กงานี้	โด็ยผู้บริโภคเห์ล่่านี้้�นี้ิยมี
ด็่�มีในี้ทุกเทศึกาล่	แล่ะม้ีปัจัจััยของการบริโภคท้�แตกต่างกันี้	ทำให์้การจัดั็กิจักรรมีด็นี้ตร้สามีารถุตอบสนี้อง
ควิามีต้องการของผู้บริโภคท้�มี้ควิามีห์ล่ากห์ล่ายแล่ะมี้การเปล่้�ยนี้แปล่งอย่างรวิด็เร็วิ

การอภิปรายผ่ลการวิิจััย
	 จัากผล่การวิิจััยพื่บว่ิา	กล่ยุทธิ์การส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮฮล่์ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	 สามีารถุ
อภิปรายผล่การวิิจััยได็้	ด็ังนี้้�
	 1.การเล่่อกเพื่ล่งฮิตติด็หู์แล่ะมีิวิสิกวิิด็้โอเพ่ื่�อการจัด็จัำง่าย	 เป็นี้กล่ยุทธิ์การส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด่็�มี
แอล่กอฮอล์่ท้�ใชิน้ี้กัร้องท้�มีช่้ิ�อเสย้งแสด็งแล่ะร้องเพื่ล่งประกอบโฆษณาในี้รูปแบบมีวิิสกิวิดิ็โ้อให้์กบัเคร่�องด็่�มี
แอล่กอฮอล่์	ทำให์้เพื่ล่งติด็ห์ูแล่ะจัด็จัำได็้ง่าย	รวิมีถุึงการใชิ้นี้ักร้อง	วิงด็นี้ตร้	แสด็งคอนี้เสิร์ตบนี้เวิท้ท้�มี้ภาพื่
สัญล่ักษณ์	 “ชิ้าง”	 (Chang)	มี้สัญล่ักษณ์ของผล่ิตภัณฑิ์	ฯล่ฯ	ผูว้ิิจััยมี้ควิามีเห์็นี้ว่ิา	การนี้ำนัี้กร้องนี้ักด็นี้ตร้
ท้�มี้ชิ่�อเส้ยงทำการแสด็งแล่ะร้องเพื่ล่งในี้รูปแบบมิีวิสิกวิิด็้โอโฆษณาผ่านี้ส่�อโทรทัศึน์ี้แล่ะส่�อสังคมีออนี้ไล่น์ี้	
ชิ่วิยสร้างกระแสควิามีนี้ิยมี	ทำให์้เกิด็อาการเพื่ล่งฮิตติด็ห์ู	รวิมีถุึงการใชิ้เพื่ล่งห์ร่อด็นี้ตร้ในี้การทำการตล่าด็
ผ่านี้กิจักรรมีเชิิงกายภาพื่	เช่ินี้	คอนี้เสิร์ต	เฟัสติวิัล่	งานี้โชิวิ์	แล่ะผ่านี้แพื่ล่ตฟัอร์มีต่าง	ๆ 	ในี้รูปแบบเพื่ล่งแล่ะ
มีิวิสิกวิิด็โ้อ	ท้�ทำให้์เกดิ็เพื่ล่งฮติติด็หู์	แล่ะเป็นี้การส่�อสารการตล่าด็ท้�เชิ่�อมีโยงตราสินี้ค้ากับกลุ่่มีผู้บริโภคเป้า
ห์มีาย	อ้กทั�งยังได็้นี้ำเพื่ล่งห์ร่อด็นี้ตร้ไปใชิ้ในี้การส่�อสารการตล่าด็ของเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์ทางอ้อมี	ผ่านี้
การโฆษณาคอนี้เสิร์ต	การประชิาสัมีพัื่นี้ธิ์คอนี้เสิร์ต	การสัมีภาษณ์ศึิล่ปินี้	 รวิมีถึุงการสอด็แทรกเร่�องราวิท้�
ด็้มี้ประโยชินี้์ต่อผู้บริโภค	สังคมี	สภาพื่แวิด็ล่้อมี	ท้�สร้างภาพื่ลั่กษณ์ให้์กับตราสินี้ค้า	แล่ะเชิ่�อมีโยงด็นี้ตร้กับ
ตราสินี้ค้า	ทำให์้ตราสินี้ค้าติด็ห์ู	เป็นี้ท้�จัด็จัำ	ซีึ�งสอด็คล้่องกับ	งานี้วิิจััยของ	กรวิิชิญ์	ไทยฉาย	(2565)	พื่บวิ่า	
การถุ่ายทอด็เนี้่�อห์าของเพื่ล่งในี้รูปแบบมีิวิสิกวิดิ็้โอ	เป็นี้การส่�อสารท้�เป็นี้สัญลั่กษณ์ของศึิล่ปินี้นี้ักร้อง	แล่ะ
เป็นี้การผสมีผสานี้ระห์ว่ิางเส้ยงเพื่ล่งแล่ะภาพื่เคล่่�อนี้ไห์วิ	เพื่่�อส่�อให์ผู้้ชิมีเขา้ใจัควิามีห์มีายของเพื่ล่ง	แล่ะได้็
รับควิามีเพื่ล่ิด็เพื่ล่ินี้จัากการได็้รับชิมีมีิวิสิกวิดิ็้โอ	อ้กทั�งยังได็้รับเนี้่�อห์าสาระท้�เป็นี้ประโยชินี้์ท้�สอด็แทรกในี้มีิ
วิสิกวิิด็้โอนี้ั�นี้	ๆ	โด็ยท้�การรับฟัังเพื่ล่งแล่ะการรับชิมีมีิวิสิกวิิด็โ้อท้�ชิ่�นี้ชิอบซีึ�งอาจัเป็นี้การชิ่�นี้ชิอบในี้เนี้่�อเพื่ล่ง	
ทำนี้องเพื่ล่ง	ห์ร่อนี้ักร้อง	สามีารถุสร้างการจัด็จัำ	แล่ะทำให์้เกิด็อาการเพื่ล่งติด็หู์	อ้กทั�งควิามีถุ้�ในี้การได็้ยินี้	
ห์ร่อการได็้ยินี้เพื่ล่งนี้ั�นี้ซี�ำๆ	อย่างต่อเนี้่�องเป็นี้อ้กห์นี้ึ�งปัจัจััยท้�ทำให้์เกิด็อาการเพื่ล่งติด็หู์ได้็	
	 2.การใชิรู้ปแบบกจิักรรมีห์ล่ากห์ล่ายแล่ะตอ่เนี้่�อง	เปน็ี้กล่ยทุธิก์ารส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์
ท้�ใชิ้กิจักรรมีทางด็นี้ตร้ท้�ห์ล่ากห์ล่ายทำให์้ผู้บริโภครับรู้คุณค่าของตราสินี้ค้า	เกิด็ควิามีไว้ิวิางใจั	ควิามีมีั�นี้ใจั	
ควิามีประทับใจั	แล่ะควิามีพื่ึงพื่อใจัต่อตราสินี้ค้า	แล่ะตัด็สินี้ใจัซี่�อ	รวิมีถุึงมี้ผล่ต่อการซี่�อซี�ำในี้อนี้าคต	โด็ย
ผูวิ้ิจััยม้ีควิามีเห็์นี้วิา่	การนี้ำกิจักรรมีด็นี้ตรเ้ข้ามีาใช้ิในี้การส่�อสารการตล่าด็ของเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่ท้�ถูุกควิบคุมี
โด็ยพื่ระราชิบัญญัติควิบคุมีเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่	พื่.ศึ.2551	สามีารถุทำให์้เกิด็การส่�อสารตราสินี้ค้าอย่าง
ต่อเนี้่�อง	กิจักรรมีด็นี้ตร้สามีารถุจัดั็ได็้ห์ล่ากห์ล่ายกิจักรรมีอย่างไม่ีมี้ข้อจัำกัด็	แล่ะสามีารถุนี้ำกิจักรรมีด็นี้ตร้
ผสมีผสานี้กบัวิถ้ิุช้ิวิิตของผูบ้รโิภค	รวิมีถุงึการนี้ำกจิักรรมีด็นี้ตรเ้ขา้ไปแทรกในี้ทกุพ่ื่�นี้ท้�	เชิน่ี้	งานี้เฟัสตวิิลั่	งานี้
สนัี้ทนี้าการตามีสถุานี้ท้�ตา่ง	ๆ 	งานี้ประเพื่ณ	้งานี้ปาร์ต้�	เปน็ี้ต้นี้	ซีึ�งเป็นี้การใช้ิกจิักรรมีด็นี้ตรเ้ป็นี้ตัวินี้ำการตล่าด็



79
วารสารนิเทศศาสตรปริทัศน์ ปีที่ 29 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2568)

ท้�สามีารถุสร้างเสริมีประสบการณ์ทางด็นี้ตร้ท้�ตอบสนี้องควิามีต้องการของผู้บริโภคท้�มี้วิิถุ้ช้ิวิิตท้�ห์ล่าก
ห์ล่าย	แล่ะสร้างควิามีสัมีพื่ันี้ธิ์ระห์วิ่างตราสินี้ค้ากับผูบ้ริโภค	ซีึ�งสอด็คล้่องกับ	ศึร้รัชิ	ล่อยสมีุทร	(2561)	พื่บ
วิ่า	 มิีวิสิก	มีาร์เก็ตติ�งเป็นี้การตล่าด็ท้�ใช้ิด็นี้ตร้นี้ำนัี้�นี้	สามีารถุแตกแขนี้งต่อยอด็ไปท้�ช่ิองทางการขายอ่�นี้	 ๆ
ซีึ�งอาจัเปน็ี้การแตกแขนี้งงานี้เป็นี้สันี้ทนี้าการรูปแบบให์มี	่คอ่	ล่านี้เบย้ร์ท้�มีด้็นี้ตร	้เทศึกาล่ตา่ง	ๆ 	ตามีฤด็กูาล่	
ขณะท้�	ชิชูิยั	สมีทิธิไิกร	(2563)	พื่บว่ิา	การส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่ไ์ปยงักลุ่ม่ีผูบ้ริโภคเปา้ห์มีาย
ให์้รับรู้คุณค่าตราสินี้ค้า	 สามีารถุใช้ิชิ่องทางการส่�อสารต่าง	 ๆ	ท้�ห์ล่ากห์ล่ายเพื่่�อเข้าถุึงผู้บริโภค	การเข้าไป
มี้ส่วินี้ร่วิมีในี้กิจักรรมีต่าง	ๆ	อาทิ	การจััด็กิจักรรมีด็นี้ตร้	 การเป็นี้ผู้สนัี้บสนุี้นี้กิจักรรมีด็นี้ตร้ต่าง	ๆ	การเป็นี้
ผูส้นี้บัสนี้นุี้การแขง่ขนัี้กฬ้า	การจัดั็งานี้ปารต์้�	การประกวิด็ห์รอ่การจัดั็แสด็งผล่งานี้ศึลิ่ปะ	กจิักรรมีสรา้งสรรค์
สังคมี	เป็นี้ต้นี้
	 3.การใช้ิส้แทนี้สัญล่ักษณ์	ทำให้์ผู้บริโภคสัมีผัสถึุงตราสินี้ค้าแล่ะผลิ่ตภัณฑ์ิได้็อย่างรวิด็เร็วิ	 โด็ยท้�ส้
มีักถุูกนี้ำไปใชิ้ในี้การปรากฏควิบคู่กับนี้ักร้อง	ช่ิ�อวิงด็นี้ตร้	แล่ะการแสด็งคอนี้เสิร์ต	ซีึ�งเป็นี้การส่�อสารให้์เป็นี้
ท้�เข้าใจัว่ิาการแสด็งคอนี้เสิร์ตน้ี้�มี้ผล่ิตภัณฑ์ิน้ี้�เป็นี้สปอนี้เซีอร์ห์ร่อเป็นี้ผู้จััด็	 โด็ยผู้วิิจััยม้ีควิามีเห์็นี้ว่ิา	ส้เป็นี้
สิ�งท้�ม้ีอิทธิพิื่ล่ต่ออารมีณ์	ควิามีรู้สึก	สามีารถุนี้ำไปใชิ้ในี้การส่�อสารแทนี้สัญลั่กษณ์ทำให้์ผู้บริโภคสัมีผัสถุึง
ตราสินี้ค้าได้็อย่างรวิด็เร็วิ	 จึังถูุกนี้ำไปใช้ิในี้การโฆษณาแล่ะส่�อสารตราสินี้ค้า	 เพ่ื่�อห์ล่้กเล่้�ยงข้อจัำกัด็ด้็านี้
กฎีห์มีายท้�ห์้ามีไม่ีให้์โฆษณาห์ร่อประชิาสัมีพัื่นี้ธ์ิเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่ห์ร่อแสด็งชิ่�อห์ร่อเคร่�องห์มีายของ
เคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล์่	ซีึ�งสอด็คล้่องกบังานี้วิจิัยัของ	กรสรวิง	ห์ริญัเมีธิากิจั	แล่ะธิาตร	้ใตฟ้ัา้พูื่ล่	(2559)	พื่บวิา่	
การส่�อสารการตล่าด็เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่ใ์นี้ล่านี้เบย้รภ์ายใตพ้ื่ระราชิบญัญตัคิวิบคมุีเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์	
พื่.ศึ.2551	ได็้ใช้ิส้แทนี้สัญล่ักษณ์ขององค์กรห์ร่อตราสินี้ค้า	ในี้การตกแต่งสถุานี้ท้�	แล่ะบรรยากาศึโด็ยรอบ	
รวิมีถุึงส้ของเส่�อผ้า	ผ้าปูโต�ะ	โต�ะแล่ะเก้าอ้�	แก้วินี้�ำ	ขวิด็นี้�ำ	บรรจัุภัณฑิ์ต่าง	ๆ	ซีึ�งเป็นี้การส่�อสารให้์เกิด็การ
รับรู้ตราสินี้ค้าของผล่ิตภัณฑิ์แอล่กอฮอล่์	
	 4.	การสรา้งภาพื่ล่กัษณเ์พ่ื่�อส่�อสารมีติรภาพื่	เปน็ี้กล่ยทุธิก์ารส่�อสารการตล่าด็ท้�ใชิพ้ื่ฤตกิรรมีการด็่�มีเปน็ี้
กลุ่่มี	 แล่ะควิามีเช่ิ�อเร่�องมิีตรภาพื่มีาจัากพื่ฤติกรรมีผู้บริโภคในี้การส่�อสารผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้ในี้
รูปแบบต่าง	ๆ	ท้�สร้างควิามีสนีุ้กสนี้านี้	สร้างประสบการณ์ทางด็นี้ตร้แนี้วิให์มี่	ตามีวิิถุ้ชิ้วิิตของคนี้รุ่นี้ให์มี่ท้�มี้
ควิามีชิอบใชิช้ิวิ้ิตกบักลุ่ม่ีเพ่ื่�อนี้	โด็ยผูวิ้ิจััยมีค้วิามีเห์น็ี้วิา่	ด็นี้ตรถุ้กูนี้ำมีาใชิเ้ปน็ี้ตวัินี้ำให์เ้กดิ็กจิักรรมีตา่ง	ๆ 	เช่ินี้	
คอนี้เสิร์ต	กิจักรรมีเฟัสติวิลั่	ล่านี้เบย้ร์	กิจักรรมีสันี้ทนี้าการ	ซีึ�งเปน็ี้กิจักรรมีท้�สรา้งควิามีสนุี้กสนี้านี้	โด็ยมีก้ลุ่ม่ี
เป้าห์มีายห์ล่ักเป็นี้กลุ่่มีคนี้ท้�ชิอบใชิ้ชิว้ิิตกับกลุ่่มีเพื่่�อนี้	แล่ะชิ่�นี้ชิอบการด็่�มีสังสรรค์ระห์วิ่างเพื่่�อนี้	นี้อกจัากนี้้�	
ตราสนิี้คา้ยงัได็ส้รา้งสรรคเ์นี้่�อห์าโฆษณาท้�ส่�อสารเร่�องราวิเก้�ยวิกบัมีติรภาพื่ระห์วิา่งเพ่ื่�อนี้	มีก้ารเชิ่�อมีโยงเร่�อง
เพ่ื่�อนี้แล่ะการด็่�มีเขา้ด็ว้ิยกนัี้	ซึี�งเปน็ี้การสรา้งภาพื่ลั่กษณข์องตราสนิี้คา้เพ่ื่�อส่�อสารมีติรภาพื่	ซีึ�งสอด็คล่อ้งกบั	
ศึร้รัชิ	ล่อยสมีุทร	(2561)	พื่บวิ่า	การส่�อสารเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่รูปแบบห์นี้ึ�งท้�ประสบควิามีสำเร็จัในี้ทุกยุค	
คอ่	การนี้ำเสนี้อเร่�องราวิของมีติรภาพื่ท้�ส่�อถุงึควิามีเปน็ี้เพ่ื่�อนี้	แล่ะการด็่�มีเพ่ื่�อควิามีสนี้กุกบัเพ่ื่�อนี้	การใชิช้ิวิ้ิต
แล่ะเวิล่าสร้างประสบการณ์รว่ิมีกับเพ่ื่�อนี้	การเพิื่�มีควิามีสนิี้ทสนี้มีในี้กลุ่ม่ีเพ่ื่�อนี้แล่ะเพิื่�มีมีติรภาพื่	โด็ยพื่ยายามี
ผูกค่านี้ิยมีเร่�องเพ่ื่�อนี้แล่ะการด็่�มีเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่์เข้าด็้วิยกันี้	แล่ะสอด็คล่้องกับงานี้วิิจััยของ	นี้พื่รัตนี้์	
นี้ิล่ประพัื่ฒนี้์	 (2561)	ท้�พื่บวิ่า	 กิจักรรมีทางการตล่าด็กิจักรรมีห์นี้ึ�งท้�ทำให้์เบย้ร์ชิ้างประสบควิามีสำเร็จั	ค่อ	
กิจักรรมีทางการตล่าด็เพื่่�อส่�อสารภาพื่ลั่กษณ์มีิตรภาพื่ในี้กลุ่่มีเพื่่�อนี้	ท้�มีุง่เน้ี้นี้การสร้างเสริมี	 ควิามีสัมีพัื่นี้ธ์ิ
ท้�ด็้แล่ะมีิตรภาพื่ในี้กลุ่่มีเพื่่�อนี้	ด็้วิยการส่�อสารข้อควิามีห์ร่อบอกเล่่าเร่�องราวิเก้�ยวิกับมีิตรภาพื่
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	 5.ควิามีเปน็ี้วัิฒนี้ธิรรมีคนี้เมีอ่ง	ท้�มีุง่เน้ี้นี้การบรโิภคเพ่ื่�อตอบสนี้องควิามีตอ้งการด็า้นี้จิัตใจัการด็่�มีเคร่�อง
ด็่�มีแอล่กอฮอล่เ์ปน็ี้สว่ินี้ห์นี้ึ�งในี้วิิถุ้ชิวิ้ิตแล่ะวิฒันี้ธิรรมี	ซีึ�งเปน็ี้การด็่�มีเพ่ื่�อเขา้สงัคมี	การสงัสรรค	์การพื่กัผอ่นี้ในี้
ห์มีูเ่พ่ื่�อนี้ฝูง	โด็ยผูว้ิจิัยัม้ีควิามีเห็์นี้ว่ิา	กลุ่ม่ีผูบ้ริโภคม้ีควิามีต้องการแล่ะม้ีควิามีสนี้ใจัท้�ห์ล่ากห์ล่าย	ม้ีวิฒันี้ธิรรมี
การด่็�มีเพ่ื่�อการเข้าสังคมี	การสังสรรค์	 การพัื่กผ่อนี้ในี้ห์มีู่เพ่ื่�อนี้ฝูง	แล่ะนี้ิยมีด่็�มีในี้ทุกเทศึกาล่	ทุกโอกาส	
ม้ีค่านิี้ยมีว่ิาการด็่�มีเบย้ร์ช่ิวิยส่งเสริมีภาพื่ล่ักษณ์ควิามีเป็นี้คนี้เมี่อง	 โด็ยการจััด็กิจักรรมีด็นี้ตร้	ท้�ได็้รวิบรวิมี
วิงด็นี้ตร้แล่ะศิึล่ปินี้ห์ล่ายแนี้วิไว้ิด้็วิยกันี้	 เป็นี้การสร้างประสบการณ์กับตราสินี้ค้า	 (Brand	Experience)	
แล่ะสร้างควิามีสัมีพื่ันี้ธิ์ระห์วิ่างตราสินี้ค้ากับผู้บริโภค	(Brand	Engagement)	ซีึ�งสอด็คล่้องกับงานี้วิิจััยของ	
เกษมี	เพ็ื่ญภนิี้นัี้ท	์แล่ะคณะ	(2555)	พื่บว่ิา	การด็่�มีเคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล่เ์ปน็ี้สว่ินี้ห์นี้ึ�งในี้วิิถุ้ช้ิวิิตแล่ะวัิฒนี้ธิรรมี	
ท้�สอด็คล่้องกับสังคมีแล่ะยุคสมีัย	 โด็ยท้�สังคมียุคของคนี้รุ่นี้ให์มี่	การด็่�มีแอล่กอฮอล์่เป็นี้กิจักรรมีทางสังคมี
แล่ะวิัฒนี้ธิรรมีท้�ช่ิวิยส่งเสริมีภาพื่ล่ักษณ์ควิามีเป็นี้คนี้เมี่อง	 เพ่ื่�อการสังสรรค์	การเชิ่�อมีสัมีพื่ันี้ธิไมีตร้	 การ
เจัรจัาธิรุกจิัห์รอ่กจิัการสำคญั	รวิมีถุงึการเฉล่มิีฉล่อง	การใชิเ้วิล่าวิา่ง	การพื่กัผอ่นี้	ซีึ�งจัำเปน็ี้ตอ้งมีบ้รรยากาศึ
ของสถุานี้ท้�นี้ั�งด็่�มีท้�เสริมีสร้างควิามีสัมีพื่ันี้ธิ์ทางสังคมี	ห์ร่อบรรยากาศึผ่อนี้คล่าย	

ข�อเสันอแนะทั�วิไป
	 1.การส่�อสารการตล่าด็ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	 โด็ยให้์แบรนี้ด์็ปรากฎีบนี้เวิท้	สามีารถุสร้างการรับรู้ท้�มี้ต่อ
แบรนี้ด็์	 สามีารถุเชิ่�อมีโยงกลุ่่มีศิึล่ปินี้แล่ะแนี้วิคิด็ด็นี้ตร้ท้�ม้ีในี้การแสด็งชิ่วิยส่งเสริมีภาพื่ลั่กษณ์ให์้เกิด็ขึ�นี้
กับแบรนี้ด็์แล่ะทำให์้ผู้บริโภคได็้รับรู้ถึุงคุณค่าของแบรนี้ด์็ให์้เกิด็ควิามีสัมีพื่ันี้ธิ์กันี้ได็้อย่างด็้
	 2.การส่�อสารการตล่าด็ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้เป็นี้การกิจักรรมีท้�สามีารถุส่�อสารแบรนี้ด์็ให์้เข้าไปอยู่ในี้ใจั
ผู้บริโภค	 เข้าใจัถึุงประเภทสินี้ค้าท้�ปรากฎีโด็ยไมี่จัำเป็นี้ต้องแจ้ังให์้ผู้บริโภคได้็รับทราบเน่ี้�องจัากข้อจัำกัด็
ของโฆษณาเคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล่์	 ดั็งนัี้�นี้กิจักรรมีด็นี้ตร้จัึงเป็นี้การส่�อสารท้�บ่งบอกถุึงควิามีสนุี้กแล่ะควิามี
สุขของการอยู่ร่วิมีกันี้กับผล่ิตภัณฑิ์

ข�อเสันอแนะสัำห์รับการวิิจััยในอนาคตุ๊
	 การวิิจััยนี้้�ศึึกษาโด็ยการวิิเคราะห์์ข้อมูีล่จัากโฆษณาของผล่ิตภัณฑ์ิเคร่�องด่็�มีแอล่กอฮอล์่เก้�ยวิกับ
การส่�อสารการตล่าด็ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	ซีึ�งเป็นี้การวิิจััยในี้ส่วินี้ของผู้ส่งสารเท่านี้ั�นี้	ดั็งนี้ั�นี้ในี้การวิิจััยครั�งต่อ
ไปควิรม้ีการศึึกษาเก้�ยวิกับทัศึนี้คติของผู้บริโภคท้�มี้ต่อการส่�อสารผลิ่ตภัณฑิ์แอล่กอฮอล่์ผ่านี้กิจักรรมีด็นี้ตร้	
เพ่ื่�อท้�จัะได็ข้อ้มีลู่ของผูบ้รโิภคท้�ต่อกจิักรรมีด็นี้ตรเ้พ่ื่�อนี้ำประกอบการ	วิิจััยท้�มีค้วิามีครอบคล่มุีมีากยิ�งขึ�นี้ของ
การส่�อสารการตล่าด็ของกลุ่่มีผล่ิตภัณฑิ์เคร่�องด็่�มีแอล่กอฮอล์่มีากขึ�นี้ได้็ในี้อนี้าคต
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