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บัทคัดย่อ
 การวิจัยนี�มีวัตถุึประสงค์เพื่อศึกษาการเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งผ�านสื่อ ปัจจัยที่มีผล
ต�อการไปใช้สิทธิัเลือกตั�ง และระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั�งของประชาชน
เจเนอเรชันแซึ่ดในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซ่ึึ่งเป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้วิธีัเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
แบบสอบถึามประชาชนกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด (อายุ 18-26 ปี) ที่มีภูมิลำเนาในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ทั�ง 20 จังหวัด จำนวน 400 กลุ�มตัวอย�าง ผลการศึกษา พบว�า กลุ�มตัวอย�างที่เป็นเจเนอเรชันแซึ่ด เปิดรับ
ข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งผ�านสื่อดิจิทัล ได้แก� เว็บไซึ่ต์ เฟซึ่บุ�ก ทวิตเตอร์ อินสตาแกรม ยูทูบ ติ�ก
ต�อก และกลุ�มไลน์ อยู�ในระดับมากที่สุด มีค�าเฉลี่ย     เท�ากับ 4.69 ส�วนปัจจัยที่มีผลต�อการไปใช้สิทธิัเลือกตั�ง
ของประชาชนกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด คือด้านความชื่นชอบในคุณสมบัติของผู้สมัครรับเลือกตั�ง และคาดหวังว�า
ผู้สมัครที่เลือกจะชนะการเลือกตั�ง อยู�ในระดับมากที่สุด มีค�าเฉลีย่      เท�ากับ 4.76 และระดับการมีส�วนร�วม
ทางการเมืองทีเ่กีย่วข้องกับการเลือกตั�งของประชาชนกลุ�มเจเนอเรชนัแซึ่ด คอืการออกไปใช้สทิธัเิลอืกตั�งในระดับ
ต�าง ๆ  เช�น ระดับชาติ (ส.ส.) หรือระดับท้องถึิ่น (อบต. อบจ.) มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 4.53 อยู�ในระดับมากที่สุด 
คำาสำาคัญ : การเปิดรับสื่อ, การเลือกตั�ง, เจเนอเรชันแซึ่ด, ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

Abstract
 The study sought to investigate the extent of media exposure to election-related infor-
mation, the determinants of voter turnout, and the levels of political participation among 
members of Generation Z in Northeastern Thailand. Employing a quantitative research 
methodology, the data was collected through structured surveys administered to a repre-
sentative sample of 400 Generation Z individuals (aged 18–26) across all 20 provinces of the 
Northeastern region. The findings indicated that Generation Z respondents predominantly 
consume election-related information through digital media platforms, including websites, 
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, TikTok, and LINE groups, with a mean score of 
4.69. The most significant factors influencing voter turnout within this demographic were 
the candidates’ qualifications and the expectation that their preferred candidate would se-
cure victory, both of which were rated at the highest level, with a mean score  of 4.76.

การเปิดรับัส่�อและปัจัจัยัที�มีผู้ลต่อการไปใช้้สิทธิิเล่อกตั �งของประช้าช้นิ
เจัเนิอเรชั้นิแซดในิภม้ภิาคตะวันิออกเฉียงเหน่ิอ

Media Exposure and Factors Influencing Voter Turnout Among Generation Z               
in Northeastern Thailand
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Regarding political participation, the study revealed that Generation Z actively engages in voting 
at multiple levels, including national elections (Members of Parliament) and local elections 
(Subdistrict and Provincial Administrative Organizations), with a mean score  of 4.53, which 
reflects a substantial degree of electoral engagement.
Keywords: Media exposure, voter behavior, Generation Z, political participation, Northeastern 
Thailand

บัทนิำา
 การมีส�วนร�วมทางการเมือง เป็นกิจกรรมหรือบทบาทที่ประชาชนเข้าไปร�วมปฏิบัติ หรือร�วมแสดงออกใน
ทางการเมือง (Milbrath, 1971) ของประเทศหรือชุมชน มีหลากหลายรูปแบบ ซ่ึึ่งระดับการมีส�วนร�วมทางการ
เมืองอาจมีความเข้มข้นแตกต�างกัน ตั�งแต�ระดับต่ำสุด (Non-participation) คือ ไม�มีการมีส�วนร�วมทางการ
เมืองใดๆเลย หรือมีส�วนร�วมมากขึ�นในระดับการรับรู้ข้อมูลข�าวสารและมีความสนใจทางการเมือง (Political 
Awareness) ไปจนถึงึระดับการมสี�วนร�วมทีเ่ข้มข้นมากทีส่ดุ เช�น การลงสมัครเป็นผูแ้ทนทางการเมือง การชุมนุม
ประท้วงทางการเมือง ซึ่ึ่งเป็นการมีส�วนร�วมเชิงรุก (Active Participation)
 การออกไปลงคะแนนใชส้ทิธิัเลอืกตั�ง เปน็การมสี�วนร�วมทางการเมอืงในเชงิสัญลักษณ ์(Symbolic Participation) 
เปน็กจิกรรมการมสี�วนร�วมทางการเมอืงรปูแบบหนึง่จากหลากหลายรปูแบบ ถืึอเปน็ส�วนหนึง่ของการแสดงออก
ของสิทธัิพลเมืองภายใต้ระบอบประชาธัิปไตย เป็นกิจกรรมที่เกิดขึ�นอย�างสม่ำเสมอ และมีอิทธัิพลต�อพฤติกรรม
ของผู้นำเป็นอย�างยิ่ง (Verba & Nie, 1972) ทั�งนี� เมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2566 สำนักงานคณะกรรมการการ
เลือกตั�ง (กกต.) ได้กำหนดให้เป็นวันเลือกตั�งทัว่ไป ส�งผลให้เกิดความตื่นตัวทางการเมืองและมีความเคลื่อนไหว
ของพรรคการเมืองออกมาหลากหลายรูปแบบเพือ่เขา้สู�สนามการแข�งขนัเลอืกตั�งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (ส.ส.)
 การเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งเป็นสิ่งสำคัญที่จะช�วยให้ประชาชนมีข้อมูล มีความรู้ความ
เข้าใจในการตัดสินใจไปใช้สิทธัิเลือกตั�ง ผู้รับสือ่จะเลือกรับสื่อใดนั�นย�อมเป็นไปตามบทบาทและสถึานภาพสังคม
ของผู้รับสื่อ และเหตุผลในการรับสื่อก็เป็นหัวข้อในการสนทนา ซ่ึึ่งจะทำให้ผู้รับสื่อรู้สึกว�าตนเป็นส�วนหนึ่งของ
สังคม (Friedson & Flowerman, 1951) ดังนั�นการสื่อสารทางการเมืองจึงนับเป็นกระบวนการที่ก�อให้เกิดการ
ปฏิสัมพันธั์ระหว�างสมาชิกของสังคมการเมือง และทำให้สามารถึดำรงอยู�ได้ในสังคมการเมืองนั�น (พฤทธิัสาณ 
ชุมพล, 2546) โดยการเปิดรับข้อมูลข�าวสารทางการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั�งมีสื่อประเภทต�างๆ เป็น
ตัวกลางที่จะเชื่อมประสานข้อมูลจากผู้ส�งสารไม�ว�าจะเป็นรัฐบาล พรรคการเมือง ตัวแทนหรือสมาชิกทางการ
เมอืง กบัผูรั้บสาร ซึ่ึง่เป็นประชาชนในพื�นทีไ่ดท้ำความเขา้ใจและเขา้ไปมสี�วนร�วมทางการเมอืง ซึ่ึง่การเขา้ถึงึขอ้มลู
เพือ่ประกอบการตัดสินใจนั�นสามารถึทำได้หลากหลายวิธัแีละการตัดสินใจไปใชส้ทิธิัเลือกตั�งของประชาชนจะขึ�น
อยู�กับปัจจัยหลายประการซ่ึึ่งอาจแตกต�างกันไปตามบริบททางสังคม การเมือง และเศรษฐกิจของแต�ละภูมิภาค
 ข้อมูลสถิึติจากสำนักงานคณะกรรมการการเลือกตั�งปี พ.ศ. 2566 ระบุถึึงการจัดสรรสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎร (ส.ส.) แบบแบ�งเขตทั่วประเทศจำนวน 400 คน จากภูมิภาคต�างๆ ในการจัดการเลือกตั�งปี พ.ศ. 2566 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนอื มจีำนวนโควตาสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (ส.ส.) มากทีส่ดุถึงึ 132 ทำใหเ้ปน็พื�นทีส่ำคัญ
ในการหาเสียงของพรรคการเมืองที่พยายามใช้วิธัีการสือ่สารหลากหลายรูปแบบ เพื่อแย�งชิงสัดส�วนสมาชิกสภา
ผู้แทนราษฎร (สำนักงานคณะกรรมการการเลือกตั�ง, 2566)
 ประชากรกลุ�มหนึง่ทีม่บีทบาทต�อการเปลีย่นแปลงทางการเมอืงคอื ประชากรกลุ�มเจเนอเรชนัแซึ่ด (Generation 
Z) หรือกลุ�มทีมี่ช�วงอายุตั�งแต� 18-26 ปี (สถึาบันวจิยัประชากรและสังคม มหาวิทยาลยัมหดิล, 2564) ซ่ึึ่งในมิตขิอง
การเมอืงถึอืได้ว�าเปน็คนกลุ�มทีเ่ติบโตมาพรอ้มกบัเทคโนโลยีทนัสมยัและมคีณุลกัษณะกลา้คดิ กลา้แสดงออก กลา้
ตดัสนิใจ ตลอดจนแสวงหาความรูใ้หม� ๆ  (ชยัวฒัิน ์โยธั ีและคณะ, 2565) เพราะเปน็กลุ�มคนทีเ่กดิขึ�นมาในโลกยคุดจิิทลั
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ทีเ่ทคโนโลยีเป็นสิง่ทัว่ไป (Grail Research, 2011) อกีทั�งการเลือกตั�งทัว่ไปในปี 2566 ยงัเป็นการเลือกตั�งสมาชิก
สภาผู้แทนราษฎร (สส.) ครั�งแรก (First Voter) ของคนกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ดส�วนหนึ่งอีกด้วย โดยข้อมูลจาก
กรมการปกครองปี พ.ศ. 2566 พบว�า กลุ�มผู้มีสิทธัิเลือกตั�งครั�งแรกหรือ First Voter มีอายุ 18-22 ปี มีจำนวน 
4,012,803 คน คิดเป็นร้อยละ 7.67 ของผู้มีสิทธัิเลือกตั�งทั�งหมด (สำนักงานปลัดสำนักนายกรัฐมนตรี, 2566)
 สำหรับในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีลักษณะทางสังคมและวัฒินธัรรมที่หลากหลาย อีกทั�งยังปรากฏ
ความหลากหลายของการใช้สื่อในพื�นที่ ดังนั�นจึงเป็นที่น�าสนใจว�าประชากรกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด มีการเปิดรับ
ข้อมูลข�าวสารเกีย่วกับการเลือกตั�งผ�านสือ่ประเภทใด ปัจจัยในการตัดสินใจไปใช้สิทธิัเลือกตั�ง และระดับการมี
ส�วนร�วมทางการเมืองที่เกีย่วข้องกับการเลือกตั�งเป็นอย�างไร ซ่ึึ่งงานวิจัยชิ�นนี�จะทำให้เข้าใจประเด็นการสือ่สาร
ทางการเมือง ภายใต้มุมมองของประชาชนในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มากขึ�นและสามารถึนำข้อมูลไปใช้
ประโยชน์ในการวางแผนการสื่อสารทางการเมืองในอนาคต

วัตถุืประสงค์ของการวจิัยั
 1.เพือ่ศึกษาการเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งผ�านสื่อของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดในภูมิภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ
 2.เพือ่ศกึษาปจัจยัทีม่ผีลต�อการไปใชส้ทิธัเิลอืกตั�งของประชาชนเจเนอเรชนัแซึ่ดในภมูภิาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื
 3.เพื่อศึกษาระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดใน
ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

แนิวคดิและทฤษฎีีที�เกี�ยวข้อง
 จากการทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง ผูวิ้จยัได้สังเคราะห์แนวคิดและทฤษฎีทีใ่ช้ในงานวิจยัตามตัวแปรสำคัญ
ทีส่อดคล้องกับวตัถึปุระสงค์งานวิจัย ได้แก� 1) ทฤษฎีการเปิดรับข�าวสาร (Media Exposure) การเปิดรับข�าวสาร
ของบุคคลจะมีหลายปัจจัยเข้ามาเกีย่วข้อง การเปิดรับข�าวสารจากสือ่ใดย�อมเป็นไปตามบทบาท และสถึานภาพใน
สงัคมของผูรั้บสาร เพราะสือ่เป็นปัจจัยทีส่ำคัญทีใ่ช้ประกอบการตัดสินใจในกิจกรรมต�างๆ ของมนุษย์ ความต้องการ
สื่อจะเพิ่มมากขึ�น เมื่อบุคคลนั�นต้องการข้อมูลในการตัดสินใจ หรือมีความไม�แน�ใจในเรื่องใดเรื่องหนึง่ นอกจาก
นี�การเลอืกใช้สื่อประเภทใด หรือจะเลอืกรับรูเ้พยีงมากน้อยแค�ไหน จะขึ�นอยู�กับความพึงพอใจต�อวตัถึปุระสงคท์ี่
ตั�งใจไวข้องตนเอง ในการศึกษาครั�งนี�ได้นำแนวคิดนี�มาใช้อธิับายตัวแปรในประเดน็ทีเ่กีย่วข้องกบัการสือ่สารและ
การเปดิรบัข�าวสารของสือ่ทีม่ผีลต�อการไปใชสิ้ทธิัเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชนัแซึ่ดในภมูภิาคตะวนัออกเฉยีง
เหนอื  2) แนวคิดเรือ่งการสือ่สารทางการเมือง (Political Communication) การสือ่สารทางการเมืองถึอืเปน็สิง่
ทีค่วบคู�และมีผลต�อระบบการเมอืง เพราะการสือ่สารจะช�วยสรา้งทศันคตทิางการเมอืง สรา้งความสนใจทางการ
เมอืง สร้างความรู ้และความเข้าใจเกีย่วกับการเมือง สร้างบทบาททางการเมือง รวมไปถึงึการกล�อมเกลาทางการ
เมอืง ซึ่ึง่ช�องทางการสือ่สารทางการเมอืงย�อมแตกต�างกนัไปตามแต�ละระบบการเมอืง บรบิทของสงัคมและภมูภิาค 
ซึ่ึง่ในภมูภิาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื อาจใชก้ารสือ่สารทางการเมอืงในหลากหลายรปูแบบเนือ่งจากมพีื�นทีค่�อนขา้งมาก 
รวมไปถึงึยงัมคีวามหลายหลายทางสงัคมและวฒัินธัรรม แนวคดินี�จึงนำมาใชอ้ธับิายในประเดน็ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการ
สือ่สารทางการเมอืงในงานวิจยั  3) แนวคิดเกีย่วกับการมสี�วนร�วมทางการเมือง จะช�วยสะท้อนความรูค้วามเข้าใจของ
ระดบัการมสี�วนร�วมทางการเมอืงของประชาชน ซ่ึึ่งเปน็ประเด็นสำคัญของการปกครองระบอบประชาธัปิไตยรวมไป
ถึงึการสือ่สารข�าวสารทางดา้นการเมอืง เมือ่บคุคลเปดิรบัข�าวสารทางการเมอืงแลว้อาจส�งผลใหม้คีวามรู ้ความสนใจ 
และเขา้มามสี�วนร�วมทางการเมอืงเพิม่มากขึ�น  แนวคดินี�นำมาใช้อธับิายตวัแปรในประเดน็ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการมสี�วนร�วม
ทางการเมอืงของกลุ�มประชาชนเจเนอเรชนัแซึ่ดในภมูภิาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื และ 4) ความรูท้ัว่ไปเกีย่วกบัเจเนอเรชนั 
ประชากรกลุ�มหนึง่ทีมี่บทบาทต�อการเปลีย่นแปลงทางการเมืองคือ ประชากรกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด (Generation Z) 
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หรอืกลุ�มทีม่ชี�วงอายตุั�งแต� 18-26 ปี ซึ่ึง่ในมติิของการเมอืงถึอืไดว้�าเปน็คนกลุ�มทีม่รูีปแบบการแสดงออกทีเ่ปลีย่นแปลง
ไปจากเดิม เตบิโตมาพร้อมกับเทคโนโลยทีนัสมยัทำใหเ้จเนอเรชนันี�มีความแตกต�างกับเจเนอเรชันอืน่ ๆ  โดยการ
เลือกตั�งทั่วไปในปี 2566 เป็นการเลือกตั�งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร (สส.) ครั�งแรก (First Voter) ของคนกลุ�มนี� 
ในการศึกษาครั�งนี�ไดน้ำแนวคิดนี�มาใชอ้ธับิายตัวแปรเรือ่งกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ดในภูมภิาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซ่ึึ่ง
เปน็กลุ�มประชากรทีง่านวจิยันี�ต้องการศกึษา เพือ่อธับิายเชือ่มโยงกบัการเปดิรบัขอ้มลูข�าวสารเกีย่วกบัการเลอืก
ตั�งผ�าน ปัจจัยในการตัดสินใจไปใช้สิทธัิเลือกตั�งและระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั�ง

วธีิิดำาเนิินิการวจิัยั
 งานวิจัยเรื่อง “การเปิดรับสื่อและปัจจัยที่มีผลต�อการไปใช้สิทธิัเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดใน
ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้วิธัีเก็บรวบรวมข้อมูล
จากแบบสอบถึามเพือ่ศกึษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ของประชาชนเจเนอเรชนัแซึ่ด หรอืกลุ�มทีม่ชี�วงอายตุั�งแต� 
18-26 ปี (สถึาบนัวจิยัประชากรและสงัคม มหาวทิยาลยัมหดิล, 2564) และเปน็ช�วงอายทุีม่คีณุสมบติัตามเกณฑิข์อง
ผูม้สีทิธิัเลือกตั�ง โดยกลุ�มตวัอย�างต้องมีภมูลิำเนาในเขตจังหวัดของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตามเขตพื�นทีก่ารตรวจ
ราชการของจงัหวดัในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืของสำนกังานปลดั สำนกันายกรฐัมนตร ีทีแ่บ�งเขตเปน็ 3 ส�วน ไดแ้ก� 
ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืตอนบน จำนวน 8 จังหวัด ไดแ้ก� เลย นครพนม บงึกาฬ มุกดาหาร สกลนคร หนองคาย 
หนองบวัลำภ ูอุดรธัานี ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนกลาง จำนวน  4 จงัหวัด ไดแ้ก� ขอนแก�น ร้อยเอด็ มหาสารคาม 
กาฬสินธัุ์ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล�างจำนวน 8 จังหวัด ได้แก� นครราชสีมา ชัยภูมิ ยโสธัร บุรีรัมย์ 
ศรสีะเกษ สุรินทร์ อำนาจเจรญิ อบุลราชธัาน ีรวมทั�งสิ�น 20 จงัหวัด (สำนกังานปลัดสำนกันายกรฐัมนตร,ี 2566)
 ประช้ากรและกลุ่มตวัอย่าง
 จากขอ้มลูของสถึาบนัวจิยัประชากรและสงัคม มหาวทิยาลยัมหิดล เมือ่ป ีพ.ศ. 2564 พบว�ามปีระชากรกลุ�มเปา้
หมายกลุ�มเจเนอเรชนัแซึ่ด (Generation Z) ทีม่ชี�วงอายตุั�งแต� 18-26 ปี ทั�งหมดจำนวน 2,655,693 คน (สถึาบนัวจัิย
ประชากรและสงัคม มหาวทิยาลยัมหดิล, 2564) หลงัจากนั�นใชส้ตูรคำนวณขนาดกลุ�มตวัอย�างของ เครจซึ่ีแ่ละมอร์
แกน (Krejcie&Morgan) โดยกำหนดค�าความเชือ่มัน่ที ่95% ค�าความคลาดเคลือ่นทีย่อมรับได้ไม�เกิน 0.05 ได้ขนาด
ของกลุ�มตัวอย�างจากประชากรทีเ่หมาะสมทั�งสิ�น จำนวน 385 คน โดยผูวิ้จัยจะดำเนินการแจกแบบสอบถึามกลุ�ม
ตัวอย�าง จำนวน 400 ชุด ในเขตพื�นที่ต�างๆในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ทั�งภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล�าง (สำนักงานปลัดสำนักนายกรัฐมนตรี, 2566) 
โดยทำการคัดเลือกกลุ�มตวัอย�างแบบไม�อาศัยความน�าจะเป็น (Non-probability Sampling) และแจกแบบสอบถึาม
จากการเลอืกกลุ�มตวัอย�างแบบบงัเอญิ (Accidental sampling) ในพื�นทีท่ีม่คีวามหลากหลายทางประชากรศาสตร์ 
เช�น หา้งสรรพสินค้า โรงงานอุตสาหกรรม สถึานศึกษา ร้านอาหารและเคร่ืองดืม่ ในเขตพื�นทีต่�างๆในภูมภิาคตะวัน
ออกเฉียงเหนือ โดยพิจารณาคณุสมบติัเบื�องตน้คือมีช�วงอายุตั�งแต� 18-26 ป ีและเปน็ผูท้ีส่ะดวกใหข้อ้มูลแก�ผูวิ้จยั
 เคร่�องม่อที�ใช้้ในิการวจิัยั
 ผู้วิจัยดำเนินการวิจัยโดยใช้แบบสอบถึามเป็นเครื่องมือในการวิจัย โดยแบ�งแบบสอบถึามออกเป็น 4 ตอน 
ได้แก� ตอนที่ 1 สำรวจข้อมูลด้านลักษณะทางประชากรศาสตร์ ตอนที่ 2 สำรวจข้อมูลด้านการเปิดรับข้อมูล
ข�าวสารเกีย่วกบัการเลอืกตั�งผ�านสือ่ ตอนที ่3 สำรวจขอ้มูลดา้นปจัจัยสำคญัทีมี่ผลต�อการตดัสนิใจของประชาชน
ในการออกไปใช้สิทธัเิลอืกตั�ง ตอนที ่4 สำรวจขอ้มลูดา้นระดบัการมสี�วนร�วมทางการเมอืงทีเ่กีย่วขอ้งกบัการเลอืก
ตั�ง และนำแบบสอบถึามไปทำการทดสอบ (pre-test) กับกลุ�มตัวอย�างจำนวน 30 คน เพื่อหาค�าความเชือ่มั่น 
(Reliability) และความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถึาม ซึ่ึ่งได้รับข้อเสนอแนะและดำเนินการปรับปรุง
เพื่อให้แบบสอบถึามมีความชัดเจนและเข้าใจง�าย
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 การวเิคราะห์ข้อม้ล
 สำหรับสถึิติทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลจะใช้สถิึติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)   ได้แก� การหาค�า
ความถึี่ (Frequency) การหาค�าร้อยละ (Percentage) การหาค�าเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic Mean) การหา
ค�าส�วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Diviation)  โดยมีเกณฑิ์ในการประเมินเป็นแบบมาตราส�วนประมาณค�า 
(Rating Scale) มี 5 ระดับ ตามวิธัีของลิเคิร์ท (บุญชม ศรีสะอาด, 2560)

ผู้ลการวจิัยั
 การศึกษาเรื่อง “การเปิดรับสื่อและปัจจัยที่มีผลต�อการไปใช้สิทธิัเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ด
ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้วิธัีเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากแบบสอบถึามประชากรในกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด หรือกลุ�มที่มีช�วงอายุตั�งแต� 18-26 ปี เนื่องจากเป็นก
ลุ�มประชากรใหม�ทีม่บีทบาทสำคญัต�อการเปลีย่นแปลงทางการเมอืงและเปน็กลุ�มทีม่สีทิธัเิลอืกตั�งครั�งแรก (First 
Voter) ในการเลอืกตั�งทัว่ไปป ี2566 โดยผลการวจิยั พบว�า กลุ�มตัวอย�างทีศ่กึษามจีำนวน 400 คน ส�วนใหญ�เปน็
เพศหญงิ จำนวน 224 คดิเปน็รอ้ยละ 56 และรองลงมาเปน็เพศชาย จำนวน 161 คน คดิเปน็รอ้ยละ 40.25 และ
พบน้อยที่สุดเป็นเพศอื่นๆ จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.75 และอาศัยอยู�ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอน
ล�าง จำนวน 8 จังหวัด ได้แก� นครราชสีมา ชัยภูมิ ยโสธัร บุรีรัมย์ ศรีสะเกษ สุรินทร์ อำนาจเจริญ อุบลราชธัานี
จำนวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 38.75 ส�วนใหญ�มีอายุ 25 ปี จำนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 อยู�ใน
การศึกษาระดับปริญญาตรี จำนวน 180 คน คิดเป็นร้อยละ 45 และประกอบอาชีพนักเรียน นิสิตและนักศึกษา 
จำนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 26.50 ส�วนรายได้บุคคลต่ำกว�า 10,000 บาท/เดือน จำนวน 199 คน คิดเป็น
ร้อยละ 49.75
ตารางที� 1 การเปดิรบัขอ้มลูข�าวสารเกีย่วกบัการเลอืกตั�งผ�านสือ่ของประชาชนเจเนอเรชนัแซึ่ดในภมูภิาคตะวนั
ออกเฉียงเหนือ

ที�มา: จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถึามเจเนอเรชันแซึ่ด ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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 จากการวิเคราะห์การเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งผ�านสื่อของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดใน
ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พบว�า กลุ�มตัวอย�างเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกีย่วกับการเลือกตั�งผ�านสื่อดิจิทัล เช�น 
เว็บไซึ่ต์ เฟซึ่บุ�ก ทวิตเตอร์ อินสตาแกรม ยูทูบ ติ�กต�อก และกลุ�มไลน์ มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 4.69 อยู�ในระดับ
มากที่สุด ส�วนการเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งผ�านสื่อโทรทัศน์ และสื่อวิทยุ รวมไปถึึงป้ายหา
เสียงเลือกตั�ง อยู�ในระดับมาก มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 4.26 4.05 และ 3.54 ตามลำดับ ส�วนการเปิดรับข้อมูล
ข�าวสารเกีย่วกับการเลือกตั�งผ�านสือ่บุคคล งานกิจกรรมอีเวนต์ เช�น งานเสวนา การปราศรัยหาเสียง เวทีอภิปราย 
(Debate) สือ่สิ่งพิมพ์ และเสียงตามสายหรือหอกระจายข�าวอยู�ในระดับปานกลาง มีค�าเฉลีย่  เท�ากับ 3.11  
3.04  3.02 และ 2.59 ตามลำดับ
ตารางที� 2 ปัจจัยสำคัญที่มีผลต�อการตัดสินใจของประชาชนในการออกไปใช้สิทธัิเลือกตั�งของประชาชน
เจเนอเรชันแซึ่ด ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ที�มา: จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถึามเจเนอเรชันแซึ่ด ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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 จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยสำคัญที่มีผลต�อการตัดสินใจของประชาชนในการออกไปใช้สิทธิัเลือกตั�งของ
ประชาชนเจเนอเรชนัแซึ่ดในภมิูภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื พบว�า ปจัจยัดา้นความชืน่ชอบในคณุสมบตัขิองผู้สมคัร
รบัเลอืกตั�ง และคาดหวังว�าผูส้มัครทีเ่ลอืกจะชนะการเลือกตั�ง มีค�าเฉลีย่  เท�ากบั 4.76 อยู�ในระดบัมากทีสุ่ด 
รองลงมาคือ ปัจจัยด้านนโยบาย/วิธัีการทำงานของพรรคการเมืองที่แก้ไขปัญหาต�างๆ ตรงกับความต้องการ มี
ค�าเฉลี่ย เท�ากับ 4.65 อยู�ในระดับมากที่สุด นอกจากนี�การมีบทลงโทษทางกฎหมายสำหรับผู้ไม�ไปใช้สิทธัิ
เลือกตั�ง มีผลต�อการตัดสินใจออกไปใช้สิทธัิเลือกตั�ง มีค�าเฉลีย่  เท�ากับ 4.48 อยู�ในระดับมาก และการลง
ทะเบียนเลือกตั�งล�วงหน้าทำให้อยากออกไปใช้สิทธัิเลือกตั�ง มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 4.36 อยู�ในระดับมาก เช�น
เดียวกัน ขณะที่ปัจจัยการออกไปใช้สิทธิัเลือกตั�ง เพราะได้รับค�าตอบแทนในระดับที่น�าพอใจจากนักการเมือง
หรือหัวคะแนน มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 1.49 อยู�ในระดับน้อยที่สุด  
ตารางที� 3 ระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองทีเ่กีย่วข้องกบัการเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดในภมูภิาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ที�มา: จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถึามเจเนอเรชันแซึ่ด ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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 จากการวเิคราะห์ระดบัการมีส�วนร�วมทางการเมืองทีเ่กีย่วข้องกบัการเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ด
ในภูมิภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื พบว�า ผูต้อบแบบสอบถึามมสี�วนร�วมโดยการไปใชสิ้ทธัเิลอืกตั�งในระดบัต�างๆ เช�น 
ระดับชาติ (ส.ส.) หรือระดับท้องถึิ่น (อบต. อบจ.) มีค�าเฉลีย่  เท�ากับ 4.53 อยู�ในระดับมากที่สุด รองลง
มาคือ การมีส�วนร�วมเคยเข้าร�วมรับฟังการปราศรัยหาเสียงของผูส้มัครรับเลือกตั�ง มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 4.03 
อยู�ในระดับมาก นอกจากนี�ยังมสี�วนร�วมโดยมกัจะแสดงตนเปน็ส�วนหนึง่ของพรรคการเมอืงทีส่นับสนนุ ดว้ยการ
สวมเสื�อ หรือติดตราสัญลักษณ์พรรคการเมืองที่สนับสนุน มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 3.89 อยู�ในระดับมาก และมี
ส�วนร�วมเคยชักชวน โน้มน้าวใจ ให้ผู้อื่นไปเลือกนักการเมืองที่ตนสนับสนุน มีค�าเฉลี่ย  เท�ากับ 3.69 อยู�ใน
ระดับมาก

อภปิรายผู้ลการวจิัยั
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการเปิดรับข้อมูลข�าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั�งผ�านสื่อของประชาชน 
เจเนอเรชันแซึ่ด (Generation Z) ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หากนำวิเคราะห์ร�วมกับแนวคิดกระบวนการ
ในการเลือกรับข�าวสารของ Klapper (1960) จะพบว�า กลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ดจะเลือกเปิดรับสือ่หรือข�าวสารจาก
แหล�งต�าง ๆ ตามความสนใจ และความต้องการของตน โดยจะเลือกจดจำข�าวสารเฉพาะที่สอดคล้อง หรือตรง
กับความต้องการ รสนิยม ทัศนคติ ความเชื่อ ค�านิยม ความสนใจของตนเอง และจะลืมข�าวสารในส�วนที่ตัวเอง
ไม�สนใจ หรือไม�เห็นด้วย หรือเรื่องที่ขัดแย้งกับความคิดของตนเอง นอกจากนี�การบริโภคสื่อทางการเมืองของ
กลุ�มยังได้รับอิทธัิพลอย�างมากจากความต้องการใช้แพลตฟอร์มดิจิทัลมากกว�าสื่อแบบดั�งเดิม การศึกษาพบว�า 
กลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด ใช้แพลตฟอร์มโซึ่เชียลมีเดีย เช�น อินสตาแกรม ทวิตเตอร์ ติ�กต�อก และ ยูทูบ เป็นส�วนใหญ� 
สำหรับเปิดรับข้อมูลข�าวสารและข้อมูลทางการเมือง (Pew Research Center, 2019) และถึ้าพิจารณาจากผล
การวจิยันี�จะพบว�า การเปดิรบัขอ้มลูข�าวสารเกีย่วกบัการเลอืกตั�งผ�านสือ่ดจิทิลั ไดแ้ก� เวบ็ไซึ่ต์ เฟซึ่บุ�ก ทวติเตอร์ 
อนิสตาแกรม ยูทบู ติ�กต�อก และกลุ�มไลน ์อยู�ในระดบัมากทีส่ดุ สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของอรวรรณ สว�างอารมณ์ 
(2563) ที่ระบุว�า ปัจจัยที่มีผลต�อกระบวนการเปิดรับข้อมูลข�าวสารการเมืองของเจเนเรชันแซึ่ด เกิดจากการใช้
สือ่อนิเทอรเ์นต็ในช�องทางทีห่ลากหลาย เนือ่งดว้ยเจเนอเรชนันี�เตบิโตขึ�นมาพรอ้มกบัการพฒัินาเทคโนโลย ีการสือ่สารแบบ
กา้วกระโดดทีง่�ายต�อการเข้าถึงึ ดังนั�นประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดจงึมชี�องทางในการเปิดรับขอ้มลูทีเ่กีย่วกับการเมืองมากกว�า
คนรุ�นอื่น ด้วยแหล�งข้อมูลที่มีปริมาณมากจึงสามารถึเลือกรับได้เท�าที่ต้องการโดยไม�มีข้อจำกัด และเมื่อกลุ�ม
เหล�านี�เติบโตเปน็ผูใ้หญ�จะใชช้วีติและดำเนนิกิจกรรมต�าง ๆ  ผ�านกับสือ่ดจิิทัล จึงส�งผลต�อทั�งดา้นพฤตกิรรมการใชช้วีติ
ในหลายมติ ิซ่ึึ่งแตกต�างจากเจเนอเรชันก�อนๆ เจเนอเรชันแซึ่ดจำนวนไม�นอ้ยทีฝั่่นอยากเป็นยูทบูเบอร ์(Youtuber) 
ติ�กต�อกเกอร์ (Tik Toker) ที่สามารถึสร้างรายได้จากความชอบของตัวเอง และแสดงความเป็นตัวเองในด้านที่
ไม�เหมือนใคร 
 ในทางกลับกันจะเห็นได้ว�า การเลือกรับข้อมูลข�าวสารผ�านสื่ออาจมีการเปลีย่นแปลงไปตามเจเนอเรชัน ซึ่ึ่ง
จะเห็นได้จากข้อสรุปในงานวิจัยของ วิชัย โวหารดี (2534) ที่ศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับข�าวสารทางการเมือง
ในระหว�างการหาเสียงเลือกตั�ง ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั�งซึ่�อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร อ.เมือง จ.ยโสธัร 
พ.ศ.2530 พบว�า ประชาชนรับข�าวสารทางการเมืองผ�านช�องทางส่ือมวลชนประเภทวิทยุมากกว�าสื่อมวลชน
ประเภทอื่น ขณะที่งานวิจัยของ วราวุธั เด�นแพทย์ชรากูร (2549) ศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับข�าวสารและการ
มีส�วนร�วมทางการเมืองของนักศึกษามหาวิทยาลัยรามคำแหง และศึกษาบทบาทของสื่อมวลชนในทางการเมือง
ของนักศกึษา พบว�า ส�วนใหญ�นักศกึษาได้รบัรูแ้ละเชือ่ถืึอขอ้มลูข�าวสารจากสือ่โทรทัศน์มากทีสุ่ด ซึ่ึง่แตกต�างจาก
ผลการวิจัยชิ�นนี�ท่ีพบว�า ประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดในภูมภิาคตะวนัออกเฉยีงเหนือเปิดรบัขอ้มลูเกีย่วกับการเลือก
ตั�งผ�านสื่อดิจิทัลมากที่สุด อาจเนื่องด้วยปัจจัยด้านเจเนอเรชั่นของกลุ�มตัวอย�างที่แตกต�างกันทำให้ผลการวิจัยมี
ความแตกต�างกัน
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 จากทีก่ล�าวขา้งตน้พบว�า เจเนอเรชนัแซึ่ด มแีนวโน้มใชอิ้นเทอรเ์นต็เพิม่ขึ�นอย�างต�อเนือ่ง (Marketing Oops, 
2023) และถึา้หากมองถึงึกระบวนการสือ่สารในการเปดิรบัข�าวสารดา้นการเมอืงของกลุ�มเจเนอเรชนัแซึ่ด จะเหน็
ได้ว�าขอ้มูลข�าวสารด้านการเมืองและสือ่ทีใ่ช้ในการเลือกตั�งย�อมต้องใช้สือ่ให้เหมาะกับกลุ�มผูรั้บสาร เมือ่ประชาชน
เปดิรบัข้อมลูข�าวสารเกีย่วกับการเลอืกตั�งกจ็ะทำใหม้คีวามรูเ้ข้าใจส�งผลไปสู�ทศันคตทิีด่ ีและมสี�วนร�วมในการไป
ใช้สิทธิัเลือกตั�งต�อไป
 ขณะที่ปัจจัยสำคัญที่มีผลต�อการตัดสินใจของประชาชนในการออกไปใช้สิทธัิเลือกตั�งของประชาชน  
เจเนอเรชันแซึ่ดในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่พบว�า ปัจจัยด้านความชื่นชอบในคุณสมบัติของผู้สมัครรับ
เลือกตั�ง และคาดหวังว�าผู้สมัครที่เลือกจะชนะการเลือกตั�งอยู�ในระดับมากที่สุด สอดคล้องกับแนวคิดการเปิด
รับข�าวสาร โดยปัจจัยที่มีอิทธัิพลต�อการเลือกเปิดรับข�าวสารของบุคคลนั�น ตามที่ปรมะ สตะเวทิน (2539)
ได้กล�าวว�า ปจัจัยทีส่ำคญัทีส่ดุปจัจัยหนึง่ในกระบวนการเลอืกของมนษุย์ คอืความตอ้งการ ความตอ้งการทกุอย�าง
ของมนุษย์ทั�งความต้องการทางกายและทางใจ มนุษย์เลือกตอบสนองความต้องการเพื่อให้ได้ข�าวสารที่ต้องการ 
เพื่อแสดงรสนิยม และเพื่อความพอใจ ซ่ึึ่งในทางการตลาดเพื่อการเมืองของ Newman (1999) นั�นพบว�า สินค้า
ทางการเมอืง (Political Product) ก็คือตัวบุคคลผูล้งสมคัรรับเลอืกตั�ง และนโยบายทีใ่ช้ในการหาเสยีง สอดคลอ้ง
กับผลการวิจัยของภาคภูมิ หรรนภา (2564) พบว�า ปัจจัยสำคัญที่มีผลต�อการตัดสินใจของประชาชนในการออก
ไปใช้สิทธัิเลือกตั�งในปี พ.ศ.2562 เกิดจากพรรคอนาคตใหม�ได้มีการกำหนดสินค้าทางการเมือง คือผู้สมัครลง
เลือกตั�งล้วนเป็นคนรุ�นใหม� 90 เปอร์เซึ่็นต์ของผู้สมัครไม�เคยมีประสบการณ์ทางการเมืองมาก�อน และจากการ
เลือกตั�งในครั�งนั�น พรรคอนาคตใหม�ได้รับเสียงความชื่นชอบในคุณสมบัติของผูส้มัครรับเลือกตั�งอยู�เป็นจำนวน
มาก สอดคล้องกับ Spire Research and consulting (2010) ได้อธัิบายปัจจัยที่มีผลต�อการตัดสินใจออกไปใช้
สทิธัเิลอืกตั�งของกลุ�มเจเนเรชนัแซึ่ดไว้ว�า กลุ�มนี�พดูคยุแลกเปลีย่นกบักลุ�มเพือ่นทีช่ืน่ชอบการเมอืง โดยมคีวามเชือ่ 
และทศันคตทิางการเมอืงทีโ่น้มเอียงทางการเมอืงทีต่นชืน่ชอบ ดงันั�นจะคำนึงถึงึความชืน่ชอบในคุณสมบตัขิองผู้
สมคัรรบัเลอืกตั�งเปน็หลกั และจะมคีวามคาดหวงัว�าผูส้มคัรรบัเลอืกตั�งทีต่นเลอืกจะตอ้งชนะเลอืกตั�งค�อนขา้งสงู
 สำหรับระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั�งของประชาชนเจเนอเรชันแซึ่ดใน
ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่ผลการวิจัยพบว�า ผู้ตอบแบบสอบถึามมีส�วนร�วมทางการเมืองในเชิงสัญลักษณ์ 
(Symbolic Participation) ผ�านการไปใช้สิทธัิเลือกตั�งในระดับต�าง ๆ อยู�ในระดับมากที่สุด เช�น การเลือกตั�ง
ระดับชาติ (ส.ส.) หรือการเลือกตั�งระดับท้องถึิ่น (อบต. อบจ.) รองลงมาเป็นการมีส�วนร�วมผ�านการเข้าร�วมรับ
ฟังการปราศรัยหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั�ง ในระดับมาก ซึ่ึ่งเป็นระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองในระดับ
การรับรู้ข้อมูลข�าวสารและมีความสนใจทางการเมือง (Political Awareness) ขณะที่เคยบริจาคเงิน หรือ เงิน
ภาษี สนับสนุนพรรคการเมือง อยู�ในระดับปานกลาง โดยมีค�าคะแนนเฉลี่ยของผู้ตอบแบบสอบถึามน้อยท่ีสุด
จากผู้ตอบแบบสอบถึามกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ดทั�งหมด เมื่อนำมาพิจารณาร�วมในมุมมองของระดับการมีส�วนร�วม
ทางการเมือง พบว�า การไปลงคะแนนเสียงเลือกตั�ง ถึอืเป็นการมีส�วนร�วมทางการเมืองในระดับพื�นฐาน (Milbrath, 
1971) เมื่อเทียบกับระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองอื่นๆ ที่มีความเข้มข้นในระดับที่สูง เช�น การช�วยหาทุนให้
พรรคการเมือง การเป็นสมาชิกของพรรคการเมือง และการไดรั้บเลือกตั�งเขา้ดำรงตำแหน�งพรรคการเมอืง ซ่ึึ่งเป็นการ
มีส�วนร�วมเชิงรุก (Active Participation) ซ่ึึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของอรวรรณ สว�างอารมณ์ (2563) พบว�า 
เจเนอเรชันแซึ่ดเห็นความสำคัญของการมีส�วนร�วมทางการเมือง โดยการไปใช้สิทธัิเลือกตั�ง ติดตามข�าวสาร การ
แสดงความคิดเห็นการแบ�งปันข้อมูลทางการเมืองในช�องทางที่หลากหลาย โดยเฉพาะอย�างยิ่งช�องทางออนไลน์
 จากการอภิปรายผลการวิจัยข้างต้นผู้วิจัยสามารถึสรุปได้ว�า ระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองของกลุ�ม
เจเนอเรชันแซึ่ด ส�วนใหญ�ยังอยู�ที่ระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองในเชิงสัญลักษณ์ (Symbolic Participation)  
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และระดับการรับรู้ข้อมูลข�าวสารหรือมีความสนใจทางการเมือง (Political Awareness) แต�ยังไม�ถึึงระดับการ
มีส�วนร�วมเชิงรุก (Active Participation) ตามระดับการมีส�วนร�วมทางการเมืองของ Milbrath, 1971; Rush, 
1992; Roth& Wilson,1980 สืบเนื่องจากเป็นการเลือกตั�งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเป็นครั�งแรก (First Voter) 
ของกลุ�มเจเนอเรชันแซึ่ด อาจส�งผลให้การมีส�วนร�วมทางการเมือง หรือประสบการณ์ทางการเมือง ยังไม�มากเท�า
กลุ�มเจเนอเรชนัก�อนหนา้ ซึ่ึง่อาจจะมกีารพฒัินาระดบัการมสี�วนร�วมทางการเมอืงในระดบัเขม้ขน้มากขึ�นในอนาคต

ข้อเสนิอแนิะ
 1. ข้อเสนิอแนิะทั�วไป
 จากผลการวิเคราะห์สะท้อนให้เห็นลักษณะเฉพาะของการใช้สื่อที่เกี่ยวพันกับการเมืองของประชากรกลุ�ม
เจเนอเรชันแซึ่ด (Generation Z) ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถึนำไปเป็นแนวทางการพัฒินาวิธัีการ
สือ่สารทางการเมอืงในส�วนต�าง ๆ  รวมไปถึงึการรณรงคห์าเสยีงเลอืกตั�ง ผ�านสือ่ดจิิทลัเปน็หลกัเนือ่งจากมกีารใช้
สือ่ในระดับมากทีส่ดุ โดยยงัคงมีการสือ่สารผ�านสือ่อืน่ ได้แก� โทรทัศน ์วทิยุ และปา้ยหาเสยีงเลือกตั�ง มาประกอบ
การสือ่สารเพือ่ส�งเสริมเนื่องจากยังคงมีการเปิดรับสื่อดังกล�าวในระดับมาก ทั�งนี�ควรเน้นการส�งเสริมการสื่อสาร
คุณสมบัติของผู้สมัครรับเลือกตั�ง รวมไปถึึงนโยบายพรรคการเมืองเป็นส�วนหลัก
 2. ข้อเสนิอแนิะนิารวจิัยัครั�งต่อไป
 งานวิจัยชิ�นนี�เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณทำให้ได้รับเฉพาะข้อมูลเชิงกว้าง ดังนั�นจึงควรพัฒินาไปสู�การเก็บ
รวบรวมข้อมูลที่เกีย่วข้องกับการเลือกตั�งและการมีส�วนร�วมทางการเมืองในรูปแบบอืน่โดยใช้ระเบียบวิธัีวิจัยเชิง
คณุภาพเพือ่นำไปสู�ขอ้มูลเชงิลกึ นอกจากนี�ยงัสามารถึพัฒินาไปสู�การเปรยีบเทยีบวธิักีารใช้สือ่ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการ
เลอืกตั�งของกลุ�มประชากรเจเนอเรชันอืน่ ๆ  เพือ่ให้สามารถึพัฒินาเทคนิคการสือ่สารทางการเมืองทีเ่หมาะสมกับ
เจเนอเรชันต�างๆได้อย�างเหมาะสมในอนาคต
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