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การสื่อสารกับการขับเคลื่อน: เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
URBAN FOREST*

วิไลวรรณ จงวิไลเกษม1 

 		   

บทคัดย่อ
	 บทความชิน้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ชีใ้ห้เหน็ถงึความส�ำคญัของการใช้พืน้ที่

ในสือ่สงัคมออนไลน์ในรูปแบบเฟซบุ๊กแฟนเพจเป็นตวัขบัเคลือ่นหลกัในการส่งสาร

ป่าในเมือง ให้คนในสงัคมได้เข้าใจ ตระหนกัรู ้และเหน็ความส�ำคญัของป่าในเมอืง 

ภายใต้ชื่อว่าเฟซบุ๊กแฟนเพจ “Urban Forest ป่าในเมือง ต้นไม้มากกว่าต้นไม้” 

ถือเป็น “ชุมชน” แบบใหม่แบบหนึ่งในยุคสื่อสังคมออนไลน์ ที่เป็นพื้นที่ในการ

แบ่งปันข้อมูลเกี่ยวกับเมือง ต้นไม้ และคน โดยผู้เขียนน�ำเสนอเป็น 3 ส่วนคือ 

ส่วนแรก เฟซบุ๊กแฟนเพจ “Urban Forest ป่าในเมือง ต้นไม้มากกว่าต้นไม้” ว่า

ด้วยการออกแบบสารและพืน้ทีข่บัเคลือ่นประเดน็ป่าในเมอืงในยคุสือ่ดจิทิลั ส่วน

สองกระบวนการสื่อสารของเฟซบุ๊กแฟนเพจ “Urban Forest ป่าในเมือง ต้นไม้

มากกว่าต้นไม้” กับกลยุทธ์การเล่าเรื่องในรูปแบบ อินโฟกราฟิก คลิปวิดีโอ 

และหนังสั้น และการติด #urbanforest #ป่าในเมือง #ต้นไม้มากกว่าต้นไม้  

ส่วนสาม บทส่งท้าย

Abstract
	 The article “Media and Social Movement: Facebook Fanpage 

URBAN FOREST” points to the significance of creating a Facebook fan 

*	หมายเหต ุบทความช้ินนีเ้ปน็สว่นหนึง่ของโครงการวิจัยเรือ่ง โครงการการจดัการขอ้มลูขา่วสารเชงิประเดน็สู่
สาธารณะในโครงการความเตม็ใจจา่ยเพือ่พืน้ทีป่า่ไมใ้นเมอืง โดยม ีรศ.ดร.กลุทพิย ์ศาสตระรจุ ิเปน็หวัหนา้
โครงการ และได้รับทุนอุดหนุนจากสำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.). 

1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ประจำ�กลุ่มวิชาวิทยุและโทรทัศน์ คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.
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page named “URBAN FOREST” as a public space for communication 

and the exchange of knowledge about urban forest issues. It is a new 

community in social media, sharing information about urbanity, trees 

and human beings. The author presents 3 parts: (1) designing message 

and space to move urban forest issue in digital media, (2) presenting a 

communication process of Facebook Fan Page “URBAN FOREST Trees 

more than Trees” with the strategies of storytelling such as infograph-

ics, clips, short movies and #urbanforest #treesmorethantrees, and (3) 

conclusion. 

ค�ำส�ำคัญ: สื่อออนไลน์ ป่าในเมือง ความเคลื่อนไหวทางสังคม สิ่งแวดล้อม

ภาพที่ 1		 เฟซบุ๊กแฟนเพจ: Urban Forest ป่าในเมือง ต้นไม้มากกว่าต้นไม้ 

	 ในยุคดิจิทัล สื่อสังคมออนไลน์ (social media) มีบทบาทในสังคมไทย

เป็นอย่างมาก พฤติกรรมของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในประเทศไทยส่วนใหญ่

ก้าวเข้าสู่เครือข่ายทางสังคม (social networking) มีการติดต่อและสร้างความ

สัมพันธ์กับบุคคลในโลกออนไลน์ผ่านทางชุมชนออนไลน์ (online community) 

ท่ีมีลักษณะเป็นสังคมเสมือน (virtual community) ท�ำให้ผู้คนสามารถรู้จัก 


