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 เพิ่มขึ้นและเปลี่ยนไป: บทบาทหน้าที่ของบรรณาธิการ
ความงามนิตยสารไทยช่วงขาลง

ถมทอง ทองนอก1 

บทคัดย่อ
	 ขณะที่ธุรกิจนิตยสารก�ำลังเผชิญกับปัญหาซึ่งมีที่มาส่วนหนึ่งจากการ

เปลีย่นแปลงของเทคโนโลยกีารสือ่สาร ผูอ่้านจ�ำนวนหนึง่ทีเ่คยซือ้นติยสารเปลีย่น

ไปเลอืกรบัข้อมลูข่าวสารผ่านทางสือ่ออนไลน์ บรษิทัสนิค้าทีเ่คยลงโฆษณาหนัไป

ทุม่เงนิเพือ่กระตุน้ยอดซือ้ผ่านทางสือ่ออนไลน์ ส่งผลให้รายได้ของนติยสารลดลง

อย่างต่อเนือ่ง กระทัง่หลายฉบบัตดัสนิใจปิดตวัลง ขณะทีห่ลายฉบบัมกีารปรบัตวั 

เปลี่ยนแปลงในหลายด้าน อาทิ เปลี่ยนจากมีการตั้งราคาขายไปเป็นแจกฟรี  

ปรับลดความถี่ในการวางแผงลง ไปจนถึงการเปิดช่องทางออนไลน์ขึ้นใหม่เพื่อ

สื่อสารกับผู้อ่าน ซึ่งเป็นหนึ่งในวิธีการที่นิตยสารแทบทุกฉบับเลือกใช้

	 ส�ำหรบันติยสารผูห้ญงิ แฟชัน่ และไลฟ์สไตล์ บคุลากรทีไ่ด้รบัผลกระทบ 

มากจากการเปลี่ยนแปลงและต้องปรับเปลี่ยนบทบาทหน้าที่ในการท�ำงานหลัง 

มีการเปิดช่องทางออนไลน์ขึ้นก็คือ บรรณาธิการความงาม ซึ่งมีบทบาทส�ำคัญ

ในฐานะผู้ดูแลและผลิตเนื้อหาในส่วนที่เคยสร้างรายได้ให้นิตยสารอย่างเป็น 

กอบเป็นก�ำ 

	 ทฤษฎเีทคโนโลยสีือ่สารเป็นตวัก�ำหนด คอืกรอบแนวคดิทีใ่ช้ในการมอง

ปรากฏการณ์การปรบัตวัและเปลีย่นแปลงหน้าทีร่บัผดิชอบของบรรณาธกิารความ

งาม ซึ่งในปัจจุบันต้องคิดค้นและหาวิธีใหม่ในการน�ำเสนอเนื้อหาความงามเพื่อ

ดงึดดูใจผูอ่้าน พร้อมหวงัว่าจะเป็นการดงึดดูเงนิทนุทีจ่ะช่วยต่อชวีติให้สือ่นติยสาร

ด้วย

	
1	อาจารย์ ประจำ�กลุ่มวิชาหนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์ คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
ธรรมศาสตร์.
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Abstract
	 Magazine is now facing a problem resulted partly from the change 

of communication technologies. Readers no longer buy magazines but 

they choose to be exposed to online information instead. Advertisers 

who used to spend on advertisements in prints have now invested more 

in online media, the result of which is the continually decrease of the 

income of print magazines. Many magazines decided to cease publication, 

while others decided to change drastically. For example, some magazines 

turn themselves into free-copy, lower down from printing biweekly to 

monthly, or start their own online channel to communicate with their 

target audiences. 

	 For woman, fashion, and lifestyle magazines, the process of 

change has affected beauty editors whom once played an important 

role as the manager of the beauty section in the magazine which is the 

section that used to generate a big amount of income for the magazine. 

	 Communication technology determinism theory is used in this 

study to look at the situation that increases the works of beauty editors 

and forces them to create a better way to communicate a beauty-related 

content to attract the audience. It is hoped that this transformation will 

keep the magazine business alive. 

	 แม้จะไม่ใช่ปีแรกทีม่นีติยสารปิดตวั แต่ในช่วง 2 ปีทีผ่่านมา (พ.ศ. 2558-

2559) ก็เป็นปีที่แสดงให้เห็นชัดเจนว่า สื่อสิ่งพิมพ์ในประเทศไทย โดยเฉพาะ 

นิตยสารในกลุ่มผู้หญิง แฟชั่น และไลฟ์สไตล์ก�ำลังมาถึงจุดวิกฤต เห็นได้ชัด

จากการที่นิตยสารหลายฉบับซึ่งวางแผงมายาวนานทยอยปิดตัวลงอย่างต่อเนื่อง

	 การปิดตัวลงมีสาเหตุมาจากเงื่อนไขหลายประการ โดยหนึ่งในเงื่อนไข

ส�ำคญัคอื ความนยิมในสือ่ออนไลน์ทีเ่พิม่สงูขึน้ของผูบ้รโิภค จนท�ำให้บรษิทัสนิค้า


