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“เชื่อในสิ่งที่เฮ็ด เฮ็ดในสิ่งที่เชื่อ”

	 ทกุวนันี ้ ค�ำว่า “การประกอบสร้าง” (construction) ได้กลายมาเป็นหนึง่ 
ในแนวคดิและแนวทางการศกึษาทีส่�ำคญัของการแสวงหาความรูใ้นศาสตร์ด้าน “สือ่สาร
ศกึษา” (communication studies) แห่งศตวรรษที ่21 เพราะสือ่ไม่ได้ถกูมองว่าท�ำหน้าที่
เพยีงแค่ “สะท้อน” (reflect) ความเป็นจรงิทีม่อียูร่อบตวัคนเราเท่านัน้ หากแต่การ
สือ่สารยงัเป็นช่องทางทีม่อี�ำนาจในการ “ประกอบสร้าง/รือ้ถอน/รือ้สร้าง” (construct/
deconstruct/reconstruct) บรรดาคณุค่า ความหมาย และความเป็นจรงิต่างๆ ไปใน
เวลาเดยีวกนั 
	 เพราะฉะนัน้ เมือ่สือ่ได้เล่นบทบาทก�ำหนดความเป็นจรงิรอบตวัเช่นนี ้ค�ำถาม
ส�ำคญัจงึอยูท่ีว่่า ภาพความเป็นจรงิทีถ่กูผลติและผลติซ�ำ้ให้ “เหน็” ผ่านสือ่ใหญ่น้อย  
จะเป็นภาพทีม่นษุย์เรา “เชือ่” อยูไ่ด้ต่อไปหรอืไม่ อย่างไร อนัเป็นทีม่าของแก่นค�ำถาม
หลกัในวารสารวชิาการ วารสารศาสตร์ ฉบบั “เชือ่ในสิง่ทีเ่ฮด็ เฮด็ในสิง่ทีเ่ชือ่” เล่มนี้  
ทีจ่ะตรวจสอบให้เข้าใจว่า ภาพทีเ่ราก�ำลงั “เชือ่” และ “เหน็” อยูน่ัน้ สะท้อนพลงัอ�ำนาจ
ในการ “ประกอบสร้าง” ของการสือ่สารได้มากน้อยเพยีงไร
	 เริม่ต้นจากบทความแรกของ อรุพุงศ์ รกัษาสตัย์ นกัวชิาการทีย้่ายบทบาทจาก
ผูก้�ำกบัและผลติภาพยนตร์ มาเปิดเผยให้เหน็เบือ้งหลงัการเข้ารหสัและประกอบสร้าง
ภาษาภาพและเสยีงทีอ่ยูใ่นสนุทรยีภาพแห่งหนงัสารคด ี เพลงของข้าว ทีก่วาดรางวลั
มาแล้วมากมายจากหลากหลายเวท ีตามมาด้วยบทความวจิยัของ ขจติขวญั กจิวสิาละ 
ทีว่เิคราะห์ให้เหน็ว่า ร้านอาหารไทยชัน้น�ำไม่ใช่แค่เพยีงพืน้ทีท่ีม่นษุย์เราเข้าไปดืม่ด�ำ่กบั
ดนิเนอร์อนัเลศิหร ูหากแต่ยงัเป็นพืน้ทีท่ีป่ระกอบสร้างและปรงุรสชาตแิห่งสญัญะความ
เป็นไทยแบบใหม่เอาไว้อย่างวจิติรบรรจง และแม้แต่กบัการสือ่สารความหมายในเรือ่งเล่า
ทีเ่ป็นจรงิ พรชยั ฉนัต์วเิศษลกัษณ์ ได้เลอืกส�ำรวจตรวจสอบว่า เมือ่เทคโนโลยกีารผลติ
สือ่ก้าวหน้าขึน้ การประกอบสร้างความเป็นจรงิให้กบัความจรงิในข่าวโทรทศัน์กม็คีวาม
ซบัซ้อนและพถิพีถินัมากขึน้เป็นประดจุดัง่เงา
	 หากเราเชือ่ในค�ำขวญัสโลแกนทีว่่า “โฆษณาสมยันีเ้นรมติอะไรกไ็ด้” แอนนา 
จมุพลเสถยีร ได้ย้อนรอยกลบัไปดพูฒันาการของอตุสาหกรรมโฆษณาไทย จากยคุทีน่�ำ
เสนอข่าวสารโดยตรงของสนิค้า มาสูย่คุทีพ่ลงัแห่งสญัญะของโฆษณาก�ำลงัประกอบสร้าง 
“ความจรงิกึง่หนึง่” (half truth) หรอืการเล่าเรือ่งของ “ความจรงิแต่ไม่จรงิทัง้หมด” 



	 ในกลุม่งานเขยีนทีห่นัมาทบทวนศกัยภาพของผูร้บัสารในวงัวนแห่งการสร้าง
ภาพตวัแทนความเป็นจรงิเหล่านี ้ ประไพพศิ มทุติาเจรญิ ได้วเิคราะห์ให้เหน็บทบาท
ของสือ่บคุคลอย่างครใูนฐานะของ “ผูน้�ำทางความคดิเหน็” (opinion leader) ทีจ่ะยก
ระดบัเยาวชนนกัเรยีนให้กลายเป็นผูร้บัสารทีท่ัง้ตาคมและแยบคายในการเท่าทนัสือ่ 
ในขณะที ่นนัทยิา ดวงภมุเมศ และสรินิทร พบิลูภานวุธัน์ ได้ท�ำวจิยัพฒันาตวัชีว้ดัสือ่
โทรทศัน์สาธารณะทีจ่ะสนองต่อการเรยีนรูท้างสงัคมของผูช้มให้รอบด้านขึน้ และปิดท้าย
ด้วย นงนชุ ใจชืน่ ทีแ่ม้จะเชือ่มัน่ในศกัยภาพของเดก็ทีจ่ะเท่าทนัสือ่กต็าม แต่กเ็หน็ว่า 
ศกัยภาพดงักล่าวก�ำลงัต้องปะทะต่อกรกบักลยทุธ์การสือ่สารการตลาดของอตุสาหกรรม
อาหารและขนมขบเคีย้ว ทีค่กุคามถาโถมเข้าสูพ่ืน้ทีข่องโรงเรยีนและสถาบนัการศกึษา
ทัว่ราชอาณาจกัร
	 ด้วยพลงัอ�ำนาจและสนุทรยีศาสตร์ของการสือ่สารในการประกอบสร้างความ
เป็นจรงิให้กบัทัง้เรือ่งแต่ง เรือ่งจรงิ ชวีติประจ�ำวนั และโลกรอบตวัเรา ทีน่บัวนัจะลุม่ลกึ
และแยบยลยิง่ขึน้เช่นนีเ้อง วารสารวชิาการ วารสารศาสตร์ ฉบบัสม่ีวงอ่อนสดใสเล่มนี้ 
จงึอยากจะชวนทิง้ท้ายค�ำถามกบัคณุผูอ่้านว่า แล้วเราจะยงั “เชือ่ในสิง่ทีเ่หน็ และเหน็ 
ในสิง่ทีเ่ชือ่” หรอืจะเว้าเป็นส�ำเนยีงอสีานคลาสสกิว่า “เชือ่ในสิง่ทีเ่ฮด็ เฮด็ในสิง่ทีเ่ชือ่” 
กนัต่อไปได้เพยีงใด
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