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บทคัดย่อ
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสถานภาพการใช้สื่อทางการเกษตร

และความต้องการสื่อของเกษตรกรในปัจจุบัน โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
แบบสอบถามจ�ำนวน 400 ชุด และมีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ผลการวิจัย
พบว่า เกษตรกรไทยร้อยละ 92.80 ใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อประโยชน์ทางการเกษตร 
รองลงมาคือ สื่ออินเทอร์เน็ต ร้อยละ 48.80 สื่อวิทยุ ร้อยละ 46.50 และสื่อ
หนงัสอืพมิพ์ ร้อยละ 40.80 ทัง้นี ้เกษตรกรใช้สือ่โทรทศัน์เพือ่ประโยชน์ทางการ
เกษตรมากทีส่ดุ โดยเฉพาะอย่างยิง่ เกษตรกรทีม่สีถานภาพแต่งงาน และมรีายได้ 
เฉลี่ย 5,001-10,000 บาท ขณะที่สื่อวิทยุ เกษตรกรที่มีระดับการศึกษาประถม
ศึกษา และอายุ 41-45 ปี ใช้สื่อวิทยุเพื่อประโยชน์ทางการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ 
ขณะทีเ่กษตรกรทีม่อีาย ุ41-45 ปี ยงัชอบใช้สือ่หนงัสอืพมิพ์เพือ่ประโยชน์ทางการ
เกษตร นอกจากนี ้เกษตรกรไทยยงัมรีะดบัความต้องการในการใช้สือ่โทรทศัน์ใน
ระดบัสงูมากทีส่ดุ โดยมค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 4.22 ส่วนสือ่อนิเทอร์เนต็ มค่ีาเฉลีย่ของ
ระดับความต้องการใช้ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.53 ใกล้เคียงกับสื่อวิทยุ 
และสื่อหนังสือพิมพ์ ที่มีค่าเฉลี่ยระดับความต้องการใช้ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย
เท่ากบั 3.46 และ 3.41 ตามล�ำดบั อย่างไรกต็าม เมือ่พจิารณาตามข้อมลูพืน้ฐาน 
ของเกษตรกร พบว่า เกษตรกรที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ จ�ำนวน
สมาชิกในครอบครัว แตกต่างกัน มีค่าเฉลี่ยความต้องการใช้สื่อในการเรียนรู้
เพื่อเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรผ่านสื่อประเภทโทรทัศน์แตกต่างกันอย่างไม่มี 
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มีนาคม 2562.
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นัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ส่วนเกษตรกรที่มีรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน  
มคีวามต้องการใช้สือ่ในการเรยีนรูเ้พือ่เพิม่ผลผลติทางการเกษตรผ่านสือ่ประเภท
โทรทัศน์ แตกต่างกันอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ขณะที่เกษตรกรที่
มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ จ�ำนวนสมาชิกในครอบครัว และรายได้ 
เฉลี่ยแตกต่างกัน มีค่าเฉลี่ยความต้องการใช้สื่อในการเรียนรู้เพื่อเพิ่มผลผลิต
ทางการเกษตร ผ่านสื่อประเภท วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร หนังสือ วารสาร 
อินเทอร์เน็ต แผ่นพับ/จดหมายข่าว และโปสเตอร์/ใบปลิว แตกต่างกันอย่างมี 
นยัส�ำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ส�ำหรบัเกษตรกรทีม่รีะดบัการศกึษาประถมศกึษา
อยากใช้สือ่วทิย ุในการเรยีนรูเ้พือ่เพิม่ผลผลติทางการเกษตร มากกว่าเกษตรกร
ที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายและปริญญาตรี ขณะที่เกษตรกรที่มี
ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย ต้องการใช้สื่ออินเทอร์เน็ตในการเรียนรู้ 
เพื่อเพิ่มผลผลิตทางการเกษตร มากกว่าเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาประถม
ศึกษา และที่น่าสนใจ เกษตรกรที่มีระดับการศึกษาระดับ ปวช./ปวส. ต้องการ
ใช้สื่อหนังสือในการเรียนรู้เพื่อเพิ่มผลผลิตทางการเกษตร มากกว่าเกษตรกรที่
มีระดับการศึกษาประถมศึกษา และเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาระดับ ปวช./
ปวส. ต้องการใช้สื่ออินเทอร์เน็ตและโปสเตอร์/ใบปลิว ในการเรียนรู้เพื่อเพิ่ม
ผลผลิตทางการเกษตร มากกว่าเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา  
ขณะทีเ่กษตรกรทีม่รีะดบัการศกึษาปรญิญาตร ีต้องการใช้สือ่วารสารในการเรยีนรู้ 
เพือ่เพิม่ผลผลติทางการเกษตร มากกว่าเกษตรกรทีม่รีะดบัการศกึษา ปวช./ปวส.

เมือ่พจิารณาถงึตวับคุคลทีม่บีทบาทในการน�ำข่าวสารด้านการเกษตรเข้า
มาคุยกับครอบครัวของเกษตรกร พบว่า บุคคลภายนอกครอบครัวคือ เจ้าหน้าที่
ส่งเสริมการเกษตร คิดเป็นร้อยละ 45.2 กลุ่มเกษตรกร คิดเป็นร้อยละ 42.80 
เพื่อนบ้าน คิดเป็นร้อยละ 38.80 และผู้น�ำท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ 33.20 ส่วน
บคุคลภายในครอบครวัทีม่บีทบาทในการน�ำข่าวสารด้านการเกษตรเข้ามาคยุกบั
ครอบครัวคือ ตัวเกษตรกรเอง คิดเป็นร้อยละ 36.00 และสามี/ภรรยา คิดเป็น
ร้อยละ 31.20 

ส�ำหรบัช่วงเวลาทีเ่กษตรกรสามารถรบัข้อมลูข่าวสารทางการเกษตรจาก
ช่องทางการสื่อสารต่างๆ ได้ ส่วนใหญ่เป็นช่วงหลังเลิกกิจกรรมทางการเกษตร 
และก่อนด�ำเนินกิจกรรมการเกษตร ช่วง 18.01-21.00 น. คิดเป็นร้อยละ 44.50 
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รองลงมาคอืช่วงเวลา 06.00-10.00 น. คดิเป็นร้อยละ 41.50 และช่วงเวลา 16.01-
18.00 น. คิดเป็นร้อยละ 17.20 ตามล�ำดับ ปัญหาการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารด้าน
การเกษตรของเกษตรกร พบว่า ปัญหาการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตร 
ในเชงิลกึมคีวามส�ำคญัมากกว่าภาพรวมกว้างๆ (ค่าเฉลีย่ 3.37) ปัญหาการเข้าถงึ 
ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตร ซึ่งรายการโทรทัศน์และรายการวิทยุมักน�ำเสนอ
ข่าวสารด้านการเกษตรในช่วงทีไ่ม่สามารถรบัชม/รบัฟังได้ และ ปัญหาการเข้าถงึ 
ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตรอันเนื่องมาจากนักส่งเสริมการเกษตรเข้าไม่ถึง 
พื้นที่ที่เกษตรกรท�ำการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.15) ปัญหาการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร
ด้านการเกษตร ในส่วนเนือ้หาไม่มรีายละเอยีดและมข้ีอมลูน้อยเกนิไป (ค่าเฉลีย่ 
3.12) ปัญหาการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตร ที่การรับข้อมูลเป็นแบบ
ทางเดียวไม่สามารถสื่อสารกับแหล่งข้อมูลได้ (ค่าเฉลี่ย 3.04) ปัญหาการเข้าถึง
ข้อมลูข่าวสารด้านการเกษตร ทีเ่กษตรกรต้องเสยีค่าใช้จ่ายในการได้มาซึง่ข้อมลู
ข่าวสารการเกษตรที่เป็นประโยชน์ (ค่าเฉลี่ย 3.03)

ค�ำส�ำคัญ:	 สื่อทางการเกษตร เกษตรกรไทย
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The Use of Agricultural Media among Thai Farmers 

Adipon Euajarusphan 

Abstract
This study aimed to examine the current state of agricultural media 

using and needs of these media among Thai farmers. A sample size of 
400 farmers was initially taken for the study and analyzed. A sample 
random sampling technique was used in this study and questionnaires 
were used to elicit information from respondents. Both descriptive and 
inferential statistics were used for data analysis. Results found that the 
majority of Thai farmers used television for agricultural benefits (92.80%), 
followed by radio (48.80%) and newspapers (40.80%). According 
to the result, it can be inferred that television was the most popular  
medium used by farmers for agricultural benefits, specifically farmers 
who were married and had the average monthly income of 5,001-10,000 
baht. Alternatively, radio was mostly used by farmers who were 41-45 
years of age and completed primary education; and newspapers were 
prevalent in farmers aged 41-45 years. The result demonstrates the 
farmers’ level of demand for informative media to increase agricultural 
productivity. The results indicated that television had the highest level 
of demand at the mean value of 4.22. Meanwhile, internet, radio, and 
newspapers had a high level of demand at the mean values of 3.53, 
3.46 and 3.41 respectively. In addition, when considered according to 
the demographic characteristics of farmers, there were no significant 
differences between farmers’ gender, age, an educational level, a marital 
status, and numbers of family members in the demand for television at 
the significance level of 0.05. There were significant differences between 
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farmers’ average monthly income in the demand for television at the 
significance level of 0.05. There were significant differences between 
farmers’ gender, age, an educational level, a marital status, numbers 
of family members, and an average monthly income in the demand for 
radio, newspapers, magazine, book, journal, internet, brochure/newsletter, 
and poster/leaflet at the significance level of 0.05. Farmers who completed 
primary education had a higher level of demand for radio than farmers 
who completed secondary education and Bachelor’s degree. On the 
contrary, farmers who completed secondary education had a higher level 
of demand for internet than farmers who completed primary education. 
Interestingly, farmers who attained vocational/higher vocational education 
had a higher demand for book, internet, and poster/leaflet than farmers 
who attained primary education. Meanwhile, farmers who completed a 
Bachelor’s degree had a higher demand for journal to increase agricultural 
productivity than farmers who completed vocational/higher vocational 
education. 

Nonetheless, as for the consideration of individuals who played 
a significant role in providing agricultural information to the household, 
people outside the family played a more important role in providing 
agricultural information than family members, which can be ranked in 
the order of importance as agricultural promotion officers (45.20%), 
farmer groups (42.80%), neighbors (38.80%) and community leaders 
(33.20%). Alternatively, people in the family who played an important 
role in providing agricultural information to the household can be ranked 
in the order of importance, as farmers (36.00%) and husband/wife 
(31.20%).

The most popular period of which farmers were able to receive 
agricultural information was before and after engaging in agricultural 
activities, specifically during 6-9 p.m. (44.50%), 6-10 a.m. (41.50%), 
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and 4-6 p.m. (17.20%). Farmers had different opinions towards the 
problems of accessing agricultural information. Nonetheless, the majority 
of items were moderately agreed by farmers, which can be ranked in 
the order of mean values as problems concerning the fact that in-depth 
information are more important than the overview (mean = 3.37); 
problems concerning the fact that television and radio programs often 
broadcast agricultural information during the period of which farmers are 
unable to watch/listen, and agricultural promotion officers lack access to 
farmers’ cultivated areas (mean = 3.15); problems concerning the fact 
that the contents lack details and information (mean = 3.12); problems 
of one-way communication in which farmers are unable to communicate 
with the source of information (mean = 3.04); and problems concerning 
the fact that farmers have to spend money in order to obtain useful 
agricultural information (mean = 3.03).

Keywords:	 agricultural media, Thai farmers

ที่มาและความสำ�คัญ
การเกษตรถอืเป็นอาชพีหลกัของประชาชนชาวประเทศไทยซึง่สบืทอดมา

ช้านานตัง้แต่อดตีจนถงึปัจจบุนั ในปี พ.ศ. 2555 จากการส�ำรวจพบว่า ประชากร
ประมาณ 23.730 ล้านคน จาก 64.457 ล้านคน (ส�ำนกังานเศรษฐกจิการเกษตร 
[OAE], 2559) อยู่ในภาคการเกษตร นั่นหมายความว่า 1 ใน 3 ของประชากร
มีอาชีพเกี่ยวกับการเกษตร อย่างไรก็ตาม เกษตรกรก็ยังคงต้องพบกับปัญหา
ต่างๆ โดยที่ไม่สามารถหลีกเลี่ยงได้ การพัฒนาประเทศเกษตรกรรมไปสู่ภาค
อุตสาหกรรมเกษตรต้องอยู่บนพื้นฐานความพร้อมของทรัพยากร ประกอบกับ
การส่งเสริมให้ความรู้ความเข้าใจทางด้านวิชาการของภาครัฐไปยังเกษตรกรได้
เกิดความเข้าใจอย่างถ่องแท้ และสามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ�ำวันได้ 
ก็จะน�ำไปสู่การพัฒนาการเกษตรและชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นของเกษตรกรไทย 
(ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554)


