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บทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง
ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน1

รุจน์ โกมลบุตร2 และคณะ3

บทคัดย่อ
บทความเรื่อง “บทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางในการส่งเสริม

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน” เป็นผลมาจากการศึกษาในหัวข้อเดียวกัน มีจุดประสงค์
เพื่อศึกษาการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นชื่อ
ฉบับต่างๆ ของล�ำปาง ว่ามีการน�ำเสนอเป็นอย่างไร การศึกษาในครั้งนี้เป็นการ
ศกึษาเชงิปรมิาณ และใช้แนวคดิเกีย่วกบับทบาทหน้าทีข่องหนงัสอืพมิพ์ และการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

วิธีการศึกษาคือ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นชั้นน�ำ 4 ชื่อฉบับในจังหวัด
ล�ำปาง ได้แก่ ฅนเมืองเหนือ (รายสัปดาห์ เน้นข่าวอาชญากรรม) แมงมุม (ราย
สัปดาห์ เน้นข่าวอาชญากรรม) ลานนาโพสต์ (รายสัปดาห์ เน้นข่าวเศรษฐกิจ 
การเมือง สังคม และอาชญากรรม) และ ล�ำปางนิวส์ (รายปักษ์ เน้นข่าว
อาชญากรรม) ออกจ�ำหน่ายระหว่างเดอืนมกราคม-มถินุายน 2561 รวม 6 เดอืน 
ทัง้นีจ้ะพจิารณาข่าว บทความ และภาพข่าวทีป่รากฏในทกุหน้า ว่ามเีนือ้หาเกีย่วกบั 
การท่องเที่ยว ในปริมาณเท่าใด รูปแบบใด และมีเนื้อหาประเภทใด โดยมีหน่วย
เป็นชิ้นและตารางนิ้ว

* วันที่รับบทความ 12 มิถุนายน 2562; วันที่แก้ไขบทความ 19 มิถุนายน 2562; วันที่ตอบรับบทความ
21 มิถุนายน 2562.

1	บทความนีพ้ฒันามาจากการศกึษาเรือ่งเดยีวกนั ดำ�เนนิการโดย โครงการวารสารศาสตรฯ์ ศกึษาหนงัสอืพมิพ์
ท้องถิ่น ปีที่ 6 คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ระหว่างวันที่ 17-25
พฤศจิกายน 2561 ที่จังหวัดลำ�ปาง สนับสนุนโดยคณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
ธรรมศาสตร์.

2	รองศาสตราจารย์ ประจำ�กลุ่มวิชาวารสารศาสตร์ คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
ธรรมศาสตร์ และผู้รับผิดชอบโครงการวารสารศาสตร์ฯ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น ปีที่ 6.

3	สมาชิกของโครงการวารสารศาสตร์ฯ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น ปีที่ 6 ที่ร่วมทำ�การศึกษามี 7 คน ได้แก่ 
กรกมล ศรวีฒัน ์ธนวรรณ ขาวเทยีมสงัข ์พสษิฐ ์ชยาตลุชาต พรียา วเิศษสมุน รมติา ตัง้กลุบรบิรูณ ์สมติานนั
หยงสตาร์ และ รุจน์ โกมลบุตร.
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การศกึษาพบว่า หนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปางน�ำเสนอเนือ้หาการท่องเทีย่ว
คิดเป็นร้อยละ 3.88 ของพื้นที่ทั้งหมด โดยน�ำเสนอในรูปแบบ “บทความ” มาก
ที่สุด ตามด้วย “ภาพ” และ “ข่าว” น้อยที่สุด รวมทั้ง น�ำเสนอเนื้อหาประเภท
ที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 59.68 ตามด้วยเนื้อหาประเภทที่ 
5 (การจัดการท่องเที่ยวจากภาครัฐ) คิดเป็นร้อยละ 16.78 เนื้อหาประเภทที่ 2 
(ความรูเ้กีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่ว) ร้อยละ 16.49 เนือ้หาประเภทที ่6 (การจดัการ
ท่องเทีย่วจากภาคประชาชน) ร้อยละ 4.24 และเนือ้หาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ
จากการท่องเที่ยว) ร้อยละ 2.81 โดยไม่ปรากฏเนื้อหาประเภทที่ 3 (ข้อดีจาก
การท่องเที่ยว)

หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีพื้นที่การน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับการ 
ท่องเทีย่วเปรยีบเทยีบกบัเนือ้หาอืน่ๆ มากทีส่ดุ มพีืน้ทีน่�ำเสนอในรปูแบบบทความ
มากที่สุด มีพื้นที่การน�ำเสนอที่หน้า 1 มากที่สุด ทั้งนี้เป็นผลมาจากนโยบาย
ของ ลานนาโพสต ์ ที่ไม่ได้เน้นข่าวอาชญากรรมอย่างเดียวเหมือนหนังสือพิมพ์
ชื่อฉบับอื่นๆ

ข้อเสนอแนะจากการวจิยัคอื สือ่ท้องถิน่ควรน�ำเสนอเนือ้หาการท่องเทีย่ว
ประเภทต่างๆ ให้ครบถ้วนและในปรมิาณทีส่มดลุกนั เพือ่ส่งเสรมิให้การท่องเทีย่ว
ของล�ำปางมีความยั่งยืน

ค�ำส�ำคัญ:	 หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน ล�ำปาง



กันยายน – ธันวาคม  2 5 6 2     11

Roles of Local Newspaper in Lampang to Promote 
Sustainable Tourism

Ruj Komonbut et al.

Abstract
The article titled “Roles of Local Newspaper in Lampang to 

Promote Sustainable Tourism” is resulting from a research of the same 

subject. The research aims to study how the contents related to tourism 

are presented in different Lampang local newspapers. This study applies 

quantitative approach and uses roles of media and sustainable tourism 

as a framework.

The research methodology is to study the four highest circulated 

local newspapers in Lampang which are the Kon Muang Neua (published 

weekly, focus on criminal news), the Mang Moom (published weekly, 

focus on criminal news) the Lanna Post (published weekly, focus on 

economic, political, social and criminal news) and the Lampang News 

(published biweekly, focus on criminal news) published during January 

to June 2018, totally six months. The study reviewed all published 

news, articles and news photos associated with tourism in all pages; 

the amount presented; formats; and types. The analysis is in pieces 

and square inch.

The study reveals that all four local newspapers reporting on 

tourism, calculating at 3.88% of all contents. "Articles" are presented 

the most and followed by "photos" and "news" respectively. Regarding 

the presentation of content, the first category (general information) is 

presented the most with 59.68%, followed by the fifth category (tourism 
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management by government agencies) 17.68%, the second category 

(knowledge on tourism sites) 16.49%, the sixed category (tourism 

management by civil society) 4.24% and the fourth category (impacts 

of tourism) 2.81%. However, the content of the third category (benefits 

of tourism) does not exist.

	 Compared to the other three local newspapers, the Lanna Post 

has the best ratio in presenting contents associated with tourism; and 

has highest amount in presenting articles on the front page. These  

performances of the Lanna Post are the direct results of its policy in 

not focusing only on criminal news, unlike other local newspapers.

	 Recommendation from the study is that the local newspapers 

should increase the presentation on tourism in all categories with a 

proper balance. This is to promote sustainable tourism for Lampang.

Keywords:	 local newspaper, sustainable tourism, Lampang
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ความสำ�คัญของปัญหา
การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมบริการที่ได้รวบรวมเอาอุตสาหกรรม

บริการสาขาต่างๆ ไว้ และนับเป็นปัจจัยทางเศรษฐกิจที่ส�ำคัญประการหนึ่ง

ในการพัฒนาประเทศ หลายประเทศได้พัฒนากิจการท่องเที่ยวจนกลายเป็น

อุตสาหกรรมที่สามารถน�ำรายได้ให้แก่ประเทศ (ดนัย บวรเกียรติกุล, 2549) 

ในปี พ.ศ. 2561 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้เริ่มการ

รณรงค์ “Amazing Thailand Go Local เที่ยวท้องถิ่นไทย ชุมชนเติบใหญ่  

เมอืงไทยเตบิโต” ขานรบันโยบายรฐับาลปลกุกระแสท่องเทีย่วเมอืงรอง หลงัมกีาร

ประกาศลดหย่อนภาษีท่องเที่ยวเมืองรอง 15,000 บาทตลอดปี หวังเพิ่มจ�ำนวน

นักท่องเที่ยวสู่เมืองรองและชุมชน โดยคาดว่าจะสร้างรายได้สู่เศรษฐกิจฐานราก

ไม่ต�่ำกว่า 10,000 ล้านบาท (amazing ไทยเท่, 2561) 

การรณรงค์ดงักล่าวท�ำให้มจี�ำนวนนกัท่องเทีย่วชาวไทยเดนิทางไปท่องเทีย่ว 

ตามจังหวัดที่ระบุให้เป็นเมืองรองมากขึ้น รวมถึงจังหวัดล�ำปางที่มีสถิติ 

นกัท่องเทีย่วเพิม่ขึน้อย่างต่อเนือ่ง โดยปี 2559 จงัหวดัล�ำปางมนีกัท่องเทีย่ว 0.90 

ล้านคน และในปี 2560 มีนักท่องเที่ยว 1.21 ล้านคน เพิ่มขึ้นร้อยละ 34.43 

ส่งผลให้มีรายได้เข้าสู่จังหวัดมากขึ้น ข้อมูลจากกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

(2561) พบว่า ในเดือนเมษายน 2561 ล�ำปางมีรายได้จากนักท่องเที่ยวชาวไทย

ประมาณ 286.08 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปี 2560 ที่มีรายได้ประมาณ 260.97 

หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 9.62 

อตุสาหกรรมการท่องเทีย่วก่อให้เกดิผลกระทบในด้านบวก ได้แก่ สร้าง

งานและสร้างรายได้ให้แก่คนในท้องถิ่น คนมีงานท�ำในท้องถิ่น ไม่ต้องอพยพไป

ท�ำงานในเมืองอื่น ท�ำให้ครอบครัวและชุมชนไม่ต้องแยกกันอยู่ด้วยเหตุผลทาง

เศรษฐกิจ การท่องเที่ยวอาจมีส่วนกระตุ้นให้เกิดความภาคภูมิใจและสนใจใน

วัฒนธรรมของตนมากขึ้น หลายแห่งมีการศึกษาค้นคว้าและรื้อฟื้นภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นขึ้นมาใหม่ ช่วยต่อชีวิตให้แก่หัตถกรรมพื้นบ้าน ดนตรี ศิลปะการแสดง 

ฯลฯ มิให้สูญหายไป (Bruner, 1996)
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อย่างไรก็ตาม ผลกระทบในด้านลบนั้น การพัฒนาการท่องเที่ยวท�ำให้

เกิดการเปลี่ยนแปลงอาชีพหลัก ค่าครองชีพสูง (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 

2544) รวมทั้งท�ำให้การกระจายรายได้ไม่เป็นธรรมมากขึ้น เนื่องจากผู้ได้ผล

ประโยชน์เป็นคนเฉพาะกลุ่มและอาจเป็นคนจากต่างถิ่น การท่องเที่ยวยังท�ำให้

เกิดความเสื่อมโทรมของวัฒนธรรมดั้งเดิม วัฒนธรรมถูกน�ำมาดัดแปลงเพื่อ

รองรับการท่องเที่ยว ท�ำให้สิ่งแวดล้อมเกิดความเสื่อมโทรม เกิดขยะมูลฝอย  

น�ำ้เน่าเสยี มลภาวะทางเสยีงจากกจิกรรมการท่องเทีย่ว มลพษิทางอากาศ (ชยัฤกษ์ 

แก้วพรหมมาลย์, 2558) จากสถานการณ์ผลกระทบด้านลบจากการท่องเที่ยว 

ที่เกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดต่างๆ จึงอาจเป็นไปได้ว่า หากมีการจัดการ

การท่องเที่ยวที่ไม่เหมาะสม อาจท�ำให้จังหวัดล�ำปางซึ่งขึ้นชื่อว่าเป็น “เมืองที่ไม่

หมุนไปตามกาลเวลา” เปลี่ยนไปจากเดิมจนสูญเสียเสน่ห์ของจังหวัดไป

เพือ่รกัษาสภาพแวดล้อมของการท่องเทีย่วในจงัหวดัให้คงเดมิ ควบคูไ่ป

กบัการสร้างรายได้ให้กบัคนท้องถิน่ การสนบัสนนุให้เกดิการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนื

จงึมคีวามส�ำคญั การท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืเป็นการท่องเทีย่วทีอ่นรุกัษ์วถิชีวีติและ

ธรรมชาติของท้องถิ่น (ธีระ อินทรเรือง, 2559) 

การท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนื (sustainable tourism) หมายถงึ การท่องเทีย่ว 

ที่ตอบสนองความต้องการทางด้านเศรษฐกิจสังคมของพื้นที่ โดยมีการค�ำนึง

ถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นกับทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านสังคม วัฒนธรรม และ 

สิ่งแวดล้อม รวมถึงประสบการณ์ ความรู้ ความเข้าใจของนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับ 

ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว ทั้งนี้ นโยบายต่างๆ ต้องมาจากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 

โดยเฉพาะชุมชนท้องถิ่น เพื่อให้มีการคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ที่ดีของท้องถิ่น และ

ผลตอบแทนที่ยืนยาวของชุมชน (โครงการศึกษาวิจัยการจัดการมนุษย์กับ 

สิ่งแวดล้อม มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2543: 6 อ้างถึงใน สุประภา สมนักพงษ์, 

2551)

สุรินทร์ นันทไพฑูรย์ (2556) เสนอว่า การจัดการทรัพยากรของ

ชุมชนที่สนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ประกอบไปด้วยความอุดมสมบูรณ์

ของธรรมชาติ ระบบเศรษฐกิจชุมชน กลไกผู้น�ำกลุ่มเครือญาติ เครือข่ายชุมชน 
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กระบวนการเรยีนรู ้ภมูปัิญญาท้องถิน่และวฒันธรรม จติส�ำนกึส่วนร่วมของชมุชน 

และพลังชุมชน

	 ตัวอย่างของการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่น่าสนใจ เช่น กรณีศึกษา

ชุมชนต�ำบลน�้ำเชี่ยว จังหวัดตราด เป็นพื้นที่หนึ่งในชุมชนต้นแบบการจัดการ

การท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน มีการจัดตั้งชมรมส่งเสริมการท่องเที่ยวโดย

ชุมชนต�ำบลน�้ำเชี่ยว ที่มีศักยภาพในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ทั้งนี้

กระบวนการการมส่ีวนร่วมของคนในชมุชนทัง้ในด้านการวางแผนและการพฒันา

ถือเป็นหลักส�ำคัญของการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืน ท�ำให้

สามารถด�ำเนนิงานและด�ำเนนิชวีติควบคูก่บัการท�ำการท่องเทีย่วโดยค�ำนงึถงึการ

ลดผลกระทบทางลบให้เกดิขึน้น้อยทีส่ดุ โดยปัจจยัหนึง่ทีท่�ำให้การมส่ีวนร่วมของ

คนในชุมชนต�ำบลน�้ำเชี่ยวประสบผลส�ำเร็จคือ การติดต่อสื่อสารระหว่างสมาชิก

ผ่านช่องทางแอปพลิเคชันไลน์ (LINE) การบอกต่อ การโทรศัพท์ การประชุม

ต่างๆ และการประสานงานกับนักการเมืองท้องถิ่น (ศุภมาส แหวนวิเศษ และ

เจริญชัย เอกมาไพศาล, 2560)

	 จากตัวอย่างข้างต้น จะเห็นได้ว่า สื่อสามารถเข้าไปมีบทบาทส�ำคัญกับ 

การส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเช่นกัน ศิริชัย ศิริกายะ และกาญจนา  

แก้วเทพ (2531) เสนอว่า สื่อมวลชนเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น

ในสังคม ทั้งในแง่ที่เป็นสิ่งที่สนองต่อความต้องการบางอย่างของสังคม หรือเป็น 

กระบวนการที่เกิดขึ้นจากสภาพแวดล้อมในอดีต ดังนั้น จึงอาจกล่าวได้ว่า 

สื่อมวลชนเป็นสถาบันหนึ่งที่มีความส�ำคัญในการเปลี่ยนแปลงสังคมให้ตระหนัก

ถึงความส�ำคัญของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

	 สื่อมวลชนแขนงหนึ่งที่สามารถกระจายข่าวสารเรื่องการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืนคือ หนังสือพิมพ์ มาลี บุญศิริพันธ์ (2556) เสนอว่า หนังสือพิมพ์มีเนื้อที่

ในการอธบิายรายละเอยีดของข่าวหรอืเหตกุารณ์มาก ประกอบกบัความสามารถ

ในการเข้าถึงประชาชนได้อย่างทั่วถึง ขณะที่ ณรงค์ สมพงษ์ (2543) เสนอว่า 

มีงานวิจัยหลายชิ้นที่ชี้ให้เห็นถึงคุณค่าของหนังสือพิมพ์ในงานส่งเสริม และมี

บทบาทต่อการน�ำเสนอความเหน็ทางเศรษฐกจิและการเมอืง นอกจากนี ้เจ้าหน้าที่ 
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ส่งเสริมยังใช้หนังสือพิมพ์ในการสื่อสารที่มั่นใจว่าจะส่งไปให้คนส่วนใหญ่ เพราะ

หนังสือพิมพ์เป็นสื่อที่มีราคาถูก และมีอยู่ทั่วไปในท้องถิ่น

แม้ในปัจจบุนัสถานการณ์ของสือ่สิง่พมิพ์จะไม่ค่อยดนีกั แต่หนงัสอืพมิพ์

กย็งัเป็นสือ่หนึง่ทีไ่ด้รบัความนยิม ไม่เว้นแม้แต่หนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ทีส่ามารถเข้า

ถงึคนในจงัหวดัได้มาก และน�ำเสนอข้อมลูข่าวสารทีใ่กล้ตวัคนในจงัหวดัมากกว่า

หนงัสอืพมิพ์จากส่วนกลางทีเ่น้นน�ำเสนอข่าวในภาพรวมของประเทศ หนงัสอืพมิพ์

ท้องถิน่ท�ำให้ประชาชนในจงัหวดัสามารถตดิตามข่าวสารทีใ่กล้ชดิกบัวถิชีวีติ และ

ปรับตัวเข้ากับสภาวการณ์ปัจจุบันได้ดีกว่าการติดตามข่าวสารจากหนังสือพิมพ์

ส่วนกลาง ที่อาจจะน�ำเสนอข่าวใหญ่และไกลตัวมากกว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

จงัหวดัล�ำปางเองกเ็ป็นหนึง่ในหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ทีม่คีวามใกล้ชดิกบักลุม่ผูอ่้าน

ในจังหวัด และมีการจัดจ�ำหน่ายเป็นสัปดาห์ หรือรายปักษ์ ท�ำให้เข้าถึงผู้อ่านได้

อย่างเป็นประจ�ำและต่อเนื่อง

การศึกษาในครั้งนี้จึงต้องการทราบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง 

น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วอย่างไร มบีทบาทในการส่งเสรมิการท่องเทีย่ว 

อย่างยั่งยืนอย่างไร 

เมือ่พจิารณารวมกบัความหมายของการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืจากงานของ 

สนุสิา ฉนัท์รตันโยธนิ (2546) ร�ำไพพรรณ แก้วสรุยิะ (2557) กนัตภณ แก้วสง่า 

และนิศาชล จานงศรี (2558) ธีระ อินทรเรือง (2559) และ Patcharin  

Jungprawate (2559) สามารถจัดประเภทของเนื้อหาที่สนับสนุนการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืนได้เป็น 6 ประเภท ดังนี้

1. ข้อมลูทัว่ไปทีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่ว เช่น ประชาสมัพนัธ์เชญิชวน

เพื่อให้คนในท้องถิ่นรวมถึงนักท่องเที่ยวได้รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว

และกิจกรรมต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว

2. การให้ความรูเ้กีย่วกบัสถานทีท่่องเทีย่วและศลิปวฒันธรรมในท้องถิน่ 

เช่น ประเพณี วิถีชีวิต รวมไปถึงสถาปัตยกรรม หัตถกรรม ศิลปะแขนงต่างๆ ใน

ท้องถิน่ เพือ่จดุประกายให้คนในท้องถิน่และนกัท่องเทีย่วอยากเข้าไปท�ำความรูจ้กั

กบัสิง่เหล่านัน้ให้มากขึน้ และตระหนกัถงึมรดกทางวฒันธรรมทีม่อียูแ่ละรกัษาไว้ 
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	 3.	การน�ำเสนอข้อดีที่ชุมชนได้จากการท่องเที่ยวต่อชุมชน เช่น รายได้ 

จ�ำนวนนกัท่องเทีย่ว สถติทิางเศรษฐกจิ เพือ่ให้คนในท้องถิน่มองเหน็ข้อดขีองการ

ให้บริการด้านการท่องเที่ยว และกระตุ้นให้คนในท้องถิ่นพัฒนาชุมชนตัวเองเพื่อ

รองรับนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม

	 4.	การน�ำเสนอเกีย่วกบัผลกระทบทีเ่กดิจากการท่องเทีย่วทีท่�ำให้สงัคม

ในท้องถิ่นเปลี่ยนแปลงไป เช่น สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติที่เปลี่ยนไป 

การบุกรุกสถานที่ท่องเที่ยวหรือสถานที่อนุรักษ์ การประกอบอาชีพของคนใน

ท้องถิ่น และวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นที่เปลี่ยนไปจากเดิม เพื่อให้คนในท้องถิ่น

ตระหนักว่า สังคมและสภาพแวดล้อมที่ตัวเองอาศัยอยู่ถูกท�ำลายไปมากน้อย 

แค่ไหน และต้องแก้ไขอย่างไร

	 5.	การน�ำเสนอเกีย่วกบัการจดัการจากภาครฐั เพือ่ป้องกนัและคลีค่ลาย

ปัญหาอันเนื่องมาจากการท่องเที่ยว เช่น การพัฒนาซ่อมแซมสถานที่ท่องเที่ยว 

แผนการจัดการกับนักท่องเที่ยว เพื่อให้คนในท้องถิ่นมองเห็นและหันมาเร่งแก้

ปัญหาทีอ่าจจะส่งผลกระทบกบัการท่องเทีย่วมากขึน้ รวมถงึแสดงให้นกัท่องเทีย่ว

เห็นประสิทธิภาพของจังหวัดในการอ�ำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว

	 6.	การน�ำเสนอเกีย่วกบัการจดัการจากภาคประชาชน ไม่ว่าจะเป็นความ

ร่วมมอืระหว่างประชาชนด้วยกนั หรอืประชาชนกบัรฐั เช่น นโยบายและโครงการ

พัฒนาชุมชนของรัฐที่สัมพันธ์กับความต้องการของชุมชน การรวมกลุ่มกันของ

ชุมชนเพื่อท�ำกิจกรรมหรือผลิตสินค้าและบริการต่างๆ ของชุมชน การรวมกลุ่ม

กนัเพือ่หารอืเกีย่วกบัความต้องการของคนในชมุชนทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่ว เพือ่

เป็นกระบอกเสียงให้คนในท้องถิ่นได้บอกความต้องการของชุมชนสู่สาธารณชน 

และเพื่อกระตุ้นให้คนเข้ามามีส่วนร่วมกับชุมชนมากขึ้น

	 ในบทความเรือ่ง “บทบาทของหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปาง ในการส่งเสรมิ 

การท่องเทีย่วทีย่ัง่ยนื” นีจ้ะน�ำเสนอสดัส่วนและปรมิาณการน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบั 

การท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง ทั้งในเชิงรูปแบบการน�ำเสนอ  

หน้าทีน่�ำเสนอ และประเภทของเนือ้หา ว่าสอดคล้องกบัแนวคดิเรือ่งการท่องเทีย่ว 

ที่ยั่งยืนหรือไม่ อย่างไร 
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	 วิธีการศึกษาคือ การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) หนังสือพิมพ์

ท้องถิน่จงัหวดัล�ำปางจ�ำนวน 4 ชือ่ฉบบั คอื ฅนเมอืงเหนอื (รายสปัดาห์ เน้นข่าว 

อาชญากรรม) แมงมุม (รายสัปดาห์ เน้นข่าวอาชญากรรม) ลานนาโพสต์ (ราย

สัปดาห์ เน้นข่าวเศรษฐกิจ การเมือง สังคม และอาชญากรรม) และ ล�ำปางนิวส์ 

(รายปักษ์ เน้นข่าวอาชญากรรม) ทีต่พีมิพ์ระหว่างเดอืนมกราคม-มถินุายน 2561 

เพื่อศึกษาปริมาณข่าว บทความ และภาพข่าวทุกหน้าที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการ 

ท่องเทีย่วภายในจงัหวดัล�ำปาง หรอืมกีารเชือ่มโยงถงึจงัหวดัล�ำปางเท่านัน้ ทัง้นีไ้ม่

นบัรวมโฆษณาแฝง (advertorial) โดยจ�ำแนกรปูแบบการน�ำเสนอ หน้าทีน่�ำเสนอ 

และประเภทของเนื้อหา

	 รูปแบบการน�ำเสนอ หมายถึง ข่าว บทความ และภาพ

	 หน้าที่น�ำเสนอ ได้แก่ หน้า 1 และหน้าอื่นๆ คือ หน้าต่างๆ ที่ไม่ใช่หน้า 1

	 ประเภทของเนื้อหา หมายถึง การน�ำเสนอเนื้อหาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

ซึ่งประกอบไปด้วยเนื้อหา 6 ประเภท ได้แก่ ประเภทที่ 1 ข้อมูลทั่วไปที่เกี่ยวข้อง

กับการท่องเที่ยว (ข้อมูลทั่วไป) ประเภทที่ 2 การให้ความรู้เกี่ยวกับสถานที่ 

ท่องเทีย่วและศลิปวฒันธรรมในท้องถิน่ (ความรู)้ ประเภทที ่3 การน�ำเสนอข้อดี

ทีช่มุชนได้จากการท่องเทีย่วต่อชมุชน (ข้อด)ี ประเภทที ่4 การน�ำเสนอเกีย่วกบั

ผลกระทบทีเ่กดิจากการท่องเทีย่ว (ผลกระทบ) ประเภทที ่5 การน�ำเสนอเกีย่วกบั

การจัดการจากภาครัฐ (การจัดการจากภาครัฐ) และ ประเภทที่ 6 การน�ำเสนอ 

เกี่ยวกับการจัดการจากภาคประชาชน (การจัดการจากภาคประชาชน) 

	 ส�ำหรับหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางทั้งสี่ชื่อฉบับนั้นมีขนาดบรอดชีท 

หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ แมงมุม และ ลานนาโพสต์ เป็นหนังสือพิมพ์ 

รายสัปดาห์ ขณะที่ ล�ำปางนิวส์ เป็นหนังสือพิมพ์รายปักษ์ ท�ำให้ ล�ำปางนิวส์ 

มีพื้นที่การน�ำเสนอโดยรวมน้อยกว่าชื่อฉบับอื่นๆ อย่างชัดเจน ดังนั้นผลการ 

น�ำเสนอในบทความนีจ้ะใช้การน�ำเสนอเป็น “สดัส่วน” ในชือ่ฉบบัตวัเองเป็นหลกั 

และเปรียบเทียบปริมาณระหว่างชื่อฉบับ
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	 ในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางเหล่านี้ หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ เป็น

ชื่อฉบับเดียวที่มีนโยบายน�ำเสนอเนื้อหาที่เน้นการเมืองเศรษฐกิจ การเมือง 

และสังคม ขณะที่ ฅนเมืองเหนือ แมงมุม และ ล�ำปางนิวส์ มีนโยบายเน้นข่าว

อาชญากรรม (รุจน์ โกมลบุตร, 2551)

	 การศึกษาในครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ และใช้แนวคิดเกี่ยวกับ

บทบาทหน้าที่ของหนังสือพิมพ์ และแนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

ผลการศึกษา
	 การศึกษาเรื่อง “บทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง ในการส่งเสริม

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน” พบประเด็นส�ำคัญๆ ดังต่อไปนี้

ภาพที่ 1	 ปรมิาณเนือ้หาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปาง (ชิน้และ 

		  ร้อยละ)

9 
 

น าเสนอขอ้ดทีีชุ่มชนไดจ้ากการทอ่งเทีย่วต่อชุมชน (ขอ้ด)ี ประเภทที ่4 การน าเสนอเกีย่วกบัผลกระทบ
ทีเ่กดิจากการท่องเทีย่ว (ผลกระทบ) ประเภทที ่ 5 การน าเสนอเกี่ยวกบัการจดัการจากภาครฐั (การ
จดัการจากภาครฐั) และ ประเภทที ่ 6 การน าเสนอเกีย่วกบัการจดัการจากภาคประชาชน (การจากภาค
ประชาชน)  

ส าหรบัหนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางทัง้สีช่ ื่อฉบบันัน้มขีนาดบรอดชที หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ 
แมงมุม และ ลานนาโพสต์ เป็นหนังสอืพมิพ์รายสปัดาห ์ขณะที่ ล าปางนิวส ์เป็นหนังสอืพมิพ์รายปักษ์ 
ท าให ้ล าปางนิวส ์มพีืน้ทีก่ารน าเสนอโดยรวมน้อยกว่าชื่อฉบบัอื่นๆ อยา่งชดัเจน ดงันัน้ผลการน าเสนอ
ในบทความนี้จะใช้การน าเสนอเป็น “สดัส่วน” ในชื่อฉบับตัวเองเป็นหลัก และเปรียบเทยีบปริมาณ
ระหวา่งชื่อฉบบั 

ในหนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางเหล่านี้ หนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต ์ เป็นชื่อฉบบัเดยีวทีม่นีโยบาย
น าเสนอเนื้อหาทีเ่น้นการเมอืงเศรษฐกจิ การเมอืง และสงัคม ขณะที ่ฅนเมอืงเหนือ แมงมุม และ ล าปาง
นิวส ์มนีโยบายเน้นขา่วอาชญากรรม (รุจน์ โกมลบุตร, 2551) 

การศึกษาในครัง้นี้ เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ และใช้แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ของ
หนังสอืพมิพ ์และแนวคดิเรื่องการทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนื 

 

ผลการศึกษา 

การศกึษาเรื่อง “บทบาทของหนังสอืพมิพ์ทอ้งถิน่ล าปาง ในการส่งเสรมิการท่องเทีย่วทีย่ ัง่ยนื” 
พบประเดน็ส าคญัๆ ดงัต่อไปนี้ 

 

ภาพท่ี 1 ปรมิาณเนื้อหาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง (ชิน้และรอ้ยละ) 
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	 จากแผนภูมิในภาพที่ 1 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางมี

ปริมาณเนื้อหาที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวทั้งหมด 597 ชิ้น
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ภาพที่ 2	 ปรมิาณเนือ้หาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปาง แยกตาม 

ชื่อฉบับ (ชิ้นและร้อยละ)

10

จากแผนภูมใินภาพที่ 1 แสดงใหเ้หน็ว่า หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางมปีรมิาณเนื้อหาทีเ่กีย่วกบั
การทอ่งเทีย่วทัง้หมด 597 ชิน้

ภาพท่ี 2 ปรมิาณเนื้อหาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตามชือ่ฉบบั (ชิน้และรอ้ยละ)

จากแผนภูมิในภาพที่ 2 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ แมงมุม นาเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการ
ท่องเทีย่วมากทีสุ่ด 221 ชิ้น คดิเป็นร้อยละ 37.02 ตามด้วยหนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ 151 ชิ้น ร้อยละ
25.29 หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ 122 ชิน้ รอ้ยละ 20.44 และหนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส์ 103 ชิน้ คดิเป็น
ร้อยละ 17.25 เหตุทีห่นังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส์ มเีนื้อหาการท่องเทีย่วน้อยชิ้นทีสุ่ด เพราะเป็นเพยีงชื่อ
ฉบบัเดยีวทีว่างจ าหน่ายเป็นรายปักษ์ ขณะทีช่ ื่อฉบบัอื่นๆ วางจ าหน่ายเป็นรายสปัดาห์

ภาพท่ี 3 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาทีเ่กีย่วกบัการท่องเที่ยวในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง (ตารางนิ้ว และรอ้ยละ)

จากภาพในแผนภูมทิี่ 3 แสดงใหเ้หน็ว่า หนังสอืพมิพ์ทอ้งถิน่ล าปางมพีืน้ทีน่าเสนอเนื้อหาการ
ทอ่งเทีย่ว 11,713.74 ตารางนิ้ว
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จากแผนภูมิในภาพที่ 2 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ แมงมุม น�ำเสนอ

เนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวมากที่สุด 221 ชิ้น คิดเป็นร้อยละ 37.02 ตามด้วย

หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ 151 ชิ้น ร้อยละ 25.29 หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ 

122 ชิ้น ร้อยละ 20.44 และหนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ 103 ชิ้น คิดเป็นร้อยละ 

17.25 เหตุที่หนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ มีเนื้อหาการท่องเที่ยวน้อยชิ้นที่สุด  

เพราะเป็นเพยีงชือ่ฉบบัเดยีวทีว่างจ�ำหน่ายเป็นรายปักษ์ ขณะทีช่ือ่ฉบบัอืน่ๆ วาง

จ�ำหน่ายเป็นรายสัปดาห์

ภาพที่ 3	 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปาง  

		  (ตารางนิ้ว และร้อยละ)

10

จากแผนภูมใินภาพที่ 1 แสดงใหเ้หน็ว่า หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางมปีรมิาณเนื้อหาทีเ่กีย่วกบั
การทอ่งเทีย่วทัง้หมด 597 ชิน้

ภาพท่ี 2 ปรมิาณเนื้อหาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตามชือ่ฉบบั (ชิน้และรอ้ยละ)

จากแผนภูมิในภาพที่ 2 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ แมงมุม นาเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการ
ท่องเทีย่วมากทีสุ่ด 221 ชิ้น คดิเป็นร้อยละ 37.02 ตามด้วยหนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ 151 ชิ้น ร้อยละ
25.29 หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ 122 ชิน้ รอ้ยละ 20.44 และหนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส์ 103 ชิน้ คดิเป็น
ร้อยละ 17.25 เหตุทีห่นังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส์ มเีนื้อหาการท่องเทีย่วน้อยชิ้นทีสุ่ด เพราะเป็นเพยีงชื่อ
ฉบบัเดยีวทีว่างจ าหน่ายเป็นรายปักษ์ ขณะทีช่ ื่อฉบบัอื่นๆ วางจ าหน่ายเป็นรายสปัดาห์

ภาพท่ี 3 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาทีเ่กีย่วกบัการท่องเที่ยวในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง (ตารางนิ้ว และรอ้ยละ)

จากภาพในแผนภูมทิี่ 3 แสดงใหเ้หน็ว่า หนังสอืพมิพ์ทอ้งถิน่ล าปางมพีืน้ทีน่าเสนอเนื้อหาการ
ทอ่งเทีย่ว 11,713.74 ตารางนิ้ว
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	 จากภาพในแผนภูมิที่ 3 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางมี

พื้นที่น�ำเสนอเนื้อหาการท่องเที่ยว 11,713.74 ตารางนิ้ว

ภาพที่ 4	 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาทีเ่กีย่วกบัการท่องเทีย่วในหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปาง  

		  แยกตามชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว และร้อยละ)

11 
 

ภาพท่ี 4 ปรมิาณพื้นที่ที่มเีนื้อหาทีเ่กีย่วกบัการท่องเที่ยวในหนังสอืพมิพ์ท้องถิ่นล าปาง แยกตามชื่อฉบบั (ตารางนิ้ว 
และรอ้ยละ) 

 
 จากแผนภูมิในภาพที่ 4 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีพื้นที่น าเสนอเนื้อหา
ทอ่งเทีย่วกบัการทอ่งเทีย่วมากทีส่ดุ 4,022.96 ตารางนิ้ว คดิเป็นรอ้ยละ 34.34 รองลงมาคอื หนังสอืพมิพ ์
แมงมุม 3,685.31 ตารางนิ้ว ร้อยละ 31.46 หนังสอืพิมพ์ ฅนเมอืงเหนือ 2,188.91 ตารางนิ้ว ร้อยละ 
18.69 และหนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส ์1,816.56 ตารางนิ้ว ร้อยละ 15.51 เหตุทีห่นังสอืพมิพ ์ล าปางนิวส ์
มเีนื้อหาการทอ่งเทีย่วน้อยทีส่ดุ เพราะเป็นเพยีงชื่อฉบบัเดยีวทีว่างจ าหน่ายเป็นรายปักษ์ ขณะทีช่ ื่อฉบบั
อื่นๆ วางจ าหน่ายเป็นรายสปัดาห ์
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	 จากแผนภูมิในภาพที่ 4 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์  

มีพื้นที่น�ำเสนอเนื้อหาท่องเที่ยวกับการท่องเที่ยวมากที่สุด 4,022.96 ตารางนิ้ว 

คิดเป็นร้อยละ 34.34 รองลงมาคือ หนังสือพิมพ์ แมงมุม 3,685.31 ตารางนิ้ว 

ร้อยละ 31.46 หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ 2,188.91 ตารางนิ้ว ร้อยละ 

18.69 และหนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ 1,816.56 ตารางนิ้ว ร้อยละ 15.51 เหตุที่

หนงัสอืพมิพ์ ล�ำปางนวิส์ มเีนือ้หาการท่องเทีย่วน้อยทีส่ดุ เพราะเป็นเพยีงชือ่ฉบบั

เดยีวทีว่างจ�ำหน่ายเป็นรายปักษ์ ขณะทีช่ือ่ฉบบัอืน่ๆ วางจ�ำหน่ายเป็นรายสปัดาห์
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ภาพที่ 5	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเทียบกับเนื้อหาอื่นๆ ของ 

		  หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง (ตารางนิ้ว และร้อยละ)

12

ภาพท่ี 5 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเทยีบกบัเนื้อหาอืน่ๆ ของหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง (ตารางนิ้ว
และรอ้ยละ)

จากแผนภูมใินภาพที่ 5 แสดงใหเ้หน็วา่ หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางนาเสนอเนื้อหาการทอ่งเทีย่ว
11,713.74 ตารางนิ้ว คดิเป็นร้อยละ 3.58 เทยีบกบัเนื้อหาอื่นๆ 315,504.10 ตารางนิ้ว คดิเป็นร้อยละ
96.42

ภาพท่ี 6 รอ้ยละแสดงปรมิาณของเนื้อหาประเภทต่างๆ ทีป่รากฏในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปางในปีต่างๆ

จากแผนภูมใินที่ 6 แสดงใหเ้หน็วา่ เมื่อเปรยีบเทยีบการนาเสนอเนื้อหาในเรื่องอื่นๆ ของ
หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปาง ทีม่กีารศกึษาก่อนหน้า พบวา่ การนาเสนอเนื้อหาสิง่แวดลอ้ม (รุจน์ โกมล
บุตร และคณะ, 2560ข) มปีรมิาณมากทีส่ดุ รอ้ยละ 13.60 รองลงมาเนื้อหาสง่เสรมิความเขม้แขง็ของ
ชุมชน (รุจน์ โกมลบุตร และคณะ, 2560ก) รอ้ยละ 13.41 เนื้อหาเกีย่วกบันักการเมอืงทอ้งถิน่ (รุจน์
โกมลบุตร และคณะ, 2562) รอ้ยละ 4.80 และปรมิาณเนื้อหาทอ่งเทีย่วมน้ีอยทีส่ดุ รอ้ยละ 3.58
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3.58

13.41 13.60

4.80

0.00

5.00

10.00

15.00
ร้อยละ

เนือ้หาทอ่งเทีย่ว เนือ้หาส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน เนือ้หาข่าวสิ่งแวดล้อม เนือ้หาเก่ียวกบัการเมืองท้องถ่ิน

จากแผนภูมิในภาพที่ 5 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง 

น�ำเสนอเนื้อหาการท่องเที่ยว 11,713.74 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 3.58 เทียบ

กับเนื้อหาอื่นๆ 315,504.10 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 96.42

ภาพที่ 6	 ร้อยละแสดงปริมาณของเนื้อหาประเภทต่างๆ ที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์ 

		  ท้องถิ่นล�ำปางในปีต่างๆ

12

ภาพท่ี 5 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเทยีบกบัเนื้อหาอืน่ๆ ของหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง (ตารางนิ้ว
และรอ้ยละ)

จากแผนภูมใินภาพที่ 5 แสดงใหเ้หน็วา่ หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางนาเสนอเนื้อหาการทอ่งเทีย่ว
11,713.74 ตารางนิ้ว คดิเป็นร้อยละ 3.58 เทยีบกบัเนื้อหาอื่นๆ 315,504.10 ตารางนิ้ว คดิเป็นร้อยละ
96.42

ภาพท่ี 6 รอ้ยละแสดงปรมิาณของเนื้อหาประเภทต่างๆ ทีป่รากฏในหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปางในปีต่างๆ

 
จากแผนภูมใินที่ 6 แสดงใหเ้หน็วา่ เมื่อเปรยีบเทยีบการนาเสนอเนื้อหาในเรื่องอื่นๆ ของ

หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปาง ทีม่กีารศกึษาก่อนหน้า พบวา่ การนาเสนอเนื้อหาสิง่แวดลอ้ม (รุจน์ โกมล
บุตร และคณะ, 2560ข) มปีรมิาณมากทีส่ดุ รอ้ยละ 13.60 รองลงมาเนื้อหาสง่เสรมิความเขม้แขง็ของ
ชุมชน (รุจน์ โกมลบุตร และคณะ, 2560ก) รอ้ยละ 13.41 เนื้อหาเกีย่วกบันักการเมอืงทอ้งถิน่ (รุจน์
โกมลบุตร และคณะ, 2562) รอ้ยละ 4.80 และปรมิาณเนื้อหาทอ่งเทีย่วมน้ีอยทีส่ดุ รอ้ยละ 3.58
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ตารางนิว้
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ร้อยละ

 เนือ้หาทอ่งเทีย่ว    เนือ้หาส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน         เนือ้หาข่าวสิ่งแวดล้อม               เนือ้หาเก่ียวกบัการเมืองท้องถ่ิน 



กันยายน – ธันวาคม  2 5 6 2     23

	 จากแผนภมูใินภาพที ่6 แสดงให้เหน็ว่า เมือ่เปรยีบเทยีบการน�ำเสนอเนือ้หา

ในเรื่องอื่นๆ ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง ที่มีการศึกษาก่อนหน้า พบว่า การ 

น�ำเสนอเนื้อหาสิ่งแวดล้อม (รุจน์ โกมลบุตร และคณะ, 2560ข) มีปริมาณ

มากที่สุด ร้อยละ 13.60 รองลงมา คือ เนื้อหาส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน 

(รุจน์ โกมลบุตร และคณะ, 2560ก) ร้อยละ 13.41 เนื้อหาเกี่ยวกับนักการเมือง 

ท้องถิ่น (รุจน์ โกมลบุตร และคณะ, 2562) ร้อยละ 4.80 และปริมาณเนื้อหา

ท่องเที่ยวมีน้อยที่สุด ร้อยละ 3.58

ภาพที่ 7	 สัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเทียบกับเนื้อหาอื่นๆ ของ 

		  หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย: ตารางนิ้ว [ร้อยละ])

13 
 

ภาพท่ี 7 สดัสว่นพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกับการท่องเทีย่วเทยีบกบัเนื้อหาอื่นๆ ของหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตาม
ชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
 จากแผนภูมิในภาพที่ 7 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ ล าปางนิวส ์ มีสดัส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหา
เกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วเทยีบกบัเนื้อหาอื่นๆ มากทีส่ดุ คดิเป็นรอ้ยละ 7.75 (1,816.56 ตารางนิ้ว) ตามมา
ด้วยหนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ร้อยละ 4.84 (4,022.96 ตารางนิ้ว) หนังสอืพมิพ์ แมงมุม ร้อยละ 3.32 
(3,685.31 ตารางนิ้ว) และหนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ รอ้ยละ 2.00 (2,188.91 ตารางนิ้ว) 

 

ภาพท่ี 8 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในรปูแบบขา่ว บทความ และภาพของหนังสอืพมิพท์้องถิน่
ล าปาง (ตารางนิ้ว และรอ้ยละ)  

 
 จากแผนภูมิในภาพที่ 8 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ท้องถิ่นล าปางให้พื้นที่น าเสนอเนื้อหา
ท่องเทีย่วในรูปแบบบทความมากทีสุ่ด 4,626.43 ตารางนิ้ว คดิเป็นร้อยละ 39.49 ตามมาด้วยรูปแบบ
ภาพ 3,811.39 ตารางนิ้ว รอ้ยละ 32.54 และรูปแบบขา่ว 27.97 ตารางนิ้ว คดิเป็นรอ้ยละ 27.97 
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( 4.84 )

1,816.56
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107,464.69
( 98.00 )
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( 96.68 )

79,174.84
( 95.16 )

21,619.44
( 92.25 )

 -
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 60.00
 80.00

 100.00

ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

ร้อยละ
เนือ้หาท่องเที่ยว เนือ้หาอื่นๆ

3,275.92
(27.97)

4,626.43
(39.49) 3,811.39

(32.54)
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ข่าว บทความ ภาพ

ตารางนิว้

	 จากแผนภมูใินภาพที ่7 แสดงให้เหน็ว่า หนงัสอืพมิพ์ ล�ำปางนวิส์ มสีดัส่วน 

พื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเทียบกับเนื้อหาอื่นๆ มากที่สุด คิดเป็น 

ร้อยละ 7.75 (1,816.56 ตารางนิ้ว) ตามมาด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์  

ร้อยละ 4.84 (4,022.96 ตารางนิ้ว) หนังสือพิมพ์ แมงมุม ร้อยละ 3.32 

(3,685.31 ตารางนิว้) และหนงัสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนอื ร้อยละ 2.00 (2,188.91 

ตารางนิ้ว)
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ภาพที่ 8	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในรูปแบบข่าว บทความ และ 

		  ภาพของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง (ตารางนิ้ว และร้อยละ) 

13 
 

ภาพท่ี 7 สดัสว่นพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกับการท่องเทีย่วเทยีบกบัเนื้อหาอื่นๆ ของหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตาม
ชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
 จากแผนภูมิในภาพที่ 7 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ ล าปางนิวส ์ มีสดัส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหา
เกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วเทยีบกบัเนื้อหาอื่นๆ มากทีส่ดุ คดิเป็นรอ้ยละ 7.75 (1,816.56 ตารางนิ้ว) ตามมา
ด้วยหนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ร้อยละ 4.84 (4,022.96 ตารางนิ้ว) หนังสอืพมิพ์ แมงมุม ร้อยละ 3.32 
(3,685.31 ตารางนิ้ว) และหนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ รอ้ยละ 2.00 (2,188.91 ตารางนิ้ว) 

 

ภาพท่ี 8 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในรปูแบบขา่ว บทความ และภาพของหนังสอืพมิพท์้องถิน่
ล าปาง (ตารางนิ้ว และรอ้ยละ)  

 
 จากแผนภูมิในภาพที่ 8 แสดงให้เห็นว่า หนังสอืพิมพ์ท้องถิ่นล าปางให้พื้นที่น าเสนอเนื้อหา
ท่องเทีย่วในรูปแบบบทความมากทีสุ่ด 4,626.43 ตารางนิ้ว คดิเป็นร้อยละ 39.49 ตามมาด้วยรูปแบบ
ภาพ 3,811.39 ตารางนิ้ว รอ้ยละ 32.54 และรูปแบบขา่ว 27.97 ตารางนิ้ว คดิเป็นรอ้ยละ 27.97 
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ร้อยละ
เนือ้หาท่องเที่ยว เนือ้หาอื่นๆ

3,275.92
(27.97)

4,626.43
(39.49) 3,811.39
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ข่าว บทความ ภาพ
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	 จากแผนภูมิในภาพที่ 8 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง 

ให้พืน้ทีน่�ำเสนอเนือ้หาท่องเทีย่วในรปูแบบบทความมากทีส่ดุ 4,626.43 ตารางนิว้ 

คิดเป็นร้อยละ 39.49 ตามมาด้วยรูปแบบภาพ 3,811.39 ตารางนิ้ว ร้อยละ 

32.54 และรูปแบบข่าว 3,275.92 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 27.97

ภาพที่ 9	 สัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในรูปแบบข่าว บทความ และ 

		  ภาพของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย: ตารางนิ้ว  

		  [ร้อยละ])

14 
 

ภาพท่ี 9 สดัส่วนพื้นที่ที่มเีนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในรูปแบบข่าว บทความ และภาพของหนังสอืพมิพ์ท้องถิ่น
ล าปาง แยกตามชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
 จากแผนภูมใินภาพที ่9 แสดงใหเ้หน็ว่า หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ และหนังสอืพมิพ์ ล าปาง
นิวส ์มสีดัส่วนพื้นทีท่ ีม่เีนื้อหาเกี่ยวกบัการท่องเที่ยวน าเสนอในรูปแบบภาพมากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 
49.84 (1,090.88 ตารางนิ้ว) และร้อยละ 38.14 (692.83 ตารางนิ้ว) ตามล าดบั หนังสอืพมิพ์ แมงมุม มี
สดัส่วนพื้นทีท่ ีม่ ีเนื้อหาเกี่ยวกบัการท่องเทีย่วน าเสนอในรูปแบบข่าวมากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 39.06 
(1,439.35 ตารางนิ้ว) หนังสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์มสีดัสว่นพืน้ทีท่ ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วน าเสนอ
ในรูปแบบบทความมากทีส่ดุ คดิเป็นรอ้ยละ 56.70 (2,281.19 ตารางนิ้ว)  
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ร้อยละ
ขา่ว บทความ ภาพ



กันยายน – ธันวาคม  2 5 6 2     25

	 จากแผนภูมิในภาพที่ 9 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ 

และหนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

น�ำเสนอในรปูแบบภาพมากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 49.84 (1,090.88 ตารางนิว้) และ 

ร้อยละ 38.14 (692.83 ตารางนิ้ว) ตามล�ำดับ หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีสัดส่วน

พื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวน�ำเสนอในรูปแบบข่าวมากที่สุด คิดเป็น 

ร้อยละ 39.06 (1,439.35 ตารางนิ้ว) หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีสัดส่วน

พืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วน�ำเสนอในรปูแบบบทความมากทีส่ดุ คดิเป็น 

ร้อยละ 56.70 (2,281.19 ตารางนิ้ว) 

ภาพที่ 10	 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในหน้า 1 เทยีบกบัหน้าอืน่ๆ  

		  ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง (ตารางนิ้ว และร้อยละ)

15 
 

ภาพท่ี 10 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกับการท่องเทีย่วในหน้า 1 เทยีบกบัหน้าอืน่ๆ ของหนังสอืพมิพ์ท้องถิ่นล าปาง 
(ตารางนิ้ว และรอ้ยละ) 

 
 จากแผนภูมใินภาพที ่10 แสดงใหเ้หน็วา่ หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางมพีืน้ทีเ่นื้อหาเกีย่วกบัการ
ท่องเทีย่วปรากฏในหน้าอื่นๆ มากกว่าหน้าหนึ่ง โดยมพีื้นทีป่รากฏในหน้าอื่นๆ 10,449.73 ตารางนิ้ว 
คดิเป็นรอ้ยละ 89.21 และพืน้ทีป่รากฏในหน้าหนึ่ง 1,264.01 ตารางนิ้ว รอ้ยละ 10.79 
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	 จากแผนภูมิในภาพที่ 10 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง 

มีพื้นที่เนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวปรากฏในหน้าอื่นๆ มากกว่าหน้า 1 โดยมี

พื้นที่ปรากฏในหน้าอื่นๆ 10,449.73 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 89.21 และพื้นที่

ปรากฏในหน้า 1 1,264.01 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 10.79



ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร์26

17 
 

ภาพท่ี 12 ปริมาณพ้ืนท่ีท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกับการท่องเท่ียวในประเภทต่างๆ ของหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินล าปาง 
(ตารางน้ิว และร้อยละ) 

 
  

จากแผนภูมใินภาพที ่ 12 แสดงใหเ้หน็วา่ หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางมพีืน้ทีก่ารน าเสนอเนื้อหา
ประเภทที่ 1 (ข้อมูลทัว่ไป) มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 59.68 (6,991.06 ตารางนิ้ว) ตามด้วยเนื้อหา
ประเภทที ่5 (การจดัการจากภาครฐั) คดิเป็นร้อยละ 16.78 (1,965.24 ตารางนิ้ว) เนื้อหาประเภทที ่2 
(ความรู้) ร้อยละ 16.49 (1,932.18 ตารางนิ้ว) เนื้อหาประเภทที ่6 (การจดัการจากภาคประชาชน) ร้อย
ละ 4.24 (496.42 ตารางนิ้ว) และเนื้อหาประเภทที ่ 4 (ผลกระทบ) รอ้ยละ 2.81 (328.84 ตารางนิ้ว) โดย
ไม่ปรากฏเนื้อหาประเภทที ่3 (ขอ้ด)ี 
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ตารางนิว้

ภาพที่ 11	 สัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในหน้า 1 เทียบกับหน้าอื่นๆ  

		  ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย: ตารางนิ้ว  

		  [ร้อยละ])
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ภาพท่ี 11 สดัส่วนพื้นที่ทีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในหน้า 1 เทียบกับหน้าอืน่ๆ ของหนังสอืพมิพ์ท้องถิน่ล าปาง 
แยกตามชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
 

จากแผนภูมใินภาพที ่ 11 แสดงใหเ้หน็ว่า หนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส ์มสีดัส่วนพื้นทีท่ ีน่ าเสนอ
เนื้อหาเกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วในหน้า 1 เทยีบกบัหน้าอื่นๆ มากทีส่ดุ โดยน าเสนอเนื้อหาหน้าหนึ่งคดิเป็น
ร้อยละ 19.89 (361.39 ตารางนิ้ว) ตามมาด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ร้อยละ 11.59 (466.28 
ตารางนิ้ว) หนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ รอ้ยละ 7.46 (163.38 ตารางนิ้ว) และหนังสอืพมิพ์ แมงมุม รอ้ย
ละ 7.41 (272.96 ตารางนิ้ว)  
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(11.59)

361.39
(19.89)
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ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

ร้อยละ
หน้า1 หน้าอ่ืนๆ

	 จากแผนภูมิในภาพที่ 11 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์  

มสีดัส่วนพืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในหน้า 1 เทยีบกบัหน้าอืน่ๆ 
มากที่สุด โดยน�ำเสนอเนื้อหาหน้า 1 คิดเป็นร้อยละ 19.89 (361.39 ตารางนิ้ว) 
ตามมาด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ร้อยละ 11.59 (466.28 ตารางนิ้ว) 
หนงัสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนอื ร้อยละ 7.46 (163.38 ตารางนิว้) และหนงัสอืพมิพ์ 

แมงมุม ร้อยละ 7.41 (272.96 ตารางนิ้ว) 

ภาพที่ 12	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในประเภทต่างๆ ของ 

		  หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง (ตารางนิ้ว และร้อยละ)
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	 จากแผนภูมิในภาพที่ 12 แสดงให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง

มีพื้นที่การน�ำเสนอเนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 

59.68 (6,991.06 ตารางนิว้) ตามด้วยเนือ้หาประเภทที ่5 (การจดัการจากภาค

รัฐ) คิดเป็นร้อยละ 16.78 (1,965.24 ตารางนิ้ว) เนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้) 

ร้อยละ 16.49 (1,932.18 ตารางนิ้ว) เนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาค

ประชาชน) ร้อยละ 4.24 (496.42 ตารางนิว้) และเนือ้หาประเภทที ่4 (ผลกระทบ) 

ร้อยละ 2.81 (328.84 ตารางนิ้ว) โดยไม่ปรากฏเนื้อหาประเภทที่ 3 (ข้อดี)

ภาพที่ 13	 สัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในประเภทต่างๆ ของ 

		  หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย: ตารางนิ้ว [ร้อยละ])

18 
 

ภาพท่ี 13 สดัสว่นพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในประเภทต่างๆ ของหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตามชื่อ
ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
 

จากแผนภูมิในภาพที่ 13 แสดงให้เห็นว่า ในการน าเสนอเนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทัว่ไป) 
หนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ รอ้ยละ 84.13 (1,841.62 ตารางนิ้ว) ในการน าเสนอ
เนื้อหาประเภทที ่2 (ความรู้) เนื้อหาประเภทที ่4 (ผลกระทบ) และเนื้อหาประเภทที ่5 (การจดัการจาก
ภาครฐั)หนังสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์มสีดัส่วนพื้นทีม่ากทีสุ่ด คอื ร้อยละ 22.82 (917.88 ตารางนิ้ว) ร้อย
ละ 6.53 (262.84 ตารางนิ้ว) และร้อยละ 25.08 (1,008.77 ตารางนิ้ว) ตามล าดบั (ดูตวัอย่างที ่1 การ
น าเสนอเนื้อหาประเภทที ่2 (ความรู)้ ของหนังสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์ในตอนทา้ยของบทความ) เนื้อหา
ประเภทที ่3 (ขอ้ด)ี ไม่มปีรากฏวา่หนังสอืพมิพใ์ดกล่าวถงึ และ เนื้อหาประเภทที ่6 (การจดัการจากภาค
ประชาชน) หนังสอืพิมพ์ ล าปางนิวส์ มีสดัส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 6.63 (120.41 ตารางนิ้ว) (ดู
ตวัอย่างที ่2 การน าเสนอเนื้อหาประเภทที ่6 (การจดัการจากภาคประชาชน) ของหนังสอืพมิพ ์ล าปาง
นิวส ์ในตอนทา้ยของบทความ) 
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ร้อยละ ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

	 จากแผนภมูใินภาพที ่13 แสดงให้เหน็ว่า ในการน�ำเสนอเนือ้หาประเภทที ่1 

(ข้อมูลทั่วไป) หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ  

84.13 (1,841.62 ตารางนิ้ว) ในการน�ำเสนอเนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้)  

เนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) และเนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการจาก 

ภาครัฐ)หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คือ ร้อยละ 22.82 

(917.88 ตารางนิ้ว) ร้อยละ 6.53 (262.84 ตารางนิ้ว) และร้อยละ 25.08 

(1,008.77 ตารางนิว้) ตามล�ำดบั (ดตูวัอย่างที ่1 การน�ำเสนอเนือ้หาประเภทที ่2 
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(ความรู้) ของหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ในตอนท้ายของบทความ) เนื้อหา

ประเภทที่ 3 (ข้อดี) ไม่มีปรากฏว่าหนังสือพิมพ์ใดกล่าวถึง และ เนื้อหาประเภท

ที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) หนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่

มากที่สุด ร้อยละ 6.63 (120.41 ตารางนิ้ว) (ดูตัวอย่างที่ 2 การน�ำเสนอเนื้อหา

ประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) ของหนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์  

ในตอนท้ายของบทความ)

ภาพที่ 14	 สัดส่วนพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ใน 

		  ประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตาม 

		  ชื่อฉบับ (หน่วย: ตารางนิ้ว [ร้อยละ])

19 
 

ภาพท่ี 14 สดัส่วนพื้นที่ที่น าเสนอเนื้อหาเกีย่วกับการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ในประเภทที่ 1  (ข้อมูลทัว่ไป) ของ
หนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตามชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
จากแผนภูมใินภาพที ่14 เมื่อพจิารณาแยกตามชื่อฉบบั การน าเสนอเนื้อหาท่องเทีย่วประเภทที ่

1 (ข้อมูลทัว่ไป) ในรูปแบบข่าว หนังสอืพิมพ์ แมงมุม มีสดัส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 45.27 
(1,079.66 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบบทความ หนังสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์น าเสนอในสดัส่วนพืน้ทีม่ากทีส่ดุ  
ร้อยละ 51.32 (870.62 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ มสีดัส่วนพื้นทีม่าก
ทีส่ดุ คดิเป็นรอ้ยละ 54.45 (1,002.72 ตารางนิ้ว) (ดูตวัอยา่งที ่3 การน าเสนอเนื้อหาประเภทที ่ 1 (ขอ้มูล
ทัว่ไป) ในรูปแบบภาพของหนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ ในตอนทา้ยของบทความ)  
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ร้อยละ ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

	 จากแผนภูมิในภาพที่ 14 เมื่อพิจารณาแยกตามชื่อฉบับ การน�ำเสนอ

เนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) ในรูปแบบข่าว หนังสือพิมพ์ แมงมุม 

มสีดัส่วนพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 45.27 (1,079.66 ตารางนิว้) ในรปูแบบ

บทความ หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ น�ำเสนอในสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 

51.32 (870.62 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ  

มสีดัส่วนพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 54.45 (1,002.72 ตารางนิว้) (ดตูวัอย่าง 

ที ่3 การน�ำเสนอเนือ้หาประเภทที ่1 (ข้อมลูทัว่ไป) ในรปูแบบภาพของหนงัสอืพมิพ์ 

ฅนเมืองเหนือ ในตอนท้ายของบทความ) 
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ภาพที่ 15	 สัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ในประเภท 

		  ที่ 2 (ความรู้) ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย:  

		  ตารางนิ้ว [ร้อยละ])

20 
 

ภาพท่ี 15 สดัส่วนพื้นที่ที่มเีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในรูปแบบต่างๆ ในประเภทที่ 2 (ความรู้) ของหนังสอืพมิพ์
ท้องถิน่ล าปาง แยกตามชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
จากแผนภูมใินภาพที ่15 เมื่อพจิารณาแยกตามชื่อฉบบั การน าเสนอเนื้อหาท่องเทีย่วประเภทที ่

2 (ความรู้) ในรูปแบบข่าว หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ มสีดัส่วนพื้นทีม่ากทีสุ่ด คดิเป็นร้อยละ 13.46 
(8.53 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบบทความ หนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ รอ้ยละ 86.54 
(54.83 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสอืพมิพ์ แมงมุม มสีดัส่วนพื้นทีม่ากทีสุ่ด คดิเป็นร้อยละ 
36.85 (203.40 ตารางนิ้ว)  
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ร้อยละ ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

	 จากแผนภูมิในภาพที่ 15 เมื่อพิจารณาแยกตามชื่อฉบับ การน�ำเสนอ
เนือ้หาท่องเทีย่วประเภทที ่2 (ความรู)้ ในรปูแบบข่าว หนงัสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนอื 
มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 13.46 (8.53 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบ
บทความ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 86.54 
(54.83 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีสัดส่วนพื้นที่

มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 36.85 (203.40 ตารางนิ้ว) 

ภาพที่ 16	 สดัส่วนพืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในรปูแบบต่างๆ ในประเภทที ่4 

 		  (ผลกระทบ) ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย:  

		  ตารางนิ้ว [ร้อยละ])
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ภาพท่ี 16 สัดส่วนพื้นท่ีท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวในรูปแบบต่างๆ ในประเภทท่ี 4 (ผลกระทบ) ของ
หนังสือพิมพท้์องถ่ินล าปาง แยกตามช่ือฉบบั (หน่วย: ตารางน้ิว [ร้อยละ]) 

 
จากแผนภูมใินภาพที ่16 เมื่อพจิารณาแยกตามชื่อฉบบั การน าเสนอเนื้อหาท่องเทีย่วประเภทที่ 

4 (ผลกระทบ) ปรากฏแค่หนังสอืพิมพ์ ลานนาโพสต์ และ ล าปางนิวส์ เท่านัน้ โดยในรูปแบบข่าว 
หนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส ์มสีดัส่วนพื้นทีม่ากทีสุ่ด คดิเป็นร้อยละ 72.73 (48 ตารางนิ้ว) (ดูตวัอย่างที ่4  
การน าเสนอเนื้อหาประเภทที ่4 (ผลกระทบ) ในรูปแบบข่าว ของหนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส ์ในตอนทา้ย
ของบทความ) ตามมาด้วยหนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ในรูปแบบบทความ ปรากฏเฉพาะหนังสอืพมิพ์ 
ลานนาโพสต์ น าเสนอในสดัส่วนพื้นทีม่ากที่สุด ร้อยละ 34.37 (90.34 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ 
หนังสอืพิมพ์หนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส ์มีสดัส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 27.27 (18 ตารางนิ้ว) 
ตามมาดว้ยหนังสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์ 
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ร้อยละ
ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์
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	 จากแผนภูมิในภาพที่ 16 เมื่อพิจารณาแยกตามชื่อฉบับ การน�ำเสนอ

เนือ้หาท่องเทีย่วประเภทที ่4 (ผลกระทบ) ปรากฏแค่หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ 

และ ล�ำปางนิวส์ เท่านั้น โดยในรูปแบบข่าว หนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ มีสัดส่วน

พืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 72.73 (48 ตารางนิว้) (ดตูวัอย่างที ่4 การน�ำเสนอ 

เนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ในรูปแบบข่าว ของหนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ 

ในตอนท้ายของบทความ) ตามมาด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ในรูปแบบ

บทความ ปรากฏเฉพาะหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ น�ำเสนอในสัดส่วนพื้นที่

มากที่สุด ร้อยละ 34.37 (90.34 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ 

ล�ำปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 27.27 (18 ตารางนิ้ว) ตาม

มาด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ 

ภาพที่ 17	 สดัส่วนพืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในรปูแบบต่างๆ ในประเภทที ่5 

 		  (การจดัการจากภาครฐั) ของหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปาง แยกตามชือ่ฉบบั 

		  (หน่วย: ตารางนิ้ว [ร้อยละ])
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ภาพท่ี 17 สดัสว่นพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเที่ยวในรปูแบบต่างๆ ในประเภทที ่5 (การจดัการจากภาครฐั) ของ
หนังสอืพมิพท์้องถิน่ แยกตามชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
จากแผนภูมใินภาพที ่17 เมื่อพจิารณาแยกตามชื่อฉบบั การน าเสนอเนื้อหาท่องเทีย่วประเภทที ่

5 (การจดัการจากภาครฐั) ในรูปแบบขา่ว หนังสอืพมิพ์ แมงมุม มสีดัส่วนพื้นทีม่ากทีสุ่ด คดิเป็นรอ้ยละ 
38.48 (209.09 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบบทความหนังสอืพมิพ์ ล าปางนิวส ์มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ รอ้ยละ 
65.34 (106.50 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสอืพมิพ์ ฅนเมอืงเหนือ มสีดัส่วนพืน้ทีม่ากทีสุ่ด คดิ
เป็นร้อยละ 21.71 (54.29 ตารางนิ้ว) (ดูตวัอย่างที ่5 การน าเสนอเนื้อหาประเภทที ่5 (การจดัการจาก
ภาครฐั) ในรูปแบบภาพของหนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ ในตอนทา้ยของบทความ)  
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ร้อยละ ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

	 จากแผนภูมิในภาพที่ 17 เมื่อพิจารณาแยกตามชื่อฉบับ การน�ำเสนอ 

เนือ้หาท่องเทีย่วประเภทที ่5 (การจดัการจากภาครฐั) ในรปูแบบข่าว หนงัสอืพมิพ์ 

แมงมุม มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 38.48 (209.09 ตารางนิ้ว)  
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ในรูปแบบบทความ หนังสือพิมพ์ ล�ำปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 

65.34 (106.50 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ  

มสีดัส่วนพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 21.71 (54.29 ตารางนิว้) (ดตูวัอย่างที ่5 

การน�ำเสนอเนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) ในรูปแบบภาพของ

หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ ในตอนท้ายของบทความ) 

ภาพที่ 18	 สัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ในประเภท 

		  ที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง  

		  แยกตามชื่อฉบับ (หน่วย: ตารางนิ้ว [ร้อยละ])
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ภาพท่ี 18 สดัสว่นพืน้ทีท่ีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัการท่องเทีย่วในรปูแบบต่างๆ ในประเภทที ่6 (การจดัการจากภาคประชาชน) 
ของหนังสอืพมิพท์้องถิน่ล าปาง แยกตามชือ่ฉบบั (หน่วย: ตารางนิ้ว [รอ้ยละ]) 

 
จากแผนภูมทิี ่18 เมื่อพจิารณาแยกตามชื่อฉบบั การน าเสนอเนื้อหาทอ่งเทีย่วประเภทที ่ 6 (การ

จดัการจากภาคประชาชน) ในรูปแบบขา่ว หนังสอืพมิพ์ แมงมุม มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเป็นรอ้ยละ 
55.54 (113.90 ตารางนิ้ว) (ดูตัวอย่างที่ 6 การน าเสนอเนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาค
ประชาชน) ในรูปแบบข่าวของหนังสอืพิมพ์ แมงมุม ในตอนท้ายของบทความ) ในรูปแบบบทความ 
หนังสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ มสีดัส่วนพื้นทีม่ากทีสุ่ด ร้อยละ 96.28 (131.98 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบ
ภาพ หนังสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนือ มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเป็นรอ้ยละ 100.00 (33.87 ตารางนิ้ว)  
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ร้อยละ

ฅนเมืองเหนือ แมงมมุ ลานนาโพสต์ ล าปางนิวส์

	 จากแผนภมูใินภาพที ่18 เมือ่พจิารณาแยกตามชือ่ฉบบั การน�ำเสนอเนือ้หา

ท่องเทีย่วประเภทที ่6 (การจดัการจากภาคประชาชน) ในรปูแบบข่าว หนงัสอืพมิพ์ 

แมงมุม มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 55.54 (113.90 ตารางนิ้ว) (ดู 

ตัวอย่างที่ 6 การน�ำเสนอเนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน)

ในรูปแบบข่าวของหนังสือพิมพ์ แมงมุม ในตอนท้ายของบทความ) ในรูปแบบ

บทความ หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 96.28 

(131.98 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีสัดส่วน

พื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 100.00 (33.87 ตารางนิ้ว) 
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ภาพที่ 19	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในหน้า 1 เปรียบเทียบกับ 

		  หน้าอื่นๆ ในประเภทต่างๆ ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง (ตารางนิ้ว 

 		  และร้อยละ) 
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ภาพท่ี 19 ปรมิาณพื้นที่ที่มเีนื้อหาเกี่ยวกับการท่องเทีย่วในหน้า 1 เปรยีบเทียบกับหน้าอื่นๆ ในประเภทต่างๆ  ของ
หนังสอืพมิพท์้องถิน่จงัหวดัล าปาง (ตารางนิ้ว และรอ้ยละ)  

 
 จากแผนภูมใินภาพที ่19 พบวา่ หนังสอืพมิพท์อ้งถิน่ล าปางน าเสนอเนื้อหาประเภทที ่ 1 (ขอ้มูล
ทัว่ไป) เนื้อหาประเภทที ่ 2 (ความรู)้ เนื้อหาประเภทที ่ 5 (การจดัการจากภาครฐั) และ เนื้อหาประเภทที ่
6 (การจัดการจากภาคประชาชน) ในพื้นที่หน้าอื่นๆ มากกว่าน าเสนอในหน้า 1 คิดเป็นร้อยละ 54 
(6,424.63 ตารางนิ้ว) รอ้ยละ 16.42 (1,923.65 ตารางนิ้ว) รอ้ยละ 13.99 (1,639.12 ตารางนิ้ว) และ รอ้ย
ละ 2.79 (326.45 ตารางนิ้ว) ตามล าดบั ทัง้นี้มเีพยีงเนื้อหาประเภทที ่ 4 (ผลกระทบ) เทา่นัน้ทีป่รากฏใน
หน้าที ่1 มากกว่าหน้าอื่นๆ คดิเป็นร้อยละ 1.65 (192.96 ตารางนิ้ว) โดยเนื้อหาประเภทที ่3 (ขอ้ด)ี ไม่
ปรากฏในหน้าใดๆ เลย 

 

สรปุผลการศึกษา 

 จากแผนภูม ิ19 แผนภูม ิ สามารถสรุปสาระส าคญัไดด้งัต่อไปนี้ 

(1) ปรมิาณเนื้อหาท่องเที่ยวปรากฏในหนังสอืพมิพ์ท้องถิน่ล าปางทัง้หมด 529 ชิ้น ในพื้นที่ 
11,713.74 ตารางนิ้ว หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 3.58 ของเนื้อหาทัง้หมด  

(2) เมื่อเปรียบเทยีบการน าเสนอเนื้อหาในเรื่องอื่นๆ ของหนังสอืพิมพ์ท้องถิ่นล าปาง ที่มี
การศึกษาก่อนหน้า พบว่า การน าเสนอเนื้อหาสิ่งแวดล้อม มีปริมาณมากที่สุด คือร้อยละ 13.60 

566.43
(4.84)

6,424.63
(54.85)

8.53
(0.07)

1,923.65
(16.42)

0.00
(0.00)

0.00
(0.00)

192.96
(1.65)

135.88
(1.16)

326.12
(2.78)

1,639.12
(13.99)

169.97
(1.45)

326.45
(2.79)

0
1,000
2,000
3,000
4,000
5,000
6,000
7,000

หน้า 1 หน้าอื่นๆ

ตารางนิว้

ประเภท1 ประเภท2 ประเภท3 ประเภท4 ประเภท5 ประเภท6

	 จากแผนภูมิในภาพที่ 19 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางน�ำเสนอ

เนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) เนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้) เนื้อหาประเภท

ที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) และ เนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาค

ประชาชน) ในพื้นที่หน้าอื่นๆ มากกว่าน�ำเสนอในหน้า 1 คิดเป็นร้อยละ 54.85 

(6,424.63 ตารางนิ้ว) ร้อยละ 16.42 (1,923.65 ตารางนิ้ว) ร้อยละ 13.99 

(1,639.12 ตารางนิ้ว) และ ร้อยละ 2.79 (326.45 ตารางนิ้ว) ตามล�ำดับ ทั้งนี้

มเีพยีงเนือ้หาประเภทที ่4 (ผลกระทบ) เท่านัน้ทีป่รากฏในหน้าที ่1 มากกว่าหน้า

อื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 1.65 (192.96 ตารางนิ้ว) โดยเนื้อหาประเภทที่ 3 (ข้อดี) 

ไม่ปรากฏในหน้าใดๆ เลย
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สรุปผลการศึกษา
	 จากแผนภูมิ 19 แผนภูมิ สามารถสรุปสาระส�ำคัญได้ดังต่อไปนี้

	 (1)	ปรมิาณเนือ้หาทอ่งเทีย่วปรากฏในหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางทัง้หมด 

529 ชิ้น ในพื้นที่ 11,713.74 ตารางนิ้ว หรือคิดเป็นร้อยละ 3.58 ของเนื้อหา

ทั้งหมด 

	 (2)	เมื่อเปรียบเทียบการนำ�เสนอเนื้อหาในเรื่องอื่นๆ ของหนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นลำ�ปาง ที่มีการศึกษาก่อนหน้า พบว่า การนำ�เสนอเนื้อหาสิ่งแวดล้อม  

มปีรมิาณมากทีส่ดุ คอืรอ้ยละ 13.60 รองลงมา คอื เนือ้หาสง่เสรมิความเขม้แขง็ 

ของชุมชน ร้อยละ 13.41 เนื้อหาเกี่ยวกับนักการเมืองท้องถิ่น ร้อยละ 4.80 และ

ปริมาณเนื้อหาท่องเที่ยวมีน้อยที่สุด ร้อยละ 3.58

	 (3)	หนงัสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์มพีืน้ทีน่ำ�เสนอเนือ้หาทอ่งเทีย่วมากทีส่ดุ 

4,022.96 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 34.34 ตามมาด้วยหนังสือพิมพ์ แมงมุม 

หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ ตามลำ�ดับ แต่เนื่องจาก

หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ เป็นหนังสือพิมพ์รายปักษ์ (ขณะที่อีก 3 ชื่อฉบับเป็น

รายสัปดาห์) หากพิจารณาสัดส่วนพื้นที่การนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวต่อเนื้อหา

อื่นๆ ในชื่อฉบับตัวเอง จะพบว่า ลำ�ปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่ร้อยละ 7.75 ซึ่งมาก

ที่สุดใน 4 ชื่อฉบับ

 	 (4)	รูปแบบการนำ�เสนอพบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางใช้รูปแบบ

บทความมากที่สุด 4,626.43 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 39.49 ตามมาด้วยภาพ 

และขา่ว โดยหนงัสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนอื และหนงัสอืพมิพ ์ลำ�ปางนวิส ์มสีดัสว่น

การนำ�เสนอในรูปแบบภาพมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 49.84 และร้อยละ 38.14 

ตามลำ�ดับ หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีสัดส่วนการนำ�เสนอในรูปแบบข่าวมากที่สุด 

คิดเป็นร้อยละ 39.06 และหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีสัดส่วนการนำ�เสนอใน

รูปแบบบทความมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 56.70 (2,281.19 ตารางนิ้ว) 

	 (5)	หน้าการนำ�เสนอพบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางมีพื้นที่เนื้อหา

เกี่ยวกับการท่องเที่ยวในหน้าอื่นๆ ร้อยละ 89.21 และที่หน้า 1 ร้อยละ 10.79 

โดยหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่การนำ�เสนอในหน้า 1 เทียบกับ
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หน้าอื่นๆ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 19.89 (361.39 ตารางนิ้ว) ตามมาด้วย

หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ฅนเมืองเหนือ และ แมงมุม แต่หากพิจารณาในเชิง

ปริมาณพื้นที่จะพบว่าหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ นำ�เสนอในหน้า 1 มากที่สุด 

(466.28 ตารางนิ้ว)

	 (6)	ประเภทเนือ้หา พบวา่ หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางมพีืน้ทีก่ารนำ�เสนอ 

เนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 59.68 ตามด้วย

เนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) คิดเป็นร้อยละ 16.78 เนื้อหา

ประเภทที่ 2 (ความรู้) ร้อยละ 16.49 เนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาค

ประชาชน) ร้อยละ 4.24 และเนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ร้อยละ 2.81 

โดยไม่ปรากฏเนื้อหาประเภทที่ 3 (ข้อดี)

	 เมื่อแยกเป็นชื่อฉบับจะพบว่า ในการนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 1 

หนงัสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนอื มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ รอ้ยละ 84.13 ในการนำ�เสนอ

เนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้) ประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) และประเภทที่ 5 (การ

จัดการจากภาครัฐ) หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คือ 

รอ้ยละ 22.82 รอ้ยละ 6.53 และ รอ้ยละ 25.08 ตามลำ�ดบั เนือ้หาประเภทที ่6 

(การจัดการจากภาคประชาชน) หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่มาก

ทีส่ดุ รอ้ยละ 6.63 โดยเนือ้หาประเภทที ่3 ไมม่ปีรากฏวา่หนงัสอืพมิพใ์ดกลา่วถงึ

	 (7)	ประเภทเนื้อหา รูปแบบการนำ�เสนอ และชื่อฉบับ สามารถสรุปได้

ดังนี้

			   (7.1)	การนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) ใน

รปูแบบขา่ว หนงัสอืพมิพ ์แมงมมุ มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเปน็รอ้ยละ 45.27 

(1,079.66 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบบทความ หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ นำ�เสนอ

ในสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 51.32 (870.62 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบ

ภาพ หนงัสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนอื มสีดัสว่นพืน้ทีม่ากทีส่ดุ คดิเปน็รอ้ยละ 54.45 

(1,002.72 ตารางนิ้ว)

			  (7.2)	การนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 2 (ความรู้) ใน 

รูปแบบข่าว หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ
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13.46 (8.53 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบบทความ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มี

สัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 86.54 (54.83 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบภาพ 

หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 36.85 (203.40 

ตารางนิ้ว) 

			  (7.3)	การนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ใน

รูปแบบข่าว หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 

72.73 (48 ตารางนิว้) ในรปูแบบบทความ ปรากฏเฉพาะหนงัสอืพมิพ ์ลานนาโพสต์

นำ�เสนอในสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 34.37 (90.34 ตารางนิ้ว) และ 

ในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็น

ร้อยละ 27.27 (18 ตารางนิ้ว) 

			  (7.4)	การนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 5 (การจัดการจาก

ภาครัฐ) ในรูปแบบข่าว หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็น

รอ้ยละ 38.48 (209.09 ตารางนิว้) ในรปูแบบบทความ หนงัสอืพมิพ ์ลำ�ปางนวิส์

มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 65.34 (106.50 ตารางนิ้ว) และในรูปแบบ 

ภาพ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 21.71 

(54.29 ตารางนิ้ว)

			  (7.5)	การนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 6 (การจัดการจาก

ภาคประชาชน) ในรูปแบบข่าว หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด 

คิดเป็นร้อยละ 55.54 (113.90 ตารางนิ้ว) ในรูปแบบบทความ หนังสือพิมพ์ 

ลานนาโพสต์ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด ร้อยละ 96.28 (131.98 ตารางนิ้ว) และ

ในรูปแบบภาพ หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีสัดส่วนพื้นที่มากที่สุด คิดเป็น

ร้อยละ 100.00 (33.87 ตารางนิ้ว)

	 (8)	หน้าการนำ�เสนอ และประเภทเนื้อหา สรุปได้ดังนี้

			   (8.1)	การนำ�เสนอในหนา้อืน่ๆ มากกวา่หนา้ 1 หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ 

ลำ�ปางนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) เนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้) 

เนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) และ เนื้อหาประเภทที่ 6 (การ

จัดการจากภาคประชาชน) ในพื้นที่หน้าอื่นๆ มากกว่านำ�เสนอในหน้า 1 คิดเป็น 
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รอ้ยละ 54.85 (6,424.63 ตารางนิว้) รอ้ยละ 16.42 (1,923.65 ตารางนิว้) รอ้ยละ 

13.99 (1,639.12 ตารางนิว้) และ รอ้ยละ 2.79 (326.45 ตารางนิว้) ตามลำ�ดบั

			  (8.2)	การนำ�เสนอในหน้าอื่นๆ มากกว่าหน้า 1 หนังสือพิมพ์ 

ท้องถิ่นลำ�ปางนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) เท่านั้นที่ปรากฏในหน้า 

1 มากกว่าหน้าอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 1.65 (192.96 ตารางนิ้ว) 

	

อภิปรายผล
	 การศึกษาเรื่อง “บทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางในการส่งเสริม

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน” เพื่อต้องการทราบถึงบทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น 

ลำ�ปางต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยได้ศึกษาปริมาณการ 

นำ�เสนอ รปูแบบการเสนอ ประเภทของเนือ้หา และหนา้ทีน่ำ�เสนอเนือ้หาเกีย่วกบั

การทอ่งเทีย่วในหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่จงัหวดัลำ�ปาง 4 ชือ่ฉบบั ไดแ้ก ่หนงัสอืพมิพ ์

ฅนเมืองเหนือ (รายสัปดาห์) หนังสือพิมพ์ แมงมุม (รายสัปดาห์) หนังสือพิมพ์ 

ลานนาโพสต์ (รายสัปดาห์) และหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ (รายปักษ์) ในช่วง

เวลาตั้งแต่ มกราคม-มิถุนายน พ.ศ. 2562 สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้

	 1.	ความสำ�คัญของเนื้อหาท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปาง

	 จากการศกึษาพบวา่ หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปาง นำ�เสนอเนือ้หาทอ่งเทีย่ว

คดิเปน็รอ้ยละ 3.58 ของเนือ้หาทัง้หมด และนำ�เสนอเนือ้หาอืน่ๆ คดิเปน็รอ้ยละ 

96.42 แสดงใหเ้หน็ถงึปรมิาณเนือ้หาทีค่อ่นขา้งนอ้ย นอกจากนี ้ยงัปรากฏเนือ้หา

ท่องเที่ยวในหน้าอื่นๆ มากกว่าหน้า 1 โดยปรากฏเนื้อหาท่องเที่ยวในหน้าอื่นๆ 

ร้อยละ 89.21 ในขณะที่ปรากฏในหน้า 1 ร้อยละ 10.79 การศึกษานี้สะท้อน 

ใหเ้หน็วา่ คณุคา่ของเนือ้หาทอ่งเทีย่วอาจยงัไมม่คีณุคา่ขา่วมากพอในการนำ�เสนอ

ได้ อย่างไรก็ตาม การศึกษาพบว่า เนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) และเนื้อหา

ประเภทที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) สามารถขึ้นหน้า 1 ได้ เนื่องจากมีคุณค่า

ข่าวมากพอ โดยมีหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ และ ลานนาโพสต์ นำ�เสนอเนื้อหา

ประเภทดังกล่าวข้างต้นได้โดดเด่น 
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	 สำ�หรับรูปแบบการนำ�เสนอ พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางให้พื้นที่

นำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวในรูปแบบบทความมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 39.49 

ตามมาด้วยรูปแบบภาพ ร้อยละ 32.54 และรูปแบบข่าว คิดเป็นร้อยละ 27.97 

สะท้อนให้เห็นว่า กองบรรณาธิการเลือกใช้รูปแบบบทความเพื่อให้ข้อมูลและ 

ความคดิเหน็แกผู่อ้า่นตามหลกัการของการเขยีนบทความ (รจุน ์โกมลบตุร, 2556) 

ซึ่งในกรณีของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางพบว่ามีการใช้รูปแบบบทความเพื่อให้

ความรู้เรื่องการท่องเที่ยว เช่น ประวัติของสถานที่ท่องเที่ยวสำ�คัญ รวมทั้งการ

แสดงความคิดเห็นต่อผลกระทบ หรือการจัดการเรื่องการท่องเที่ยว

	 2.	เนื้อหาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปาง

	 ประเภทของเนื้อหาท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปาง พบว่า 

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางมีพื้นที่การนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) 

มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 59.68 ตามด้วยเนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการจาก

ภาครัฐ) คิดเป็นร้อยละ 16.78 เนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้) ร้อยละ 16.49 

เนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) ร้อยละ 4.24 และเนื้อหา

ประเภทที ่4 (ผลกระทบ) รอ้ยละ 2.81 โดยไมป่รากฏเนือ้หาประเภทที ่3 (ขอ้ด)ี 

ผลการศกึษาดงักลา่วสะทอ้นใหเ้หน็วา่ หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางใหค้วามสำ�คญั

กบัประเภทของเนือ้หาแตล่ะประเภททีไ่มส่มดลุกนัเทา่ทีค่วร กลา่วคอื มปีระเภท

ที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) สูงถึงร้อยละ 59.68 ทิ้งห่างจากประเภทอื่นๆ และเนื้อหา

ประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) มีเพียงร้อยละ 4.24 และเนื้อหา

ประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) มีเพียงร้อยละ 2.81 โดยไม่ปรากฏเนื้อหาประเภทที่ 

3 (ข้อดี) เลย

	 การนำ�เสนอประเภทของเนื้อหาที่ไม่กระจายตัวเช่นนี้ อาจส่งผลกระทบ

ตอ่ความยัง่ยนืของการทอ่งเทีย่วได ้เชน่ หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางใหข้อ้มลูเรือ่ง 

การทอ่งเทีย่วมาก แตน่ำ�เสนอเรือ่งผลกระทบ และการจดัการจากภาคประชาชน

น้อยมาก อาจทำ�ให้มีนักท่องเที่ยวจำ�นวนมากเข้าไปท่องเที่ยวในชุมชน แต่

หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ไมไ่ดส้ะทอ้นปญัหาจากการทอ่งเทีย่วขึน้มาอยา่งเพยีงพอ จน

ภาคประชาสังคมไม่ได้มีส่วนร่วมที่จะแก้ไขปัญหาได้อย่างทันท่วงที



ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร์38

	 สำ�หรับสาเหตุที่เนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) 

เนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) มีจำ�นวนน้อย โดยไม่ปรากฏเนื้อหาประเภท

ที่ 3 (ข้อดี) เลยนั้น อาจมาจากการที่เนื้อหาทั้ง 3 ประเภทมีลักษณะที่ 

กองบรรณาธกิารตอ้งใชท้รพัยากรของตวัเองเขา้ไปทำ�งาน เชน่ สง่ผูส้ือ่ขา่วไปเกบ็ 

ข้อมูลในชุมชนเรื่องผลกระทบ หรือข้อดีของการท่องเที่ยวที่ชุมชนแห่งหนึ่งๆ  

ไดร้บั หรอืไปเกบ็ขอ้มลูการทำ�งานของภาคประชาชนทีล่กุขึน้มาแกไ้ขปญัหาจาก

การทอ่งเทีย่ว ฯลฯ จงึทำ�ใหม้เีนือ้หาประเภทดงักลา่วนอ้ย ขณะทีเ่นือ้หาประเภทที ่

1 (ข้อมูลทั่วไป) เนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) เนื้อหาประเภทที่ 

2 (ความรู้) เป็นเนื้อหาที่กองบรรณาธิการไม่ต้องลงทุนสูง สามารถหาข้อมูลได้

โดยไม่ต้องส่งผู้สื่อข่าวเข้าไปในชุมชน เช่น รับข้อมูลจากหน่วยงานการท่องเที่ยว 

หรือการเข้าฟังแถลงข่าวในห้องประชุม ฯลฯ จึงทำ�ให้มีเนื้อหาประเภทดังกล่าว 

ค่อนข้างมาก

	 3.	นโยบายของหนังสือพิมพ์

	 จากการศกึษาพบวา่ เมือ่เทยีบกบัชือ่ฉบบัอืน่ๆ หนงัสอืพมิพ ์ลำ�ปางนวิส์

นำ�เสนอเนื้อหาการท่องเที่ยวมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 7.75 ของพื้นที่เนื้อหา

ทั้งหมดในชื่อฉบับ ตามมาด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ร้อยละ 4.84 

หนังสือพิมพ์ แมงมุม คิดเป็นร้อยละ 3.32 และหนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ 

ร้อยละ 2.00 ส่วนของหน้าที่นำ�เสนอเนื้อหาการท่องเที่ยว พบว่า หนังสือพิมพ์  

ลำ�ปางนวิส ์มสีดัสว่นพืน้ทีเ่นือ้หาเกีย่วกบัการทอ่งเทีย่วในหนา้ 1 มากทีส่ดุ คดิเปน็

ร้อยละ 19.89 ของพื้นที่เนื้อหาท่องเที่ยวทั้งหมดในชื่อฉบับ ตามมาด้วย

หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ร้อยละ 11.59 หนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ ร้อยละ 

7.46 และหนังสือพิมพ์ แมงมุม คิดเป็นร้อยละ 7.41 

	 การที่หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ มีความโดดเด่นในการให้ความสำ�คัญ

กับการนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยว ชาตรี ธาไชยวงศ์ (สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 

2561) บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ กล่าวว่า ส่วนหนึ่งเป็นเรื่องของ

นโยบายหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ เป็นหนังสือพิมพ์เชิงปริมาณ ที่เน้นเจาะกลุ่ม

ผู้อ่านที่เป็นชาวบ้าน จึงมีเนื้อหาที่รายงานข่าวสารเกิดขึ้นตามกระแสความสนใจ
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ทัว่ๆ ไปของสงัคม อยา่งเนือ้หาประเภทที ่1 (ขอ้มลูทัว่ไป) คดิเปน็รอ้ยละ 58.80 

เนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ร้อยละ 3.63 และเนื้อหาประเภทที่ 6 (การ

จัดการจากภาคประชาชน) ร้อยละ 6.63 โดยส่วนใหญ่นำ�เสนอที่หน้า 1

	 เมื่อพิจารณาต่อไปจะพบว่า หนังสือพิมพ์แต่ละชื่อฉบับมีนโยบายที่ 

แตกต่างกัน โดยหนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ มีนโยบายเน้นข่าวอาชญากรรม 

ทำ�ให้มีสัดส่วนเนื้อหาท่องเที่ยวน้อยที่สุดใน 4 ชื่อฉบับ คิดเป็นร้อยละ 2.00 

นอกจากนีย้งัเดน่เรือ่งการนำ�เสนอดว้ยภาพ เนือ่งจากเปน็หนงัสอืพมิพเ์ชงิปรมิาณ 

เน้นดึงดูดความสนใจของผู้อ่านผ่านรูปภาพ 

	 ด้านหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ที่เน้นเนื้อหาการเมือง เศรษฐกิจ และ

สงัคม มุง่สือ่สารกบักลุม่ผูอ้า่นทีเ่ปน็ชนชัน้กลาง (รจุน ์โกมลบตุร, 2555) พบวา่ 

รูปแบบการนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวเน้นเรื่องตัวอักษรมากกว่าภาพ สอดคล้อง

กับคุณลักษณะของหนังสือพิมพ์เชิงคุณภาพ จากนโยบายดังกล่าวทำ�ให้มีพื้นที่

ในการนำ�เสนอเนื้อหาท่องเที่ยวมากที่สุด 4,022.96 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

34.34 โดยรูปแบบที่นำ�เสนอคือ บทความ มีสัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ

การท่องเที่ยว 2,281.19 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 56.70 ส่วนใหญ่เป็นเนื้อหา

ประเภทที่ 5 (การจัดการจากภาครัฐ) เนื้อหาเป็นบทความวิพากษ์วิจารณ์การ

ทำ�งานของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นอกจากนี้ หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ยังเสนอ

ข่าว ประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) น้อยกว่าชื่อฉบับอื่นๆ เพราะต้องการการทำ�ข่าว

แบบ active news มากกวา่การรอรบัขอ้มลูจากหนว่ยงาน ซึง่เปน็ไปตามนโยบาย

ของ ลานนาโพสต์ ที่เน้นเนื้อหาการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม

	 4.	เนื้อหาท่องเที่ยวกับบทบาทการทำ�งานร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

	 หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางนำ�เสนอเนือ้หาทอ่งเทีย่วประเภทที ่1 (ขอ้มลู

ทัว่ไป) มากทีส่ดุ คดิเปน็รอ้ยละ 59.68 (6,991.06 ตารางนิว้) ของเนือ้หาทอ่งเทีย่ว 

ทัง้หมด ตามมาดว้ยเนือ้หาประเภทที ่5 (การจดัการจากภาครฐั) คดิเปน็รอ้ยละ 

16.78 (1,965.24 ตารางนิ้ว) เนื้อหาประเภทที่ 2 (ความรู้) ร้อยละ 16.49 

(1,932.18 ตารางนิว้) เนือ้หาประเภทที ่6 (การจดัการจากภาคประชาชน) รอ้ยละ 

4.24 (496.42 ตารางนิ้ว) เนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ร้อยละ 2.81 
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(328.84 ตารางนิ้ว) ตามลำ�ดับ และไม่ปรากฏเนื้อหาประเภทที่ 3 (ข้อดี)

	 จากเนื้อหาท่องเที่ยวประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) มีค่อนข้างมาก ปาลิตา 

คำ�ปันนา (สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2561) รองผู้อำ�นวยการการท่องเที่ยว

แห่งประเทศไทย (ททท.) สำ�นักงานลำ�ปาง ให้สัมภาษณ์ว่า ในการดำ�เนินงาน

ขององค์กรมีการส่งหมายข่าว เอกสารเชิญชวนให้กับสื่อมวลชนท้องถิ่นเพื่อ

ประชาสัมพันธ์ผ่านทางกลุ่มในแอปพลิเคชันไลน์ (LINE) 

 	 นอกจากนี้ บัณฑิต ภักดีวงศ์ (สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2561) 

บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ แมงมุม ให้สัมภาษณ์ว่า เนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูล

ทัว่ไป) ทีม่มีาก เพราะไดข้อ้มลูมาจากการจดังานแถลงขา่วของหนว่ยงานภาครฐั 

และเอกชนในการจัดงานเกี่ยวกับการท่องเที่ยว แต่สำ�หรับประเภทที่ 3  

(ข้อดี) ไม่ถูกนำ�เสนอในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจังหวัดลำ�ปาง เนื่องจากส่วนใหญ่

เป็นบทบาทของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ที่จะนำ�เสนอข้อมูล และ

หนว่ยงานรฐัอืน่ๆ ทีเ่กีย่วขอ้งไมส่ง่ขอ้มลูใหส้ือ่มวลชนทอ้งถิน่เทา่ทีค่วร ประกอบ

กับหนังสือพิมพ์ แมงมุม ไม่ได้มีนโยบายในการนำ�เสนอข่าวท่องเที่ยวเป็นหลัก 

จงึทำ�ใหไ้มไ่ดส้ง่ผูส้ือ่ขา่วเขา้ไปหาขอ้มลูเพือ่นำ�เสนอ จงึทำ�ใหม้กีารนำ�เสนอขอ้มลู

ในส่วนนี้น้อย

	 สว่นเนือ้หาประเภทที ่6 (การจดัการจากภาคประชาชน) ชาตร ีธาไชยวงศ์ 

(สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2561) บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ และ

บณัฑติ ภกัดวีงศ ์(สมัภาษณ,์ 22 พฤศจกิายน 2561) บรรณาธกิารหนงัสอืพมิพ ์

แมงมุม ให้ความเห็นที่สอดคล้องกันว่า ส่วนใหญ่ได้เบาะแสจากแหล่งข่าวที่เป็น

ชาวบา้นในพืน้ที ่ซึง่มคีวามสมัพนัธใ์กลช้ดิสง่ขา่วไปให ้จงึไดส้ง่ผูส้ือ่ขา่วไปทำ�ขา่ว

ตามที่ได้รับทราบเบาะแสมา

	 5.	เนื้อหาท่องเที่ยวกับทรัพยากรการทำ�งานของกองบรรณาธิการ

	 การศกึษาพบวา่ เมือ่เปรยีบเทยีบหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปาง 4 ชือ่ฉบบั

ทีม่กีารนำ�เสนอเนือ้หาทอ่งเทีย่ว 6 ประเภท หนงัสอืพมิพ ์ลานนาโพสต ์นำ�เสนอ

เนื้อหาการท่องเที่ยวในสัดส่วนที่มากที่สุด 3 ประเภท จากทั้งหมด 6 ประเภท 

ไดแ้ก ่เนือ้หาทอ่งเทีย่วในประเภทที ่2 (ความรู)้ มากทีส่ดุ รอ้ยละ 22.82 เนือ้หา
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ประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ร้อยละ 6.53 และ เนื้อหาประเภทที่ 5 (การจัดการ

จากภาครฐั) รอ้ยละ 25.08 การนำ�เสนอเนือ้หาทัง้ 3 ประเภทดงักลา่ว ตอ้งอาศยั

ทรัพยากรในการผลิตเนื้อหาค่อนข้างสูง เช่น ต้องอาศัยงบประมาณในการเข้า

เก็บข้อมูลในพื้นที่ ปริมาณเวลาการทำ�งานของผู้สื่อข่าว รวมถึงต้องเข้าถึงข้อมูล 

เชงิลกึของการดำ�เนนิงานของหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งกบัการทอ่งเทีย่ว เพือ่ตรวจสอบ 

การทำ�งาน ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายด้านข่าวของหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์

ที่เน้นเนื้อหาแบบสืบสวนสอบสวน ข่าวเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง (รุจน์ 

โกมลบุตร, 2555) 

	 อย่างไรก็ตาม การทำ�งานของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางก็ทำ�ให้เห็นว่า 

ข้อจำ�กัดของทรัพยากรของกองบรรณาธิการอาจจะไม่มีผลมากนักในยุคที่สื่อ

ออนไลนเ์ขา้มามสีว่นชว่ยในการทำ�งานของสือ่มวลชน โดยหนงัสอืพมิพ ์ลำ�ปางนวิส์

นำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) มากที่สุด 

ใน 4 ชื่อฉบับ คิดเป็นร้อยละ 6.63 ทั้งที่มีกองบรรณาธิการเพียงสองคน ชาตรี  

ธาไชยวงศ์ (สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2561) บรรณาธิการหนังสือพิมพ์  

ลำ�ปางนวิส ์กลา่ววา่ ขา่วประเภทที ่6 นี ้(การจดัการจากภาคประชาชน) เขามกัได้

เบาะแสข่าวจากเฟซบุ๊กของแหล่งข่าว หรือคนในพื้นที่ แล้วจึงหาข้อมูลเพิ่มเติม 

เพื่อพัฒนาเป็นข่าว จึงทำ�ให้หนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ สามารถทำ�ข่าวประเภท

ที่ 6 ได้แม้จะมีทรัพยากรจำ�กัด 

ข้อเสนอแนะ
	 การศึกษาเรื่อง “บทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นลำ�ปางในการส่งเสริม

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน” มีข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้

	 1.	เนื้อหาการท่องเที่ยว 6 ประเภท ได้แก่ ประเภทที่ 1 ข้อมูลทั่วไปที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ประเภทที่ 2 การให้ความรู้เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว

และศิลปวัฒนธรรมในท้องถิ่น ประเภทที่ 3 การนำ�เสนอข้อดีที่ชุมชนได้จากการ

ท่องเที่ยวต่อชุมชน ประเภทที่ 4 การนำ�เสนอเกี่ยวกับผลกระทบที่เกิดจากการ

ทอ่งเทีย่ว ประเภทที ่5 การนำ�เสนอเกีย่วกบัการจดัการจากภาครฐั และประเภท
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ที่ 6 การนำ�เสนอเกี่ยวกับการจัดการจากภาคประชาชน เป็นสิ่งที่สื่อมวลชนควร

นำ�เสนอเนือ้หาใหก้ระจายครบทกุประเภทอยา่งทัว่ถงึ ซึง่จะสง่ผลใหก้ารทอ่งเทีย่ว

ทีย่ัง่ยนืมโีอกาสเกดิขึน้ได ้แตจ่ากการศกึษาพบวา่ หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางไม่

ไดน้ำ�เสนอในประเภทที ่3 (ขอ้ด)ี เลย ขณะทีก่ารนำ�เสนอในประเภทที ่1 (ขอ้มลู

ทั่วไป) ก็มีสูงถึงร้อยละ 59.68 ทิ้งห่างจากเนื้อหาประเภทอื่นๆ อย่างชัดเจน  

ดงันัน้ หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ลำ�ปางควรนำ�เสนอเนือ้หาการทอ่งเทีย่วประเภทตา่งๆ 

ให้ครบถ้วนและเสมอกันให้มากขึ้น

	 2.	หน่วยงานด้านการท่องเที่ยวในลำ�ปาง ทั้งภาครัฐและเอกชน ควรจัด

ใหส้ือ่มวลชนทอ้งถิน่ของลำ�ปางไดร้บัเนือ้หาการทอ่งเทีย่วทีห่ลากหลายใหม้ากขึน้ 

เพื่อให้สื่อมวลชนได้ช่วยเผยแพร่เนื้อหาประเภทต่างๆ อย่างครบถ้วน

	 3.	การสง่เสรมิการทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนื ตอ้งประกอบไปดว้ยการจดัการ

จากหลายภาคสว่น อยา่งไรกต็าม ปจัจยัสำ�คญัทีข่าดไมไ่ดเ้ลย คอืการจดัการจาก

ภาคประชาชน เพราะภาคประชาชนจะเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียโดยตรงจากการ

จัดการท่องเที่ยว หากการจัดการท่องเที่ยวไม่ดีพอ จะส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ  

สิง่แวดลอ้ม และวถิชีวีติของประชาชนในทอ้งถิน่ แตห่ากจดัการทอ่งเทีย่วทีย่ัง่ยนืได ้

ทุกภาคส่วนรวมทั้งภาคประชาชนสามารถมีส่วนร่วมในการจัดการได้อย่างทั่วถึง 

ผลประโยชน์ก็จะตกแก่ทุกฝ่าย และลดผลกระทบในด้านลบลงได้ ดังนั้น

สื่อมวลชนควรส่งเสริมการนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาค

ประชาชน) ให้มากขึ้นด้วย 
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ภาคผนวก

ตัวอย่างที่ 1	การนำ�เสนอเนือ้หาประเภทที ่2 (ความรู)้ ของหนงัสอืพมิพ ์ลานนา

			   โพสต ์ประเดน็ในบทความ คอื ประวตัคิวามเปน็มาของบา้นหลยุส์

			   ที่เขตชุมชนท่ามะโอ

ที่มา:	ลานนาโพสต์, 16 มกราคม - 16 กุมภาพันธ์ 2561: 12.
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ตัวอย่างที่ 2	การนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) 

			   ของหนังสือพิมพ์ ลำ�ปางนิวส์ ประเด็นของภาพ คือ ต้นไม้ยักษ์

			   ที่ชาวบ้านคอยดูแลรักษา

ที่มา:	ล�ำปางนิวส์, 1-31 พฤษภาคม 2561: 1.
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ตัวอย่างที่ 3	การนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 1 (ข้อมูลทั่วไป) ในรูปแบบภาพ 

			   ของหนงัสอืพมิพ ์ฅนเมอืงเหนอื ประเดน็ของภาพ คอื ภาพบรรยากาศ

			   งานบอลลูนของลำ�ปาง

ที่มา: ฅนเมืองเหนือ, 5-11 มีนาคม 2561: 11.
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ตัวอย่างที่ 4	การนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 4 (ผลกระทบ) ในรูปแบบข่าว ของ

หนงัสอืพมิพ ์ลำ�ปางนวิส ์ประเดน็ขา่ว คอื นกัทอ่งเทีย่วเขา้ไปมากขึน้

ทำ�ให้ที่ดินแม่แจ๋มราคาสูง ชุมชนจึงกลัวพวกนายทุนกว้านซื้อ 

นำ�ไปสร้างอาคาร จนธรรมชาติได้รับผลกระทบ

ที่มา:	ล�ำปางนิวส์, 1-13 มีนาคม 2561: 1.
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ตัวอย่างที่ 5	การนำ�เสนอเนือ้หาประเภทที ่5 (การจดัการจากภาครฐั) ในรปูแบบ

			   ภาพ ของหนังสือพิมพ์ ฅนเมืองเหนือ ประเด็นของภาพ คือ การ

			   ประชุมในชุมชนของสำ�นักงานการท่องเที่ยวและกีฬาฯ 

ที่มา: ฅนเมืองเหนือ, 26 กุมภาพันธ์ - 4 มีนาคม 2561: 5.

ตัวอย่างที่ 6	การนำ�เสนอเนื้อหาประเภทที่ 6 (การจัดการจากภาคประชาชน) 

			   ในรูปแบบข่าว ของหนังสือพิมพ์ แมงมุม ประเด็นข่าว คือ เรื่อง

			   การระดมทุนสร้างสะพานบุญของชาวบ้าน โดยไม่ใช้เงินของทาง 

			   ราชการเลย

ที่มา: แมงมุม, 20-26 เมษายน 2561: 1.




