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การน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรม
ของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการสารคดีโทรทัศน์ไทย
					     พรชัย ฉันต์วิเศษลักษณ์1

บทคัดย่อ
	 	งานวิจัยเรื่อง การน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน

ในรายการสารคดโีทรทัศน์ไทย มวัีตถุประสงค์คือ (1) เพือ่ทราบการน�ำเสนอเนือ้หา
ด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการประเภทสารคดีทางโทรทัศน์
ไทย ทั้งในด้านจ�ำนวน ปริมาณ และประเภทเนื้อหา (2) เพื่อทราบทิศทางการน�ำ
เสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการประเภทสารคดี
ทางโทรทศัน์ทีส่ถานโีทรทัศน์แต่ละประเภทน�ำเสนอ (3) เพ่ือทราบถงึกระบวนการ
คัดเลือกเนื้อหาและการน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน 
ของผู้ผลิตรายการประเภทโทรทัศน์ของไทยแต่ละประเภทที่ท�ำการศึกษา
	 	ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการสัมภาษณ์ผู้ผลิตรายการสารคดีที่เป็น 
กลุ่มตัวอย่าง 4 รายการ จากสถานีโทรทัศน์ 3 ประเภท คือ สถานีโทรทัศน์ของ
รัฐ สถานีโทรทัศน์บริการสาธารณะ และสถานีโทรทัศน์ธุรกิจ รวมถึงการวิเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสารและเทปรายการสารคดีที่ออกอากาศ
	 	จากการศกึษาพบว่า นโยบายภาครัฐมอีทิธิพลต่อการก�ำหนดนโยบายของสถานี
โทรทัศน์ที่น�ำเสนอประเด็นหลักเรื่องประชาคมอาเซียนตามล�ำดับความส�ำคัญ 
สงูสดุ ดงันี ้สถานโีทรทศัน์ของรฐั สถานโีทรทศัน์สาธารณะ และสถานโีทรทศัน์เชงิ
ธุรกิจ แต่เมื่อศึกษาขั้นการปฏิบัติงานในการผลิตรายการพบว่า สถานีโทรทัศน์
สาธารณะกลับด�ำเนินการตามนโยบายอย่างเข้มงวดกว่าสถานีโทรทัศน์ของรัฐ 
	 	การผลิตรายการสารคดีที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่ม
อาเซียนมีปริมาณน้อย เนื่องจากรายการประเภทนี้ต้องอาศัยผู้ผลิตที่มีองค์ความรู้
และทุนทางวัฒนธรรม ซึ่งมีจ�ำนวนค่อนข้างจ�ำกัด นอกจากนี้ องค์ความรู้และทุน
ทางวัฒนธรรมยังเป็นปัจจัยก�ำหนดประเด็นและเนื้อหาในรายการสารคดีอีกด้วย

1
อาจารย์ประจ�ำกลุ่มวิชาวิทยุและโทรทัศน์ คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.
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ในรายการสารคดโีทรทศัน์ไทย ซึง่ได้รบัทนุอดุหนนุจากโครงการวจิยั กองทนุวจิยัคณะวารสารศาสตร์และสือ่สาร
มวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประจ�ำปีงบประมาณ พ.ศ. 2557.
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Abstract
		 The research A Presentation of Cultural Contents about ASEAN 
Community in Thai TV Documentary Programs has three objectives: (1) 
to learn how cultural contents on ASEAN Community are presented in 
Thai TV documentary programs in terms of amount, broadcasting frequency 
and category; (2) to reveal the direction of presentation of cultural 
content on ASEAN Community in Thai TV documentary programs that 
each Television station has currently presented; and (3) to learn the 
selecting and presenting processes of cultural contents on ASEAN 
community of Thai TV documentary producers for every program genre 
chosen in the research.
		 This research has been conducted with a qualitative method, using 
in-depth interviews with 4 documentary producers from different television 
stations and a content analysis of documents and videos of cultural 
document programs being on-air. 
	 	The result found that state policy has some influences on television 
stations’ policy on the intensity of ASEAN community presentation. The 
degrees of intensity are in the following order: state-owned stations, 
public broadcasting station and privately-owned stations. However, the 
operational and production processes of the only one public broadcasting 
station are stricter than those of state-owned stations.
		 Finally, the research found that TV documentary programs with cultural 
contents on ASEAN community are not many because they require producers 
with cultural capital (such as network) and body of knowledge, which are 
limited in the country. Also, cultural capital and knowledge are two main 
factors setting key messages and contents of all Thai TV documentary 
programs.

ที่มาและความส�ำคัญของปัญหา
	 	รายการสารคดีโทรทัศน์มุ่งน�ำเสนอเรื่องราวที่เกิดขึ้นจริง ถ่ายทอดเหตุการณ์ 
แสดงความคดิสร้างสรรค์ เสนอเรือ่งราวเฉพาะเรือ่งใดเรือ่งหนึง่อย่างลกึซึง้ โดยส�ำรวจ
ค้นคว้าข้อเทจ็จริงในเชงิลกึ น�ำเสนอเร่ืองราวความรูอั้นเป็นประโยชน์แก่ผูช้ม 	     
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	 	รายการสารคดีโทรทัศน์น�ำเสนอเนื้อหาหลายด้าน ได้แก่ การเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม ประวัติศาสตร์ กีฬา บันเทิง รวมถึงวัฒนธรรม ในปัจจุบันรายการสารคดี
โทรทัศน์ท่ีออกอากาศในประเทศไทยมีการน�ำเสนอเรื่องราวที่เก่ียวข้องกับกลุ่ม
ประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรือกลุ่มประชาคมอาเซียน (ASEAN 
Community) สร้างความตระหนกัรู ้และเตรยีมความพร้อมของผูช้มภายในประเทศ 
เพื่อรับมือในการเข้าสู่การเป็นสมาชิกของประชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558
	 	หนงัสอื ASEAN Mini Book ทีผ่ลติโดยกรมอาเซยีน กระทรวงการต่างประเทศ 
(2556: 44) ระบุว่า ประเทศสมาชิกของสมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ 10 ประเทศ หรืออาเซียน (ASEAN) มีเป้าหมายจะก้าวไปสู่การเป็น
ประชาคมอาเซียนในปี 2558 ซึ่งประกอบด้วย 3 ด้านหลัก คือ (1) ประชาคม
การเมืองและความมั่นคงอาเซียน หรือ ASEAN Political-Security Community: 
APSC (2) ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หรือ ASEAN Economic Community: 
AEC และ (3) ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน หรือ ASEAN Socio- 
Cultural Community: ASCC 
	 	ที่ผ่านมา สื่อมวลชนไทยได้คัดเลือกข้อมูลต่างๆ ที่ประกอบขึ้นเป็นสารคดี  
ใช้การประกอบสร้างความหมายที่มองผ่านสายตาของผู้ผลิต รวมถึงหัวข้อเรื่องที่
น�ำเสนอ มุมมองต่อเรื่อง เพื่อมุ่งน�ำเสนอความรู้ (knowledge) ให้แก่ผู้ชมรายการ 
ในด้านประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) มากที่สุด เนื่องจากการรวมตัวของ
ประชาคมอาเซยีนในโลกจรงิมแีนวโน้มจะให้ความส�ำคญักับเรือ่งเศรษฐกิจเป็นหลกั 
ขณะท่ีข้อมูลด้านสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน (ASCC) กลับมีการน�ำเสนอใน
ปริมาณน้อย ทั้งที่วัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตคนในสังคม และเป็น
เครื่องมือในการหลอมรวม ผสานกลุ่มคนให้กลมกลืนอยู่ร่วมกันได้เป็นอย่างดี
	 	สถานโีทรทศัน์ในประเทศไทยมกีารแบ่งประเภทเป็น 3 รปูแบบ คอื (1) สถานี
โทรทัศน์ของรัฐ (state television) อยู่ในการก�ำกับของรัฐบาล ณ ขณะนั้น 
มีหน้าที่เผยแพร่ข่าวสารต่างๆ จากรัฐบาล ไปยังประชาชน (2) สถานีโทรทัศน์
สาธารณะ (public television) ด�ำเนินการเป็นอิสระจากรัฐบาล องค์กรหรือ
หน่วยงานต่างๆ แพร่ภาพโดยไม่แสวงหาก�ำไรหรือโฆษณา มีรายได้จากภาษีของ
ประชาชน 3) สถานโีทรทัศน์เชงิพาณิชย์ (commercial television) น�ำเสนอรายการ
เพื่อแสวงหาก�ำไรจากค่าโฆษณา โดยส่วนใหญ่จะเป็นสถานีที่ด�ำเนินการโดยธุรกิจ 
	 	ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาว่า เมื่อมีการน�ำเสนอวัฒนธรรมของประเทศอาเซียนแบบ
มสีื่อมวลชนเป็นตวักลาง (mass-mediated culture) ท�ำใหผู้ช้มได้รบัประสบการณ์
ผ่านสือ่ (mediated experience) จากการคดัเลอืกและน�ำเสนอขององค์กรประเภท
สื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยแล้ว ในกระบวนการผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน ์
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ทีผ่ลติผ่านมมุมองคนไทย น�ำเสนอเนือ้หาด้านวฒันธรรมของกลุม่ประเทศอาเซยีน 
กลุ่มผู้ผลิตในสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภททั้งสามประเภท จะมีวิธีการจัดหาข้อมูล 
เรื่องราว การคัดเลือกเนื้อหา และวิธีการน�ำเสนออย่างไร

ภาพที่ 1: กรอบการวิจัย (Conceptual Framework)

	

ปัญหาน�ำการวิจัย
	 	(1)		รายการประเภทสารคดีทางโทรทัศน์ในประเทศไทย มปีรมิาณและรปูแบบ
การน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนอย่างไร     
	 	(2)		รายการโทรทัศน์ประเภทสารคดีในสถานีโทรทัศน์ของประเทศไทยแต่ละ
ประเภท น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในทิศทางใด
	 	(3)		ผู้ผลิตรายการประเภทสารคดี ในสถานีโทรทัศน์ของประเทศไทยแต่ละ
ประเภท มีกระบวนการคัดเลือกเนื้อหา และน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของ
ประเทศในกลุ่มอาเซียนอย่างไร	

ขอบเขตของโครงการวิจัย 
	 	การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีหน่วยการศึกษา 2 ลักษณะ คือ
		 1.  รายการสารคดีโทรทัศน ์คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างรายการแบบเฉพาะเจาะจง 
(purposive sampling) เพือ่น�ำมาศกึษากระบวนการผลติรายการสารคดทีีน่�ำเสนอ
เนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน จากแต่ละสถานี ดังนี้ 
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	 	 	 	1.1	�สถานโีทรทศัน์ของรัฐ คอื สถานวีทิยโุทรทศัน์แห่งประเทศไทย เอ็นบีท ี
มีรายการสารคดีที่ออกอากาศเก่ียวกับอาเซียนเป็นจ�ำนวนมากที่สุด 
แต่ผู้วิจัยสามารถติดตามค้นหาข้อมูลผู้ผลิตได้เพียง 1 รายการ คือ 
รายการ ASEAN STORY 

 	  		 	1.2	�สถานีโทรทัศน์สาธารณะ คือ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีรายการ
สารคดีที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับอาเซียน จ�ำนวน 2 รายการ โดยแบ่ง
เป็นรายการท่ีสถานีผลติเอง 1 รายการ คอื รายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ 
และรายการท่ีให้ผูผ้ลติอสิระเป็นผู้ผลติ จ�ำนวน 1 รายการ คอื รายการ 
ASEAN BEYOND 2015 ผู้วิจัยจึงเลือกศึกษาทั้ง 2 รายการ

 	  		 	1.3	�สถานโีทรทัศน์เชงิธุรกจิ คอื สถานโีทรทศัน์ไทยทวีีส ีช่อง 3 เป็น สถานี
โทรทศัน์เชงิธุรกิจ มรีายการสารคดทีีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัอาเซยีน 
จ�ำนวน 1 รายการ คือ รายการ มองโลกแบบวิกรม ผู้วิจัยจึงเลือก
ศึกษารายการนี้เพียงรายการเดียว

		 2.		 บุคคล ใช้วิธีการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) จาก
ตวัแทนผูผ้ลติรายการสารคดโีทรทัศน์ท่ีน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัสงัคมและวฒันธรรม
ของประเทศในกลุ่มอาเซียน เพื่อท�ำการสัมภาษณ์ จ�ำนวน 4 รายการ คือ 
	 	 	 	2.1	�ผูผ้ลติรายการ ASEAN STORY (สถานวีทิยโุทรทศัน์แห่งประเทศไทย 

เอ็นบีที)
	 	 	 	2.2		ผู้ผลิตรายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์(สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส) 
	 	 	 	2.3		ผูผ้ลติรายการ ASEAN BEYOND 2015 (สถานโีทรทศัน์ไทยพบีเีอส)
	 	 	 	2.4		ผู้ผลิตรายการ มองโลกแบบวิกรม (สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3)
	 	ระยะเวลาในการศึกษาในช่วงระหว่าง เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2556 ถึงเดือน
มิถุนายน พ.ศ. 2557 รวมระยะเวลา 1 ปี เนื่องจากเป็นช่วงเวลาที่ประเทศไทย
ก�ำลังเตรียมความพร้อมในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ในปี พ.ศ. 2558 และ
สื่อมวลชนในประเทศไทย โดยเฉพาะสถานีโทรทัศน์ได้หันมาน�ำเสนอเนื้อหาเรื่อง
วฒันธรรมของประเทศในกลุม่อาเซียนมากขึน้ รวมทัง้ยงัเป็นช่วงเวลามากพอในการ
ศึกษาเรื่องดังกล่าวได้เป็นอย่างดี

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
1.		 แนวคิดประเพณีในการเลือกสรร (Selective Tradition)	
	 	แนวคิดวัฒนธรรมศึกษา (cultural studies) ของเรย์มอนด์ วิลเลียมส ์
(Raymond Williams) (กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2553) ระบุว่า 
วัฒนธรรมหมายถึงสิ่งที่เป็นปกติธรรมดา (culture of the ordinary) วิลเลียมส์ได้
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ก�ำหนดเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมเป็น 2 ประเภท คือ (1) วัฒนธรรมที่มีชีวิตอยู่ 
(lived culture) คือ วัฒนธรรมทุกอย่างที่มีอยู่ในช่วงเวลาหนึ่งและในสถานที่หนึ่ง 
และเฉพาะคนที่มีชีวิตอยู่ในช่วงเวลาและสถานที่นั้นเท่านั้น (2) วัฒนธรรมที่ได้รับ
การบันทึกไว้ (recorded culture) คือ บางส่วนเสี้ยวของวัฒนธรรมที่มีชีวิตใน
กลุ่มแรก และได้รับการบันทึกหรือผลิตซ�้ำเพื่อสืบทอดต่อมา
	 	เรย์มอนด์ วิลเลียมส์ เชื่อว่า วัฒนธรรมได้รับการบันทึกไว้ เป็นส่วนหนึ่งของ
ประเพณีในการเลือกสรร (selective tradition) ให้วัฒนธรรมยังอยู่สืบทอดต่อไป  
	การด�ำเนินชีวิตประจ�ำวันของคนเราในทุกวันจะมีวัฒนธรรมที่ถูกสร้างข้ึนใหม่อยู่
ตลอดเวลา แต่ประเพณีในการเลือกสรรจะท�ำหน้าที่คัดเลือกและกลั่นกรอง
วฒันธรรมทีเ่กดิขึน้หรอืเคยมอียูแ่ล้วบางอย่างเท่านัน้มาผลติซ�ำ้ขึน้ใหม่อย่างต่อเนือ่ง
ให้สามารถมีชีวิตยืนยาวต่อไป หรือวัฒนธรรมบางอย่างจะถูกท�ำให้กลายเป็น
วัฒนธรรมที่ถูกบันทึกไว้ ในขณะที่วัฒนธรรมที่ไม่ได้รับการคัดเลือกจะหมดความ
ส�ำคัญ ทยอยสูญหายไปตามกาลเวลา และที่ส�ำคัญ ประเพณีในการเลือกสรรนี้มัก
จะมีผลประโยชน์บางอย่างแอบแฝงอยู่เบื้องหลังเสมอ เช่น ผลประโยชน์ทางชนชั้น 
ผลประโยชน์ทางสุนทรียะ ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจการเมือง
	 	การศึกษาการน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนที่
คัดเลอืกให้บนัทกึไว้ในรปูแบบรายการสารคดีทางโทรทัศน์ในครัง้นี ้นบัเป็นกระบวน
การผลติ/ผลติซ�ำ้ทางวัฒนธรรม (cultural production/reproduction) ผ่านประเพณี
ในการเลือกสรร จึงต้องวิเคราะห์ด้วยการตั้งค�ำถามในการศึกษาว่า มีเนื้อหา
วฒันธรรมอะไรบ้างทีถู่กคดัเลอืกเพือ่สบืทอดไว้ กระบวนการคดัเลอืกนัน้ท�ำอย่างไร 
และท�ำไมส่ือมีหลักเกณฑ์หรือเงื่อนไขอะไรที่ท�ำให้วัฒนธรรมนั้นจึงได้ผ่านการ
คัดเลือกให้ผลิตซ�้ำเอาไว้ 	
2.		 แนวคิดเกี่ยวกับองค์กรผู้ผลิตสื่อ ภายใต้แรงผลักดันทางสังคม
		 Denis McQuail (2000) กล่าวว่า สื่อมวลชนที่ด�ำเนินงานในลักษณะองค์กร
ธุรกิจ ต้องด�ำเนินอยู่ท่ามกลางแรงผลักดันต่างๆ ทางสังคม (social pressure) ทั้ง
ทางด้านเศรษฐกิจ (economic pressure) การเมือง (political pressure) ที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ตลอดจนแรงผลักดันภายในองค์กรเอง ซึ่งแรงผลักดัน
เหล่านี้มีส่วนส�ำคัญในการก�ำหนดนโยบายและการด�ำเนินงานขององค์กรผู้ผลิต
สื่อมวลชน จากแนวคิดของ McQuail สามารถแสดงเป็นภาพได้ดังนี้
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ภาพที่ 2: แสดงแนวคิดเรื่อง องค์กรผู้ผลิตสื่อภายใต้แรงผลักดันทางสังคม

ที่มา:		 พรชัย ฉันต์วิเศษลักษณ์ (2553: 21) 

	 	George Gerbner (1969 quoted in McQuail, 2000) กล่าวว่า สื่อมวลชน
ด�ำเนินการภายใต้แรงกดดันจากบทบาทของพลังต่างๆ จากภายนอก เช่น ลูกค้า
หรือนักโฆษณา คู่แข่งจากสื่ออื่น ผู้มีอ�ำนาจ โดยเฉพาะทางด้านกฎหมายและ
การเมือง นักวิชาการ สถาบันอื่นๆ ในสังคม รวมถึงตัวผู้รับสาร
	 	Patrick Hendrick (1995) ให้ความสนใจที่โครงสร้างของอุตสาหกรรมสื่อ 
นโยบายของรัฐ และแรงผลักดันต่างๆ ที่ส่งผลกระทบต่อตลาด มีแนวคิดว่าองค์กร
ผู้ผลิตเป็นส่วนหนึ่งของหลายๆ องค์กรในระบบองค์กรสื่อ ที่มีผลกระทบกับ
โครงสร้างของระบบและสภาวะแวดล้อม ขณะเดียวกัน องค์กรผู้ผลิตก็ได้รับ
ผลกระทบจากสภาวะแวดล้อมนัน้ๆ เช่นกนั ท�ำให้องค์กรผูผ้ลติสือ่พฒันาศกัยภาพ
และปรับเปลี่ยนความสามารถเพื่อรับมือกับสภาวะแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป
	 	แนวคิดเกี่ยวกับองค์กรผู้ผลิตสื่อภายใต้แรงผลักดันทางสังคม ช่วยท�ำความ
เข้าใจภาพรวมเกีย่วกบัปัจจยัทีม่ต่ีอการผลติรายการโทรทศัน์ประเภทไม่ใช่เร่ืองแต่ง
บนหน้าจอโทรทัศน์ หรือรายการสารคดีทางโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒน-
ธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนของสถานีโทรทัศน์ในแต่ละประเภท 
3.		 แนวคิดรายการโทรทัศน์ประเภทเรื่องจริง
	 	ประเภทของรายการโทรทัศน์มีการจัดแบ่งประเภท (genre) ออกเป็น 
3 ประเภท ได้แก่ (1) ประเภทบนัเทงิ (light entertainment) (2) ประเภทเรือ่งแต่ง 
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(fiction) (3) ประเภทเร่ืองจริง (non-fiction) โดยรายการโทรทัศน์ประเภท
เรื่องจริงยังประกอบด้วยรูปแบบรายการ 2 ประเภทคือ รายการข่าว (news) และ
รายการสารคดี (documentary/feature) 
	 	สารคดเีป็นรายการท่ีน�ำเสนอข้อเท็จจริง (fact) ของสิง่ต่างๆ ในแง่มมุทีน่่าสนใจ 
เพือ่ให้ความรู้ ข้อเทจ็จริง โดยกรรณกิา รุง่เจรญิพงษ์ (2555) ระบวุ่า หวัใจส�ำคญั
ของรายการสารคดคืีอความพยายามท่ีจะน�ำเสนอเอกสาร หลักฐาน หรือบันทกึต่างๆ 
โดยมวีตัถปุระสงค์เพือ่อธบิายหรอืบอกเล่าเรือ่งราวเกีย่วกบัสิง่ต่างๆ อย่างเป็นกลาง 
ปราศจากการเสรมิแต่งเรือ่งโดยใช้จนิตนาการ ท�ำให้ข้อมลูเป็นทีเ่ชือ่ถอืได้
	 	ทีส่�ำคญัคอื แม้รายการสารคดจีะน�ำเสนอข้อเทจ็จรงิ แต่ในกระบวนผลติสารคดี 
ยังมีการคัดเลือก จัดล�ำดับ ออกแบบสาร ผ่านมุมมองของผู้ผลิตรายการ ซึ่งเป็น
จดุยนืท่ีซ่อนเร้นอยู ่จนท�ำให้ผูช้มอาจมองข้ามในประเดน็นี ้เพราะยดึในหลกัการว่า
สารคดีมุ่งน�ำเสนอข้อเท็จจริง หรือเรื่องราว เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง อย่างเป็นกลาง
	 	แนวคดิรายการโทรทัศน์ประเภทเร่ืองจริง น�ำไปใช้เป็นกรอบในการศกึษาเนือ้หา
รายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่ม
อาเซียน	
4.		 แนวคิดเรื่องภูมิหลังและพัฒนาการอาเซียน
		 สมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรืออาเซียน (Association 
of Southeast Asian Nations: ASEAN) ก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 8 สิงหาคม 2510 
โดยสมาชิก 5 ประเทศ คือ อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ และไทย 
ร่วมลงนามในปฏิญญาอาเซียน หรือรู้จักในช่ือปฏิญญากรุงเทพ และต่อมาได้
ขยายตวั มสีมาชกิเพิม่ขึน้อกี 5 ประเทศตามล�ำดบั คอื บรไูนดารสุซาลาม เวยีดนาม 
พม่า ลาว และกัมพูชา จนมีสมาชิกในภูมิภาคตะวันออกเฉียงใต้ครบ 10 ประเทศ
	 	วัตถุประสงค์หลักของการก่อตั้งประชาคมอาเซียนคือ การส่งเสริมความ
ร่วมมอืและความช่วยเหลอืทางเศรษฐกจิ การเมือง ความมัน่คงในภมูภิาค และสงัคม
วฒันธรรม โดมเีป้าหมายจะก้าวไปสู่การเป็นประชาคมอาเซยีนในปี 2558 ประกอบ
ด้วย 3 ด้านหลกั ได้แก่ (1) ประชาคมการเมอืงและความมัน่คงอาเซยีน หรอื ASE-
AN Political-Security Community: APSC (2) ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน หรอื 
ASEAN Economic Community: AEC และ (3) ประชาคมสงัคมและวฒันธรรม
อาเซยีน หรอื ASEAN Socio-Cultural Community: ASCC (กรมอาเซยีน, 2556)
	 	งานศึกษาสามทศวรรษอาเซียนของพิษณุ สุวรรณะชฎ (2540) ระบุว่า การ
ก่อตัง้อาเซยีนในปี พ.ศ. 2510 นัน้ แรกเริม่มมีลูเหตุทางการเมอืงเป็นปัจจยัท่ีส�ำคญั
อยู่เบื้องหลัง ความหวาดวิตกของแต่ละชาติต่อความปัญหามั่นคงของรัฐ ตลอดจน
ความปรารถนาที่จะธ�ำรงไว้ซึ่งเอกราชและความมั่นคงในชาติ หลังจากการได้รับ
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เอกราช และการเผชญิปัญหาคอมมวินสิต์ เป็นแรงผลกัดนัส�ำคญัทีท่�ำให้แต่ละชาติ
พยายามสร้างกลไกความร่วมมือระหว่างประเทศ 
	 	ต่อมา เมือ่ปัญหาเร่ืองคอมมวินสิต์ส้ินสุด สถานการณ์ทางการเมอืงของประเทศ
ต่างๆ ในอาเซียนเริ่มคลี่คลาย อาเซียนได้เริ่มให้ความส�ำคัญเรื่องความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจ เห็นได้จากการประชุมสุดยอดอาเซียน ครั้งที่ 3 ณ กรุงมะนิลา ประเทศ
ฟิลิปปินส์ ในปี 2530 มหาเธร์ โมฮัมหมัด นายกรัฐมนตรีมาเลเซีย ได้ย�้ำปัญหา
เศรษฐกิจของอาเซียนในภาวะเศรษฐกจิโลกถดถอย ขณะที ่ล ีกวน ย ูนายกรฐัมนตรี
สิงคโปร์ มุ่งประเด็นเศรษฐกิจและแสดงความยินดีต่อการที่อาเซียนได้ก�ำหนด
มาตรการทางใหม่ด้านการค้าและการลงทุน (พิษณุ สุวรรณะชฎ, 2540: 89)     
	 	ประเด็นด้านวัฒนธรรมของกลุ่มประเทศอาเซียนนั้น ธงชัย วินิจจะกูล มองว่า 
ความรู้เกี่ยวกับเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรืออาเซียน จะเป็นความรู้ที่มองเอเชีย
ตะวนัออกเฉยีงใต้ในฐานะทรัพยากร เป็นจุดทีม่ศีกัยภาพทางเศรษฐกจิ มองภมิูภาค
นี้ในเชิงวัฒนธรรมว่า วัฒนธรรมอาเซียนเป็นสังคมย้อนยุค เป็นอดีต เป็นธุรกิจ
ถวิลหาอดีต เห็นวัฒนธรรมเป็นสินค้า ความรู้ที่สนใจท่ีก�ำลังสนใจสร้างเก่ียวกับ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ด้านหนึ่งคือเรื่องเศรษฐกิจ อีกเรื่องคือวัฒนธรรมในเชิงที่
เป็นสินค้า (อัมพร จิรัฐติกร, 2543: 38) 
	 	แนวคดิเร่ืองภมูหิลงัและพัฒนาการอาเซยีน สามารถน�ำไปปรบัใช้เป็นกรอบใน
การศึกษาเน้ือหารายการประเภทสารคดีโทรทัศน์ ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน 

ระเบียบวิธีวิจัย
	 	การวิจัยคร้ังนี้ศึกษากระบวนการผลิตเนื้อหาของรายการสารคดีทางโทรทัศน์
ในประเทศไทยท่ีน�ำเสนอด้านสังคมและวัฒนธรรมของกลุม่ประเทศอาเซยีน ในช่วง
ระหว่างเดือนกรกฎาคม 2556 ถึงมิถุนายน 2557 รวมระยะเวลา 1 ปี โดยใช้
ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างรายการ
สารคดีโทรทัศน์แบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) ตามประเภทการ
ประกอบการหรือองค์ประกอบระบบกรรมสิทธ์ิและความเป็นเจ้าของสื่อ (media 
ownership) ได้เป็นรายการสารคดีโทรทัศน์ 4 รายการที่ออกอากาศในสถานี
โทรทัศน์ 3 ประเภท เพื่อน�ำมาศึกษากระบวนการผลิตรายการสารคดีที่น�ำเสนอ
เนื้อหาด้านสังคมและวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน ดังนี้
	 	 	 	1)	 �รายการ ASEAN STORY ทางสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย 

เอ็นบีที (สถานีโทรทัศน์ของรัฐ) 
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	 	 	 	2)	 �รายการ ASEAN BEYOND 2015 ทางสถานโีทรทศัน์ไทยพบีเีอส (สถานี
โทรทัศน์สาธารณะ) 

	 	 	 	3)	 �รายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์ ทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส (สถานี
โทรทัศน์สาธารณะ)

	 	 	 	4)	 �รายการ มองโลกแบบวิกรม ทางสถานโีทรทศัน์ไทยทวีีส ีช่อง 3 (สถานี
โทรทัศน์เชิงธุรกิจ) 

	 	ผู้วิจัยใช้วิธีการวิจัย 3 ลักษณะในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ	
      		 	1)	 	การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (informal interview) ผู้วิจัยใช้
อปุกรณ์บนัทึกเสียงสัมภาษณ์ บนัทกึบทสนทนาของผูผ้ลิตรายการสารคดีในสถานี
โทรทัศน์แต่ละประเภททีน่�ำเสนอเนือ้หาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุม่อาเซยีน 
จ�ำนวน 4 คน ได้แก่	
	 	 	 	 	 	1.1)		 �อดศิกัดิ ์ศรสีม กรรมการผูจั้ดการ บรษิทั เบร์ิด อาย ววิ เนต็เวร์ิค 

ผู้ผลิตรายการ ASEAN STORY	
         		 	1.2)	 �พรรณ ีรุง่สว่าง หวัหน้าแผนกข่าวข่าวศลิปวฒันธรรมและบนัเทงิ 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ผู้ผลิตรายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ 

	 	 	 	 	 	1.3)	 �บัณฑิต ลนุทา กรรมการผูจั้ดการ บรษิทั พาราดซิลั มเีดยี จ�ำกัด 
ผู้ผลิตรายการ ASEAN BEYOND 2015

	 	 	 	 	 	1.4)	 �ปาจรย์ี แสงแก้ว โปรดวิเซอร์ บรษิทั พาโนรามา เวลิด์ไวด์ จ�ำกดั 
ผู้ผลิตรายการ มองโลกแบบวิกรม 

      		 	2)	 	การวิเคราะห์เนือ้หา (content analysis) กลุ่มตวัอย่างรายการประเภท
สารคดีทางโทรทัศน์ที่ออกอากาศในสถานีโทรทัศน์ของไทยแต่ละประเภท ได้แก่ 
บริการของรัฐ บริการสาธารณะ และบริการธุรกิจ เพื่อเปรียบเทียบให้เห็นแนวโน้ม
ของการคัดเลือกและน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของกลุ่มประเทศอาเซียนในสื่อ
โทรทัศน์แต่ละประเภท โดยใช้หน่วยวิเคราะห์ (unit of analysis) ในระดับราย
เนื้อเรื่อง (theme) ใช้เกณฑ์การวิเคราะห์ด้านจุดยืนในการเล่าเรื่องของผู้ผลิตท้ัง  
4 รายการ โดยวิเคราะห์ส่วนต่างๆ ได้แก่ แนวคิดของรายการ ต้นเรื่องของรายการ 
ประเดน็การน�ำเสนอ แก่นเร่ือง พธิกีร เสยีงบรรยาย การสมัภาษณ์บคุคลทีเ่ก่ียวข้อง 
สถานที่ถ่ายท�ำ	
      		 	3)	 	ศกึษาเอกสาร หนงัสือ รายงานประจ�ำปี งานวจิยัทีเ่ก่ียวข้องกับประเดน็
การคดัเลอืกและการน�ำเสนอข่าวสาร การวเิคราะห์เนือ้หา และอาเซยีนศกึษา โดย
ผู้วิจัยจะอ่านและเลือกเก็บข้อมูลประเภทเอกสารที่มีความเก่ียวข้องกับหัวข้อการ
วิจัยทั้งหมด น�ำมาจัดล�ำดับความเกี่ยวพัน แยกประเภทข้อมูลออกเป็นหมวดหมู่
เพื่อความสะดวกในการน�ำเอกสารไปใช้งาน
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		 การเกบ็ข้อมลูวิจัยในคร้ังนี ้ ผูวิ้จัยใช้วิธกีารทดสอบความน่าเชือ่ถอื (reliability) 
ของข้อมลูทัง้หมด โดยน�ำข้อมลูท่ีได้จากแต่ละแหล่ง คอื ข้อมลูการวเิคราะห์เนือ้หา 
ข้อมลูจากการสัมภาษณ์ผูผ้ลิตรายการ และข้อมลูจากการวเิคราะห์เอกสาร มาตรวจ
สอบกนัเอง (cross-check) เพือ่ยนืยนัว่าข้อมลูได้ว่ามคีวามถูกต้อง และน่าเชือ่ถือ

ผลการศึกษา
ปัญหาน�ำวิจัยข้อท่ี 1 รายการประเภทสารคดีทางโทรทัศน์ในประเทศไทยมี
ปริมาณและรูปแบบการน�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่ม
อาเซียนอย่างไร
	 	การผลติรายการสารคดทีางโทรทัศน์เป็นกระบวนการทีส่ือ่มวลชนผูผ้ลติจ�ำเป็น
ต้องด�ำเนินการภายใต้แรงผลักดันทางสังคม ทั้งด้านเศรษฐกิจ การเมือง และ
แรงผลักดันภายในองค์กร ซึ่งล้วนก�ำหนดนโยบายและพัฒนาการด�ำเนินงานของ
องค์กรผู้ผลิต เพื่อเพิ่มศักยภาพ ปรับเปลี่ยนความสามารถทั้งภายในและภายนอก 
เพื่อรับมือกับสภาวะแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป

ภาพที่ 3:	�ปัจจัยท่ีเป็นแรงผลักดันในการผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน์ของผู้ผลิตรายการ
สารคดี

		 ปัจจยัภายนอกทีเ่ป็นแรงกดดนัและมผีลมากทีสุ่ด ต่อการก�ำหนดกระบวนการ
ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่ม
อาเซียน คือ แรงผลักดันทางการเมือง (political pressure) กล่าวคือ นโยบายของ
รัฐบาลที่มุ่งเตรียมความพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ให้ความส�ำคัญต่อการรวม
ตวั และการเปิดตวัประชาคมอาเซียนอย่างเป็นทางการในช่วงปลายปี 2558 ก�ำหนด
เป็นนโยบายส�ำคญัระดบัชาต ิเพราะเมือ่การเปิดประชาคมอาเซยีนอย่างเป็นทางการ 
จะเกิดการเคลื่อนย้ายแรงงานและงบประมาณ ส่งผลต่อชีวิตของคนทั่วทั้งภูมิภาค 
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ผลักดันให้สถานีโทรทัศน์ทุกประเภทให้ความส�ำคัญกับเรื่องดังกล่าว ก�ำหนดเป็น
นโยบายของสถานีให้มีการด�ำเนินการผลิตและเผยแพร่ข่าวสาร สาระความรู้ และ
ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนได้รับรู้ เข้าใจ และเกิดความรู้เกี่ยวกับอาเซียนตามไป
ด้วย โดยสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภทให้ความเข้มข้นในเชิงนโยบายที่ก�ำหนดการ
น�ำเสนอรายการที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับประชาคมอาเซียนมากน้อยต่างกัน

ภาพที่ 4:	�ทิศทางนโยบายรัฐสู่การก�ำหนดนโยบายและการผลิตรายการสารคดีของผู้ผลิตสื่อ 
ภายใต้แรงผลักดันทางสังคม

	 	ปัจจัยท่ีมีผลต่อการผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน์เริ่มมาจากนโยบายการ 
เตรียมความพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียนของรัฐ ที่ขับเคลื่อนสู่นโยบายของสถานี
โทรทัศน์แต่ละรปูแบบให้หนัมาให้ความส�ำคญัต่อการผลติรายการทีน่�ำเสนอเนือ้หา
เกีย่วกบัประชาคมอาเซียนในระดบัความเข้มข้นแตกต่างกนั กล่าวคอื สถานโีทรทศัน์
ของรฐัและสถานโีทรทศัน์สาธารณะให้ความส�ำคญัมาก มกีารด�ำเนนิการเป็นรปูธรรม
ผ่านการก�ำหนดเป็นลายลกัษณ์อกัษรลงในนโยบายของสถาน ีระบใุห้มกีารน�ำเสนอ
ประเดน็เรือ่งประชาคมอาเซียนในรายการของสถาน ีและปรับผังรายการเพิม่สดัส่วน
รายการที่เกี่ยวกับอาเซียนเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน 

ประเภทของสถานีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านสังคมและวัฒนธรรมของ
ประเทศอาเซียน
	 	ผู้วิจัยส�ำรวจผังรายการของสถานีโทรทัศน์ภาคพื้นดินท่ีเป็นสถานีโทรทัศน์
เครือข่ายระดับชาติ จ�ำนวน 6 สถานี ตามระยะเวลาในการศึกษา คือ ช่วงระหว่าง
เดือนกรกฎาคม 2556 ถึงมิถุนายน 2557 รวมระยะเวลา 1 ปี พบว่า สถานี
โทรทัศน์ทั้ง 6 สถานี มีการออกอากาศรายการสารคดีที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านสังคม
และวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน จ�ำนวน 10 รายการ 
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ตารางที่ 1:	 �รายการสารคดทีางโทรทศัน์ทีน่�ำเสนอเนือ้หาด้านสงัคมและวฒันธรรมของประเทศ
ในกลุ่มอาเซียน

รายการ สถานีโทรทัศน์ ความยาว
วันที่

ออกอากาศ
เวลาออกอากาศ

1. มองโลกแบบวิกรม สถานีโทรทัศน์ไทย
ทีวีสี ช่อง 3

5 นาที จันทร์-ศุกร์ 05.45-05.50 น.

2. ที่นี่อาเซียน สถานีโทรทัศน์
กองทัพบก ช่อง 5

25 นาที พุธ 14.05-14.30 น.

3. เปิดประตูสู่อาเซียน สถานีโทรทัศน ์
โมเดิร์นไนน์

5 นาที จันทร์-ศุกร์ ข่าวภาคค�่ำ
(19.00-20.00 น.)

4. อาเซียนเป็นหนึ่ง 5 นาที จันทร์-ศุกร์ ข่าวภาคค�่ำ
(19.00-20.00 น.)

5. เปิดโลกอาเซียน สถานีวิทยุโทรทัศน์
แห่งประเทศไทย  
เอ็นบีที

25 นาที อังคาร 13.00-13.25 น.

6. สีสันอาเซียน 25 นาที ศุกร์ 13.00-13.25 น.

7. I am in ASEAN 25 นาที จันทร์-ศุกร์ 18.00-18.25 น.

8. ASEAN Story 25 นาที อาทิตย์ 15.30-15.55 น.

9. �ASEAN Beyond 

2015

สถานีโทรทัศน์ไทย
พีบีเอส

55 นาที ศุกร์ 20.20-21.15 น.

10. เปิดม่านอุษาคเนย์ 25 นาที อาทิตย์ 22.30-22.55 น

	 	จากการศึกษาวันและเวลาออกอากาศของรายการสารคดีตามตารางที่ 1 พบ
ข้อสังเกตที่น่าสนใจ คือ
	 	1)	 	รายการสารคดท่ีีผลติและออกอากาศทางสถานโีทรทัศน์ไทยพีบเีอส (สถานี
โทรทัศน์สาธารณะ) มีจ�ำนวนเพียง 2 รายการ แต่ให้ความส�ำคัญผ่านการจัดวาง
ในผังรายการช่วง prime time ส่วนรายการสารคดีของสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่ง
ประเทศไทย เอ็นบีที (สถานีโทรทัศน์ของรัฐ) มีจ�ำนวนการออกอากาศมากที่สุด 
และก�ำหนดการออกอากาศทั้งช่วง prime time และ non-prime time ส�ำหรับ
รายการสารคดีที่ผลิตและออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3 (สถานี
โทรทัศน์เชิงธุรกิจ) บรรจุในผังรายการช่วง non-prime time เป็นหลัก ส่วนสารคดี
อาเซียนที่ผลิตโดยฝ่ายข่าวจะเป็นเรื่องเศรษฐกิจ น�ำไปออกอากาศในรายการข่าว 
ตามผังรายการของรายการข่าวภาคค�่ำที่เป็นช่วง prime time
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	 	2)	 	ประเภทของสถานโีทรทัศน์มผีลต่อความยาวของรายการสารคดทีีผ่ลติและ
ออกอากาศ กล่าวคอื สถานโีทรทศัน์เชงิธรุกจิให้เวลากบัรายการทีน่�ำเสนอประเดน็
วฒันธรรมอาเซยีนค่อนข้างน้อย โดยรายการสารคดอีาเซยีนท่ีออกอากาศทางสถานี
โทรทศัน์ไทยทีวสีช่ีอง 3 และสถานโีทรทศัน์โมเดร์ินไนน์ มเีวลาออกอากาศ 5 นาที
ต่อตอน ขณะที่สถานีโทรทัศน์ของรัฐและสถานีโทรทัศน์สาธารณะให้เวลารายการ
สารคดีอาเซียนความยาวตอนละ 30 นาที ถึง 1 ชั่วโมง จึงท�ำให้เห็นได้ชัดเจนว่า 
สถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจให้พื้นที่กับประเด็นวัฒนธรรมอาเซียนน้อยมาก 
	 	หาใช้ปัจจัยการก�ำหนดช่วงเวลาการออกอากาศรายการสารคดีข้างต้นที่บรรจุ
ในผังรายการของสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภทเป็นตัวบ่งชี้การให้ความส�ำคัญต่อ
รายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านสังคมและวัฒนธรรมของประเทศใน
กลุ่มอาเซียน จะพบว่า สถานีโทรทัศน์สาธารณะให้ความส�ำคัญกับรายการสารคดี
ทางโทรทัศน์ท่ีน�ำเสนอเนือ้หาด้านสงัคมและวฒันธรรมของประเทศในอาเซยีนมาก
ที่สุด รองลงมาคือสถานีโทรทัศน์ของรัฐ และสถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจ ตามล�ำดับ  

รูปแบบการน�ำเสนอ ประเด็น และเนื้อหาวัฒนธรรมของประเทศอาเซียนใน
รายการสารคดีทางโทรทัศน์
	 	รูปแบบการน�ำเสนอประเดน็และเนือ้หารายการสารคดทีางโทรทศัน์ด้านวฒัน-
ธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนมีเอกลักษณ์เหมือนกับสารคดีโดยทั่วไป คือ  
มุง่น�ำเสนอข้อมลูทีเ่ป็นจริง (fact) ของชวีติคน สตัว์ เหตกุารณ์ สิง่ของ ในช่วงเวลา
หนึ่ง ด้วยความจริงจัง (seriousness) เพื่อให้ความรู้ทั่วไป (general knowledge) 
กับผู้ชมในเรื่องหนึ่งๆ 
	 	สถานโีทรทศัน์แต่ละแห่งมนีโยบายในการน�ำเสนอรายการเกีย่วกบัอาเซยีนต่าง
กัน รูปแบบการน�ำเสนอของรายการจึงเป็นไปตามนโยบายของสถานีโทรทัศน์นั้นๆ 
ผู้วิจัยส�ำรวจเอกสารรายงานผลการปฏิบัติงานประจ�ำปีของสถานีโทรทัศน์ ข้อมูล
จากเว็บไซต์ของสถานีโทรทัศน์ รวมถึงเอกสารทางวิชาการ ระบุนโยบาย วิสัยทัศน์ 
เป้าหมาย/พนัธกจิ และแผนการด�ำเนนิงานทีเ่กีย่วข้องกบัการผลติรายการน�ำเสนอ
เน้ือหาด้านอาเซยีนของแต่ละสถาน ีตามนโยบายของรัฐและสภาวะแวดล้อม ไว้ดังนี้
	 	1) สถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจ มีกลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา คือ สถานีโทรทัศน์ไทย
ทีวสีช่ีอง 3 ด�ำเนนิกจิการโดยบรษัิทบางกอกเอน็เตอร์เทนเม้นต์ จ�ำกดั ภายใต้กลุม่
บริษัท บีอีซีเวิลด์ จ�ำกัด (มหาชน) ถือหุ้นใหญ่โดยกลุ่มมาลีนนท์ รับสัมปทานการ
ด�ำเนนิสถานโีทรทศัน์จากบรษัิท อ.ส.ม.ท. จ�ำกดั (มหาชน) วางนโยบายในปี 2556 
ตามข้อมลูจากหนงัสอื ครบรอบ 43 ปี สถานวีทิยโุทรทศัน์ไทยทวีสีช่ีอง 3 (2556) 
ก�ำหนดเป้าหมาย “ก้าวสู่มาตรฐานสากล” เป็นปีที่ 2 ตามที่ได้ตั้งไว้ตั้งแต่ปี 2555 
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เพื่อรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ในทุกส่วนของรายการข่าว และ
ผลิตรายการเกี่ยวกับอาเซียนตามนโยบาย “ก้าวสู่มาตรฐานสากล” จ�ำนวน 3 
รายการ แบ่งเป็นรายการของสถานีฯ โดยทีมงานฝ่ายข่าวเป็นผู้ผลิตเอง จ�ำนวน 2 
รายการ คือ รายการ Asia Connect และ จอโลกเศรษฐกิจ ออกอากาศในช่วงข่าว 
และรายการที่จ้างผู้ผลิตจากภายนอกผลิต 1 รายการ คือ มองโลกแบบวิกรม ผลิต
โดยบริษัทพาโนรามา เวิลด์ไวด์ จ�ำกัด 	
	 	2)	 	สถานีโทรทัศน์ของรัฐ คือ สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย เอ็นบีที 
เป็นส่วนราชการระดับกองในสังกัดของกรมประชาสัมพันธ์ ส�ำนักนายกรัฐมนตร ี 
มรีฐัมนตรปีระจ�ำส�ำนกันายกรฐัมนตรเีป็นผูก้�ำกบัดแูล มอบหมายนโยบาย สัง่การ
มายงัอธบิดกีรมประชาสมัพนัธ์และผูอ้�ำนวยการสถานวีทิยโุทรทศัน์แห่งประเทศไทย 
เอ็นบีที อย่างเป็นล�ำดับขั้นตอน โดยในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา รัฐบาลให้ความส�ำคัญ
ต่อการรวมตัวกันของประชาคมอาเซียน ท�ำให้สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย 
เอ็นบีที หันมาให้ความส�ำคัญในการผลิตและเผยแพร่ข่าวสาร สาระความรู้ และ
ประชาสัมพนัธ์ให้ประชาชนมโีอกาสรบัรู ้เข้าใจเกีย่วกบัอาเซยีนตามพนัธกจิทีต่ัง้ไว้ 
โดยผลการศึกษาของทิพย์สุดา ชาดี (2555: 29-30) ระบุว่าในช่วง 2 เดือน คือ
ธนัวาคม 2544 และมกราคม 2555 สถานวีทิยโุทรทศัน์แห่งประเทศไทย เอน็บทีี 
(NBT) มีการเพิ่มสัดส่วนการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับอาเซียนขึ้นมากที่สุดอย่าง
ชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลที่อดิศักดิ์ ศรีสม ผู้ผลิตรายการ ASEAN STORY 
พูดถึงนโยบายการน�ำเสนอรายการสาระความรู้เกี่ยวกับอาเซียนในสถานีโทรทัศน์
ของรัฐแห่งนี้ว่า “ทางสถานีฯให้ความส�ำคัญในเรื่องอาเซียนอย่างชัดเจน นโยบาย
ช่องบอกว่าพื้นที่ตรงนี้ถูกกันไว้ส�ำหรับรายการประเภทอาเซียน” (อดิศักดิ์ ศรีสม, 
สัมภาษณ์, 2 กรกฎาคม 2557) 
	 	3)	 	สถานีโทรทัศน์สาธารณะ คือ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ด�ำเนินกิจการ
โดยองค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย (ส.ส.ท.) มี
พนัธกจิในการผลติรายการ ให้บรกิารข่าวสาร ความรู ้สาระบนัเทงิทีม่คีณุภาพและ
มาตรฐานตามข้อบังคับด้านจริยธรรมขององค์การ เพ่ือเผยแพร่ผ่านสื่อทุกแขนง 
โดยยึดถอืผลประโยชน์สาธารณะและความคุม้ค่าเป็นส�ำคญั (องค์การกระจายเสยีง
และแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย [ส.ส.ท.], 2557: 14-15) สถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอสจัดท�ำรายการประจ�ำปีอย่างต่อเนื่องทุกปี เพื่อเชื่อมโยงในเชิงข้อมูล 
กรอบแนวคดิ และแนวทางการปฏบิตังิานกบัแผนอืน่ๆ ขององค์การ อนัได้แก่ แผน
บริหารกจิการ แผนพฒันาองค์การ แผนพฒันาบคุลากร และแผนการเงิน (องค์การ
กระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย [ส.ส.ท.], 2556: 138) โดย
แผนงานจัดท�ำรายการประจ�ำปี 2556 และ 2557 ให้ความส�ำคัญกับประเด็นการ
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เข้าสู่ประชาคมอาเซียน มีการระบุถึงให้การศึกษาและสร้างความเข้าใจในเรื่องการ
รวมกลุ่มเป็นประชาคมของชาติอาเซียน ให้ความรู้ทางด้านประวัติศาสตร์ ผู้น�ำ 
วิถีชีวิต และผลกระทบต่างๆ ที่จะเกิดขึ้นในการรวมกลุ่มเป็นประชาคมอาเซียน 
เขียนแผนการผลิตและจัดหารายการสารคดีให้จัดหาผู้ผลิตสารคดีคุณภาพภายใน
ประเทศ มีแนวทางเผยแพร่สารคดีมีคุณภาพอย่างเข้มข้นในช่วงเวลาที่ดีที่สุดบน 
ผังรายการ มีกระบวนการควบคุมคุณภาพ ตั้งแต่การค้นคว้าข้อมูลที่เป็นระบบ  
การวางแผนการถ่ายท�ำ  การท�ำบทที่รอบด้าน ถูกต้องตามหลักวิชาการ และการ
ตัดต่อและจัดท�ำเสียงประกอบที่มีมาตรฐานสูง ใช้อ้างอิงได้ โดยน�ำเสนอสารคดี
เกี่ยวกับวิถีชีวิตประชาชนอาเซียน ที่เชื่อมโยงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของ
แต่ละประเทศ 
	 	สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสผลิตและเผยแพร่สารคดีที่น�ำเสนอเรื่องประชาคม
ของชาติอาเซียน จ�ำนวน 2 รายการในช่วงปี 2556-2557 คือ (ก) รายการ เปิด
ม่านอุษาคเนย ์เป็นการร่วมมือของสถานีไทยพีบีเอสและกระทรวงวัฒนธรรม โดย
มอบหมายให้แผนกข่าวศลิปวัฒนธรรมและบันเทงิ สงักัดส�ำนกัข่าว เป็นผูผ้ลติ และ 
(ข) รายการ ASEAN BEYOND 2015 ผลิตโดยการว่าจ้างผู้ผลิตอิสระ 
 	 	อย่างไรก็ตาม การศึกษาข้อมูลจากตัวเทปรายการของกลุ่มตัวอย่างรายการ
สารคดีที่ออกอากาศทั้ง 4 รายการ พบว่า รูปแบบที่น�ำเสนอของรายการสารคดีที่
น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน มีการใช้พิธีกรประจ�ำ
รายการพดูโปรยประเดน็ของเรือ่งทีจ่ะน�ำเสนอในแต่ละตอนให้ผูช้มได้ทราบ แล้วจงึ
น�ำเข้าเนื้อหาของสารคดีที่น�ำเสนอเรื่องราวผ่านภาพเหตุการณ์และเสียงบรรยาย 
หรอืบางรายการเลอืกใช้พธิกีรลงไปด�ำเนนิเรือ่งในเนือ้สารคดด้ีวย และปิดท้ายด้วย
การสรุปสาระส�ำคัญของพิธีกรที่มีต่อประเด็นของเรื่องที่น�ำเสนอในตอนนั้นๆ ส่วน
การน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหาของรายการสารคดีทางโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหา
ด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ ่มอาเซียน เป็นไปตามแนวคิดและภูมิหลัง 
ประสบการณ์ที่แตกต่างกันของผู้ผลิตรายการแต่ละรายการ ส่งผลให้การน�ำเสนอ
รายการสารคดีออกมาเป็น 3 ลักษณะ คือ (ก) ผู้ผลิตที่มีพื้นความรู้ เชี่ยวชาญ
ด้านวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ เลือกน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหารายการที่เจาะลึก
เกีย่วข้องกบัวฒันธรรมของแต่ละสงัคม หรอื (ข) เลอืกน�ำเสนอประเดน็และเนือ้หา
รายการเช่ือมโยงมิติวัฒนธรรมไปเกี่ยวข้องกับมิติการเมืองและเศรษฐกิจ และ  
(ค) ผู้ผลิตท่ีพอมพีืน้ความรูด้้านวัฒนธรรม ประวติัศาสตร์ จงึเลอืกน�ำเสนอประเดน็
และเนื้อหาในกรอบเสาหลักท่ีสามของประชาคมอาเซียน คือประชาคมสังคมและ
วฒันธรรมอาเซยีน ทีม่เีนือ้หากว้างขวางกว่าแค่เรือ่งวฒันธรรม ครอบคลมุประเดน็
เรื่องสังคมด้วย ได้แก่ การพัฒนามนุษย์ การคุ้มครองและสวัสดิการสังคม สิทธิ
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และความยุติธรรมทางสังคม ความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม การสร้างอัตลักษณ์
อาเซียนและการช่องว่างทางการพัฒนา 
	 	ลักษณะที่หนึ่ง การน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหาของรายการสารคดีโทรทัศน์
ด้านวัฒนธรรมที่เลือกน�ำเสนอเฉพาะมิติวัฒนธรรม เพื่อท�ำความเข้าใจเพ่ือนบ้าน
ในอาเซยีน ผ่านวฒันธรรมในเชงิวถิชีีวติ ประเพณ ีให้เหน็ประชาชนคนเลก็คนน้อย
ที่เป็นตัวแทนของพลเมืองในประเทศนั้นๆ เช่น รายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์
	 	ลักษณะที่สอง การน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหาของรายการสารคดีโทรทัศน์
ด้านวฒันธรรมทีน่�ำเสนอมติวัิฒนธรรม ประวตัศิาสตร์ เช่ือมโยงสูม่ติกิารเมอืงและ
เศรษฐกิจ เพื่ออธิบายเหตุการณ์ครอบคลุมได้หมดทั้งเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 
และวัฒนธรรม เช่น รายการ ASEAN STORY

 	 	ลักษณะที่สาม การน�ำเสนอประเด็นและเน้ือหาเช่ือมโยงมิติสังคมวัฒนธรรม
กับมิติการเมืองและเศรษฐกิจ ให้ผู้ชมได้เข้าใจสถานการณ์แห่งการเปลี่ยนแปลงที่
จะเกดิขึน้จากการรวมตวักนัของประชาคมอาเซยีน และส่งผลกระทบต่อการด�ำเนนิ
ชีวิตของประชาชนที่อยู่ในประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ เช่น 
รายการ มองโลกแบบวิกรม และรายการ ASEAN BEYOND 2015

ปัญหาน�ำวิจัยข้อที่ 2 รายการโทรทัศน์ประเภทสารคดีในสถานีโทรทัศน์ของ
ประเทศไทยแต่ละประเภท น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่ม
อาเซียนในทิศทางใด
	 	ทิศทางการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของ
ประเทศในกลุ่มอาเซียน
	 	1)	 	สถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจ หรือสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 มุ่งเน้น 
การหารายได้จากการขายโฆษณา ผู้บริหารของสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 มี
ความสัมพันธ์อันดีกับ และเห็นถึงศักยภาพความรอบรู้ด้านอาเซียนของวิกรม 
กรมดิษฐ์ จงึตดิต่อให้มาด�ำเนนิรายการ มองโลกแบบวกิรม รายการสารคดีโทรทศัน์
ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับอาเซียน โดยว่าจ้างผู้ผลิตอิสระภายนอก บริษัท พาโน- 
ราม่า เวิลด์ไวด์ จ�ำกัด องค์กรที่เกิดจากกลุ่มคนท�ำสารคดีมืออาชีพ และเป็นบริษัท
แรกที่บุกเบิกการผลิตสารคดีส่งออกสู่ต่างประเทศและส่งสารคดีขายต่างประเทศ
อย่างต่อเนื่องเป็นทีมผลิตรายการ โดยจ่ายค่าจ้างผลิตเป็นรายตอน
	 	การบริหารจัดการด้านการผลิตรายการ มองโลกแบบวิกรม ระหว่างสถานีกับ
ผู้ผลิต เป็นแบบ 2 ระดับควบคู่กันไป กล่าวคือ แนวทางของรายการในระดับภาพ
รวม ระดับผู้บริหารของสถานีจะติดต่อพูดคุยกับวิกรม กรมดิษฐ์ ว่าต้องการให้
รายการน�ำเสนออย่างไร และในระดับผู้ปฏิบัติงานคือ ฝ่ายการตลาดของสถานีจะ
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ประสานงานกับโปรดิวเซอร์ของรายการที่เป็นพนักงานของบริษัท พาโนราม่า 
เวิลด์ไวด์ จ�ำกัด ในรายละเอียดแต่ละตอนที่ผลิต
	 	2)	 	สถานีโทรทัศน์ของรัฐ คือ สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย เอ็นบีที  
ผู้วิจัยศึกษารายการ ASEAN STORY ที่ผลิตโดยบริษัท เบิร์ด อาย วิว เน็ตเวิร์ค 
จ�ำกัด พบว่า รายการ ASEAN STORY ปรับรูปแบบและเนื้อหาจากรายการที่มีอยู่
แต่เดมิ คอื รายการประวตัศิาสตร์นอกต�ำรา ทีน่�ำเสนอเร่ืองราวประวตัศิาสตร์แบบ
เกร็ดเลก็เกร็ดน้อย มาน�ำเสนอใหม่เป็นเรือ่งราวความเชือ่มโยงของประเทศสมาชกิ
อาเซียนที่เกิดขึ้นจากอดีต สู่ปัจจุบัน และแนวโน้มที่จะเกิดขึ้นต่อไปในอนาคต โดย
ทางสถานีเป็นผู้จ่ายค่าจ้างผลิตเป็นรายตอน ให้บริษัท เบิร์ด อาย วิว เน็ตเวิร์ค 
จ�ำกัด เป็นผู้ผลิตรายการ 
	 	อดิศักดิ์ ศรีสม ให้ข้อมูลการผลิตรายการนี้ว่า ทางสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่ง
ประเทศไทย เอ็นบีที ให้แนวทางของรายการในระดับภาพรวมว่า ต้องการให้น�ำ
เสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัอาเซยีนเพือ่ออกอากาศในพืน้ทีท่ีก่�ำหนดให้เป็นรายการเกีย่ว
กับอาเซียน จากนั้นอดิศักดิ์ ผู้มีภูมิหลังเป็นผู้สื่อข่าว ผู้รายงานข่าว ผู้ผลิตรายการ
ด้านวัฒนธรรมอาเซยีน จึงอาศยัคลงัข้อมลูด้านวชิาการส�ำหรบัการผลติรายการ คอื 
เครือข่ายนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในภูมิภาค
อาเซียน ได้แก่ ชาญวิทย์ เกษตรศิริ นักวิชาการด้านอาเซียนศึกษา สมฤทธิ์ ลือชัย 
นกัสือ่สารมวลชน นกัวิชาการด้านประวัตศิาสตร์ และอคัรพงษ์ ค�ำ่คณู ผูช่้วยคณบด ี
วิทยาลัยนานาชาติปรีดี พนมยงค์ มาเป็นที่ปรึกษาแลกเปลี่ยนข้อมูล ความคิดเห็น 
และหนังสือ ต�ำราเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ที่สะสมไว้จากการผลิตรายการ ประวัติ-
ศาสตร์นอกต�ำรา มาจับประเด็นเหตุการณ์ปัจจุบันที่เกิดขึ้นในภูมิภาคอาเซียน 
เชือ่มโยงเนือ้หาด้านวัฒนธรรมในภมูภิาคอาเซยีน ทีร่บัและส่งอารยธรรมจากพืน้ที่
หนึ่งไปสู่อีกพื้นที่หนึ่งผ่านการเคลื่อนย้ายคน เป็นประเด็นการน�ำเสนอในรายการ
	 	3)	 	สถานโีทรทัศน์สาธารณะ คอื สถานโีทรทศัน์ไทยพบีีเอส มกีารผลติรายการ
โทรทัศน์น�ำเสนอเรื่องอาเซียน เป็น 2 ส่วน คือ  		 	  
	 	 	 	ก)	 �การผลติรายการสารคด ีเปิดม่านอษุาคเนย์ ทีท่มีงานของสถานโีทรทศัน์ 

คอื แผนกข่าวศลิปวฒันธรรมและบนัเทงิเป็นผูผ้ลติรายการเอง มกีาร
ด�ำเนนิการและบริหารจัดการตามนโยบายสถาน ีโดยได้รบังบประมาณ
จากกระทรวงวัฒนธรรมในฐานะหน่วยงานผู้สนับสนุนรายการ 

	 	 	 	ข)	 �การผลิตสารคดีทางโทรทัศน์ รายการ ASEAN BEYOND 2015 โดย
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นผู้ว่าจ้างบริษัท พาราดิซัล มีเดีย จ�ำกัด 
ผู้ผลิตอิสระภายนอกที่เคยผลิตรายการต่างๆ เช่น รายการ กิน อยู่ 
คือ รายการ คุยกับแพะ รายการ รอบรู้โลกวิทยาศาสตร ์ เป็นต้น 
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ท�ำให้เข้าใจนโยบายและแนวทางการเป็นสื่อสาธารณะของสถานี
โทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นอย่างดี มาเป็นผู้ผลิตรายการ ASEAN  

BEYOND 2015 โดยจ่ายค่าจ้างผลิตเป็นรายตอน 
	 	จากแนวทางข้างต้นจะเห็นได้ว่า คน (man) หรือทีมผลิตเป็นปัจจัยส�ำคัญ 
ในกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ โดยเฉพาะสารคดีเป็นรายการที่น�ำเสนอ
ข้อเท็จจริง (fact) ของสิ่งต่างๆ ในแง่มุมที่น่าสนใจ โดยพยายามน�ำเสนอเอกสาร 
หลักฐาน หรือบันทึกต่างๆ (document) เพื่ออธิบายหรือบอกเล่าเรื่องราวอย่าง
เป็นกลาง ปราศจากการเสริมแต่งเรื่องโดยใช้จินตนาการ ท�ำให้ข้อมูลต่างๆ เป็นที่
เชื่อถือได้ (กรรณิกา รุ่งเจริญพงษ์, 2555: 9) รายการสารคดีทางโทรทัศน์ที่น�ำ
เสนอเนือ้หาเกีย่วกบัวฒันธรรมของประชาคมอาเซยีนแต่ละรายการ จะน�ำเสนอไป
ในแนวทางไหน จึงขึน้อยูก่บัตวัผูผ้ลติสารคดีทีจ่�ำเป็นต้องเป็นผูท้ีม่ทีกัษะในการผลติ
รายการ และมอีงค์ความรูเ้กีย่วกบัประชาคมอาเซยีนในมมุของสงัคมและวฒันธรรม
	 	ความเป็นมืออาชีพของผู้ผลิตรายการ สามารถพิจารณาได้ 2 ส่วน คือ 
	 	ก) ส่วนที่เกิดจากนโยบายของสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภท 
	 	สถานีโทรทัศน์แต่ละประเภทได้ก�ำหนดนโยบาย วางแผนพัฒนาทักษะฝีมือ 
ความรู้ ความสามารถ เพ่ือยกระดบัมาตรฐานวชิาชพีเจ้าหน้าทีข่องสถานีและผูผ้ลติ
ภายนอกในหลายรูปแบบ เช่น การสัมมนา การอบรมเชิงปฏิบัติการ การศึกษา 
ดูงาน และคัดเลือกหรือสรรหาทีมผู้ผลิตภายนอกท่ีมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน
ประชาคมอาเซียน 

ภาพที่ 5:	�แนวทางการสร้างความเป็นมอือาชพีในการผลิตรายการสารคดตีามนโยบายของสถานี
โทรทัศน์

	 	ข)	 	ส่วนทีเ่กดิขึน้จากตวัผูผ้ลติสัง่สมองค์ความรูผ่้านข้อมลูเอกสาร และบคุคล
ผู้เชี่ยวชาญอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนมีเครือข่ายแลกเปลี่ยนองค์ความรู้เก่ียวกับ
ประชาคมอาเซียน ซึ่งเป็นส่วนที่ส�ำคัญและมีผลต่อทิศทางการน�ำเสนอเนื้อหาด้าน
วัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน
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ภาพที่ 6:		แนวทางการสร้างความเป็นมืออาชีพในการผลิตรายการสารคดีจากผู้ผลิตรายการ

	 	การศึกษาครั้งนี้พบว่า รายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของประชาคมอาเซียนมีการผลิตและออกอากาศเป็นปริมาณน้อย 
อันเป็นผลพวงมาจากจ�ำนวนบุคลากรในอุตสาหกรรมโทรทัศน์ของประเทศไทยที่มี
ความรู้ ประสบการณ์ และเครือข่ายด้านวัฒนธรรมมีจ�ำนวนน้อยนั่นเอง

ภาพที่ 7:		ภาพการบริหารจัดการบุคลากรในการผลิตรายการสารคดีอาเซียน
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	 	การพฒันาบคุลากรเพือ่สร้างทกัษะ ความรู ้ความสามารถ สูก่ารเป็นมอือาชพี
ในการผลิตรายการที่สร้างความรู้ ความเข้าใจในเรื่องประชาคมอาเซียนของสถานี
โทรทัศน์ทั้ง 3 ประเภท มีการด�ำเนินการดังนี้
	 	1)	 	สถานโีทรทศัน์ของรฐั คอื สถานวีทิยโุทรทศัน์แห่งประเทศไทย เอน็บที ีใช้
การคดัเลอืกบคุลากรภายนอกมาผลติรายการสารคด ีโดยจดัพืน้ทีส่�ำหรบัให้ผูผ้ลติ
รายการอิสระมาผลิตรายการที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับประชาคมอาเซียนออกอากาศทาง
สถานี ตามนโยบายของสถานี
	 	2)	 	สถานีโทรทัศน์สาธารณะ คือ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ด�ำเนินกิจการ
โดยองค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย (ส.ส.ท.) มีการ
วางนโยบายและแนวทางการด�ำเนินการเพื่อความเป็นมืออาชีพในการผลิตรายการ
และออกอากาศรายการหลายประการ คือ 
 	 	 	 	ก)	 �ก�ำหนดนโยบายประเมนิคณุภาพและวัดผลสมัฤทธ์ิรายการ โดยออกแบบ

และก�ำหนดแผนงานการประเมินคุณภาพและความนิยมรายการให้
สอดคล้องกบัผงัรายการ มกีระบวนการควบคมุคณุภาพการผลิตรายการ
อย่างรัดกมุ มกีารพิจารณาปรับผงัทกุ 3 เดอืน (องค์การกระจายเสยีง
และแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย [ส.ส.ท.], 2557: 19) 

 	 	 	 	ข)	 �ก�ำหนดให้รายการสารคดท่ีีน�ำเสนอการรวมกลุ่มเป็นประชาคมของชาติ
อาเซียน ต้องมีเนื้อหาที่ถูกต้องบนพื้นฐานที่มาจากการศึกษาวิจัย 
(research-based) สะท้อนอัตลักษณ์สื่อสาธารณะ เป็นผู้ส่วนสร้าง
สงัคมไทยให้เป็นสงัคมแห่งภมูปัิญญา (องค์การกระจายเสยีงและแพร่
ภาพสาธารณะ [ส.ส.ท.], 2557: 133) 

	 	 	 	ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดในประเด็นนี้คือ รายการ ASEAN BEYOND 2015 

ใช้เนื้อหาข้อมูลที่ได้จากการศึกษาวิจัย (research-based) มาผลิตรายการตาม 
ที่สถานีโทรทัศน์สาธารณะก�ำหนด โดยบัณฑิต ลุนทา กรรมการผู้จัดการ บริษัท  
พาราดิซัล มีเดีย จ�ำกัด กล่าวว่า “สิ่งที่ท�ำให้ผมท�ำรายการนี้ได้คือการสนับสนุน
ด้านการวจิยัจากทางไทยพบีีเอส คนท่ีให้ค�ำตอบเราได้ดี คอืงานวจิยั คอืการรวบรวม
ข้อมูลงานวิจัยต่างๆ มาเป็นเรื่องตัวเลขของคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญช ี
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ช่วยท�ำให้ข้อมูลรายละเอียดแต่ละประเด็นที่เราจะน�ำ
เสนอชัดเจนขึ้น และลดเรื่องการ bias ของข้อมูลที่น�ำมาใช้ด้วย” (บัณฑิต ลุนทา, 
สัมภาษณ์, 25 มีนาคม 2557)
 	 	 	 	ค)	 �นโยบายด้านผู้ผลิตอิสระ สถานีโทรทัศน์สาธารณะให้ความส�ำคัญกับ

ความหลากหลาย ไม่ผูกขาด ด�ำเนินการสรรหาทีมผู้ผลิตท่ีมีความ
เชีย่วชาญเฉพาะด้านอย่างโปร่งใส เพือ่ให้เหมาะสมกับการผลิตรายการ
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ทีม่กี�ำหนดเนือ้หาเป็นวาระพเิศษ เช่น วาระการรวมกลุม่เป็นประชาคม
ของชาตอิาเซียนท่ีจะเกดิขึน้อย่างเป็นทางการในปลายปี 2558 เป็นต้น

	 	 	 	ง)	 �การพัฒนาทรัพยากรมนษุย์ ด้วยการพฒันาทกัษะความรู้ความสามารถ 
เพ่ือยกระดบัมาตรฐานวิชาชพี ในหลายรปูแบบ เช่น การสมัมนา การ 
workshop การศึกษาดูงาน และหลักสูตรอื่นๆ 

	 	3)	 	สถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจ คือ สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 มีโครงการ
พัฒนาศักยภาพของบุคลากรของสถานีฯ สู่ความเป็นมืออาชีพในสายข่าวเป็นหลัก 
ตามนโยบายสถาน ีทีก่�ำหนดเป้าหมาย “ก้าวสูม่าตรฐานสากล” เพือ่เป็นการรองรับ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ที่จะเกิดขึ้นอย่างเป็นทางการในปี 2558 คือ
 	 	 	 	ก)	 �โครงการแลกเปลี่ยน contents กับสถานีโทรทัศน์ในประเทศสมาชิก 

AEC และ 6 ประเทศคู่ค้า เพื่อขยายฐานข้อมูล สร้างคลังข้อมูล 
ข่าวสาร ความเคลือ่นไหวของประชาคมอาเซยีนและประเทศทีเ่ก่ียวข้อง 
น�ำเสนอเนือ้หาของข่าวสารทีแ่ลกเปลีย่นซึง่กนัและกนั ให้คนไทยรูจ้กั
อาเซียน และคนอาเซียนรู้จักประเทศไทยในรายการ ASIA CONNECT

	 	 	 	ข)	 �โครงการ Young Blood สร้างนกัข่าวสายเลือดใหม่ของครอบครัวข่าว 3 
ส่งไปประจ�ำในภูมิภาคอาเซียน ลงไปเก็บข้อมูลที่เกิดข้ึนในพื้นที่จริง 
น�ำมารายงานเป็นข่าวและความเคลื่อนไหวต่างๆ ที่เกิดขึ้นในแต่ละ
พื้นที่ของภูมิภาคอาเซียน ให้คนไทยได้รู้จัก AEC มากขึ้น

	 	 	 	ขณะเดยีวกนั สถานโีทรทศัน์ไทยทวีสีช่ีอง 3 ยงัมนีโยบายว่าจ้างผูผ้ลติมอื
อาชีพจากภายนอก มาผลิตรายการสารคดีเกี่ยวกับประชาคมอาเซียน นับเป็นการ
ใช้กลยุทธ์การสร้างเครือข่ายและพันธมิตรของทางสถานีโทรทัศน ์ เพื่อปิดจุดอ่อน
และเติมเต็มการผลิตรายการสารคดีอาเซียนที่บุคลากรภายในสถานีไม่มีความ
เชี่ยวชาญหรือช�ำนาญ

แนวคิดของรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเน้ือหาด้านสังคมและวัฒนธรรม
ของประเทศอาเซียน
	 	ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการรวบรวมเอกสารสิ่งพิมพ์ สื่อเทคโนโลยี
สารสนเทศ การสัมภาษณ์ผู้รับผิดชอบในการผลิตรายการ และเทปบันทึกรายการ
สารคดีทั้ง 4 รายการ พบว่า
		 1)		 แนวคิดของรายการ มองโลกแบบวิกรม
	 	 	 	รายการ มองโลกแบบวิกรม น�ำเสนอมุมมองที่ได้พบเห็นจากกิจกรรม
คาราวานของวิกรม กรมดิษฐ์ ซึ่งจัดเยือนประเทศต่าง ๆ ในเอเชียอย่างต่อเนื่อง
ทกุปี เลือกหยบิมุมมองประชาคมอาเซียน ความสมัพนัธ์ภายในกลุม่ประเทศอาเซยีน 
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และความสัมพันธ์ของอาเซียนกับประเทศอื่นๆ มาน�ำเสนอ เปิดโลกทัศน์ให้คนไทย
ตระหนกัว่า การด�ำเนนิชีวติของคนไทยยงัมเีพ่ือนบ้านในภมูภิาคอาเซยีนทีม่จีดุเด่น
และจุดด้อยที่แตกต่างกัน และสามารถน�ำมาวิเคราะห์ปรับใช้เพ่ือให้ประเทศไทย 
อยู่ในประชาคมอาเซียนได้อย่างเท่าเทียมประเทศอื่นๆ
	 	 	 	รูปแบบของรายการ มองโลกแบบวิกรม ใช้การเปิดรายการด้วยพิธีกร
ประจ�ำรายการ คือ วิกรม กรมดิษฐ์ พูดโปรยประเด็นที่จะน�ำเสนอในแต่ละตอนให้
ผู้ชมทราบเนื้อหาในตอนนั้นๆ เกี่ยวกับประเทศไหน ในแง่มุมด้านใด แล้วน�ำเข้า
เนือ้หาของสารคดผ่ีานภาพเหตกุารณ์และเสยีงบรรยายของพธีิกรน�ำเสนอเนือ้หาใน
หลายระดับ คือ ระดับประเทศ ระดับภูมิภาค และระดับทวีป และเลือกข้อเท็จจริง
ที่พบเห็นในแต่ละพื้นที่จากการเดินทางกองคาราวาน ข้อมูลสถิติจากที่หน่วยงาน
ต่างๆ จัดท�ำขึ้น มาสนับสนุนและยืนยันความถูกต้องของข้อเท็จจริงที่ได้รับในพื้นที่
จริง แล้วน�ำมาเสนอในแต่ละตอน เป็นเนื้อหาด้านเศรษฐกิจ การเมือง สังคมและ
วัฒนธรรมของประเทศต่างๆ และปิดท้ายด้วยการสรุปมุมมองของพิธีกรที่มีต่อ
ประเดน็ของเรือ่งทีน่�ำเสนอในตอนนัน้ๆ นบัเป็นการใช้ศกัยภาพของพธิกีรในการน�ำ
เสนอผ่านภาพและเสียง เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือให้กับรายการอย่างเต็มที่ 	
		 2)		 แนวคิดของรายการ ASEAN STORY
	 	 	 	รายการ ASEAN STORY ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่ง
ประเทศไทย เอ็นบีที เกิดขึ้นจากความคิดของอดิศักดิ์ ศรีสม ที่มุ่งเน้นให้ผู้ชมได้
เรียนรู้ ท�ำความรูจ้กั และเตรยีมเข้าสูก่ารเป็นสมาชกิประชาคมอาเซยีนทีจ่ะเกดิขึน้
อย่างเป็นทางการในปี 2558 ตามนโยบายที่สถานีฯ ได้รับจากรัฐบาล โดยน�ำ
รายการ ประวตัศิาสตร์นอกต�ำรา ทีเ่คยผลติก่อนหน้า มาปรบัเป็นรายการ ASEAN 
STORY โดยยังคงการน�ำเสนอภายใต้กรอบการมองด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม 
และเสริมเนือ้หาใหม่ด้วยการจับประเดน็ทีไ่ด้รบัความสนใจทีเ่กิดขึน้ในช่วงเวลานัน้ๆ 
(current issue) มาเชื่อมโยงกับมุมมองด้านสังคมและวัฒนธรรม ให้คนไทยรู้จัก
ประเทศเพื่อนบ้านที่เป็นสมาชิกประชาคมอาเซียน เช่นเดียวกับที่เพื่อนบ้านเรียนรู้ 
ท�ำความรู้จักประเทศไทย ได้เห็นความเช่ือมโยงของแต่ละประเทศในประชาคม
อาเซียนมากขึ้น เพื่อให้เกิดความร่วมมือกันเป็นหนึ่งเดียวในภูมิภาค และปรับลด
อัตตาของคนไทยที่คิดว่าเราต้องเป็นศูนย์กลางของทุกอย่างในอาเซียน สร้างส�ำนึก
ของคนไทยให้เป็นพลเมืองอาเซียน 
	 	 	 	ส�ำหรับรูปแบบของรายการ ASEAN STORY จะใช้การเปิดรายการด้วย
พิธีกรประจ�ำรายการ คือ อดิศักดิ์ ศรีสม ที่ท�ำหน้าที่เป็นผู้ควบคุมรายการ (pro-
ducer) และเป็นเจ้าของบริษัทผูผ้ลติด้วย โดยพูดเกริน่น�ำถึงประเดน็ในตอนทีจ่ะน�ำ
เสนอให้ผู้ชมได้เตรียมพร้อมเรียนรู้และท�ำความเข้าใจกับเรื่องราวของสารคดีที่จะ
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น�ำเสนอ แล้วจึงเข้าสู่ส่วนเนื้อหาของสารคดีที่น�ำเสนอเรื่องราวผ่านภาพเหตุการณ์
และเสียงบรรยายของอดิศักดิ์ และปิดท้ายด้วยการให้พิธีกรสรุปมุมมองที่มีต่อ
ประเด็นของเรื่องที่น�ำเสนอในแต่ละตอน 
		 3)		 แนวคิดของรายการ เปิดม่านอุษาคเนย์
	 	 	 	รายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์ เกิดขึ้นจากความร่วมมือของสถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอสกับกระทรวงวัฒนธรรม ผลิตรายการที่ส่งเสริมความรู้ทางวัฒนธรรม
ของประเทศสมาชกิประชาคมอาเซยีน ภายใต้แนวคดิการน�ำเสนอวฒันธรรมในเชงิ
วิถีชีวิต ประเพณี ผ่านประชาชนคนเล็กคนน้อยที่เป็นตัวแทนของพลเมืองใน
ประเทศนั้นๆ ต้องการมุ่งเน้นการเห็นความเป็นมนุษย์ ให้เห็นคนที่ด�ำรงชีวิตอยู่ใน
สังคมนั้นๆ ไม่ได้มุ่งเน้นให้ความส�ำคัญกับนโยบายการบริหาร การดูแล ควบคุม 
ก�ำกับ ของผู้บริหารประเทศ
	 	 	 	รปูแบบรายการ เปิดม่านอษุาคเนย์ เปิดรายการด้วยพธิกีรประจ�ำรายการ
พดูโปรยประเดน็ของเรือ่งทีจ่ะน�ำเสนอในแต่ละตอน ให้ผูช้มได้เตรยีมพร้อมเดนิทาง
ไปรู้จักวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของประเทศเพื่อนบ้านสมาชิกอาเซียนแต่ละประเทศ
ที่เลือกน�ำเสนอในตอนนั้นๆ แล้วน�ำเข้าสู่ส่วนเนื้อหาของสารคดีที่น�ำเสนอเรื่องราว
ผ่านภาพเหตุการณ์และเสียงบรรยายของพรรณี รุ่งสว่าง ผู้ควบคุมรายการที่เป็นผู้
ลงเสียงบรรยายสารคดีด้วยตนเอง และปิดท้ายด้วยการสรุปมุมมองที่มีต่อประเด็น
ของเรื่องที่น�ำเสนอในแต่ละตอน ของพิธีกรอีกครั้ง 
		 4)		 แนวคิดของรายการ ASEAN BEYOND 2015
	 	 	 	จุดเริ่มต้นของรายการ ASEAN BEYOND 2015 เกิดขึ้นจากแนวคิดใน 
การบอกเล่าเร่ืองราวทีจ่ะเปลีย่นแปลงไปของประเทศต่างๆ ในภมูภิาคเอเชียตะวันออก
เฉยีงใต้ ภายหลงัเกดิการรวมตวัเป็นประชาคมอาเซยีนอย่างเป็นทางการในปี 2015 
ด้วยการตั้งค�ำถามหลักเพียงค�ำถามเดียว เพื่อเป็นโจทย์ในการน�ำเสนอรายการว่า 
“ถ้าเกิดประชาคมอาเซียนขึ้น จะเกิดการเปล่ียนแปลงอะไรขึ้นกับคนไทยและ
อาเซียนบ้าง” และจากแนวคิดนี้เองจึงเป็นที่มาของชื่อรายการ ASEAN BEYOND 

2015 ที่ควบคู่ไปกับชื่อรายการภาษาไทยว่า สู่อนาคตประเทศอาเซียน เพื่อสร้าง
การเรียนรู้ให้คนไทยได้รู้จักอาเซียนในมุมมองที่กว้างขึ้น
	 	 	 	รายการ ASEAN BEYOND 2015 มกีารผลิตต่อเนือ่งในฤดกูาล (season) 
ที่สอง ออกอากาศทั้งสิ้น 13 ตอนทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ระหว่างเดือน
มกราคมถึงเมษายน 2557 รวมระยะเวลา 4 เดอืน โดยเลอืกน�ำเสนอเนือ้หาประเด็น
ต่างๆ ผสมผสานด้านเศรษฐกิจ และด้านสังคมและวัฒนธรรม สลับสับเปลี่ยนไป
ในแต่ละสัปดาห์ หยิบยกเรื่องราวจากเหตุการณ์และข้อมูลของประเทศสมาชิก
ประชาคมอาเซียนที่เกี่ยวข้องกับประเด็นที่น�ำเสนอในตอนนั้นๆ
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	 	การศึกษาแนวคิดรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านสังคมและ
วัฒนธรรมของประเทศอาเซียนทั้ง 4 รายการข้างต้น พบข้อสังเกตที่น่าสนใจคือ 
แนวคิดของรายการสารคดีทางโทรทัศน์ทุกรายการเกิดจากการระดมสมองของ
ทมีงาน โดยเลอืกใช้จดุเด่นจากต้นทนุเดมิทีท่มีงานแต่ละรายการมอียู ่น�ำมาใช้เป็น
ตัวแปรต้นในการก�ำหนดแนวคิดและรูปแบบของรายการสารคดีที่น�ำเสนอเนื้อหา
ด้านสังคมและวัฒนธรรมของประเทศอาเซียน ให้น่าสนใจและมีความแตกต่างจาก
รายการของผู้ผลิตรายการอื่นๆ 

ปัญหาน�ำวิจัยข้อที่ 3 ผู้ผลิตรายการประเภทสารคดีในสถานีโทรทัศน์ของ
ประเทศไทยแต่ละประเภท มีกระบวนการคัดเลือกเนื้อหา และน�ำเสนอเนื้อหา
ด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนอย่างไร

	องค์ประกอบของรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเน้ือหาด้านสังคมและ
วัฒนธรรมของประเทศอาเซียน
	 	การศกึษาองค์ประกอบของรายการสารคดโีทรทศัน์ทีน่�ำเสนอเนือ้หาด้านสงัคม
และวัฒนธรรมของกลุ่มประเทศอาเซียน ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลจากเทป
รายการสารคดีโทรทัศน์กลุ่มตัวอย่าง 4 รายการที่รวบรวมได้ และการสัมภาษณ ์
ผู้ผลิตรายการ รวมถึงเอกสาร หนังสือ บทความทางวิชาการที่เก่ียวข้อง โดยใช้
เกณฑ์ด้านองค์ประกอบของรายการสารคดี พิจารณาจากองค์ประกอบต่างๆ 
6 ประการ คือ

	 	1)	 	องค์ประกอบของสารคดีโทรทัศน์: สิ่งของ/เหตุการณ์/สัตว์/บุคคลต้นเรื่อง 

ตารางที่ 2:	�องค์ประกอบต้นเรือ่งของกลุม่ตวัอย่างรายการสารคดทีางโทรทศัน์ จ�ำนวน 4 รายการ

รายการ ที่มา ระดับ แหล่งที่มา
รูปแบบ

การน�ำเสนอ

มองโลกแบบวิกรม เหตุการณ์/
สถานที่/สิ่งของ 	

มหภาค พิธีกร/ลงพื้นที่/
อินเทอร์เน็ต/
หนังสือ

จุดเด่น จุดด้อย
น�ำมาเปรียบเทียบ
กับประเทศไทย

ASEAN STORY	 เหตุการณ์ฝ
สถานที่/สิ่งของ

จุลภาค/
มหภาค

พิธีกร/หนังสือ/
ลงพื้นที่/ 
เครือข่าย/
อินเทอร์เน็ต

แง่มุมประวัติศาสตร์
น�ำมาเชื่อมโยง
สู่ปัจจุบัน
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รายการ ที่มา ระดับ แหล่งที่มา
รูปแบบ

การน�ำเสนอ

เปิดม่านอุษาคเนย์	 บุคคล/สิ่งของ/
สถานที่/
เหตุการณ์/
เทศกาล 	

จุลภาค โปรดิวเซอร์/
หนังสือ/
เครือข่าย/
อินเทอร์เน็ต

วิถีชีวิตของชุมชน
แต่ละประเทศ 
ผ่านบุคคลที่สืบทอด
จากรุ่นสู่รุ่น

ASEAN BEYOND 

2015	

เหตุการณ์/ 
กิจกรรม/ 
นโยบาย

มหภาค	 ประเด็นจาก 
กฎบัตรอาเซียน 
/งานวิจัย

ศึกษาเปรียบเทียบ 
ชี้ให้เห็นแนวทาง 
ที่จะเกิดขึ้น

	 	 	 	จากการศึกษาองค์ประกอบรายการสารคดีในด้านต้นเรื่อง ของรายการ
สารคดีทั้ง 4 รายการที่ออกอากาศในสถานีโทรทัศน์ทั้ง 3 รูปแบบ พบว่า ผู้ผลิต
รายการเลือกใช้องค์ประกอบต้นเรื่องทั้งที่เหมือนกันและแตกต่างกัน โดย (1) การ
เลอืกใช้ต้นเรือ่งเหมอืนกนัคอื การเลอืกต้นเร่ืองทีห่ลากหลาย มทีัง้สิง่ของ เหตกุารณ์ 
และบคุคล ซึง่เป็นข้อเทจ็จริงทีม่อียูจ่ริงจากฐานข้อมลูทีแ่ต่ละทมีงานรวบรวมได้จาก
เอกสาร หนงัสือ ต�ำรา งานวิจัย ระบบเทคโนโลยสีารสนเทศ การลงพืน้ทีภ่าคสนาม 
และการสัมภาษณ์แหล่งข้อมูลบุคคลในพื้นที่และผู้เชี่ยวชาญ ส่วน (2) การเลือก
ต้นเร่ืองทีแ่ตกต่างกนัคอื แต่ละรายการจะเลอืกต้นเรือ่งตามแนวคดิของรายการและ
ความสนใจของทีมผู้ผลิตที่สั่งสมประสบการณ์แตกต่างกันในแต่ละรายการ
	 	 	 	ความเป็นมอือาชพีจากทนุทางวฒันธรรมทีผู่ผ้ลติสัง่สมมา มผีลต่อวธิกีาร
เลือกต้นเรื่องอย่างชัดเจน ทีมงานผู้ผลิตรายการ ASEAN STORY คือ อดิศักดิ ์
ศรีสม และรายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์คือ พรรณี รุ่งสว่าง มีการสั่งสมทุนเดิม
ทางวฒันธรรมจากประสบการณ์ในการท�ำงานมาเป็นระยะเวลายาวนาน จงึสามารถ
เลือกต้นเรื่องด้านวัฒนธรรมจากองค์ความรู้ที่สั่งสมของตัวบุคคลเป็นหลัก ขณะที่
รายการ มองโลกแบบวิกรม มีวิกรม กรมดิษฐ์ พิธีกรของรายการเป็นผู้ก�ำหนด 
เส้นทางการเดินทาง และคิดงานร่วมกับทีมงานของบริษัท พาโนราม่า เวิลด์ไวด ์
จ�ำกัด ในการเลือกต้นเรื่องตามเส้นทางคาราวาน ส่วนรายการ ASEAN BEYOND 

2015 ใช้ข้อมูลที่รวบรวมจากทีมมาก�ำหนดต้นเรื่องของรายการแต่ละตอน

	 	2)	 	องค์ประกอบของสารคดีโทรทัศน์: ประเด็นในการน�ำเสนอ 
	 	 	 	ในช่วงระยะทีท่�ำการศกึษาวจิยั คอื ระหว่างกรกฎาคม 2556 ถงึมถินุายน 
2557 รวมระยะเวลา 1 ปีนั้น มีรายการสารคดีโทรทัศน์กลุ่มตัวอย่างที่ผลิตและ
ออกอากาศดังนี้
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ตารางที่ 3:	�สัดส่วนการน�ำเสนอประเด็นของประเทศอาเซียนในกลุ่มตัวอย่างรายการสารคด ี
ทางโทรทัศน์จ�ำนวน 4 รายการ

               

รายการ ตอนที่ผลิต ตอนที่น�ำเสนอ คิดเป็น %

มองโลกแบบวิกรม 206 58 28.16

ASEAN STORY 22 20 90.91

เปิดม่านอุษาคเนย์ 10 10 100

ASEAN BEYOND 2015 13 13 100

	 	 	 	 	2.1)	 	รายการ มองโลกแบบวกิรม ผลติรายการออกอากาศ เป็นจ�ำนวน 
206 ตอน น�ำเสนอประเด็นต่างๆ ตามเส้นทางขบวนคาราวานที่ออกเดินทางใน
เอเชีย มีประเด็นที่น�ำเสนอเกี่ยวกับอาเซียนจ�ำนวนทั้งสิ้น 58 ตอน 
	 	 	 	 	ประเด็นการน�ำเสนอของรายการ มองโลกแบบวิกรม มีการน�ำเสนอ
เนื้อหาเปิดกว้างในหลายระดับ คือ ระดับประเทศ ระดับภูมิภาค และระดับทวีป 
เลือกน�ำเสนอเนื้อหาที่มีการเชื่อมโยงครอบคลุมทั้งด้านเศรษฐกิจ การเมือง สังคม
และวัฒนธรรม เพื่อน�ำไปสู่จุดเด่นของประเด็นต้นเรื่องในประเทศที่น�ำเสนอ ให ้
ผู้ชมรายการได้เห็นและชี้แนะให้น�ำไปปรับใช้ เพื่อให้ประเทศไทยมีการพัฒนาใน
เรื่องนั้น สามารถแข่งขันได้ในภูมิภาคอาเซียน 
	 	 	 	 	2.2)	 	รายการ ASEAN STORY ผู้วิจัยค้นหาเทปรายการ ASEAN 
STORY ออกอากาศ ได้ทัง้สิน้ 22 ตอน มปีระเดน็เนือ้หาทีน่�ำเสนอเกีย่วกบัอาเซยีน 
จ�ำนวนทั้งสิ้น 20 ตอน เป็นการก�ำหนดแนวทางการน�ำเสนอเนื้อหาให้เห็นเรื่องราว
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยกับประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียน ผ่านเรื่อง
ราวของตัวบุคคล สิ่งของ และกิจกรรมหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น เชื่อมโยงปัจจุบัน
และอดีตเพ่ือเรียนรู้เกี่ยวกับอาเซียนผ่านประวัติศาสตร์ ให้คนไทยรู้จักประเทศ
เพื่อนบ้าน เห็นความเชื่อมโยงของการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของ
แต่ละประเทศในประชาคมอาเซียนผ่านเร่ืองราวในอดีต เรียนรู้เพื่อเข้าใจปัจจุบัน 
ให้เกิดความคิดของการร่วมมือกันเป็นหนึ่งเดียวในภูมิภาค
	 	 	 	 	2.3)	 	รายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์ออกอากาศฤดูกาล (season) ที่ 2 
จ�ำนวน 10 ตอน ตั้งแต่วันที่ 4 สิงหาคม ถึง 6 ตุลาคม 2556 รวมระยะเวลา 3 
เดอืน ประเดน็ทีเ่ลือกน�ำเสนอเนือ้หาแบ่งตามประเทศสมาชกิประชาคมอาเซยีนทัง้ 
9 ประเทศ ยกเว้นประเทศไทย และถ่ายทอดเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของแต่ละ
ประเทศ ตอนละ 1 ประเทศ ยกเว้นประเทศอินโดนีเซียที่น�ำเสนอจ�ำนวน 2 ตอน 
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	 	 	 	 	ประเด็นของรายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ ตอกย�้ำแนวคิดของรายการที่
บอกเล่าวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปวัฒนธรรม ที่หยั่งรากลึกในชุมชน 
สบืทอดต่อกนัมาจากรุ่นสูรุ่่นอยูใ่นสงัคมนัน้ น�ำไปสูก่าร บ่งบอกความเป็นเอกลกัษณ์
ของแต่ละประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
	 	 	 	 	2.4)	 	ประเดน็การน�ำเสนอในแต่ละตอนของรายการ ASEAN BEYOND 

2015 ที่ออกอากาศท้ัง 13 ตอน ช่วยก�ำหนดกรอบการน�ำเสนอเนื้อหาได้อย่าง
ชัดเจนว่า แต่ละตอนมุ่งน�ำเสนอเร่ืองราวเกี่ยวกับอาเซียนในประเด็นใด มีการ 
ผสมผสานด้านเศรษฐกิจ ด้านการเมือง และด้านสังคมและวัฒนธรรม โดย
เชื่อมโยงเร่ืองราวความสัมพันธ์ในเชิงเปรียบเทียบจากเหตุการณ์และข้อมูลของ
ประเทศ ท่ีเป็นสมาชิกของประชาคมอาเซียนที่เก่ียวข้องกับประเด็นที่น�ำเสนอใน
ตอนนั้นๆ ว่าเมื่อประชาคมอาเซียนเกิดขึ้นแล้ว จะเกิดการเปลี่ยนแปลงอะไรขึ้นกับ
คนไทยและอาเซียนในประเด็นที่เป็นชื่อตอนๆ ให้ผู้ชมรายการคิดวิเคราะห์ตามว่า 
สมาชิกประชาคมอาเซียนแต่ละประเทศจะต้องด�ำเนินการอย่างไร ภาคส่วนต่างๆ 
ของแต่ละประเทศจะเป็นอย่างไร
	 	 	 	 	การศึกษาองค์ประกอบเรื่องประเด็นการน�ำเสนอของสารคดีโทรทัศน์ 
ยงัควรพจิารณาจุดยนืในการเล่าเรือ่งของผูผ้ลติตามประเดน็ทีน่�ำเสนอพร้อมกันด้วย

ตารางที่ 4: จุดยืนของผู้เล่าเรื่องในกลุ่มตัวอย่างรายการสารคดีทางโทรทัศน์ จ�ำนวน 4 รายการ

รายการ จุดยืน

มองโลกแบบวิกรม เราคือไทย, เราคืออาเซียน, เราคือเอเชีย

ASEAN STORY เราคือคนไทย, เราคืออาเซียน

เปิดม่านอุษาคเนย์ เราคือคนไทย

ASEAN BEYOND 2015 เราคือใครก็ได้ที่สนใจเรื่องอาเซียน

	 	 	 	 	จุดยืนหรือมุมมองการน�ำเสนอในการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่ 
น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรม ผู้ผลิตรายการใช้การบอกเล่าเรื่องราวเก่ียวกับ
ประเทศอาเซียนจากต้นเรื่องให้ผู้ชมรายการได้รู้จักประชาคมอาเซียน ภายใต้ค�ำว่า 
“เรา” กับ “เขา” ของ 4 รายการ คือ
	 	 	 	 	รายการ มองโลกแบบวิกรม แบ่งแยกจุดยืนความเป็น “เรา” กับ “เขา” 
เพื่อการแข่งขันของอาเซียน โดยเราคือคนไทย ประเทศไทย และสามารถขยาย
ความเป็นเราด้วยการดึงประเทศในอาเซียน หรือเอเชีย เข้ามาเป็นพวกเดียวกัน 
เพื่อเปรียบเทียบกับ “เขา” ที่เป็นคู่เปรียบเทียบกับ “เรา” ยกตัวอย่างเช่น “เรา” 
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คือประเทศไทย “เขา” คือประเทศอื่นในอาเซียน หรือ “เรา” คือชาวอาเซียน “เขา” 
คือชาวจีน หรือ “เรา” คือประเทศในทวีปเอเชีย “เขา” คือสหรัฐอเมริกา เป็นต้น
	 	 	 	 	รายการ ASEAN STORY นิยามจุดยืนให้ “เรา” ไทย หรือ ไทยและ
ประเทศในประชาคมอาเซียนที่เกี่ยวกับประเทศไทยในเชิงบวก และ “เขา” คือ 
ประเทศอื่นๆ ในประชาคมอาเซียน ที่ไม่ใช่ “เรา” ตัวอย่างเช่น “เขา” คือประเทศ
กมัพชูา ในประเดน็ตระกลูอภยัวงศ์ ภาพสะท้อนความสมัพนัธ์ไทย-เขมร หรอื “เขา” 
คือประเทศมาเลเซีย ในประเด็นพญาตานี อีกหนึ่งประวัติศาสตร์บาดแผล หรือ 
“เขา” คือ ประเทศมาเลเซียและประเทศกัมพูชา ในประเด็นชามข้าวอุษาคเนย ์
แหล่งปลูกข้าวและอุตสาหกรรมข้าวในมาเลเซียและกัมพูชา เป็นต้น  
	 	 	 	 	รายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ วางจุดยืนของ “เรา” และ “เขา” แบบ
ตายตัว มีการก�ำหนดให้ “เรา” คือคนไทยที่เป็นผู้ชมรายการที่ติดตามเรื่องราว 
วิถีชีวิต ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมของ “เขา” ซึ่งเป็นคนในประเทศต่างๆ ที่อยู่ใน
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรืออุษาคเนย์ 
	 	 	 	 	รายการ ASEAN BEYOND 2015 วางจุดยืนการเล่าเรื่องในประเด็นที่
ตัง้ไว้ในแต่ละตอน ให้ “เรา” คอื ใครกไ็ด้ท่ีสนใจเรือ่งอาเซยีน โดยส่วนหนึง่มลีกัษณะ
คล้ายคลึงกับรายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ คือ เป็นคนไทยที่ชมรายการที่ติดตาม
เรื่องราวในประเด็นที่น�ำเสนอ และ “เรา” ยังครอบคลุมถึงประเทศใดประเทศหนึ่ง
หรือหลายประเทศในอาเซียนที่มีคุณลักษณะเหมือนกันในประเด็นที่น�ำเสนอ ส่วน 
“เขา” คือ คือพลเมืองอาเซียน ประเทศสมาชิกอาเซียน

	 	3)	 	องค์ประกอบของสารคดีโทรทัศน์: แก่นเรื่อง 

ตารางที่ 5:	�องค์ประกอบแก่นเรื่องของกลุ่มตัวอย่างรายการสารคดีทางโทรทัศน์ จ�ำนวน  
4 รายการ

รายการ แก่นเรื่อง วัตถุประสงค์

มองโลกแบบวิกรม มองคนอื่นเพื่อเข้าใจตนเอง
น�ำข้อดีมาเป็นแบบอย่างเพื่อพัฒนา

เพื่อชี้ให้เห็น

ASEAN STORY เรียนรู้ความสัมพันธ์ในอดีต 
น�ำมาใช้เชื่อมโยงสู่ประโยชน์ในปัจจุบัน

เพื่อชี้ให้เห็น

เปิดม่านอุษาคเนย์ วัฒนธรรมคือวิถีชีวิตที่สืบทอดต่อกันมา เพื่อบอกเล่า

ASEAN BEYOND 2015 เมื่อประชาคมอาเซียนเกิดขึ้นแล้ว 
คนไทยและคนอาเซียนจะเป็นอย่างไร 

เพื่อคาดท�ำนาย
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	 	 	 	3.1)	 	แก่นเรื่องของรายการ มองโลกแบบวิกรม เป็นการเปิดโลกทัศน์ให้
คนไทยได้รู้ว่า การด�ำเนินชีวิตของคนไทยทุกคนไม่ได้อยู่แค่ในประเทศไทย แต่ยัง
มีเพื่อนบ้านประเทศต่างๆ และวิกรม กรมดิษฐ์ ได้พาผู้ชมไปลงพื้นที่ ชี้ให้ผู้ชมเห็น
ว่าประเทศทีเ่ดนิทางไปเหน็มจีดุเด่น-จดุด้อยทีค่นไทยสามารถน�ำมาปรบัใช้ เพือ่ยก
ระดับประเทศไทยในด้านต่างๆ ให้อยู่ร่วมในประชาคมอาเซียนได้อย่างเท่าเทียม
	 	 	 	 	ในช่วงท้ายรายการ วิกรม กรมดิษฐ์ พิธีกรรายการ พูดสรุปจากการ
ลงพื้นท่ีไปพบเห็นผู้คน สิ่งของ เหตุการณ์ต่างๆ ชี้ให้เห็นข้อเด่นที่ได้พบเห็น 
เชื่อมโยงกับผู้คน สิ่งของ เหตุการณ์ต่างๆ ของไทยที่คล้ายคลึง และย�้ำทุกครั้งว่า 
คนไทยและประเทศไทยสามารถใช้เป็นแบบอย่าง เพื่อพัฒนาให้มีมาตรฐานสูงข้ึน 
สามารถไปแข่งขันกับประเทศต่างๆในอาเซียนได้
	 	 	 	 	3.2)	 	รายการ ASEAN STORY มีแก่นเรื่องที่อธิบายให้เห็นเรื่องราว
ความสัมพนัธ์ระหว่างประเทศไทยกับสมาชิกประชาคมอาเซยีน เรยีนรูผ่้านเรือ่งราว
จากอดีตที่เกิดขึ้น เชื่อมโยงสู่ปัจจุบัน ให้คนไทยรู้จักประเทศเพื่อนบ้าน เห็นความ
เชื่อมโยงของการเมือง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมของแต่ละประเทศผ่านเรื่อง
ราวในอดีต ให้เกิดการร่วมมือกันเป็นหนึ่งเดียวของภูมิภาคในปัจจุบัน เช่น ตอน
ย้อนรอยหาอนาคต ความสัมพันธ์ไทย-มาเลเซีย ที่เรียนรู้เรื่องราวในอดีตของ 
ต้นตระกูล ณ ระนอง เชื่อมโยงสู่ความสัมพันธ์ของคนไทยและมาเลเซีย น�ำไปสู่
ความร่วมมือของลูกหลานที่ตั้งรกรากถิ่นฐานอยู่ในสองประเทศ เป็นต้น  
	 	 	 	 	3.3)	 	แก่นเรือ่งของรายการ เปิดม่านอษุาคเนย์ คอื การบอกเล่าวถิชีวีติ 
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ของคนในแต่ละประเทศที่สืบทอดต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น 
บ่งบอกความเป็นเอกลกัษณ์ของแต่ละพ้ืนทีใ่นภมูภิาคเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้ แฝง
การน�ำเสนอผ่านเรื่องราวของบุคคลที่รายการหยิบยกมาเป็นตัวอย่างให้เห็นว่า  
คนรุ่นใหม่บางส่วนจะเป็นตัวแทนรับสืบทอดประเพณีและศิลปวัฒนธรรมที่คนรุ่น
เก่าประพฤติปฏิบัติต่อเนื่องกันมาแต่ครั้งบรรพบุรุษด้วยความเต็มใจและภาคภูมิใจ 
	 	 	 	 	3.4)	 	รายการ ASEAN BEYOND 2015 มีแก่นเรื่องช่วยก�ำหนดกรอบ
น�ำเสนอเนื้อหารายการได้อย่างชัดเจน กล่าวคือ เมื่อประชาคมอาเซียนเกิดขึ้นแล้ว
ในปี ค.ศ. 2015 อะไรจะเกิดขึ้นขึ้นกับคนไทยและอาเซียน จะมีการเปลี่ยนแปลง
อะไรเกิดขึ้นบ้างในวิถีชีวิตด้านต่างๆ ของคนใน 10 ประเทศที่เป็นพลเมืองอาเซียน 
	 	 	 	 	องค์ประกอบแก่นเร่ืองของรายการสารคดีโทรทัศน์ทั้ง 4 รายการ มี
การน�ำเสนอ 3 แนวทาง คือ 
	 	 	 	 	 	 	 	(1) แก่นเรื่องที่บอกเล่าเอกลักษณ์ของวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี ของแต่ละประเทศในอาเซียนให้คนไทยรับรู้ ใน เปิดม่านอุษาคเนย ์ของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มุ่งน�ำเสนอเรื่องราวอาเซียนผ่านเหตุการณ์ในอดีต
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	 	 	 	 	 	 	 	(2) แก่นเรื่องที่ชี้ให้เห็นข้อมูล ข้อเท็จจริงของแต่ละประเทศแล้ว
เชื่อมโยงสู่ประเทศไทย ในรายการ มองโลกแบบวิกรม ของสถานีโทรทัศน์ไทย 
ทวีสีช่ีอง 3 และรายการ ASEAN STORY ของสถานวีทิยุโทรทศัน์แห่งประเทศไทย 
เอ็นบีที เป็นการน�ำเสนอเรื่องของความเป็นอาเซียนในปัจจุบัน 
	 	 	 	 	 	 	 	(3)		แก่นเร่ืองที่คาดท�ำนายอนาคตที่จะเกิดขึ้นของประชาคม
อาเซียน ในรายการ ASEAN BEYOND 2015 ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  
มุ่งหวังในผู้ชมคิดตามถึงความเป็นไปในอนาคต
	 	 	 	 	โดยแนวทางที่ 2 และ แนวทางที่ 3 จ�ำเป็นต้องอาศัยปัจจัยการผลิต 
ที่ส�ำคัญประการหนึ่ง คือ ปัจจัยความเป็นมืออาชีพของพิธีกร ที่มีภาพลักษณ์ของ
การเป็นผู้ที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์ในเรื่องราวที่น�ำเสนอ เพื่อ
ช่วยสร้างความน่าเชื่อถือ 

	 	4)	 	องค์ประกอบของสารคดีโทรทัศน์: สถานที่ถ่ายท�ำ 
	
ตารางที่ 6: องค์ประกอบสถานที่ถ่ายท�ำรายการสารคดีทางโทรทัศน์ จ�ำนวน 4 รายการ
    

รายการ
สถานที่ถ่ายท�ำ

เปิด-ปิดพิธีกร ภาพแทรก สัมภาษณ์

มองโลกแบบวิกรม นอกสถานที่
ตามสถานที่จริง 
หรือสถานที่อื่น 
ลักษณะใกล้เคียง

สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ

-

ASEAN STORY ในสถานที่ (studio) สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ

สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ/
สถานที่อื่นๆ ที่มีภาพ
น่าเชื่อถือ

เปิดม่านอุษาคเนย์ ในสถานที่ (studio) สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ

สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ

ASEAN BEYOND 

2015

- เปิดรายการนอก
สถานที่ ในสถานที่
จริง
- ปิดรายการใน
สถานที่ (studio)

สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ

สถานที่จริงตาม
ประเด็นที่น�ำเสนอ
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	 	การเปิดและปิดรายการมีการใช้ในสถานที่ถ่ายท�ำ 2 แบบ คือ การถ่ายท�ำใน
สตูดิโอ (studio) และการถ่ายท�ำนอกสถานที่ (outdoor) ในพื้นที่จริงของเนื้อหา
รายการ หรือสถานที่อื่นๆ ที่มีลักษณะใกล้เคียง

ภาพที่ 8:	�ภาพพิธีกรรายการสารคดีท่ีน�ำเสนอเนื้อหาด้านสังคมและวัฒนธรรมอาเซียนพูดเปิด
และปิดรายการ

	 	 	 	 	4.1)	 	การเปิดและปิดรายการ มองโลกแบบวิกรม ใช้สถานที่ถ่ายท�ำ 
2 แบบ คือ การถ่ายท�ำในสตูดิโอ และการถ่ายท�ำนอกสถานที่ ในพื้นที่จริงของ
เนื้อหารายการ หรือสถานที่อื่นๆ ที่มีลักษณะใกล้เคียง
	 	 	 	 	ในปีแรกของการผลิตรายการ ช่วงประมาณ 4-5 เดือนแรก ทางทีมงาน
ใช้การถ่ายท�ำคิวพิธีกรอยู่ในสตูดิโอ เพื่อความสะดวกต่อการควบคุมการถ่ายท�ำ
รายการ โดยใช้เทคนิคการถ่ายท�ำบนฉากหลังสีน�้ำเงิน (blue screen) แล้วใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์จากเครื่องควบคุมภาพ (switcher) น�ำภาพ computer 
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graphic ซ้อนเป็นฉากหลังที่สื่อความหมายถึงอาเซียน ด้วยภาพสถานที่ส�ำคัญที่สื่อ
ความหมายแทนแต่ละประเทศ เช่น รูปปั้นสิงโตทะเลของประเทศสิงคโปร์ อาคาร
แฝดปิโตรนาสของประเทศมาเลเซีย อาคารท่าอากาศยานสุวรรณภูมิของประเทศ 
ไทย และเจดีย์ชเวดากองของประเทศเมียนมา เป็นต้น
	 	 	 	 	จากนั้น เมื่อวิกรม กรมดิษฐ์ เริ่มขบวนคาราวานออกเดินทางไปตาม
เส้นทางในทวปีเอเชยี โดยให้ทมีงานผูผ้ลติรายการของบริษทั พาโนราม่า เวลิด์ไวด์ 
จ�ำกัด ร่วมขบวนคาราวานลงพื้นที่ไปถ่ายท�ำรายการด้วย ท�ำให้รายการ มองโลก
แบบวิกรม เริ่มต้นใช้ระบบการถ่ายท�ำแบบนอกสถานท่ี (on-location or field 
production) ส�ำหรับคิวพิธีกรพูดเปิดและปิดรายการในพื้นที่จริง หรือสถานที่
เกี่ยวข้องกับสิ่งที่น�ำเสนอ
	 	 	 	 	การยกทีมผลติรายการของบรษัิท พาโนราม่า เวลิด์ไวด์ จ�ำกดั ไปกบักอง
คาราวานของวิกรม กรมดษิฐ์ ยงัช่วยให้ภาพทีใ่ช้ประกอบในรายการเป็นภาพทีถ่่าย
ท�ำจากในพืน้ทีจ่รงิ ท�ำให้ผูช้มรายการได้เหน็ภาพของจรงิ บคุคลจรงิ สถานทีจ่รงิ 
	 	 	 	 	4.2)	 	รายการ ASEAN STORY ให้พิธีกรประจ�ำรายการคือ อดิศักดิ์ 
ศรีสม พูดเปิดรายการเกริ่นน�ำถึงประเด็นในตอนที่จะน�ำเสนอให้ผู้ชมได้รับทราบ 
และพูดสรุปเนื้อหาช่วงปิดรายการ ถ่ายท�ำในสตูดิโอ
	 	 	 	 	ส่วนที่น�ำเสนอเนื้อหาของรายการเป็นการน�ำเสนอเรื่องราวผ่านภาพ
เหตุการณ์และเสียงบรรยายที่อดิศักดิ์ ศรีสมเป็นผู้ลงเสียงด้วยตนเอง โดยน�ำภาพ
ที่ทีมงานลงพื้นที่ไปเก็บภาพมาประกอบรายการ และอีกส่วนเป็นภาพถ่ายท�ำจาก
เอกสารหลักฐานทางประวัติศาสตร์ เช่น รูปภาพ หนังสือ เป็นต้น 
	 	 	 	 	4.3)	 	รายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์ ใช้พิธีกรประจ�ำรายการคือ เวณิกา 
วิชัยวัฒนา นักข่าวประจ�ำสายศิลปวัฒนธรรมและบันเทิงของทางสถานีฯ พูดเปิด
รายการโปรยประเดน็ของเรือ่งทีจ่ะน�ำเสนอในแต่ละตอน และพดูสรปุมมุมองทีม่ต่ีอ
ประเด็นของเรื่องที่น�ำเสนอในแต่ละตอนปิดท้ายในสตูดิโอของสถานีฯ 
	 	 	 	 	การถ่ายท�ำควิพธิกีรเปิดและปิดรายการในสตดูโิอของทางสถานฯี มกีาร
ใช้เทคนิคการถ่ายท�ำ blue screen แล้วใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ระบบภาพเสมือน
จริง (virtual set) ซ้อนคีย์ภาพให้เป็นห้องที่มีบรรยากาศตามโทนของรายการ มี
ฉากหลงัท่ีซ้อนภาพกจิกรรมหรือเหตกุารณ์ทีน่�ำเสนอในแต่ละตอน มาประกอบด้วย
	 	 	 	 	การน�ำเสนอภาพส่วนเนื้อหาของสารคดีในรายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ 

ใช้ภาพบุคคล ส่ิงของ หรือเหตุการณ์ท่ีทีมงานลงพ้ืนท่ีไปถ่ายท�ำเก็บภาพมาใช้
ประกอบในสารคดี เพื่อให้ผู้ชมรายการได้เห็นตามข้อเท็จจริง 
	 	 	 	 	4.4)	 	รายการ ASEAN BEYOND 2015 ในแต่ละตอนจะด�ำเนนิรายการ
โดยพิธีกร 3 คนคือ การดี เลียวไพโรจน์ ทรงกลด บางยี่ขันธ์ และสิริพร สุท�ำมะวง 
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ที่จะลงพ้ืนที่ไปในแต่ละประเทศ ถ่ายภาพพิธีกรพูดเปิดรายการในพื้นท่ีจริงของ
ประเทศที่เป็นต้นเรื่องของประเด็นในตอนนั้นๆ
	 	 	 	 	รายการ ASEAN BEYOND 2015 ถ่ายท�ำรายการทัง้ในสตดิูโอและออก
นอกสถานท่ี ลงพื้นท่ีจริง โดยส่วนใหญ่เลือกใช้การถ่ายท�ำในสถานที่จริงทั้งหมด 
โดยทีมงานยกกองถ่ายไปเก็บภาพในประเทศสมาชิกอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ ถ่าย
คิวพิธีกรกล่าวเปิดประเด็นในสถานที่ส�ำคัญของประเทศต้นเรื่อง และลงพื้นที่จริง
เก็บภาพบรรยากาศ เหตุการณ์ ผู้คน น�ำมาใช้แทรก (insert) เป็นภาพประกอบใน
รายการ ใช้ผู้ชมได้เห็นภาพที่เกิดขึ้นจริง และใช้สตูดิโอถ่ายท�ำคิวพิธีกรสรุปปิด
รายการบนฉากพื้นหลังสีขาว ก�ำหนดภาพหน้าจอให้พิธีกรอยู่ในต�ำแหน่งทางขวา
ของจอโทรทัศน์ และเว้นว่างพื้นที่ด้านซ้ายไว้ส�ำหรับท�ำกราฟิกขึ้นตัวอักษรตามบท
รายการ สรุปข้อคดิของประเดน็ทีน่�ำเสนอในตอนนัน้ๆ ให้ผูช้มเข้าใจง่ายและถกูต้อง
	 	 	 	 	ผู้วจิยัพบว่า องค์ประกอบด้านสถานทีถ่่ายท�ำของแต่ละรายการทีเ่หมอืน
หรือแตกต่างกัน เกิดขึ้นจากปัจจัยการผลิตรายการโทรทัศน์ กล่าวคือ 
	 	 	 	 	 	(1)		ปัจจัยงบประมาณและการบริหารจัดการ การถ่ายท�ำรายการ
อาเซียนท่ีต้องไปถ่ายท�ำในต่างประเทศนั้น จ�ำเป็นต้องใช้งบประมาณมากกว่า
รายการที่ถ่ายท�ำในประเทศ เพราะการยกกองไปถ่ายท�ำในต่างประเทศแต่ละครั้ง 
มีค่าใช้จ่ายต่างๆ มากมาย เช่น ค่าเดินทางโดยเครื่องบิน ค่าที่พัก ค่าอาหาร ฯลฯ 
ดังนั้นจึงเห็นภาพในรายการ ASEAN STORY ที่ใช้การถ่ายท�ำในสตูดิโอ และใช้
ภาพประกอบจากคลงัภาพเก่าเป็นหลกั เพราะผูผ้ลติมงีบประมาณการผลติรายการ
ท่ีได้รับจากสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทยเป็นมูลค่าหลักหมื่น ซึ่งเป็น 
งบประมาณจ�ำนวนน้อย 
	 	 	 	 	 	ในขณะทีร่ายการ ASEAN BEYOND 2015 ใช้การยกกองลงพืน้ทีจ่รงิ
ตามสถานที่ต่างๆ ในภูมิภาคอาเซียน เพราะผู้ผลิตรายการได้รับงบประมาณการ
ผลิตต่อตอนจากทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นมูลค่าหลักแสน ซึ่งถือว่าเป็น 
งบประมาณที่สูงพอที่จะไปถ่ายท�ำในสถานที่จริงได้ 	    
	 	 	 	 	 	(2)		ปัจจยัเทคโนโลยี ในกรณทีีถ่่ายท�ำควิพธิกีรเปิดและปิดรายการใน
สตูดิโอ (studio production) ปัจจัยเทคโนโลยีจะส่งผลโดยตรงต่อภาพที่ปรากฏ
บนจอ กล่าวคอื เทคโนโลยกีารผลติทีท่นัสมยัสามารถช่วยสร้างฉากหลงัในรายการ
ให้น่าสนใจและดึงดูดใจ เช่น รายการ มองโลกแบบวิกรม และรายการ เปิดม่าน
อุษาคเนย ์ใช้เทคนิคการถ่ายท�ำบนฉากน�้ำเงินแล้วใช้ภาพกราฟิกซ้อนเป็นฉากหลัง
ที่สื่อความหมายถึงอาเซียน ส่วนรายการ ASEAN BEYOND 2015 ใช้เทคนิค
คอมพิวเตอร์ท�ำตัวหนังสือเป็นข้อความจัดวางอย่างสวยงามบนพื้นหลังสีขาวในช่วง
พิธีกรกล่าวสรุปปิดรายการ ในขณะที่รายการ ASEAN STORY ใช้การถ่ายท�ำบน
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ฉากหลังสีขาว ไม่ได้ใช้เทคนิคกราฟิกช่วยเพิ่มรายละเอียดอื่นๆ นอกจากชื่อพิธีกร 
ชื่อตอนหรือประเด็นที่น�ำเสนอเท่านั้น
	
	 	5)	 	องค์ประกอบของสารคดีโทรทัศน์: การสัมภาษณ์ 

ตารางที่ 7:	�องค์ประกอบการสัมภาษณ์ในกลุ่มตัวอย่างรายการสารคดีทางโทรทัศน์ จ�ำนวน  
4 รายการ

            

รายการ
การสัมภาษณ์

การสัมภาษณ์ แหล่งผู้ให้สัมภาษณ์

มองโลกแบบวิกรม ไม่มี ไม่มี

ASEAN STORY มี - บุคคลที่มีความรู้ ประสบการณ์ ความ 
  เชี่ยวชาญ ในพื้นที่/ในเหตุการณ์
- นักวิชาการที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ 
  ในประเด็นที่น�ำเสนอ

เปิดม่านอุษาคเนย์ มี บุคคลต้นเรื่องที่อยู่ในพื้นที่

ASEAN BEYOND 2015 มี - บุคคลที่อยู่ในพื้นที่หรือในเหตุการณ์โดยตรง 
- ผู้เชี่ยวชาญ มีประสบการณ์ เกี่ยวข้องใน
  ประเด็นที่น�ำเสนอ

	 	การศึกษาองค์ประกอบการสัมภาษณ์ในรายการสารคดีโทรทัศน์ที่เป็นกลุ่ม
ตัวอย่างในงานวิจัยครั้งนี้พบว่า 
	 	(1)		ปัจจัยเร่ืองแนวคิดและเวลาออกอากาศของรายการ มีผลต่อการเลือกใช้
องค์ประกอบการสัมภาษณ์ กล่าวคือ แนวคิดของรายการ มองโลกแบบวิกรม 
เป็นการน�ำเสนอมุมมองของวิกรม กรมดิษฐ์ ที่ได้พบเห็นเรื่องราว เหตุการณ์ใน
สถานที่ต่างๆ จากการออกเดินทางขบวนคาราวานเอเชีย และมีเวลาออกอากาศ
ตอนละ 5 นาที จึงท�ำให้รายการ มองโลกแบบวิกรม เลือกใช้พิธีกรของรายการ
เป็นผู้ให้ข้อมูลและความคิดเห็น ไม่ใช้องค์ประกอบการสัมภาษณ์ในรายการเลย
	 	ส่วนรายการสารคดีอีก 3 รายการ มีเวลาการออกอากาศยาว 30 นาที ถึง  
1 ชัว่โมงต่อตอน และแนวคดิของรายการไม่ได้มุง่เน้นเนือ้หาทีเ่ป็นมมุมองของพิธกีร
เช่นเดยีวกบัรายการ มองโลกแบบวิกรม จึงสามารถเลอืกองค์ประกอบการสัมภาษณ์
บคุคลท่ีเกีย่วข้องกบัประเดน็ท่ีน�ำเสนอในรายการมาใช้ได้อย่างเตม็ที ่ดงัทีไ่ด้เหน็ใน
เนื้อหาทุกตอนของรายการสารคดีทั้งสามรายการ
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	 	(2)		ปัจจัยเรือ่งความเป็นมอือาชพีของผูผ้ลติ มผีลต่อการเลอืกใช้องค์ประกอบ
การสมัภาษณ์ในรายการ คอื (ก) ผูผ้ลิตรายการ ASEAN STORY ใช้ประสบการณ์
ความเป็นมืออาชีพด้านข่าว น�ำฐานข้อมูลแหล่งข่าวที่เคยติดต่อ มาใช้เป็นแหล่ง
ข้อมูลบุคคลในการสัมภาษณ์ ท�ำให้ทราบว่าการน�ำเสนอประเด็นใดประเด็นหน่ึง 
ควรเลือกบุคคลใดมาเป็นผู้บอกเล่าเรื่องราว (public speaker) ได้อย่างน่าเชื่อถือ 
(ข) ผูผ้ลติรายการ เปิดม่านอษุาคเนย์ ใช้ประสบการณ์ความเป็นมอือาชพีด้านข่าว 
น�ำฐานข้อมลูแหล่งข่าวทีม่อียู่เดิมเป็นแหล่งข้อมลูประสานในการลงพืน้ที ่เพือ่ค้นหา
บุคคลต้นเร่ืองและสัมภาษณ์ในประเด็นท่ีต้องการน�ำเสนอในท่ีนั้นๆ (ค) ผู้ผลิต
รายการ ASEAN BEYOND 2015 น�ำแนวทางการผลิตรายการ ย้อนรอย รายการ
สารคดีเชิงสืบสวนมาใช้ โดยน�ำข้อมูลจากงานวิจัยที่รวบรวมโดยนักวิชาการมาเป็น
ฐานข้อมูลในการลงพื้นที่เพื่อส�ำรวจหาข้อเท็จจริงเพิ่มเติมต่อยอดในเชิงประจักษ ์
ท�ำให้เลือกบุคคลที่มาบอกเล่าเรื่องราวในประเด็นที่น�ำเสนอได้อย่างน่าเชื่อถือ 

	 	6)	 	องค์ประกอบของสารคดีโทรทัศน์: เสียงบรรยาย
	 	รายการสารคดีมีเสียงที่ใช้ในรายการคือ (ก) เสียงพิธีกรหรือผู้ด�ำเนินรายการ
ท่ีพดูเปิดประเดน็ในช่วงต้นรายการ และพดูสรปุประเดน็ส�ำคญัทีน่�ำเสนอในตอนปิด
รายการ และ (ข) เสียงบรรยายในรายการ เพื่ออธิบายเรื่องราวให้ผู้ชมเข้าใจว่า
ก�ำลังดูอะไร และน�ำเสนอมุมมองของผู้ผลิตต่อประเด็นนั้นๆ 

ตารางที่ 8:	�องค์ประกอบเสียงบรรยายในกลุ่มตัวอย่างรายการสารคดีทางโทรทัศน์ จ�ำนวน  
4 รายการ

รายการ เพศ ผู้บรรยาย ลักษณะการบรรยาย

มองโลกแบบวิกรม ชาย พิธีกร: 
วิกรม กรมดิษฐ์

เป็นกันเอง ชัดเจน มีจังหวะจะโคน

ASEAN STORY ชาย พิธีกร: 
อดิศักดิ์ ศรีสม

เสียงชัดเจน หนักแน่น กระชับ 
มีจังหวะจะโคน

เปิดม่านอุษาคเนย์ หญิง โปรดิวเซอร์: 
พรรณี รุ่งสว่าง

เสียงหวาน กระชับ 
ฟังชัดเจน มีจังหวะจะโคน

ASEAN BEYOND 

2015

ชาย นักลงเสียง: 
มารุต เอกฉันท์

เสียงหนักแน่น กระชับ 
มีจังหวะจะโคน

 



มกราคม - เมษายน 2559  |  69

	 	รายการสารคดีส่วนใหญ่เลือกใช้เสียงผู้ชายมากกว่าผู้หญิง เพราะเสียงผู้ชาย
ฟังดูน่าเช่ือถือมากกว่าเสียงผู้หญิง โดยรายการ มองโลกแบบวิกรม รายการ 
ASEAN STORY และรายการ ASEAN BEYOND 2015 เลือกใช้เสียงบรรยายเป็น
เสียงผู้ชาย ส่วนรายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์เป็นรายการในกลุ่มตัวอย่างเพียงหนึ่ง
เดียวเท่านั้นที่ใช้เสียงผู้หญิงในการบรรยายเนื้อหารายการ 
	 	การเลือกใช้เสียงบรรยายในรายการสารคดีมี 2 แนวทาง คือ (1) ให้พิธีกร
หรือผู้ด�ำเนินรายการเป็นผู้ลงเสียงบรรยายในสารคดีเองคือ รายการ มองโลกแบบ
วิกรม มีวิกรม กรมดิษฐ์ เป็นผู้ลงเสียงบรรยาย และรายการ ASEAN STORY มี
อดิศักดิ์ ศรีสม เป็นผู้ลงเสียงบรรยาย และ (2 ) ใช้ผู้อื่นมาเป็นผู้ลงเสียงบรรยาย
สารคดีแทนพิธีกรหรือผู้ด�ำเนิน มี 2 รายการคือ รายการ เปิดม่านอุษาคเนย ์เลือก
ให้พรรณี รุ่งสว่าง หัวหน้าแผนกข่าวศิลปวัฒนธรรมและบันเทิงและโปรดิวเซอร์
รายการสารคดี เปิดม่านอุษาคเนย์ เป็นผู้ให้เสียงบรรยายรายละเอียดในสารคด ี
และรายการ ASEAN BEYOND 2015 เลือกใช้นักลงเสียงมืออาชีพคือ มารุต 
เอกฉันท์ มาให้เสียงบรรยายรายละเอียดในสารคดี
	 	ผู้วจิยัพบข้อสงัเกตในการเลอืกใช้เสยีงบรรยายในสารคดข้ีางต้นน่าจะมตีวัแปร
ต้นที่ส�ำคัญคือ พิธีกรหรือผู้ด�ำเนินรายการ รายการสารคดีที่ให้พิธีกรหรือผู้ด�ำเนิน
รายการเป็นผู้ลงเสียงบรรยายในสารคดีคือ รายการสารคดีที่มีพิธีกรเพียงคนเดียว 
และพิธีกรมีภาพลักษณ์ของผู้ที่มีความรอบรู้ เชี่ยวชาญในเรื่องที่น�ำเสนอได้เป็น
อย่างดี เช่น รายการ มองโลกแบบวิกรม และรายการ ASEAN STORY 

	 	ส่วนรายการที่ใช้ผู้อื่นให้เสียงบรรยายสารคดีแทนพิธีกรหรือผู้ด�ำเนินรายการ
คอื รายการทีต่วัพธิกีรไม่ได้มภีาพลกัษณ์ของการเป็นผูรู้ ้เชีย่วชาญในเรือ่งอาเซยีน 
หรือรายการที่มีพิธีกร ผู้ด�ำเนินรายการ มากกว่าหนึ่งคน เช่น รายการ ASEAN 
BEYOND 2015 มีพิธีกรด�ำเนินรายการที่มีภาพลักษณ์ของความน่าเชื่อถือจาก
ต�ำแหน่งหน้าที่การงาน ทั้ง 3 คน คือ การดี เลียวไพโรจน์ อาจารย์มหาวิทยาลัย
และนักสื่อสารมวลชนด้านอาเซียน ทรงกลด บางยี่ขันธ์ บรรณาธิการนิตยสารและ
นักเขียน และสิริพร สุท�ำมะวง ผู้ประกาศข่าวโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ประเทศ
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แต่การมีพิธีกรผู้ด�ำเนินรายการมากกว่า
หนึง่คน และก�ำหนดการวางต�ำแหน่งหน้าที ่กระจายน�ำ้หนักการน�ำเสนอในรายการ
ของพิธีกรทั้ง 3 คนให้เท่าเทียมกัน การเลือกพิธีกรคนใดคนหนึ่งมาเป็นผู้ให้เสียง
บรรยายสารคดีจึงไม่เหมาะสม ดังนั้นทางทีมงานจึงเลือกใช้นักลงเสียงมืออาชีพที่
ไม่ใช่พิธีกรผู้ด�ำเนินรายการ มาผู้เป็นให้เสียงบรรยายแทน 
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อภิปรายผล
 	  	การศกึษาวจิยัครัง้นีพ้บว่า การผลติรายการสารคดโีทรทศัน์ทีน่�ำเสนอเนือ้หา
ด้านวัฒนธรรมอาเซียน มีปัจจัยต่างๆ ตามแนวคิดเกี่ยวกับองค์กรผู้ผลิตสื่อภายใต้
แรงผลกัดนัทางสงัคม ท่ามกลางแรงผลกัดนัต่างๆทางสงัคมทีม่กีารเปลีย่นแปลงอยู่
ตลอดเวลา ตลอดจนแรงผลักดันภายในองค์กร ซึ่งแรงผลักดันเหล่านี้มีส่วนส�ำคัญ
ที่ก�ำหนดนโยบาย และกระบวนการผลิตรายการ การน�ำเสนอเนื้อหาของรายการ
สารคดีโทรทัศน์ในสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภท 

ตารางที่ 9: ปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ 3 ประเภท

ปัจจัยต่อการ
ผลิต

สถานีโทรทัศน์
ของรัฐ

สถานีโทรทัศน์
สาธารณะ

สถานีโทรทัศน์ธุรกิจ

1. นโยบายสถานี ก�ำหนดนโยบาย
สถานีฯ ตามนโยบาย
ของรัฐบาลในประเด็น
ประชาคมอาเซียน  
มีการเพิ่มสัดส่วน
รายการที่ให้ข้อมูล
ความรู้เรื่องประชาคม
อาเซียน ก�ำหนดพื้นที่
ในผังรายการส�ำหรับ
รายการอาเซียนโดย
เฉพาะ

มีแผนการจัดท�ำ
รายการประจ�ำปี  
ตามนโยบายของ
สถานีฯ โดยปี 2556- 
2557 ให้ความส�ำคัญ
กับการเข้าสู่ประชาคม
อาเซียน โดยระบุ
แผนการผลิตและ
จัดหารายการ สารคดี
ที่มีคุณภาพเข้มข้น ใน
ช่วงเวลา 
ที่ดีที่สุดบนผังรายการ

ไม่มีนโยบายด้าน
อาเซียนอย่างชัดเจน มี
เพียงก�ำหนด 
เป้าหมาย “ก้าวสู่
มาตรฐานสากล”  
ในปี 2556 เพื่อพัฒนา
เนื้อหารายการ พัฒนา
ศักยภาพบุคลากรภาย
ในสถานีฯ ยกระดับ
คุณภาพรายการที่น�ำ
เสนอเกี่ยวกับอาเซียน 
ในรายการข่าว

2. ผู้ผลิต ว่าจ้างผู้ผลิตอิสระเป็น
ผู้ด�ำเนินการผลิต

- �สถานีฯ เป็นผู้ผลิต
เอง

- �ว่าจ้างผู้ผลิตอิสระ
เป็นผู้ด�ำเนินการ
ผลิต

- �ว่าจ้างผู้ผลิตอิสระ
เป็นผู้ด�ำเนินการผลิต

- �สถานีฯ ผลิตในส่วน
ที่ออกอากาศในช่วง
ข่าวเอง

3. งบประมาณ - �ค่าจ้างผลิตเป็นราย
ตอน ตั้งมาตรฐานค่า
จ้างไม่สอดคล้อง
ราคาในตลาด

- �ไม่มีผู้สนับสนุน
รายการ

- �ค่าจ้างผลิตเป็นราย
ตอน

- �ไม่มีผู้สนับสนุน
รายการ

- �ค่าจ้างผลิตเป็นราย
ตอน

- �สามารถหา 
ผู้สนับสนุนรายการ
เพิ่มได้
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4. �ความเป็น 
มืออาชีพ

- �สถานีฯ ไม่มี
โครงการพัฒนา
บุคลากร หรือ
ปรับปรุงเครื่องมือ
อย่างเป็นรูปธรรม

- �สถานีจ้างผู้ผลิต 
มืออาชีพมาผลิต
รายการสารคดี  
โดยให้แนวทาง
ภาพรวม แต่ไม่
เข้มงวดตรวจเนื้อหา
รายการ

- �ผู้ผลิตรายการใช้
เครือข่ายนักวิชาการ 
ผู้เชี่ยวชาญเป็นที่
ปรึกษาในการผลิต

- �สถานีจัดกิจกรรม
พัฒนาบุคลากร 
ต่อเนื่องตลอดปี 

- �ปรับปรุงเครื่องมือ
การผลิต 

- �จัดประชุมท�ำความ
เข้าใจกับผู้ผลิตอิสระ
ให้ด�ำเนินรายการ
ตามนโยบายสถานีฯ

- �สถานีสรรหา 
ทีมผลิตที่มีความรู้ 
ประสบการณ์ 
เครื่องมือ

- �ก�ำหนดให้ผู้ผลิตใช้
ผลวิจัยมาผลิต
รายการ

- �สถานีฯ จัดโครงการ
พัฒนาบุคลากร 
ปรับปรุงเครื่องมือ 
ส�ำหรับฝ่ายข่าว  
แต่ไม่มีการพัฒนา
เรื่องอาเซียนในส่วน
รายการภายในสถานี

- �สถานีฯ เลือกจ้าง 
ผู้ผลิตอิสระที่เป็น 
มืออาชีพ มีความ
พร้อมด้านองค์ความรู้ 
ประสบการณ์ และ
เครื่องมือการผลิต 
มาเป็นผู้ผลิตรายการ
สารคดี

5. เทคโนโลยี - �สถานีบริหารจัดการ
องค์กรแบบระบบ
ราชการ ท�ำให้ไม่ทัน
เทคโนโลยีการผลิต

- �ผู้ผลิตมีปัญหา 
ค่าตอบแทนตาม
มาตรฐานของรัฐ 
ไม่สอดคล้องกับราคา
ในตลาดส่งผลต่อ
เทคนิคการผลิต

สถานีให้ความส�ำคัญ
ด้านเทคโนโลยี 
ก�ำหนดนโยบาย 
ส่งเสริมให้เป็นตัวอย่าง
ของ 
สื่อสาธารณะใน
อาเซียน จัดหา
อุปกรณ์ เทคโนโลยี
ต่างๆ เหมือนกับ
สถานีโทรทัศน ์
เชิงธุรกิจ

- �จัดซื้ออุปกรณ์
เทคโนโลยสีารสนเทศ
มาใช้งานการผลิต
ของ 
ฝ่ายข่าวสถานีเป็น
หลัก 

- �ผู้ผลิตอิสระต้องผลิต
รายการตามมาตร- 
ฐานเพื่อการแข่งขัน
จึงให้ความส�ำคัญกับ
อุปกรณ์การผลิต 
เช่นกัน

6. �รายการ
อาเซียน

มีรายการที่น�ำเสนอ
เรื่องของอาเซียนเป็น
จ�ำนวนมากที่สุด  
แต่ทางสถานีโทรทัศน์
ไม่ได้มีการก�ำหนด
เนื้อหาในรายการอย่าง
เข้มข้น

มี 2 รายการ คือ (ก) 
เปิดม่านอุษาคเนย ์

ที่ส�ำนักข่าวเป็นผู้ผลิต 
(ข) ASEAN BEYOND 

2015 ที่ผู้ผลิตอิสระ
เป็นผู้ผลิต โดยมี
ส�ำนักรายการของ
สถานีฯ เป็นผู้ควบคุม

ผลิตข่าวและสารคดี
อาเซียนเกี่ยวกับ
เศรษฐกิจในช่วงข่าว 
โดยฝ่ายข่าว และ
รายการที่กล่าวถึง
ประเด็นสังคม 
วัฒนธรรมอาเซียน
เพียงรายการเดียว คือ 
มองโลกแบบวิกรม 
โดยผู้ผลิตอิสระ
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	 	ปัจจยัภายนอกท่ีมีผลมากท่ีสุดต่อการก�ำหนดกระบวนการผลติและการน�ำเสนอ
รายการสารคดโีทรทัศน์ทีน่�ำเสนอเนือ้หาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุม่อาเซยีน 
คือ แรงกดดันทางการเมือง กล่าวคือ นโยบายของภาครัฐมุ่งให้ความส�ำคัญต่อการ
รวมตัวกันของประชาคมอาเซียน และการเปิดตัวประชาคมอาเซียนอย่างเป็น
ทางการท่ีจะเกิดข้ึนในช่วงปลายปี 2558 ก�ำหนดเป็นนโยบายส�ำคัญระดับชาติ 
ส่งผลผลักดันให้สถานีโทรทัศน์ทุกประเภทให้ความส�ำคัญกับประชาคมอาเซียน 
สบืทอดก�ำหนดเป็นนโยบายของสถานใีห้มกีารด�ำเนนิการผลติและเผยแพร่ข่าวสาร 
สาระความรู้ และการประชาสัมพันธ์เพื่อให้ประชาชนมีโอกาสรับรู้ เข้าใจ และเกิด
ความรู้เกี่ยวกับอาเซียนตามไปด้วย โดยสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภทให้ความเข้ม
ข้นในเชิงนโยบายมากน้อยแตกต่างกัน 

นโยบายของสถานโีทรทศัน์ในการผลติรายการสารคดโีทรทศัน์ทีน่�ำเสนอเนือ้หา
ด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน
	 	สถานโีทรทศัน์ของรฐัและสถานโีทรทศัน์สาธารณะมกีารก�ำหนดลงในนโยบาย
ของสถานฯี ให้การรวมกลุม่เป็นประชาคมอาเซยีนเป็นประเดน็หลกัในการน�ำเสนอ
สู่ผู้ชม และปรับผงัรายการเพิม่สดัส่วนรายการท่ีเก่ียวกับอาเซยีนเพิม่ขึน้ โดยสถานี
ของรัฐก�ำหนดช่วงเวลาการออกอากาศเป็นพื้นที่พิเศษส�ำหรับรายการที่น�ำเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกับอาเซียนขึ้นโดยเฉพาะ ท�ำให้สถานีโทรทัศน์ของรัฐมีรายการที่น�ำ
เสนอเนือ้หาเกีย่วอาเซยีนจ�ำนวนมากทีส่ดุ ในขณะทีส่ถานโีทรทศัน์สาธารณะมกีาร
ก�ำหนดนโยบายองค์กรและจดัท�ำแผนการจดัท�ำรายการประจ�ำปีอย่างต่อเนือ่งทกุปี 
ในปี 2556-2557 คณะกรรมการบริหารองค์กรกระจายเสียงและเผยแพร ่
ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย มีการก�ำหนดภารกิจและแนวทางเผยแพร่สารคดี
เกีย่วกบัวถิชีวิีตประชาชนอาเซียนในช่วงเวลาท่ีดทีีส่ดุบนผงัรายการ ส่งผลให้รายการ 
ASEAN Beyond 2015 ได้ออกอากาศในวันศกุร์เวลา 20.20-21.15 น. และรายการ 
เปิดม่านอุษาคเนย ์ออกอากาศวันอาทิตย์ เวลา 22.30-22.55 น.
	 	สถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจก�ำหนดเป้าหมาย “ก้าวสู่มาตรฐานสากล” ตั้งแต่ 
ปี 2555 เพื่อเป็นการรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ที่จะเกิดขึ้นอย่าง
เป็นทางการในปี พ.ศ. 2558 มกีารก�ำหนดแนวทางของฝ่ายข่าว โดยน�ำเสนอเนือ้หา
เกี่ยวกับอาเซียนตามนโยบายของรัฐในช่วงข่าวภาคต่างๆ เป็นหลัก 
	 	ข้อมลูส่วนน้ีบ่งชีใ้ห้เหน็ว่านโยบายของสถานโีทรทศัน์ทีเ่ป็นตวัแปรตวัต้นๆ ทีม่ี
ผลโดยตรงต่อการน�ำเสนอเรื่องของอาเซียน ก่อนที่ปัจจัยอื่นๆ ที่เป็นตัวแปรจะมา
ก�ำหนดแนวทางการน�ำเสนอรายการต่อมา 
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ปัจจัยในกระบวนการผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเน้ือหาด้าน
วัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน
 	 	การผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน์เป็นกระบวนการด�ำเนินการเช่นเดียวกับ
การผลติรายการโทรทัศน์โดยทัว่ไป ทีม่กีารคดิสร้างสรรค์รปูแบบรายการ การค้นหา
ข้อมูล การเขียนบท การจัดเตรียมฉาก วัสดุรายการ การถ่ายท�ำ การบันทึกภาพ
และเสียง การตัดต่อรายการ การลงเสียง ให้เกิดเป็นชิ้นงานรายการโทรทัศน์ ต้อง
อาศัยปัจจัยพื้นฐานในการด�ำเนินงาน 4 ประเภท ได้แก่
	 	1)	 	การใช้ความเป็นมืออาชีพของคน (man) ท�ำงานเบ้ืองหน้าและเบ้ืองหลัง 
ที่เกิดขึ้นได้จาก 2 ส่วน คือ (ก) เกิดจากนโยบายของสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภท
ที่วางแผนพัฒนาทักษะเพื่อยกระดับมาตรฐานวิชาชีพของบุคลากรของสถานีใน
หลายรูปแบบ เช่น การสัมมนา การ workshop การศึกษาดูงาน และการคัดเลือก
หรอืสรรหาทีมผู้ผลติภายนอกท่ีมคีวามเช่ียวชาญเฉพาะด้านประชาคมอาเซยีน และ 
(ข) เกิดขึ้นจากตัวผู้ผลิตสั่งสมความรู้ผ่านข้อมูลเอกสารและเครือข่ายบุคคล 
ผู้เชี่ยวชาญแลกเปลี่ยนองค์ความรู้เกี่ยวกับประชาคมอาเซียน ที่ส่งผลต่อแนวคิด 
รูปแบบ และประเดน็เนือ้หาทีน่�ำเสนอ และในการศึกษาวจิยัคร้ังนีย้งัพบว่า บคุลากร
ในอุตสาหกรรมโทรทัศน์ของประเทศไทยที่มีองค์ความรู้ด้านวัฒนธรรมอาเซียนมี
จ�ำนวนจ�ำกดั และขาดประสบการณ์ทางวัฒนธรรมเก่ียวกับอาเซยีน ส่งผลให้รายการ
สารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับวัฒนธรรมของประชาคมอาเซียนมีการ
ผลิตและออกอากาศเป็นปริมาณน้อยตามไปด้วย
	 	2)	 	เงิน (money) ที่ต้องใช้ในการจ่ายให้กับผู้ปฏิบัติงาน ใช้ในการจัดหาวัสดุ 
อปุกรณ์ต่างๆ ซึง่ผูป้ระกอบการแต่ละองค์กรจะใช้ปรมิาณเงนิแตกต่างกนัไป ขึน้อยู่
งบประมาณที่ได้รับ และขนาดองค์กร 
	 	สถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจมีพันธกิจในการแข่งขันด้วยสร้างเรตต้ิงเพื่อหารายได้
จากค่าโฆษณา จึงตั้งงบประมาณค่าผลิตรายการที่เหมาะสมในการผลิตรายการที่
ได้คุณภาพดึงดูดผู้ชมให้เกิดเรตติ้งรายการ ส่วนสถานีโทรทัศน์สาธารณะให้ความ
ส�ำคัญในการก�ำหนดงบประมาณค่าผลิตรายการ มีการก�ำหนดมาตรฐานงบ
ประมาณค่าผลติรายการแต่ละรายการตามความแตกต่างของประบวนการผลติ เพือ่
ให้ได้สารคดีที่ผลิตขึ้นด้วยการดูแลคุณภาพอย่างเข้มข้นในช่วงเวลาที่ดีที่สุดบนผัง
รายการ ในขณะทีส่ถานโีทรทศัน์ของรฐัมมีาตรฐานการจ้างงานเพยีงมาตรฐานเดยีว 
ซึ่งท�ำให้ไม่สามารถจ่ายค่าตอบแทนได้อย่างเหมาะสมและสอดคล้องกับราคาที่ควร 
จงึสาเหตทุางอ้อมทีส่่งผลกระทบต่อปัจจยัเทคโนโลย ีและคณุภาพของกระบวนการ
ผลิตสารคดี
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	 	3)	 	วสัดหุรอืวตัถดุบิ (material) เป็นเครือ่งมอืในการผลติสารคดทีางโทรทศัน์ 
ที่ผู้ผลิตต้องรู้จักเลือกใช้ให้ได้ประสิทธิภาพเพื่อให้ต้นทุนต�่ำและท�ำให้องค์กรได้ผล
ก�ำไรสูงสุด
	 	สถานีโทรทัศน์สาธารณะและสถานีโทรทัศน์เชิงธุรกิจต่างให้ความส�ำคัญต่อ
เทคโนโลยีและอุปกรณ์ในการผลิตรายการ โดยวางนโยบายและแนวทางการจัดซื้อ 
ติดตั้งอุปกรณ์เทคโนโลยีสารสนเทศต่างๆ เพื่อยกระดับคุณภาพของภาพและเสียง
ส�ำหรับการผลิตสารคดีให้คมชัดข้ึน ในขณะที่สถานีโทรทัศน์ของรัฐบริหารจัดการ
องค์กรในรปูแบบของระบบราชการ มรีะเบยีบข้อบงัคบัการจดัตัง้งบประมาณทีเ่ป็น
ข้อจ�ำกัด ต้องตั้งงบประมาณจัดซ้ือจัดจ้างล่วงหน้าตามปีงบประมาณ ท�ำให้ไม่
สามารถตามติดเทคโนโลยีการผลิตรายการโทรทัศน์ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็วได้ทันท่วงที 
	 	4)	 	การบริหารจัดการงาน (management) ของสถานีโทรทัศน์แต่ละประเภท
ที่เลือกน�ำเสนอเนื้อหาด้านอาเซียนเป็น 2 รูปแบบ คือ (ก) การผลิตรายการข่าว
โทรทัศน์ในช่วงข่าวเศรษฐกิจ และข่าวต่างประเทศ ที่มุ่งเน้นน�ำเสนอเนื้อหาด้าน
เศรษฐกิจของอาเซียน โดยทีมข่าวของสถานีโทรทัศน์เป็นผู้ผลิตเอง จึงสามารถ
ควบคุม บริหารจัดการได้ตามนโยบายสถาน ี และ (ข) การผลิตรายการสารคดี
โทรทศัน์ทีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัอาเซียน โดยว่าจ้างบรษิทัผูผ้ลติอสิระภายนอกที่
มีความเชี่ยวชาญเป็นผู้ผลิตโดยพิจารณาจุดเด่นของแต่ละองค์กร เช่น ทีมงานที่มี
ประสบการณ์ เทคโนโลยีการผลิต เครือข่ายองค์ความรู้ และการบริหารจัดการ
ควบคุมงบประมาณให้คุมค่า เพื่อให้ได้รายการที่มีคุณภาพตามงบประมาณที่ได้รับ
จากทางสถานี โดยทางสถานีฯเป็นผู้จ่ายค่าจ้างผลิตเป็นรายตอน 
	 	ปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน์จุดประกายเริ่มต้นจาก
นโยบายของรัฐขับเคลื่อนสู่นโยบายของสถานีโทรทัศน์แต่ละรูปแบบ แล้วส่งผลสู่
ปัจจัยต่างๆ ได้แก่ องค์กรผู้ผลิต ทั้งรูปแบบสถานีโทรทัศน์และบริษัทผู้ผลิตอิสระ 
งบประมาณการผลิต เทคโนโลยีสารสนเทศ การบริหารจัดการในการผลิตรายการ 
โดยเฉพาะคนหรือบุคลากรที่ต้องมีองค์ความรู้และทุนทางวัฒนธรรม ผู้ผลิตที่มีทุน
ทางวัฒนธรรมมีจ�ำนวนอยู่อย่างจ�ำกัด ส่งผลให้การผลิตรายการสารคดีที่น�ำเสนอ
เนื้อหาด้านวัฒนธรรมของอาเซียนจึงยังมีการผลิตและออกอากาศไม่มากนัก 

รูปแบบการน�ำเสนอ ประเด็น และเนื้อหาวัฒนธรรมของประเทศอาเซียนใน
รายการสารคดีทางโทรทัศน์
	 	รายการสารคดีทางโทรทัศน์ด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนมี
เอกลักษณ์เหมือนกับสารคดีโดยทั่วไปคือ มุ่งน�ำเสนอข้อมูลที่เป็นจริง (fact) ของ
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ชีวิตคน สัตว์ เหตุการณ์ สิ่งของ ในช่วงเวลาหนึ่ง ด้วยความจริงจัง (seriousness) 
เพื่อให้ความรู้ทั่วไป (general knowledge) กับผู้ชมในเรื่องหนึ่งๆ 
		 1)		 รูปแบบการน�ำเสนอ
 	 	รายการสารคดทีีน่�ำเสนอเนือ้หาด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุม่อาเซยีนใช้
พธิกีรประจ�ำรายการพดูโปรยประเดน็ของเรือ่งทีจ่ะน�ำเสนอในแต่ละตอนให้ผูช้มได้
ทราบ แล้วจึงน�ำเข้าเนื้อหาของสารคดีที่น�ำเสนอเรื่องราวผ่านภาพเหตุการณ์และ
เสยีงบรรยาย หรอืบางรายการให้พิธกีรลงไปด�ำเนนิเรือ่งในเนือ้สารคดี และปิดท้าย
ด้วยการสรุปสาระส�ำคัญของพิธีกรที่มีต่อประเด็นของเรื่องที่น�ำเสนอในตอนนั้นๆ
	 	ส�ำหรับการสมัภาษณ์ประกอบในกลุม่ตวัอย่างรายการสารคดทีีน่�ำเสนอเนือ้หา
ด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุม่อาเซยีน พบว่า รายการทีม่เีวลาออกอากาศ (air 
time) สั้นประมาณ 5 นาที ไม่มีการสัมภาษณ์ประกอบในรายการ ขณะที่รายการ
ท่ีมเีวลาออกอากาศยาวตัง้แต่ 30 นาทขีึน้ไป มกีารใส่สมัภาษณ์ประกอบในรายการ 
		 2) ประเด็นและเนื้อหา
 	 	การน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหาของรายการสารคดีทางโทรทัศน์ที่น�ำเสนอ
เนือ้หาด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุม่อาเซียน เป็นไปตามแนวคดิ ภมูหิลงั และ
ประสบการณ์ที่แตกต่างกันของผู้ผลิตรายการแต่ละรายการ ส่งผลให้การน�ำเสนอ
รายการสารคดีออกมาเป็น 3 ลักษณะ คือ (ก) ผู้ผลิตที่มีพื้นความรู้ เชี่ยวชาญ
ด้านวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ เลือกน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหารายการที่เจาะลึก
วัฒนธรรมของแต่ละสังคม (ข) เลือกน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหารายการเชื่อมโยง
มิติวัฒนธรรมไปเกี่ยวข้องกับมิติการเมืองและเศรษฐกิจ และ (ค) ผู้ผลิตที่พอจะมี
พืน้ความรู้ด้านวัฒนธรรม ประวัตศิาสตร์ เลอืกน�ำเสนอประเดน็และเนือ้หาในกรอบ
เสาหลักที่สามของประชาคมอาเซียนคือ ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน 
ที่มีเนื้อหากว้างขวางกว่าเรื่องวัฒนธรรม ครอบคลุมประเด็นสังคมด้วย ได้แก่ การ
พัฒนามนุษย์ การคุ้มครองและสวัสดิการสังคม สิทธิและความยุติธรรมทางสังคม 
ความย่ังยืนด้านสิง่แวดล้อม การสร้างอัตลกัษณ์อาเซยีน และช่องว่างทางการพัฒนา 
		 ลักษณะที่หนึ่ง การน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหาของรายการสารคดีโทรทัศน์
ด้านวัฒนธรรมที่เลือกน�ำเสนอเฉพาะมิติวัฒนธรรม เพื่อท�ำความเข้าใจเพ่ือนบ้าน
ในอาเซยีน ผ่านวฒันธรรมในเชงิวถิชีีวติ ประเพณ ีให้เหน็ประชาชนคนเลก็คนน้อย
ที่เป็นตัวแทนของพลเมืองในประเทศนั้นๆ เช่น รายการ เปิดม่านอุษาคเนย์ 

 		 ลักษณะที่สอง การน�ำเสนอประเด็นและเน้ือหาของรายการสารคดีโทรทัศน์
ด้านวฒันธรรมทีน่�ำเสนอมติวัิฒนธรรม ประวตัศิาสตร์ เช่ือมโยงสูม่ติกิารเมอืงและ
เศรษฐกิจ เพื่ออธิบายเหตุการณ์ครอบคลุมได้หมดทั้งเศรษฐกิจ การเมือง สังคม
และวัฒนธรรม เช่น รายการ ASEAN STORY
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 		 ลักษณะท่ีสาม การน�ำเสนอประเด็นและเนื้อหาเชื่อมโยงมิติสังคมวัฒนธรรม
กับมิติการเมืองและเศรษฐกิจ ให้ผู้ชมได้เข้าใจสถานการณ์แห่งการเปลี่ยนแปลงที่
จะเกดิขึน้จากการรวมตวักนัของประชาคมอาเซยีน และส่งผลกระทบต่อการด�ำเนนิ
ชีวิตของประชาชนที่อยู่ในประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ เช่น 
รายการ มองโลกแบบวิกรม และรายการ ASEAN BEYOND 2015

		 3)		 มุมมองการน�ำเสนอ
 	 	การผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรม ผู้ผลิต
รายการใช้การบอกเล่าเร่ืองราวเกีย่วกบัอาเซียนจากต้นเรือ่งให้ผูช้มได้รูจ้กัประชาคม
อาเซยีน ภายใต้ค�ำว่า “เรา” กบั “เขา” ผ่านการตัง้ชือ่เรือ่งหรอืชือ่ตอน การบรรยาย
บอกเล่ามุมมองของเรื่องที่แตกต่างกัน เป็น 3 แนวทางคือ 
	 	แนวทางแรก การน�ำเสนอมุมมอง “เรา” และ “เขา” แบบตายตัวว่า “เรา” คือ
คนไทย และ “เขา” คือพลเมืองในประเทศอาเซียนต่างๆ ของรายการ ASEAN 
STORY ที่น�ำเสนอเรื่องราวความสัมพันธ์เฉพาะประเทศในอาเซียนเท่านั้น 
	 	แนวทางที่สอง ใช้การน�ำเสนอมุมมอง “เรา” แบบไร้ขอบเขตจ�ำกัด สามารถ
เลื่อนไหลไปมาได้ 	ซึ่งแบ่งย่อยตามขอบเขตการน�ำเสนอได้เป็น 2 แบบคือ 
 	 	รายการที่มีขอบเขตการน�ำเสนอเฉพาะอาเซียน “เขา” หมายถึง คนอาเซียน 
หรือประเทศต่างๆ ในอาเซียน ส่วน “เรา” สามารถเลื่อนไหลความหมายเป็น  
คนไทย ประเทศไทย (I) หรอืพลเมอืงอาเซียน ประเทศอาเซยีน (we) ตามประเดน็
ที่น�ำเสนอ เช่น รายการ ASEAN STORY ที่น�ำเสนอเรื่องราวอาเซียนผ่านความรู้
ด้านประวตัศิาสตร์ให้เหน็ความเชือ่มโยงของแต่ละประเทศในประชาคมอาเซยีนผ่าน
เรือ่งราวในอดีต น�ำมาสูก่ารเรยีนรูเ้พือ่ให้เกดิการร่วมมอืกนัเป็นหนึง่เดยีวในภมูภิาค  
 	 	รายการที่เลือกน�ำเสนอเรื่องราวของอาเซียนที่ครอบคลุมกว้างกว่าแค่อาเซียน 
ท�ำให้การน�ำเสนอมุมมอง “เรา” และ “เขา” ไหลเลื่อนไปมาได้ โดยการก�ำหนดว่า 
“เรา” จะเป็นคนไทย คนอาเซียน หรือคนเอเชีย ขึ้นอยู่กับบริบทการน�ำเสนอว่า 
“เรา” ศึกษาเรียนรู้ “เขา” ในระดับไหน เช่น ถ้า “เขา” คือ อาเซียน “เรา” ก็คือ 
คนไทย แต่ถ้า “เขา” คอื เอเชยี ญีปุ่น่ จนี อนิเดยี หรอืประเทศอืน่ๆ ทีไ่ม่ใช่อาเซยีน 
“เรา” ก็คือคนไทย หรือคนอาเซียน และถ้า “เขา” คือยุโรปหรืออเมริกา “เรา” ก็
คือคนไทย คนอาเซียน หรือคนเอเชีย เป็นต้น ซึ่งเราจะพบได้ในรายการ มองโลก
แบบวิกรม

	 	แนวทางท่ีสาม เป็นการน�ำเสนอมมุมองของรายการ ASEAN BEYOND 2015 

ที่ก�ำหนดว่า “เรา” คือใครก็ได้ที่สนใจเรื่องอาเซียน และ “เขา” ที่ “เรา” ติดตาม
เรื่องราวคือพลเมืองอาเซียน ประเทศสมาชิกอาเซียน 
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ข้อเสนอแนะ
	 	ในการวจัิยเรือ่ง การน�ำเสนอเนือ้หาด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุม่อาเซยีน

ในรายการประเภทไม่ใช่เรื่องแต่งบนหน้าจอโทรทัศน์ไทย ผู้วิจัยขอเสนอแนะดังนี้ 
	 	ข้อเสนอแนะส�ำหรับสถานีโทรทัศน์และผู้ผลิตรายการ
	 	1)	 	สถานีโทรทัศน์แต่ละแห่งควรให้ความส�ำคัญต่อรายการสารคดีที่น�ำเสนอ
เนื้อหาด้านสังคมและวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน เนื่องจากยังมีจ�ำนวน
น้อย โดยก�ำหนดเป็นนโยบายของสถานีให้เป็นลายลักษณ์อักษรอย่างชัดเจน 
	 	2)	 	สถานโีทรทศัน์แต่ละสถานต้ีองให้ความส�ำคญัในตรวจสอบเนือ้หารายการ
สารคดีโทรทัศน์ท่ีออกอากาศให้น�ำเสนอตรงกับนโยบายด้านอาเซียนของสถาน ี
เพราะจากการศึกษาเน้ือหาของรายการสารคดีบางรายการใช้ชื่อรายการที่มีค�ำว่า 
“อาเซียน” แต่เนื้อหารายการกลับไม่ได้น�ำเสนอเรื่องราวเกี่ยวข้องกับอาเซียนเลย 
สถานีโทรทัศน์แต่ละแห่งจึงควรให้ความส�ำคัญในเรื่องนี้ 
	 	3)	 	สถานีโทรทัศน์และผู้ผลิตรายการ ควรสร้างเสริมบุคลากรภายในองค์กร
ให้มีองค์ความรู้เกี่ยวกับอาเซียนมากขึ้น ให้เพียงพอทั้งจ�ำนวนคนและจ�ำนวนข้อมูล 
ตลอดจนสร้างเครือข่ายภายนอก เช่น สร้างความร่วมมือด้านข้อมูลวัฒนธรรม
อาเซียนระหว่างสถานีโทรทัศน์ด้วยกันเอง การสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับ 
นกัวชิาการ ผูเ้ชีย่วชาญด้านอาเซยีน และหน่วยงานองค์กรทีด่�ำเนนิการด้านอาเซยีน
		 ข้อเสนอแนะส�ำหรับการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป
	 	การศึกษาครั้งนี้เป็นการมุ่งศึกษาปัจจัยของผู้ผลิตรายการเป็นหลัก ไม่ได้ลงไป
ศึกษาผลตอบรับที่ได้ผู้ชมรายการ ดังนั้นผู้ที่สนใจศึกษาสามารถไปศึกษาผู้ชม
รายการที่เป็นผู้รับสาร ท�ำให้เห็นภาพอีกด้านของรายการสารคดีประเภทนี้
	 	นอกจากนั้น หากมีผู้สนใจสามารถน�ำผลการศึกษาด้านผู้รับสารมาผนวกรวม
กับผลการศึกษาในคร้ังนี้ที่ศึกษาผู้ผลิตซึ่งเป็นผู้ส่งสาร จะท�ำให้เห็นภาพของการ
ผลิตรายการสารคดีโทรทัศน์ที่น�ำเสนอเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของประเทศในกลุ่ม
อาเซียนอย่างรอบด้านมากขึ้น
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