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การน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร

ในการเลือกตั้งทั่วไป พ.ศ. 2562 ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น
ล�ำปางและสงขลา1 

รุจน์ โกมลบุตร2 และคณะ3

บทคัดย่อ
	 บทความเรื่อง “การน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้งสมาชิก

สภาผู้แทนราษฎร ในการเลือกตั้งทั่วไป พ.ศ. 2562 ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

ล�ำปางและสงขลา” เป็นผลมาจากการศึกษาในหัวข้อเดียวกัน มีจุดประสงค์เพื่อ

ศึกษาการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลาว่า มีการน�ำเสนอเป็นอย่างไร การศึกษา

ในครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ และใช้แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ และ

จริยธรรมของสื่อมวลชน 

	 วิธีการศึกษาคือ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นชั้นน�ำ 2 ชื่อฉบับในจังหวัด

ล�ำปาง ได้แก่ แมงมุม (รายสัปดาห์ เน้นข่าวอาชญากรรม) ลานนาโพสต์ (ราย

สัปดาห์ เน้นข่าวเศรษฐกิจ การเมือง สังคม และอาชญากรรม) และ 1 ชื่อฉบับ

ในจังหวัดสงขลา คือ ภาคใต้โฟกัส (รายสัปดาห์ เน้นข่าวเศรษฐกิจ การเมือง 

*	วันที่รับบทความ 19 เมษายน 2563; วันที่แก้ไขบทความ 22 พฤษภาคม 2563; วันที่ตอบรับบทความ 
30 มิถุนายน 2563.

1	พัฒนาจากการศึกษาเรื่องเดียวกัน ด�ำเนินการโดย โครงการวารสารศาสตร์ฯ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น  
ปีที่ 7 คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ระหว่างวันที่ 16-24 พฤศจิกายน 
2562 ที่จังหวัดล�ำปาง สนับสนุนโดยคณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์	

2	รองศาสตราจารย์ ประจ�ำกลุ่มวิชาวารสารศาสตร์ คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
ธรรมศาสตร์ และผู้รับผิดชอบโครงการวารสารศาสตร์ฯ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น ปีที่ 7

3	สมาชิกของโครงการวารสารศาสตร์ฯ ศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น ปีที่ 7 ที่ร่วมท�ำการศึกษามี 7 คน ได้แก่  
ชตุกิาญจน์ อ่อนเอม ณฎัฐ์ พ่วงแสง ณฐัชา ชงิโชคชยั มารยาท บญุรตัน์ วรทัยา ปัทมวทิรู ศริกิร เอือ้ไพจติร 
และรุจน์ โกมลบุตร	
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สงัคม) ออกจ�ำหน่ายในช่วงทีพ่ระราชกฤษฎกีาก�ำหนดให้มกีารเลอืกตัง้ (ระหว่าง  

23 มกราคม ถงึ 24 มนีาคม 2562) รวม 2 เดอืน ทัง้นีจ้ะพจิารณาข่าว บทความ 

และภาพข่าวที่ปรากฏในทุกหน้าว่า มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ของ

พรรคการเมืองต่างๆ ในปริมาณเท่าใด รูปแบบใด และหนังสือพิมพ์มีจุดยืนต่อ 

ผู้สมัครอย่างไร โดยมีหน่วยเป็นชิ้นและตารางนิ้ว

	 ผลการศึกษาพบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นทั้ง 3 ชื่อฉบับน�ำเสนอเนื้อหาที่

เกีย่วข้องกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. จ�ำนวน 188 ชิน้ ในพืน้ที ่5,786.37 ตารางนิว้ 

หรือคิดเป็นร้อยละ 4.59 ของพื้นที่การน�ำเสนอทั้งหมด โดยหนังสือพิมพ์  

ภาคใต้โฟกสั มสีดัส่วนการน�ำเสนอมากทีส่ดุ (ร้อยละ 5.47 ของพืน้ที)่ ตามด้วย 

หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์(ร้อยละ 5.31) และหนังสือพิมพ์ แมงมุม (ร้อยละ 

3.21)

	 กลุ่มตัวอย่างมีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยมากที่สุด 

(ร้อยละ 32.98) ตามด้วยพรรคการเมอืงอืน่ๆ (ร้อยละ 18.29) พรรคพลงัประชารฐั 

(ร้อยละ 15.68) พรรคประชาธิปัตย์ (ร้อยละ 16.13) พรรคภูมิใจไทย (ร้อยละ 

10.16) และพรรคอนาคตใหม่ (ร้อยละ 6.76) 

	 หนังสือพิมพ์ แมงมุม ใช้พื้นที่จ�ำนวนมาก (ร้อยละ 82.14) ในการ 

น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก ขณะที่หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ 

ใช้พืน้ทีจ่�ำนวนมากน�ำเสนอเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยในจดุยนืบวก (ร้อยละ 33.51) 

และพรรคพลังประชารัฐในจุดยืนลบ (ร้อยละ 29.61) ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้

โฟกัส น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคอื่นๆ ในจุดยืนบวก (ร้อยละ 31.88) โดยพาดพิง

พรรคเพื่อไทยและพรรคอนาคตใหม่น้อยมาก

	 ข้อเสนอแนะของการศึกษาคือ หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นควรน�ำเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคการเมืองต่างๆ ในปริมาณที่ใกล้เคียงกัน เพื่อให้

เกดิความเป็นธรรมต่อการแข่งขนัเลอืกตัง้ และประชาชนควรเปิดรบัข่าวสารจาก

หลากหลายแหล่ง เพื่อให้ได้ข้อมูลที่รอบด้านพอต่อการตัดสินใจที่แม่นย�ำ 

ค�ำส�ำคัญ:	 หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น การวิเคราะห์เนื้อหา การเลือกตั้งทั่วไป 
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Presentations of Contents Related to Candidates 
for Members of Parliament in the 2019 General 

Election in Local Newspapers in Lampang 
and Songkla

Ruj Komonbut4 et al.

Abstract
	 The article titled “Presentations of Contents Related to Candidates 

for Members of Parliament in the 2019 General Election in Local  

Newspapers in Lampang and Songkla” is resulting from a research of 

the same subject. The research aims at studying how the contents 

related to candidates for Member of Parliament are presented in local 

newspapers in Lampang and Songkla. This study applies a qualitative 

approach and uses a theoretical concept of roles and ethics/codes of 

conduct of media as a framework. 

	 The research methodology is to study the two leading local  

newspapers in Lampang, which are Mang Moom (published weekly,  

focusing on criminal news) and the Lanna Post (published weekly,  

focusing on economic, political, social and criminal news) and one leading 

local newspaper in Songkla which is the Pak Tai Focus (published weekly, 

focusing on economic, political and social news). These newspapers were 

published during the two months (between 23 January and 24 March 

2019) designated for the election as specified in the royal decree. The 

4	Associate Professor, Department of Journalism, Faculty of Journalism and Mass Communication, 
Thammasat University.	
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study reviewed news, articles and news photos published in all pages 

to identify if there were any contents related to the political parties’ 

candidates; the amount presented; and the newspapers’ perspectives 

on the candidates. The analysis is in pieces and square inch.

	 The study reveals that all three local newspapers reported on the 

candidates in 188 pieces, with 5,786.37 square inches, or calculating  

at 4.59% of news presentation’s space. The Pak Tai Focus had the 

best ratio in presenting (5.4% of space), and followed by the Lanna 

Post (5.31%) and the Mang Moom (3.21%) respectively.

	 The samplings presented contents on Pheu Thai the most 

(32.98%), and followed by other parties (18.29%), Palang Pracharath 

(15.68%), Democrat (16.13%), the Bhumjaithai (10.16%) and Future 

Forward (6.76%).

	 The Mang Moom used the most space (82.14%) to present  

positive aspects for Pheu Thai. The Lanna Post presented positive aspects 

for Pheu Thai (33.51%) and negative aspects for Palang Pracharath 

(29.61%). The Pak Tai Focus presented positive narratives for other 

parties (31.88%) and hardly reported on Pheu Thai and Future Forward.

	 The recommendations are; the local newspaper should equally 

present news and contents for all candidates from all parties in  

order to create a fair competition for the election. The audience should  

receive news and information from multiple sources/channels to make 

an informed decision.

Keywords:	 local newspapers, content analysis, general election
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ความเป็นมาและความส�ำคัญของปัญหา
	 หนังสือพิมพ์เป็นภาคส่วนหนึ่งของสังคมที่มีความส�ำคัญในการเผยแพร่

ข้อมูลข่าวสารที่มีคุณภาพและเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาคุณภาพคนไทย โดย

เฉพาะอย่างยิ่งในสังคมที่ปกครองด้วยระบอบประชาธิปไตย หนังสือพิมพ์ได้รับ

การยอมรับและยกย่องว่าเป็นสถาบันสาธารณะที่มีบทบาท ภารกิจ หน้าที่ สิทธิ 

เสรีภาพผูกพันกับสังคมทั้งทางตรงและทางอ้อม โดยผ่านการน�ำเสนอข้อมูล

ข่าวสารที่ประชาชนต้องการรับรู้ และจ�ำเป็นต้องรับรู้ในการด�ำรงชีวิตประจ�ำวัน

เพื่อช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น (สิริทิพย์ ขันสุวรรณ, 2555)

	 ส�ำหรับหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น ถือเป็นสื่อมวลชนที่ใกล้ชิดและเข้าถึงผู้รับ

สารในท้องถิ่นได้โดยง่ายและรวดเร็ว จึงถือว่าเป็นรากฐานส�ำคัญของการพัฒนา

ระบบการเมืองในท้องถิ่น และในระดับชาติ ช่วยลดปัญหาความไม่เท่าเทียม

กันของสิทธิในการรับรู้ข่าวสารของประชาชน ดังนั้นหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจึงเป็น

สื่อที่ชุมชนในสังคมต้องติดตาม เพื่อให้เกิดความรู้และความเข้าใจความเป็นไป

ในชุมชนของตน หน้าที่ส�ำคัญของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นคือการให้ข้อมูลข่าวสาร

แก่ประชาชน ให้ประชาชนในชนบทตระหนักถึงการเป็นพลเมืองในระบอบ

ประชาธิปไตยในรูปแบบต่างๆ และน�ำเสนอข่าวโดยให้ข้อเท็จจริงอย่างรอบด้าน

และเป็นกระบอกเสียงของประชาชน (ฑิติยา เปลี่ยนเฉย, 2553)

	 เมือ่กล่าวถงึบทบาทของสือ่ในการพฒันาระบบการเมอืงแล้ว นกัการเมอืง

มักจะถ่ายทอดแนวคิด อุดมการณ์และนโยบายทางการเมืองไปสู่ประชาชนผ่าน

การส่งข้อความ โฆษณา หรือประชาสัมพันธ์ เพื่อรณรงค์หาเสียงผ่านสื่อต่างๆ 

และอาจรวมถึงการสื่อสารในรูปแบบการโฆษณาชวนเชื่อ เพื่อโน้มน้าวจิตใจให้

ประชาชนเกิดทัศนคติที่ดี ส่งผลให้เกิดการยอมรับและแสดงพฤติกรรมด้วยการ

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งให้นักการเมืองหรือพรรคการเมืองที่ตนให้ความไว้วางใจ 

ซึ่งกลยุทธ์การสื่อสารที่น�ำมาใช้เป็นเครื่องมือในการด�ำเนินกิจกรรมต่างๆ ของ

พรรคการเมืองนั้นเรียกว่า “การสื่อสารทางการเมือง” (ธนภร เจริญธัญสกุล, 

2549)
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	 ดังนั้น ในทางปฏิบัติหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นเอง จึงมีความสัมพันธ์กับ

นักการเมืองในลักษณะต่างๆ รวมทั้งถูกแทรกแซงจากนักการเมืองได้ งานวิจัย

เรื่อง สถานภาพและบทบาทของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นในประเทศไทย พบว่า 

ปรากฏการณ์ที่มีผลกระทบต่อหนังสือพิมพ์สองอันดับแรก คือ (1) นักการเมือง

หรอืพรรคการเมอืงขอให้หนงัสอืพมิพ์ลงข่าวเชยีร์ ร้อยละ 38.1 และ (2) นกัการ

เมอืงหรอืพรรคการเมอืงขอให้หนงัสอืพมิพ์ละเว้นการลงข่าวทีม่ผีลกระทบในทาง

ลบร้อยละ 22.6 อีกทั้งยังพบว่า มีหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นร้อยละ 2.9 ที่มีนักการ

เมืองท้องถิ่นเป็นผู้บริหาร (บรรยงค์ สุวรรณผ่อง และคณะ, 2552)

	 นอกจากนี้ มีการศึกษาพบว่า หนังสือพิมพ์บางจังหวัดในภาคเหนือ

น�ำเสนอการเลือกตั้งสมาชิกสภาองค์การบริหารส่วนจังหวัด (อบจ.) และสภา

องค์การบริหารส่วนต�ำบล (อบต.) ในพื้นที่ เนื่องจากหนังสือพิมพ์ใกล้ชิดกับ

พรรคการเมืองบางพรรค ดังนั้น เมื่อน�ำเสนอข่าวสาร ก็จะเน้นส่วนที่เกี่ยวข้อง

กับนักการเมืองที่ใกล้ชิด แต่ไม่น�ำเสนอนักการเมืองที่ไม่มีความสัมพันธ์ใกล้ชิด

แม้จะอยูใ่นประเดน็ข่าวสารเดยีวกนั (คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฏั

สวนสุนนัทา, 2552) และจากการศกึษาเรื่องการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกบันักการ

เมืองท้องถิ่นของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง

น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับนักการเมืองตามความใกล้ชิดสนิทสนม น�ำเสนอเนื้อหา

ตามทีฝ่่ายประชาสมัพนัธ์ของนกัการเมอืงส่งเนือ้หาไปให้ หรอืน�ำเสนอเนือ้หาของ

นักการเมืองที่เคยให้ความช่วยเหลือแก่หนังสือพิมพ์ ซึ่งนอกจากจะท�ำให้แหล่ง

ข่าวกระจุกตัวแล้ว ยังสุ่มเสี่ยงต่อการละเมิดจริยธรรมในการท�ำหน้าที่ผู้สื่อข่าว

ด้วย (รุจน์ โกมลบุตร และคณะ, 2562)

	 ทัง้นี ้การเลอืกตัง้สมาชกิสภาผูแ้ทนราษฎร (ส.ส.) เป็นการทัว่ไป เมือ่วนัที่ 

24 มีนาคม 2562 เป็นประเด็นใหญ่ที่สื่อมวลชนทั้งในประเทศและต่างประเทศ

ให้ความสนใจ เพราะเป็นการเลอืกตัง้ทัว่ไปครัง้แรกหลงัคณะรกัษาความสงบแห่ง

ชาต ิ(คสช.) น�ำโดย พลเอกประยทุธ์ จนัทร์โอชา ท�ำรฐัประหารยดึอ�ำนาจรฐับาล

รักษาการของ นิวัฒน์ธ�ำรง บุญทรงไพศาล (รัฐบาลยิ่งลักษณ์ ชินวัตร) ในวันที่ 

22 พฤษภาคม 2557 จนท�ำให้รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2550 
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สิ้นสุดลง และได้ประกาศใช้รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย (ฉบับชั่วคราว) 

พ.ศ. 2557 แทน หลังจากถูกกดดันโดยประชาชนและนานาประเทศ ตั้งแต่ 

เดอืนมถินุายน พ.ศ. 2557 พลเอกประยทุธ์ ได้ประกาศว่า การเลอืกตัง้ครัง้ต่อไป 

คาดว่าจะมีขึ้นในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2558 แต่ก็ไม่มีการเลือกตั้งเกิดขึ้น ทั้ง 

ยังเลื่อนการเลือกตั้งอีก 6 ครั้ง รวมเป็นเวลากว่า 5 ปี (https://prachatai.com/

journal/2019/03/81662 สืบค้นเมื่อ 25 กุมภาพันธ์ 2563) ท�ำให้การเลือกตั้ง

ในครั้งนี้ได้รับความสนใจและความร่วมมือจากทุกภาคส่วน เช่น มีผู้สมัคร ส.ส. 

แบบแบ่งเขตกว่า 11,181 คน มากกว่าการเลือกตั้งครั้งที่ผ่านมาถึง 4.6 เท่า 

พรรคการเมืองที่ลงสู้สนามเลือกตั้งกว่า 81 พรรค และเกินครึ่งเป็นพรรคตั้งใหม่ 

(https://ilaw.or.th/node/5181 สืบค้นเมื่อ 25 กุมภาพันธ์ 2563) 

	 จากเสียงวิพากษ์วิจารณ์ต่อการท�ำหน้าที่ของสื่อ โดยเฉพาะในด้านการ

สื่อสารอย่างเป็นธรรม และเท่าเทียมต่อนักการเมือง และพรรคการเมืองต่างๆ 

บทความนีจ้ะแสดงผลการศกึษาในเรือ่งการน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ 

ส.ส. ของหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ หนังสือพิมพ์ แมงมุม ซึ่งเป็นหนังสือพิมพ์

ท้องถิน่จงัหวดัล�ำปาง และหนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั ซึง่เป็นหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ 

จังหวัดสงขลา โดยการศึกษาจะมีวัตถุประสงค์เพื่อเปิดเผยให้เห็นปริมาณการ 

น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัร ส.ส. ในหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ทัง้ 3 ชือ่ฉบบั ทัง้ใน

เชิงรูปแบบ แหล่งข่าว พรรคการเมือง จุดยืน และหน้าที่น�ำเสนอ เพื่อสะท้อนให้

เหน็การท�ำหน้าทีข่องหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ในการน�ำเสนอเนือ้หาของผูส้มคัร ส.ส.  

ของพรรคการเมอืงต่างๆ ในจงัหวดัล�ำปางและสงขลา ในการเลอืกตัง้ทัว่ไปทีผ่่านมา 

โดยใช้แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ และจริยธรรมของสื่อมวลชน ที่สื่อถูกคาด

หวังให้ท�ำหน้าที่น�ำเสนอเนื้อหาอย่างเป็นธรรมต่อทุกฝ่าย

	 การศึกษาดังกล่าวใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) 

หนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่จงัหวดัล�ำปางจ�ำนวน 2 ชือ่ฉบบั คอืหนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ 

หนังสือพิมพ์ แมงมุม และหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจังหวัดสงขลา 1 ชื่อฉบับ คือ

หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ที่ตีพิมพ์หลังจากวันประกาศพระราชกฤษฎีกาการ

เลือกตั้ง (23 มกราคม 2562) จนถึงวันเลือกตั้ง (24 มีนาคม 2562) เพื่อ
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ศึกษาปริมาณข่าว บทความ และภาพข่าวทุกหน้าที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับผู้สมัคร

เลอืกตัง้ ส.ส. โดยจ�ำแนกรปูแบบการน�ำเสนอ ชนดิของแหล่งข่าว พรรคการเมอืง 

หน้าที่น�ำเสนอ และจุดยืนของหนังสือพิมพ์ที่มีต่อผู้สมัคร

	 ส�ำหรับการเลือกศึกษาหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง เนื่องจากจังหวัด

ล�ำปางเป็นจังหวัดที่มีหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นออกวางจ�ำหน่ายอย่างสม�่ำเสมอที่สุด

จังหวัดหนึ่งของประเทศ โดยที่หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ เป็นหนังสือพิมพ์

รายสัปดาห์ที่มีนโยบายน�ำเสนอเนื้อหาที่เน้นการเมืองเศรษฐกิจและสังคม 

ขณะที่หนังสือพิมพ์ แมงมุม เป็นหนังสือพิมพ์รายสัปดาห์ มีนโยบายเน้นข่าว

อาชญากรรม (รุจน์ โกมลบุตร, 2552) ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส จังหวัด

สงขลา เป็นหนงัสอืพมิพ์รายสปัดาห์เพยีงฉบบัเดยีวทีอ่อกวางจ�ำหน่ายทกุจงัหวดั

ในเขตภาคใต้ แต่ในการศึกษาครั้งนี้ จะเลือกศึกษาเฉพาะเนื้อหาที่เกี่ยวกับ 

ผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ของสงขลาเท่านั้น ไม่รวมจังหวัดอื่นๆ นอกจากนี้ จะใช้

การสัมภาษณ์ผู้บริหารและบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นทั้ง 3 ชื่อฉบับด้วย

	 การศึกษาในครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ และใช้แนวคิดเกี่ยวกับ

บทบาทหน้าที่ และจริยธรรมของสื่อมวลชน ทั้งนี้มีนิยามศัพท์ ดังต่อไปนี้

	 ●	 รูปแบบการน�ำเสนอ หมายถึง ข่าว บทความ และภาพ ยกเว้นภาพ

หน้าตรงของผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. และภาพประกอบบทความ

	 ● 	 ชนิดของแหล่งข่าว หมายถึง ชนิดที่ 1 คือ พรรคการเมือง ชนิดที่ 2 

คือ นักวิชาการ ชนิดที่ 3 คือ ประชาชน ชนิดที่ 4 คือ กองบรรณาธิการ (การ

รายงานเนือ้หาจากมมุมองของกองบรรณาธกิาร เช่น การบรรยายเหตกุารณ์ โดย

ไม่สัมภาษณ์แหล่งข่าวที่เกี่ยวข้อง) ชนิดที่ 5 คือ แหล่งข่าวอื่นๆ นอกเหนือจาก

ที่กล่าวมา

	 ● 	 พรรคการเมือง หมายถึง 5 พรรคใหญ่ คือ (1) พรรคพลังประชารัฐ 

(2) พรรคภูมิใจไทย (3) พรรคประชาธิปัตย์ (4) พรรคเพื่อไทย (5) พรรค

อนาคตใหม่ (6) พรรคอื่นๆ ที่เป็นพรรคเล็กและนอกเหนือจากที่กล่าวมา

	 ● 	 หน้าที่น�ำเสนอ ได้แก่ หน้าหนึ่ง และหน้าอื่นๆ คือ หน้าต่างๆ ที่ไม่ใช่

หน้าหนึ่ง
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	 ● 	 จดุยนื หมายถงึ จดุยนืบวก คอืเนือ้หาทีน่�ำเสนอเกีย่วกบัพรรคการเมอืง

ทีส่่งให้เกดิผลดต่ีอพรรคนัน้ๆ (เช่น รายงานเนือ้หาว่ามปีระชาชนชืน่ชอบผูส้มคัร

ของพรรค) จุดยืนกลาง คือเนื้อหาที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองที่เป็นเรื่อง

ทั่วๆ ไป (เช่น รายงานเนื้อหาแผนการหาเสียงของพรรค) จุดยืนลบ คือเนื้อหา

ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองที่ส่งให้เกิดผลเสียต่อพรรคนั้นๆ (เช่น รายงาน

เนื้อหาว่านโยบายของพรรคมีความบกพร่อง)

ผลการศึกษา
	 การศกึษาเรือ่ง “การน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้สมาชกิสภา

ผู้แทนราษฎรในการเลือกตั้งทั่วไป พ.ศ. 2562 ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง

และสงขลา” พบประเด็นส�ำคัญ ดังต่อไปนี้

ภาพที่ 1	 ปริมาณชิ้นที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหนังสือพิมพ์ รวม  

		  3 ชื่อฉบับ (ชิ้น)

 

	 จากภาพที่ 1 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจังหวัดล�ำปางและสงขลา 

มีปริมาณเนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ทั้งหมด 188 ชิ้น
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ภาพที่ 2	 ปริมาณชิ้นที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหนังสือพิมพ์ เทียบ  

		  3 ชื่อฉบับ (ชิ้น)

 

	 จากภาพที่ 2 พบว่า หนังสือพิมพ์ แมงมุม (จังหวัดล�ำปาง) น�ำเสนอ

เนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. มากที่สุด 71 ชิ้น คิดเป็นร้อยละ 37.77 

ตามด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ (จังหวัดล�ำปาง) 65 ชิ้น ร้อยละ 34.57 

และหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส (จังหวัดสงขลา) 52 ชิ้น ร้อยละ 27.66

ภาพที่ 3	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหนังสือพิมพ์ รวม  

		  3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 3 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจังหวัดล�ำปางและสงขลา 

มปีรมิาณพืน้ทีน่�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. ทัง้หมด 5,786.37 

ตารางนิ้ว
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ภาพที่ 4	 ปรมิาณพืน้ทีท่ีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. ในหนงัสอืพมิพ์ เทยีบ  

		  3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 4 พบว่า หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส มีปริมาณพื้นที่น�ำเสนอ

เนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. มากที่สุด 2,449.60 ตารางนิ้ว คิดเป็น

ร้อยละ 42.33 ตามด้วยหนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ 1,845.62 ตารางนิว้ คดิเป็น 

ร้อยละ 31.90 และหนังสือพิมพ์ แมงมุม 1,491.15 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

25.77 

ภาพที่ 5	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. เทียบกับเนื้อหาอื่นๆ  

		  รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 5 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลา น�ำเสนอ

เนือ้หาทีเ่กีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. 5,786.37 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 4.59 

เทียบกับเนื้อหาอื่นๆ 120,189.63 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 95.41
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ภาพที่ 6	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. เทียบกับเนื้อหาอื่นๆ  

		  เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 6 พบว่า หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส มีสัดส่วนพื้นที่ที่มี 

เนือ้หาทีเ่กีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. เทยีบกบัเนือ้หาอืน่ๆ มากทีส่ดุ 2,449.60 

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 5.47 ตามด้วยหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์1,845.62 

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 5.31 และหนังสือพิมพ์ แมงมุม 1,491.15 ตารางนิ้ว 

คิดเป็นร้อยละ 3.21

ภาพที่ 7	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบข่าว  

		  บทความ และภาพ รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 7 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลาให้พื้นที่ 

น�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. ในรปูแบบภาพมากทีส่ดุ 2,451.65 
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ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 42.37 ตามด้วยรปูแบบข่าว 2,181.81 ตารางนิว้ คดิเป็น

ร้อยละ 37.71 และรูปแบบบทความ 1,152.91 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 19.92 

ภาพที่ 8	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบข่าว  

		  บทความ และภาพ เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 8 พบว่า หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์ให้พื้นที่น�ำเสนอเนื้อหา

ที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบบทความมากที่สุด 811.24 ตารางนิ้ว 

คิดเป็นร้อยละ 43.96 หนังสือพิมพ์ แมงมุม ให้พื้นที่น�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับ

ผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบภาพมากที่สุด 1,132.04 คิดเป็นร้อยละ 75.92 

หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั ให้พืน้ทีน่�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. 

ในรูปแบบข่าวมากที่สุด 1,569.00 คิดเป็นร้อยละ 64.05

ภาพที่ 9	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหน้าหนึ่งเทียบกับ 

		  หน้าอื่นๆ รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)
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	 จากภาพที่ 9 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลามีพื้นที่ 

เนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ปรากฏในหน้าอื่นๆ มากกว่าหน้า 1 โดย

มีพื้นที่ปรากฏในหน้าอื่นๆ 4,359.05 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 75.33 และพื้นที่

ปรากฏในหน้า 1 รวม 1,427.32 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 24.67

ภาพที่ 10	 ปริมาณพื้นที่ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหน้าหนึ่งเทียบ 

		  กับหน้าอื่นๆ เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที ่10 พบว่า หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ มสีดัส่วนพืน้ทีท่ีน่�ำเสนอ 

เนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหน้า 1 เทียบกับหน้าอื่นๆ มากที่สุด 

โดยน�ำเสนอเนื้อหาหน้า 1 รวม 665.38 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 36.05 ตาม

ด้วยหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส 657.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 26.84 และ

หนังสือพิมพ์ แมงมุม 104.44 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 7.00 
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ภาพที่ 11	 ปรมิาณพืน้ทีข่องแหล่งข่าวต่างๆ ทีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ 

 		  ส.ส. รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 11 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลามีพื้นที่การ 

น�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. จากแหล่งข่าวกองบรรณาธิการ

มากที่สุด 3,314.32 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 57.28 ตามด้วยแหล่งข่าว

พรรคการเมือง 1,853.95 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 32.04 แหล่งข่าวอื่นๆ 

427.23 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 7.38 แหล่งข่าวประชาชน 100.87 ตารางนิ้ว 

คิดเป็นร้อยละ 1.74 และแหล่งข่าวนักวิชาการ 90.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

1.56
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ภาพที่ 12	ปริมาณพื้นที่ของแหล่งข่าวต่างๆ ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง  

		  ส.ส. เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 12 พบว่า หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ และหนังสือพิมพ์ 

แมงมุม มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. จากแหล่งข่าว

กองบรรณาธิการมากที่สุด 1,564.36 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 84.76 และ 

1,468.46 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 98.84 ตามล�ำดับ (ดูตัวอย่างที่ 1 ในภาค

ผนวก) หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. 

จากแหล่งข่าวพรรคการเมืองมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 65.90 (1,614.10 ตาราง

นิ้ว)
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ภาพที่ 13	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 13 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลา มีพื้นที่ที่

น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยมากที่สุด 1,908.56 ตารางนิ้ว คิดเป็น 

ร้อยละ 32.98 ตามด้วยพรรคการเมอืงอืน่ๆ 1,058.09 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 

18.29 พรรคพลังประชารัฐ 907.22 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 15.68 พรรค

ประชาธิปัตย์ 933.16 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 16.13 พรรคภูมิใจไทย 588.10 

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 10.16 และพรรคอนาคตใหม่ 391.24 ตารางนิ้ว  

คิดเป็นร้อยละ 6.76 
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ภาพที่ 14	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที ่14 พบว่า หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หา

เกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยมากที่สุด 655.80 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 35.53 ตาม

ด้วยพรรคพลังประชารัฐ 520.08 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 21.18 พรรคอนาคต

ใหม่ 236.14 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 12.79 พรรคอื่นๆ 207.86 ตารางนิ้ว  

คิดเป็นร้อยละ 11.26 พรรคประชาธิปัตย์ 114.12 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 7.81 

และพรรคภูมิใจไทย 81.62 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 4.42 

	 หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยมาก

ที่สุด 1,242.76 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 83.34 ตามด้วยพรรคอื่นๆ 69.23 

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 4.64 พรรคพลังประชารัฐ 69.14 ตารางนิ้ว คิดเป็น

ร้อยละ 4.64 พรรคอนาคตใหม่ 52.60 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 3.53 พรรค

ประชาธิปัตย์ 43.54 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 2.92 และพรรคภูมิใจไทย 13.88 

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 0.93

 	 ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรค

การเมืองอื่นๆ มากที่สุด 781.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 31.88 (ดูตัวอย่าง

ที่ 2 ในภาคผนวก) ตามด้วยพรรคประชาธิปัตย์ 745.50 ตารางนิ้ว คิดเป็น 

ร้อยละ 30.43 พรรคภูมิใจไทย 492.60 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 20.11 พรรค
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พลังประชารัฐ 318.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 12.98 พรรคอนาคตใหม่ 

102.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 4.18 และพรรคเพื่อไทย 10.00 ตารางนิ้ว 

คิดเป็นร้อยละ 0.41

ภาพที่ 15	ปรมิาณพืน้ทีจ่ดุยนืต่างๆ ของหนงัสอืพมิพ์ทีน่�ำเสนอเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ 

		  ส.ส. รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 15 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลา มีพื้นที่ที่

น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในจุดยืนบวกมากที่สุด 4,501.86 

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 77.80 ตามด้วยจุดยืนลบ 949.13 ตารางนิ้ว คิดเป็น

ร้อยละ 16.40 และจุดยืนกลาง 335.38 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 5.80
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ภาพที่ 16	ปรมิาณพืน้ทีจ่ดุยนืต่างๆ ของหนงัสอืพมิพ์ทีน่�ำเสนอเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ 

 		  ส.ส. เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 16 พบว่า หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ แมงมุม และ ภาคใต้

โฟกัส มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในจุดยืนบวกมาก

ที่สุด 1,217.25 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 65.95 1,440.01 ตารางนิ้ว คิดเป็น

ร้อยละ 96.57 และ 1,844.60 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 75.30 ตามล�ำดับ

ภาพที่ 17	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  และจุดยืนของหนังสือพิมพ์ รวม 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)
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	 จากภาพที่ 17 พบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลา มีพื้นที่ที่ 

น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคการเมอืงต่างๆ ในจดุยนืต่างๆ 10 อนัดบัแรก ได้แก่ 

(1) พรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวกมากที่สุด 1,864.12 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

32.22 (2) พรรคการเมืองอื่นๆ ในจุดยืนบวก 976.28 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

16.87 (3) พรรคภมูใิจไทยในจดุยนืบวก 572.09 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 9.89 

(4) พรรคพลังประชารัฐในจุดยืนลบ 492.76 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 8.52 

(5) พรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนลบ 424.91 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 7.34  

(6) พรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนบวก 372.72 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 6.44 

(7) พรรคพลังประชารัฐในจุดยืนบวก 367.24 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 6.35 

(8) พรรคอนาคตใหม่ในจุดยืนบวก 349.41 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 6.04  

(9) พรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนกลาง 135.53 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 2.34 

และ (10) พรรคการเมืองอื่นๆ ในจุดยืนกลาง 58.61 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

1.01 

ภาพที่ 18	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  และจุดยืนของหนังสือพิมพ์ เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที่ 18 พบว่า ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมือง

ต่างๆ และจุดยืนต่างๆ ของหนังสือพิมพ์แต่ละชื่อฉบับ 10 ล�ำดับแรก มีดังนี้ 
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	 1.	หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยในจดุยนื

บวก 1,235.63 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 82.14 

	 2.	หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคการเมือง 

อื่นๆ ในจุดยืนบวก 781.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 31.88

	 3.	หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยใน

จุดยืนบวก 618.49 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 33.51 

	 4.	หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคภูมิใจไทย 

ในจุดยืนบวก 492.60 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 20.11 (ดูตัวอย่างที่ 3 ใน 

ภาคผนวก)

	 5.	หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคประชาธปัิตย์ 

ในจุดยืนลบ 414.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 16.90

	 6.	หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคพลงัประชารฐั 

ในจุดยืนลบ 380.38 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 29.61 (ดูตัวอย่างที่ 4 ใน 

ภาคผนวก)

	 7.	หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคพลงัประชารฐั 

ในจุดยืนบวก 232.60 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 9.47

	 8.	หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคประชาธปัิตย์ 

ในจุดยืนบวก 226.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 9.25

	 9.	หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคอนาคตใหม่

ในจุดยืนบวก 195.44 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 10.59

	 10.	หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรค

ประชาธิปัตย์ในจุดยืนบวก 104.93 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 5.69

	 สรุปได้ว่า หนังสือพิมพ์ แมงมุม ใช้พื้นที่จ�ำนวนมาก (ร้อยละ 82.14) 

ในการน�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก โดยน�ำเสนอพรรคต่างๆ ใน

จ�ำนวนน้อยมาก ขณะที่หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ใช้พื้นที่จ�ำนวนมากน�ำเสนอ

เกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยและอนาคตใหม่ในจดุยนืบวก (ร้อยละ 33.51 และร้อยละ 
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10.59) และพรรคพลังประชารัฐในจุดยืนลบ (ร้อยละ 29.61) โดยพาดพิงใน

ปริมาณเล็กน้อยต่อพรรคภูมิใจไทย ประชาธิปัตย์ และพรรคอื่นๆ ในจุดยืนบวก

และกลาง ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคอื่นๆ ในจุดยืน

บวก (ร้อยละ 31.88) ตามด้วยพรรคภูมิใจไทย และพลังประชารัฐในจุดยืนบวก 

(ร้อยละ 20.11 และร้อยละ 9.47) และพรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนลบ (ร้อยละ 

16.90) โดยพาดพิงพรรคเพื่อไทยและพรรคอนาคตใหม่น้อยมาก

ภาพที่ 19	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  และจุดยืนของหนังสือพิมพ์ในรูปแบบข่าว เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที ่19 พบว่า หนงัสอืพมิพ์แต่ละชือ่ฉบบัน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบั

พรรคการเมืองต่างๆ และจุดยืนต่างๆ ในรูปแบบข่าว ดังนี้

	 1.	หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์น�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบข่าวจุดยืนบวก

ต่อพรรคอื่นๆ มากที่สุด 99.37 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 18.70 ตามด้วยพรรค

เพือ่ไทย 90.16 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 16.97 พรรคอนาคตใหม่ 86.39 ตาราง

นิ้ว คิดเป็นร้อยละ 16.26 พรรคพลังประชารัฐ 67.40 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

12.68 และพรรคประชาธิปัตย์ 31.09 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 5.85
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 	 2.	หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ น�ำเสนอเนือ้หาในรปูแบบข่าวต่อพรรคเพือ่ไทย

ในจุดยืนบวกมากที่สุด 81.44 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 100.00 

	 3.	หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบข่าวในจุดยืน

บวกต่อพรรคอื่นๆ มากที่สุด 576.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 36.74 ตามด้วย

พรรคภูมิใจไทย 315.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 20.08 พรรคประชาธิปัตย์

ในจุดยืนลบ 297.00 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 18.93 พรรคพลังประชารัฐใน

จุดยืนบวก 179.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 11.44 และพรรคประชาธิปัตย์ใน

จุดยืนบวก 142.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 9.08

	 สรปุได้ว่าหนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ใช้รปูแบบข่าวในการน�ำเสนอเนือ้หา

เกีย่วกบัพรรคการเมอืงต่างๆ กระจายไปยงัทกุพรรค (ค่อนในทางจดุยนืบวกและ

กลาง) ขณะที่หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ใช้รูปแบบข่าวในการน�ำเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับพรรคอื่นๆ พรรคภูมิใจไทย ประชาธิปัตย์ และพลังประชารัฐ (ค่อนใน

ทางจดุยนืบวกและลบ) โดยไม่น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยและอนาคต

ใหม่เลย ส่วนหนังสือพิมพ์ แมงมุม ใช้รูปแบบข่าวในการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ

พรรคเพื่อไทยเพียงพรรคเดียวในจุดยืนบวกเท่านั้น 

ภาพที่ 20	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  และจดุยนืของหนงัสอืพมิพ์ในรปูแบบบทความ เทยีบ 3 ชือ่ฉบบั (ตารางนิว้)
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	 จากภาพที่ 20 พบว่า หนังสือพิมพ์แต่ละชื่อฉบับน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยว

กับพรรคการเมืองต่างๆ และจุดยืนต่างๆ ในรูปแบบบทความ ดังนี้

	 1.	หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาในรปูแบบบทความ

เกีย่วกบัพรรคพลงัประชารฐัในจดุยนืลบมากทีส่ดุ 380.38 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 

18.70 ตามด้วยพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก 176.95 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

21.81 และพรรคอนาคตใหม่ในจดุยนืบวก 79.49 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 9.80 

	 2.	หนังสือพิมพ์ แมงมุม มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบบทความ

เกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวกมากที่สุด 95.65 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

34.45 ตามด้วยพรรคอนาคตใหม่ในจุดยืนบวก 51.47 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

18.54 และพรรคอื่นๆ ในจุดยืนบวก 26.48 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 9.54 

	 3.	หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาในรปูแบบบทความ

เกีย่วกบัพรรคพลงัประชารฐัในจดุยนืลบมากทีส่ดุ 26.00 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 

40.63 ตามด้วยพรรคอืน่ๆ ในจดุยนืบวก 12.00 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 18.75 

พรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวกและพรรคอนาคตใหม่ในจุดยืนบวก 10.00 ตารางนิ้ว 

คิดเป็นร้อยละ 15.63

	 สรปุได้ว่าหนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ใช้รปูแบบบทความเป็นจ�ำนวนมาก

ในการน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคพลงัประชารฐัในจดุยนืลบ และพรรคเพือ่ไทย

และอนาคตใหม่ในจุดยืนบวก ขณะที่หนังสือพิมพ์ แมงมุม ใช้รูปแบบบทความ

น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทย ตามด้วยพรรคอนาคตใหม่ และพรรคอื่นๆ ใน

จุดยืนบวก ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ใช้รูปแบบบทความน�ำเสนอกระจาย

ไปยังทุกพรรค ยกเว้นพรรคภูมิใจไทย 
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ภาพที่ 21	ปริมาณพื้นที่ที่น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง  

		  และจุดยืนของหนังสือพิมพ์ในรูปแบบภาพ เทียบ 3 ชื่อฉบับ (ตารางนิ้ว)

 

	 จากภาพที ่21 พบว่า หนงัสอืพมิพ์แต่ละชือ่ฉบบัน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบั

พรรคการเมืองต่างๆ และจุดยืนต่างๆ ในรูปแบบภาพ ดังนี้

	 1.	หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์ มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบภาพ

เกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวกมากที่สุด 351.38 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 

69.86 ตามด้วยพรรคประชาธปัิตย์ในจดุยนืบวก 58.76 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 

11.68 และพรรคอนาคตใหม่ในจดุยนืบวก 29.56 ตารางนิว้ คดิเป็นร้อยละ 5.88

	 2.	หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาในรปูแบบภาพเกีย่วกบั

พรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวกมากที่สุด 1,058.54 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 93.51 

(ดูตัวอย่างที่ 5 ในภาคผนวก) ตามด้วยพรรคอื่นๆ ในจุดยืนบวก 28.50  

ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 2.52 และพรรคพลังประชารัฐ และพรรคประชาธิปัตย์

ในจุดยืนบวก 22.50 ตารางนิ้ว คิดเป็นร้อยละ 1.99

	 3.	หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบภาพ

เกี่ยวกับพรรคการเมืองอื่นๆ ในจุดยืนบวกมากที่สุด 192.50 ตารางนิ้ว คิดเป็น

ร้อยละ 23.57 ตามด้วยพรรคภูมิใจไทยในจุดยืนบวก 177.60 ตารางนิ้ว คิดเป็น
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ร้อยละ 21.75 และพรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนลบ 117.00 ตารางนิ้ว คิดเป็น 

ร้อยละ 14.33 

	 สรุปได้ว่า หนังสือพิมพ์ แมงมุม ใช้รูปแบบภาพเป็นจ�ำนวนมากใน

การน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก ขณะที่หนังสือพิมพ์  

ลานนาโพสต์ ใช้รปูแบบภาพน�ำเสนอเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทย ตามด้วยพรรคต่างๆ 

ในจุดยืนบวก ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ใช้รูปแบบภาพน�ำเสนอกระจายไป

ยังทุกพรรค ยกเว้นพรรคเพื่อไทย 

สรุปผลการศึกษา
	 จากผลการศกึษาหนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ทัง้ 3 ชือ่ฉบบั ได้แก่ ลานนาโพสต์ 

แมงมุม และ ภาคใต้โฟกัส สรุปประเด็นส�ำคัญได้ดังนี้

	 1.	ปริมาณการน�ำเสนอ หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นทั้ง 3 ชื่อฉบับน�ำเสนอ

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. จ�ำนวน 188 ชิ้น ในพื้นที่ 5,786.37 

ตารางนิ้ว หรือคิดเป็นร้อยละ 4.59 ของพื้นที่การน�ำเสนอทั้งหมด โดย

หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส (จังหวัดสงขลา) มีสัดส่วนพื้นที่ที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวกับ 

ผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. เทยีบกบัเนือ้หาอืน่ๆ มากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 5.47 ตามด้วย 

หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ (จงัหวดัล�ำปาง) คดิเป็นร้อยละ 5.31 และหนงัสอืพมิพ์ 

แมงมุม (จังหวัดล�ำปาง) คิดเป็นร้อยละ 3.21

	 ภูวสิษฏ์ สุขใส (สัมภาษณ์, 27 ตุลาคม 2562) บรรณาธิการบริหาร

หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส อธิบายถึงนโยบายของหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ว่า 

เป็นหนังพิมพ์ท้องถิ่นเชิงคุณภาพ ประเภทสังคม-การเมือง ที่เน้นน�ำเสนอข่าว

สงัคม การเมอืง ธรุกจิ และการศกึษาทีใ่กล้ชดิกบัคนในท้องถิน่ภาคใต้ ไม่น�ำเสนอ 

ข่าวอาชญากรรม หรือเนื้อหาที่ไม่ท�ำให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้อ่าน มีกลุ่มเป้าหมาย

หลกัเป็นชนชัน้ผูน้�ำ ตัง้แต่ระดบัชมุชน ภมูภิาค ไปจนถงึระดบัประเทศ เนือ่งด้วย 

ลักษณะผลิตภัณฑ์ที่มีรูปลักษณ์คล้ายนิตยสาร และจ�ำหน่ายในราคา 30 บาท 

ซึ่งถือว่าสูงกว่าหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นทั่วไป ท�ำให้คนทั่วไปไม่สนใจอ่าน ทั้งนี้ 

หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส เป็นหนังสือพิมพ์รายสัปดาห์ ท�ำให้ไม่สามารถเสนอ
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ข่าวได้รวดเร็วเท่าสื่อออนไลน์ จึงปรับเปลี่ยนรูปเล่มให้มีลักษณะคล้ายนิตยสาร 

และเน้นน�ำเสนอข้อมลูเชงิลกึและข่าวเชงิวเิคราะห์ ทัง้นีต้ัง้แต่หลงัจากวนัประกาศ 

พระราชกฤษฎกีาการเลอืกตัง้ (23 มกราคม 2562) จนถงึวนัเลอืกตัง้ (24 มนีาคม 

2562) หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ได้ให้ความส�ำคัญกับการน�ำเสนอเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. โดยมีพาดหัวข่าวและภาพที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้อง

กับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหน้าหนึ่งทุกฉบับ ส่วนในหน้าในได้มีการลดจ�ำนวน

หน้าที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสังคม การเมือง ธุรกิจ และการศึกษาลงอย่างละ

หนึ่งหน้า และเพิ่มพื้นที่หน้า “โฟกัสเลือกตั้ง 62” ซึ่งน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการเลือกตั้งและผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. โดยเฉพาะ ทั้งในรูปแบบข่าว บทความ 

และภาพ

	 2.	รูปแบบการน�ำเสนอ หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลาให้พื้นที่

น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบภาพมากที่สุด คิดเป็น 

ร้อยละ 42.37 ตามด้วยรูปแบบข่าว คิดเป็นร้อยละ 37.71 และรูปแบบบทความ 

คดิเป็นร้อยละ 19.92 หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ให้พืน้ทีน่�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วกบั 

ผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบบทความมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 43.96 

หนังสือพิมพ์ แมงมุม ให้พื้นที่น�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. 

ในรูปแบบภาพมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 75.92 หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ให้

พื้นที่น�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบข่าวมากที่สุด คิด

เป็นร้อยละ 64.05 

	 วรษิฐา ภกัด ี(สมัภาษณ์, 27 ตลุาคม 2562) ผูอ้�ำนวยการหนงัสอืพมิพ์ 

ลานนาโพสต์ อธิบายว่า สาเหตุที่น�ำเสนอบทความมากที่สุดนั้น เป็นเพราะ

ต้องการเปิดโอกาสให้คนภายนอกได้แสดงความคิดเห็นถึงประเด็นส�ำคัญๆ 

	 ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ที่น�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับผู้สมัคร

เลือกตั้ง ส.ส. ในรูปแบบข่าวมากที่สุด ภูวสิษฏ์ สุขใส (สัมภาษณ์, 27 ตุลาคม 

2562) บรรณาธิการบริหารหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส อธิบายว่า หนังสือพิมพ์ 

ภาคใต้โฟกสั มกีารน�ำเสนอเนือ้หาในรปูแบบบทความน้อย เนือ่งจากปัจจยัภายใน

คือมีนักข่าวน้อย โดยมีนักข่าวประจ�ำที่มีความสามารถในการเขียนบทความและ
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สกู๊ปพิเศษเพียงแค่ 1 คน ส่วนนักข่าวที่เหลืออีก 3 คน มีอายุงานไม่ถึง 3 ปี  

จงึยงัไม่มปีระสบการณ์ในการท�ำงานทีเ่กีย่วกบัการเลอืกตัง้ เพราะประเทศไทยห่าง

หายจากการเลอืกตัง้มานาน ท�ำให้บรรณาธกิารบรหิารไม่ได้เข้าไปเร่งรดัให้นกัข่าว

ต้องท�ำบทความ อีกเหตุผลหนึ่งคือปัจจัยภายนอก ที่ในอดีตหนังสือพิมพ์ ภาคใต ้

โฟกัส น�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบบทความที่มาจากนักเขียนภายนอกค่อนข้าง

มาก แต่ก็ต้องยกเลิกไป เพราะในปัจจุบันนักเขียนภายนอกมักอยากลงบทความ

ในสื่อออนไลน์ของตนเอง และอยากส่งบทความไปให้หนังสือพิมพ์ฉบับอื่นด้วย 

ซึ่งไม่สอดคล้องกับระบบการท�ำงานของหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส อย่างไร

กต็าม หนงัสอืพมิพ์ควรมบีทความจากนกัวชิาการ แต่หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั  

ยงัขาดการจดัการตรงส่วนนีอ้ยู ่จงึเป็นโจทย์ส�ำคญัในการเลอืกตัง้ทัง้ระดบัท้องถิน่

และระดบัประเทศในครัง้ต่อไป ทีจ่�ำเป็นจะต้องมกีารน�ำเสนอเนือ้หาและข่าวสาร

ในรูปแบบที่หลากหลายมากขึ้น

	 3.	หน้าที่น�ำเสนอ หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลามีพื้นที่เนื้อหา

ที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ปรากฏในหน้าอื่นๆ มากกว่าหน้า 1 โดยมีพื้นที่

ปรากฏในหน้าอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 75.33 และพื้นที่ปรากฏในหน้า 1 คิดเป็น

ร้อยละ 24.67 หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีสัดส่วนพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาที่

เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหน้า 1 เทียบกับหน้าอื่นๆ มากที่สุด คิดเป็น

ร้อยละ 36.05 ตามด้วยหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส คิดเป็นร้อยละ 26.84 และ

หนังสือพิมพ์ แมงมุม คิดเป็นร้อยละ 7.00 

	 บัณฑิต ภักดีวงศ์ (สัมภาษณ์, 26 ตุลาคม 2562) บรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ แมงมุม อธิบายถึงเรื่องนโยบายหนังสือพิมพ์ แมงมุม ว่า การที่

หน้าหนึ่งมีข่าวการเลือกตั้งน้อย แต่มีข่าวอาชญากรรมเป็นส่วนมาก เพราะกลุ่ม 

เป้าหมายหลักคือชาวบ้าน อีกทั้งข่าวอาชญากรรมเป็นข่าวที่ท�ำให้คนหยิบอ่าน

มากกว่า เพื่อให้หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นอยู่รอดได้ทางธุรกิจ และเมื่อประชาชนซื้อ

หนงัสอืพมิพ์ไปแล้ว กจ็ะได้อ่านเนือ้หาทีอ่ยูด้่านในด้วย หากคนไม่ซือ้หนงัสอืพมิพ์ 

เนื้อหาข้างในก็ไม่มีค่า คอลัมน์ข้างในจะเน้นเป็นเรื่องการเมืองด้วย และมีแฟน

ติดตามอยู่ค่อนข้างมาก บางคนก็ซื้อเพื่ออ่านเนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองข้างใน 
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นอกจากนี้นักข่าวในกองบรรณาธิการมีเพียงแค่ 4 คนเท่านั้น ไม่มีบุคลากรไป

เจาะข่าวการเมืองโดยตรง

	 4.	แหล่งข่าว หนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ล�ำปางและสงขลามพีืน้ทีก่ารน�ำเสนอ

เนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. จากแหล่งข่าวกองบรรณาธิการมากที่สุด 

คิดเป็นร้อยละ 57.28 ตามด้วยแหล่งข่าวพรรคการเมือง คิดเป็นร้อยละ 32.04 

แหล่งข่าวอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 7.38 แหล่งข่าวประชาชน คิดเป็นร้อยละ 1.74 

และแหล่งข่าวนักวิชาการ คิดเป็นร้อยละ 1.56 หนังสือพิมพ์ แมงมุม และ  

ลานนาโพสต์ มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. จาก 

แหล่งข่าวกองบรรณาธกิารมากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 98.84 และ 84.76 ตามล�ำดบั 

หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. จาก

แหล่งข่าวพรรคการเมืองมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 65.90 

	 วริษฐา ภักดี ผู้อ�ำนวยการหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ (สัมภาษณ์, 27 

ตุลาคม 2562) ให้สัมภาษณ์ว่าหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ น�ำเสนอเนื้อหาจาก

กองบรรณาธกิารมากทีส่ดุ โดยไม่น�ำเสนอผ่านแหล่งข่าวต่างๆ เนือ่งจากต้องการ

สรปุประเดน็และภาพรวมให้ผูอ่้านเข้าใจได้รวดเรว็มากขึน้จากการรวบรวมเนือ้หา

จากแหล่งข่าวจ�ำนวนมากมาตลอดสปัดาห์ ขณะที ่บณัฑติ ภกัดวีงศ์ บรรณาธกิาร

หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ (สมัภาษณ์, 26 ตลุาคม 2562) อธบิายว่า การทีม่แีหล่งข่าว 

ประเภทอื่นน้อยเกิดจากนักข่าวไม่ถนัดในการถามค�ำถามกับแหล่งข่าว จึงใช้ 

การเขียนข่าวในเชิงบรรยายเหตุการณ์ แทนการอ้างแหล่งข่าว 

	 5.	พรรคการเมือง หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลา มีพื้นที่ที่ 

น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 32.98 ตามด้วย

พรรคการเมืองอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 18.29 พรรคพลังประชารัฐ คิดเป็นร้อยละ 

15.68 พรรคประชาธิปัตย์ คิดเป็นร้อยละ 16.13 พรรคภูมิใจไทย คิดเป็นร้อยละ 

10.16 และพรรคอนาคตใหม่ คิดเป็นร้อยละ 6.76 

	 หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อ

ไทยมากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 35.53 ตามด้วยพรรคพลงัประชารฐั คดิเป็นร้อยละ 

21.18 พรรคอนาคตใหม่ คิดเป็นร้อยละ 12.79 พรรคอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 11.26 

พรรคประชาธปัิตย์ คดิเป็นร้อยละ 7.81 และพรรคภมูใิจไทย คดิเป็นร้อยละ 4.42 
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	 หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยมาก

ทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 83.34 ตามด้วยพรรคอืน่ๆ คดิเป็นร้อยละ 4.64 พรรคพลงั

ประชารัฐ คิดเป็นร้อยละ 4.64 พรรคอนาคตใหม่ คิดเป็นร้อยละ 3.53 พรรค

ประชาธิปัตย์ คิดเป็นร้อยละ 2.92 และพรรคภูมิใจไทย คิดเป็นร้อยละ 0.93

 	 ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรค

การเมืองอื่นๆ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 31.88 ตามด้วยพรรคประชาธิปัตย์  

คดิเป็นร้อยละ 30.43 พรรคภมูใิจไทย คดิเป็นร้อยละ 20.11 พรรคพลงัประชารฐั 

คิดเป็นร้อยละ 12.98 พรรคอนาคตใหม่ คิดเป็นร้อยละ 4.18 และพรรคเพื่อ

ไทย คิดเป็นร้อยละ 0.41

	 วรษิฐา ภกัด ี(สมัภาษณ์, 27 ตลุาคม 2562) ผูอ้�ำนวยการหนงัสอืพมิพ์ 

ลานนาโพสต์ ให้สัมภาษณ์ถึงสาเหตุที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทย 

มาก เนื่องจากพรรคเพื่อไทยเป็นเพียงพรรคเดียวที่ส่งภาพเข้ามาให้กอง

บรรณาธิการจัดพิมพ์ลงในหนังสือพิมพ์ ส่วนพรรคพลังประชารัฐมาจากความ

สนใจของคอลัมนิสต์แต่ละคน ที่ต้องการหยิบประเด็นของพรรคขึ้นมาน�ำเสนอ 

ทางกองบรรณาธิการจะไม่เข้าไปเปลี่ยนเนื้อหาใดๆ เพราะหนังสือพิมพ์ ลานนา

โพสต์ ให้เสรีภาพในการน�ำเสนอข้อมูลแก่ทุกคน

	 ภูวสิษฏ์ สุขใส (สัมภาษณ์, 27 ตุลาคม 2562) บรรณาธิการบริหาร

หนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั อธบิายว่า ทีม่กีารน�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วข้องกบัผูส้มคัร 

เลือกตั้ง ส.ส. ของพรรคการเมืองอื่นๆ มากที่สุด เป็นเพราะหนังสือพิมพ์  

ภาคใต้โฟกัส มีเป้าหมายเพื่อให้ผู้อ่านได้ทราบว่า จังหวัดสงขลาไม่ได้มีเพียง 

ผู้สมัครจาก 2 พรรคใหญ่เท่านั้น แต่ยังมีพรรคการเมืองและผู้สมัครหน้าใหม่

อีกหลายราย เป็นการให้พื้นที่กับผู้สมัครใหม่ที่ไม่มีโอกาสไปอยู่ในสื่อระดับชาติ 

ได้ใช้พื้นที่สื่อระดับท้องถิ่นนี้ในการแนะน�ำตัวและน�ำเสนอนโยบาย ส่วนการ 

น�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วข้องกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ ส.ส. ของพรรคประชาธปัิตย์ทีม่พีืน้ที ่

มากรองลงมานัน้ เป็นเพราะพรรคประชาธปัิตย์มคีวามขดัแย้งภายในเกดิขึน้มาก 

และเกิดขึ้นมาโดยตลอด มีความจ�ำเป็นที่จะต้องถูกน�ำเสนอ นอกจากนี้ การที่

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับผู้สมัคร ส.ส. ของพรรคภูมิใจไทยถูกน�ำเสนอมากเช่นกัน 



กันยายน – ธันวาคม  2 5 6 3     115

เป็นเพราะเป็นพรรคใหม่ทีเ่พิง่ลงมาเข้าถงึภาคใต้อย่างจรงิจงั ส่งผูส้มคัรในจงัหวดั

สงขลาครบทกุเขต หวัหน้าพรรคไปลงพืน้ทีด้่วยตวัเองบ่อยครัง้ และมกีารด�ำเนนิ

กิจกรรมทางการเมืองในภาคใต้อย่างต่อเนื่อง หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ที่มุ่ง

น�ำเสนอข้อมูลของผู้สมัครและนโยบายของพรรค เพื่อให้ข้อมูลแก่ผู้อ่าน โดยไม่

สนับสนุนฝ่ายใด จึงต้องน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบและปริมาณในลักษณะนี้ และ

ในกรณทีีห่นงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั น�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วข้องกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้ 

ส.ส. ของพรรคอนาคตใหม่ และเพือ่ไทยน้อยมาก เป็นเพราะพรรคเพือ่ไทยไม่ส่ง

ผูส้มคัรในจงัหวดัสงขลาเลย ส่วนพรรคอนาคตใหม่ส่งผูส้มคัรน้อย และไม่มคีวาม

โดดเดน่ หัวหน้าพรรคลงพื้นที่ในจังหวดัสงขลาน้อยมาก ส่วนเลขาธิการพรรคไม่

เคยลงพืน้ทีเ่ลย ท�ำให้ไม่มเีหตกุารณ์ทีจ่ะน�ำเสนอเป็นข่าวได้ ทัง้นีจ้ากการประเมนิ

คนในพื้นที่ ท�ำให้หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ต้องมองข้ามพรรคเพื่อไทย รวมถึง

พรรคเครือข่ายทักษิณ ชินวัตร อดีตนายกรัฐมนตรี ทั้งหมด เพราะถ้าน�ำเสนอ

จะไม่มีคนอ่าน ไม่มีคนซื้อ ส่งผลต่อยอดจ�ำหน่าย ต่อให้ประเด็นน่าสนใจมาก

แต่ก็ไม่ควรน�ำขึ้นหน้าหนึ่ง ไม่ควรเป็นข่าว 1 หรือ 2 เป็นได้แค่ข่าวรองเท่านั้น  

ต่างกับพรรคประชาธิปัตย์ที่มีฐานเสียงที่แข็งแรง หรือพรรคภูมิใจไทยที่มีคนใน

พืน้ทีช่ืน่ชอบและมกัจะมกีองเชยีร์มาซือ้หนงัสอืพมิพ์ไปแจกอยูเ่สมอ นกัการเมอืง

จากพรรคการเมืองใหม่ๆ ก็มักซื้อไปแจกเพื่อเป็นการเปิดตัวอีกทางหนึ่ง

	 6.	จุดยืนต่อพรรคการเมือง หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางและสงขลา  

มีพื้นที่ที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ ในจุดยืนต่างๆ 10 อันดับ

แรก ได้แก่ (1) พรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก คิดเป็นร้อยละ 32.22 (2) พรรค 

การเมอืงอืน่ๆ ในจดุยนืบวก คดิเป็นร้อยละ 16.87 (3) พรรคภมูใิจไทยในจดุยนืบวก 

คิดเป็นร้อยละ 9.89 (4) พรรคพลังประชารัฐในจุดยืนลบ คิดเป็นร้อยละ 8.52 

(5) พรรคประชาธปัิตย์ในจดุยนืลบ คดิเป็นร้อยละ 7.34 (6) พรรคประชาธปัิตย์

ในจดุยนืบวก คดิเป็นร้อยละ 6.44 (7) พรรคพลงัประชารฐัในจดุยนืบวก คดิเป็น 

ร้อยละ 6.35 (8) พรรคอนาคตใหม่ในจุดยืนบวก คิดเป็นร้อยละ 6.04 (9) 

พรรคประชาธปัิตย์ในจดุยนืกลาง คดิเป็นร้อยละ 2.34 และ (10) พรรคการเมอืง 

อื่นๆ ในจุดยืนกลาง คิดเป็นร้อยละ 1.01 
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	 เมือ่พจิารณาเป็นรายชือ่ฉบบัพบว่า หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ ใช้พืน้ทีจ่�ำนวน

มาก (ร้อยละ 82.14) ในการน�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก โดย 

น�ำเสนอพรรคต่างๆ ในจ�ำนวนน้อยมาก ขณะทีห่นงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ใช้พืน้ที่

จ�ำนวนมากน�ำเสนอเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยและอนาคตใหม่ในจดุยนืบวก (ร้อยละ 

33.51 และร้อยละ 10.59) และพรรคพลงัประชารฐัในจดุยนืลบ (ร้อยละ 29.61) 

โดยพาดพิงในปริมาณเล็กน้อยต่อพรรคภูมิใจไทย ประชาธิปัตย์ และพรรคอื่นๆ 

ในจุดยืนบวกและกลาง ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรค

อืน่ๆ ในจดุยนืบวก (ร้อยละ 31.88) ตามด้วยพรรคภมูใิจไทย และพลงัประชารฐั

ในจดุยนืบวก (ร้อยละ 20.11 และร้อยละ 9.47) และพรรคประชาธปัิตย์ในจดุยนื

ลบ (ร้อยละ 16.90) โดยพาดพิงพรรคเพื่อไทยและพรรคอนาคตใหม่น้อยมาก

	 ภูวสิษฏ์ สุขใส บรรณาธิการบริหารหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส 

(สัมภาษณ์, 27 ตุลาคม 2562) อธิบายว่า เนื่องจากหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส 

เน้นน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัคร ส.ส. เพื่อเป็นการให้ข้อมูลแก่ผู้อ่าน ข่าว

ส่วนใหญ่จงึเป็นการแนะน�ำตวัผูส้มคัรและแสดงนโยบายของพรรคการเมอืงต่างๆ 

เนื้อหาส่วนใหญ่จึงมีจุดยืนบวก และพรรคใหม่ๆ ผู้สมัครหน้าใหม่ก็แทบไม่มีมุม

ลบ เพราะยงัไม่มคีวามขดัแย้งใดๆ ส่วนจดุยนืลบทีม่มีากในการน�ำเสนอเนือ้หาที่

เกี่ยวข้องกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ของพรรคประชาธิปัตย์นั้น เป็นเพราะพรรค

ประชาธิปัตย์มีความขัดแย้งภายในมาอย่างยาวนานและต่อเนื่อง ส่งผลให้ภาพ

ลักษณ์ของพรรคดูแย่ลง 

	 7.	รูปแบบการน�ำเสนอ และจุดยืน ในรูปแบบข่าวพบว่า หนังสือพิมพ์ 

ลานนาโพสต์ ใช้รูปแบบข่าวในการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคการเมืองต่างๆ 

กระจายไปยังทุกพรรค (ค่อนในทางจุดยืนบวกและกลาง) ขณะที่หนังสือพิมพ์ 

ภาคใต้โฟกสั ใช้รปูแบบข่าวในการน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคอืน่ๆ พรรคภมูใิจ

ไทย ประชาธิปัตย์ และพลังประชารัฐ (ค่อนในทางจุดยืนบวกและลบ) โดยไม่ 

น�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยและอนาคตใหม่เลย ส่วนหนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ 

ใช้รูปแบบข่าวในการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยเพียงพรรคเดียวใน

จุดยืนบวกเท่านั้น
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	 ในรปูแบบบทความพบว่า หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ ใช้รปูแบบบทความ

เป็นจ�ำนวนมากในการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคพลังประชารัฐในจุดยืนลบ 

และพรรคเพื่อไทยและอนาคตใหม่ในจุดยืนบวก ขณะที่หนังสือพิมพ์ แมงมุม  

ใช้รูปแบบบทความน�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทย ตามด้วยพรรคอนาคตใหม่ 

และพรรคอืน่ๆ ในจดุยนืบวก ส่วนหนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั ใช้รปูแบบบทความ

น�ำเสนอกระจายไปยังทุกพรรค ยกเว้นพรรคภูมิใจไทย 

	 ในรูปแบบภาพพบว่า หนังสือพิมพ์ แมงมุม ใช้รูปแบบภาพเป็นจ�ำนวน

มากในการน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยในจดุยนืบวก ขณะทีห่นงัสอืพมิพ์ 

ลานนาโพสต์ ใช้รปูแบบภาพน�ำเสนอเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทย ตามด้วยพรรคต่างๆ 

ในจุดยืนบวก ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส ใช้รูปแบบภาพน�ำเสนอกระจาย 

ไปยังทุกพรรค ยกเว้นพรรคเพื่อไทย 

	 วรษิฐา ภกัด ี(สมัภาษณ์, 27 ตลุาคม 2562) ผูอ้�ำนวยการหนงัสอืพมิพ์ 

ลานนาโพสต์ ให้สัมภาษณ์ในประเด็นนี้ว่า ข่าวในหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ จะ

ถูกน�ำเสนออย่างเป็นกลางอยู่แล้ว ส่วนในเรื่องจุดยืนลบนั้นก็มีทั้งเป็นความเห็น

ของคอลัมนิสต์ภายนอก ที่ทางหนังสือพิมพ์จะไม่เข้าไปควบคุม หรือหากเป็นใน

ส่วนของบทบรรณาธิการนั้น ก็ยืนยันว่าเป็นการน�ำเสนอข้อเท็จจริง ไม่มีการเอน

เอียงไปทางใดทางหนึ่ง ส่วนจุดยืนบวกของพรรคเพื่อไทยในการน�ำเสนอภาพนั้น 

เพราะทางพรรคส่งภาพมาให้หนังสือพิมพ์เป็นจ�ำนวนมาก

	 บัณฑิต ภักดีวงศ์ (สัมภาษณ์, 26 ตุลาคม 2562) บรรณาธิการ

หนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ อธบิายว่า ทีม่ภีาพเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยมาก เพราะว่าฝ่าย

ประชาสมัพนัธ์ของพรรคส่งมาให้ทีห่นงัสอืพมิพ์ แมงมมุ แต่ทางกองบรรณาธกิาร

กเ็ปิดกว้างกบัพรรคการเมอืงอืน่ตลอด แต่คาดว่านกัการเมอืงพรรคอืน่อาจจะไม่มี

ฝ่ายประชาสัมพันธ์ 
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อภิปรายผล
	 การศกึษาเรือ่ง “การน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้สมาชกิสภา

ผู้แทนราษฎรในการเลือกตั้งทั่วไป พ.ศ. 2562 ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปาง

และสงขลา” สามารถอภปิรายผลตามประเดน็ต่างๆ โดยแบ่งออกเป็น 4 ประเดน็ 

ดังนี้

	 1.	นโยบายของหนังสือพิมพ์

	 การศึกษาพบว่า หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส (จังหวัดสงขลา) มีสัดส่วน

พื้นที่ที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. เทียบกับเนื้อหาอื่นๆ มากที่สุด  

คดิเป็นร้อยละ 5.47 ตามด้วยหนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ (จงัหวดัล�ำปาง) คดิเป็น 

ร้อยละ 5.31 และหนังสือพิมพ์ แมงมุม (จังหวัดล�ำปาง) คิดเป็นร้อยละ 3.21 

นอกจากนี ้หนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ มสีดัส่วนพืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาทีเ่กีย่วกบั

ผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในหน้า 1 เทียบกับหน้าอื่นๆ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 

36.05 ตามด้วยหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส คิดเป็นร้อยละ 26.84 และ

หนังสือพิมพ์ แมงมุม คิดเป็นร้อยละ 7.00 ทั้งนี้ปริมาณการน�ำเสนอ และหน้าที่

น�ำเสนอเกี่ยวกับผู้สมัคร ส.ส. เป็นผลมาจากนโยบายของหนังสือพิมพ์นั่นเอง 

กล่าวคือ หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส เป็นหนังสือพิมพ์เชิงคุณภาพ เน้นกลุ่ม 

เป้าหมายเป็นชนชัน้ผูน้�ำระดบัชมุชน ภมูภิาค ไปจนถงึระดบัประเทศ และชนชัน้กลาง 

มีนโยบายในการน�ำเสนอข่าวสารการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และการศึกษา จึง

ให้ความส�ำคัญต่อการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. อย่างมาก 

	 ส่วนหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ เป็นหนังสือพิมพ์เชิงคุณภาพ กลุ่ม

เป้าหมายเป็นชนชั้นกลาง มีนโยบายน�ำเสนอเนื้อหาการเมือง เศรษฐกิจ สังคม

และอาชญากรรม รุจน์ โกมลบุตร (2554) พบว่า นโยบายอันแน่วแน่ และ

แนวทางการท�ำงานของหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ตั้งแต่แรกเริ่ม ที่ไม่เน้นข่าว

อาชญากรรมเพยีงอย่างเดยีว ไม่ได้ท�ำให้ ลานนาโพสต์ มโีอกาสทางธรุกจิน้อยกว่า 

ชือ่ฉบบัอืน่ๆ ในทางตรงกนัข้าม การก�ำหนดนโยบายดงักล่าว ท�ำให้ ลานนาโพสต์ 

มตี�ำแหน่งทางการตลาดทีแ่ตกต่างจากหนงัสอืพมิพ์ชือ่ฉบบัอืน่ๆ ในล�ำปาง มกีลุม่

เป้าหมายชดัเจนทีเ่ป็นชนชัน้กลาง ท�ำให้ผูป้ระกอบการ โดยเฉพาะผูป้ระกอบการ

ขนาดใหญ่ ยังสนใจที่จะซื้อพื้นที่โฆษณากับหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ 
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 	 ส�ำหรับหนังสือพิมพ์ แมงมุม เป็นหนังสือพิมพ์เชิงปริมาณ เน้นน�ำเสนอ 

เนื้อหาในรูปแบบภาพมากกว่าข่าวและบทความ เพราะกลุ่มเป้าหมายเป็น

หนังสือพิมพ์ส�ำหรับประชาชนทั่วไป และเน้นข่าวเรื่องอาชญากรรม เป็นกลยุทธ์

ที่จะท�ำให้ธุรกิจอยู่รอดได้ ท�ำให้หนังสือพิมพ์ แมงมุม น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ 

ผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ในสัดส่วนน้อยกว่าชื่อฉบับอื่นๆ 

	 2.	การกระจายของแหล่งข่าวและเนื้อหา

	 หนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่ทัง้ 3 ชือ่ฉบบั มรีะดบัการกระจายตวัของแหล่งข่าว

และเนือ้หาทีแ่ตกต่างกนั โดยหนงัสอืพมิพ์ ลานนาโพสต์ และ แมงมมุ นยิมใช้แหล่ง

ข่าวที่เป็นกองบรรณาธิการ (ร้อยละ 84.76 และร้อยละ 98.48 ตามล�ำดับ) ใน

การน�ำเสนอเนือ้หาผ่านสายตาหรอืมมุมองของผูส้ือ่ข่าว หรอืกองบรรณาธกิารเป็น

หลกั โดยไม่อ้างองิแหล่งข่าว ขณะที่หนังสือพมิพ ์ภาคใต้โฟกัส มกีารกระจายตัว 

ของแหล่งข่าวมากกว่า โดยมีแหล่งข่าวที่น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง 

ส.ส. ครบทั้ง 5 ประเภท ได้แก่ พรรคการเมือง นักวิชาการ ประชาชน  

กองบรรณาธิการ และอื่นๆ ทั้งนี้การที่มีการอ้างอิงแหล่งข่าว และมีการกระจาย

ความหลากหลายของแหล่งข่าว มีผลท�ำให้เนื้อหามีความน่าเชื่อถือ สร้างมุมมอง

ที่หลากหลาย รอบด้าน และเกิดประโยชน์ต่อประชาชนผู้รับสาร พนม วรรณศิริ 

(2544) เสนอว่า แหล่งข่าวมีบทบาทช่วยให้ข่าวมีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น และ 

ยังช่วยสร้างความน่าเชือ่ถือให้กับข่าว ท�ำให้ข่าวมีชีวิตชีวา ช่วยให้เนื้อหาเบาะแส

ของข่าวน�ำไปต่อยอดได้ และช่วยเผยแพร่ทศันคตแิละมมุมองทีน่่าสนใจของแหล่ง

ข่าวให้ผูอ่้านได้ทราบด้วย ยิง่เป็นแหล่งข่าวทีย่นิดเีปิดเผยชือ่ นามสกลุและข้อมลู

ส่วนตวัจะช่วยเสรมิให้ข่าวน่าเชือ่มัน่มากยิง่ขึน้ รตันวด ีนาควานชิ (2558) เสนอว่า 

การรายงานข่าวจ�ำเป็นต้องมแีหล่งข่าวอ้างองิ เพราะผูส้ือ่ข่าวไม่ได้พบเหน็เหตกุารณ์ 

ต่างๆ ทกุเหตกุารณ์ทีเ่กดิขึน้ด้วยตนเอง จงึจ�ำเป็นต้องหาข้อมลูจากแหล่งข่าวต่างๆ 

และอ้างอิงแหล่งข่าวซึ่งเป็นผู้พบเห็นหรือเกี่ยวข้องกับเหตุการณ์ต่างๆ รวมทั้ง 

ผู้สื่อข่าวต้องการมุมมองที่หลากหลายจากแหล่งข่าวหลายๆ มุมมอง เพื่อท�ำให้

ข่าวถกูต้อง เทีย่งธรรม และมคีวามน่าเชือ่ถอื การรายงานข่าวโดยระบใุห้ผูร้บัสาร 

ทราบว่า ข้อมลูมาจากทีใ่ด ใครเป็นคนให้ข้อมลู หรอืเป็นความคดิเหน็ของใครนัน้
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จะท�ำให้มีการตรวจสอบ (cross-checking) ข้อเท็จและข้อจริงกันเองจากแหล่ง

ข่าวหลายๆ แหล่ง จนเกิดความรอบด้านและท�ำให้ความจริงปรากฏในภายหลัง 

	 ส�ำหรับการกระจายตัวของเนื้อหาที่พาดพิงพรรคการเมืองต่างๆ ในช่วง

เลือกตั้งนั้น แม้สื่อสถาบันจะถูกคาดหวังให้น�ำเสนอเนื้อหาของพรรคการเมือง

ต่างๆ ด้วยความเป็นธรรม แต่ในความเป็นจริงกลับพบว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

ล�ำปางและสงขลาน�ำเสนอเนื้อหาของพรรคต่างๆ ในสัดส่วนที่ไม่เท่าเทียมกัน 

กล่าวคอื มพีืน้ทีท่ีน่�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัพรรคเพือ่ไทยมากทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 

32.98 ตามด้วยพรรคการเมืองอื่น ๆ  คิดเป็นร้อยละ 18.29 พรรคประชาธิปัตย์ 

คิดเป็นร้อยละ 16.13 พรรคพลังประชารัฐ คิดเป็นร้อยละ 15.68 พรรคภูมิใจ

ไทย คิดเป็นร้อยละ 10.16 และพรรคอนาคตใหม่ คิดเป็นร้อยละ 6.76 หาก

พจิารณาเฉพาะพรรคใหญ่ๆ ได้แก่ พรรคเพือ่ไทย พรรคประชาธปัิตย์ และพรรค

พลังประชารัฐ จะได้เนื้อที่การน�ำเสนอไปมากถึงร้อยละ 64.79 

	 หากพิจารณาในรายชื่อฉบับจะพบว่า หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต ์มีการ 

กระจายพืน้ทีใ่นการน�ำเสนอพรรคการเมอืงต่างๆ ได้ดทีีส่ดุ กล่าวคอืมกีารพาดพงิ

พรรคต่างๆ อย่างกว้างขวาง ในปริมาณที่ไม่ต่างกันมากนัก ขณะที่หนังสือพิมพ์ 

แมงมุม และ ภาคใต้โฟกัส มีการพาดพิงพรรคการเมืองที่ค่อนข้างกระจุกตัว 

กล่าวคือหนังสือพิมพ์ แมงมุม มุ่งน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทยสูงมาก 

(ร้อยละ 83.34) ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอพรรคเพื่อไทยเพียง

ร้อยละ 0.41 เท่านั้น

	 ในการน�ำเสนอเนือ้หาในภาคส่วนต่างๆ ในสดัส่วนทีไ่ม่เสมอกนันัน้ สภุา 

ศิริมานนท์ (2536) กล่าวว่า ความไม่เป็นฝักเป็นฝ่าย และการปราศจากข้อ

ขัดแย้งทางผลประโยชน์หรือทางความสนใจเป็นองค์ประกอบหนึ่งของแนวทาง

ปฏิบัติเพื่อบรรลุ “ความจริงที่แท้จริง” ซึ่งจะท�ำให้ข่าวหรือเนื้อหาที่น�ำเสนอใน

หนังสือพิมพ์ตอบจุดประสงค์ของหน้าที่ของสื่ออย่างสมบูรณ์ ขณะที่ กฤษณ์  

ทองเลิศ (2540) เสนอว่า การน�ำเสนอข่าวสารเกี่ยวกับนักการเมือง ควรจะอยู่

ภายใต้ความเป็นกลาง ปราศจากอคติ หรือผู้ที่ให้การสนับสนุนเป็นพิเศษ แต่

บางครัง้ นกัการเมอืงกใ็ช้หนงัสอืพมิพ์ท้องถิน่เพือ่เป็นช่องทางการสือ่สารทางการ
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เมือง หรือสร้างภาพลักษณ์ส�ำหรับตน ส่วน ภัทมัย อินทจักร (2563) เสนอว่า 

ความไม่ล�ำเอียง (impartiality) ประกอบด้วยการน�ำเสนอด้วยทัศนคติที่เป็น 

กลาง (neutral presentation/neutral attitude) โดยผ่านส่วนผสมของความสมดลุ 

(balance) ซึ่งหมายถึงความเท่าเทียมกันทั้งด้านเวลาหรือพื้นที่ หรือการเน้นย�้ำ

ในระหว่างความคิดเห็นของทั้งสองฝ่ายที่ขัดแย้งกัน

	 3.	จุดยืนของหนังสือพิมพ์

	 หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นทั้ง 3 ชื่อฉบับล้วนมีจุดยืนต่อพรรคการเมืองที ่

แตกต่างกนั โดยหนงัสอืพมิพ์ แมงมมุ ใช้พืน้ทีจ่�ำนวนมากในการน�ำเสนอเกีย่วกบั 

พรรคเพื่อไทยในจุดยืนบวก โดยน�ำเสนอพรรคต่างๆ ในจ�ำนวนน้อยมาก ขณะ

ที่หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ ใช้พื้นที่จ�ำนวนมากน�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคเพื่อไทย

และอนาคตใหม่ในจดุยนืบวก และพรรคพลงัประชารฐัในจดุยนืลบ โดยพาดพงิใน

ปริมาณเล็กน้อยต่อพรรคภูมิใจไทย ประชาธิปัตย์ และพรรคอื่นๆ ในจุดยืนบวก

และกลาง ส่วนหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส น�ำเสนอเกี่ยวกับพรรคอื่นๆ พรรค

ภูมิใจไทย และพลังประชารัฐในจุดยืนบวก และพรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนลบ 

โดยพาดพิงพรรคเพื่อไทยและพรรคอนาคตใหม่น้อยมาก

	 ในการที่หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นมีจุดยืนและมุมมองต่อพรรคการเมืองที่

ต่างกันนี้ ณัฐ ฉมามหัทธนา (2550) เสนอว่า นอกจากการรายงานเหตุการณ์

แล้ว หนงัสอืพมิพ์ยงัสะท้อนมมุมองทีม่ต่ีอนกัการเมอืง การน�ำเสนอภาพดงักล่าว

สะท้อนความคดิและมมุมองของสือ่ทีม่ต่ีอข่าวหรอืบคุคลนัน้ๆ ไปยงัผูอ่้าน ซึง่อาจ

จะส่งผลต่อมุมมองและความคิดความเชื่อของประชาชนผู้รับสาร และส่งผลต่อ

ความคิดเห็น และทัศนคติเกี่ยวกับการเมืองของประชาชนได้ 

	 4.	ความกระตือรือร้นของผู้รับสาร

	 การศึกษาพบว่า หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์ และ แมงมุม ค่อนข้างให้

พืน้ทีใ่นจดุยนืบวกกบัพรรคเพือ่ไทย และให้พืน้ทีใ่นทางลบกบัพรรคพลงัประชารฐั 

แต่เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งของทั้ง 4 เขต ในจังหวัดล�ำปาง พบว่า แม้ว่า 

ผู้ชนะในทั้ง 4 เขต จะเป็นสมาชิกของพรรคเพื่อไทย แต่พรรคที่ได้อันดับ 2 และ 

3 กไ็ม่ได้มคีะแนนทีท่ิง้ห่าง เช่น เขต 1 พรรคเพือ่ไทย ได้ 36,573 คะแนน อนัดบั
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ที่ 2 พรรคอนาคตใหม่ ได้ 34,205 คะแนน และอันดับที่ 3 พรรคพลังประชารัฐ 

ได้ 32,402 คะแนน (https://election.pptvhd36.com/region/1/40) แสดงให้

เห็นว่า พรรคพลังประชารัฐที่ถูกน�ำเสนอในจุดยืนลบส่วนเสียเป็นส่วนมากใน

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นล�ำปางนั้น ก็ยังคงชนะใจประชาชนชาวล�ำปางบางส่วนได้อยู่ 

	 ส่วนหนงัสอืพมิพ์ ภาคใต้โฟกสั น�ำเสนอเกีย่วกบัพรรคอืน่ๆ พรรคภมูใิจ

ไทย และพลังประชารัฐในจุดยืนบวก และพรรคประชาธิปัตย์ในจุดยืนลบ โดย

พาดพิงพรรคเพื่อไทยและพรรคอนาคตใหม่น้อยมากนั้น เมื่อพิจารณาผลการ

เลือกตั้งที่จังหวัดสงขลา ทั้ง 8 เขต พบว่า พรรคพลังประชารัฐชนะ 4 เขต ได้แก่ 

เขต 1, 2, 3 และ 4 พรรคประชาธิปัตย์ชนะ 3 เขต ได้แก่ เขต 5, 6 และ 8 

และพรรคภูมิใจไทยชนะ 1 เขต คือเขต 7 (https://election.pptvhd36.com/

region/4/70)

	 ในประเด็นนี้ สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2533) เสนอว่า ผู้รับสารสามารถ

มีฐานะเป็นผู้ที่มีบทบาทเชิงรุก (active) คือ ใช้สื่อหรือการเปิดรับสื่อที่เลือกสรร

มาแล้ว เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของตนเอง ไม่ใช่เป็นการเปิดรับสารที่

เลื่อนลอยหรือเป็นผลชักจูงใจจากผู้ส่งสาร 

 

ข้อเสนอแนะ
	 การศึกษาเรื่องนี้ มีข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้

	 1.	หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นควรเพิ่มสัดส่วนของแหล่งข่าวต่างๆ ให้มีความ

สมดุลกันมากขึ้น เพื่อให้เนื้อหาข่าวหลากหลาย พร้อมทั้งมีแหล่งที่มาที่อ้างอิงได้ 

และลดจ�ำนวนแหล่งข่าวของกองบรรณาธกิารลง เพือ่ช่วยเพิม่ความน่าเชือ่ถอืของ

เนื้อหาให้มากขึ้น

	 2.	หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นควรน�ำเสนอเนื้อหาของทุกพรรคการเมืองให้มี

ปริมาณใกล้เคียงกัน เพื่อความเป็นธรรม และประชาชนจะได้รับรู้ข้อมูลอย่าง

รอบด้าน

	 3.	ประชาชนควรเปิดรับเนื้อหาเกี่ยวกับการเลือกตั้งและผู้สมัครเลือก

ตั้ง ส.ส. จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย เพื่อให้ได้ข่าวสารที่รอบด้านเพียงพอต่อ
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การตัดสินใจที่แม่นย�ำ เนื่องจากผลการศึกษาพบว่า สื่อมวลชนแต่ละแห่งมักจะ 

น�ำเสนอเนือ้หาจากมมุมองและจดุยนืของตวัเอง ซึง่จะท�ำให้ประชาชนได้รบัข้อมลู

ไม่ครบถ้วน

	 4.	ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งถัดไปคือ การศึกษาประชาชนในฐานะ

ผูร้บัสารว่า มปีฏกิริยิาต่อการน�ำเสนอเนือ้หาเกีย่วกบัผูส้มคัรเลอืกตัง้สมาชกิสภา

ผู้แทนราษฎรในการเลือกตั้งทั่วไปอย่างไร
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ภาคผนวก

	 ตัวอย่างที่ 1 การน�ำเสนอข่าวจากแหล่งข่าวกองบรรณาธิการของ

หนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์

 

	 กองบรรณาธิการ รายงานข่าวว่าเขตเลือกตั้งที่ 2 น่าสนใจ เพราะ

ตัวแทนจากพรรคเพื่อไทยและพรรคพลังประชารัฐเคยชิงต�ำแหน่งนายกสมาคม

กีฬาจังหวัดล�ำปางมาก่อน (ลานนาโพสต,์ 8-14 กุมภาพันธ์ 2562: 2)

	 ตัวอย่างที่ 2 การน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับผู้สมัครเลือกตั้ง ส.ส. ของ

พรรคอื่นๆ ของหนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส

 

	 ข้อมูลผู้สมัครและนโยบายของพรรคการเมืองอื่นๆ 11 พรรค (ภาคใต้

โฟกัส, 25-31 มีนาคม 2562: 14)
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	 ตัวอย่างที่ 3 ข่าวที่มีจุดยืนบวกต่อผู้สมัคร ส.ส. พรรคภูมิใจไทยของ

หนังสือพิมพ์ ภาคใต้โฟกัส

 

	 ผู้สมัคร ส.ส. เขต 4 พรรคภูมิใจไทย ดีใจกระแสเปลี่ยนคนชอบมากขึ้น 

แสดงนโยบายพรรค (ภาคใต้โฟกัส, 4-10 มีนาคม 2562: 24)

	 ตัวอย่างที่ 4 การน�ำเสนอบทความในจุดยืนลบต่อพรรคพลังประชารัฐ

ของหนังสือพิมพ์ ลานนาโพสต์

 

	 บทบรรณาธิการเสียดสีพรรคพลังประชารัฐว่า ที่ผ่านมาบริหารประเทศ

อย่างไม่มีประสิทธิภาพ และไม่มีทางที่จะเป็นอันดับหนึ่งในการเลือกตั้ง (ลานนา

โพสต,์ 1-7 กุมภาพันธ์ 2562: 3)
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	 ตัวอย่างที่ 5 การน�ำเสนอรูปแบบภาพในจุดยืนบวกต่อพรรคเพื่อไทย 

ของหนังสือพิมพ์ แมงมุม

	 ค�ำบรรยายภาพในหนังสือพิมพ์ แมงมุม ระบุว่า ประชาชนส่งใจเชียร์

เกินร้อยให้แก่ผู้สมัคร ส.ส. พรรคเพื่อไทย ซึ่งเป็นนักการเมืองมาอย่างยาวนาน

ของจังหวัดล�ำปาง (แมงมุม, 15-21 กุมภาพันธ์ 2562: 14)


