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บทคัดย่อ
	 บทความนี้เป็นงานวิจัยด้านวัฒนธรรมศึกษา มีวัตถุประสงค์เพื่อยืนยัน

มโนทัศน์ความเชื่อของพลังท้องถิ่นนิยมที่ยังคงฝังรากลึกในสังคมไทย การเกิด

ปรากฏการณ์ท้องถิน่นยิมในรายการเกมโชว์ซึง่เป็นพืน้ทีข่องสือ่สารมวลชนระดับ

ชาติ รายการโทรทัศน์ไม่เพยีงแค่มอีทิธพิลในแง่ความบนัเทงิส�ำหรบัผูช้ม แต่หลงั

ม่านมายาเตม็ไปด้วยการส่ือสารของพลงัท้องถ่ินท่ีพยายามแสดงตวัตนให้คนทัว่ไป

ได้รบัรู้ถงึความสามัคค ีความรูส้กึร่วมของความเป็นท้องถิน่ และการรวมพลงัเป็น

อันหนึ่งอันเดียวกัน 

	 งานวิจัยนี้สามารถพิสูจน์ได้ว่า เมื่อกระแสโลกาภิวัตน์หรือกระแส

ชาตินิยมเข้ามา ก็ไม่สามารถดูดกลืนหรือท�ำให้ความเป็นท้องถิ่นสูญสลายไป 

แต่ท้องถิ่นได้มีการต่อรองและปรับสภาพไปตามบริบทของสังคมที่เป็นอยู่ และมี

ถ่ายโอนพลังไปยังท้องถิ่นได้ทั่วประเทศ การท�ำงานของชาติและท้องถิ่นที่เปรียบ

เสมือนเหรียญทั้งสองด้านวัตถุชนิดเดียวกัน ที่ต่างเสริมพลังและส่องสว่างอย่าง

สอดรับกัน เช่นเดียวกับรายการเกมโชว์สื่อบันเทิงอย่างรายการ กิ๊กดู๋สงคราม

เพลง ก็ยิ่งท�ำให้กระแสท้องถิ่นนิยมกลับแสดงพลังขึ้นมาให้เห็นอีกครั้ง 
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Looking at Localism through Game Show: KikDuu 
Singing Contest TV Program
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Abstract
	 This is a cultural studies research project aiming at exposing 

the concept of the power of localism which has remained being deep-

rooted in Thailand’s society. Regarding this, the researcher observed the 

emergence of localism on a so-called “game show” which is a national 

broadcasting. In the respect of entertainment, television program does  

not only play a role as an influencer on the audience, it is also a  

channel that several of “power of localism” has been communicated 

and delivered constantly. Related to this mentioned, solidarity, mutual 

spirit of localism and integrity of the local are reflected to the public. 

	 The research has proven that globalization and national does not 

absorb the local identity causing it to disappear. Rather, the local could 

negotiate and adapt to suit the changing social context. In addition, 

the local community nationwide could be empowered. The researcher 

views the local, global, and national as two sides of the same coin. 

They are entwined and cannot be separated, working together to achieve 

the same goal. Both parties empower and collaborate with each other.  

3	Lecturer, Communication Arts Program, Dhonburi Rajabhat University	
4	Associate Professor, Graduate School of Communication Arts and Management Innovation, 
National Institute of Development Administration (NIDA)	
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The KikDuu singing contest revived localism. Thus, the national has not 

caused the local to disappear. In fact, it has helped to shine the light 

on it making its identity even more distinctive. This phenomenon has 

no fixed formula for success.	

Keywords:	 TV game show, localism
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บทน�ำ
	 บทความนีเ้ป็นส่วนหนึง่ของดษุฎีนพินธ์ปรญิญาเอกเรือ่ง การสือ่สารเพือ่

เสรมิพลงัท้องถิน่นยิมผ่านรายการกิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน โดยเนือ้หาประเดน็

หลกัของบทความต้องการจะยนืยนัพลงัท้องถ่ินนยิมทีฝั่งรากลกึในสงัคมไทย การ

เกิดปรากฏการณ์ท้องถิ่นนิยมในรายการเกมโชว์ ซึ่งเป็นพื้นที่ของสื่อสารมวลชน

ระดับชาติ รายการโทรทัศน์ไม่เพียงแค่มีอิทธิพลในแง่ความบันเทิงส�ำหรับผู้ชม 

แต่หลังม่านมายาเต็มไปด้วยการสื่อสารของพลังท้องถิ่นที่พยายามแสดงตัวตน

ให้คนทั่วไปได้รับรู้ถึงความสามัคคี ความรู้สึกร่วมของความเป็นท้องถิ่น และการ

รวมพลังเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน

	 ในความสัมพันธ์ระหว่างโลกกับท้องถิ่น มีวิธีการมองอย่างน้อย 2 แบบ  

คอื แบบครอบง�ำและแบบผสมผสาน การมองแบบครอบง�ำคอื การไหลบ่าของความ 

เจริญจากโลกตะวันตกไปยังโลกด้อยพัฒนา เปรียบได้กับกระแสน�้ำที่ถาโถม

เข้ามายังประเทศโลกที่สาม ท�ำให้เกิดการครอบง�ำทางวัฒนธรรมข้ึน เป็นการ

สื่อสารทางเดียวจากโลกที่พัฒนาแล้วมาสู่โลกที่ก�ำลังพัฒนา ก่อให้เกิดความล่ม

สลายของชนบท เกิดช่องว่างระหว่างคนรวยและคนจน กระแสโลกาภิวัตน์ท�ำให้

เกิดการครอบง�ำทางวัฒนธรรม โดยใช้วัฒนธรรมครอบง�ำความคิดของประเทศ 

ชายขอบ การบรโิภคสินค้าชนดิเดยีวกนัท่ีมาจากโลกตะวนัตก ข่าวสาร อดุมการณ์ 

ความคิด เพลง ภาพยนตร์ เพื่อเป้าหมายในการเป็นมหาอ�ำนาจในโลก	 

	 การมองแบบผสมผสานเชือ่ว่า วฒันธรรมมกีารเปลีย่นแปลงเคลือ่นไหว

ตลอดเวลา ปฏิสัมพันธ์กับวัฒนธรรมอื่นๆ อยู่เสมอ นักวิชาการอย่าง โฮมี  

บาบา (Homi Bhabha) ได้ให้ข้อสรุปว่า ทุกวัฒนธรรมล้วนมีการข้ามสายพันธุ์

ทั้งสิ้น ทุกวัฒนธรรมจะมีความแตกต่างความหลากหลายในตัวเอง เช่น ทั่วทุก

ภาคในประเทศไทยจะใช้ภาษาไทยในการติดต่อสื่อสาร ซึ่งจะมีทั้งภาษาไทย

ส�ำเนียงอีสาน ส�ำเนียงเหนือ ส�ำเนียงใต้ ตัวอย่างด้านวรรณกรรมหรือวรรณคดี

ไทย เร่ืองราวของอิเหนาน�ำมาจากชวา สามก๊กมาจากจีน รามเกียรติ์มาจาก

อินเดยี มกีารผสมผสานความเป็นโลกและความเป็นท้องถิน่ด้วยกนั หรอืเรยีกว่า 
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“glocalisation” หรือการสร้างวัฒนธรรมแบบลูกผสม ก่อให้เกิดการสร้าง 

อัตลักษณ์แบบใหม่ทางวัฒนธรรมตามแนวคิดของ สจ็วต ฮอลล์ (Stuart Hall, 

1992) แม้แต่วัฒนธรรมที่เป็นลูกผสมอยู่แล้วก็สามารถแตกออกไปได้ เกิดเป็น

อัตลักษณ์ใหม่ๆ ทางวัฒนธรรมขึ้นได้เสมอ หรือที่เรียกว่า แนวคิดเรื่องการข้าม

สายพันธุ์ (hybridity) จากการผสมผสานวัฒนธรรมข้างต้น มีมิติความสัมพันธ์

เชิงอ�ำนาจซ่อนอยู่ เมื่อมีการผสมผสานย่อมมีการเหลื่อมล�้ำอยู่เสมอ เนื่องจาก

โครงสร้างทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเดิมยังคงฝังรากลึกอยู่ไม่ได้ถูกกลืนไปทั้งหมด 

แต่มบีางส่วนท่ียังถกูรกัษาไว้ในบรบิทวัฒนธรรมลกูผสมแบบใหม่ เช่น หมอล�ำซิง่ 

ที่เกิดการปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัยใหม่ โดยมีการใช้แคนผสมกับดนตรีสากล  

เพื่อความทันสมัยแบบตะวันตกและเอาใจวัยรุ่นยุคใหม่

	 แม้จะมคีวามสมัพนัธ์ระหว่างโลกกบัท้องถ่ินในแง่มมุต่างๆ แต่นกัวชิาการ

ไทย อย่าง พฒันา กติอิาษา (2546) กลบัมองว่า ท้องถิน่เตม็ไปด้วยความหลาก

หลาย ซบัซ้อน เกีย่วข้องกบัเศรษฐกจิ การเมอืง สงัคมนานาชาตใินโลกอย่างแยก

กนัไม่ออก ปฏเิสธความคดิแบบครอบง�ำ เพราะทัง้โลกและท้องถิน่คอืสิง่เดยีวกนั 

ที่มีความเกี่ยวข้องกันอย่างใกล้ชิด การคิดแบบครอบง�ำก่อให้เกิดปัญหาต่างๆ 

ตามมา ในมิติทางการเมืองระบบจักรวรรดิข้ามชาติจะก่อให้เกิดระบบการเมือง

โลก เช่น กรณีผู้ก่อการร้ายจี้เครื่องบินพุ่งชนตึกเวิร์ลด์เทรดเซ็นเตอร์กลางกรุง

นิวยอร์กในวันที่ 11 กันยายน พ.ศ. 2544 ก่อให้เกิดความขัดแย้งของการเมือง

โลก ถอืว่าเป็นปฏบิตักิารท้องถ่ินนยิมแบบสดุโต่งและรนุแรงทีส่ดุ หรอืเหตกุารณ์

ที่เห็นได้อย่างเด่นชัดที่สุดก็คือ เหตุการณ์ 9/11 หรือการก่อวินาศกรรมสหรัฐฯ 

เป็นปฏบัิตกิารท่ีตอบโต้กระแสโลกาภวัิตน์ ผูก่้อการร้ายมุง่โจมตสีญัลกัษณ์ท่ีเป็น

หัวใจของระบบทนุนยิม นัน่กค็อื ตกึเวิร์ลด์เทรดเซ็นเตอร์ ซึง่ถอืปฏิบตักิารท้องถ่ิน 

นิยมแบบสุดโต่งและรุนแรงท่ีสุด เป็นปฏิบัติการท่ีตอบโต้กระแสโลกาภิวัตน์  

แล้วเราจะหาทางออกร่วมกันอย่างไรในการจะแก้ปัญหาเหล่านี้
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จุดก�ำเนิดท้องถิ่นนิยมในประเทศไทย
	 ประเทศไทยตดิอยูใ่นวังวนแห่งกระแสโลกาภวิตัน์และมแีนวโน้มถกูกลนื

ด้วยระบบทนุนยิม ก่อให้เกดิวิกฤตเศรษฐกิจในปี 2540 เมือ่เกิดภาวะวิกฤต ท�ำให้

กระแสท้องถิ่นนิยมก่อตัวขึ้นมา โดย ผาสุก พงษ์ไพจิตร (2557) เรียกกระแส

ความคิดและทางออกดงักล่าวว่า วาทกรรมท้องถิน่นยิม ซึง่เป็นการต่อต้านความ

เจริญเติบโตของเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม กระแสบริโภคนิยม เน้นให้คนหันกลับ

ไปพึ่งพาตนเองให้ความส�ำคัญกับท้องถิ่น เศรษฐกิจชุมชน ตามแนวพระราชด�ำริ

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงการปรับตัวของกระบวนการ “ท้องถิ่นนิยม” จึงได้เริ่ม

ขึ้นอย่างจริงจังในสังคมไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งนับต้ังแต่การมีกระแสพระราช- 

ด�ำรัสของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวเรื่อง “เศรษฐกิจพอเพียง” เม่ือวันที่ 4 

ธนัวาคม พ.ศ. 2540 กจิกรรมทางเศรษฐกจิในภาคประชาสงัคมเกดิขึน้อย่างเป็น 

รูปเป็นร่างมากขึ้น ภายใต้กระบวนทัศน์ใหม่ท่ีเน้นคนและชุมชนเป็นศูนย์กลาง 

ของการพัฒนา โดยบางโครงการเน้นการกระตุ้นให้ประชาชนเกิดจิตส�ำนึก

ชาตนิยิม เช่น โครงการช่วยชาต ิโครงการทีเ่น้นการพฒันาชุมชนฐานล่างให้เข้มแขง็ 

และพึ่งตนเองได้ สถาบันชุมชนท้องถิ่นพัฒนา และอีกหลายๆ โครงการที่เริ่ม 

มาจากการกระแสโลกาภิวัตน์และกระแสเศรษฐกิจ องค์ประกอบส�ำคัญของการ

ใช้ชีวิตแบบพออยู่พอกินตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงหรือเศรษฐกิจพึ่งตนเอง 

อยู่ที่การเน้นการผลิตเพื่อบริโภคภายในครอบครัวและชุมชน นอกจากนี้ การ

ผลติเพยีงแต่พออยูพ่อกนิ จะท�ำให้วิถีชวิีตและวิถีการผลิตของชุมชนไม่ถกูกระทบ

จากความผนัผวนของตลาดภายในประเทศและตลาดระหว่างประเทศ ในท้องถ่ิน 

สามารถด�ำรงอยู่อย่างเป็นปกติสุข เพราะอยู่ห่างจากวัฒนธรรมบริโภคนิยมของ

เมือง (ฉัตรทิพย์ นาถสุภา, 2534 อ้างถึงใน กุลวิชญ์ ส�ำแดงเดช, 2551)

	 แม้ว่าในประเทศไทยจะรบักระแสโลกาภวัิตน์มาหลายส่ิง แต่ในความเป็น

จริงแล้ว ความเป็นท้องถิ่นนิยมก็ได้แฝงอยู่ในชีวิตประจ�ำวัน ไม่ว่าจะเป็นอาหาร 

ถ้าเป็นข้าวซอยก็นึกถึงภาคเหนือ ขนมหม้อแกงก็ต้องจังหวัดเพชรบุรี ส้มต�ำต้อง

ภาคอีสาน การแต่งกายที่บ่งบอกภูมิภาคหรือจังหวัด กีฬาที่มีแฟนคลับเอฟซี 
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ไทยลีก เพลงลูกทุ่ง หมอล�ำก็สะท้อนความเป็นท้องถิ่นได้ดี เพราะการถ่ายทอด

เนือ้หา บรรยายธรรมชาต ิส�ำเนยีงของนกัร้องต่างจังหวดัมภีาษาถิน่อยูใ่นบทเพลง 

	 ความเป็นท้องถิ่นได้ลื่นไหลไปกับสิ่งรอบๆ ตัวของเรา ซึ่งพบเห็นได้ชัด

ทีส่ดุคอื รายการประกวดร้องเพลง ทีใ่นปัจจบัุนมมีากมายหลายรายการ เกิดจาก 

การเปลี่ยนแปลงภูมิทัศน์สื่อ จากเดิมโทรทัศน์ส่งสัญญาณเป็นระบบแอนะล็อก

เปล่ียนไปเป็นระบบดิจิทัล ท�ำให้การส่งสัญญาณชัดเจนและมีช่องรายการเพิ่ม

มากขึน้ พฤตกิรรมผู้ชมรายการกเ็ปล่ียนแปลงไป ส่งผลให้อุตสาหกรรมโทรทศัน์

มีการแข่งขันกันสูง เพื่อดึงฐานผู้ชมและท�ำก�ำไรให้สถานีอยู่รอด ผู้ผลิตจึงคิดค้น

กลยุทธ์ในการผลิตรายการเพื่อดึงดูดผู้ชมรายการ เปิดให้ผู้ชมได้มีส่วนร่วมใน

รายการ สร้างอารมณ์ร่วมในรายการ

	 ในปัจจุบันรายการประกวดร้องเพลงเกิดขึ้นมากมาย รายการที่ใช้ความ

เป็นท้องถิ่นผ่านบทเพลงที่เห็นได้ชัดอย่างเต็มร้อยเปอร์เซ็นต์ ซึ่งเน้นประกวด

ร้องเพลงลูกทุ่งอันเป็นเพลงท่ีแสดงถึงความเป็นท้องถิ่นนิยม ได้แก่ รายการ  

ชุมทางเสยีงทอง ไมค์ทองค�ำ ชงิช้าสวรรค์ ส่วนรายการประกวดร้องเพลงทีแ่สดง

ถึงความเป็นชาติร้อยเปอร์เซ็นต์ผ่านบทเพลงสมัยนิยม เพลงสตริง เพลงสากล 

ได้แก่ รายการ เดอะสตาร์ ค้นฟ้าคว้าดาว เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ เอเอฟอะคาเดมี่  

แฟนเทเชีย รายการเหล่านี้ล้วนแสดงความเป็นท้องถิ่นและความเป็นชาติคนละ

ส่วนได้อย่างชดัเจน แต่ผูวิ้จัยกลบัพบว่า รายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน กลบั

มีจดุเด่นท่ีแตกต่างจากรายการอืน่ๆ นัน่กค็อื มกีารแบ่งครึง่กนัระหว่างความเป็น

ชาตแิละความเป็นท้องถ่ินในรายการ เพราะในรายการจะแบ่งการแข่งขนัออกเป็น 

2 ช่วง กล่าวคือ ช่วงแรกเป็นการแข่งขันประกวดเงาเสยีงท่ีแสดงถงึความเป็นชาติ 

และช่วงทีส่องเป็นการแข่งขันสงครามเพลงเงนิล้าน เป็นการแข่งขนัระหว่างจังหวดั

ทั่วประเทศไทยที่แสดงถึงความเป็นท้องถิ่นนิยม
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ท้องถ่ินนยิมปรากฏในสือ่มวลชนระดบัชาต:ิ รายการเกมโชว์ กิก๊ดูส๋งคราม
เพลงเงินล้าน
	 โทรทัศน์เป็นสื่อมวลชนระดับชาติ กระจายข้อมูลข่าวสารไปให้คนทั่ว

ประเทศ แต่กลับเปิดพื้นที่ให้ท้องถิ่นได้เข้ามาแสดงออกในพื้นที่ระดับชาติ ดังที่

ผู้วิจัยพบปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคม คือ รายการประกวดร้องเพลงลูกทุ่งใน

รายการโทรทัศน์ที่มีมากมายหลากหลายรายการ รายการบันเทิงที่คนทั่วไปมอง

แต่เพียงสนุกสนาน คลายเครียด ข�ำขัน ไร้สาระ ไร้พลัง แท้จริงแล้ว เนื้อหา

ของสื่อบันเทิงที่มีการเมืองทางวัฒนธรรมปะทะประสานกันอย่างเข้มข้น รวมถึง

อ�ำนาจและอุดมการณ์ของท้องถ่ินทีไ่ด้ดิน้รนต่อสูอ้ยูใ่นพืน้ทีท่างวฒันธรรมบันเทิง

ดังกล่าว

	 ในปัจจุบันมีรายการประกวดร้องเพลงท่ีแสดงถึงความเป็นท้องถิ่นอยู่

หลายรายการ เช่น รายการ ไมค์ทองค�ำเด็ก ไมค์หมดหนี้ ชิงช้าสวรรค์โอท็อป 

ชิงช้าสวรรค์คอนเทสต์ รายการดังกล่าวเป็นการประกวดร้องเพลงลูกทุ่ง แต่ยัง 

ไม่ได้แสดงจุดเด่นการแบ่งแยกความเป็นชาติและความเป็นท้องถ่ินได้ชัดเจน

เท่ากบัรายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงินล้าน ของสถานโีทรทศัน์สกีองทพับกช่อง 7 

เพราะการวัดความเป็นท้องถิ่นนิยมสามารถวัดได้จากมีการประกวดกันระหว่าง

จังหวัด แบ่งตามภูมิภาคท่ัวทั้งประเทศ และมีการส่งตัวแทนนักร้องเข้าร่วม 

ในนามของจังหวัด

	 รายการ ชิงช้าสวรรค์ มีรูปแบบการแสดงออกความหลากหลายของ 

ท้องถิ่นนิยม และมีความเหมือนกับรายการ กิ๊กดู๋ ตรงที่มีการแข่งขันประกวด

ร้องเพลงระดับจังหวัด แต่ต่างกันตรงการแข่งขันนั้นเป็นการแข่งขันการประกวด

วงดนตรีลกูทุ่งเยาวชนไทย ชงิเงนิทนุการศกึษาระหว่างโรงเรยีนของแต่ละจงัหวดั

เท่านั้น แต่รายการ กิ๊กดู๋ เป็นการแข่งขันที่พูดถึงแต่ละจังหวัดโดยรวม มีค�ำขวัญ

ประจ�ำจงัหวดัน�ำเสนอมาก่อน และเงนิรางวลัท่ีได้กน็�ำไปพฒันาท้องถิน่ในจงัหวดั

ของตนเอง จึงเป็นจุดเด่นที่น่าสนใจของรายการนี้

	 รายการ กิ๊กดู๋ เริ่มต้นในปี พ.ศ. 2554 เป็นการผลิตของบริษัทเจเอส

แอล โกลบอลมีเดยี จ�ำกดั ร่วมกบับริษัท ทรปิเป้ิล ท ูจ�ำกัด ซึง่เป็นรายการวาไรตี ้

เกมโชว์ พดูคยุกบัผู้ชมรายการ เล่นเกม และมลีะครตลกแทรกในรายการ ต่อมา 
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ในปี พ.ศ. 2556 มีการปรับเปล่ียนรูปแบบรายการใหม่ โดยใช้ชื่อรายการว่า  

กิ๊กดู๋สงครามเพลง จนมาถึงในปัจจุบัน เปลี่ยนชื่อมาเป็นรายการ กิ๊กดู๋ สงคราม

เพลงเงินล้าน มี 2 ช่วงรายการคือ ช่วงเงาเสียง หาคนที่ร้องเพลงเสียงเหมือน

ต้นฉบับ และช่วงสงครามเพลงเงนิล้าน ซึง่เป็นการแข่งขนัร้องเพลงระหว่างชมุชน

ต่อชุมชน การแข่งขันเหมือนเป็นเวทีสงครามเพลง เปิดศึกแห่งการประกวด 

ร้องเพลงระหว่างตัวแทนของ 2 จังหวัด ท่ีมาประชันความสามารถทางด้าน 

เสียงเพลงชิงเงินรางวัล 1 ล้าน ไปพัฒนาจังหวัดของตนเอง 

	 รายการประกวดร้องเพลง กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน สร้างปรากฏการณ์ 

ท�ำเรตติง้อนัดบั 1 ช่วงเวลาไพรม์ไทม์ ตดิต่อกนั 3 สปัดาห์ และได้รบัรางวลั Maya 

Awards 2016 ของบริษัท เจเอสแอล โกลบอล มีเดีย จ�ำกัด ร่วมกับบริษัท 

ทริปเปิ้ล ทู จ�ำกัด รายการนี้มีพิธีกรชายคู่อย่าง ซูโม่กิ๊ก (เกียรติ กิจเจริญ) และ

ดู๋ (สัญญา คุณากร) รายการจึงมีชื่อตามพิธีกร คือ คุณกิ๊ก และคุณดู๋ รายการ 

กิ๊กดู๋ โดยยังคงคอนเซ็ปต์ในการให้โอกาสคนที่มีความสามารถ เสริมสร้างความ

สามัคคีและน�ำเงินรางวัลไปสร้างประโยชน์ให้ชุมชนอีกด้วย ท้ังน้ี ในช่วงเวลาท่ี

ศึกษาวิจัยนั้น รายการนี้ออกอากาศทุกวันอังคาร เวลา 22.30-00.10 น. ทาง

ช่อง 7 นอกจากนี้ ยังได้รางวัลนาฏราช ประจ�ำปี 2557-2558 วาไรตี้ยอดเยี่ยม 

ประเภทรายการโทรทัศน์ถึง 2 ปีซ้อนอีกด้วย

ภาพที่ 1	 รายการ กิ๊กดู๋ เป็นรายการโทรทัศน์เรตติ้งสูงสุดแห่งปีจาก Maya Awards  

		  2016
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	 รายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงินล้าน คอื การปะทะกนัของความเป็นชาติ

และท้องถิ่น ซึ่งจะเห็นได้ชัดจากการแบ่งรายการออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงแรก

ประชันเงาเสียง ที่แสดงความเป็นชาติ และช่วงสงครามเพลงเงินล้าน ท่ีแสดง

ความเป็นท้องถิ่น

	 ช่วงแรกคือ ช่วงประชันเงาเสียง กติกาคือจะมีผู้เข้าแข่งขันสัปดาห์ละ 4 

คน แบ่งเป็น 2 คู่ แต่ละคู่จะเข้าแข่งขันโดยร้องเพลง 1 เพลงของศิลปินประจ�ำ

สัปดาห์ จากนั้นจะให้กรรมการ 5 คนเป็นผู้ตัดสิน โดยยกป้ายว่าพึงพอใจเสียง

ผู้เข้าแข่งขัน A หรือ B ผู้เข้าแข่งขันคนใดได้คะแนนจากกรรมการมากกว่า จะ

เข้ารอบต่อไปเพือ่แข่งขนักับผูช้นะของอกีคู ่จากนัน้จะน�ำผูช้นะของแต่ละคูม่าร้อง

เพลงของศิลปินประจ�ำสัปดาห์ 1 เพลง เมื่อจบเพลง จะให้ศิลปินเจ้าของเพลง

เป็นผู้ตัดสินว่า เสียงของผู้เข้าแข่งขันคนใดมีเสียงเหมือนที่สุด ผู้แพ้ในแต่ละรอบ

จะโดนแป้ง และผู้เข้าแข่งขันที่ได้คะแนนจากคณะกรรมการหรือเจ้าของเงาเสียง 

ใครที่มีเสียงเหมือนต้นฉบับเงาเสียงมากที่สุดจะเป็นผู้ชนะ และได้รับเงินรางวัล

ไป 5,000 บาท 

	 ช่วงท่ี 2 คอื ช่วงสงครามเพลงเงนิล้าน เป็นการแข่งขนัประกวดร้องเพลง 

ระหว่างตัวแทนของแต่ละจังหวัด โดยแบ่งเป็น 2 จังหวัด ในแต่ละจังหวัด 

มีตัวแทน 3 คน โดยการแข่งขันแบ่งออกเป็น 2 ช่วง ช่วงแรกเป็นช่วงประชัน 

เพลงเร็ว นกัร้องของแต่ละจังหวัดทีมละ 2 คน แข่งขนัร้องเพลงเรว็เพือ่เก็บคะแนน

จากคณะกรรมการทัง้ 5 คน รอบนีม้คีะแนนเตม็สะสม 100 คะแนน การแข่งขนั 

คู่แรก 100 คะแนน คู่ที่สอง 100 คะแนน ช่วงสุดท้ายรอบตัดสิน คือ การแข่งขัน

ประชันนักร้องเสียงดีจะเป็นการร้องเพลงช้า เน้นการร้องคุณภาพเสียงที่ดีโชว์

พลังเสียงของนักร้องอย่างเต็มที่ คะแนนจากกรรมการสูงสุดถึง 10,000 คะแนน  

รอบตดัสนินีจ้ะเอาคะแนนของช่วงประชันเพลงเร็วท้ัง 2 ครัง้ และประชนัเสยีงดีมา

รวมกนั พร้อมกับการรวมคะแนนจากผลโหวต ข้อความ SMS จากผูช้มทางบ้านและ 

ผู้ชมในห้องส่งที่มีส่วนร่วมในการช่วยลุ้นและช่วยส่งก�ำลังใจไปทางข้อความ โดย

พิมพ์ 1 หรือพิมพ์ 2 ตามจังหวัดที่เชียร์ แล้วส่ง SMS ไปที่ 4806789 ครั้งละ 

3 บาท ท�ำให้แต่ละจังหวัดพยายามหาเสียงหาคะแนนโหวต เพื่อกระตุ้นให้
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แต่ละจงัหวดัแสดงพลงัสามคัคใีนการโหวต เพ่ือเอาชนะและน�ำเงนิทีไ่ด้ไปพฒันา

สาธารณูปโภคในจังหวัดของตน

	 นอกจากการรับชมทางโทรทัศน์แล้ว ในส่วนของการมีส่วนร่วมของ 

ผู้ชมในรายการ กิ๊กดู ๋ใช้สื่อสังคมออนไลน์ ยังมีเพจกิ๊กดู๋ในเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ของ 

บริษัท เจเอสแอล และอินสตาแกรมกิ๊กดู๋ และมีการจัดกิจกรรมพิเศษกิ๊กดู๋  

ออนทวัร์ตามต่างจงัหวดั ถ่ายทอดสดทางเฟซบุก๊ไลฟ์ รปูแบบการจดักจิกรรมมกีาร 

จัดการประกวดแข่งขันร้องเพลงในห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลของทุกภูมิภาค เช่น 

เซ็นทรัลจังหวัดสุราษฎร์ธานี เซ็นทรัลเวสต์เกต จังหวัดนนทบุรี ห้างสรรพสินค้า

เซ็นทรัลพลาซาจังหวัดระยอง เซ็นทรัลพลาซาจังหวัดเชียงใหม่ เซ็นทรัลพลาซา

จังหวัดล�ำปาง เป็นต้น โดยน�ำผู้ชนะที่ประกวดเงาเสียงมาร้องเพลงโชว์ ให้ผู้ชม

เล่นเกมและร่วมสนุกกับสปอนเซอร์ที่สนับสนุนรายการ และมีการประกวดเพื่อ

หาตัวแทนเงาเสยีงนกัร้องของจงัหวดันัน้ไปแข่งขนัในรายการช่วงเงาเสยีงอกีด้วย 

ผู้ชนะจะได้เงินรางวัล 5,000 บาท และได้ไปแข่งขันประกวดร้องเพลงในช่วงเงา

เสียง ส่วนรองชนะเลิศจะได้เงินรางวัล 3,000 บาท รายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลง

เงนิล้าน มกีจิกรรมพเิศษ “กิก๊ดู ๋แคมปัส” เป็นการจดักจิกรรมพเิศษเพือ่เดนิสาย 

โปรโมทรายการ และขยายฐานคนดูรายการ กิ๊กดู๋ สู่โรงเรียนมัธยม พร้อมกับ

ร่วมบริจาคสมทบทุนการศึกษาให้กับนักเรียนท่ีเรียนดีแต่ขาดแคลนทุนทรัพย์ 

จ�ำนวน 20,000 บาท

	 รายการ กิ๊กดู ๋ เป็นรายเกมโชว์ที่มีการบันทึกเทปล่วงหน้า แต่น�ำเสนอ

เหมือนรายการสด ดังที่ กาญจนา แก้วเทพ (2547) กล่าวถึงลักษณะรายการ

เกมโชว์ค่อนข้างมีธรรมชาติที่คลุมเครือ มีลักษณะของเรื่องจริง ตัวบุคคลเข้ามา

ร่วมในรายการ ไม่ว่าจะเป็นดารานักแสดงหรือผู้ชมทางบ้าน ต่างมีฐานะท่ีเป็น 

ตัวเองจริงๆ (social actors) รายการเกมโชว์ได้หยิบเอารูปแบบของการเล่าเรื่อง

มาใช้ มกีารเปิดเรือ่ง ด�ำเนนิเร่ือง และการลงท้ายจะมกีารดงึความสนใจของผูช้ม

ให้เข้ามามีส่วนร่วมกับทางรายการอยู่ตลอดเวลา ดังนั้น รายการ กิ๊กดู ๋ จึงเป็น

รายการประกวดประเภทเกมโชว์ ที่มีบทคอยก�ำกับในรายการอยู่ด้วย ทุกอย่าง

ถูกก�ำกับขึ้น ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ใช้กลยุทธ์ท้องถิ่นนิยมในการผลิตรายการ
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ประกวดร้องเพลงลูกทุ่งซ่ึงเป็นเพลงท่ีแสดงความเป็นท้องถิ่นหรือตัวแทนของ

ชนชั้นล่างในสังคม อุตสาหกรรมโทรทัศน์ถูกครอบง�ำโดยอ�ำนาจรัฐและทุนนิยม 

อ�ำนาจท�ำหน้าที่อย่างไรในพื้นที่แห่งความบันเทิง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรายการ

เกมโชว์ท่ีถูกเจือไปด้วยความสนกุสนาน รอยยิม้ และเสยีงหัวเราะ ราวกับว่าไม่ได้ 

มีอ�ำนาจอะไรกับผู้ชมเลย ทั้งที่จริงแล้ว อ�ำนาจแฝงตัวอยู่ในสื่อบันเทิงได้ทุกที ่

ทุกเวลา อ�ำนาจของการเปิดเผยพลังท้องถิ่นที่รายการพยายามท�ำอยู่ การใช้

อ�ำนาจในการประกอบสร้างความเป็นจริง โดยใช้กลยุทธ์ท้องถิ่นนิยมเพื่อเรียก

เรตติ้งในรายการ เกิดเป็นปรากฏการณ์ผ่านรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 

	 แนวคิดเรื่องการครอบง�ำทางวัฒนธรรมเช่ือว่า กระแสโลกไร้พรมแดน

จะท�ำให้ความเป็นโลก ถาโถมเข้าสู่ความเป็นท้องถิ่น และดูดกลืนส�ำนึกเรื่อง

ความเป็นชาติให้เลือนหายไป แต่ผู้วิจัยมีความสงสัยว่า จะไม่ตรงตามแนวคิด

ที่กล่าวมา เนื่องจากโทรทัศน์เป็นพื้นที่เวทีอยู่ตรงกลางระหว่างวัฒนธรรมต่างๆ 

ประกอบกบัภมูทัิศน์สือ่ทีเ่ปลีย่นแปลงไป ก่อให้เกดิปรากฏการณ์ของสือ่โทรทศัน์

ที่ในฐานะที่เป็นสื่อมวลชนระดับชาติ ได้น�ำกลยุทธ์ท้องถิ่นนิยมมาใช้ในรายการ

เกมโชว์ส่ือบันเทิง จึงมีความเป็นไปได้ที่จะเห็นพลังของท้องถิ่นที่โดนกดทับมา

นานจากโครงสร้างของอ�ำนาจรฐัหรอืรฐัชาต ิโดยรายการทีเ่หน็ความเป็นท้องถิน่

เด่นชัดที่สุดก็คือ รายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน ที่เป็นเกมโชว์ที่มีชื่อเสียง 

และได้รับความนิยม ไม่ว่ากระบวนการผลิตเนื้อหาของรายการ กิ๊กดู๋ การ 

คัดเลือกตัวแทนของนักร้องจากจังหวัดต่างๆ หรือหลังม่านมายาของรายการ 

เกมโชว์นี้ อาจถูกโยงใยด้วยบริบทบางอย่าง ซึ่งผู้วิจัยขอดึงปัญหาน�ำวิจัยในงาน

วิจัยมา 1 ประเด็นที่น่าสนใจดังนี้

ปัญหาน�ำวิจัย
	 การมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในกระบวนการผลิตรายการ กิ๊กดู๋สงคราม

เพลงเงินล้าน เป็นอย่างไร
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วัตถุประสงค์การวิจัย
	 เพื่อศึกษาการมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในกระบวนการผลิตรายการ กิ๊กดู๋

สงครามเพลงเงินล้าน

นิยามศัพท์ปฏิบัติการ
	 1.	 การสื่อสาร หมายถึง การถ่ายทอดเนื้อหาสารหรือการใส่รหัสของ

ผู้ส่งสารไปสู่ผู้รับสาร เพ่ือให้เกิดการรับรู้ความเป็นท้องถิ่นผ่านรายการ กิ๊กดู๋

สงครามเพลงเงินล้าน

	 2. การเสริมพลัง หมายถึง ความเชื่อมั่นในศักยภาพของท้องถิ่น ที่

สามารถแก้ไขปัญหาได้ด้วยตนเองหากมีโอกาส เงื่อนไขและปัจจัยที่เหมาะสมให้

ศกัยภาพได้แสดงออกมา ซ่ึงรายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน เป็นกระบวนการ 

ที่ช่วยเพิ่มพูนพลังอ�ำนาจของท้องถ่ินให้สามารถน�ำไปใช้แก้ปัญหาที่เกิดขึ้นใน 

ชีวิตประจ�ำวัน ชุมชน สังคม เพื่อให้สามารถด�ำรงชีวิตได้อย่างปกติสุข ในนิยาม

ศัพท์นี้ ผู้วิจัยจัดเกณฑ์การแบ่งระดับการเสริมพลังเป็น 4 ระดับ ได้แก่ การ

เสริมสร้างพลังอ�ำนาจระดับบุคคล การเสริมสร้างพลังอ�ำนาจระหว่างบุคคลและ

กลุ่มการเสริมสร้างพลังอ�ำนาจในระดับองค์กร และการเสริมสร้างพลังอ�ำนาจ

ระดับชุมชน

	 3.	 ความเป็นชาต ิ หมายถึง ความรู้สึกร่วมว่าเราอยู่ร่วมชาติเดียวกัน 

ได้แก่ การพูด การสื่อสาร ภาษา การแต่งกาย เคารพสถาบันหลักของชาติ เช่น 

การแข่งขนัประกวดร้องเพลงใช้เพลงไทยสากลในการสือ่สารเพือ่แสดงความเป็น

ชาติ การใช้ภาษาไทยกลางส�ำหรับสื่อสารในรายการ

	 ผู้วิจัยได้ประยุกต์แนวคิดความเป็นชาติของ เบเนดิกท์ แอนเดอร์สัน 

(Benedict Anderson) มาเป็นเกณฑ์ในการก�ำหนดความเป็นชาติในเนื้อหา

รายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน ผู้ผลิตได้ประกอบสร้างส�ำนึกของความเป็น

ชาติขึ้นมา 

	 4. ความเป็นท้องถ่ิน หมายถึง การแสดงออกของบคุคลในท้องทีใ่ดท้องที่

หนึง่เป็นทีต่ัง้ถิน่ฐาน และการด�ำเนนิชวิีต รวมถึงสภาพแวดล้อมทีเ่ป็นปัจจัยในการ
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ด�ำเนินชีวิต ท้องถิ่นมีความหมายมากกว่าหน่วยการตั้งถิ่นฐานทางภูมิรัฐศาสตร์  

มีความหลากหลาย เป็นชุมชนทางวาทกรรมที่มีปฏิสัมพันธ์ และเป็นพลวัต

อยู่ตลอดเวลา ก�ำหนดเกณฑ์ของความเป็นท้องถิ่น ได้แก่ การแสดงออกด้วย

เอกลักษณ์ภาษาพูดที่ไม่ใช่ภาษาไทยกลางและภาษาท่าทาง การแต่งกาย เพลง 

วิถีชีวิต เช่น กองเชียร์จังหวัดชุมพรแต่งกายด้วยชุดโนราห์ หรือนักร้องตัวแทน

ของจังหวัดพูดภาษาถิ่น เพื่อขอคะแนนโหวตจากทางบ้าน 

	 5. การผสมความเป็นชาติและท้องถิ่น หมายถึง การเชื่อมต่อระหว่าง

ความเป็นชาตแิละความเป็นท้องถ่ินออกมาในหลายระดบั ทัง้ด้านการต่อรอง การ

ประสาน การต่อต้าน การปรับสภาพ เป็นต้น เช่น ตั๊ก ศิริพร พูดภาษาถิ่นเพื่อ

สือ่สารให้ก�ำลงัใจกบัคนในจังหวัดของตนเอง เพราะต๊ัก ศิรพิร เป็นศิลปินนกัแสดง

ระดับชาติ คนทั้งประเทศรู้จักเป็นอย่างดี แต่พูดภาษาถิ่นของจังหวัดนครสวรรค์

ซึง่เป็นบ้านเกดิของตนเอง จงึเป็นการผสมถึงความเป็นชาตแิละความเป็นท้องถ่ิน

	 6.	 การรับรู้ความเป็นท้องถิ่น หมายถึง การถอดรหัสสารของแฟน

รายการ กิ๊กดู ๋ เกี่ยวกับการรับรู้ความเป็นท้องถิ่น เช่น ในแต่ละจังหวัดรับรู้ว่า  

เงินรางวัลเป็นสิ่งเร้าในการแข่งขันของรายการ กิ๊กดู๋ ซึ่งเงินจะสามารถน�ำมา

พัฒนาท้องถิ่นของตนเองได้ จึงใช้การประชาสัมพันธ์รวมพลังกับคนในท้องถิ่น

หรือจังหวัด เพื่อส่ง SMS เข้ามาในรายการ

	 7.	 การมีส่วนร่วมในรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน หมายถึง 

กระบวนการร่วมกันคิด ฟัง ร่วมวิเคราะห์ประเด็นปัญหาในสังคม แลกเปลี่ยน

ข้อมูลข่าวสารกันในท้องถิ่น การมีจิตส�ำนึกเชิงประโยชน์สาธารณะ การปฏิบัติ

ตามแนวทางที่ได้รับการเห็นชอบจากสมาชิกส่วนใหญ่ จะน�ำไปสู่การเพิ่มพลังให้

กับสมาชกิ เช่น ผู้ผลติรายการ กิก๊ดู ๋ลงพืน้ทีไ่ปยงัทกุภาคในประเทศไทย เพือ่ให้ 

จังหวัดหรือท้องถ่ินได้มีส่วนร่วมในการแสดงพลังท�ำกิจกรรมประกวดแข่งขัน 

ร้องเพลงเพือ่ชงิเงนิล้าน ซ่ึงได้แบ่งการมส่ีวนร่วมเป็น 3 ระดบั ได้แก่ (ก) ในฐานะ

ผู้รับสาร (ข) ในฐานะผู้ส่งสาร/ผู้ผลิต และ (ค) ระดับผู้วางแผนและนโยบาย

	 8.	 พลังท้องถิ่นนิยม หมายถึง พลังมีส่วนร่วมของคนในท้องถิ่น และ

มีพันธะผูกพันกับท้องถิ่น ที่อยู่อาศัย หรือถิ่นก�ำเนิด รวมทั้งวัฒนธรรม อารมณ์
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ร่วมกัน ความสนใจร่วมกัน ผลประโยชน์ร่วมกัน พร้อมที่จะร่วมแรงร่วมใจกัน

พัฒนาท้องถิ่นของตนเองให้ดียิ่งขึ้น

	 9.	 กลยทุธ์ท้องถิน่นยิม หมายถงึ แนวทางหรอืวธิกีารของผูผ้ลติรายการ 

กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน ทีใ่ช้การประกวดร้องเพลงลกูทุง่โดยให้จงัหวดัแข่งขนั

กันเพื่อชิงเงินล้านไปพัฒนาท้องถ่ินของตัวเอง โดยใช้วิธีการรวมพลังท้องถ่ิน 

ในการโหวตเพื่อหาคะแนนเสียง และเป็นการดึงฐานของผู้ชมรายการจากต่าง

จังหวัดเข้ามาในรายการ เพื่อเพิ่มเรตติ้งของรายการ การลงเรือล�ำเดียวกัน หรือ

มีผลประโยชน์ร่วมกัน

	 10. กระบวนการผลิตรายการ หมายถึง หลักในการผลิตรายการ

โทรทัศน์ทุกประเภทมี 3 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนก่อนการผลิต โดยเริ่มตั้งแต่

การวางแผนการผลิต การประชุม การคัดเลือกข้อมูล ต่อมาเป็นขั้นตอนระหว่าง

การผลิต กล่าวคือ การผลิตนอกสถานที่และในห้องส่งของรายการ และขั้นตอน

สุดท้ายคอื ขัน้ตอนหลงัการผลติ เป็นการตดัต่อรายการและต่อยอดหลงัจากการ

ประกวดแข่งขันของรายการ เช่น การต่อยอดของนักร้องในการอยู่ในค่ายเพลง 

เป็นต้น 

ขอบเขตการวิจัย
	 ผู้วิจัยใช้เครื่องมือการเก็บข้อมูล ทั้งด้านเนื้อหารายการ การสัมภาษณ์

ผู้ผลิตรายการ และการสัมภาษณ์ผู้รับสารที่เป็นแฟนรายการในห้องส่งและแฟน

รายการทางบ้าน

	 โดยการวเิคราะห์ตวับทเนือ้หารายการเป็นเครือ่งมอืแรกในการเก็บข้อมลู 

ตัง้แต่การออกอากาศในเทปแรกในช่วงเดอืนกมุภาพนัธ์ พ.ศ. 2556 จนถงึปี พ.ศ. 

2560 โดยผู้วิจัยใช้เกณฑ์ในการคัดเลือกจากกลุ่มตัวอย่างการแข่งขันของแต่ละ

จังหวัดที่ได้รับเงินล้าน เพราะแสดงถึงความเป็นท้องถิ่นนิยมของผู้ชมรายการสูง 

เนื่องจากชุมชนแต่ละจังหวัดมีการใช้ยอดโหวต SMS เข้ามาในรายการเพื่อท�ำให้

จังหวัดตนเองชนะ ซึ่งมีทั้งหมด 28 จังหวัดที่ได้รับเงินล้าน และใช้การวิเคราะห์

ข้อมูล (textual analysis) จากเทปรายการทั้งหมด 28 เทป โดยใช้องค์ประกอบ
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ทั้ง 7 องค์ประกอบมาเป็นหลักในการวิเคราะห์ เพื่อหาความเป็นชาติและความ

เป็นท้องถิ่นในรายการ ได้แก่ องค์ประกอบด้านพิธีกร ด้านคณะกรรมการ ด้าน 

ผูเ้ข้าร่วมแข่งขัน ด้านผูช้มมส่ีวนร่วม ด้านการแข่งขนั ด้านการจดัระบบกาลเทศะ 

และด้านฉาก

	 ต่อมาผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ผลิตรายการ โดย 

ผูว้จัิยจะใช้แหล่งข้อมลูประเภทบุคคล (key informants) ซึง่เป็นกลุม่คนในวงการ

วชิาชพีท่ีผลติรายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน ด้วยวธิกีารเจาะจง (purposive 

sampling) จ�ำนวน 8 คน เช่น พิธกีร กรรมการ ผู้ผลิตรายการ ครีเอทฟีรายการ 

เพื่อศึกษากระบวนการมีส่วนร่วมของความเป็นท้องถิ่นในการผลิตรายการ

	 สุดท้าย ผู ้วิจัยจะใช้แหล่งการสัมภาษณ์เชิงลึกข้อมูลแฟนรายการ

รวมจ�ำนวนทั้งหมด 35 คน เพื่อศึกษาการรับรู้ความเป็นท้องถิ่นในรายการ 

โดยแบ่งแฟนรายการออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ แฟนรายการในห้องส่งที่มี

ประสบการณ์ตรงในขณะอดัเทปรายการ เพราะผูช้มรายการในสตดูโิอจะเป็นผูที้่

มีความเป็นท้องถิ่นนิยมสูงจ�ำนวน 20 คน และแฟนรายการทางบ้านที่เป็นผู้ชม

ที่มีประสบการณ์ผ่านโทรทัศน์ มีภูมิหลังและประสบการณ์ในการรับชมรายการ

ผ่านทางสื่อโทรทัศน์ หรือเป็นท็อปแฟนรายการในเพจเฟซบุ๊กของรายการ กิ๊กดู ๋

(natural setting) ที่พิมพ์ข้อความแสดงความเป็นท้องถิ่นเชียร์ตัวแทนจังหวัด

จ�ำนวน 15 คน จะใช้การสัมภาษณ์โดยแบ่งแฟนรายการจากจังหวัดที่ชนะได้รับ

เงินล้านและจังหวัดที่แพ้การแข่งขัน เพื่อหาพลังของความเป็นท้องถ่ินนิยมผ่าน

รายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
	 งานวิจัยเร่ือง การสื่อสารเพื่อเสริมพลังท้องถิ่นนิยมผ่านรายการกิ๊กดู๋

สงครามเพลงเงนิล้าน โดยมแีนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องมาใช้เป็นกรอบส�ำหรบั

การศึกษาและวิเคราะห์ดังนี้
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	 1. แนวคิดการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมในรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลง

เงินล้าน

	 รุจิรา สุภาษา (2542) ได้สรุปการจัดแบ่งระดับการมีส่วนร่วมในการ

สื่อสารไว้ 3 ระดับ โดยเรียงล�ำดับจากระดับที่น้อยที่สุดไปจนถึงมากที่สุด ดังม ี

รายละเอียดของกิจกรรมและเงื่อนไขต่างๆ แตกต่างกัน ดังที่กล่าวถึงในราย

ละเอียดดังนี้

	 1.	 การมส่ีวนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร (audience/receiver/users) 

เป็นขัน้ตอนของการมีส่วนร่วมในระดับล่างทีส่ดุ กล่าวคือ ในกระบวนการสือ่สาร

ตั้งแต่ต้นยังอยู่ในการก�ำหนดของผู้ส่งสาร ไม่ว่าจะเป็นการเลือกประเด็นเนื้อหา 

การเลือกวิธีการน�ำเสนอ ไปจนกระทั่งการเลือกช่องทางสื่อที่จะใช้เผยแพร่ และ

ผู้รับสารก็ยังคงมีฐานะเป็นเพียงผู้รับสารแต่เพียงอย่างเดียว อย่างไรก็ตาม สิ่งที่

อาจจะเปลี่ยนแปลงไปส�ำหรับฐานะของผู้รับสารในการสื่อสารชุมชนแบบมีส่วน

ร่วม คือ 

		  1.1		ผู้รับสารตระหนักถึงสิทธิที่จะรู้ของตน	

		  1.2	จะต้องสร้างหลกัประกนัในการมส่ีวนร่วมของผูร้บัสารทัง้ในช่วง

ขาเข้า (input) และช่วงขาออก (output)	

		  1.3	ปัจจัยส�ำคัญของการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร คือ ช่องทาง

ข่าวสาร (channel) โดยเฉพาะอย่างยิง่ในบางช่วงเวลาทีเ่ป็นช่วงระยะเวลาส�ำคญั

ของชุมชน	

	 2.	 การมส่ีวนร่วมในฐานะผู้ส่ง/ผู้ผลติ/ผู้ร่วมผลติ/ผูร่้วมแสดง (sender/

producer/coproducer/performance) เป็นขั้นตอนของการมีส่วนร่วมในระดับ

ที่สูงขึ้นมา และจ�ำเป็นต้องสร้างเงื่อนไขใหม่ๆ เพื่อเติมหรือต้องมีการปฏิรูป

เปล่ียนแปลงโครงสร้างเก่าๆ ที่มีอยู่ การเข้ามามีส่วนร่วมในฐานะผู้ผลิตหรือ 

ผู้ร่วมผลิตนั้น ยังแบ่งออกได้เป็นหลายขั้นตอนตามหลักแนวคิดของการผลิตสื่อ 

คือ

		  2.1	ขั้นก่อนการผลิต (pre-production stage) ได้แก่ ขั้นตอนการ 

เตรียมการก่อนการผลิตสื่อ		
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		  2.2	ขั้นการผลิต (production stage) ได้แก่ ขั้นตอนของการลงมือ

ผลิต 

		  2.3	ขัน้หลงัการผลติ (post-production stage) ได้แก่ ขัน้ตอนหลงั

การถ่ายท�ำ 

	 3.	 การมีส่วนร่วมในฐานะผู้วางแผนและก�ำหนดนโยบาย (policy 

maker/planner) การมส่ีวนร่วมในฐานะผูว้างแผนและก�ำหนดนโยบายนัน้ ถอืว่า

เป็นรูปแบบสูงสุดของการมส่ีวนร่วมและดงัท่ีจะได้สงัเกตเหน็ว่า ย่ิงระดบัของการ

มส่ีวนร่วมสงูขึน้มากเท่าใด สดัส่วนของชมุชนทีจ่ะเข้ามามส่ีวนร่วมได้กจ็ะเลก็ลง 

	 2.	 แนวคิดเรื่องชาติและความเป็นชาติ

	 สมสุข หนิวมิาน (2557) สรปุแนวคิดเรือ่งความหมายของชาต ิซึง่เสนอ

ไว้ต่างมุมมอง ดังนี้

	 1.	 ทัศนะของ เออร์เนสต์ เกลล์เนอร์ (Ernest Gellner) เชื่อว่า ความ

เป็นชาติ คือกลไกที่ดีที่สุดของกระบวนการสร้างความทันสมัย ซึ่งกลยุทธ์การ

สื่อสารที่ส�ำคัญคือ การท�ำให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน (standardization) และการ

รวมศูนย์ความรู้ทางวิชาการก่อนเผยแพร่ออกไปยังพื้นที่ชายขอบ

	 2.	 ทัศนะของ อีริค ฮอบส์บอว์ม (Eric Hobsbawm) ผู้กล่าวว่า ชาติ 

เกิดจากการหยิบยืมวัตถุดิบทางวัฒนธรรมจากอดีต จึงเป็นรูปหนึ่งของประเพณี

ประดษิฐ์ (invented tradition) ซึง่สงัคมจะเลือกสรรรปูแบบวฒันธรรม ประเพณี 

หรือพิธีกรรมบางอย่างมาสื่อสาร และตีความหมายใหม่ เพื่อสร้างความรู้สึกเป็น

เจ้าของร่วมกัน สร้างความชอบธรรมให้ชนชั้นปกครอง และถ่ายทอดอุดมการณ์

ทางสังคมร่วมกัน

	 3.	 ทัศนะของเบเนดกิท์ แอนเดอร์สัน (Benedict Anderson) ซึง่วเิคราะห์ 

ว่า ชาติ คือชุมชนในจินตนาการหรือชุมชนจินตกรรม (imagined community) 

ซึง่มรีากความเป็นมาทางประวัตศิาสตร์ นอกจากพรมแดนและพืน้ทีท่างกายภาพ

แล้ว ยังต้องสัมพันธ์กับประสบการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีเป็นส�ำนึกร่วม

กันด้วย ซึ่งสื่อมวลชนคือกลไกที่ขยายชุมชนในจินตนาการออกไป จนกลายเป็น

สามัญส�ำนึกของคนในสังคม
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	 จากแนวคิดของเบเนดกิท์ แอนเดอร์สนั กล่าวว่า ชาตเิป็นประดษิฐกรรม

ทางวัฒนธรรม (cultural artifact) รูปแบบหนึ่ง ซึ่งมีรากฐานความเป็นมาทาง

ประวตัศิาสตร์ ชาตต้ิองสมัพนัธ์กบัประสบการณ์ทางสงัคมและวฒันธรรมทีผู่ค้น

เหล่านั้น ได้เกิดส�ำนึกหรือจินตนาการร่วมกันบางอย่าง 

	 กลไกที่ขยายความเป็นชุมชนในจินตนาการคือ สื่อมวลชน และท�ำให้

ความเป็นชาติกลายเป็นสามัญส�ำนึก (common sense) ของคนในสังคมก็คือ 

ส่ือมวลชน เพราะการท�ำงานของหนังสือพิมพ์เป็นกระบวนการท่ีเกิดข้ึนอย่าง 

ต่อเนือ่ง สม�ำ่เสมอ เป็นประจ�ำทกุวัน ทัง้ๆ ทีเ่หตกุารณ์ทีห่นงัสอืพิมพ์รายงานจะเกดิ 

ขึ้นคนละพื้นที่ แต่คนอ่านก็รับรู้ว่าเกิดขึ้นในเวลาเดียวกัน เนื่องจากหนังสือพิมพ์

ได้ติดตัง้รหสัเร่ืองวนัทีซ่ึ่งตพีมิพ์เหตกุารณ์เอาไว้อย่างชดัเจนบนหน้ากระดาษ เมือ่

ส่ือมวลชนแขนงใหม่เกิดขึน้ต่อจากหนงัสือพมิพ์ กระบวนการชมุชนในจนิตนาการ

แบบนี้ก็ได้รับการสืบต่อของโลกการสื่อสารเช่นเดิม อย่างการประกาศทางสถานี

วิทยุทุกๆ เช้า เป็นกระบวนการที่สื่อวิทยุได้สร้างชุมชนในจินตนาการ ให้กลุ่ม

ผู้รับสารได้มีส�ำนึกความเป็นชาติและเกิดส�ำนึกร่วมทั้งในมิติเรื่องพื้นที่และเวลา

	 ผู้วิจัยน�ำแนวคิดของชาติตามทัศนะของเบเนดิกท์ แอนเดอร์สัน มา

วิเคราะห์เนื้อหาที่ผู้ผลิตได้ใช้พลังในการประกอบสร้างเนื้อหาของความเป็นชาติ

ขึ้นมาให้ผู้ชมได้รับรู้ และรู้สึกถึงความเป็นชาติร่วมกัน ผู้ผลิตมีวิธีการประกอบ

สร้างเนื้อหาความเป็นชาตินั้นอย่างไร

	 3.	 แนวคิดเรื่องท้องถิ่นนิยม	  

	 Arjun Appadurai (1990) กล่าวว่า ในกระแสโลกาภิวัตน์ สื่อมีบทบาท

ส�ำคญัในการเป็นปัจจัยทีท่�ำให้เกดิวฒันธรรมข้ามพรมแดนผ่านเทคโนโลย ีท�ำให้

อตัลกัษณ์ของท้องถิน่หรอืของชาติมกีารเลือ่นไหลและสร้างใหม่ไปตามวฒันธรรม 

กระเเสหลกัในสงัคมทีเ่ข้ามา โลกาภวิตัน์ไม่ได้ท�ำลายท้องถิน่ เเต่สร้างแรงเหวีย่ง

ให้ท้องถิน่ตระหนกัถงึพลงัของตนเองในการท่ีจะต่อต้าน ปฏเิสธวธิแีบบโลกาภวิตัน์ 

พลังท ้องถ่ินที่สร ้างขึ้นในเวทีสาธารณะจึงเป ็นปรากฏการณ์ที่น ่าสนใจ 

จนน�ำไปสู่การเคล่ือนไหวภาคสังคมของคนในท้องถิ่น โดยมีสื่อเป็นผู้น�ำเสนอ 

และถ่ายทอดเหตุการณ์ต่างๆ ไปสู่สังคมวงกว้าง สื่อเข้ามาเก้ือหนุนให้เกิดการ 
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เคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงทางสังคม และสร้างอ�ำนาจในการต่อรองให้แก่คน 

ในท้องถิน่ให้เปลีย่นมาเป็นผูพู้ด ผูก้ระท�ำ ผูเ้สนอ และผูเ้รยีกร้องให้มกีารด�ำเนนิการ 

อย่างใดอย่างหนึ่ง สื่อจึงท�ำให้เสียงของท้องถิ่นไม่เป็นเสียงเงียบอีกต่อไป

	 ผูว้จิยัได้น�ำแนวคดิท้องถ่ินนยิมมาใช้ประกอบการศกึษาถงึความเป็นท้องถิน่ 

นยิมของประชาชนทีอ่าศยัอยูใ่นต่างจังหวัดทีม่ต่ีอท้องถิน่ และสิง่ต่างๆ ในท้องถ่ิน

ของตน ในงานของผู้วิจัย คือ รายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน เป็นรายการ

บันเทิง ที่สามารถเชื่อมต่อส่ือสารกับคนในท้องถิ่นได้ เมื่อสื่อหลักเปิดพื้นที่ให้

ท้องถิน่ได้มโีอกาสแสดงความสามารถ ท้องถ่ินจะมกีารจดัการวฒันธรรมเหล่านัน้

อย่างไรภายใต้บริบททางสังคม ท้องถิ่นจะต่อสู้ ต่อรอง ผสมผสาน ปรับสภาพ

อย่างไรในการแข่งขนัเพือ่รวมพลงัในท้องถ่ิน เพือ่สร้างความภาคภมูใิจและน�ำเงนิ

รางวัลไปพัฒนาท้องถิ่นของตนเอง

	 4.	 แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์

	 กระบวนการผลติรายการโทรทัศน์นัน้ มกีารผลติ 3 ขัน้ตอน หรอืทีเ่รยีกว่า 

3P’s ผู้วิจัยใช้กระบวนการผลิตที่มี 3 ขั้นตอน ได้แก่ ข้ันตอนก่อนการผลิต  

(pre-production) ขัน้ตอนการซ้อมก่อนถ่ายท�ำ (set up and rehearsal) ขัน้ตอน

การผลิต (production) และขั้นหลังการผลิต (post-production) ทั้ง 3 ขั้นตอน 

เป็นหลักทั่วไปในการผลิตรายการโทรทัศน์ทุกประเภท แต่ส�ำหรับกระบวนการ

ผลิตรายการแต่ละประเภท อาจมีข้อแตกต่างกันไปในรายละเอียดปลีกย่อย  

(สุธี พลพงษ์, 2551; สุบัณฑิต สุวรรณนพ, 2551)

	 1.	 ขั้นก่อนการผลิต (Pre-production) 

	 ในการผลิตรายการโทรทัศน์ทุกประเภท ต้องมีการเตรียมการถ่ายท�ำ 

ให้พร้อมก่อนที่จะถ่ายท�ำจริงในทุกกรณี รวมถึงขั้นพัฒนาความคิดจนได้แนวคิด

หลักของรายการ ก�ำหนดวัตถุประสงค์ กลุ่มเป้าหมาย จนน�ำไปสู่วิธีการน�ำเสนอ

และวิธีการถ่ายท�ำอย่างเป็นขั้นตอน 

	 หัวใจส�ำคัญของการเตรียมงานในขั้นก่อนการผลิต คือ การขยายความ

และน�ำเสนอสิง่ท่ีทีมครเีอทฟีรวมท้ังโปรดวิเซอร์คดิให้ออกมาเป็นบทหรือสครปิต์ 

ที่จะช่วยให้ทีมงานและนักแสดงเข้าใจถึงเนื้อหารายการได้ตรงกัน ซึ่งบทรายการ
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จะเป็นโครงส�ำคัญของการผลิตรายการในขั้นต่อไป 	  

	 ส�ำหรับรายการเกมโชว์ การเขียนบทโทรทัศน์แบบสมบูรณ์มักท�ำได้

ยาก เพราะรายการด�ำเนินไปตามสถานการณ์จริงที่เกิดขึ้นขณะถ่ายท�ำ จึงมักใช ้

การเขียนบทแบบกึง่สมบูรณ์เป็นหลกั อาจใช้บทโทรทศัน์แบบเรยีงล�ำดบัร่างหรือ 

แบบคร่าวๆ (run down sheet) รายการเกมโชว์เป็นรายการที่ถ่ายท�ำเหตุการณ ์

ที่เกิดขึ้นจริง นอกจากจะมีบทโทรทัศน์เป็นตัวก�ำหนดทิศทางของเนื้อหาแล้ว 

นิสัยบุคลิกลักษณะของพิธีกร ผู้ร่วมรายการ ผู้เข้าแข่งขัน เป็นส่วนส�ำคัญที่มี

ผลต่อเนื้อหารายการ การคัดเลือกผู้เข้าร่วมรายการ ต้องคัดเลือกให้ตรงตาม

วัตถุประสงค์และผลลัพธ์ของรายการ

	 2.	 ขัน้ตอนการตดิตัง้ระบบเทคนคิและการซ้อม (Set Up and Rehearsal) 

	 ตรวจสอบความพร้อมขัน้สุดท้ายส�ำหรับการถ่ายท�ำส�ำหรบัทมีงาน พธิกีร 

นักแสดง ผู้ร่วมรายการ ท�ำให้ผู้ผลิตมองเห็นปัญหาที่จะเกิดระหว่างการถ่ายท�ำ 

ซ่ึงจะท�ำให้สามารถแก้ไขปัญหาได้อย่างทนัท่วงที การซ้อมเสมอืนจรงิ โดยเฉพาะ

รายการประเภทเรียลติีเ้กมโชว์ ซึง่ขัน้ตอนเหล่านีล้้วนเป็นสิง่ทีม่ผีลต่อเนือ้หาของ

รายการทั้งสิ้น 

	 3.	 ขั้นการผลิต (Production)

	 ขั้นตอนการผลิต แบ่งได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ ดังนี้

		  ก. การถ่ายท�ำเพื่อออกอากาศสด (Live) 

		  ข. การบันทึกเทป (Videotape) 

	 4.	 ขั้นหลังการผลิต (Post-production) 

	 ขั้นหลังการผลิต เป็นข้ันตอนท่ีส�ำคัญอีกประการหนึ่งของกระบวนการ

ผลติรายการโทรทัศน์ หมายรวมถึงกระบวนการหลงัการถ่ายท�ำจนถงึออกอากาศ 

รวมการตัดต่อภาพ การผสมเสียง การใส่กราฟิกเพิ่มเติม

	 ดงันัน้ ผู้วจิยัจะใช้แนวคดิเรือ่งกระบวนการผลิตรายการโทรทศัน์มาตอบ

ปัญหาน�ำวิจัยในข้อที่ 2 เรื่อง การมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในกระบวนการผลิต

รายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงินล้าน อันจะน�ำไปสู่การวเิคราะห์เนือ้หา การน�ำเสนอ 

ในรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน
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ระเบียบวิธีวิจัย	 
	 ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการเก็บข้อมูล ทั้งด้านการวิเคราะห์เนื้อหารายการ
จ�ำนวนเทปรายการ 28 เทป การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ผลิตรายการจ�ำนวน 8 คน 
และผู้รับสารที่เป็นแฟนรายการทางบ้าน และแฟนรายการในห้องส่งจ�ำนวน 35 
คน
	 โดยในบทความชิน้นี ้ผูวิ้จยัน�ำเสนอเครือ่งมอืการเก็บข้อมลูในเรือ่งการมี
ส่วนร่วมของท้องถิ่นในกระบวนการผลิตรายการ มีการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ที่ผลิต
รายการที่ท�ำงานทั้งเบื้องหน้าและเบื้องหลังในรายการจ�ำนวน 8 คน ซึ่งเปรียบ
เสมือนฟันเฟืองในการผลิตรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน โดยใช้แนวคิด
เรื่องการมีส่วนร่วมในการผลิตรายการเป็นแนวคิดหลักแบ่งขั้นตอนออกเป็น 3 
ขั้นตอน ได้แก่ ข้ันตอนก่อนการผลิต ขั้นตอนระหว่างการผลิต และข้ันตอน 
หลังการผลิต 
	 ผู้ผลิตรายการทั้งหมด 8 คน แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล (key  
informants) ซึ่งเป็นกลุ่มคนในวงการวิชาชีพที่ผลิตรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลง 

เงนิล้าน ด้วยวธิกีารเจาะจง (purposive sampling) เพือ่ศกึษากระบวนการมส่ีวนร่วม 
ของความเป็นท้องถิ่นในการผลิตรายการ

ชื่อ นามสกุล ต�ำแหน่ง

1. สัญญา คุณากร พธิกีร และอดตีเจ้าของบรษิทั ดี ทอล์ก จ�ำกัด

2. เกียรติ กิจเจริญ พิธีกร และเจ้าของบริษัท ทริปเปิ้ลทู จ�ำกัด

3. สุทธิพงษ์ วัฒนจัง  กรรมการตดัสนิ และผูช่้วยกรรมการผูจ้ดัการ

บริษัท เจเอสแอล โกลบอล มีเดีย จ�ำกัด 

4. ศิริพร อยู่ยอด กรรมการตัดสิน และนักร้อง

5. สุวรรณี ปรัชญาสัชฌาการ ผู้ก�ำกับรายการ 

6. สุขหทัย ปิโยบล ผู้ช่วยผู้ก�ำกับ 

7. เกื้อกูล วงษ์จินดา ผู้ช่วยผู้ก�ำกับและครีเอทีฟรายการ

8. โรมรัน ยายิรัมย์ ผู้ก�ำกับผู้ชมในรายการ
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ผลการวิจัย
	 บทความนี้ผู ้วิจัยขอน�ำเสนอผลการวิจัยเรื่องของการมีส่วนร่วมของ 

ท้องถ่ินในกระบวนการผลติรายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน โดยแบ่งระดับการ 

มีส่วนร่วมของท้องถิ่นในกระบวนการผลิตรายการ ทั้งหมด 3 ส่วน ได้แก่ ระดับ

การมีส่วนร่วมในฐานะผู้วางแผนและก�ำหนดนโยบาย ระดับการมีส่วนร่วมใน

ฐานะผู้ส่ง/ผู้ผลิต/ผู้ร่วมผลิต และระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร

	 ระดับการมีส่วนร่วมในการสื่อสารของกระบวนการผลิตรายการ กิ๊กดู ๋

สงครามเพลงเงินล้าน โดยน�ำแนวคิดเร่ืองการมีส่วนร่วมของ รุจิรา สุภาษา 

(2542) แบ่งระดับการมีส่วนร่วมในการสื่อสารไว้ 3 ระดับ โดยเรียงจากระดับ

บน คือ ยอดพีระมิดไปยังฐานระดับล่างสุดเพื่อวิเคราะห์ถึงระดับการมีส่วนร่วม

ในการสื่อสารของกระบวนการผลิตรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 

ภาพที่ 2	 ระดับการมีส่วนร่วมในการสื่อสาร
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	 1.	 ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้วางแผนและก�ำหนดนโยบาย

ภาพที่ 3	 ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้วางแผนและก�ำหนดนโยบาย

	 ขั้นตอนนี้เป็นรูปแบบสูงสุดของการมีส่วนร่วม คือ การวางแผนและ

นโยบายด�ำเนินการใช้สื่อที่รวมเอาชุมชนเข้ามาอยู่ในโครงสร้างการสื่อสารของ

ชุมชน ยิ่งระดับการมีส่วนร่วมสูงข้ึนมากเท่าใด สัดส่วนของชุมชนที่จะเข้ามามี

ส่วนร่วมได้ก็จะเล็กลง เป็นการสื่อสารทุกประเภทที่มีอยู่ในชุมชนไม่ว่าจะเป็น

สื่อประเภทใด เช่น สื่อมวลชน สื่อเฉพาะกิจ สื่อประเพณี รวมทั้งสื่อบุคคล การ

วางแผนนั้นจะเป็นการสร้างความเชื่อมโยงระหว่างสื่อแต่ละประเภท เพื่อให้เกิด

ประสิทธิภาพสูงสุดในการใช้ 

	 การท�ำรายการเกมโชว์ ต้องมีการปรับเปลี่ยนไปตามบริบทของสังคม 

ในยคุปัจจบุนั ให้ตรงกบัความต้องการของผูช้ม ดงัค�ำสมัภาษณ์ของ สญัญา คณุากร 

ต�ำแหน่งพิธีกรรายการว่า

	 “ทีมงานการวางแผน ประชุม ปรับเปลี่ยนรายการไปให้ลงตัว จาก 07 

โชว์ ปรับมาจนถึงกิ๊กดู๋สงครามเพลง และสงครามเพลงเงินล้าน เพิ่มเงินรางวัล

ให้มากข้ึน ให้คนสนใจมากขึ้น ต่อไปก็ต้องปรับรูปแบบรายการเพื่อให้อยู่ได้ใน

ยุคนี้”

 (สัญญา คุณากร, สัมภาษณ์ 16 กุมภาพันธ์ 2561)
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	 ผู้ก�ำกับรายการได้มีแนวคิดในการปรับเปลี่ยน แต่ก่อนเป็นการแข่งขัน

ชุมชน ต่อมาได้พัฒนาเป็นการแข่งขันเงาเสียง และมีการปรับรูปแบบรายการ

อยู่ตลอดเวลา เพื่อความเหมาะสม ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า 

	 “เดิมเน้นการแข่งขันของชุมชน เริ่มขยายให้มีการประกวดช่วงเงาเสียง 

แนวคดิหลกัเน้นความสามคัคขีองชมุชน ความเป็นหนึง่เดยีว เมือ่มนีกัร้องมาร้อง 

คนในจงัหวดันัน้กต้็องมาเชยีร์ รางวัลกน็�ำไปพฒันาชมุชนหรอืจงัหวดัของตนเอง 

ทีมที่มาแข่งขันต้องมาจากเทศบาลหรือต�ำบล ขอเพียงว่า โครงการนั้นต้องน�ำไป

สร้างประโยชน์ต่อส่วนรวม”

			   (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

	 2.	 ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้ส่ง/ผู้ผลิต/ผู้ร่วมผลิต

ภาพที่ 4	 ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้ส่ง/ผู้ผลิต/ผู้ร่วมผลิต

	 ระดบัการมส่ีวนร่วมในฐานะผูส่้ง/ผูผ้ลติ/ผูร่้วมผลติเป็นขัน้ตอนของการ

มีส่วนร่วมในระดบัท่ีไล่มาลง และจ�ำเป็นต้องสร้างเงือ่นไขใหม่ๆ เพือ่เตมิหรอืต้อง

มีการปฏิรูปเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเก่าๆ ที่มีอยู่ การเข้ามามีส่วนร่วมในฐานะ

ผู้ผลิตหรือผู้ร่วมผลิตนั้น ยังแบ่งออกได้เป็นหลายขั้นตอนตามหลักแนวคิดของ

กระบวนการผลิตสื่อ ประกอบไปด้วยขั้นตอนการผลิตทั้งหมด 3 ขั้นตอน ได้แก่ 
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ขั้นตอนก่อนการผลิต ระหว่างการผลิต และหลังการผลิต ซึ่งผู้วิจัยสามารถสรุป

ได้ดังนี้

	 	 ก. ขั้นตอนก่อนการผลิต 

	 	 (1) การประชุมและจัดเตรียมก่อนการผลิต

		  ในการประชุมวางแผนการผลิตรายการ เป็นขั้นตอนแรกเริ่มของ 

ทมีงานฝ่ายผลติทีจ่ะต้องระดมความคิดเหน็กนัในวางแผนการผลติรายการ เพือ่ให้ 

ประสบความส�ำเร็จ ดังขั้นตอนต่างๆ ต่อไปนี้

	 	 (1.1) แนวความคิดหลักของรายการ

		  ผู้ผลิตรายการเกมโชว์ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน มีแนวความคิด

หลักของรายการคือ เกมโชว์ที่บันเทิง สนุกสนานแต่แฝงไปด้วยการช่วยเหลือ

ชุมชน ดังนั้น ผู้วิจัยจึงน�ำค�ำสัมภาษณ์ของผู้ผลิต มาเป็นตัวอย่างในการศึกษา 

เช่น 

		  สทุธพิงษ์ วัฒนจัง หนึง่ในคณะกรรมการตดัสนิและกรรมการบรหิาร

ของบริษัทเจเอสแอล โกลบอล มีเดีย จ�ำกัด กล่าวว่า ไอเดียในการท�ำรายการนี้

ก็เพือ่ความบนัเทิงสนกุสนาน และลงลกึไปถงึฐานของคนดคูอื คนทีเ่ป็นรากหญ้า 

ในประเทศไทย เพราะฐานคนดูรายการเป็นคนต่างจังหวัด จึงน�ำเพลงลูกทุ่ง 

และท้องถิ่นเชื่อมโยงเข้าด้วยกัน บริษัทเจเอสแอลมีแนวคิดการคืนก�ำไรสู่สังคม 

รายการจงึน�ำแนวคดินีม้าใช้ในรายการ โดยการช่วยเหลอืท้องถ่ินขาดแคลนต้องการ 

ความช่วยเหลือ และมีสปอนเซอร์ AIS ให้เงินไปพัฒนาท้องถิ่น เพราะท้องถิ่น

จะรู้ปัญหาของตัวเองดทีีส่ดุ ท้องถ่ินรวมพลงักนัเพือ่ชนะการโหวต แสดงว่ามพีลัง

ของความเป็นท้องถิ่นสูง ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า

	 	 “ช่วงเงาเสียงเรตติ้งดีอยู่แล้วเพราะศิลปิน ได้เสียงหัวเราะคลาย

เครียด การท�ำรายการทีวี ถ้าเราลงไปถึงรากหญ้า ชุมชนมันจะแข็งแรง มันมี

พลงัสงูมาก ชมุชนไหนทีเ่ข้มแขง็มพีลงัดไูด้จากการชนะโหวต รวมพลงัจนได้เงนิ

ล้าน นักร้องที่มาประกวดคือตัวแทนของจังหวัด ถ้า 1 คนมันน้อยไป 3 คนมี

ร้องเพลงเร็วเพลงช้า สัดส่วนก�ำลังดี จะได้ดึงดูดให้คนกดโหวตได้ ประเทศไทย

ยงัมชุีมชนท่ีขาดงบประมาณเยอะ งบประมาณจากส่วนกลางของรฐัใช้ระยะเวลา
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นานกว่าจะได้รับ เรามีงบจากสปอนเซอร์แล้วลงไปที่ชุมชน แล้วให้เขาตัดสินใจ

พัฒนากันเอง เป็นไอเดียในการท�ำรายการ หลังจากที่ได้เงินไป 2-3 เดือน เรา

ก็จะติดตามผลว่า น�ำเงินไปท�ำอะไรบ้าง น�ำภาพมารายงานให้ผู้ชมได้ดูว่า แต่ละ

ชุมชนเขาได้รับเงินไปพัฒนาจริง หัวใจของรายการคือ ความสนุกสนานบันเทิง 

คลายเครียด แต่แฝงไปด้วยสาระและการอนุรักษ์เพลงลูกทุ่ง” 

				    (สุทธิพงษ์ วัฒนจัง, สัมภาษณ์ 19 มกราคม 2561)

		   (1.2) การก�ำหนดกติกาแข่งขันทั้ง 2 ช่วงรายการ

		  ช่วงเงาเสียงเป็นช่วงแรกของรายการเป็นแข่งขันประกวดร้องเพลง 

เพือ่หานกัร้องท่ีมเีสยีงเหมอืนศลิปินต้นแบบ ใครทีม่เีสยีงเหมอืนศลิปินมากทีส่ดุ

ก็จะชนะ ดังนี้ 	

		  1) เสียงเหมือนศิลปินต้นฉบับ

	 	 “ช่วงเงาเสียง เป้าหมายคือ หาคนที่มีเสียงเหมือนให้ได้มากที่สุด 

เงาเสียงมีการสมัครเข้ามาเอง และมีคนแนะน�ำ การบอกต่อ เราจะหาคนหน้า

ใหม่ๆ”

 			    (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธันวาคม 2560)

		  2) มุกตลก เฮฮา เป็นคนอารมณ์ขัน

		  เน่ืองจากผู้แข่งขันเงาเสียงต้องสามารถมีอารมณ์ขัน หยอกล้อกับ

พิธีกรได้ สุทธิพงษ์ วัฒนจัง ระบุว่า คนที่มีมุกตลก อารมณ์ขัน เป็นสิ่งส�ำคัญที่

ท�ำให้รายการบันเทิงสนุกสนาน คลายเครียดกับผู้ชม สามารถเล่นกับพิธีกรและ

ท�ำให้คนดูหัวเราะได้

		   “บางทีเสียงดีมากๆ เสียงเหมือนศิลปินต้นฉบับมาก จะเน้นตลก

เอนเตอร์เทนให้คนดูข�ำมากกว่า สามารถรับส่งมุกกับพิธีกร ศิลปิน และคนดูได้

เป็นสิ่งส�ำคัญที่สุด”

				    (สุทธิพงษ์ วัฒนจัง, สัมภาษณ์ 19 มกราคม 2561)

 	  ช่วงสงครามเพลงเงนิล้านเป็นช่วงทีส่องของรายการ ซึง่เป็นการแข่งขนั

ระหว่างจังหวัดเพ่ือชิงเงินล้านน�ำไปพัฒนาท้องถ่ินของตนเอง ดังรายละเอียด 

ต่อไปนี้
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		  1) น�้ำเสียงไพเราะ

		  ผู้ก�ำกับรายการเน้นความส�ำคัญต้องเป็นนักร้องเสียงดี ไพเราะ

สามารถตรึงผู้ชมผู้ฟังได้ 

	 	 “เวลาลงไปตามพื้นที่ต่างจังหวัด อบต. จะคัดนักร้องที่เสียงดีไว้ให้

เรา ทีมงานไปคัดอีกที แล้วค่อยแจ้งผลให้ สิ่งแรกที่คัดเลือกคือเสียงดี เพลงที่

ร้องส่วนใหญ่จะเป็นเพลงลูกทุ่งเพลงช้าของ พุ่มพวง ดวงจันทร์” 

		  (สุวรรณี ปรัชญาสัชฌาการ, สัมภาษณ์ 14 ธันวาคม 2560)

		  2) บุคลิกภาพดี มีลีลา ความมั่นใจ 

		  บุคลิกภาพที่ดี เพราะเป็นเสมือนภาพลักษณ์ของจังหวัด ดังค�ำ

สัมภาษณ์ของผู้ช่วยผู้ก�ำกับรายการที่ว่า 

 	 	 “ดูจากลักษณะท่าทาง หน้าตา ร้องเพลงไปเต้นไป เข้ากับท�ำนอง

จังหวะ ดู อบต. คัดเลือกมาระดับหนึ่งแล้วว่า คนไหนจะเป็นตัวแทนของจังหวัด

ได้ เสียงดีเป็นที่รู้จักของคนในต�ำบล อ�ำเภอ เพราะง่ายต่อการขอคะแนนเสียง 

มันก็มีผลต่อคะแนนโหวตให้กับจังหวัดตัวเอง”

				    (สุขหทัย ปิโยบล, สัมภาษณ์ 12 เมษายน 2561)

	 	 (1.3) การคัดเลือกเพลง

		  เกณฑ์ในการคัดเลือกเพลงทีจ่ะน�ำมาร้องประกวด ส่วนใหญ่ใช้เพลง

ลูกทุ่ง เพราะกลุ่มแฟนรายการเป็นคนต่างจังหวัด ดังค�ำสัมภาษณ์ของ สุทธิพงษ์ 

วัฒนจัง ที่ว่า

		  “ส่วนใหญ่ใช้เพลงลูกทุ่ง เพราะแฟนรายการเป็นคนต่างจังหวัด 

เข้าใจเพลงลูกทุ่งได้ดี เพลงสตริงดังเฉพาะในเมือง จึงต้องมีการสลับไปมา 

ระหว่างลูกทุ่งกบัสตรงิ เพือ่ให้ตลาดคนดกูว้าง รายการก๊ิกดูม๋นัจะมวลชน เพราะ

มีศิลปินทุกแนว เพียงแต่ว่าสัดส่วนจะมากน้อยกว่ากันนิดหน่อยแค่นั้น”

				    (สุทธิพงษ์ วัฒนจัง, สัมภาษณ์ 19 มกราคม 2561)	

	 	 “รายการไม่ได้ปิดกัน้ประเภทเพลง แต่คนไทยส่วนใหญ่มคีวามเป็นลูกทุง่ 

ในตัว เพลงลูกทุ่งฟังได้สบาย จับต้องง่าย และมีคนฟังมากกว่าเพลงประเภท
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อื่นๆ ฟังได้ตั้งแต่เด็ก วัยรุ่นและคนสูงอายุ เนื้อเพลงลูกทุ่งจะสะท้อนสังคมและ

วัฒนธรรมในยุคนั้น” 

			   (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

	 	 (1.4) การจับคู่แข่งขันจังหวัด

		  การคดัเลอืกข้อมลูช่วงสงครามเพลง ทมีงานจะใช้การจบัฉลากแบ่ง

ตามภาค จะไม่ให้ซ�ำ้กนั ซึง่ขนาดของชมุชนมผีลต่อการคดัเลอืก ดงัค�ำสมัภาษณ์

ของผู้ช่วยผู้ก�ำกับ ดังนี้

	  	 “วิธีการคัดเลือกจังหวัดต่างๆ จะสุ่มหาทั้ง 4 ภาค ได้แก่ ภาคเหนือ 

ภาคอีสาน ภาคกลาง ภาคใต้ พยายามกระจาย จ�ำนวนคนของชุมชนก็มีส่วนใน

การคัดเลือกด้วย ถ้าจังหวัดซ�้ำเราก็จะไปหาเทศบาลอื่นในจังหวัดนั้นแทน บางที

เราก็ต้องลงไปหาจังหวัดเองหรือบางทีทาง อบต. ก็จะติดต่อเราเอง”

				    (สุขหทัย ปิโยบล, สัมภาษณ์ 12 เมษายน 2561)

		  ผู้ก�ำกับรายการ กิ๊กดู๋ มีการระบุว่า การคัดเลือกทีมที่จะแข่งขัน

ระหว่างจังหวัด ใช้วิธีการจับฉลาก เลือกจังหวัดที่ยังไม่เคยเข้ามาแข่งขันและมี

ความพร้อมในการแข่งขันด้วย ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า 

	 	  “ใช้วธิกีารจบัฉลาก ไม่ได้แบ่งเป็นภาค บางทภีาคเดยีวก็เจอกันเอง

ก็มี จับฉลากในแต่ละรอบ ในหนึ่งฤดูกาล เราอยากได้หลายๆ ภาคมาแข่งกัน 

หนึ่งฤดูกาลจะมี 16 จังหวัด มันต้องมีทั้ง เหนือ กลาง ใต้ อีสาน ว่าใครจะเจอ

กับใคร แล้วใครจะไปถึงรอบสุดท้ายข้ึนอยู่กับความสามารถของแต่ละจังหวัด 

พยายามจะสุ่มหาจาก อบต. หรือเทศบาลที่ไม่เคยมาแข่ง”

			   (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

	 	 (1.5) กองเชียร์ในสตูดิโอ

		  ฝ่ายก�ำกบัเวทจีะประสานงานให้ควิกบัผูช้มรายการในห้องส่งในการ

ส่งเสยีงตามสัญญาณ ลกัษณะของการถ่ายท�ำรายการ ก๊ิกดู ๋ในห้องส่งเหมอืนเป็น

รายการสด มีการอัดเทป และมีการตัดต่อภาพและเสียงในรายการไปบางส่วน 

		  โรมรัน ยายิรัมย์ ต�ำแหน่งผู้ก�ำกับผู้ชมในรายการ ระบุว่า ต้องดูแล 

กองเชียร์ทั้ง 2 ทีมให้ดี เหมือนการแข่งกีฬายอมรับการตัดสินให้รู้แพ้รู้ชนะ  

ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า 
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		   “การดูแลกองเชียร์ ผู้ชมในสตูดิโอ เราต้องท�ำตัวให้สนิทสนม 

ทักทาย แต่จะคุยกันกับผู้ชมก่อนว่า แข่งขันเหมือนกีฬา มีแพ้ชนะ ประกาศผล

เสร็จก็ต้องท�ำหน้าตายิ้มแย้ม ใช้วิธีการพูดจูงใจ โน้มน้าวท�ำให้ทุกคนมีความสุข 

เพราะการได้ฟังเพลงก็จะท�ำให้อารมณ์ดี”

				    (โรมรัน ยายิรัมย์, สัมภาษณ์ 18 ธันวาคม 2561)

		  ข. ขั้นตอนการผลิต 

		  ขัน้ตอนของการลงมอืผลติ เป็นการน�ำเอาสิง่ทีเ่ตรยีมไว้ล่วงหน้ามา 

ด�ำเนินการผลิต หรือถ่ายท�ำรายการ ส่วนมากรายการบันเทิงเกมโชว์มักจะ 

ถ่ายท�ำในสตดูโิอ อาจมีบางส่วนของรายการทีอ่อกไปถ่ายท�ำจากสถานทีจ่รงิ ซึง่มี 

รายละเอียดในการผลิตดังนี้

			   1) การถ่ายท�ำรายการนอกสถานที่

			   2) การถ่ายท�ำรายการในห้องส่ง

	 	 (1) การถ่ายท�ำรายการนอกสถานที่

		  ในการถ่ายท�ำนอกสถานที่ คือ ทีมงานลงพื้นที่เพื่อไปเก็บภาพของ 

ผู้เข้าแข่งขันจากจังหวัดต่างๆ ทั่วประเทศไทย แล้วจึงน�ำภาพที่ได้ไปตัดต่อภาพ  

ใส่เสยีง ค�ำพดู เรียงร้อยไปในช่วงรายการ ซ่ึงทมีงานผูผ้ลติรายการมหีน้าทีใ่นการ 

ควบคุมการด�ำเนินงานถ่ายท�ำนอกสถานที่ มี 4 ส่วนดังนี้ 

			   (1) เตรียมสถานที่ถ่ายท�ำ

			   (2) ชี้แจงรายละเอียดในการถ่ายท�ำกับแขกรับเชิญ 

			   (3) ด�ำเนินการถ่ายท�ำ

			   (4) ตัดต่อรายการส่วนที่ถ่ายท�ำนอกสถานที่

		  (1) เตรียมสถานที่ถ่ายท�ำ

		  ทีมงานจะเลือกมุมมองในการน�ำเสนอภาพ รวมถึงพูดคุยประสาน

งานกับนักร้อง และองค์การบริหารส่วนต�ำบลหรือบุคคลที่จะถ่าย โดยมีการจัด

ฉากและสถานที่เพื่อให้กล้องจับมุมภาพในการน�ำเสนอผู้เข้าแข่งขันได้ชัดเจน  

ทีมงานจะเป็นคนก�ำหนดฉากและบทพูดในการถ่ายท�ำทั้งหมด
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ภาพที่ 5	 การคัดเลือกตัวแทนของจังหวัด ณ อบต. ดอนพุทรา จังหวัดนครปฐม

		  (2) ช้ีแจงรายละเอียดในการถ่ายท�ำกับตัวแทนของต�ำบล จังหวัด 

และผู้เข้าแข่งขัน

		  ทีมงานจะชี้แจงรายละเอียดในการถ่ายท�ำกับนักร้องตัวแทนจังหวัด 

เพื่อให้ทราบข้อมูลเกี่ยวกับเนื้อหาของรายการ สีหน้า อารมณ์ โดยจะมีบทพูด

ให้กับตัวแทนชุมชนและกองเชียร์

ภาพที่ 6	 ทีมงานลงไปคัดเลือกตัวแทนนักร้องที่ต�ำบลดอนพุทรา จังหวัดนครปฐม

		  (3) ด�ำเนินการถ่ายท�ำ

		  ทีมงานจะด�ำเนินถ่ายท�ำตามบทโทรทัศน์ที่ได้วางไว้ เพื่อให้ได้ภาพ

สัมพันธ์กับเนื้อหา ลักษณะการถ่ายท�ำเน้นความเป็นธรรมชาติของบุคคลที่ 

น�ำเสนอ
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ภาพที่ 7	 การคัดเลือกตัวแทนของจังหวัด ณ ตลาดบางน�้ำผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการ

 

		  ทีมงานมีการเก็บภาพกองเชียร์ของแต่ละจังหวัด โดยมีสัญลักษณ์

ประจ�ำจังหวัดเพื่อแสดงความเป็นท้องถ่ินของจังหวัดนั้น ดังค�ำสัมภาษณ์ของ 

ผู้ก�ำกับรายการที่ว่า

	 	 “แต่ละจงัหวัดจะมีจดุเด่นแตกต่างกนั เขากจ็ะน�ำเสนอกนัคนละแบบ 

อย่างพอเราจะนึกถึงจังหวัดกาญจนบุรี ก็ต้องคิดไปถึงสะพานข้ามแม่น�้ำแคว  

เราจะสือ่อะไรกไ็ด้เพือ่แสดงความเป็นจงัหวดันัน้ๆ ก็ให้คนไปยนืรวมกันและเก็บ

ภาพมา”

		   	 (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

ภาพที่ 8	 การถ่ายท�ำนอกสถานทีฉ่ากหลงัเป็นสะพานข้ามแม่น�ำ้แคว สญัลกัษณ์ประจ�ำ 

		  จังหวัดกาญจนบุรี

		  ผู้ก�ำกบัรายการกล่าวถึงการเกบ็ภาพบรรยากาศของกองเชยีร์แต่ละ

จังหวัดในการแข่งขันสงครามเพลงเงินล้าน มีการถ่ายทอดสดในรายการ โดยมี
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ฉากเป็นสญัลักษณ์ประจ�ำจงัหวดัเพือ่แสดงความเป็นท้องถิน่ของจงัหวดั เป็นการ

มีส่วนร่วมของคนดูในห้องส่งและทางบ้าน ดังค�ำสัมภาษณ์ของผู้ก�ำกับรายการ

	 	 “ทีมงานไปเก็บภาพบรรยากาศของกองเชียร์ทางบ้านทั้ง 2 จังหวัด 

ถ่ายทอดสดให้คนดูท่ัวประเทศได้เหน็ผ่านสญัญาณ AIS ซึง่เป็นสปอนเซอร์หลกั

ของรายการ ชาวบ้านจะนั่งประจ�ำใน อบต. อบจ. หอประชุม หรือสถานที่ส�ำคัญ

ในจงัหวดัของเขา เพือ่ให้คนดไูด้เหน็ภาพบรรยากาศ และส่งก�ำลงัใจไปยงันกัร้อง

ประจ�ำจังหวัดและกองเชียร์ที่อยู่ในห้องส่งด้วย นักร้องก็มีก�ำลังใจ”

 			   (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

ภาพที่ 9	 เทปที่ 6 การถ่ายทอดสดจากศาลาเทศบาลจังหวัดกาญจนบุรี และจาก 

		  เทศบาลต�ำบลห้วยยอด จังหวัดตรัง

		  (2) การถ่ายท�ำรายการในห้องส่ง

		  ขัน้ตอนการผลิตรายการในห้องส่งใช้อดัรายการบนัทกึเทปในสตดูโิอ 

ที่ลาดพร้าว ซอย 107 ของบริษัท เจเอสแอล โกลบอล มีเดีย จ�ำกัด เป็นหลัก 

		   	 (1) ประชุดนัดหมายก่อนการถ่ายท�ำ

			   สุทธิพงษ์ วัฒนจัง กล่าวว่า บรรยากาศในห้องสตูดิโอ

สนุกสนานเพราะผู้ชมในรายการมีอารมณ์ร่วมไปกับการแข่งขันในรายการจริง 

ดังค�ำสัมภาษณ์ดังนี้ 
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		  “คนที่ชมรายการมาจากต�ำบล อ�ำเภอ หมู่บ้าน ไม่ต้องจ้างมา มี

ความรู้สึกร่วมกัน มีอารมณ์ร่วมกัน ก่อให้เกิดพลังขึ้นมา คนดูทั้งที่บ้านและใน

ห้องส่งมีความรู้สึกร่วมกัน เชียร์ไปพร้อมๆ กัน มันส่งต่อไปยังในโลกออนไลน์

คล้ายกับการดูหนัง คนดูอินไปกับรายการทั้งหมด ในขณะที่เราก�ำลังอัดรายการ 

คนดูมีอารมณ์ร่วมไปกับผลแพ้ชนะ”

				    (สุทธิพงษ์ วัฒนจัง, สัมภาษณ์ 19 มกราคม 2561)

		  ผู้ช่วยผู้ก�ำกับ กล่าวว่า ผู้ชมรายการของแต่ละจังหวัดที่เข้ามาเชียร์

ตัวแทนนกัร้องในสตดูโิอ ทางรายการจะมค่ีาการเดนิทางและอาหารกล่องบรกิาร 

ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า 

	 	 “การอัดรายการท่ีสตูดิโอ ทางบริษัทเราดูแลเรื่องแต่งหน้าท�ำผม 

และชุดให้กับตัวแทนนักร้องของจังหวัด เรามีอาหาร ค่ารถที่จะเดินทางมาให้

จังหวัดละ 15,000 บาท บางทีก็ไม่พอ ชุมชนก็รวบรวมเงินกันเอง ท�ำป้ายชื่อ 

นักร้อง เสื้อทีม เสื้อสกรีนชื่อนายก ชื่อจังหวัดกันเองทั้งหมด แต่ละจังหวัดก็จัด

เต็มกันมาก ไม่มีใครยอมแพ้ใคร เพราะจะได้ออกทีวีทั้งที”

 				    (สุขหทัย ปิโยบล, สัมภาษณ์ 12 เมษายน 2561)

ภาพที่ 10	 กองเชียร์จังหวัดสงขลาและจังหวัดเพชรบุรี
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	 ค. ขั้นตอนหลังการผลิต 

	 ขั้นตอนหลังการผลิต เป็นการน�ำเทปที่บันทึกรายการไว้มาคัดเลือกช่วง

รายการที่ดีที่สุด และคัดเลือกส่วนที่ไม่ต้องการทิ้งไป โดยเทคนิคการตัดต่อ จะ

ต้องจัดล�ำดับการน�ำเสนอรายการให้เป็นไปตามบทโทรทัศน์ ต้องมีการน�ำเทปที่

ถ่ายท�ำมาตัดต่อภาพ การผสมเสียง อัดเสียงประกอบ การใส่กราฟิกเพิ่มเติม

ด้านเทคนิคต่างๆ นอกจากนี้ ในขั้นตอนหลังการผลิต ทีมงานต้องไปเก็บภาพ

จังหวัดที่ได้รับเงิน 1 ล้านบาทไปพัฒนาท้องถิ่นของตนเอง จึงต้องลงพื้นที่ไปเก็บ

ภาพส่ิงปลกูสร้างของจงัหวัดอกีครัง้ และเกบ็ภาพเหล่านัน้มาตดัต่อไปถ่ายทอดให้

ผูช้มรายการได้รับรู้ และเป็นเครือ่งยนืยนัถงึชยัชนะของการแข่งขันว่า จงัหวดันัน้

ได้น�ำเงินไปพัฒนาท้องถิ่นได้จริง

		  1) ตัดต่อล�ำดับภาพ ตรวจสอบเทปรายการ และออกอากาศ

		  2) การต่อยอดนักร้องในรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน

	 (1) ตัดต่อล�ำดับภาพ ตรวจสอบเทปรายการ และออกอากาศ

	 ในขัน้ตอนหลงัการผลติ เป็นขัน้ตอนทีท่มีงานได้น�ำภาพจากขัน้ตอนการ

ผลิตมาตัดต่อเอง และการไปเก็บภาพจังหวัดที่ได้รับรางวัล ดังค�ำสัมภาษณ์ของ

ผู้ก�ำกับรายการที่ว่า

	 “พออัดรายการเสร็จ น�ำเทปมาตัดต่ออีกรอบเช็กภาพให้ละเอียด มี 

ตัวหนังสือค�ำแปลภาษาท้องถิ่นให้คนดูทั่วประเทศเข้าใจ ใช้เวลาประมาณ 5 วัน

ถงึจะสมบรูณ์ และส่งให้ผู้สนับสนุนรายการเชก็อกีรอบจนกว่าจะออกอากาศได้” 

 			   (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

	 ผู้ก�ำกับรายการกล่าวถึง การเก็บภาพจังหวัดที่ได้รับเงินล้านเป็นการ

ตอกย�้ำพลังความสามัคคีของคนในท้องถิ่นซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของท้องถิ่นนิยม  

ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า 

	 “รายการมีมา 9 ปีแล้ว แจกไป 30 ล้าน 30 ชมุชน เราก็ทิง้ระยะเวลาไป 

ไม่เกนิ 3-4 เดือน ทีมงานกต็ามไปเกบ็ภาพสิง่ท่ีชมุชนเขาสร้างเอาไว้ใช้ประโยชน์

ในชุมชน เพราะก่อนท่ีจะเข้ามาแข่งขัน ชุมชนเขาก็บอกความต้องการของเขา
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ก่อนว่า ถ้าชนะจะน�ำเงิน 1 ล้านบาทไปท�ำอะไร น�ำมาให้ผู้ชมรายการเพื่อเป็น

แรงจูงใจให้จังหวัดอื่นๆ เข้ามาแข่งขัน”

		   	 (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

ภาพที่ 11	จังหวัดอุตรดิตถ์ที่ชนะได้เงิน 1 ล้านบาทไปสร้างลานกีฬาชุมชน

		  (2) การต่อยอดนักร้องในรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน

		  ผู้ผลิตรายการได้น�ำนักร้องที่ชนะการประกวดในรายการท้ังช่วง

เงาเสียง และช่วงสงครามเพลงเงินล้านไปเดินสายออกกิจกรรมพิเศษคือ กิ๊กดู ๋

ออนทัวร์ ในห้างสรรพสนิค้าเซน็ทรลัทัว่ประเทศ นอกจากนี ้ยงัให้นกัร้องสงคราม

เพลงท่ีได้แชมป์ ออกมาร้องเพลงในช่วงโชว์พเิศษในรายการ และถ้านกัร้องเสยีงด ี

ก็จะมค่ีายเพลงมาตดิต่อไปสงักดั แต่ทางผูผ้ลติมค่ีายเพลงเจจเีอม็ ต่อยอดให้กบั

นักร้องที่ชนะการประกวดรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 

		  สุทธิพงษ์ วัฒนจัง กล่าวว่า การผลิตงานเพลงของค่ายเพลงเจจีเอ็ม 

(JGM) หรือ เจเอสแอล โกลบอล มีเดีย มิวสิค ในการสร้างค่ายเพลงเยาวชน

แห่งชาต ิเพ่ือสร้างเยาวชนรุ่นใหม่จากชมุชนท่ัวประเทศเข้าสูว่งการบันเทงิ จ�ำนวน 

9 คน โดยเป็นการคืนก�ำไรสู่สังคม ซึ่งเป็นนโยบายหลักของบริษัท เจเอสแอล 

โกลบอล มีเดีย จ�ำกัด ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า

	  	 “รายการกิก๊ดู ๋เป็นรายการแข่งขนัทีมุ่ง่ไปทีก่ารพฒันาคณุภาพชวีติ

คนต่างจังหวัด เปิดโอกาสให้เยาวชนที่มีความสามารถในด้านการร้องเพลงจาก

ทุกชุมชน ทุกจังหวัดทั่วประเทศ มีพื้นที่ในการแสดงออก และยังได้เป็นตัวแทน
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ในการน�ำเงนิรางวัลท่ีได้กลบัไปพฒันาชมุชนของตวัเอง นโยบายการท�ำงานเพลง

ของ “เจจเีอม็” หรือ เจเอสแอล โกลบอล มวิสคิ กเ็ป็นไปในแนวทางเดยีวกัน คอื 

ส่งเสริมกลุ่มเยาวชนที่มีความสามารถให้ได้ท�ำตามความฝัน มีโอกาสได้พัฒนา 

ตวัเองให้สามารถเป็นอาชพีได้ ถ้าประสบความส�ำเร็จกจ็ะเป็นแรงบันดาลใจให้กบั 

เยาวชนในแต่ละชุมชนของเค้าได้เป็นอย่างดี เจจีเอ็ม เป็น “ค่ายเพลงเยาวชน

แห่งชาติ” นักร้องจะมีนามสกุลต่อท้ายว่า กิ๊กดู๋ เพราะเขาเกิดมาจากรายการนี้ 

เช่น เหมียว กิ๊กดู๋ โบว์ กิ๊กดู๋”

				     (สุทธิพงษ์ วัฒนจัง, สัมภาษณ์ 19 มกราคม 2561)

ภาพที่ 12	นักร้อง 9 คน จากการประกวดรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน ของ 

		  บริษัท เจจีเอ็ม

	 ผูก้�ำกบัรายการกล่าวถงึการน�ำนกัร้องทีช่นะออกเดนิสายโชว์เพลง และ

นักร้องที่เสียงดีก็จะมีค่ายเพลงมาติดต่อไป ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า

	 “นักร้องที่ชนะการประกวดไปโชว์ในรายการให้คนได้รับรู้ และเดินสาย

ไปตามงานกิก๊ดู๋ออนทวัร์ทัว่ประเทศ ถ้านักร้องคนไหนเสยีงด ีกจ็ะมแีมวมองค่าย

เพลงดึงตวัไป อย่างแซค็ ชมุแพ เคยเข้ามาประกวดเป็นตวัแทนจงัหวดัขอนแก่น 

พอค่ายท็อปไลน์เห็น ก็ให้ออกเพลงค�ำแพง จนดังถึงทุกวันนี้”

 				     (สุขหทัย ปิโยบล, สัมภาษณ์ 12 เมษายน 2561)
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ภาพที่ 13	นักร้องชื่อแซ็ค ชุมแพ ตัวแทนจังหวัดขอนแก่น ปัจจุบันเป็นนักร้องสังกัด 

	 	 ค่าย Tonmai Music and Studio เจ้าของเพลง ค�ำแพง ยอดวิว 400 ล้านวิว 

	 3.	 ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร

ภาพที่ 14	ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร

		  ขั้นตอนนี้เป็นการมีส่วนร่วมในระดับล่างที่สุด เพราะทีมผู้ผลิต

รายการท�ำหน้าที่เป็นผู้ส่งสาร ส่วนผู้น�ำท้องถิ่นซึ่งท�ำหน้าที่เป็นผู้รับสาร และยัง

เป็นผู้ผลิตอีกด้วย ซึ่งผู้น�ำท้องถ่ินคอยท�ำหน้าที่เป็นข้อต่อหรือตัวเชื่อมระหว่าง 

ผู ้ผลิตรายการกับคนในชุมชน โดยทีมงานผลิตรายการประชุมเพื่อหารือ 

รายละเอยีดการคัดเลอืกตวัแทนนกัร้องประจ�ำจงัหวดั เพือ่จะมาแข่งขันในช่วงสงคราม 
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เพลงเงินล้าน และเมื่อสรุปการประชุมเรียบร้อยแล้ว จึงส่งสารข้อมูลต่างๆ ไป

ใช้กับชุมชน โดยการชี้แจงรายละเอียดเกี่ยวกับกติกาการรับสมัครนักร้อง เพื่อ

ไปเป็นตัวแทนประจ�ำจังหวัดกับผู้น�ำท้องถิ่นโดยใช้สื่อต่างๆ เช่น จดหมาย หรือ

โทรศัพท์ เพือ่ท่ีจะให้ทางท้องถ่ินหานกัร้องเข้ามาแข่งประกวดร้องเพลงในรายการ 

กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 

		  ผู้น�ำท้องถิ่นท�ำหน้าที่เป็นผู้รับสารคอยรับข้อมูลจากทีมงานผู้ผลิต 

แล้วจึงน�ำมาสรุปรายละเอียด และเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร รายละเอียดการ

ประกวดร้องเพลงเพือ่หาตัวแทนนกัร้องระดบัจงัหวดั โดยมกีารประกาศรับสมคัร

โดยใช้สื่อต่างๆ ในการเผยแพร่ เช่น การประกาศทางเสียงตามสาย การใช้สื่อ

สังคมออนไลน์ เช่น ไลน์ เว็บไซต์ หรือเฟซบุ๊กขององค์การบริหารส่วนต�ำบล

		  ส่วนทมีผู้ผลิตรายการจะประกาศรับสมคัรเพือ่หานกัร้องทางเฟซบุก๊ 

ของรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน เพื่อเป็นการกระจายช่องทางข้อมูล

ข่าวสารในการรับสมัครตัวแทนของจังหวัด เพื่อให้ประชาชนทั่วไปได้รับรู้อีกช่อง

ทางหนึ่ง ดังภาพที่ 15

ภาพที่ 15	ระดับการสื่อสารระหว่างผู้ผลิตรายการ ผู้น�ำท้องถิ่นและคนในท้องถิ่น

	 ในขั้นตอนการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร ผู้น�ำท้องถิ่นเป็นสื่อ

กลางที่เชื่อมการรับรู้ข้อมูลจากผู้ผลิตรายการ แล้วน�ำข้อมูลนั้นไปเผยแพร่ต่อไป

ยังคนในชุมชนโดยวิธีต่างๆ กันไปในแต่ละชุมชน เป็นการสื่อสารแบบสองทาง 

	 สุวรรณี ปรัชญาสัชฌาการ ผู้ก�ำกับรายการ ระบุถึงการลงพื้นที่ในการ

ติดต่อกับชุมชนเพื่อคัดเลือกตัวแทนนักร้องประจ�ำจังหวัด ดังค�ำสัมภาษณ์ที่ว่า
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	 “ทางทีมงานประชุมกันลงพื้นที่ และโทรศัพท์ไปยัง อบต. ท�ำจดหมาย

อย่างเป็นทางการ ชมุชนกจ็ะไปประสานงานประชาสมัพนัธ์ในจงัหวดักันเอง เรา

มีหน้าที่ลงไปเก็บภาพนักร้องเพื่อมาคัดเลือก”

 			   (สวุรรณ ีปรชัญาสชัฌาการ, สมัภาษณ์ 14 ธนัวาคม 2560)

	 บทสรุปจากการวเิคราะห์กระบวนการผลิตรายการทีไ่ด้น�ำเสนอมาทัง้ 3 

ขั้นตอน ท�ำให้เห็นถึงขั้นตอนในการด�ำเนินการของผู้ผลิตรายการ กิ๊กดู๋สงคราม

เพลงเงินล้าน ตั้งแต่ขั้นตอนก่อนการผลิต ขั้นตอนการผลิต จนถึงขั้นตอนหลัง

การผลิต ท�ำให้เหน็การมส่ีวนร่วมของท้องถิน่ในกระบวนการผลติ ผูว้จิยัสามารถ

สรุปเป็นประเด็นได้ดังนี้

	 (1)	ขัน้ตอนทีท้่องถิน่ได้เข้าไปมส่ีวนร่วมในรายการมากทีสุ่ดก็คอื ข้ันตอน 

ก่อนการผลิต และรองลงมาคือ ขั้นตอนการผลิต ส่วนขั้นตอนหลังการผลิตนั้น 

ระดับการมส่ีวนร่วมของท้องถิน่พบน้อยทีส่ดุ เพราะเป็นขัน้ตอนการเกบ็ภาพของ

แต่ละจงัหวดัท่ีชนะได้รบัเงนิรางวัล 1 ล้านบาทไปพัฒนาท้องถิน่ของตนเอง ซึง่ทมี

งานรายการได้เขียนบทพูดให้กับชุมชน วางมุมกล้องและภาพเองทั้งหมด และ

น�ำภาพทั้งหมดเข้าสู่กระบวนการตัดต่อ ใส่เสียง ซึ่งเป็นหน้าท่ีของทีมงานผลิต

รายการเท่านั้น ท้องถิ่นจึงมีส่วนร่วมในขั้นตอนหลังการผลิตน้อยที่สุด

	  (2) ระดับการมีส่วนร่วมของท้องถิ่นมากที่สุด พบในขั้นตอนก่อนการ

ผลิต ท้องถิ่นได้แสดงพลังของคนในท้องถิ่นเพื่อชัยชนะ และน�ำเงินรางวัล 1 ล้าน

ไปพัฒนาท้องถิ่นของตนเอง ท้องถิ่นมีการบริหารจัดการตนเอง โดยไม่ใช้บท

โทรทัศน์ที่ทีมงานได้เขียนไว้ จังหวัดที่ผ่านเข้าสู่รอบชิงชนะเลิศ จะแข่งขันโดย

จะใช้วิธีการโหวต SMS จากโทรศัพท์มือถือในเครือข่ายระบบ AIS ถ้าจังหวัดใด

ได้รับคะแนนโหวตมากที่สุด จึงจะเป็นผู้ชนะและได้รับเงิน 1 ล้านบาทไป จึงเป็น

แรงกระตุ้นให้ท้องถิ่นรวมพลังกันให้ได้มากที่สุดเพื่อชัยชนะ 

	 ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร และระดับผู้ส่ง/ผู้ผลิต  

ส่งผลต่อระดบัการมีส่วนร่วมของท้องถิน่ในด้านรายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน 

รายการมีเป้าหมายให้ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในด้านเป็นผู้ชมในรายการ ตอบสนอง 
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ความเป็นท้องถ่ินในรายการ เพราะข้อมูลเนื้อหาในรายการส่วนมากเกิดจาก 

ท้องถ่ินเข้ามาแข่งขนัในรายการ ท�ำให้คนในท้องถิน่เกดิความรู้สกึใกล้ชิดกบัรายการ 

ผู้ผลิตใช้กลยุทธ์ท้องถิ่นนิยมในการสร้างพลังของท้องถิ่น พลังของชุมชน เปรียบ

เทียบนักร้องเหมือนกับนักกีฬาทีมชาติท่ีจะพิชิตเงินน�ำไปพัฒนาบ้านเกิดของ

ตนเอง ซึง่แตกต่างจากรายการประกวดร้องเพลงทัว่ไป ทีนั่กร้องชนะจะได้รบัเงนิ

รางวลัไปอย่างเดยีว โดยทางผูผ้ลติมกีารสนบัสนนุด้านการเดนิทางของกองเชียร์ 

การมีครูสอนร้องเพลงไว้เพื่อสอนนักร้องให้แสดงโชว์ได้อย่างมีคุณภาพ

	 การวิเคราะห์ระดับการมีส่วนร่วมทั้ง 3 ระดับ พบว่า ขั้นตอนก่อนการ

ผลติถือว่าเป็นข้ันตอนท่ีโดดเด่นมากทีส่ดุ เพราะผูผ้ลิตใช้กลยุทธ์ท้องถิน่นยิมโดย 

การลงพื้นที่เข้าไปในท้องถ่ินด้วยตนเอง เพื่อหาข้อมูลและเชิญชวนให้ท้องถิ่น 

เข้ามามีส่วนร่วมในเนื้อหาของรายการ ซึ่งเป็นข้อค้นพบที่แตกต่างจากรายการ

เกมโชว์การประกวดร้องเพลงทั่วไป เพราะรายการประกวดร้องเพลงทั่วไปจะใช้

การรับสมัครจากผู้ชมทางบ้านเข้ามาแข่งขัน แต่ผู้ผลิตรายการ กิ๊กดู ๋กลับใช้การ

ลงพื้นที่ไปตามจังหวัดต่างๆ เพื่อหาตัวแทนนักร้องเข้ามาแข่งขันเอง 

	 ผูช้มรายการเป็นผูร้บัสารท่ีมคีวามกระตอืรอืร้นในขัน้ระดบัของผูร้บัสาร/

ใช้สาร และมากขึ้นไปถึงระดับผู้ส่ง ผู้ผลิตและผู้ร่วมผลิต เช่น ผู้ชมจากทางบ้าน

ได้เข้ามาร่วมเชยีร์ตัวแทนของจังหวัดในการแข่งขนัประกวดร้องเพลง ผูน้�ำท้องถิน่ 

อยู่ในมิติผู้รับสารและมิติผู้ผลิต นอกจากนี้ ยังท�ำหน้าท่ีเชื่อมต่อระหว่างผู้ชม

และทีมงานผู้ผลิต ท�ำหน้าที่เกินกว่าผู้รับสาร ผู้น�ำท้องถิ่นเป็นผู้ที่เชื่อมต่อทั้ง 3 

ส่วนของพีระมิดเข้าด้วยกัน เพราะคนในชุมชนเรียกร้องให้ผู้น�ำท้องถิ่นน�ำพา 

และสนบัสนนุในการแข่งขนัประกวดร้องเพลง ดงันัน้ ทีมงานผูผ้ลติจะตดิต่อผูน้�ำ

ท้องถิ่นในการประสานงานรับสมัครหานักร้องตัวแทนของจังหวัด และการลงไป

เก็บภาพต่างๆ ในการประชาสัมพันธ์ของชุมชน และเป็นแกนหลักส�ำคัญในการ

รวมพลงัของคนในชมุชนให้ร่วมแรงร่วมพลงัความสามคัคใีนการเชยีร์นกัร้องและ

การร่วมโหวตเพื่อชัยชนะในการแข่งขัน
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สรุปและอภิปรายผล
	 การมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในกระบวนการผลิตรายการ กิ๊กดู๋สงคราม

เพลงเงินล้าน ใช้แนวคิดเรื่องการมีส่วนร่วมและแนวคิดเรื่องการผลิตรายการ

โทรทัศน์มาเป็นส่วนในการวเิคราะห์ข้อมูล ใช้เครือ่งมอืการสมัภาษณ์เชงิลกึผูท้ีม่ี

บทบาทหน้าทีส่�ำคญัในการผลติรายการ จ�ำนวน 8 คน โดยแบ่งขัน้ตอนการมส่ีวน

ร่วมของแฟนรายการออกเป็น 3 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนก่อนการผลิต ขั้นตอน 

ระหว่างการผลิต และขั้นตอนหลังการผลิต 

ภาพที่ 16	ภาพระดับการมส่ีวนร่วมในฐานะผูส่้ง/ผูผ้ลติ/ผู้ร่วมผลติและระดบัผู้รบัสาร/ 

		  ผู้ใช้สาร

	 จากภาพที่ 16 แสดงให้เห็นว่า ระดับการมีส่วนร่วมในฐานะผู้รับสาร/

ผู้ใช้สารและระดับผู้ส่ง/ผู้ผลิตส่งผลต่อระดับการมีส่วนร่วมของท้องถ่ินในด้าน

รายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน รายการมีเป้าหมายให้ท้องถิ่นมีส่วนร่วมใน

ด้านเป็นผู้ชมในรายการ ตอบสนองความเป็นท้องถิ่นในรายการ เพราะข้อมูล

เนื้อหาในรายการส่วนมากเกิดจากท้องถิ่นเข้ามาแข่งขันในรายการ ท�ำให้คนใน

ท้องถิน่เกิดความรู้สึกใกล้ชดิกบัรายการ ผูผ้ลติใช้กลยทุธ์ท้องถิน่นยิมในการสร้าง

พลังของท้องถิ่น พลังของชุมชน เปรียบเทียบนักร้องเหมือนกับนักกีฬาทีมชาติ  

ที่จะพิชิตเงินน�ำไปพัฒนาบ้านเกิดของตนเอง ซึ่งแตกต่างจากรายการประกวด

ร้องเพลงทั่วไป ที่นักร้องชนะจะได้รับเงินรางวัลไปอย่างเดียว โดยทางผู้ผลิตมี
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การสนับสนุนด้านการเดินทางของกองเชียร์ การมีครูสอนร้องเพลงไว้เพื่อสอน

นักร้องให้แสดงโชว์ได้อย่างมีคุณภาพ

	 ระดบัการมส่ีวนร่วมของท้องถ่ินในกระบวนการผลิตรายการทัง้ 3 ระดบั 

พบว่า ขั้นตอนก่อนการผลิตถือว่าเป็นขั้นตอนท่ีผู้ผลิตใช้กลยุทธ์ท้องถ่ินนิยม 

ด้วยการลงพื้นที่เข้าไปในท้องถิ่น โดยการติดต่อองค์การบริหารส่วนต�ำบลและ

จังหวัดทั่วประเทศ เน้นให้ท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในเนื้อหาของรายการ ส่วน 

ผูช้มรายการเป็นผูร้บัสารทีม่คีวามกระตอืรอืร้นมากกว่าแค่ในระดบัของผูร้บัสาร 

แต่มากขึ้นไปถึงระดับผู้ผลิตและผู้ร่วมผลิตสารด้วย เพราะผู้ชมจากทางบ้าน 

ได้เข้ามาร่วมเชียร์ตัวแทนของจังหวัดในการแข่งขันประกวดร้องเพลง ส่วนผู้น�ำ

ท้องถิน่อยูใ่นมติผิูรั้บสาร และมติผิูผ้ลิต ท�ำหน้าท่ีเชือ่มต่อระหว่างผูช้มและทีมงาน 

ผู้ผลิตรายการ เป็นผู้ที่เชื่อมต่อทั้ง 3 ส่วนของพีระมิดเข้าด้วยกัน	

	 รายการ กิ๊กดู ๋เป็นรายการเกมโชว์ระดับชาติ แต่ผู้ผลิตกลับเน้นการมี

ส่วนร่วมของท้องถิ่นเป็นหลัก ผู้ผลิตใช้กลยุทธ์ท้องถิ่นนิยม ผนวกท้องถิ่นเข้ามา

ในรายการ โดยการน�ำเอาท้องถิ่นมาเป็นเนื้อหาหลักของรายการ ผู้ผลิตในฐานะ

ผู้ส่งสาร ได้ใส่รหัสความเป็นท้องถิ่น การสร้างความมีส่วนร่วมกับคนในท้องถิ่น 

เม่ือผู้ผลิตใช้รหัสของความเป็นท้องถิ่น เพื่อสร้างความรู้สึกร่วมกันเป็นอันหนึ่ง

อันเดียวกัน น�ำไปสู่การสร้างพลังของความเป็นท้องถิ่นนิยม ใช้การโหวตเพื่อ

หาคะแนนเสียง และเป็นการดึงฐานของผู้ชมจากต่างจังหวัดเข้ามาเพื่อเพิ่มยอด

ผู้ชมในรายการ เปิดโอกาสให้ท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วม ตั้งแต่ขั้นตอนก่อนการ

ผลิต การรับสมัคร ทีมงานลงไปยังพื้นที่ เพื่อไปรับสมัครตัวแทนนักร้องประจ�ำ

จังหวัด ในส่วนขั้นตอนการผลิต มีการถ่ายท�ำในห้องส่ง ทีมงานผู้ผลิตเชิญกอง

เชียร์ และต้อนรับท้องถิ่นให้เข้ามามีส่วนร่วมเป็นกองเชียร์ ขั้นตอนหลังการผลิต 

ทางทีมงานมีการติดตามผลงานของจังหวัดที่ได้รับเงินล้านไปพัฒนาท้องถิ่นของ

ตนเอง เพือ่ตอกย�ำ้ความสามคัคขีองพลงัท้องถิน่นยิมทีเ่กดิขึน้ ผูร้บัสารหรือแฟน

รายการเป็นส่วนส�ำคญัทีจ่ะสะท้อนความเป็นท้องถิน่ในกระบวนการผลติรายการ 

เพราะผู้ผลิตจะท�ำการลงพื้นที่ไปตามท้องถิ่นก่อน เพื่อจะได้ผลิตรายการได้ตรง

ตามความต้องการของผู้รับสาร 
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	 เอกลักษณ์การต่อสู้ของท้องถิ่นในรายการ กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 

มีความแตกต่างไปจากเน้ือหารายการอย่างข่าวและละคร เพราะในรายการข่าว

หรือละคร ท้องถ่ินเป็นได้แค่เพียงตัวประกอบท่ีปรากฏอยู่ในฉากของสถานที่

ต่างๆ ในรายการจะขึ้นเครดิตขอบคุณตอนท้ายของรายการเท่านั้น แต่รายการ 

กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน นั้น กลับให้ท้องถิ่นเป็นพระเอกในรายการ ท้องถิ่น

เข้าไปมีส่วนร่วมในเนื้อหารายการทุกขั้นตอน ผู้ผลิตสร้างส�ำนึกของท้องถิ่นด้วย

การก�ำหนดกติกาของรายการ โดยการเปิดพื้นที่ให้คนทั่วไปได้เข้ามาประกวด 

ร้องเพลงแข่งขนักนั ซึง่เป็นพืน้ทีอ่สิระ เพราะรปูแบบเป็นตัวเปิดโอกาสให้ท้องถิน่ 

เข้ามามส่ีวนร่วมได้มากท่ีสุด ในการประกวดรอบชงิชนะเลศิโดยใช้กตกิาการโหวต 

ให้กับตัวแทนนักร้องประจ�ำจังหวัด ท้องถิ่นต้องร่วมแรงร่วมใจกันในการหาเสียง

เพื่อชนะคะแนนผลโหวต ถ้าการตัดสินการประกวดร้องเพลงเป็นมติจากคณะ

กรรมการเหมอืนรายการประกวดอืน่ๆ คงจะไม่สามารถสร้างพลงัท้องถิน่ได้มาก

เช่นนี้ 

ข้อค้นพบจากงานวิจัย
	 เอกลกัษณ์ของรายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงนิล้าน พบว่า พลงัท้องถ่ินไม่

ได้เริ่มต้นจากฝั่งของท้องถิ่น แต่เริ่มต้นจากฝ่ายชาตินิยม นั่นก็คือรายการ กิ๊กดู ๋

สงครามเพลงเงินล้าน รายการเกมโชว์ระดับชาติที่มีการแข่งขันประกวดร้อง

เพลงกันในหลายช่อง ผู้ผลิตจึงดึงเอากลยุทธ์ท้องถิ่นนิยมเข้ามาใช้ในการแข่งขัน

ประกวดร้องเพลง รายการจึงเป็นเครื่องมือที่ช่วยเสริมพลังของท้องถิ่นนิยม 

การศึกษานวัตกรรมด้านวัฒนธรรมศึกษา ใช้การวิเคราะห์เนื้อหารายการอย่าง

เดียวอาจจะให้ค�ำตอบที่ไม่เพียงพอ ผู้วิจัยจึงจ�ำเป็นต้องวิเคราะห์ผู้รับสารเพิ่ม

เติมด้วย เนื้อหาในรายการปรากฏความเป็นชาติมากกว่าความเป็นท้องถิ่น แต่

เมื่อวิเคราะห์ผู้รับสาร แฟนรายการกลับพบความเป็นท้องถิ่นสูง แสดงให้เห็นว่า 

ความเป็นท้องถิ่นไม่ได้อยู่ในผลผลิตของตัวรายการ แต่เข้าไปอยู่ในกระบวนการ
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ผลิตรายการ โดยเฉพาะขั้นตอนก่อนการผลิต ในการค้นหาผู้เข้าแข่งขัน ผู้ผลิต

ลงพืน้ทีไ่ปในท้องถิน่เพือ่ไปหาข้อมลู และให้โอกาสท้องถิน่ให้แสดงพลงัในรายการ

ได้อย่างเต็มที่ ส่งนักร้องเข้าประกวดแข่งขันร้องเพลงเพื่อศึกแห่งศักดิ์ศรีระหว่าง

จังหวัดเพื่อชิงเงินล้านและขั้นตอนผลิตรายการ ในการหาคะแนนเสียง คะแนน

โหวตเพื่อชิงเงินล้านมาพัฒนาท้องถิ่น

	 ความเป็นท้องถิน่ไม่ได้มกีารต่อต้านหรอืปฏเิสธวฒันธรรมจากภายนอก 

แต่กลับสอดประสานความเป็นชาติและความเป็นท้องถิ่นเข้าด้วยกัน ท้องถิ่น

พยายามหาพื้นที่ในการยืนและได้รับโอกาสในการแสดงออก เช่น นักร้องประจ�ำ

จังหวัดพูดขอคะแนนโหวตจากทางบ้านด้วยภาษาไทยกลาง และภาษาถิ่นประจ�ำ 

ภูมิภาค กองเชียร์จากจังหวัดต่างๆ แต่งกายด้วยชุดประจ�ำภาคเพื่อแสดง 

อตัลกัษณ์ของจงัหวดัตนเองให้คนดทูัว่ประเทศได้รบัรูถ้งึความเป็นท้องถิน่ นกัร้อง

ประจ�ำจังหวัดเลือกร้องเพลงลูกทุ่ง หรือเลือกเพลงที่ศิลปินของจังหวัดตนเองได้

เคยร้องเอาไว้ ท�ำให้การร้อง ท�ำนอง และส�ำเนียงเข้ากันได้ดีกับบทเพลง

	 หากเราใช้ทฤษฎกีารครอบง�ำทางวัฒนธรรม มาอธิบายการพบกันระหว่าง

วฒันธรรมภายนอกกบัวัฒนธรรมท้องถ่ิน ภาพทีเ่ราเหน็กค็อื วฒันธรรมภายนอก

จะเข้าแทนที่ กลืนกิน ครอบง�ำวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งจะค่อยๆ สูญสลายไปใน

ที่สุด ในทางตรงกันข้าม หากเราใช้ทฤษฎีวัฒนธรรมศึกษาเชิงวิพากษ์ (critical 

cultural studies) มาอธิบาย ภาพที่เราเห็นก็จะเปลี่ยนแปลงไปเพราะทฤษฎีนี ้

จะอธบิายว่า การพบกนัระหว่าง 2 วฒันธรรมนัน้จะก่อให้เกดิปฏกิริิยาทีห่ลากหลาย 

เป็นช่วง (range) เริ่มตั้งแต่ปลายขั้วข้างหนึ่งอาจจะเป็นการครอบง�ำ ในขณะที่

อีกปลายขั้วหนึ่งเป็นรูปแบบการปฏิเสธ และตรงกลางที่อยู่ระหว่าง 2 ข้ัวนี้ก็มี

รูปแบบของปฏิกิริยาในแบบอื่นๆ อีกมากมาย	
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ภาพที่ 17	การใช้ทฤษฎี 2 แบบกับการพบกันระหว่าง 2 วัฒนธรรม

	

	 เม่ือท้องถ่ินเจอแรงปะทะกับวัฒนธรรมจากภายนอก ท�ำให้ท้องถิ่นทั่ว

ทุกภาคในประเทศไทยมีปฏิกิริยาที่แตกต่างหลากหลาย ผลการวิจัยพบปฏิกิริยา  

2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบการต่อรองและการปรับสภาพ เพราะความเป็นท้องถิ่น 

ไม่ได้ถูกครอบง�ำจากความเป็นชาติ หรือถูกแทนที่จากวัฒนธรรมภายนอก 

วัฒนธรรมท้องถิ่นมีการต่อรองและปรับสภาพอยู่ตลอดเวลา ความเป็นชาติและ

ความเป็นท้องถิ่นผสมผสานกันทั้ง 2 ช่วงของรายการ ยกตัวอย่างเช่น การพูด

ภาษาไทยกลางเพื่อแนะน�ำตัวให้คนดูทางบ้านได้รู้จักจังหวัดมากขึ้น และการพูด

ภาษาไทยส�ำเนียงท้องถิ่นเพ่ือขอคะแนนโหวตจากคนบ้านเดียวกันในแต่ละภาค

ของประเทศไทย

	 งานวจิยัชิน้นีมี้ข้อท่ีแตกต่างในแง่รายการท่ีศกึษา ถ้าเป็นรายการประกวด

ร้องเพลงอืน่ๆ เช่น รายการ ชงิช้าสวรรค์ จะแสดงความเป็นท้องถิน่ผ่านเน้ือหา คอื 

บทเพลงลูกทุง่ แต่รายการ กิก๊ดูส๋งครามเพลงเงินล้าน กลบัแสดงความเป็นท้องถิน่ 

ผ่านรูปแบบรายการ เป็นการออกแบบโดยใช้กลยุทธ์ท้องถ่ินนิยมของผู้ผลิต
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รายการ ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นตรงกับแนวคิดของ อรชุน อัปปาดูรัย (Arjun 

Appadurai, 1990) กล่าวว่า โลกาภิวัตน์ไมได้ท�ำลายท้องถิ่น เเต่สร้างแรงเหวี่ยง

ให้ท้องถิน่ตระหนกัถงึพลงัของตนเองในการทีจ่ะต่อต้านหรือปฏิเสธพลงัท้องถิน่ที่

สร้างขึน้ในเวทสีาธารณะ จึงเป็นปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจ จนน�ำไปสูก่ารเคล่ือนไหว

ภาคสงัคมของคนในท้องถ่ิน โดยมสีือ่เป็นผูน้�ำเสนอ และถ่ายทอดเหตกุารณ์ต่างๆ 

ไปสูส่งัคมวงกว้าง ส่ือเข้ามาเกือ้หนนุให้เกิดการเคลือ่นไหวเปลีย่นแปลงทางสงัคม 

และสร้างอ�ำนาจในการต่อรองให้แก่คนในท้องถิน่ให้เปลีย่นมาเป็นผูพ้ดู ผูก้ระท�ำ 

ผู้เสนอ และผู้เรียกร้องให้มีการด�ำเนินการอย่างใดอย่างหนึ่ง สื่อจึงท�ำให้เสียง

ของท้องถิ่นไม่เป็นเสียงเงียบอีกต่อไป

	 ผู้วิจัยกลับไม่ได้มองท้องถิ่นกับโลกหรือชาติเป็นคู่แฝดแยกส่วนกัน แต่

กลับมองท้องถิ่น และโลกหรือชาติเหมือนเหรียญ 2 ด้านที่มีเนื้อเดียวกัน สอด

ประสานและรวมอยู่ด้วยกันและแยกขาดออกจากกันไม่ได้ การท�ำงานของชาติ

และท้องถิน่ทีเ่ปรยีบเสมอืนเหรยีญทัง้สองด้านวตัถชุนดิเดยีวกนั ทีต่่างเสรมิพลงั

และส่องสว่างอย่างสอดรบักนั โลกและชาตนิ�ำระบบทนุนยิมเข้ามาเพือ่กระตุน้ให้

ท้องถ่ินมพีลงัในการแสดงความเข้มแขง็ เวทรีะดบัชาตไิด้สร้างพืน้ทีแ่ละกระตุน้ให้

ความเป็นท้องถิ่นได้ตื่นตัวขึ้นมาอีกครั้ง รายการเกมโชว์สื่อบันเทิงอย่างรายการ 

กิ๊กดู๋สงครามเพลง ก็ยิ่งท�ำให้กระแสท้องถิ่นนิยมกลับแสดงพลังขึ้นมาให้เห็นอีก

ครัง้ ชาติไม่ได้ท�ำให้ท้องถ่ินหายไป แต่กลบักลายช่วยส่องสว่างให้เห็นความชดัเจน

ของท้องถิ่น ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นไม่ใช่สูตรส�ำเร็จที่จะใช้ทุนนิยมหรือเศรษฐกิจ

เป็นตัวน�ำให้เกิดพลังท้องถิ่นในทุกจังหวัดหรือท้องถิ่นในประเทศไทย เพราะบาง

ท้องถิน่ท่ีมพีลงัของตนเองอาจไม่จ�ำเป็นต้องการระบบทนุนยิมหรอืเศรษฐกจิเป็น

ตัวขับเคลื่อน



มกราคม – เมษายน  2 5 6 4 169

บรรณานุกรม

ภาษาไทย

กาญจนา แก้วเทพ (2539), สื่อส่องวัฒนธรรม, กรุงเทพฯ: มูลนิธิภูมิปัญญา.

________. (2544), ศาสตร์แห่งสื่อและวัฒนธรรมศึกษา, กรุงเทพฯ: เอดิสันเพรสโปรดักส์ จ�ำกัด.

________. (2547), การวิเคราะห์สื่อ แนวคิดและเทคนิค, กรุงเทพฯ: ภาควิชาการสื่อสารมวลชน 

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

________. (2553), วิชาการยุคใหม่: งานวิจัยชาวบ้านในท้องถิ่นภาคกลาง ตะวันตก ตะวันออก, 

กรุงเทพฯ: ฝ่ายวิจัยเพื่อท้องถิ่น ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย.

กาญจนา แก้วเทพ และคณะ (2551), การจัดการความรู้เบื้องต้นเรื่องการสื่อสารชุมชน, กรุงเทพฯ: 

ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 

กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน (2551), สายธารแห่งนักคิดทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ การเมือง

กับสื่อสารศึกษา, กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ์. 

นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2536), การศึกษาของชาติกับภูมิปัญญาท้องถิ่น, กรุงเทพฯ: อมรินทร์พริ้นติ้ง.

ผาสุก พงษ์ไพจิตร (2557), ภาพรวมความเหลื่อมล�้ำกับความขัดแย้งสู่สังคมไทยเสมอหน้า, 

กรุงเทพฯ: มติชน.

พฒันา กติตอิาษา (2546), ท้องถ่ินนิยม: การทบทวนทฤษฎีและกรอบแนวคดิ, กรุงเทพฯ: ส�ำนกังาน

คณะกรรมการสภาวิจัยแห่งชาติ.

มหาวทิยาลยัสโุขทยัธรรมาธริาช (2549), ทฤษฎีและพฤตกิรรมการส่ือสาร หน่วยท่ี 8-15, นนทบรีุ: 

โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.

ประกายกาวิล ศรีจินดา (2558), การสื่อสารการตลาดของสถานีโทรทัศน์ดิจิตอลระยะเริ่มต้นใน

ประเทศไทย, รายงานวิจัยได้รับทุนการวิจัยจาก สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัย

ราชภัฏสวนสุนันทา.

ปาริชาติ สถาปิตานนท์ สโรบล (2542), การสื่อสาร: กลไกส�ำคัญในการก้าวสู่ประชาสังคมใน

ศตวรรษที่ 21, กรุงเทพฯ: สาขาวิชานิเทศศาสตร์พัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ 

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

เปาโร เฟรโร (2559), การศกึษาของผูถู้กกดขี,่ แปลโดย ภาคนิ นมิมานวรวงศ์ และคณะ, กรุงเทพฯ: 

ส�ำนักพิมพ์ปลากระโดด.

รุจิรา สุภาษา (2542), การสร้างสื่อแบบมีส่วนร่วมเพื่อพัฒนาความรู้เรื่องสิ่งแวดล้อมขององค์กร

พัฒนาเอกชน, วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย.

ลีลาภรณ์ บัวสาย (2547), พลังท้องถิ่น: บทสังเคราะห์งานวิจัยด้านชุมชน, กรุงเทพฯ: ส�ำนักงาน

กองทุนสนับสนุนการวิจัย.

เสาวลกัษณ์ สุขวิรชั (2539), ท้องถ่ินนยิมและภูมิภาคนยิมในสงัคมไทย, กรุงเทพฯ: สถาบนันโยบาย 

ศึกษา.



ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร์170

สมสุข หินวิมาน (2548), “ทฤษฎีการสื่อสารกับโลกาภิวัตน์”, ใน ปรัชญานิเทศศาสตร์และทฤษฎี

การสื่อสาร, นนทบุรี: โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.

สธีุ พลพงษ์ (2551), “กลยุทธ์การผลติรายการโทรทศัน์ขัน้สงู”, ใน เอกสารการสอนชดุวชิา การผลติ

รายการโทรทศัน์ขัน้สงู หน่วยที ่11-15, นนทบรุ:ี โรงพมิพ์มหาวทิยาลยัสโุขทยัธรรมาธริาช.

สุบัณฑิต สุวรรณนพ (2551), “กลยุทธ์การผลิตรายการโทรทัศน์ขั้นสูง”, ใน เอกสารการสอน 

ชุดวิชา การผลิตรายการโทรทัศน์ขั้นสูง หน่วยที่ 11-15, นนทบุรี: โรงพิมพ์มหาวิทยาลัย

สุโขทัยธรรมาธิราช.

อัศวิน เนตรโพธิ์แก้ว (2546), สื่อสันนิวาส, ปทุมธานี: นาครมีเดีย.

ภาษาอังกฤษ

Anderson, B. (1983), Imagined Communities: Reflections on the Origin and Spread of 

Nationalism, London: Verso.

Appadurai, A. (1990), “Disjuncture and Difference in the global culture economy”, in Mike 

Featherstone (ed.), Global Culture: Nationalism, Globalization, and Modernity, 

London: Sage.

Gibson, C. (1991), A Concept Analysis of Empowerment, Aspen Publication.

Gillespie, M. (2003), Television, Ethnicity and Cultural Change, London: Sage.

Hall, S. (1992), “The Question of Culture Identity”, in Stuart Hall et al. (eds.), Modernity 

and Its Futures, Cambridge: Polity Press.

Morley, D. (1992), Television, Audiences and Cultural Studies, London: Routledge.

Mitchell, L. (2015), Luk Thung: The Culture and Politics of Thailand’s Most Popular 

Music, Chiang Mai: Silkworm Books.

M. Napoli, P. (2007), Media Diversity and Localism: Meaning and Metrics, London: 

Routledge.

Metykova, M. (2016), Diversity and The Media, London: Palgrave. 

Weber, M. (1946), From Max Weber: Essay in Sociology, New York: Oxford University 

Press.

Williams R. (1974), Television: Technology and Cultural Form, London: Fontana.

สื่อออนไลน์

กิ๊ก-ดู๋เปิดสงครามดวลเพลงชิงเงินรางวัลกว่า 2,500,000 บาท (2554), สืบค้นเมื่อ 12 ธันวาคม 

2558 จาก http://www.ryt9.com/s/bmnd/1095968

ประกายกาวิล ศรีจินดา (2558), “การสื่อสารการตลาดของสถานีโทรทัศน์ดิจิตอลระยะเริ่มต้นใน

ประเทศไทย”, สืบค้นเมื่อ 10 มกราคม 2560 จาก http://www.teacher.ssru.ac.th/

prakaikavin_sr/file.php/1/_2558.pdf



มกราคม – เมษายน  2 5 6 4 171

สยามดารา (2555). “16 ปี ของชมุทางเสยีงทองอกีหนึง่ต�ำนานประกวดร้องเพลงลกูทุง่”, สบืค้นเมือ่ 

2 พฤศจิกายน 2555 จาก http://www.siamdara.com/entertain.asp?=2443

Facebook Fanpage: KikDuu กิ๊กดู๋, สืบค้นเมื่อ 2 พฤษภาคม 2560 จาก https:/www.facebook. 

com/kikduu/


