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นวัตกรรมการสื่อสารกับการเคลื่อนไหวทางสังคมในวาระ
เรื่อง “ข้าว”

เมทยา ปรียานนท์1

บทคัดย่อ
	 การศึกษาในเรือ่งของการเคลื่อนไหวทางสังคม (social movement) ได ้

มกีารถกูพดูถงึและศกึษากนัมาอย่างต่อเนือ่งตัง้แต่อดตีจนถงึปัจจบุนั ในบทความนี ้

มุ่งเน้นท่ีจะยกตัวอย่างเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริงในเมืองไทย และวิเคราะห์ถึง 

การเคลือ่นไหวทางสงัคมในยคุปัจจุบัน ทีม่กีารใช้อนิเทอร์เนต็เข้ามาเป็นเครือ่งมอื 

ในการผลักดันให้เกิดอ�ำนาจทางการต่อรองของพลวัตร ซึ่งจะท�ำให้เกิดการ

เคลื่อนไหวที่จะน�ำไปสู่การเปลี่ยนแปลงสังคม ให้เป็นไปในทิศทางที่คนกลุ่มนั้น

ปรารถนา

	 บทความชิน้นีม้จุีดประสงค์ทีจ่ะทบทวนบทบาทการเคลือ่นไหวทางสงัคม 

ผ่านการใช้นวัตกรรมการส่ือสารหรือส่ือสังคมออนไลน์ ที่เข้ามาเป็นตัวกลาง

ในการแสดงพลังในกรณีที่เกี่ยวข้องกับเร่ือง “ข้าว” ซ่ึงถือเป็นอาหารหลักของ

คนไทย ประเทศไทยมีการปลูกข้าวอย่างมากมายตั้งแต่อดีต เพื่อส่งขายให้กับ

ทั้งในและต่างประเทศ แต่ในบางปี “ข้าว” และ “ชาวนา” ก็ต้องพบกับสภาวะ

วิกฤติ ทั้งในเรื่องของราคาข้าวตกต�่ำ ปัญหาพ่อค้าคนกลางหรือนายทุนที่รับซื้อ

ข้าวจากชาวนาในราคาท่ีไม่เป็นธรรม หรือแม้กระท่ังภัยแล้งที่ท�ำให้ผลผลิตข้าว

ต่อไร่ลดลง ปัญหาต่างๆ เหล่านี้ท�ำให้ชาวนาได้รับความเดือนร้อนเป็นอย่างมาก 

ด้วยความท่ีไม่มีอ�ำนาจในการต่อรองใดๆ ราคาขายของข้าวสารจึงตกไปอยู่ใน

อ�ำนาจของกลุ่มคนเพียงบางกลุ่ม ที่จะตั้งราคารับซื้อข้าวสารได้ตามที่กลุ่มของ

ตนต้องการ บทความฉบับนี้จึงได้หยิบยกเหตุการณ์และภาวะวิกฤติในเรื่องราคา 

*	วันที่รับบทความ 14 กันยายน 2563; วันที่แก้ไขบทความ 24 ตุลาคม 2563; วันที่ตอบรับบทความ  
30 ธันวาคม 2563
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ข้าวตกต�่ำในประเทศไทย ที่สร้างผลกระทบโดยตรงกับชาวนา จนกระทั่งชาวนา

ทนต่อแรงกดดันที่จะต้องขายข้าวที่มีราคาต�่ำจนเกินไปไม่ไหว จึงท�ำการรวมตัว

กันเป็นกลุ่มก้อน เพื่อสร้างอ�ำนาจการต่อรองทางสังคมเพ่ือลุกขึ้นมาต่อสู้กับ

กลุ่มพ่อค้าคนกลาง และเรียกร้องให้รัฐบาลเข้ามาร่วมช่วยแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น 

ซึ่งในอดีตได้มีกลุ่มผู้ชุมนุมชาวนาถึงขั้นเอารถไถนาออกมารวมตัววิ่งบนถนน

หลวงประท้วง ทั้งในพื้นที่ที่อยู่ในต่างจังหวัด หรือแม้กระทั่งม็อบที่เคลื่อนพลเข้า

ประท้วงถึงในกรุงเทพมหานคร ในหลากหลายเหตุการณ์ หลายยุค หลายสมัย 

การเคลื่อนไหวทางสังคมในเรื่องข้าวแบบเดิมที่ชาวนาไทยได้เผชิญในอดีตได้

เปลี่ยนแปลงไป เมื่อมีนวัตกรรมการสื่อสารเข้ามาเป็นเคร่ืองมือช่วยในการเผย

แพร่ปัญหา และรวบรวมพลังอ�ำนาจเล็กๆ ที่กระจัดกระจายอยู่ทุกหนแห่ง รวม

เข้ามาเป็นพลงัท่ีจะช่วยผลกัดนัและสร้างอ�ำนาจการต่อรองให้มมีากยิง่ขึน้ ชาวนา

ไทยมไิด้ต่อสูเ้พยีงล�ำพงัอกีต่อไป การเคลือ่นไหวทางสงัคมในวาระเรือ่งข้าวในยคุ

สมัยน้ี ไม่ได้มผู้ีเกีย่วข้องเพยีงแค่ชาวนาไทยหรอืลกูของชาวนาเท่านัน้ แม้กระทัง่

บคุคลท่ัวไปท่ีดเูหมอืนจะอยูห่่างไกลจากปัญหานี ้ไม่ได้มส่ีวนในการปลกูข้าวหรอื

ขายข้าว หลายคนที่ได้รับรู้เกี่ยวกับปัญหาต่างๆ เหล่านี้ผ่านทางออนไลน์ไม่ได้นิ่ง

ดดูาย แต่พยายามช่วยกนัเคลือ่นไหวและแสดงพลงัทีจ่ะช่วยแก้ไขปัญหาเพือ่สร้าง

อ�ำนาจในการต่อรอง โดยใช้พลงัของการเคลือ่นไหวทางสงัคมผ่านนวตักรรมการ

สื่อสารบนโลกออนไลน์นั่นเอง

ค�ำส�ำคัญ:	 การเคลื่อนไหวทางสังคม นวัตกรรมการสื่อสาร ข้าว
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Communication Innovation and Social Movements 
in the Agenda of “Rice”

Maythaya Preeyanon2

Abstract
	 There has been a variety of social movement issues having been 

raised and studied up to the present. This research article’s purposes 

are (1) to reveal certain past events concerning a variety of rice issues 

and (2) to analyze a variety of social movements which have been 

propelled by the internet which is believed to create negotiation power 

among citizens who require changing. 

	 The research methodology includes reviewing roles of social 

movements towards Thailand by applications of communication innovation 

or social media which acts as a channel to express negotiation power 

which is associated with rice. Rice is regarded as a staple food of Thais. 

In the past, Thais grew tons of rice for domestic consumption and 

international export. However, there were some problems such as low 

prices determined by rice agencies or suppliers, including drought which 

affected rice productivity. Encountering these problems, Thai farmers 

largely have less negotiation power. Therefore, selling prices of rice are 

often determined by a handful of groups. This article revealed critical 

events concerning Thailand’s rice prices which were likely to decline and 

directly affected Thai farmers. This potentially drew powerful attention 

among them to create some social negotiation power with agencies and 

2	PhD candidate (Communication Arts and Innovation), National Institute of Development  
Administration (NIDA)
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suppliers, including the government. In the past, some farmer actions 

include driving tractors to protest on the road in a variety of cities, 

even Bangkok. Through time, there has been several changes in terms 

of demonstration procedures. Until now, communication innovation has 

been regarded as an essential tool for displaying concerns and creating 

more power in a larger context with a larger group of farmers. There 

are not only farmers and their offsprings who play important roles of 

solving these problems but also more Thai citizens who pay attention 

to create much more social movements for more negotiation power via 

online communication innovation. 

Keywords:	communication innovation, social movements, rice

นวัตกรรมการสื่อสาร
	 ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในทุกภาคส่วน

ของสงัคมโลก โดยเฉพาะอย่างยิง่เมือ่สือ่ออนไลน์เข้ามามบีทบาทในชวีติประจ�ำวนั 

ของแต่ละคนมากขึ้น โดยสื่อออนไลน์นั้นเกิดมาจากพัฒนาการทางการสื่อสาร

ที่ก้าวหน้าอย่างไม่หยุดยั้ง ก่อให้เกิดสื่อรูปแบบใหม่ๆ ข้ึนมา พัฒนาการแบบ

ก้าวกระโดดดังกล่าวท�ำให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นมากข้ึน  

รูปแบบการสื่อสารเปลี่ยนแปลงจากเดิมที่เคยเป็นการสื่อสารทางเดียว ก้าวเข้า

สู่ยุคของการส่ือสารสองทาง โดยประชาชนมีโอกาสในการรับข่าวสารและม ี

ช่องทางในการแสดงความคิดเห็นมากยิ่งขึ้น (กาญจนา แก้วเทพ, 2541)

นวัตกรรม สร้างอินเทอร์เน็ต (Internet) สร้างโลก
	 ในศตวรรษที่ 21 อินเทอร์เน็ตถือเป็นเครื่องมือแห่งการแบ่งปันและแลก

เปลี่ยนข้อมูลที่ใหญ่ที่สุดในโลก ยุคแห่ง “internet of things” ที่ท�ำให้เกิดการ

เปลีย่นรูปแบบการส่ือสารไปอย่างสิน้เชงิ จากยคุทีม่กีารสือ่สารแบบดัง้เดมิในโลก
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แห่งความเป็นจริง (real world) มาสู่การใช้ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี

เพือ่การสือ่สารในยคุดจิทัิลแห่งโลกเสมอืนจรงิ (virtual world) ก่อให้เกดิยคุแห่ง

การสื่อสารไร้พรมแดน ที่ท�ำให้คนจ�ำนวนมากจากทั่วโลกมีการติดต่อสื่อสารกัน

อย่างสะดวกเพียงปลายนิ้วสัมผัส สามารถด�ำเนินชีวิตทั้งในสังคมของโลกแห่ง

ความเป็นจรงิและสงัคมแห่งโลกเสมอืนจรงิไปในเวลาเดยีวกนัได้ โดยไม่ต้องสนใจ

ในข้อจ�ำกัดหรืออุปสรรค ทั้งทางด้านสถานที่ความห่างไกล (space) หรือแม้แต่

มิติของเวลา (time) โลกที่เคยกว้างใหญ่กลับเล็กลง ดินแดนแต่ละประเทศที่อยู่

ห่างไกลกันสามารถติดต่อกันได้ภายในเวลาเส้ียววินาทีประดุจเป็นหมู่บ้านโลก 

(global village) ภูเขาและทะเล ซ่ึงเป็นเขตพรมแดนธรรมชาตทิีก้ั่นขวางก็เหมอืน

ถูกเลือนหายไป จนกลายเป็นโลกไร้พรมแดนในที่สุด (McLuhan, 1964)

	 ในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงของ “ภูมิทัศน์สื่อและการสื่อสาร” (media 

and communication landscapes) ซึ่งก่อนหน้านี้มีสื่อดั้งเดิมหรือสื่อมวลชน 

ได้แก่ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุ และโทรทัศน์ เป็นสื่อหลักในการสื่อสารของ

สังคมด้วยปัจจัยเทคโนโลยีระบบดิจิทัลและสังคมสารสนเทศ ท�ำให้เยาวชนคน

รุ่นใหม่ด�ำเนินชีวิตและบริโภคสินค้าผ่านสื่อใหม่ หรือสื่อทางเลือก โดยเฉพาะ 

สือ่ออนไลน์และโทรศพัท์มอืถอื ซึง่แตกต่างจากธรรมเนยีมวถิปีฏบัิตขิองบรรพบรุษุ 

ในอดีต วัยรุ่นยุคใหม่ถือเป็นเยาวชนยุคอินเทอร์เน็ตที่ให้ความส�ำคัญกับเสรีภาพ 

(freedom) มลัีกษณะเฉพาะแบบตอบสนองความต้องการของตนเอง (customization) 

หมายถึงเยาวชนรุ ่นใหม่ไม่ชอบรูปแบบมาตรฐานแบบของสินค้าที่ผลิตเพื่อ 

ผู้บริโภคจ�ำนวนมาก แต่พอใจในสิ่งที่ดัดแปลงแก้ไขให้สะท้อนตัวตนและความ

เป็นอัตลักษณ์ได้มากกว่า ตลอดจนเป็นวัยพินิจพิเคราะห์ (scrutiny) ซึ่งเป็นวัย

ที่อยากรู้อยากเห็น ซึ่งในยุคสมัยปัจจุบันข้อมูลข่าวสารสามารถตอบสนองด้วย

เทคโนโลยีส่ือสารอันทันสมัย โดยข้อมูลข่าวสารจะถูกบรรจุอยู่ในอินเทอร์เน็ต

และสือ่ใหม่ ท�ำให้เกดิการสบืค้นอย่างสะดวกง่ายดายและไม่ยุง่ยากซบัซ้อน และ

ยังชื่นชอบความเป็นนวัตกรรม (innovation) ซึ่งมักใฝ่หาสิ่งประดิษฐ์ใหม่ๆ และ

ความทันสมัยอยู่ตลอดเวลา (อัศวิน เนตรโพธิ์แก้ว, 2555)
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เครือข่ายสังคมในสังคมเครือข่าย
	 จากความก้าวหน้าดังกล่าวจะเห็นได้ว่า ปัจจุบันการสื่อสารบนโลก

ออนไลน์ได้พัฒนาไปอย่างรวดเร็ว ทั้งนี้เนื่องจากความก้าวหน้าของระบบ

อินเทอร์เน็ต คอมพิวเตอร์ การพัฒนาของเทคโนโลยี Web 2.0 และเทคโนโลยี

การสือ่สารก่อให้เกดินวัตกรรมใหม่ทางสงัคม คอื “เครอืข่ายสงัคมใหม่” ทีรู่จ้กักนั

อย่างแพร่หลายว่า “สังคมออนไลน์” (online community) หรือ “สังคมเสมือน” 

(virtual community) หรือ “เครือข่ายสังคมออนไลน์” (social network) ที่ได้

เข้ามาก�ำหนดและปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตของผู้ใช้งาน ผู้รับสาร และผู้บริโภคเกือบ

สิ้นเชิง ท�ำให้เกิดช่องทางการสื่อสารรูปแบบใหม่ๆ เป็นจ�ำนวนมาก 

	 เครอืข่ายสงัคมออนไลน์นีเ้ป็นพืน้ท่ีสาธารณะ ทีส่มาชกิซึง่กคื็อคนทกุเพศ 

ทุกวัย ทุกเชื้อชาติ ทุกศาสนา ทุกระดับการศึกษา ทุกสาขาอาชีพ และทุกกลุ่ม

สังคมย่อยจากทั่วโลก เป็นผู้สื่อสารหรือเขียนเล่าเนื้อหาเรื่องราว ประสบการณ์ 

บทความ รูปภาพ และวิดโีอ ทีส่มาชกิเขยีนและท�ำขึน้เอง หรือพบเจอจากสือ่อืน่ๆ 

แล้วน�ำมาแบ่งปันให้กับผู้อื่นที่อยู่ในเครือข่ายของตนผ่านทางระบบอินเทอร์เน็ต

และสื่อสังคมออนไลน์ (social media) เครือข่ายสังคมออนไลน์เติบโตอย่าง

รวดเร็วและต่อเนื่อง ก่อให้เกิดวิวัฒนาการด้านเทคโนโลยีของสื่อสังคมออนไลน์

หลากหลายประเภท ซึ่งทางสมาคมส่งเสริมไทยธุรกิจโฆษณา Thai Advertising 

Business Development Association (TABDA) ได้เขียนบทความเก่ียวกับ 

เครอืข่ายสงัคมออนไลน์ ท่ีมีการแบ่งขอบเขตแต่ละประเภทตามการใช้งาน โดยยดึ 

ตามวัตถุประสงค์ของการเข้าใช้งาน และคุณลักษณะของเว็บไซต์ที่มีร่วมกันเป็น

หลัก กล่าวคือ วัตถุประสงค์ของการเข้าใช้งานเครือข่ายออนไลน์มีเป้าหมายใน

การใช้งานไปในทางเดียวกัน ซึ่งได้แบ่งประเภทของเครือข่ายสังคมออนไลน์ออก

ตามวัตถุประสงค์ของการเข้าใช้งาน ได้ 7 ประเภท ดังนี้

	 1.	 การสร้างและประกาศตัวตนบนเครือข่าย (Identity Network) 

ซึ่งอาจจะถูกน�ำมาใช้ได้ใน 2 รูปแบบ ได้แก่

	 	 1.1 บล็อก (Blog) เป็นชื่อเรียกสั้นๆ ของ weblog ซึ่งมาจากค�ำว่า 

“web” รวมกับค�ำว่า “log” ที่เป็นเสมือนการบันทึกรายละเอียดต่างๆ ของข้อมูล



พฤษภาคม – สิงหาคม  2 5 6 4 181

เก็บไว้ ดังนั้นบล็อกจึงเป็นโปรแกรมประยุกต์บนเว็บไซต์ที่ใช้เก็บบันทึกเรื่องราว

หรือเนื้อหา รูปภาพ วิดีโอ หรือข้อมูลที่เขียนขึ้น เพื่อแสดงความรู้สึกนึกคิดต่างๆ 

โดยท่ัวไปจะมีผู้ท่ีท�ำหน้าทีเ่ขยีนบันทกึหรอืใส่ข้อมลูหลกัทีเ่รียกว่า “blogger” เพือ่

บอกเล่าเหตุการณ์ที่อยากให้คนอ่านได้รับรู้ หรือเป็นการเสนอมุมมองและแนว

ความคิดของตนเองใส่เข้าไปในบล็อกนั้น โดยที่ผู้อ่านจะสามารถเข้ามาอ่านและ

แสดงความเห็นต่อสิ่งที่ blogger เขียนไว้ได้

		  1.2	ไมโครบลอ็ก (Micro Blog) เครอืข่ายสงัคมออนไลน์ประเภทนี ้

มีลักษณะเด่น โดยการให้ผู้ใช้ซึ่งมีบัญชีเป็นของตัวเองโพสต์ข้อความสั้นๆ ผ่าน

เว็บไซต์ผู้ให้บริการ และสามารถก�ำหนดให้ส่งข้อความนั้นๆ ไปยังโทรศัพท์

เคลื่อนที่ได้ เช่น Twitter ซึ่งก็จะเผยแพร่ออกไปให้คนอื่นที่มีบัญชีเข้ามาแสดง

ความเห็นต่อข้อความนั้นได้เช่นกัน และเนื่องจากเป็นการใช้การสื่อสารโดยเป็น

ข้อความสั้นๆ ที่เหมือนพาดหัวข่าว ท�ำให้เกิดความรวดเร็วในการเข้าถึงและ 

เผยแพร่ และก�ำลังเป็นที่นิยมและน่าจับตามองในวงการข่าวด้วย

	 2.	 การสร้างและประกาศผลงานบนเครอืข่าย (Creative Network) 

เครอืข่ายสงัคมออนไลน์ประเภทนี ้เป็นพืน้ทีส่�ำหรบัผูใ้ช้ทีต้่องการน�ำเสนอผลงาน

ของตัวเอง สามารถแสดงผลงานของตนได้จากทั่วทุกมุมโลก ซึ่งมีเว็บไซต์ที่ให้

บริการพื้นที่ที่เป็นเสมือนแกลเลอรี (gallery) ใช้จัดโชว์ผลงาน ไม่ว่าจะเป็นวิดีโอ 

รูปภาพ เพลง อีกทั้งยังมีจุดประสงค์หลักเพื่อแชร์เนื้อหาระหว่างผู้ใช้เว็บไซต์ที่

ใช้ฝากหรือแบ่งปัน โดยใช้วิธีเดียวกับเว็บไซต์ฝากภาพ แต่เว็บไซต์จ�ำพวกนี้เน้น

เฉพาะไฟล์ที่เป็นมัลติมีเดีย ซ่ึงผู้ให้บริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ประเภทนี้ 

ได้แก่ YouTube, Flickr, Multiply, Photobucket และ Slideshare เป็นต้น

	 3.	 เครอืข่ายท่ีใช้เป็นพืน้ท่ีแบ่งปันความชอบในสิง่เดยีวกนั (Passion 

Network) เป็นเครือข่ายสงัคมออนไลน์ทีท่�ำหน้าทีเ่กบ็ในสิง่ทีช่อบไว้บนเครอืข่าย

ออนไลน์ เช่น การสร้างที่คั่นหนังสือออนไลน์ (online bookmarking) มีแนวคิด

เพื่อให้ผู้ใช้สามารถแชร์หน้าเว็บเพจที่คั่นไว้ในเครื่องคอมพิวเตอร์ส่วนตัว แล้วน�ำ

มาเกบ็ไว้บนเวบ็ไซต์ได้ เพือ่ทีจ่ะได้เป็นการแบ่งปันให้กบัคนทีม่คีวามชอบในเรือ่ง

เดยีวกนั สามารถใช้ทีค่ัน่หนงัสอืออนไลน์นีเ้ป็นแหล่งอ้างองิในการเข้าไปหาข้อมลู
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ได้ และนอกจากนี ้ยงัสามารถโหวตเพือ่ให้คะแนนกบัทีค่ัน่หนงัสอืออนไลน์ทีผู่ใ้ช้

คดิว่ามปีระโยชน์และเป็นทีน่ยิมได้อกีด้วย ซึง่ผูใ้ห้บรกิารเครอืข่ายสงัคมออนไลน์

ประเภทนี้ ได้แก่ Digg, Zickr, Ning, del.icio.us, Catchh และ Reddit เป็นต้น

	 4.	 เครอืข่ายพืน้ท่ีเวทีท�ำงานร่วมกนั (Collaboration Network) เป็น

เครอืข่ายสงัคมออนไลน์ทีต้่องการการระดมความคิด ใช้ความรูค้วามสามารถและ

การต่อยอดจากผู้ใช้ที่เป็นผู้มีความรู้ เพื่อรวบรวมข้อมูลความรู้ในแขนงต่างๆ ทั้ง

ในเรื่องของวิชาการ ภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ สินค้า หรือบริการ ฯลฯ ซึ่งหาก

ลองมองจากแรงจูงใจท่ีเกิดขึ้นแล้ว คนที่เข้ามาในสังคมน้ีมักจะเป็นคนที่มีความ

ภูมิใจที่ได้เผยแพร่สิ่งที่ตนเองรู้ และท�ำให้เกิดประโยชน์ต่อสังคม โดยส่วนใหญ่

มักเป็นนักวิชาการหรือผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน เพื่อให้ข้อมูลที่ได้ออกมามีการ

ปรบัปรุงอย่างต่อเนือ่ง ถูกต้อง และเกดิการพฒันาร่วมกันในทีส่ดุ แต่บางเวบ็ไซต์

บคุคลทัว่ไปกส็ามารถเพิม่ข้อมลูได้เช่นกนั จึงยงัคงเป็นข้อถกเถยีงถงึความถกูต้อง 

และตัวอย่างของผู้ให้บรกิารเครือข่ายสงัคมออนไลน์ในลกัษณะเวทที�ำงานร่วมกัน 

เช่น Wikipedia, Google earth และ Google Maps เป็นต้น

	 5.	 ประสบการณ์เสมือนจริง (Virtual Reality) เครือข่ายสังคม

ออนไลน์ประเภทน้ีมักมีลกัษณะเหมอืนเป็นเกมออนไลน์ (online games) ซึง่เป็น

เว็บไซต์ที่ได้รับความนิยมมากเพราะเป็นแหล่งรวบรวมเกมต่างๆ ไว้มากมาย ซึ่ง

เป็นโลกเสมอืนจริง ผูใ้ช้งานสามารถสร้างตวัละคร โดยสมมตใิห้เป็นตวัเราเองขึน้

มาเพือ่น�ำเสนอตวัตนตามบทบาทในเกมทีผู่เ้ล่นต้องการได้ โดยทีส่ามารถใช้ชีวติ

อยู่ในเกม อยู่ในชุมชนเสมือน (virtual community) มักจะมีลักษณะเป็นวิดีโอ

เกมที่ผู้ใช้สามารถเล่นบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตได้ เกมออนไลน์นี้จะมีลักษณะ

เป็นภาพเกม 3 มิติ โดยที่ผู้เล่นสามารถติดต่อปฏิสัมพันธ์กับผู้เล่นคนอื่นๆ ได้ 

เสมือนอยู่ในโลกแห่งความเป็นจริง สร้างความรู้สึกสนุก เหมือนได้มีสังคมของ 

ผูเ้ล่นทีช่อบในเกมแบบเดยีวกนั อีกท้ังยงัมกีราฟิกท่ีสวยงามดงึดดูความสนใจและ

มีกิจกรรมต่างๆ ให้ผู้เล่นรูส้กึต่ืนตาตืน่ใจและท้าทายความสามารถ เช่น Second 

Life, Audition, Ragnarok, Pangya และ World of Warcraft เป็นต้น
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	 6.	 เครือข่ายเพื่อการประกอบอาชีพ (Professional Network) เป็น

เครือข่ายสังคมออนไลน์เพ่ือการงาน โดยจะเป็นการน�ำประโยชน์จากเครือข่าย

สังคมออนไลน์มาใช้ในการเผยแพร่ประวัติผลงานของตนเอง และเป็นการสร้าง

เครือข่ายเพื่อเชื่อมโยงเข้ากับผู้อื่น นอกจากนี้ บริษัทที่ต้องการคนมาร่วมงาน  

ก็สามารถเข้ามาค้นหาจากประวัติของผู้ที่มีบัญชีผู ้ใช้ที่อยู ่ในเครือข่ายสังคม

ออนไลน์ท่ีสร้างประวัติการท�ำงานของตนไว้ในนี้ได้ ผู้ให้บริการเครือข่ายสังคม

ออนไลน์ประเภทนี้ ได้แก่ Linkedin เป็นต้น

	 7.	 เครือข่ายที่เช่ือมต่อกันระหว่างผู้ใช้กับผู้ใช้โดยตรง (Peer to 

Peer: P2P) เป็นเครือข่ายสังคมออนไลน์แห่งการเชื่อมต่อกันระหว่างผู้ใช้งาน

ด้วยกันเองโดยตรง จึงท�ำให้เกิดการสื่อสารหรือแบ่งปันข้อมูลต่างๆ ระหว่างกัน

ได้อย่างรวดเร็ว และส่งตรงถึงผู้ใช้ทันที ซึ่งผู้ให้บริการเครือข่ายสังคมออนไลน์

ประเภทนี้ ได้แก่ Skype, Line, Messenger และ BitTorrent เป็นต้น (สมาคม

ส่งเสริมไทยธุรกิจโฆษณา, 2562) 

ประเทศไทยในโลก Internet

ภาพที่ 1	 สถิติพฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตของคนไทยในปี 2562-2563

ที่มา:	We Are Social (2020)
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	 We Are Social บริษัทดิจิทัลเอเยนซีชื่อดังในสิงคโปร์ ได้ออกรายงาน

ชื่อ “Digital in 2020” รวบรวมสถิติและพฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตและ 

โซเชยีลมเีดยีจากทัว่โลก โดยมข้ีอมลูของประเทศไทยปรากฏอยูใ่นนัน้ด้วย ซึง่จาก

รายงานระบวุ่า ประเทศไทยมีประชากรทัง้สิน้ประมาณ 69.71 ล้านคน และมผีูท้ี่

เข้าถงึอินเทอร์เน็ตกว่า 52 ล้านคน คดิเป็นอตัราส่วนระหว่างผูใ้ช้งานอนิเทอร์เนต็

ในประเทศไทยกับประชากรประเทศไทยอยู่ที่ 75% ของประชากรทั้งประเทศ 

ซึ่งสูงกว่าค่าเฉลี่ยจากประชากรเน็ตทั่วโลกซ่ึงมีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 59% เท่านั้น  

คนไทยท้ัง 52 ล้านคนทีใ่ช้งานอนิเทอร์เนต็นี ้ใช้งานในโซเชยีลมเีดยีด้วยทัง้สิน้ ซึง่ 

จ�ำนวนผู้ใช้งานในอินเทอร์เน็ตของไทยในปีนี้เพิ่มขึ้นเพียง 2% หรือประมาณ  

1 ล้านคน แต่กลบัมีจ�ำนวนของผูใ้ช้งานในโซเชยีลมเีดยีเพ่ิมข้ึนถงึ 4.7% หรอืเพิม่ข้ึน

ถงึ 2.3 ล้านคน และท่ีน่าสนใจคอื ประเทศไทยมจี�ำนวนหมายเลขโทรศพัท์มอืถอื/ 

ซมิการ์ดทีล่งทะเบยีนมากกว่า 93.39 ล้านหมายเลข ซึง่มากกว่าจ�ำนวนประชากร

ทั้งหมดของประเทศอยู่ 34% เลยทีเดียว

	 อุปกรณ์ในการเข้าถึงข้อมูลต่างๆ คนไทยก็ใช้กันหลากหลายประเภท  

ในรายงานระบวุ่า คนไทยมอีปุกรณ์ดจิทิลัต่างๆ คดิเป็นสดัส่วนคอื อปุกรณ์โทรศัพท์ 

มือถือทั้งหมดทุกประเภท 94% โดยคิดเป็นอุปกรณ์โทรศัพท์มือถือที่เป็น 

สมาร์ตโฟน 94% แลป็ทอ็ปหรอืคอมพวิเตอร์ตัง้โต๊ะ 50% แทบเลต็ 33% สมาร์ตทวีี 

8.3% และท่ีน่าสนใจคอื คนไทยหนัมาใช้สมาร์ตวอตช์กนัมากขึน้ มสีถติริายงาน

ว่า มีผู้ใช้สมาร์ตวอตช์ถึง 15% นอกจากนั้น ก็จะใช้อินเทอร์เน็ตผ่านเครื่องเล่น

เกมสมาร์ตโฮม และเครื่องเล่นเสมือนจริงต่างๆ 
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ภาพที่ 2	 สถิติพฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตของคนไทยเทียบกับประเทศอื่นในปี  

		  2562-2563

ที่มา:	We Are Social (2020)

	 คนไทยใช้เวลาไปกับอินเทอร์เน็ตโดยเฉลี่ยสูงถึง 9 ชั่วโมง 1 นาทีต่อวัน 

ซึ่งถือว่าเป็นเวลาที่ค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับค่าเฉลี่ยของประเทศอื่นๆ โดย 

ค่าเฉลี่ยในการใช้อินเทอร์เน็ตของคนไทยต่อวันนี้มีค่ามากเป็นอันดับ 4 ของโลก 

เป็นรองประเทศฟิลิปปินส์ แอฟริกาใต้ บราซิล และโคลัมเบีย ตามล�ำดับ แต่

เวลาที่ใช้ไปกับการเล่นอินเทอร์เน็ตนั้นก็ไม่สามารถวัดได้ว่า เวลาทั้งหมดนั้นเป็น

เวลาคุณภาพหรือไม่ จากรายงานพบว่า ในหนึ่งวันค่าเฉลี่ยของการเล่นโซเชียล 

มีเดียของคนไทยอยู่ที่ 2 ชั่วโมง 55 นาที และดูโทรทัศน์ ดูเนื้อหาต่างๆ  

ย้อนหลังเฉลีย่วนัละ 3 ชัว่โมง 32 นาทต่ีอวนั นอกจากน้ันกจ็ะใช้ไปกับการฟังเพลงและ 

เล่นเกม ดเูหมอืนว่า เวลาทัง้หมดทีใ่ช้ไปจะหมดไปกบัเรือ่งของความบนัเทงิทัง้สิน้
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การเคลื่อนไหวทางสังคม
	 มีค�ำนิยามเก่ียวกับการเคลื่อนไหวทางสังคมแบ่งเป็นหลากหลายส�ำนัก 

โดยสรุปแล้วสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 แนวความคิดใหญ่ๆ คือ classical social 

movement แบบเดิม ที่ยึดเอาแนวความคิดของแนวคิดของ คาร์ล มาร์กซ์ (Karl 

Marx) ที่ว่า ประวัติศาสตร์ของมนุษย์เป็นการต่อสู้ระหว่างชนชั้น โดยนับตั้งแต่

แรกเริ่มจนถึงปัจจุบัน เช่น ทาสกับนาย ไพร่กับผู้ดี นายจ้างกับลูกจ้าง โดยจะ

มีคนหนึ่งเป็นผู้ข่มเหง และอีกคนหนึ่งเป็นผู้ถูกข่มเหง (ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร, 

2556) และ new social movement (NSM) แบบใหม่ ที่ศึกษาออกจากกรอบ

ของมาร์กซิสต์เดิม รวมทั้งวิพากษ์ทฤษฎีมาร์กซิสต์ว่า มีข้อจ�ำกัดในการอธิบาย

ปรากฏการณ์/ขบวนการทางสังคมใหม่ๆ เช่น ขบวนการสิ่งแวดล้อม ขบวนการ

สทิธสิตรีและอตัลกัษณ์ทางเพศสภาพ ท่ีเกดิข้ึนในช่วงทศวรรษที ่1960 และ 1970 

(Porta and Diani, 1999: 11 อ้างถงึใน วชริวชัร งามละม่อม, 2558) ซึง่ได้ท�ำให้

เกิดค�ำถามในหมู่นักทฤษฎีในยุโรปกลุ่มหนึ่งว่า เหตุใดจึงเกิดขบวนการซึ่งมิได้มี

ฐานจากความขดัแย้งทางชนชัน้เหล่านีข้ึน้มาอย่างกว้างขวาง (ผาสกุ พงศ์ไพจติร, 

2544 อ้างถึงใน วชริวชัร งามละม่อม, 2558) ซ่ึงแนวคดิ new social movement 

นั้นสนใจการตอบค�ำถามว่า ขบวนการทางสังคมเกิดขึ้นอย่างไรมากกว่า

การเคลื่อนไหวทางสังคม: ลักษณะสําคัญ
	 การเคลื่อนไหวทางสังคมเป็นขบวนการเรียกร้องของกลุ่มคนจ�ำนวน

หนึง่ทีต้่องการเปลีย่นแปลงสงัคมไปในทศิทางทีต่นปรารถนา โดยกลุม่คนจ�ำนวน

หนึ่งเหล่านี้อาจมีเป็นพันหรือนับหมื่นได้เข้าร่วมเรียกร้อง โดยมีการจัดระเบียบ

ทางสังคมอย่างหลวมๆ ซึ่งแต่ละกลุ่มอาจมีระดับของการมีส่วนร่วมแตกต่างกัน 

ลักษณะร่วมบางประการของการเคลือ่นไหวทางสงัคมคอื ผูเ้ข้าร่วมมจีดุมุง่หมาย

ที่แน่ชัด (goal-oriented) และมีความตั้งใจที่จะท�ำการเปลี่ยนแปลง (intentional 

change) โดยมอีดุมการณ์ร่วมกนัว่า การเคลือ่นไหวทีจ่ะน�ำไปสูก่ารเปลีย่นแปลง

สังคมในทิศทางที่ตนปรารถนา (สุวิดา ธรรมมณีวงศ์, 2559)	
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	 จากการศึกษาเรื่องของการเคลื่อนไหวทางสังคม Blumer (1969), 

Mauss (1975) และ Tilly (1978) ได้กล่าวถึงกระบวนการเกิดการเคลื่อนไหว

ทางสังคม (stages of social movement) ว่า เป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นทีละ

ขั้นตอน ซึ่งสามารถระบุออกมาเป็นล�ำดับได้ 5 ขั้นตอนดังนี้

	 ขั้นแรก เริ่มตั้งแต่ประชาชนแต่ละบุคคลเกิดปัญหา รู้สึกคับแค้นใจ  

ไม่พอใจจากการถูกเอารัดเอาเปรียบหรือถูกข่มเหง (emerge) สะสมบ่มเพาะ

ปัญหาจนสุกงอม โดยไม่สามารถแก้ไขปัญหาด้วยตนเองให้คลี่คลายได้

	 ขั้นที่สอง เมื่อปัญหากระจายออกไปเป็นวงกว้าง กระทบกับคนหมู่มาก 

สร้างความรู้สึกไม่พอใจร่วมกันให้เกิดขึ้น ก็จะน�ำไปสู่การรวมกันเป็นกลุ่มก้อน 

(coalesce) 

	 ขั้นที่สาม กลุ่มก้อนนั้นจะเริ่มหาหนทางที่จะเจรจาพูดคุยต่อรองกับรัฐ 

หรือหน่วยงานของรัฐ หรือนายทุน ผู้ที่มีอ�ำนาจมากกว่า (bureaucratise) 

	 ขั้นที่สี่ หลังจากที่มีการเจรจาระหว่างกลุ่มก้อนที่ได้รับความเดือดร้อน 

(coalesce) และผู้ที่มีอ�ำนาจมากกว่า (bureaucratise) ผลที่จะเกิดขึ้นจากการ

เจรจาและการเคลื่อนไหวทางสังคมนั้น สามารถแบ่งออกได้ทั้งหมด 5 รูปแบบ

ด้วยกันคือ 

	 1.	Success การพูดคุยหรือเจรจาที่ประสบผลส�ำเร็จหาทางออกให้กับ

ปัญหาได้ 

	 2. Failure การพูดคุยที่ไม่ประสบผลส�ำเร็จ ไม่ได้ข้อยุติ หรือการแก้ไข

ไม่บรรลุวัตถุประสงค์ในการเคลื่อนไหว

	 3. Cooptation การที่ผู้เคลื่อนไหวอาจจะเป็นแกนน�ำ ถูกใช้อ�ำนาจเงิน

ซื้อตัวไป ท�ำให้การเคลื่อนไหวหยุดชะงักลง

	 4. Repression การที่การเคลื่อนไหวทางสังคมถูกปราบปรามด้วยก�ำลัง

จากอีกฝ่าย ท�ำให้ต้องหยุดชะงักลง

	 5. Go mainstream การล้มอ�ำนาจของอีกฝ่ายได้แล้วสถาปนากลุ่มของ

ตนขึ้นมาบริหารจัดการเป็นผู้น�ำแทน
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	 ขัน้ทีห้่า เมือ่การเคลือ่นไหวทางสงัคมนัน้พบกบัผลทีแ่บบใดแบบหนึง่ใน 

5 รูปแบบในขั้นตอนที่ผ่านมาแล้ว การเคลื่อนไหวทางสังคมนั้นก็จะคลี่คลาย 

ลงไป (decline) ในช่วงหนึ่ง หากผลในครั้งนี้ยังไม่เป็นที่พอใจ ก็จะกลับไปเริ่ม

รวมมวลชนให้เป็นกลุ่มก้อน ในขั้นที่ 1 แล้วด�ำเนินการใหม่ วนเป็นวัฏจักรวงจร

การเคลื่อนไหวทางสังคม

ภาพที่ 3	 Stages of Social Movement 

ที่มา:	Blumer (1969), Mauss (1975) and Tilly (1978)

ลักษณะของการเคลื่อนไหวทางสังคมแนวใหม่
	 ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2542: 64) กล่าวว่า ขบวนการเคลื่อนไหว

ทางสังคมแนวใหม่ ไม่ใช่การเคลื่อนไหวบนฐานของชนชั้นใดเพียงชนชั้นเดียว 

เหมือนกับขบวนการเคลื่อนไหวในอดีตที่ทฤษฎีมาร์กซิสต์พยายามจะอธิบาย 

และก็ไม่ใช่เรื่องแคบๆ เกี่ยวกับผลประโยชน์เฉพาะของกลุ่ม อย่างที่ทฤษฎีกลุ่ม

ผลประโยชน์ในวิชารัฐศาสตร์ว่าไว้ ไม่ได้เรียกร้องผ่านกลไกทางการเมืองที่ด�ำรง

อยู ่และกม็ไิด้หวงัพึง่กลไกของรฐัอย่างขบวนการเคลือ่นไหวเรยีกร้องในอดตี แต่

เป็นการเคลือ่นไหวเรียกร้องด้วยตนเอง เนือ่งจากไม่เชือ่ในความเป็นตวัแทนของ

ระบบพรรคการเมอืง และไม่เชือ่มัน่ศรัทธาในความสามารถและความจรงิของรฐั 

เป้าหมายของการเคลื่อนไหวเรียกร้องจึงไม่ใช่เพื่อต้องการช่วงชิงอ�ำนาจรัฐอย่าง
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ขบวนการเคลื่อนไหวในอดีต แต่ต้องการสร้าง “กติกาหรือกฎเกณฑ์ชุดใหม่ใน

การด�ำรงชีวิต”

วาระเรื่อง “ข้าว” ในประเทศไทย 

ตารางที่ 1	 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกข้าวไทย ตั้งแต่ปี 2559-2563 

2559 2560 2561 2562
2563 

(ม.ค.-ส.ค.)

ปริมาณข้าวส่งออก

(ล้านตัน)

9.88 11.63 11.09 7.58 3.65

มูลค่าส่งออก 

(ล้านบาท)

154,434 174,503 180,270 130,545 76,835

ที่มา:	สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย (2563)

	 ปัญหาข้าวและชาวนาไทย ซึง่ถูกเปรยีบเปรยว่าเป็น “กระดกูสนัหลงัของ

ชาติ” เนื่องจากประเทศไทยเป็นเมืองเกษตรกรรมและแหล่งปลูกข้าวชั้นดีตั้งแต่

อดีต ข้อมูลจากสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย ในปี 2560-2561 ไทยสามารถส่งออก

ข้าวออกไปทั่วโลกได้กว่า 11 ล้านตันทั้งสองปี ซึ่งในปี 2561 ท�ำรายได้สูงสุดใน 

รอบ 5 ปี ถึง 180,270 ล้านบาท และในปี 2560 ท�ำรายได้ถึง 174,503  

ล้านบาท แต่ในปี 2562 พบว่า ประเทศไทยส่งออกข้าวได้ลดลงเหลือเพียง 7.58 

ล้านตัน และมีมูลค่าส่งออกข้าว 130,545 ล้านบาท ซึง่น้อยกว่าในปี 2559 ทีส่่งออก 

ข้าวได้ 9.88 ล้านตันและสร้างมูลค่าส่งออกได้ 154,434 ล้านบาท (สมาคม 

ผู้ส่งออกข้าวไทย, 2562) เนื่องจากข้าวเป็นสินค้าส่งออกหลักของไทย ข้าวจึง

เป็นผลผลติทางการเกษตรท่ีสร้างรายได้เข้าประเทศได้อย่างมหาศาล ปัญหาราคา

ข้าวจึงมักถูกเชื่อมโยงเข้ากับการเมืองในทุกยุคทุกสมัย และถูกน�ำมาเป็นตัวชี้วัด

ในการบริหารงานของรัฐบาลแต่ละสมัยไปด้วย 
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ภาพที่ 4	 นโยบายข้าวรอบ 20 ปี 

ที่มา:	บางกอกโพสต ์(2561)

	 หากจะมองในมุมการเคลื่อนไหวทางสังคมกับวิกฤตการณ์เรื่องข้าวนั้น 

สามารถไล่เรียงเหตุการณ์นโยบายเร่ืองข้าวกลับไปประมาณ 20 ปีย้อนหลังถึง

ปัจจุบัน ในสมัยของพรรคไทยรักไทยได้มี “นโยบายรับจ�ำน�ำข้าว” เริ่มต้นตั้งแต่

ปี 2545-2549 โดยท�ำการตั้งราคารับจ�ำน�ำข้าวที่สูงกว่าราคาในท้องตลาด แต่ก ็

ไม่สามารถแก้ปัญหาราคาข้าวในระยะยาวได้ อีกทั้งยังมีการทุจริตเกิดขึ้นจาก

การสวมสิทธิ์น�ำข้าวจากต่างประเทศมาขายเพื่อเอาราคา เมื่อมาถึงยุคของพรรค

ประชาธิปัตย์ จึงคิด “นโยบายประกันรายได้” ในช่วงปี 2552-2554 เพื่อมาแก้

ปัญหาการคอร์รัปชันของรัฐบาลยุคที่แล้ว และเพื่อเป็นการไม่ไปแทรกแซงและ

สร้างผลกระทบต่อราคาตลาดข้าวด้วย แต่ก็ยังมีผลออกมาว่า การรับประกัน 

ราคาข้าวก็มีการทุจริตโดยชาวนาได้เหมือนกัน เช่น ถ้ามีที่ดิน 10 ไร่ ก็ส่งเรื่อง

ประกนัราคารับส่วนต่างทีแ่จ้งว่ามทีีด่นิ 20 ไร่ เพือ่เอาเงนิส่วนต่างทีร่ฐัให้มากขึน้ 

เม่ือถึงยุคที่รัฐบาลพรรคเพื่อไทยกลับมาบริหารในช่วงประมาณปี 2554-2557 
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ก็ได้น�ำ “นโยบายรับจ�ำน�ำข้าว” กลับมาอีกครั้ง โดยรัฐรับซื้อข้าวในราคาที่สูง

กว่าตลาด ชาวนาพึงพอใจมากในช่วงแรก แต่แล้วปัญหาก็เกิดขึ้น เมื่อมีการรับ

จ�ำน�ำข้าวจากชาวนามาแต่ทางรัฐบาลไม่จ่ายเงินค่าข้าวให้ชาวนา ไม่มีก�ำหนดว่า

ชาวนาจะได้รับเงินค่าจ�ำน�ำข้าวคืนวันไหน ท�ำให้ชาวนาไม่พอใจ สร้างความเดือด

ร้อนให้กับชาวนาเป็นอย่างมาก เพราะนั่นคือเงินรายได้ท่ีจะหล่อเลี้ยงชีวิตของ

พวกเขาไปทั้งปี จนชาวนาต้องใช้วิธีเข้ามาปิดถนนประท้วง เรียกร้องความเป็น

ธรรมจากรัฐบาล 

การเคลื่อนไหวทางสังคมในประเทศไทย วาระเรื่อง “ข้าว” แบบดั้งเดิม
	 “เมื่อวันที่ 25 มกราคม 2557 กลุ่มเครือข่ายชาวนา 5 จังหวัด คือ 

อุทัยธานี ชัยนาท ก�ำแพงเพชร นครสวรรค์ และสิงห์บุรี กว่า 3,000 คนได้รวม

ตัวกันชุมนุมปิดถนนสายเอเชียขาข้ึนที่บริเวณปั๊มเคียงคีรี ม.7 บ้านท่าน�้ำอ้อย 

อ.พยหุะครี ีจ.นครสวรรค์ แล้ว เพือ่ประท้วงรฐับาลทีไ่ม่จ่ายเงนิจ�ำน�ำข้าวให้ชาวนา 

โดยแกนน�ำระบุว่า ต้องการให้รัฐบาลส่งคนมาเจรจา เพื่อหาค�ำตอบให้กับชาวนา

โดยเร็วที่สุด ไม่เช่นนั้นจะยกระดับการชุมนุม” (Kapook ข่าวเศรษฐกิจ, 2557)

ภาพที่ 5	 ม็อบชาวนาจากอุทัยธานีจัดม็อบปิดถนนทวงเงินรับจ�ำน�ำข้าว

ที่มา:	Kapook ข่าวเศรษฐกิจ (2557)
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	 อีกหนึ่งเหตุการณ์หลังจากนั้นคือ วันที่ 20 กุมภาพันธ์ 2557 กลุ่ม

ชาวนาจังหวัดภาคกลาง กว่า 5,000 คน พร้อมรถยนต์ทางการเกษตร 1,000 

คัน ที่ปักหลักพักค้างคืนบนถนนสายเอเชียเพื่อประท้วงรัฐบาล โดยเรียกร้องเงิน 

ค้างจ่ายตามโครงการรับจ�ำน�ำข้าว เพ่ือรอผลการเจรจากับนายกรัฐมนตรี และ

เมื่อได้ข้อตกลงว่ารัฐบาลจะเร่งคืนเงินให้ภายใน 1 สัปดาห์ ม็อบชาวนาจึงยอม

ถอยทพักลบับ้าน ขู่หากไม่ได้เงนิจะย้อนกลบัมาขบัไล่รฐับาล แบบหนกัหนาสาหสั

กว่าเดิม (Kapook ข่าวเศรษฐกิจ, 2557)

ภาพที่ 6	 กลุม่มอ็บชาวนาจงัหวดัภาคกลางประท้วงเรยีกร้องเงนิตามโครงการรับจ�ำน�ำ 

		  ข้าวบนถนนสายเอเชีย

ที่มา:	Kapook ข่าวเศรษฐกิจ (2557)

	 “สภาพของชาวนาหรือกระดูกสันหลังของชาติชิ้นนี้ น่าจะผุกร่อนเกือบ

สิ้นสภาพ จากสถานการณ์ที่เกิดขึ้น กระดูกสันหลังของชาวนาไทยจ�ำต้องทน

สภาวะ ‘หลังสู้ฟ้า หน้าสู้ดิน’ โดนเอารัดเอาเปรียบ เหยียบย�่ำ หยามเหยียดว่า

เป็นชนระดับต�่ำชั้นรากหญ้า ไร้อ�ำนาจต่อรอง แม้มีเพียงจ�ำนวนมาก” (โสภณ  

องค์การณ์, 2559) ซ�้ำร้ายปัจจุบันยังโดนพ่อค้านายทุนเสริมใช้ระบบทุนนิยม 

กลไกการขายข้าวในตลาดโลกเป็นข้ออ้างในการกดราคาซือ้ข้าวจากชาวนา ชาวนา
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จงึต้องตกเป็นเหยือ่ของการขดูรดีอย่างต่อเนือ่ง สร้างความร�ำ่รวยให้เจ้าของโรงสี 

นายทุน พ่อค้าคนกลาง 

	 จากเหตุการณ์ดงักล่าวจะเหน็ได้ว่า เป็นการเคลือ่นไหวทางสงัคมในแบบ

เดิม คือการต่อสู้กันระหว่างชนชั้น ชาวนาผู้ถูกมองว่า เป็นชนชั้นรากหญ้า เมื่อ

ชาวนาถกูกดดนั หรอืเอารดัเอาเปรยีบมากๆ เข้า กเ็ริม่ทนไม่ไหว มกีารรวมกลุม่

ตั้งม็อบเพื่อเจรจาต่อรองกับรัฐบาลและกลุ่มนายทุน เพื่อแสดงพลังและต่อรอง

เรียกร้องการเยียวยาในลักษณะต่างๆ

	 เม่ือมาถึงยุคของพรรคพลังประชารัฐ ในช่วงปี 2557-2561 ได้ออก 

“นโยบายข้าวครบวงจร” โดยให้เงินอุดหนุนในโครงการช่วยเหลือค่าเก็บเก่ียว

และปรับปรุงคุณภาพข้าวให้แก่เกษตรกรรายย่อย ผู้ปลูกข้าวนาปีในอัตราไร่ละ 

1,000-1,500 บาท ไม่เกินรายละ 12 ไร่ หรือครัวเรือนละไม่เกิน 1.8 หมื่นบาท 

ถือเป็นการท�ำนโยบายทีข่ดัแย้งกบันโยบายทีพ่ยายามจะขอให้ชาวนาลดพืน้ทีป่ลกู

ข้าว เพราะเกษตรกรมีแรงจูงใจในการปลูกข้าว เพื่อจะได้รับเงินอุดหนุน ท�ำให้

ปริมาณผลผลิตข้าวออกมาเพิ่มมากขึ้น 

	 ข้าวและชาวนาต้องพบกบัช่วงวกิฤตเิรือ่ยมา โดยเฉพาะในช่วงปี 2556-

2557 กระทั่งถึงช่วงปลายปี 2559 ที่ดูเหมือนปัญหาของราคาข้าวจะพบกับจุดที่

วกิฤติท่ีสดุ ราคาข้าวตกลงมาต�ำ่ทีส่ดุในรอบ 10 ปี จากรายงานข่าวจากกระทรวง

พาณชิย์ระบวุ่า ราคาข้าวเปลอืกหอมมะลแิละข้าวเปลอืกเจ้า 5% ได้ปรบัตวัลดลง 

โดยข้าวเปลือกหอมมะลิที่ฤดูกาลผลิตปี 2559/60 ผลผลิตเริ่มทยอยออก 

มาแล้วในบางจังหวัด ปรับตัวลดลงถึง 1,000 บาทต่อตัน ซึ่งราคา ณ วันที่ 26 

ตุลาคม 2559 ข้าวเปลือกหอมมะลิ ความชื้น 15% ราคาอยู่ที่ 9,000 บาท

ต่อตัน ความชื้น 30% ราคาอยู่ที่ 6,800-7,000 บาท/ตัน โดยราคาที่ผู้ส่งออก

ซื้อข้าวสารหอมมะลิจากผู้ประกอบการโรงสี จะอยู่ที่ 15,800 บาทต่อตัน หรือ 

15.80 บาท/กิโลกรัม (กก.) เมื่อทอนเป็นราคาข้าวเปลือกหอมมะลิ จะอยู่ที่ 

8,000 กว่าบาทต่อตัน ถือว่าเป็นราคาต�่ำสุดในรอบ 10 ปี เนื่องจากตลาดเกิด

ภาวะตื่นตระหนกจากผลผลิตข้าวที่เพิ่มมากขึ้นเกือบทุกประเทศ ท�ำให้มีการกด 

ราคาซื้อข้าว แม้ว่าจะยังมีการรับซื้อข้าวอยู่แต่ราคาที่ขายได้ก็ต�่ำมากจนชาวนา
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ต้องประสบสภาวะการขาดทุนอย่างรุนแรง (ผู้จัดการรายวัน 360, 2559) จาก

เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นสร้างผลกระทบโดยตรงต่อชาวนาและครอบครัวของพวกเขา 

เน่ืองจากรายได้หลกัทีค่วรจะได้มาเมือ่ค�ำนวณดแูล้วไม่เพียงพอต่อต้นทนุทีล่งทนุ

ไป ท�ำให้ชาวนาเริ่มไม่พอใจ และออกมาเรียกร้องขอความช่วยเหลืออีกครั้ง

วาระเรือ่ง “ข้าว” และการเคลือ่นไหวทางสงัคมแบบใหม่บนโลกออกไลน์
ในประเทศไทย
	 จากเหตุการณ์วิกฤติราคาข้าวตกต�่ำที่สุดในรอบ 10 ปี เมื่อปี 2559 นั้น 

ได้สร้างความเดือดร้อนให้กับชาวนาไทยเป็นอย่างมาก ไม่เพียงสร้างผลกระทบ 

ต่อผู้เป็นชาวนาเท่านั้น แต่ครอบครัวของพวกเขาก็ได้รับผลกระทบไปตามๆ กัน 

ดังเช่นในกรณีของ นายพิจารณ์ แจ้งสว่าง สถาปนิกหนุ่ม ผู้เป็นลูกชาวนามี

ภูมิล�ำเนาอยู่ที่หมู่บ้านกระดาษ ต�ำบลโคกยาง อ�ำเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ 

ซึ่งมีบรรพบุรุษยึดอาชีพชาวนา ท�ำนามาหลายชั่วอายุคน ทนเห็นพ่อของตัวเอง

ล�ำบากท�ำนา หลงัสูฟ้้าหน้าสูด้นิ เมือ่ถงึเวลาเก็บเกีย่ว น�ำข้าวไปขายกย็งัถกูโรงสี 

หรือนายทุนกดราคารับซื้อข้าวจนขาดทุนขนาดนี้ไม่ไหว จึงออกมาใช้สื่อ social 

media ใช้หน้า Facebook ส่วนตัวของตนป่าวประกาศให้คนทั่วไปรับรู้ถึงปัญหา

วิกฤติของราคาข้าวและความล�ำบากของชาวนาท่ีเกิดข้ึน โดยที่จะไม่รอความ

ช่วยเหลือจากใคร หรือหน่วยงานไหน ให้มาเปลี่ยนแปลงราคารับซื้อข้าว โดยที่  

นายพิจารณ์ แจ้งสว่าง สถาปนิกหนุ่มลูกชาวนา ได้ให้สัมภาษณ์กับส�ำนักข่าว 

อิศราเกี่ยวกับประเด็นนี้ และแสดงความเห็นในการปลูกแนวความคิดใหม่ว่า 

	 “มุมมองของผมคือ ชาวนาต้องเปลี่ยนวิธีจากเดิม อีกทั้งที่ผ่านมาเรา 

กเ็หน็แล้วว่า ภาครฐัไม่มคีวามจรงิใจในการยกระดบัชวีติความเป็นอยูข่องชาวนา 

เป็นการช่วยแบบคร้ังต่อครัง้ ช่วยแบบการเมอืง ช่วยเพือ่ฐานเสยีง เลอืกตัง้ทกีจ็ะ

มีนโยบายออกมาท ีทัง้นโยบายประกนัราคา นโยบายจ�ำน�ำข้าว ซึง่ผมว่าไม่ถกูต้อง 

ไม่ใช่การช่วยที่ย่ังยืน และถ้าพูดแบบแรงหน่อยคือ เอาภาษีของคนส่วนรวม 

ไปช่วย ซึ่งไม่ควรเป็นอย่างนั้น ทุกคนควรยืนอยู่ได้ด้วยตัวเอง ตามที่พ่อหลวงได้

ให้แนวทางเอาไว้เรื่องปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” 
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ภาพที่ 7	 เฟซบุ๊กของ นายพิจารณ์ แจ้งสว่าง สถาปนิกหนุ่ม ลูกชาวนา ที่โพสต์เกี่ยว 

		  กับวิกฤติเรื่องข้าวของที่บ้าน

ที่มา:	เฟซบุ๊ก PIjarn Jangsawang (2016)

	 เขายืนยันว่า ต้องเปลีย่นแปลงอะไรสกัอย่าง ทีส่ร้างความย่ังยนืได้ตลอด

ไป และเราสามารถท�ำได้เลยทันที นั่นคือ “การพึ่งตนเอง เปลี่ยนไปขายข้าวสาร

แทนข้าวเปลอืก” ท้ังนี ้เขายงัระบายความรู้สกึอดัอัน้ตนัใจ ในฐานะลกูชาวนาด้วย

ว่า แต่ละครั้งต้องเสียเงินบรรทุกข้าวไปยังโรงสี “เขาบอกเท่าไรก็ต้องขาย ถ้าไม่

เอาก็ต้องบรรทุกกลับ ซึ่งสถานการณ์อีหรอบเดียวกันนี้ เป็นมาตั้งแต่รุ่นพ่อรุ่น

แม่ยันปัจจุบัน เพราะชาวนาไม่มีอ�ำนาจต่อรอง” (ส�ำนักข่าวอิศรา, 2559)

	 จากการออกมาประกาศเจตนารมณ์ทีต้่องการจะช่วยเหลอืชาวนา ช่วยเหลอื 

พ่อผู้เป็นชาวนาขายข้าวในครั้งนั้นลงบนโลกออนไลน์ของ นายพิจารณ์ แจ้งสว่าง 
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สถาปนิกหนุ่มลูกชาวนา ได้ถูกแชร์ออกไปในโลกโซเชียลอย่างกว้างขวาง ท�ำให้

คนในสังคมมองเหน็ปัญหานีม้ากขึน้ รับรูถึ้งปัญหาและความเดอืดร้อนของชาวนา

ได้มากขึ้น การต่อสู้ในครั้งนี้จึงไม่ใช่การต่อสู้ระหว่างชนชั้นอีกต่อไป แต่เป็นการ

ร่วมกันต่อสู้กับระบบทุนนิยมที่มาจากทุกๆ ชนชั้นของสังคม ซึ่งไปตรงกับนิยาม

ของ new social movement-NSM ที่ ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2542: 64) 

กล่าวไว้ว่า “การเคลื่อนไหวทางสังคมแนวใหม่ ไม่ใช่การเคลื่อนไหวบนฐานของ

ชนชั้นใดเพียงชนชั้นเดียว อย่างขบวนการเคลื่อนไหวในอดีตที่ทฤษฎีมาร์กซิสต์

พยายามจะอธิบาย และก็ไม่ใช่เรื่องแคบๆ เกี่ยวกับผลประโยชน์เฉพาะของกลุ่ม 

อย่างที่ทฤษฎีกลุ่มผลประโยชน์ในวิชารัฐศาสตร์ว่าไว้ ไม่ได้เรียกร้องผ่านกลไก

ทางการเมืองที่ด�ำรงอยู่ และก็มิได้หวังพึ่งกลไกของรัฐอย่างขบวนการเคลื่อนไหว

เรียกร้องในอดีต แต่เป็นการเคลื่อนไหวเรียกร้องด้วยตนเอง เนื่องจากไม่เชื่อใน

ความเป็นตัวแทนของระบบพรรคการเมอืง และไม่เชือ่มัน่ศรัทธาในความสามารถ

และความจริงของรัฐ เป้าหมายของการเคลื่อนไหวเรียกร้องจึงไม่ใช่เพื่อต้องการ

ช่วงชิงอ�ำนาจรัฐอย่างขบวนการเคลื่อนไหวในอดีต แต่ต้องการสร้าง “กติกาหรือ

กฎเกณฑ์ชุดใหม่ในการด�ำรงชีวิต” ทั้งหมดนี้ตรงกับที่ นายพิจารณ์ แจ้งสว่าง 

สถาปนกิหนุม่ลกูชาวนา รูส้กึและพยายามจะสือ่สารเพือ่สร้างความเปลีย่นแปลง

ทางสังคมให้เกิดขึ้นกับสังคมไทยในวาระเรื่องข้าวเช่นกัน

	 หลังจากที่ข้อความของ นายพิจารณ์ แจ้งสว่าง ได้โพสต์ออกไปบน 

เฟซบุก๊ได้ไม่นาน กป็รากฏว่าได้รับการตอบรบัด้วยการกดไลก์ ช่วยกนัแชร์ข้อความ 

และรูปนี้ออกไปอย่างกว้างขวาง ท�ำให้บุคคลภายนอกได้รับรู้ถึงความยากล�ำบาก

ในการท�ำนา ปัญหาราคาผลผลิตทีต่กต�ำ่และการถกูกดขีท่ีเ่กิดขึน้ และยืน่มอืเข้า

มาช่วยในการซื้อข้าวผ่านช่องทางออนไลน์โดยตรงจากลูกๆ หลานๆ ของชาวนา

ด้วยราคาที่เป็นธรรม ซึ่งสูงกว่าราคาที่ไปขายให้นายทุนหรือขายเข้าโรงสีแบบที่

เคยเป็นมา

	 นอกจากลูกชาวนาธรรมดาๆ แล้ว ยังมีลูกชาวนาท่ีเป็นนักมวยชื่อดัง 

บัวขาว บัญชาเมฆ ก็ออกมาโพสต์ประกาศให้ ลูกชาวนาหรือชาวนาคนอื่นๆ มา

โพสต์ขายข้าวในหน้าเพจเฟซบุ๊กของตนที่มีผู้ติดตามอยู่มากเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว 

โดยมีข้อความระบุว่า 
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	 “ในคอมเมนต์นีใ้ห้ชาวนา ลกูหลานชาวนา กลุม่ทีช่่วยชาวนาในประเทศนี ้

มาโพสต์ขายข้าวในคอมเมนต์น้ีกันให้มากที่สุด ใครใกล้ที่ไหนซื้อที่น่ัน ช่วยกัน 

แล้วมาลองชิมข้าวความรักจากชาวนา แล้วมาถ่ายภาพอวดลงเฟซและ 

อินสตาแกรมกัน”

ภาพที่ 8	 เฟซบุ๊กของ บวัขาว บญัชาเมฆ หนึง่ในลกูชาวนาทีใ่ช้พืน้ท่ีบนสือ่เฟซบุ๊กของ 

		  ตนประกาศให้ชาวนามาขายข้าว 

ที่มา:	เฟซบุ๊ก Banchamek Gym (Buakaw Banchamek, บัวขาว บัญชาเมฆ) 

	 กระแสของการตอบรับการขายข้าวของชาวนาได้ถกูแพร่กระจายออกไป

อย่างรวดเร็วด้วยส่ือ social media จนมกีารรวมกลุม่กนัของ “กลุม่ลกูชาวนาช่วย

ขายข้าว” มกีารจดัตัง้เพจเฟซบุก๊กลางขึน้มาหลายเพจเพือ่โพสต์ขายข้าวโดยตรง
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สู่ผู้บริโภค ใครเรียนอยู่ก็เอาไปขายที่โรงเรียน หรือที่มหาวิทยาลัย ใครท�ำงานที่

ออฟฟิศ กม็กีารรบัออเดอร์จากทีท่�ำงานและกลบัไปขนข้าวทีบ้่านมาขาย กระแสนี้ 

จุดติดจนถึงขั้นดาราดัง อาทิ ป๋อ ณัฐวุฒิ สกิดใจ ก็ยังออกมาโพสต์ว่า

	 “แท็กมาเลย ผมไม่ลบทิ้ง เฟซบุ๊ก ไอจี ได้หมดขอแค่พี่ๆ ชาวนาช่วย

รักษาคุณภาพข้าวให้ผู้บริโภคได้ทานข้าวอร่อยๆ นะครับ ช่วยกันครับ #รับฝาก

ชาวนาขายข้าวเอง” 

ภาพที่ 9	 ป๋อ ณัฐวุฒิ สกิดใจ โพสต์ให้พื้นที่ชาวนามาขายข้าว

ที่มา:	Instagram ณัฐวุฒิ สกิดใจ (2559ข)

	 นอกจากนี้ ป๋อ ณัฐวุฒิ สกิดใจ ยังได้โพสต์ในอีกมุมเพื่อให้ผู้บริโภคได้

มาฝากความคิดเห็นเอาไว้ว่า อยากได้ข้าวแบบไหน หรือที่ไหนที่มีพื้นที่หรือร้าน

ที่จะรับข้าวไปขาย ความว่า

	 “กลับทางๆ ก็เขียนความต้องการมานะครับ ว่าใครที่ต้องการข้าวแบบ

ไหน อย่างไร หรือมีแถวไหนที่สามารถเอาข้าวไปวางขายได้เยอะๆ ก็แจ้งมานะ

ครบั ลกูหลานชาวนากล็องตดิต่อเสนอไปกแ็ล้วกนันะครบั ถือว่าช่วยกนั #รบกวน 

ไม่ฝากร้านชนิดอื่นนะครับ #ฝากเบอร์โทรหรือไอดีไลน์ไว้ด้วยนะครับ จะได้

ติดต่อกันได้”
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ภาพที่ 10	 ป๋อ ณัฐวุฒิ สกิดใจ โพสต์ให้ผู้บริโภคมาลงประเภท รายละเอียดข้าว 

		  ที่ต้องการ

ที่มา:	Instagram ณัฐวุฒิ สกิดใจ (2559ก)

	 ส่วนนางเอกสาว จ๊ักจ่ัน อคมัย์สริ ิสวุรรณศขุ กโ็พสต์อนิสตาแกรมรบัท�ำ

โลโก้และกราฟิกให้ฟรีส�ำหรับชาวนาท่ีต้องการขายข้าวเอง ในขณะที ่บอย อนวุฒัน์  

สงวนศักดิ์ภักดี (Peacemaker) ก็เปิดพื้นที่ให้ชาวนาเข้ามาคอมเมนต์ขายข้าว 

ในอินสตาแกรมส่วนตัว เช่นกัน
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ภาพที่ 11	จัก๊จัน่ อคมัย์สริิ สวุรรณศขุ โพสต์รบัท�ำโลโก้และกราฟิกให้ฟรสี�ำหรบัชาวนา 

		  ที่ต้องการขายข้าวเอง

ที่มา: Instagram จั๊กจั่น อคัมย์สิริ สุวรรณศุข (2559)

	 “ในวันนี้ที่ชาวนาขายข้าวหอมมะลิได้กิโลนึง ถูกกว่าชานมไข่มุก ข้าว

เปลือกกิโลนึงได้ราคาถูกกว่าบะหมี่ก่ึงส�ำเร็จรูป เราจะละเลยคิดว่าไม่ใช่ปัญหา

ของเราไม่ได้แล้วนะคะ นาทีนี้อะไรท่ีพอจะช่วยบรรเทาความเดือดร้อนกันได้

บ้างเราก็ควรที่จะช่วยกัน จั่นขอลุยถ่ายละครหนักๆ อีก 4 วันนะคะ แล้วจะ

เริ่มลุยงานออกแบบโลโก้ข้าวให้พี่ๆ ชาวนา น้องๆ ลูกหลานชาวนาส่งชื่อยี่ห้อ

ข้าว เบอร์ หรือช่องทางติดต่อซื้อข้าวมาใต้ภาพนี้ได้เลยค่ะ ใครจะฝากร้านขาย

ข้าวก็ยินดีนะคะ ใช้พื้นที่ได้เต็มที่เลยเดี๋ยวจั่นกับเพื่อนๆ จะอุดหนุนด้วยค่ะ  

#JJFCเตรียมพร้อมนะครัช #ร้านอื่นไม่ฝากนะคะให้ฝากเฉพาะขายข้าวค่ะ”

	 ส่วน ต่าย เพ็ญพักตร์ ศิริกุล นักแสดงมากฝีมือก็ได้ออกมาแสดงความ

เห็นเพื่อช่วยเหลือในการออกแบบโลโก้และกราฟิกให้ฟรี ส�ำหรับชาวนาที่อยาก

จะท�ำผลิตภัณฑ์ข้าวของตัวเอง และนักร้องหนุ่ม บอย อนุวัฒน์ สงวนศักดิ์ภักดี 

หรือ บอย พีซเมคเกอร์ ก็ได้ใช้พื้นที่ออนไลน์ของตนโพสต์ช่วยชาวนาที่ต้องการ
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จะขายข้าว เพ่ือท่ีจะหาช่องทางการขายข้าวให้กบัชาวนาเพือ่ให้เจอกับผูท้ีต้่องการ

จะซื้อข้าวโดยตรง 

ภาพที่ 12	 ต่าย เพญ็พกัตร์ ศริิกลุ และ บอย อนวุฒัน์ สงวนศกัดิภ์กัด ีใช้พืน้ทีอ่อนไลน์ 

		  ของตนโพสต์ช่วยชาวนาที่ต้องการจะขายข้าว

ที่มา:	OKMAGAZINE (2016) 

	 นอกจากดาราหลายๆ คนจะยื่นมือเข้ามาช่วยแล้ว กลุ่มของชาวนาเอง 

รวมถึงกลุ่มของบุคคลทั่วไปที่เป็นผู้บริโภค ก็ได้มีการรวมตัวกันสร้างเป็นกลุ่ม

ในเฟซบุก๊ สร้างแฟนเพจเฟซบุ๊ก เพือ่รวมตวัช่วยเหลอืชาวนา การรวมตวักนัสร้าง

กลุ่ม สร้างแฟนเพจในเฟซบุ๊กนั้น เสมือนเป็นตลาดขายข้าวออนไลน์ ที่ชาวนาจะ

ได้ไปขายข้าวให้กับผู้บริโภคได้โดยตรงโดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง 

ภาพที่ 13	 ตัวอย่างกลุ่มเครือข่ายและแฟนเพจเพื่อขายข้าวช่วยชาวนาในเฟซบุ๊ก

ที่มา:	เฟซบุ๊ก (2563)



ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร์202

	 การใช้ส่ือออนไลน์ในการเคลื่อนไหวทางสังคม เพื่อสร้างกติกาหรือ 

กฎเกณฑ์ชดุใหม่ในการด�ำรงชวิีต ในวาระเร่ืองข้าว ไม่ได้เพิง่จะเริม่มขีึน้หลงัจากมี

วิกฤตการณ์ของราคาข้าวตกต�่ำที่สุดในรอบ 10 ปี ในปี 2559 เท่านั้น แต่มีกลุ่ม

คนที่ไม่ได้เป็นชาวนา ลูกชาวนา หรือแม้แต่เป็นผู้ขายข้าวแต่อย่างใด พยายาม

จะเข้ามาช่วยสร้างอ�ำนาจการต่อรองให้กับชาวนา ผลักดันราคาข้าวไทยให้สูงขึ้น 

แก้ปัญหาราคาข้าวตกต�่ำที่มีมาอย่างยาวนานและต่อเนื่องและยังพยายามท�ำให้

ข้าวเป็นข้าวที่ปลอดภัย ปลอดสารเคมี ทั้งผู้ที่รับประทานและผู้ปลูก ด้วยการ

ปลูกข้าวแบบเกษตรอินทรีย์ ร่วมกันก่อตั้งโครงการ “ผูกปิ่นโตข้าว” ขึ้น โดยได้

แรงบันดาลใจในการก่อตั้งโครงการจากโรงเรียนปัญโญทัย ซึ่งเป็นโรงเรียนทาง

เลือกแนวมนษุยปรัชญา ท�ำการเรยีนการสอนไปในแนวธรรมชาตท้ัิงร่างกายและ

จิตใจ ทางโรงเรียนมีโครงการที่จะพาน้องๆ นักเรียนไปปลูกข้าวที่นาจริงๆ โดยมี

ครอบครวัชาวนาคอยดแูลต่อจนเมือ่ผลผลติข้าวออกมา ทางโรงเรยีนกท็�ำการรบั

ซือ้จากชาวนากลบัมาจ�ำหน่ายให้กบัครอบครวัของเด็กๆ สมาชกิในโรงเรียน ซึง่ได้

รับการตอบรับเป็นอย่างดี เพราะข้าวมีรสชาติที่หอมอร่อยกว่าข้าวทั่วๆ ไป และ

เดก็ๆ มคีวามภาคภมูใิจทีไ่ด้รบัประทานข้าวทีเ่ป็นฝีมือการปลกูของตนเอง จนถงึ

ขั้นต้องจ�ำกัดให้ซื้อเพียงครอบครัวละ 1 กิโลกรัมเท่านั้น 

	 ด้วยแรงบนัดาลใจในคร้ังนัน้จากโรงเรียนปัญโญทยั กลุม่บคุคลผูก่้อตัง้ได้

รับแนวคิดที่จะท�ำให้คุณภาพชีวิตของชาวนาในบ้านเราแตกต่างไป โดยมีแนวคิด

ว่า

	 “มนัจะเป็นอย่างไร ถ้าเราจับคู ่ระหว่างครอบครวัคนในเมืองกับครอบครวั

ชาวนา หรืออาจจะเรียกได้ว่า เป็นการ “ผูกปิ่นโตข้าว” แล้วเราขอให้เขาปลูกข้าว

อินทรีย์หรือข้าวปลอดสาร แล้วเราสัญญาว่า เราจะรับซื้อทั้งหมด เอามาแบ่งกัน

กนิในครอบครัว ในก๊วนแก๊งเพือ่นเรา เราและเขาจะสามารถพลกิคุณภาพชวีติใน

ด้านต่างๆ ได้มากมายเลยทีเดียว”
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ภาพที่ 14	 เพจเฟซบุ๊ก ของโครงการ “ผูกปิ่นโตข้าว”

ที่มา:	เพจเฟซบุ๊กผูกปิ่นโตข้าว (2563ก)

	 โครงการ “ผูกปิ่นโตข้าว” เป็นโครงการที่ไม่แสวงหาก�ำไร แต่แสวงหา

สังคมที่ดีขึ้น โดยที่โครงการระบุว่า 

	 “เรา ไม่ใช่คนกลางหรอืบรษิทัซือ้ขายข้าว ไม่ใช่แม้แต่ social enterprise 

แต่เราเป็น ‘แม่สื่อ’ ค่ะ เราท�ำหน้าที่แม่สื่อ พา ‘เจ้าบ่าว’ = ชาวนา มารู้จักกับ  

‘เจ้าสาว’ = คนกินข้าว ดูใจดูคุณสมบัติและความต้องการของแต่ละฝ่าย ให้ค�ำ

แนะน�ำ จนตกลงใจผูกปิ่นโตกัน 12 เดือน สนับสนุนการไปมาหาสู่ ให้ความ

สมัพันธ์หอมกรุ่น และตดิตามผลชีวิตคูจ่นออกลกูออกหลาน (โดยเราไม่มส่ีวนได้

ส่วนเสียในการซือ้ขาย เพราะเจ้าสาวจะจ่ายให้เจ้าบ่าวโดยตรง จะไม่มเีงนิผ่านมอื

เราแม้แต่บาทเดยีว) และนีค่อืจดุเริม่ต้นของโครงการทีเ่ป็นการฉกีกฎกตกิาเดมิๆ 
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ในการซือ้ขายข้าวของชาวนา โดยใช้สือ่ออนไลน์ในการเคล่ือนไหวทางสงัคม เพือ่

สร้างกติกาและกฎเกณฑ์ชุดใหม่ในการเปลี่ยนสังคมของเราให้ดีขึ้น”

	 โดยที่ขั้นตอนของการผูกปิ่นโตข้าว ที่ระบุไว้ในเพจเฟซบุ๊ก มีดังต่อไปนี้

	 1.	เจ้าสาวกรอกใบสมัครที่ท�ำให้แม่สื่อได้รู้จักคุณอย่างละเอียด 

	 2.	ภายใน 14 วัน แม่สื่อจะท�ำการคัดสรร ผูกเจ้าบ่าวที่เหมาะสมตรงใจ

เจ้าสาวที่สุด

	 3.	เจ้าสาวจะได้รบัการตดิต่อจากโครงการ เพือ่แจ้งผลการผกู โดยแม่สือ่ 

จะโทรศัพท์หาเจ้าสาว เพื่อให้มั่นใจว่าเจ้าสาวพร้อมเข้าหอแล้ว

	 4.	เจ้าบ่าวจะติดต่อเจ้าสาว จากนั้นทั้งคู่จะพูดคุย ตกลงกันเร่ืองราคา

และการจัดส่ง (โดยแม่สื่อจะคอยดูห่างๆ ไม่หายไปไหน)

	 5.	หลงัจากน้ัน เจ้าบ่าวจะเชญิเจ้าสาวเข้าห้องหอ (กรุป๊ไลน์ของเจ้าบ่าว) 

เพือ่เป็นช่องทางพดูคุย สอบถามทัว่ๆ ไป รวมถงึนดัแนะไปพบกนัถึงทีน่า ในยาม

ด�ำนา เกี่ยวข้าว หรือแม้ไม่มีโอกาสใด เราก็อยากให้เจ้าสาวแวะไปหา และพูด

คุยกับเจ้าบ่าวบ่อยๆ เพราะความสัมพันธ์คือบ่อเกิดแห่งความไว้ใจและตั้งใจมอบ

สิ่งดีๆ ให้

	 6.	เรื่องราวความสัมพันธ์ของแต่ละคู่ แม่สื่อจะขอถ่ายทอดผ่านทางเพจ 

เพื่อสร้างแรงบันดาลใจให้คู่อื่นๆ และว่าที่เจ้าบ่าว ว่าที่เจ้าสาว ต่อๆ ไป

	 7.	แม่สื่อจะคอยดูแลความสัมพันธ์อย่างห่างๆ และพร้อมรับฟังให ้

ค�ำปรึกษาได้ทุกเมื่อ เพียง inbox มาที่ www.facebook.com/pookpintokao

	 โดยการที่ต้องท�ำการจับคู่กันระหว่างชาวนาและผู้ที่รับประทานข้าว ให้

เหมือนเป็นเจ้าบ่าวกับเจ้าสาวนั้น ทางโครงการผูกปิ่นโตข้าวก็ท�ำไปเพราะมี

เหตุผลด้วยกันสามประการหลักๆ คือ ทางโครงการอยากให้คนเมืองมีโอกาส

ให้ก�ำลังใจชาวนา ทั้งที่ปลูกข้าวอินทรีย์อยู่แล้ว และก�ำลังจะเปลี่ยนมาปลูกข้าว

แบบอินทรีย์ เพราะการเปลี่ยนแปลงนั้นต้องอาศัยทั้งความกล้าหาญ ก�ำลังใจ 

และความสม�่ำเสมอเป็นอย่างมาก ชาวเมืองผู้ที่รับประทานข้าว หรือจริงๆ ก็คือ 

ฝั่งของลูกค้า ก็สามารถส่งก�ำลังใจ สร้างความมั่นใจ และเป็นความมั่นคงให้กับ

ชาวนาได้ เพราะฝั่งชาวเมืองที่เป็นเจ้าสาวเปรียบเสมือนคู่สัญญาที่ท�ำให้ชาวนา
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อุ่นใจว่า ข้าวของเขาที่ปลูกจะมีที่ไปและขายได้อย่างแน่นอน ในเมื่อทั้งสองฝั่งได ้

พูดคุยท�ำความรู้จัก เปรียบเสมือนเป็นญาติพี่น้องกัน มีความผูกพันกันแล้ว  

ไม่ว่าจะอย่างไรก็ตาม เราก็จะผ่านมันไปด้วยกัน

	 ประการที่สอง โครงการระบุไว้ว่า การจับคู่ซื้อขายส่งของกันโดยตรงนั้น 

สามารถท�ำให้ราคาข้าวอินทรีย์ถูกลงส�ำหรับคนกิน และได้ราคามากขึ้นส�ำหรับ 

คนปลกู เนือ่งจากโดยท่ัวไป กระบวนการหลงัจากการเกบ็เกีย่วข้าวเปลอืกอนิทรย์ี 

จนมาถึงได้วางบนชั้นเพื่อจัดจ�ำหน่ายบนซูเปอร์มาร์เก็ตนั้น ถ้าถูกท�ำโดยบริษัท

ใหญ่ จะมีค่าใช้จ่ายในการจัดการและดูแลมาก (ต่างจากข้าวที่ปลูกด้วยเคมี) แต่

ถ้าเป็นข้าวทีส่กีนัสดๆ ทุกเดอืน ส่งตรงถึงมอืคนกนิทันท ีค่าใช้จ่ายจะน้อยลง และ

สามารถขายในราคาที่คนเมืองเอื้อมถึงได้ง่ายๆ

ภาพที่ 15	ภาพบรรยากาศของการเข้าไปเยี่ยมเยียนและเรียนรู้วิถีชีวิตท่ีนาข้าวของ 

		  เจ้าบ่าว(ชาวนา) 

 

ที่มา:	เพจผูกปิ่นโตข้าว (2563ข)
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	 และสิ่งที่ส�ำคัญที่สุดท่ีโครงการระบุไว้คือ ทั้งสองฝั่งจะได้ลดช่องว่าง

ระหว่างกันทั้งชาวนาและชาวเมือง ได้เชื่อมโยง ติดต่อ ไปมาหาสู่ ส่งข้อความให้

ก�ำลงัใจผ่านทางออนไลน์ โดยชาวนาซึง่เป็นเจ้าบ่าวกจ็ะมข้ีอมลูของเจ้าสาวทีเ่ป็น

คนซื้อข้าว อาจจะไลน์ (Line) พูดคุยกัน ชาวนาบางคนถ่ายรูปส่งไปให้ดูตั้งแต ่

วนัแรกทีเ่ร่ิมปลูก เริม่ด�ำนา และคอยอัปเดทให้กบัฝ่ังเจ้าสาวได้ทราบถงึการเติบโต

ของต้นข้าวในนาทีเ่ขาจะได้กนิผ่านทางออนไลน์ บางรายเจ้าสาวคนทีก่นิข้าวกไ็ด้

เข้าไปเรียนรู้การท�ำนาถึงที่นาจริงๆ ของเจ้าบ่าว สร้างความภูมิใจให้ชาวนาที่ได้

ปลูกข้าวดีๆ มีคุณภาพให้กับคนได้กิน ส่วนคนกินข้าวเองก็มีโอกาสได้ขอบคุณ

ความตั้งใจและความกล้าหาญที่กล้าเปลี่ยนมาเป็นการปลูกข้าวแบบอินทรีย์ของ

ชาวนาที่ตนเองแต่งด้วยอยู่เสมอ ผู้ริเริ่มตั้งโครงการ “ผูกปิ่นโตข้าว” จึงมีความ

ฝันท่ีจะเห็น พวกเราทุกคนได้ร่วมกันสร้างสังคมที่เป็นหนึ่งเดียวกัน สร้างและ

เรยีกคืนศกัดิศ์รีให้กบัชาวนาไทยผูเ้ปรยีบเสมอืนกระดกูสนัหลงัของชาต ิให้คนใน

สังคมได้เติบโตไปด้วยกันอย่างแข็งแรงและยั่งยืน 

ภาพที่ 16	 การฉีกกฎเกณฑ์เดิมๆ สร้างอ�ำนาจการต่อรองให้กลับมาเป็นของชาวนา  

		  ให้ชาวนาสามารถตั้งราคาขายข้าวของตนเองได้

ที่มา:	เพจผูกปิ่นโตข้าว (2557)
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	 การด�ำเนนิโครงการ “ผกูป่ินโตข้าว” ได้ด�ำเนนิมาอย่างต่อเนือ่งถงึปัจจบุนั

เข้าสูปี่ท่ี 7 (ตัง้แต่ปี 2557-2563) ซึง่โครงการนีเ้ป็นตวัอย่างทีจ่ะสามารถอธิบาย

ถึงการเคลื่อนไหวทางสังคมแนวใหม่ได้อย่างชัดเจนมากท่ีสุด ผู้ท�ำโครงการผูก

ปิ่นโตข้าวได้พยายามใช้ส่ือออนไลน์ในการเคลื่อนไหวทางสังคม เพื่อช่วยฉีก

กติกาหรือกฎเกณฑ์เดิมๆ ในการด�ำรงชีวิตในวาระเรื่องข้าว เนื่องจากกฎเกณฑ์

เดิมๆ หรือวิถีดั้งเดิมที่ชาวนาส่วนใหญ่จะท�ำเมื่อต้องท�ำนาปลูกข้าวคือ เมื่อเริ่ม

ปลูกข้าว กต้็องเร่ิมซือ้ปุย๋เคมเีพือ่บ�ำรงุต้น ซือ้ยาหรอืสารเคมต่ีางๆ มาก�ำจดัศัตรู

พชื ฉดีพ่นสารเคมเีพือ่ให้ผลผลติข้าวมคีณุภาพทีไ่ด้มาตรฐาน ซึง่สารเคมเีหล่านี ้

มีราคาสูง ท�ำให้ชาวนาต้องแบกรับต้นทุนการผลิตท่ีสูงตามไปด้วย และเมื่อได้

ผลผลิตข้าวออกมา ก็จะน�ำไปส่งขายให้กับนายทุนหรือโรงสีหรือพ่อค้าคนกลาง  

ที่ควบคุมราคารับซื้อข้าวแบบท่ีไม่เป็นธรรม หรือเป็นราคาที่ไม่ตอบสนองต่อ

ต้นทุน ท�ำให้ชาวนาแทบไม่เหลือก�ำไรในการขายข้าวในแต่ละครั้ง วงจรเหล่านี้

เกดิข้ึนจนท�ำให้ชาวนาได้รบัผลกระทบเป็นอย่างมาก โครงการผกูป่ินโตข้าวจงึเข้า

มาหวังที่จะได้ช่วยชาวนาไทย ปลดแอก ฉีกวิถีชีวิตเดิมๆ เพื่อสร้างคุณภาพชีวิต

ของชาวนาให้ดขีึน้ ทัง้จากการเลกิใช้สารเคมทีีเ่พิม่ต้นทนุให้กบัชาวนา ทัง้ยงัมผีล 

กระทบที่เป็นอันตรายต่อร่างกายโดยตรงและส่งผลต่อสิ่งแวดล้อมโดยรวม และ

ยังใช้สือ่ออนไลน์เป็นศนูย์กลางในการสือ่สารเพ่ือสร้างอ�ำนาจในการต่อรองให้กลบั

มาเป็นของชาวนาอีกครั้ง เพราะในโครงการนี้นอกจากจะตัดกลุ่มพ่อค้าคนกลาง

หรอืนายทุนออกไปได้แล้ว ชาวนายงัเป็นผูท้ีส่ามารถก�ำหนดราคาขายข้าวอนิทรย์ี

จากนาตัวเองได้ โดยราคาข้าวของชาวนาแต่ละที่นั้นไม่เท่ากัน ด้วยปัจจัยหลายๆ 

อย่างที่แตกต่างกัน ทั้งพันธุ์ข้าว ต้นทุน การจัดการที่แตกต่างกันในแต่ละนา ซึ่ง

ราคาเหล่านี้เป็นราคาที่ชาวนาตั้งเอง มีตั้งแต่ 40-50-60 บาทต่อกิโลกรัม หรือ

มากกว่า แตกต่างกันไป (เพจผูกปิ่นโตข้าว, 2557) ด้วยเหตุนี้ ชาวนาจึงได้กลับ

มามีอ�ำนาจการต่อรองต่อการตั้งราคาขายข้าวได้ด้วยตนเอง และผู้ซื้อก็สามารถ

เลือกซื้อได้ตามคุณลักษณะและราคาท่ีตนพอใจ จึงถือเป็นการเคลื่อนไหวทาง

สังคมแบบใหม่บนโลกออนไลน์ ที่เปลี่ยนวิถีและกฎเกณฑ์การด�ำเนินชีวิตเดิมๆ

ออกไปได้อย่างสิ้นเชิง
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ภาพที่ 17	 หน้าเพจเฟซบุ๊ก สั่งซื้อข้าวจากชาวนาไทย E-Rice Thai Farmers และ  

		  เว็บไซต์ ชาวนาขายข้าวเอง

ที่มา:	เพจเฟซบุ๊ก สั่งซื้อข้าวจากชาวนาไทย E-Rice Thai Farmers และ เว็บไซต์  

		  ชาวนาขายข้าวเอง (2563)

	 อีกหนึ่งการเคลื่อนไหวทางสังคมสมัยใหม่ผ่านนวัตกรรมการสื่อสารที่

พยายามจะรวมตวักนัต่อสูก้บัอ�ำนาจของนายทนุและพ่อค้าคนกลางทีก่ดราคาใน

การรบัซือ้ข้าว คอืแฟนเพจเฟซบุ๊ก ส่ังซ้ือข้าวจากชาวนาไทย E-Rice Thai Farmers 

และเว็บไซต์ ชาวนาขายข้าวเอง www.e-ricethaifarmers.com โดยทั้งสอง

แพลตฟอร์มมีเจ้าของเป็นกลุ่มเดียวกัน โดยมีหลักการในการท�ำงานคือ 

	 “คนปลกูอยู่ได้-คนท�ำงานอยูไ่ด้ คนกนิได้กินของด ีปลอดภยัจากสารเคมี 

คณุภาพสมราคา โมเดลนีเ้กดิจากความคดิท่ีต้องการช่วยให้พ่ีน้องชาวนา ขายข้าว

ให้ได้ราคาดี ไม่โดนกดราคาหรือหักค่าต่างๆ ตามกลไกของตลาดข้าว เช่น หัก

ความชืน้ เปอร์เซน็ต์ข้าว ผูค้ดิรเิริม่คอื นายชนนิทร์ คล้ายคลึง (น.ต.ชนนิทร์ ตท.

36) และ ทีมงานหนุม่นาข้าว (ตท.39) เป็นผูบ้รหิารจดัการด�ำเนนินโยบาย ร่วมกับ 

กลุ่มพี่น้องชาวนา 3-4 กลุ่ม ในรูปแบบการด�ำเนินการของพี่ๆ น้องๆ ชาวนา ที่

มีความคิดเห็นและทัศนคติที่ต้องการชีวิตความเป็นอยู่ของชาวนาที่ดีกว่าเดิม” 

(เว็บไซต์ ชาวนาขายข้าวเอง, 2563) 
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	 หลงัจากทีม่คีวามเคลือ่นไหวของกลุม่คนใน social media รวมไปถงึกลุม่

ดาราต่างๆ แล้ว หน่วยงานและภาครัฐกตื็น่ตวัและเข้ามารับลกูต่อด้วยเช่นกนั เช่น 

มหาวทิยาลยัชือ่ดงั อาท ิมหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร์ น�ำโดยอาจารย์ ดร. เดชรัต 

สุขก�ำเนิด จัดกิจกรรม “ลูกชาวนา ซับน�้ำตาพ่อแม่” เมื่อวันที่ 27 ตุลาคม 2559 

เดชรตัน์ สขุก�ำเนดิ อาจารย์ประจ�ำคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 

ซึง่ริเร่ิมกจิกรรม “ลกูชาวนา ซบัน�ำ้ตาพ่อแม่” ผ่านสือ่สงัคมออนไลน์ เพือ่รณรงค์

แก้ปัญหาราคาข้าวตกต�่ำให้กับครอบครัวชาวนา หลังจากเริ่มรณรงค์กิจกรรม 

ดงักล่าวมา 2-3 วนั ปรากฏว่า มผีูบ้รโิภคจ�ำนวนมากสนใจอยากจะซือ้ข้าวโดยตรง

จากลูกชาวนา เครือข่ายเยาวชนชาวนาเองก็มีการติดต่อสอบถามถึงกิจกรรม 

ดงักล่าวอย่างต่อเนือ่ง (ส�ำนกัข่าวชายขอบ, 2559) ทางมหาวทิยาลยัจงึเปิดพืน้ที ่

ให้ลกูชาวนาเอาข้าวของพ่อมาขายในมหาวิทยาลยั แนวคดิข้าวลูกชาวนาในโซเชยีล 

มีเดียกลายเป็นกระแสได้รับความสนใจเป็นอย่างมาก เพราะผู้คนส่วนมากนั้น

มีจิตใจที่อยากจะช่วยอุดหนุนชาวนาโดยตรงอยู่แล้ว จึงไม่ใช่เรื่องเกินความคาด

หมาย ที่ข้าวหอมมะลิ 2.5 ตัน จะถูกบรรดาลูกชาวนาล�ำเลียงมาขายในพื้นที่

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ และหมดเกล้ียงในเวลาอันรวดเร็ว จนพ่อค้าแม่ค้า

มือสมัครเล่นต้องเปิดพรีออร์เดอร์ รองรับความต้องการของลูกค้าที่เดินทางเข้า

มาอุดหนุน (ผู้จัดการรายวัน, 2559) 
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ภาพที่ 18	 โปสเตอร์กจิกรรม “ลกูชาวนา ซบัน�ำ้ตาพ่อแม่” มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์

ที่มา:	ส�ำนักข่าวชายขอบ (2559)

	 ส่วนมหาวทิยาลยัรงัสติ กใ็ห้ชาวนาในพืน้ท่ีบริเวณหนองสาหร่าย จงัหวดั

กาญจนบุรี สามารถน�ำข้าวเปลือกมาสีได้ท่ีโรงสีข้าวหนองสาหร่าย ซึ่งอยู่ใน

โครงการนวัตกรรมนาข้าว ชาวนาอัจฉริยะ ของมหาวิทยาลัยรังสิตได้ อีกทั้งยัง

ช่วยเหลือนักศึกษามหาวิทยาลัยรังสิตที่เป็นลูกชาวนา โดยให้น�ำข้าวสารมาจ่าย

เป็นค่าหน่วยกิตได้ และจัดให้มีทุนการศึกษา “ทุนลูกชาวนา” โดยพิจารณาทุน

ให้เป็นกรณีพิเศษ (ครอบครัวข่าว 3, 2559)

	 นอกจากนี้ ยังมีหน่วยงานที่ออกมาให้พื้นที่การขายข้าวเพื่อกระจายข้าว 

จากชาวนาสู่ผู้บริโภคโดยตรง อาทิ สถานบริการน�้ำมัน ปตท. และบางจาก  

ที่ให้พ้ืนที่ในการขายข้าวจากชาวนา ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 จัด 

ตลาดข้าวชาวนาไทยโดยเลือกข้าวของชาวนาที่มีคุณภาพจากผู้ที่มาโพสต์ใน 

อินสตาแกรมของ ป๋อ ณฐัวุฒ ิสกดิใจ สมาคมวนิาศภยั ซ้ือข้าวหอมมะลิ 2.5 หมืน่ตัน 

เพือ่แจกเป็นของขวญัปีใหม่ให้กบัลกูค้า และยงัมหีน่วยงานอ่ืนๆ หรอืบคุคลทัว่ไป  
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ที่ช่วยกันซื้อข้าวจากชาวนาโดยตรง จึงไม่น่าแปลกใจที่ในช่วงปีใหม่ของปี 2560  

ทีผ่่านมา จะมขีองขวัญแทนใจเป็นข้าวจากชาวนา แพก็เกจทนัสมยัสวยงามไปมอบ

ให้แก่กัน นอกจากจะมีคุณค่าทางโภชนาการและคุณค่าทางจิตใจแล้ว ยังได้ช่วย

กันแก้ปัญหาให้กับบรรดาชาวนาที่ถูกตัดราคา ถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง

ได้อีกด้วย เหตุการณ์ในคร้ังนี้จึงถือเป็นเหตุการณ์แห่งการเคลื่อนไหวในสังคม  

ในวาระเรือ่ง “ข้าว” ผ่านนวัตกรรมการสือ่สารบนโลกออนไลน์ ทีเ่กดิขึน้จากความ

ร่วมมือจากคนทุกชนชั้นเพื่อสร้างพลังในการแก้ปัญหาโดยแท้จริง

	 วาระเรื่อง “ข้าว” ยังคงอยู่คู่กับคนไทยอย่างต่อเนื่อง หากแต่ราคาข้าว

หลังจากปี 2559 ไม่ได้วิกฤตเิท่าใดนกั อกีทัง้ยงัสามารถท�ำราคาขยบัสงูขึน้ตัง้แต่

ปี 2560 เป็นต้นมา และปริมาณการส่งออกข้าวก็เพิ่มขึ้นด้วยเช่นกัน จึงพอที่จะ

ท�ำให้ชาวนาไทย ลืมตาอ้าปากขึ้นมาได้บ้าง 

	 แต่ในปี 2563 ทั่วโลกประสบกับสถานการณ์ไวรัสโควิด 19 ท�ำให้เกิด

ความเดอืนร้อนกนัทัว่โลก ท้ังทางด้านสาธารณสขุและเศรษฐกิจ ข้าวไทยก็เช่นกัน

พลอยได้รบัผลกระทบตามไปด้วย เพราะเมือ่เกดิวกิฤตน้ีิ มกีารประกาศปิดเมอืง 

การปิดห้างร้านต่างๆ หรอืแม้แต่การห้ามเดนิทาง จงึมปัีญหาเร่ืองการขนส่งตามมา

 
ภาพที่ 19	 ราคาและปริมาณการส่งออกข้าวไทย ตั้งแต่ปี 2558-2563

ที่มา: กรุงเทพธุรกิจ อ้างถึงใน สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย (2563)
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	 ข้าวหอมมะลไิทยขึน้ช่ือว่า เป็นข้าวท่ีมคีณุภาพมาก แต่เมือ่มสีถานการณ์

ไวรัสโควิด 19 ทั่วโลกเช่นนี้ ข้าวหอมมะลิไทยก็ยังประสบปัญหา ตัวอย่างเช่น 

ข้าวหอมมะลิแบรนด์พญาไอยรา โดยปกติแล้ว ทางแบรนด์จะรับซื้อข้าวหอม

มะลิคุณภาพจากเกษตรกรในภาคอีสาน และจัดจ�ำหน่ายข้าวโดยการบรรจุลงถุง

แล้วส่งออกไปขายยังต่างประเทศ เมื่อประสบปัญหาสถานการณ์โควิด 19 ท�ำให้

เกิดปัญหาทางการขนส่ง จะน�ำขึ้นขายบนห้างร้านในประเทศก็ติดปัญหาต่างๆ 

มากมาย ในที่สุดก็ประสบปัญหาไม่มีช่องทางในการขายข้าว ซึ่งข้าวหอมมะลิใน

ช่วงสถานการณ์โควิด 19 มีราคาลดต�่ำลงในช่วงนั้น เหลือเพียงกิโลกรัมละ 31 

บาทเท่านั้น 

	 ด้วยเหตกุารณ์ปัญหาท่ีเกดิขึน้มานี ้จึงท�ำให้เกดิการเคลือ่นไหวทางสงัคม

บนโลกออนไลน์อีกครั้ง จากการน�ำโดยเพจ “คิงคองเป็นคนแดก” ซึ่งเป็นเพจใน 

เฟซบุก๊ทีร่วีวิอาหารหรอืของกนิทีน่่าสนใจ มสีไตล์การรวีวิทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ โดยจะใช้ 

ค�ำพูดที่ตรงไปตรงมา อร่อยบอกอร่อย ไม่อร่อยก็จะบอกตรงๆ รีวิวอย่างถึงพริก

ถึงขิง มคี�ำหยาบคาย แทรกอยูใ่นเน้ือหา แต่เป็นทีโ่ดนใจผูท้ีอ่่านและตดิตาม โดย 

เพจคิงคองเป็นคนแดก ได้ทราบถึงปัญหาของการมีช่องทางการจัดจ�ำหน่ายของ

ข้าวแบรนด์พญาไอยราทีจ่�ำกดัมาก จงึอาสาทีจ่ะมาช่วยรีววิข้าวหอมมะลคิณุภาพ

ส่งออกให้ 

	 โดยทางเพจคงิคองเป็นคนแดกได้เลอืกการเล่าเรือ่ง เป็นการเล่าเรือ่งด้วย

ภาพ และเขยีนข้อความเพ่ือให้ข้อมูลด้วยการร้อยเรียงเรือ่งราวต่างๆ (storytelling) 

เกีย่วกบัข้าวหอมมะล ิตัง้แต่การปลกูข้าว อาทิ ประเภทข้าวหอมมะลแิท้ จะท�ำนา

ได้ปีละ 1 ครั้งเท่านั้น จึงเรียกว่านาปี ที่ในหนึ่งปีจะให้ผลผลิตเพียงแค่ครั้งเดียว 

ถ้าไม่ปลูกแบบนี้จะไม่หอม ไม่อร่อย จึงมีราคาที่สูง ตามคุณภาพ ส่วนที่ท�ำนาได้

ปีละ 3 ครั้งเรียกว่านาปรัง ก็จะเป็นข้าวประเภทอื่นๆ ที่ปลูกแล้วให้ผลผลิตต่อ

ไร่ได้มากกว่า ถี่กว่า ราคาของข้าวก็จะถูกลงมา และยังให้ข้อมูลเกี่ยวกับการได้

รับรางวัลต่างๆ รับรองและการันตีคุณภาพของข้าวแบรนด์นี้ รวมไปถึงวิธีการสั่ง

ซือ้ผ่านแอปพลิเคชนัต่างๆ ทีจ่ะเข้าไปกดหาซือ้กนัได้บนช่องทางออนไลน์ ซึง่ทาง

เพจเองก็ได้รีววิการสัง่ซือ้อย่างละเอยีด และในช่วงแรกจะมโีปรโมชนัส่วนลดและ
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ได้รบัสิทธจิดัส่งข้าวฟรถึีงบ้านอีกด้วย โดยทีข้่อความทีท่างเพจคงิคองเป็นคนแดก 

โพสต์ไว้ด้านหน้ามีข้อความดังนี้

	 “#มึงจะปล่อยให้ข้าวดีๆ ของเรา ถูกต่างชาติเเดกหมดรึไงวะไอสัส

	 กูสงสารเขามาก ข้าวเขาขึ้นตามห้างไม่ได้ เพราะรายละเอียดมันมีเยอะ

เกินไป ต้องอาศัยสื่อช่วยๆ กัน หลังจากที่กูได้ฟังเขาเล่ามา ก็รู้เลยว่าไม่ได้แล้ว

ไอสัส กูจะปล่อยให้ข้าวชาวบ้านแบบนี้ตายห่าไปไม่ได้ 

	 คือข้าวนางดีมาก ฟังแล้วขนตั้ง ขนทุกส่วนในตัวกูเริงระบ�ำอ่ะอิดอก คือ

กูไม่รู้มาก่อนเลยว่าข้าวไทย แม่งวิเศษได้ขนาดนี้จริง น�้ำตาแม่งจะไหล ข้าวไทย

เราแม่งจะโหดสัส และมีวิธีการปลูกที่ยากขนาดนี้ กว่าจะออกมาเป็นข้าวของเรา

	 ไปเถอะมึง ของขึ้นเลยสัส ไปช่วยอุดหนุนเกษตรกรกัน อย่าให้เขาตาย

นะ

	 ข้าวเขาดีแต่ไม่มีการโปรโมท งั้นกูจะจัดให้เขาเอง ไปดูไปว่าแม่งดียังไง 

เลิฟๆ

	 ข้าวแม่งชื่อ : พญาไอยรา

	 #หาแดกได้ที่ช้อปปี้โลละ 37 บาท: https://bit.ly/2A60KQ8 ค่าส่ง 

มีไม่มาก หลักสิบอ่ะถ้ากูจ�ำไม่ผิด

	 กูบอกไว้ในโพสต์หมดแล้วโว้ยยยย”
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ภาพที่ 20	 การโพสต์เฟซบุ๊กของเพจ คิงคองเป็นคนแดก เกี่ยวกับข้าวหอมมะลิไทย

ที่มา:	เพจเฟซบุ๊ก คิงคองเป็นคนแดก (2563)

	 ผลการโพสต์ออกไปบนเฟซบุ๊กแฟนเพจคิงคองเป็นคนแดกในครั้งนั้น 

ถือว่าประสบความส�ำเร็จเป็นอย่างมาก ผู้คนที่เห็นข้อความและเรื่องราวของข้าว

หอมมะลิแบรนด์พญาไอยราให้การตอบรับที่ดีเกินคาด ทั้งเข้าไปช่วยแสดงความ

เห็นสนับสนุนและแชร์ข้อความออกไปอย่างรวดเร็ว อีกทั้งยังเข้าไปดาวน์โหลด

แอปพลิเคชันออนไลน์เพ่ือทดลองซื้อข้าวหอมมะลิตามที่เพจคิงคองเป็นคนแดก

แนะน�ำไว้อย่างล้นหลาม ท�ำให้ข้าวท่ีจัดขายท่ีแอปพลเิคชนัขายสนิค้าออนไลน์หมด

ลงอย่างรวดเร็ว และการที่มีคนเข้าไปกดสั่งในแอปพลิเคชันขายสินค้าออนไลน์

มากกว่าปกติที่เป็นอยู่ ท�ำให้แอปพลิเคชันค้างและรวนไปอยู่ชั่วขณะเลยทีเดียว 

	 การจุดประกายโดยเพจเฟซบุ ๊ก คิงคองเป็นคนแดก ถือเป็นการ

เคลื่อนไหวทางสังคมบนโลกออกไลน์ ในวาระเรื่องข้าวของประเทศไทยที่ประสบ

ผลส�ำเร็จเป็นอย่างมาก ถือว่าเป็นการจุดติดกระแสการหันมาสนับสนุนข้าวไทย 
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ข้าวหอมมะลิคุณภาพ โดยที่ทางแบรนด์ไม่ต้องหันไปพึ่งห้างสรรพสินค้าใหญ่ๆ 

หรือช่องทางการจัดจ�ำหน่ายแบบเดิม เพราะไม่มีอ�ำนาจที่จะต่อรองและแทรก

เข้าไปอยู่ในตลาดบนห้างได้ การขับเคลื่อนในครั้งนี้เสมือนเป็นการท�ำการตลาด

การขายข้าวในประเทศไทยแบบใหม่ โดยไม่ต้องพึ่งสื่อหลัก ซึ่งคล้ายๆ กับวิกฤติ

ในปี 2559 ที่ข้าวไทยราคาตกต�่ำมาก แล้วมีพี่ๆ น้องๆ ดาราใช้พื้นที่สื่อออนไลน์

ของตนเอง โพสต์ช่วยขายข้าวให้ชาวนา หรือแม้แต่ให้พื้นที่ส�ำหรับให้ชาวนามา

โพสต์ขายข้าว แต่ในปี 2563 นี ้ผูน้�ำทางความคดิหรือผูม้อีทิธิพลบนโลกออนไลน์ 

ไม่ได้มเีพยีงกลุม่ของดาราและเซเลบริตีเ้ท่านัน้ ท่ีมผีูใ้ห้ความสนใจหรอืตดิตาม ยงั

มกีลุม่ของผู้มีอทิธพิลทางความคดิบนโลกออนไลน์ (online influencer) ทีเ่กิดข้ึน

มาจากการเป็นคนธรรมดาแต่มีทักษะทางด้านการสื่อสาร การโน้มน้าว และการ

เผยแพร่อทิธพิลทางความคดิไปยงัผูอ้ืน่ ดงัเช่นทีเ่พจคงิคองเป็นคนแดกนี ้เป็นต้น 

ด้วยความท่ีเป็นคนธรรมดา กจ็ะมคีวามใกล้ชดิกบัผูต้ดิตามหรอืลูกเพจ ท�ำให้การ

สือ่สารเป็นไปอย่างใกล้ชิด มกีารสอบถามหรอืตอบค�ำถาม ช่วยเหลอื หรอืแม้แต่

การนัดทานอาหารเป็นหมู่คณะ ยิ่งท�ำให้ผู้ติดตามรู้สึกสนิทสนมมีความเป็นกลุ่ม

ก้อนเหนยีวแน่นใกล้ชดิมากขึน้ไปอกี การรวีวิหรอืการโพสต์ถงึข้าวหอมมะลไิทย 

แบรนด์พญาไอยราในครั้งนี้ จึงเป็นเสมือนการใช้สื่อสังคมออนไลน์ ช่วยสร้าง

อ�ำนาจการต่อรองของแบรนด์ข้าวพญาไอยราที่มีต่อห้างสรรพสินค้าใหญ่ๆ ซึ่ง 

เป็นช่องทางการจัดจ�ำหน่ายหลัก ที่ผู้คนส่วนใหญ่มักจะเข้าถึงได้ง่าย ถือเป็น 

ช่องทางการจัดจ�ำหน่ายทีอ่ยูใ่นวถิชีวีติแบบเดมิทีม่อี�ำนาจการต่อรองสงู และเข้าไปม ี

ส่วนร่วมได้ยาก หากอยากจะเข้าไปจัดจ�ำหน่ายในห้างสรรพสนิค้า ราคาทีจ่ะไปถึง

ผูบ้รโิภคอาจจะแพงขึน้ เพราะต้องผ่านกลุม่คนกลางไปต่ออกีทอดหนึง่ ด้วยเหตุนี้ 

การผลักดันให้ข้าวหอมมะลิไทยที่มีคุณภาพแต่ไม่มีช่องทางการจัดจ�ำหน่ายใน

ประเทศไทยได้มีจุดยืน และสามารถแข่งขันกับแบรนด์ใหญ่อื่นๆ ตามห้างสรรพ

สินค้าได้ และยังท�ำให้คนไทยได้รับประทานข้าวที่ดีมีคุณภาพในราคาที่ยุติธรรม 

ซึ่งถือว่าเป็นการขับเคลื่อนด้วยพลังของ social movement ให้เกษตรกรที่ปลูก

ข้าวในภาคอีสาน และส่งข้าวมาขายกับแบรนด์พญาไอยรา ได้มีช่องทางระบาย

สินค้าและผ่านพ้นปัญหาเรื่องข้าว ในยุคสถานการณ์โควิด 19 ไปได้อย่างราบรื่น 
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ถอืเป็นการเคลือ่นไหวทางสงัคมแบบใหม่บนพืน้ท่ีออนไลน์ทีไ่ด้เปลีย่นวถิแีละการ

ด�ำเนนิชวีติแบบเดมิทีต้่องไปหาซือ้ข้าวคณุภาพตามห้างสรรพสนิค้า ย้ายลงมาให้

อยู่ในแพลตฟอร์มออนไลน์ท้ังหมด ซ่ึงถือว่าเป็นการเปลีย่นแปลงอยูไ่ม่น้อยทเีดยีว

บทสรปุของนวัตกรรมการสือ่สารกบัการเคลือ่นไหวทางสังคมในวาระเรือ่ง 
“ข้าว” ของไทย
	 แต่เดิมปัญหาของราคาข้าวเป็นปัญหาของคนเฉพาะกลุ่ม เป็นความ 

เดอืดร้อนของกลุม่ชาวนาท่ีขายข้าวไม่ได้ราคา ถูกกดขีจ่ากโรงส ีนายทนุทีก่ดราคา 

รบัซือ้ หรอืถกูรฐับาลโกงเงนิจากการรบัจ�ำน�ำข้าว เมือ่เกดิความคบัแค้นใจ กเ็กดิ

เป็นการเคลื่อนไหวทางสังคมเปรียบเสมือนการต่อสู้ทางชนชั้นเพื่อคานอ�ำนาจ

ในการต่อรองเรียกร้องให้ได้มาซึ่งผลอันชอบธรรม ดังเช่น กรณีของชาวนาที่

พยายามเรียกร้อง รวมกลุ่มกันน�ำรถยนต์ทางการเกษตรออกมาขับขวางถนน

ประท้วงเดนิขบวนกนัในยุคแรกๆ เพือ่สร้างอ�ำนาจการต่อรอง และส่งข้อเรยีกร้อง 

และขอความช่วยเหลือไปยังผู้ที่มีอ�ำนาจ รัฐบาล หรือผู้ที่เกี่ยวข้องต่างๆ ให้เข้า

มาเยียวยาและแก้ไขปัญหา ซึ่งการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบดั้งเดิมที่เกิดขึ้นกับ

ชาวนาไทยนี้ ก็จะไปตรงกับที่ทั้ง Blumer (1969), Mauss (1975) และ Tilly 

(1978) ได้กล่าวถึงกระบวนการเกิดการเคลื่อนไหวทางสังคม (stages of social 

movement) ว่า เป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นตามภาพที่ 3 ดังรายละเอียดตอนต้น 

และหากจะวิเคราะห์เหตุการณ์การเคลื่อนไหวทางสังคมแบบดั้งเดิมไปทีละ 

ขั้นตอน จะสามารถวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

	 ในขั้นแรก ชาวนาขายข้าวได้ในราคาที่ต�่ำมาก หรือชาวนาท�ำการเข้า

โครงการรับจ�ำน�ำข้าวแล้ว ไม่ได้รับเงินตามที่รัฐบาลได้รับปากไว้ ชาวนาแต่ละ

คนเกิดปัญหา รู้สกึคับแค้นใจ ไม่พอใจจากการถกูเอารดัเอาเปรยีบหรอืถกูข่มเหง 

(emerge) จะอดทนและสะสมบ่มเพาะปัญหาจนสุกงอม โดยไม่สามารถแก้ไข

ปัญหาด้วยตนเองให้คลี่คลายได้

	 ขั้นที่สอง เมื่อปัญหาที่ชาวนาพบเจอ เป็นปัญหาที่กระทบต่อชาวนา

ทุกๆ คน อาจเป็นราคาข้าวที่ขายได้ต�่ำกว่าที่ตนคาดไว้ หรือต�่ำกว่าต้นทุนมากๆ 
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หรอืชาวนาส่วนใหญ่ทีน่�ำข้าวไปจ�ำน�ำไว้ ยงัไม่ได้รบัเงนิคนืเลยทัง้หมูบ้่าน หรอืทัง้

จงัหวดั ปัญหากจ็ะกระจายออกไปเป็นวงกว้าง กระทบกบัคนหมูม่าก สร้างความ

รู้สึกไม่พอใจร่วมกันให้เกิดขึ้น ก็จะน�ำไปสู่การรวมกันเป็นกลุ่มก้อน (coalesce) 

เพื่อเพิ่มอ�ำนาจในการเจรจาต่อรอง

	 ขั้นที่สาม กลุ่มก้อนของชาวนาที่ประสบปัญหานั้น ก็จะเริ่มหาหนทาง

ที่จะเจรจาพูดคุยต่อรองกับรัฐหรือหน่วยงานของรัฐ หรือนายทุน หรือผู้ที่มีส่วน

เกีย่วข้อง ท่ีมอี�ำนาจมากกว่า (bureaucratise) เพือ่ทีจ่ะให้หาหนทางในการแก้ไข

ปัญหาท่ีเกดิขึน้ ซึง่ในกรณีของการเคล่ือนไหวแบบด้ังเดมินัน้ ชาวนาจงึมกีารเดิน

ขบวนประท้วง เข้าเจรจาต่อรัฐบาล เพื่อเรียกร้องต่อรองกับรัฐบาล โดยมีกลุ่ม

ก้อนของชาวนาที่มากันอย่างมากมาย ร่วมสร้างอ�ำนาจในการต่อรองเพื่อกดดัน

ฝั่งของรัฐบาลหรือผู้มีอ�ำนาจให้ท�ำตามข้อเสนอที่กลุ่มของชาวนาเรียกร้องไป

	 ขั้นที่สี่ หลังจากท่ีมีการเจรจาระหว่างกลุ่มของชาวนาท่ีได้รับความ 

เดือดร้อน (coalesce) และผู้ที่มีอ�ำนาจมากกว่า ซึ่งอาจเป็นฝั่งของรัฐบาล  

(bureaucratise) ก็จะได้รับผลที่จะเกิดขึ้นจากการเจรจาและการเคลื่อนไหวทาง

สงัคม ซึง่จากแนวคิดของ Blumer, Mauss และ Tilly โดยแบ่งออกเป็น 5 รูปแบบ 

คือ 

	 1.	Success การพูดคุยหรือเจรจาท่ีประสบผลส�ำเร็จหาทางออกให้กับ

ปัญหาได้ 

	 2.	Failure การพูดคุยที่ไม่ประสบผลส�ำเร็จ ไม่ได้ข้อยุติ หรือการแก้ไข

ไม่บรรลุวัตถุประสงค์ในการเคลื่อนไหว

	 3.	Cooptation การที่ผู้เคลื่อนไหวอาจจะเป็นแกนน�ำ ถูกใช้อ�ำนาจเงิน

ซื้อตัวไป ท�ำให้การเคลื่อนไหวหยุดชะงักลง

	 4.	Repression การท่ีความเคลือ่นไหวทางสงัคมถกูปราบปรามด้วยก�ำลงั

จากอีกฝ่าย ท�ำให้ต้องหยุดชะงักลง

	 5.	Go Mainstream การล้มอ�ำนาจของอีกฝ่ายได้แล้วสถาปนากลุ่มของ

ตนขึ้นมาบริหารจัดการเป็นผู้น�ำแทน
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	 ทั้งนี้ การเคลื่อนไหวทางสังคมแบบดั้งเดิมของชาวนาไทย มักจะได้ผล

ของการเจรจาอยู่ในแบบที่ 1 หรือ 2 ที่ปรากฏออกมาชัดเจนว่า มีการเจรจา

เรียกร้องส�ำเร็จ เช่น ผลของการเจรจาเรื่องข้าวคือ “รัฐบาลจะเร่งคืนเงินจ�ำน�ำ

ข้าวให้ภายใน 1 สัปดาห์ ม็อบชาวนาจึงยอมถอยทัพกลับบ้าน ขู่หากไม่ได้เงินจะ

ย้อนกลบัมาขบัไล่รฐับาล แบบหนกัหนาสาหสักว่าเดมิ” (Kapook ข่าวเศรษฐกจิ, 

2557) ซึ่งก็จะไปตรงกับในแนวคิดในขั้นที่ห้า

	 ขั้นที่ห้า เมื่อการเคลื่อนไหวทางสังคมนั้นพบกับผลที่แบบใดแบบหนึ่ง

ใน 5 รูปแบบแล้ว การเคลื่อนไหวทางสังคมนั้นก็จะคลี่คลายลงไป (decline) 

ในช่วงหนึ่ง หากผลในครั้งนี้ยังไม่เป็นที่พอใจ ก็จะกลับไปเริ่มรวมมวลชนให้เป็น 

กลุ่มก้อน ในขั้นที่ 1 แล้วด�ำเนินการใหม่ วนเป็นวัฏจักรวงจรการเคลื่อนไหวทาง

สงัคม ตวัอย่างดังท่ีชาวนาได้ขูเ่อาไว้ว่า “หากไม่ได้เงนิจะย้อนกลบัมาขบัไล่รฐับาล  

แบบหนักหนาสาหัสกว่าเดิม” (Kapook ข่าวเศรษฐกิจ, 2557) 

	 ทั้ง 5 ขั้นตอนของการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบดั้งเดิม (classic social 

movement) ทีก่ลุม่ของชาวนาได้เผชญิผ่านมา และต้องรวมตัวเพ่ือสร้างข้อเรียกร้อง 

ต่างๆ เป็นเสมือนการที่ยึดเอาแนวความคิดของ คาร์ล มาร์กซ์ (Karl Marx) ที่

ว่า ประวตัศิาสตร์ของมนษุย์เป็นการต่อสูร้ะหว่างชนชัน้ ซึง่มกัเป็นการต่อสูแ้คบๆ 

เกี่ยวกับผลประโยชน์เฉพาะของกลุ่ม โดยจะมีฝ่ายหนึ่งเป็นผู้ข่มเหง เป็นฝ่ายที่

กุมอ�ำนาจในการเจรจาต่อรอง หรืออาจเป็นผู้ตั้งกฎขึ้นมา และอีกฝ่ายหนึ่งเป็น

ผู้ถูกข่มเหง หรือฝ่ายเสียประโยชน์ และมักจะไม่มีอ�ำนาจในการเจรจาต่อรอง

ใดๆ จนกว่าจะมีการรวมตัวกันในกลุ่มให้เป็นกลุ่มก้อนที่ใหญ่ข้ึนเพ่ือเพิ่มอ�ำนาจ

การต่อรองของตน

	 แต่ในปัจจบัุน มอีกีหนึง่ปัจจยัทีส่�ำคญัเข้ามาแทรกแซงในการเคลือ่นไหว

ทางสังคมแบบดั้งเดิม (classic social movement) นั่นก็คือ อินเทอร์เน็ตและ

โซเชียลมีเดีย ท้ังสองส่ิงน้ีได้เข้ามามีบทบาทช่วยให้การต่อสู้ของผู้ที่เป็นฝ่าย 

ผูถ้กูข่มเหงหรอืฝ่ายเสยีประโยชน์ และมกัจะไม่มอี�ำนาจในการเจรจาต่อรองใดๆ 

สามารถบอกเล่าปัญหาหรอืความอดัอัน้ตนัใจทีต่นมอีอกไปบนโลกออนไลน์ และ

อาจจะท�ำให้มีผู้คนบนโลกออนไลน์อีกมากมายในทุกๆ ชนชั้นได้รับข้อความของ
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เขา เพราะในการเข้าถงึข้อมลูโลกออนไลน์ไม่มกีารแบ่งชนชัน้ ทกุคนสามารถเข้า

ถึงข้อมูลได้อย่างเท่าเทียมกัน ขอเพียงมีอินเทอร์เน็ตเท่านั้น บุคคลในทุกชนชั้น 

จึงสามารถรับรู้ถึงปัญหานี้ และย่ืนมือเข้ามาช่วย ซึ่งอาจจะเกิดขึ้นก่อนที่จะไป 

รวมตัวกบัฝ่ายทีถ่กูข่มเหงเหมอืนกนัเพือ่สร้างความเป็นกลุม่ก้อนด้วยซ�ำ้ การต่อสู้

ในครั้งน้ี จะไม่ได้ถูกจ�ำกัดอยู่เพียงแค่ระดับของคนในชนชั้นใดชนช้ันหนึ่ง หรือ

เป็นการต่อสู้แคบๆ เกี่ยวกับผลประโยชน์เฉพาะของกลุ่มอีกต่อไป แต่เป็นการ

ต่อสู้ที่ถูกยกระดับขึ้นมา มีการเรียกร้อง และเคลื่อนไหวได้ด้วยตัวเอง และกลุ่ม

คนจากชนชั้นอื่นๆ ที่ยื่นมือเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการต่อสู้ เรียกว่าเป็นการสู้ไป

ด้วยกันกับคนไทยทั้งประเทศ ซึ่งหากจะเขียนออกมาเป็นโมเดล stages of new 

social movement ที่ศึกษาต่อยอดจาก Blumer, Mauss และ Tilly ผนวกเข้ากับ

ข้อสังเกตจากกรณีศกึษา ท้ังจากกรณเีพจผกูป่ินโตข้าว กรณกีลุม่ลกูชาวนาท่ีช่วย

กันโพสต์ปัญหาราคาข้าวตกต�่ำลงบนอินเทอร์เน็ต กรณีดารา นักร้อง คนดัง ที่

ช่วยกนัโพสต์ขายข้าวลงบนสือ่ออนไลน์ กรณเีพจสัง่ซือ้ข้าวจากชาวนาไทย E-Rice 

Thai Farmers และในทกุๆ กรณทีีไ่ด้กล่าวไว้ข้างต้นในมติิของการเคลือ่นไหวทาง

สังคมแบบใหม่ สามารถสังเคราะห์ออกมาเป็นแผนภาพได้ดังนี้

ภาพที่ 21	 Stages of New Social Movement 

 

ที่มา:	เมทยา ปรียานนท์ (2563)
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	 จากแผนภาพที่ 21 ที่เป็นการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบใหม่ จะเห็นได้

ว่า จากทั้ง 5 ขั้นตอนได้หยิบยกมาจากแผนภาพ stages of social movement 

แบบดั้งเดิม คือ

	 ขัน้แรก กย็งัคงเป็นขัน้ท่ีเป็นจุดเร่ิมต้นของปัญหาเหมอืนเดิม เช่น ชาวนา

ขายข้าวได้ในราคาที่ต�ำ่มาก ไม่พอใจจากการถูกเอารัดเอาเปรียบหรือถูกข่มเหง 

(emerge) จะอดทนและสะสมบ่มเพาะปัญหาจนสุกงอม โดยไม่สามารถแก้ไข

ปัญหาด้วยตนเองให้คลี่คลายได้

	 แต่ใน ขั้นที่สอง จะมีอีกหนึ่งขั้นตอนเพิ่มเข้ามาคือ การแพร่กระจายตัว

ของปัญหา (spread) เมือ่ชาวนาเจอปัญหาแล้วใช้นวัตกรรมการสือ่สารเข้ามาช่วย 

ใช้อนิเทอร์เนต็เข้ามาช่วยในการเผยแพร่ปัญหานัน้ออกไปสูโ่ลกออนไลน์ เสมอืน

เป็นการใช้เครื่องขยายเสียงช่วยกระจายข่าวของปัญหานี้ให้กว้างออกไปสู่คนทุก

ชนชั้น ไม่ใช่ปัญหาที่จะรับรู้กันเองแค่ในชนชั้นที่เดือดร้อน หรือเฉพาะกลุ่มคนที่

เดือดร้อนอีกต่อไป

	 ขั้นที่สาม เมื่อปัญหาที่ชาวนาพบเจอ อาจเป็นราคาข้าวที่ขายได้ต�่ำกว่า

ที่ตนคาดไว้หรือต�่ำกว่าต้นทุนมากๆ เป็นปัญหาที่กระทบต่อชาวนาหลายๆ คน  

มีการโพสต์ปัญหาลงบนสื่อออนไลน์ไปแล้ว ข่าวคราวของความเดือดร้อนของ

ชาวนาก็จะกระจายออกไปเป็นวงกว้าง จะไม่ได้สร้างความรู้สึกไม่พอใจร่วมกัน

ให้เกิดขึน้เฉพาะกลุม่เท่านัน้ แต่ความไม่พอใจหรอืความรูส้กึเหน็ใจจะเข้ามาจาก

ทกุทศิทุกทางทกุชนชั้น ที่ได้รบัทราบขอ้มูลจากอนิเทอร์เน็ต การตอ่สูใ้นครัง้นีจ้ึง

เป็นการต่อสูท้ีถ่กูยกระดบัขึน้มา จะมพีลังจากการเรียกร้องและเคลือ่นไหวได้ด้วย

ตวัเองจากกลุม่คนท่ีมาจากชนชัน้อืน่ๆ ทีย่ืน่มอืเข้ามาพร้อมทีจ่ะช่วยเหลอื ซึง่ถอื

เป็นการรวมกันเป็นกลุ่มก้อน (coalesce) ที่ต่างออกไป ซึ่งจะเกิดสถานการณ์

แบ่งออกเป็น 2 กรณีหลักๆ คือ

 	 กรณีที่ 1 ความรู้สึกเห็นใจที่เข้ามาจากทุกทิศทุกทางทุกชนชั้น จากผู้ที่

ได้รับทราบข้อมูลบนอินเทอร์เน็ต และคนส่วนใหญ่มีความเชื่อว่า 

	 “นี่จะไม่ใช่การเคลื่อนไหวบนฐานของชนชั้นใดเพียงชนชั้นเดียว และ

ก็ไม่ใช่เรื่องแคบๆ เกี่ยวกับผลประโยชน์เฉพาะของกลุ่ม อย่างที่ทฤษฎีกลุ่ม 
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ผลประโยชน์ในวิชารฐัศาสตร์อธิบายไว้ ไม่ได้เรยีกร้องผ่านกลไกทางการเมอืงทีด่�ำรง 

อยู่ และกม็ไิด้หวงัพึง่กลไกของรฐัอย่างขบวนการเคลือ่นไหวเรยีกร้องในอดตี แต่

เป็นการเคลือ่นไหวเรียกร้องด้วยตนเอง เนือ่งจากไม่เชือ่ในความเป็นตวัแทนของ

ระบบพรรคการเมือง และไม่เชื่อมั่น ไม่ศรัทธาในความสามารถและความจริง

ของรัฐ เป้าหมายของการเคลื่อนไหวเรียกร้องจึงไม่ใช่เพื่อต้องการช่วงชิงอ�ำนาจ

รัฐอย่างขบวนการเคลื่อนไหวในอดีต แต่ต้องการสร้าง “กติกาหรือกฎเกณฑ์ชุด

ใหม่ในการด�ำรงชีวิต”” 

	 ฉะนั้น เขาเหล่านี้จะไม่รอท่ีจะรวมตัวเพื่อเข้าไปเจรจากับกลุ่มหน่วย

งานรัฐหรือนายทุน หรือผู้มีอ�ำนาจใดๆ เพราะไม่เชื่อมั่นและไม่ศรัทธา แต่ 

เลือกที่จะฉีกกฎเกณฑ์เดิมๆ ไม่รอให้ผู้ที่มีอ�ำนาจมากกว่า (bureaucratise) มา

เป็นผู้ตัดสินหรือแก้ไขปัญหานี้ แต่จะหาหนทางในการแก้ปัญหาด้วยกลุ่มของ

ตัวเองและสมาชิกผู้สนับสนุนจากในโลกออนไลน์เพื่อแก้ปัญหาเป็นล�ำดับแรก  

ดงัเช่นกรณีของลกูชาวนาช่วยพ่อขายข้าวในโลกออนไลน์ เมือ่ทกุคนช่วยเหลอืกนั 

สถานการณ์ก็จะคลี่คลาย (decline) ลงไปในที่สุด แต่ถ้าหากช่วยเหลือกันอย่าง

เต็มที่แล้วยังไม่สามารถแก้ไขปัญหาได้ พลังเสียงที่มาจากออนไลน์และกลุ่มที่ถูก

เอารัดเอาเปรียบโดยตรง ก็จะรวมตัวกันไปเข้าสู่กรณีที่ 2 

	 กรณีท่ี 2 ถ้าหากช่วยเหลอืกนัเองอย่างเตม็ทีแ่ล้วยงัไม่สามารถท�ำปัญหา

ให้คลี่คลายได้ กลุ่มพลังเสียงที่มาจากออนไลน์ในทุกชนชั้นและกลุ่มที่ถูกเอารัด

เอาเปรียบโดยตรง ก็จะรวมตัวกันไปเป็นกลุ่มก้อน (coalesce) ที่ใหญ่โตขึ้นไป

อีก เพื่อเพิ่มพลังในการเจรจาต่อรองเพื่อเข้าสู่ล�ำดับขั้นต่อไปในขั้นที่สี่

	 ขั้นที่สี่ กลุ่มก้อนของกลุ่มพลังเสียงที่มาจากออนไลน์ในทุกชนชั้นและ

กลุ่มท่ีถกูเอารัดเอาเปรยีบโดยตรง เมือ่เข้ากรณทีีแ่ก้ปัญหาด้วยตวัเองไม่ไหวแล้ว 

ก็จะเริ่มหาทางที่จะเจรจาพูดคุยต่อรองกับรัฐหรือหน่วยงานของรัฐ หรือนายทุน 

ที่มีอ�ำนาจมากกว่า (bureaucratise) ซึ่งในสถานการณ์น้ีกลุ่มของบุคคลในโลก

ออนไลน์ก็จะเป็นหนึ่งในพลังที่จะร่วมสร้างอ�ำนาจในการต่อรอง เพื่อกดดันฝั่ง

ของรัฐบาลหรือผู้มีอ�ำนาจให้ท�ำตามข้อเสนอที่กลุ่มของชาวนาเรียกร้องไป เมื่อมี

การเจรจา ก็จะได้รับผลของการเจรจา ในขั้นที่ห้า ซึ่งก็จะกลับไปเหมือนกับการ

เคลื่อนไหวทางสังคมแบบดั้งเดิมที่มี 5 รูปแบบนั่นเอง 
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	 แล้วปัญหากจ็ะเข้าสูข่ัน้ทีห่ก เมือ่การเคลือ่นไหวทางสงัคมนัน้พบกบัผล

แบบใดแบบหนึ่ง ใน 5 รูปแบบแล้ว การเคลื่อนไหวทางสังคมนั้นก็จะคลี่คลายลง

ไป (decline) ในท่ีสุด ซ่ึงหากผลในการเจรจาในครัง้นีย้งัไม่เป็นทีพ่อใจ ใน stages 

of new social movement นี้ ก็จะกลับไปเริ่มรวมมวลชนให้เป็นกลุ่มก้อนใหม่ 

ในขัน้ท่ีสองเลย แล้วด�ำเนินการใหม่ วนเป็นวัฏจกัรวงจรการเคลือ่นไหวทางสงัคม

แนวใหม่ ที่มุ่งเน้นการช่วยเหลือตนเองและสื่อสารขอพลังจากประชากรเน็ตมา

ช่วยในการคลี่คลายปัญหากันเองก่อน พึ่งพาพลังของตนเองก่อนในเบื้องต้น

	 จากที่วิเคราะห์มา การต่อสู้ในการเคลื่อนไหวทางสังคมแนวใหม่นี้  

ไม่ได้เป็นการต่อสู้เพื่อเรียกร้องหรือช่วงชิงอ�ำนาจจากรัฐ หรือเจรจาข้อตกลงกับ

บรรดานายทุน โรงสี หรอืขัว้อ�ำนาจเก่าแต่อย่างใด และก็มไิด้มคีวามคาดหวงัทีจ่ะ

รอพึง่กลไกของรัฐอย่างขบวนการเคลือ่นไหวทีม่กีารเรยีกร้องในอดตี แต่พวกเขา

เคลือ่นไหวเพราะต้องการสร้างกฎหรือกตกิาใหม่ให้เกดิขึน้ในสงัคม ซ่ึงถอืเป็นการ

สร้างการเคลือ่นไหวทางสงัคมแบบใหม่ (new social movement) ขึน้มาได้อย่าง

สมบรูณ์ กบัการท่ีชาวนาขายข้าวได้ราคามากขึน้โดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง ใช้สือ่

ออนไลน์เป็นส่ือกลางทีท่�ำให้ชาวนาและคนกนิข้าวใกล้ชดิกันมากขึน้ และยงัสร้าง

ความภาคภูมิใจให้กับชาวนาไทย หรือแม้กระทั่งช่องทางการขายที่ไม่ต้องพึ่งห้าง

สรรพสินค้าหรือร้านค้าใหญ่ๆ โดยทั้งหมดนี้เริ่มจากที่ทุกคนแสดงจุดยืน ยื่นมือ

เข้าช่วยเหลือแสดงความเห็นในพื้นที่ของตนให้เป็นกระบอกเสียงส่งต่อแจ้งข่าว

ถึงปัญหาที่เกิดขึ้น ให้ความช่วยเหลือและสร้างอ�ำนาจการต่อรองท่ีจะเกิดข้ึนมา

จากจุดเล็กๆ จากทุกชนช้ันของสังคมกระจายออกไปเป็นวงกว้าง ท�ำให้หลายๆ 

คร้ังชาวนาผ่านวิกฤติต่างๆ นั้นไปได้ โดยใช้พลังของการเคลื่อนไหวทางสังคม

ผ่านนวัตกรรมการสื่อสารบนโลกออนไลน์บนหลักการแห่งการพึ่งตัวเอง อีกทั้ง

ยังเป็นการแก้ปัญหาด้วยตัวเองได้ในระยะยาวตามแบบแผนเศรษฐกิจพอเพียง

ของในหลวง รัชกาลที่ 9 อีกด้วย
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