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บทคัดย่่อ
จัังหวััดน่่าน เป็็นจัังหวััดหน่ึ่�งทางภาคเหนืือของ

ประเทศไทยซ่ึ่�งถืือเป็็นเมืืองต้้องห้้ามพลาดเนื่่�องจากเป็็น
จัังหวััดที่่�อุุดมสมบููรณ์์ทั้้�งด้้านธรรมชาติิและด้้านวััฒนธรรม
รวมทั้้�งกระแสนิิยมที่�กำำ�ลังให้้ความสนใจกับจัังหวััดน่่านทำำ�ให้้
เกิิดการพััฒนาขึ้้�นเพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยว
เชิิงสร้้างสรรค์์ซ่ึ่�งเป็็นการท่่องเท่ี่�ยวที่�มีีแนวคิดการเรีียนรู้้�
เก่ี่�ยวกับวััฒนธรรม ขณะเดีียวกันสิ่่�งทอจัังหวััดน่่านก็เป็็นที่�
น่่าสนใจเนื่่�องจากเป็็นจัังหวััดที่่�มีีหลากหลายชาติิพัันธุ์์�และ
วััฒนธรรม จึึงเกิิดการสืืบสานวััฒนธรรมอย่่างหลากหลาย 
แต่่ทั้้�งนี้้�จากการสำำ�รวจพบว่าผู้้�ประกอบการเก่ี่�ยวกับสิ่่�งทอ
ในจัังหวััดน่่านยังขาดแนวทางการพััฒนาเพื่่�อเพิ่่�มมูลค่่าให้้กัับ
ท้้องถิ่่�นที่�สามารถสร้า้งรายได้ใ้ห้้กัับชุมชนด้วยการท่อ่งเท่ี่�ยว
เชิิงสร้้างสรรค์์อย่่างยั่่�งยืืน

บทความนี้้� เป็็นบทความวิิจััยซ่ึ่�งนำำ�เสนอเก่ี่�ยวกับ
แนวทางการพััฒนาตราสิินค้าให้้กัับร้านมีีสเอ โปรดัักส์์ 
อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน ซ่ึ่�งมีีการสืืบทอดวััฒนธรรมไทลื้้�อ
มาอย่่างยาวนาน รวมทั้้�งมีีการพััฒนาเป็็นผลิตภัณฑ์์ท่ี่�มีี
การผสมผสานทุนวััฒนธรรมไทลื้้�อ แต่่ต้้องการความแปลก
ใหม่่ด้้านผลิตภัณฑ์์จึึงเกิิดแนวคิดการพััฒนาสำำ�หรัับเครื่่�อง

แต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพบุุรุุษเพื่่�อให้้ตอบสนองต่่อกลุ่่�มนักท่่อง 
เท่ี่�ยวหลัักในปัจจุบััน โดยบทความวิจััยนี้้�นำำ�เสนอเก่ี่�ยวกับ 
การศึึกษาข้้อมููลและความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายรวมทั้้�ง
กลุ่่�มผู้้�ประกอบการ การศึึกษาเกี่่�ยวกับแนวคิดิการออกแบบ 
การศึึกษาและวิิเคราะห์์ช่่องว่่างทางการตลาด รวมทั้้�งนำำ�เสนอ 
แนวทางการพััฒนาผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพ
บุุรุุษและจััดตั้้�งกลุ่่�มคลััสเตอร์์เพื่่�อสร้้างอาชีีพและรายได้้ให้้
กัับชุมชนในพื้้�นที่� อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน

คำำ�สำำ�คััญ: สิ่่�งทอ, ทุุนวััฒนธรรม, ตราสิินค้า

Abstract
Nan province is in the northern region of Thailand. 

The province is listed as “the city not to be missed” 
because of it’s abundant natural and cultural resources. 
Its increasing popularity has led to a major development 
of creative tourism that combines cultural learning with 
travel. The textile cultural capital in Nan province is 
very interesting because its borders encompass various 
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ethnic groups and cultures. This has led to a diverse 
cultural heritage. According to the research, textile 
entrepreneurs in Nan province still lack development 
in sustainable creative tourism, which will increase the 
local community’s income significantly.

This research article provides the development 
guideline for a local textile entrepreneur, Miss A 
Products, which located in Pua district, Nan province. 
The Local textile entrepreneur has inherited the Tailue 
culture for a long time. The development of the products 
also includes its valuable cultural heritage. However, the 
local textile entrepreneurs have noticed the potential 
market for men's fashion products that can meet the 
current needs of major tourists. This research article 
introduces data analysis of the research including 
consumer needs, local textile entrepreneur needs, 
design concept, market gap study, the guideline of 
menswear fashion product development, and textile 
cluster establishment to increase income for local 
community in Pua district, Nan province.

Keywords: Textile, Cultural Capital, Brand

บทนำำ�
การท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ (Creative Tourism)  

ได้้รัับการนิิยาม ว่่าเป็็นการท่่องเท่ี่�ยวที่�มีีจุุดประสงค์์
สอดคล้้องกัับแนวทางการพััฒนาให้้ชุุมชนนั้้�น ๆ เกิิด
ความยั่่�งยืืน โดยมีีการจััดกิิจกรรมท่องเท่ี่�ยวที่�สอดคล้้อง
และสััมพันธ์กัับประวััติิศาสตร์ วััฒนธรรม ตลอดจนวิถีี
ชีีวิตในชุมชน ในเชิิงการเรีียนรู้้�และการทดลองให้้ได้้มาซ่ึ่�ง
ประสบการณ์์ท่ี่�เป็็นอยู่่�จริงในชุมชน รวมทั้้�งชุุมชนสามารถ
รัักษาความสมดุุลท่ี่�เกิิดจากการท่่องเท่ี่�ยวและประโยชน์์ท่ี่�
จะได้้รัับ โดยทั้้�งนี้้�เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับแนวโน้้มการพััฒนา
เศรษฐกิจิและสัังคมที่�เปลี่�ยนไปอย่่างรวดเร็็ว จึึงได้้ตระหนััก
ถึึงการสร้้างอััตลักษณ์์ผ่่านการใช้้วััฒนธรรมเพื่่�อเป็็นตัวขับ
เคลื่่�อนเศรษฐกิิจสอดคล้้องกัับทิศทางการพััฒนาประเทศ
ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิฉบัับที่� 11 
(พ.ศ. 2555–2559) ของสำำ�นักงานคณะกรรมการพััฒนา
เศรษฐกิิจและสัังคมซ่ึ่�งกำำ�หนดนโยบายเกี่่�ยวกับการใช้้ทุุน
วััฒนธรรม เพื่่�อเป็็นหลัักในการสร้้างเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์
ด้้วยการประยุุกต์์ใช้้องค์์ความรู้้�ผสมผสานภูมิิปััญญาให้้
สามารถสร้้างจุุดแข็็งของอััตลักษณ์์ไทยเพื่่�อเป็็นนวััตกรรมที่�

เข้้าแข็็งให้้เกิิดความเชื่่�อมโยงกัับเศรษฐกิิจโลกและเศรษฐกิิจ
ในภูมิิภาค

จากการสำำ�รวจพบว่าประเทศไทยมีีความหลากหลาย
ทางด้้านทุนวััฒนธรรมโดยเฉพาะในเขตภาคเหนืือซ่ึ่�งมีี
บทบาทท่ี่�สำำ�คัญในเชิิงเศรษฐกิิจท่องเท่ี่�ยวเนื่่�องจากเป็็น
แหล่่งรวมศิลปะวััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�นและขนบธรรมเนีียมที่�มีี
เอกลัักษณ์์ท่ี่�สืืบทอดอย่่างยาวนานจากอดีีต รวมทั้้�งมีีความ
หลากหลายด้้านวััฒนธรรมจากรวมกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ที่�เชื่่�อม
โยงสู่่�ประเทศเพื่่�อนบ้าน โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในจัังหวััดน่่าน 
ซ่ึ่�งเป็็นแหล่่งรวมชาติิพัันธุ์์�และวััฒนธรรมที่�หลากหลาย  
ขณะเดีียวกัน วััฒนธรรมเหล่่านี้้�ได้้แปรเปลี่�ยนเป็็นผลิตภัณฑ์์
ท้้องถิ่่�นที่�ใช้้ในชีีวิิตประจำำ�วัันเช่่นเดีียวกับผ้าทอพื้้�นเมืือง  
ซ่ึ่�งเป็็นมรดกภูมิูิปััญญารวมทั้้�งมีีเรื่่�องราวของวััฒนธรรมและ
สิ่่�งรอบตัวที่�รวบรวมเอาไว้้ซ่ึ่�งโดยแต่่ละชาติิพัันธุ์์� หรืือแต่่ละ
ชุุมชนที่�อยู่่�ตามเขตหมู่่�บ้าน อำำ�เภอ ก็็จะมีีความแตกต่่าง
กัันออกไป แต่่จากการสำำ�รวจและศึึกษาพบว่าผู้้�ประกอบ
การสิ่่�งทอไทยในระดัับชุมชนจำำ�นวนมากยัังขาดความรู้้�
ความเข้้าใจในการพััฒนาทางนวััตกรรมด้านสิ่่�งทอและ
ความสามารถในการแปรรููปสินค้าเพื่่�อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้กัับ
ผลิตภัณฑ์์ ทำำ�ให้้เกิิดช่่องว่่างในแนวความคิดการท่่องเท่ี่�ยว
เชิิงสร้้างสรรค์์ท่ี่�จะเป็็นการเพิ่่�มรายได้้ให้้แก่่ชุุมชนอีีกด้้วย

ขณะเดีียวกันจากการสำำ�รวจและศึึกษาพบว่าพื้้�นที่�
จัังหวััดน่่าน เป็็นแหล่่งท่ี่�มีีการผลิตผลิตภัณฑ์์ท่ี่�ใช้้ในชีีวิต
ประจำำ�วัันจากสิ่่�งทอเป็็นจำำ�นวนมาก ซ่ึ่�งสิ่่�งทอเหล่่านี้้�เป็็น
มรดกทางด้้านวััฒนธรรมที่�เป็็นเอกลัักษณ์์ของคนในท้องถิ่่�น 
นั้้�น ๆ ซ่ึ่�งเป็็นภูมิิปััญญาท่ี่�สืืบทอดมาจากอดีีต แต่่กระนั้้�น  
ผลิตภัณฑ์์ในหลายพื้้�นที่�ของจัังหวััดน่่านก็ยัังไม่่ได้้รัับการ
พััฒนาให้้เหมาะสมกับความต้้องการของตลาดและผู้้�บริโภค 
รวมทั้้�งยัังไม่่แสดงถึึงความคิดสร้้างสรรค์์ท่ี่�สามารถเสริิมสร้้าง 
มููลค่่าทางเศรษฐกิิจและแสดงอััตลักษณ์์จำำ�เพาะของท้้องถิ่่�น 
ท่ี่�เหมาะสมกับแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ และยิ่่�งไป 
กว่่านั้้�นยังพบว่าชุุมชนเกิิดปััญหาการสร้้างตราสิินค้า การโฆษณา 
การตลาด และการประยุุกต์์พััฒนาสร้้างสรรค์์ผลิตภัณฑ์์ใหม่่
เพื่่�อให้้สามารถแข่่งขัันกับตลาดสิินค้าในปัจจุบััน

จากท่ี่�มาและความสำำ�คัญข้้างต้้น จึึงต้้องการมุ่่�งหา
แนวทางในการพััฒนาผลิตภัณฑ์์ในชีีวิตประจำำ�วัันรูปแบบ
ใหม่่ให้้แก่่จัังหวััดน่่าน โดยเน้้นด้านการพััฒนาอุุตสาหกรรม
ท้้องถิ่่�นสู่่�สากล เพื่่�อพััฒนาและต่่อยอดสู่่�การท่่องเท่ี่�ยวเชิิง
สร้้างสรรค์์จากสิินค้าและผลิตภัณฑ์์ โดยมีีเกณฑ์์การคััด
เลืือกผู้้�ประกอบการจากความเข้้มแข็็งและความเป็็นไปได้้
ในการต่่อยอดผลิตภัณฑ์์จากทุุนวััฒนธรรมรวมทั้้�งการรวม
กลุ่่�มของสมาชิิกในเครืือข่่ายท่ี่�สามารถสร้้างงานในชุมชนได้้ 
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ซ่ึ่�งสามารถคัดเลืือกออกมาได้้ทั้้�งหมด 8 กลุ่่�มคลััสเตอร์์ 
สิ่่�งทอในจัังหวััดน่่าน ทั้้�งนี้้�การวิิจััยครั้้�งนี้้�ได้้เลืือกศึึกษา 
ผู้้�ประกอบการ ร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน 
โดยคุณุศรีีสุดา โวทาน เนื่่�องจากเป็็นกลุ่่�มผู้้�ประกอบการที่่�มีี
กำำ�ลังในการผลิตรวมทั้้�งมีีความเข้้มแข็็งของชุุมชนที่�สามารถ
พััฒนาต่่อยอดได้้ ซ่ึ่�งร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ เป็็นร้านจำำ�หน่่าย
ผลิตภัณฑ์์จากเครื่่�องหนััง กระเป๋๋าและเครื่่�องประดัับที่�มีีการ
ผสมผสานทุนวััฒนธรรมไทลื้้�อซ่ึ่�งเป็็นวััฒนธรรมดั้้�งเดิิมใน
กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ของพื้้�นที่�นั้้�น แต่่จากการสำำ�รวจและสััมภาษณ์์
พบว่าผู้้�ประกอบการต้้องการเปิิดตลาดด้้านเสื้้�อผ้้าเครื่่�องแต่่ง
กายบุุรุุษเนื่่�องจากปััจจุบััน เสื้้�อผ้้าบุุรุุษท่ี่�มีีการผสมผสานทุน
วััฒนธรรมท้องถิ่่�นมีีให้้เลืือกน้้อยและไม่่เป็็นที่�น่่าสนใจอีีกทั้้�ง
ยัังไม่่ตอบสนองกลุ่่�มเป้้าหมายท่ี่�เป็็นนักท่่องเท่ี่�ยวหลัักใน
จัังหวััดน่่าน ทำำ�ให้้การศึึกษาครั้้�งนี้้�เพื่่�อหาแนวทางในการ
พััฒนาผลิตภัณฑ์์ให้้มีีความเหมาะสมกับลักษณะของทุุน
วััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�นจัังหวััดน่่านและสามารถต่อยอดสู่่�ชุมชน
และผู้้�อยู่่�อาศัยัในจัังหวััดน่่านให้้ตระหนักัถึึงการสร้า้งรายได้้
ตามแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ด้้วยการเชื่่�อมโยง
ทุุนวััฒนธรรมสู่่�การผลิตเชิิงอุุตสาหกรรมในระบบวิสาหกิิจ
ขนาดกลางและขนาดย่่อม (SMEs) ได้้อย่่างยั่่�งยืืน

วััตถุุประสงค์์การวิิจััย
1.	 เพื่่�อให้้เกิิดรููปแบบการท่่องเท่ี่�ยวใหม่่ ท่ี่�ส่่งผลให้้

เกิิดการกระจายรายได้ใ้นระบบห่ว่งโซ่เ่ศรษฐกิจิ โดยใช้้เส้้น
ทางทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอในจัังหวััดน่่านสำำ�หรัับการส่่งเสริิม
การท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์

2.	 เพื่่�อพััฒนาผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพ
บุุรุุษสำำ�หรัับผู้้�ประกอบการคลััสเตอร์์กรณีีศึึกษา ร้้านมีีสเอ 
โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน โดยใช้้ภููมิิปััญญาและ 
ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อของชุมุชนเป็็นตัวขับเคลื่่�อน รวมทั้้�ง 
เป็็นแนวทางในการประยุุกต์์ผลิตภัณฑ์์ให้้ผู้้�ประกอบการ
ธุุรกิิจรุ่่�นใหม่ใ่ห้้สามารถพัฒันาสินิค้าให้้ได้้คุุณภาพทัดัเทีียม
มาตรฐานสากล

3.	 เพื่่�อให้้เกิิดอาชีีพท่ี่�ส่่งผลให้้ชุุมชนมีีรายได้้อย่่าง
ยั่่�งยืืน สามารถพึ่�งพาตนเองได้้ และขัับเคลื่่�อนสู่่�การพััฒนาการ
ท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ของชุุมชนไปสู่่�การเพิ่่�มมูลค่่าและราย
ได้้ ทั้้�งยัังส่่งเสริิมการพ่ึ่�งพาตนเองของชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน

4.	 เพื่่�อสร้้างแหล่่งเรีียนรู้้�จากการท่่องเท่ี่�ยวเชิิง
สร้้างสรรค์์ การพััฒนาผลิตภัณฑ์์และจุุดจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้
ตราสิินค้าท่ี่�มีีอัตลักษณ์์จำำ�เพาะของผลิตภัณฑ์์

เคร่ื่�องมืือและวิิธีีการดำำ�เนิินการวิิจััย
งานวิจััยนี้้�ใช้้กระบวนการวิิจััยเชิิงคุุณภาพและการ

ออกแบบสร้้างสรรค์์ต้้นแบบ โดยมีีการเก็็บข้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�
ประกอบการ การศึึกษาด้้านตลาด กลุ่่�มเป้้าหมาย และการ
เปรีียบเทีียบคู่่�แข่่งทางการตลาดด้ว้ยทฤษฎี ี7Ps และ SWOT 
สิินค้า เพื่่�อเปรีียบเทีียบและวิเิคราะห์แ์นวทางการสร้า้งสิินค้า
ใหม่่ให้้แก่่ชุุมชน ขณะเดีียวกันก็ได้้ดำำ�เนิินการออกแบบ
สร้้างสรรค์์ควบคู่่�จากการศึึกษาแนวโน้้มกระแสนิิยม และ
แรงบัันดาลใจเพื่่�อวิิเคราะห์์องค์์ประกอบในการออกแบบเพื่่�อ
ให้้สามารถสร้้างสรรค์์ได้้ตรงกัับความต้้องการของตลาดและ
กลุ่่�มเป้้าหมาย โดยมีีวิธีีการดำำ�เนิินงานวิจััย ดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 1  กระบวนการวิิจััย
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา อุุทิิศวรรณกุล

กระบวนการวิิจััย กระบวนการดำำ�เนิินงาน ผลผลิิต

การวิิจััยเชิิงคุุณภาพ การสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ

การสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ

พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ ผลงานการออกแบบคอลเล็็กช่ั่�นท่ี่�เสร็จสมบููรณ์์

อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าใหม่่ 
ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ 

กระบวนการผลิิตใหม่่

นัักวิิจััยและนัักพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ 
ระดมความคิิดเพ่ื่�อสรุปแนวทาง 

การออกแบบสร้้างสรรค์์

แนวคิิดการออกแบบคอลเล็็กช่ั่�น 
SPIRIT OF TAI LUE

ประเภท: เคร่ื่�องแต่่งกายลำำ�ลองสตรีทแวร์์ 
กลุ่่�มเป้้าหมาย: บุุรุุษ Generation Y

40  |  วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม



ผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููล
จากท่ี่�มาและความสำำ�คัญ ผู้้�วิจััยได้้ทำำ�การศึึกษาและ

วิิเคราะห์์ข้้อมููลเพื่่�อใช้้ในการสร้้างสรรค์์งานออกแบบและ
ต้้นแบบผลิตภัณฑ์์รวมทั้้�งการหาแนวทางในการสร้้างตรา 
สิินค้าเพื่่�อให้้ตอบสนองต่่อกลุ่่�มเป้้าหมายและตลาด โดยมีี
การวิิเคราะห์์ข้้อมููลในการศึึกษาการวิิจััย ดัังนี้้�

1.	 การท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้างสรรค์์และแนวคิิดทุุน
วััฒนธรรม

การท่่องเท่ี่�ยว หมายถึึง การเดิินทางไปยังสถานที่� 
ต่่าง ๆ เพื่่�อพัักผ่่อนหย่่อนใจ ซ่ึ่�งการท่่องเท่ี่�ยวนั้้�นเป็็น 
กระบวนการสร้้างความสัมพันธ์อัันดีีต่อกััน มีีกิจกรรมร่วมกัน 
ได้้รัับความรู้้�และความสนุุกสนานไปพร้้อมกัน (วรรณา  
วงษ์์วาณิิช, 2546) ขณะเดีียวกันการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ 
หรืือ Creative Tourism คืือหลัักการท่ี่�นัักท่่องเท่ี่�ยวมีีส่วน 
ร่่วมในการเรีียนรู้้�ศิลปะวััฒนธรรมของพื้้�นที่�จุุดหมายจาก
การทำำ�กิจกรรมผ่านประสบการณ์์เพื่่�อให้้เกิิดการแลกเปลี่�ยน 
เรีียนรู้้�วััฒนธรรมที่�แตกต่่างกััน (สุุดแดน วิิสุุทธิิลัักษณ์์ และ
คณะ, 2556) ซ่ึ่�งทั้้�งนี้้�การท่อ่งเที่่�ยวเชิงิสร้้างสรรค์จ์ะสัมัพันธ์
กัันกับการท่่องเท่ี่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน ซ่ึ่�งเป็็นนโยบายสำำ�คัญของ 
หน่่วยงานการท่่องเท่ี่�ยวในประเทศไทย หมายถึึง การท่่องเท่ี่�ยว 
ท่ี่�มีีการจััดการท่ี่�ดีีเพราะสามารถรักษาทรััพยากรการท่่องเท่ี่�ยว 
ให้้ดึึงดููดใจได้้อย่่างไม่่เสื่่�อมคลายและมีีการปรับปรุงให้้ได้้ 
ผลกำำ�ไรอย่่างเป็็นธรรม มีีนักท่่องเท่ี่�ยวเข้้ามาอย่่างสม่ำำ��เสมอ
และไม่่ส่่งผลกระทบต่อสิ่่�งแวดล้้อมในระยะยาว โดยหลััก
การท่่องเท่ี่�ยวจะต้้องมีีผลประกอบการตกถึึงคนในชุมชน
ท้้องถิ่่�น สอดคล้้องกัับแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ท่ี่�
มีีแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์วััฒนธรรมและภููมิิปััญญา 
ซ่ึ่�งสามารถสร้้างรายได้้ให้้กัับคนในชุมชนอย่่างยั่่�งยืืน ทั้้�งนี้้� 
จัังหวััดน่่าน ก็็เป็็นจัังหวััดหน่ึ่�งทางภาคเหนืือของประเทศไทย 
ท่ี่�ถืือว่่าเป็็นเมืืองต้้องห้้ามพลาด โดยการท่่องเท่ี่�ยวแห่่ง
ประเทศไทย เนื่่�องจากเป็็นจัังหวััดท่ี่�อุุดมไปด้วยทรััพยากร
ทางธรรมชาติิและทรััพยากรทางมรดกทุุนวััฒนธรรม ขณะ
เดีียวกันแนวโน้้มกระแสนิิยมในปัจจุบัันพบว่่า จัังหวััดน่่าน 
มีีรายได้้จากการท่่องเท่ี่�ยวเพิ่่�มสูงขึ้้�น จึึงทำำ�ให้้น่่านเป็็นจัังหวััด
ท่ี่�มีีศักยภาพเพีียงพอที่่�จะพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวโดยชุุมชน
เพื่่�อให้้เกิิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์อย่่างยั่่�งยืืนโดยใช้้
แนวคิดจากทุุนวััฒนธรรม

จากการศึึกษาหลัักแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ 
พบว่า ทุุนวััฒนธรรมเป็็นส่วนหน่ึ่�งของการท่่องเท่ี่�ยวเชิิง
สร้้างสรรค์์เนื่่�องจากเป็็นการอนุุรัักษ์์วััฒนธรรมและพััฒนา
ชุุมชนให้้เกิิดอาชีีพควบคู่่�กันไป ดัังนั้้�นผู้้�วิจััยจึึงได้้ศึึกษาแนวคิด 
ทุุนวััฒนธรรมเพื่่�อใช้้ในการต่่อยอดและพััฒนาชุุมชนต่่อไป 

โดย วััฒนธรรม หมายถึึง ลัักษณะที่่�แสดงถึึงความเจริิญ
งอกงามของสัังคม ความกลมเกลีียวก้าวหน้้าของชาติิและ 
ศีีลธรรมอันดีีของประชาชนที่�สืืบสานต่อกัันมาจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น 
ซ่ึ่�งวััฒนธรรมสามารถแบ่ง่ออกเป็็น 1.ทุุนวััฒนธรรมที่่�สััมผัส
ได้้ ได้้แก่่ โบราณสถาน โบราณวััตถุ ภาพเขีียน เป็็นต้้น 
2.ทุุนวััฒนธรรมที่�จัับต้้องไม่่ได้้ ได้้แก่่ ความคิด การปฏิิบััติิ 
ความเชื่่�อ และค่่านิิยม ซ่ึ่�งสอดคล้้องและสามารถปรากฏอยู่่�
ได้้ในทุกช่่วงเวลารวมทั้้�งมีีมูลค่่าทางเศรษฐศาสตร์และคุุณค่า
ทางวััฒนธรรมในตัวเอง(ชัยัอนัันต์ สมุุทวณิช, 2540) ดัังนั้้�น 
จากการศึึกษาพบว่่าทุุนวััฒนธรรมมีีความสอดคล้้องกัับ 
การท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์โดยสามารถเพิ่่�มมูลค่่าทาง
เศรษฐกิิจและภููมิิปััญญาให้้เกิิดการท่่องเท่ี่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน 
กัับชุมชน อีีกทั้้�งจากการศึึกษาพบว่่าผลิตภัณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง
กัับทุนวััฒนธรรมในไทยมีีแนวโน้้มเป็็นที่�ต้้องการของ
ประเทศอื่่�นเนื่่�องจากความหลากหลายทางผลผลิิตและการ
พััฒนาอย่่างก้้าวกระโดดของเทคโนโลยีีสารสนเทศอีีกด้้วย  
จึึงสามารถสรุุปได้้ว่่าผลิตภัณฑ์์จากทุุนวััฒนธรรมจะเชื่่�อม
โยงให้้นัักท่่องเท่ี่�ยวสามารถเรีียนรู้้� วััฒนธรรมได้้อย่่าง
สร้้างสรรค์์และสร้้างความยั่่�งยืืนให้้กัับชุมชน

2.	ทุ นวััฒนธรรมสิ่่�งทอพ้ื้�นถ่ิ่�นชาวไทลื้�อ อำำ�เภอปััว 
จัังหวััดน่่าน

จากการศึึกษาแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์
และแนวคิดด้้านทุนวััฒนธรรม ผู้้�วิจััยได้้ศึึกษาและวิิเคราะห์์
ข้้อมููลเก่ี่�ยวกับทุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อ อำำ�เภอ
ปััว จัังหวััดน่่าน เนื่่�องจาก น่่านเป็็นจัังหวััดท่่องเท่ี่�ยวที่�กำำ�ลัง
พััฒนาและขยายตััวทางเศรษฐกิิจขณะเดีียวกันก็มีีวััฒนธรรม
ท่ี่�เป็็นเอกลัักษณ์์และมีีชุมชนพื้้�นถิ่่�นที่�สืืบทอดวััฒนธรรมมา
อย่่างยาวนาน ได้้แก่่ ชาวไทลื้้�อ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน ซ่ึ่�ง 
เป็็นกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ไทลื้้�อท่ี่�อพยพมาจากดิินแดน สิิบสอง 
พัันนา ของมณฑลยููนนาน สาธารณรัฐประชาชนจีีน ซ่ึ่�งตาม
บัันทึึกพงศาวดาร เจ้้าผู้้�ครองนครน่่านได้้ยกทััพไปกวาดต้้อน
เอาคนไทลื้้�อจากดิินแดนสิบสองพัันนามาไว้้ท่ี่�เมืืองน่่านตั้้�งแต่่ปีี 
พ.ศ.2347 จนถึึง พ.ศ.2399 ซ่ึ่�งมีีการทำำ�ศึึกกัับแคว้้นสิบสอง
พัันนาและกวาดต้้อนชาวไทลื้้�อจากเมืืองต่่าง ๆ มาตั้้�งถิ่่�นฐาน
และรกรากในจัังหวััดน่่าน ด้้วยเหตุุดัังกล่่าวทำำ�ให้้ชาวไทลื้้�อใน
จัังหวััดน่่านมีีจำำ�นวนมาก อีีกทั้้�งด้้วยวััฒนธรรม ศิิลปะและ
ประเพณีี มีีความคล้้ายคลึึงและทำำ�ให้้ชาวไทลื้้�อสามารถอยู่่�ร่วม
กัันได้้อย่่างกลมกลืืนและผสมผสานทางด้้านศิลปะ วััฒนธรรม
และประเพณีีที่�มีีรูปแบบเอกลัักษณ์์ของเมืืองน่่านดังปรากฏ
ในปัจจุบััน โดยจากการศึึกษาลัักษณะสามารถวิเคราะห์์
องค์์ประกอบศิลปะของทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อ 
อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน ได้้ดัังนี้้�
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ตารางท่ี่� 1 องค์์ประกอบศิลปะของทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน

องค์ประกอบศิลปะของทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นชาวไทลื้อ อำ�เภอปัว จังหวัดน่าน

แนวคิด
การสร้้างสรรค์์ลวดลายบนผืนผ้าต้้องใช้้จิินตนาการความคิดสร้้างสรรค์์ ช่่างทอชาวไทลื้้�อสามารถนำำ�
ธรรมชาติิรอบตัว มาดััดแปลงทำำ�เป็็นลวดลายบนผ้าทอได้้อย่่างสวยงาม และสื่่�อความหมาย รวมทั้้�ง
สามารถใช้้เทคนิิคการย้้อมเฉพาะตััวทำำ�ให้้ได้้สีีที่�นุ่่�มนวลอีีกด้้วย

สี

ลวดลาย

ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายพรรณพฤกษา ลวดลายสัตว์ ลวดลายในพิธีกรรม

เทคนิคสิ่งทอ ขิด / จก / เกาะ / มัดก่าน / ยกดอก / ป่ันไก / ปัก / การเย็บปกเส้นเงินเส้นทอง / การปักเล่ือม / ถัก

วัสดุ ฝ้าย / ไหม / ดิ้นเงิน ดินทอง

3.	 กลุ่่�มผู้้�ประกอบการ ร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว 
จัังหวััดน่่าน

เมื่่�อผู้้�วิจััยศึึกษาข้้อมููลเก่ี่�ยวกับทุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น
ชาวไทลื้้�อ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน ประกอบกับแนวคิดการท่่อง
เท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ ผู้้�วิจััยจึึงได้้สำำ�รวจและศึึกษาผู้้�ประกอบการ
ภายในชุมชนพื้้�นถิ่่�นไทลื้้�อ พบว่า ร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ อำำ�เภอ
ปััว จัังหวััดน่่าน เป็็นกลุ่่�มผู้้�ประกอบการท่ี่�มีีแนวคิดในการใช้้
ทุุนวััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�นไทลื้้�อผสมผสานผลิตภัณฑ์์สมััยใหม่่เพื่่�อ
ให้้ตอบสนองต่่อตลาดและกลุ่่�มเป้้าหมายรวมทั้้�งมีีศักยภาพใน
การพััฒนาผลิตภัณฑ์์จากความแข็็งแรงของผู้้�ประกอบการและ
ชุุมชน ทำำ�ให้้สามารถดึึงดููดนัักท่่องเท่ี่�ยวให้้เกิิดเป็็นจุดแวะซื้้�อ
สิินค้าท้้องถิ่่�นเพื่่�อสร้้างรายได้้ให้้กัับชุมชนได้้

ภาพท่ี่� 2  บรรยากาศและผลิตภัณฑ์์ภายในร้านมีีสเอ 
โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน

ท่ี่�มา: https://www.facebook.com/SridaHandmade/
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โดยจากการสััมภาษณ์์คุุณศรีีสุดา โวทาน เจ้้าของร้้าน 
มีีสเอ โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน สามารถสรุุปได้้ว่่า  
ร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ เป็็นร้านจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์เครื่่�องหนัังท่ี่�
มีีการผสมผสานทุนวััฒนธรรมไทลื้้�อ โดยเริ่่�มจากคุุณศรีีสุดา 
ซ่ึ่�งมีีบรรพบุุรุุษเป็็นชาวไทลื้้�อ ได้้ริิเริ่่�มเรีียนรู้้�การผลิตและ
จำำ�หน่่ายจนกระทั่่�งเริ่่�มมีีชื่่�อเสีียงจึึงเกิิดการจ้้างงานคนใน
ชุุมชนเพื่่�อให้้สามารถผลิตชิ้้�นงานได้้ตามความต้้องการด้้วย
การเรีียนรู้้�ภายในชุมชน ทำำ�ให้้สามารถสร้้างรายได้้ สร้้าง
อาชีีพและสร้้างความรู้้�ได้้ จนกระทั่่�งปััจจุบััน ร้้านมีีสเอ  
โปรดัักส์์ ถืือเป็็นจุดแวะพัักสำำ�หรัับการท่่องเท่ี่�ยวในอำำ�เภอปััว 
เพื่่�อเลืือกซื้้�อสิินค้าจากทุุนวััฒนธรรม แต่่จากการศึึกษาพบ
ว่่าผลิตภัณฑ์์ส่่วนใหญ่่ในร้านเป็็นเครื่่�องหนัังและเครื่่�องประดัับ 
ขณะเดีียวกันก็พบว่าตลาดกลุ่่�มสุภาพบุุรุุษท่ี่�ต้้องการเครื่่�อง
แต่่งกายจากทุุนวััฒนธรรมยังมีีตัวเลืือกไม่่มากนััก ประกอบ
กัับคุณศรีีสุดาก็็ต้้องการความหลากหลายด้้านผลิตภัณฑ์์

และเปิิดตลาดใหม่่ จึึงพบว่าเครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษยัังมีีช่องว่่าง
ให้้พััฒนาผลิตภัณฑ์์ให้้ตรงความต้้องการของตลาดและเพื่่�อ
พััฒนาให้้ชุุมชนเกิิดรายได้้อย่่างยั่่�งยืืนและเป็็นทางเลืือกด้้าน
ผลิตภัณฑ์์ใหม่่ ๆ ให้้กัับนักท่่องเท่ี่�ยว

4.	 เครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษสตรีีทแวร์์
จากการศึึกษาทุุนวััฒนธรรมและความต้้องการของ 

ผู้้�ประกอบการท่ี่�ต้้องการผลิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีความหลากหลายเพื่่�อ
เป็็นทางเลืือกใหม่่ให้้กัับกลุ่่�มเป้้าหมาย รวมทั้้�งเป็็นการสร้้าง
ภาพลัักษณ์์ใหม่่ ๆ ให้้กัับสินค้าพื้้�นถิ่่�นให้้มีีรูปแบบที่�ทัันสมััย 
จึึงได้้เลืือกศึึกษาเครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษประเภทสตรีีทแวร์เนื่่�องจาก 
มีีช่องว่่างทางการตลาดของสิินค้าพื้้�นถิ่่�นรูปแบบนี้้�อีีกทั้้�งเครื่่�อง
แต่่งกายบุุรุุษท่ี่�มีีการผสมผสานวััฒนธรรมความทันสมััยและ
สตรีีทแวร์ก์ำำ�ลังเป็็นที่�น่่าสนใจให้้กัับกลุ่่�มเป้า้หมายและตลาด
อีีกด้้วยผู้้�วิจััยจึึงได้้ทำำ�การศึึกษาข้้อมููลเครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษ 
ประเภทสตรีีทแวร์เพื่่�อใช้้ในการออกแบบโดยมีีรายละเอีียด ดัังนี้้�

ตารางท่ี่� 2 ท่ี่�มาและรููปแบบของเครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษสตรีีทแวร์

ที่มาของ 
เครื่องแต่งกายบุรุษ

ประเภท 
สตรีทแวร์

กระแสสตรีีทแวร์(Streetwear) เริ่่�มต้้นในช่วงปลายยุุค 70 หรืือ 80 Shawn Stussy ได้้ขาย
เสื้้�อยืืดไปพร้้อมกับสเก็็ตบอร์์ดและใช้้ตราสััญลัักษณ์์ในการเชื่่�อมโยง ก่่อนจะเริ่่�มเป็็นที่�นิิยมและ
กระจายไปสู่่�การแต่่งกายรููปแบบอื่่�น ๆ  ไม่่ว่่าจะเป็็นวงการกีีฬา หรืือเพลงฮิิปฮอป จนกล่่าวได้้ว่่า 
Sub-cultures มีีส่วนทำำ�ให้้เกิิดสตรีีทแวร์นั่่�นเอง ซ่ึ่�งการแต่่งตััวแนวสตรีีท ค่่อนข้างกว้้างและไม่่มีี
ถููกผิิด เน้้นที่�การแต่่งตััวสบาย เสื้้�อตััวหลวม มีีลวดลายหรืือตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�เด่่นชัด ทั้้�งนี้้�นอกจาก
เครื่่�องแต่่งกายแล้้ว ปััจจุบัันสุภาพบุุรุุษเองก็็ให้้ความสนใจกับเครื่่�องประดัับอื่่�น ๆ ท่ี่�ใช้้ในชีีวิต
ประจำำ�วัันเพื่่�อเสริิมสร้้างบุุคลิิกภาพให้้ดููดีีและสมบููรณ์์ขึ้้�นรวมทั้้�งยัังได้้ใช้้ประโยชน์์จากเครื่่�อง
ประดัับเหล่่านั้้�นด้วย

รูปแบบของ 
เครื่องแต่งกายบุรุษ

ประเภท 
สตรีทแวร์

ที่มา: https://www.wministry.com/has-streetwear-reached-its-limit/

1. Oversized: การสวมเสื้้�อผ้้าเครื่่�องแต่่งกายท่ี่�มีีขนาดใหญ่่กว่่าปกติิ แสดงออกถึึงความสบาย 
อิิสระและไร้้กฏเกณฑ์์ ขณะเดีียวกันก็อาจเสริิมรายละเอีียดด้้วยการสวมใส่่เสื้้�อผ้้าหลายชิ้้�นให้้
เกิิดมิิติิและความน่่าสนใจ
2. Logo: เครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับส่วนใหญ่่จะมีีการแสดงตราสััญลัักษณ์์ขนาดใหญ่่ 
หรืือมีีลวดลายบางประการท่ี่�มีีขนาดแตกต่่างจากขนาดปกติิ
3. Sneakers: การแต่่งกายแบบสตรีีทแวร์มัักจะสวมใส่่รองเท้้าผ้้าใบเพื่่�อบ่่งบอกความสบายและ
อิิสระ รวมทั้้�งแสดงให้้เห็็นว่าเป็็นเสื้้�อผ้้าท่ี่�สวมใส่่ได้้ง่่ายในชีีวิตประจำำ�วัันและเป็็นเสื้้�อผ้้าก่ึ่�งทางการ
ท่ี่�สามารถใส่่ลำำ�ลองได้้อย่่างมีีสไตล์
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5.	ผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์
ปััจจุบัันและในอนาคตแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์เป็็นสินค้า 

ท่ี่�ตอบสนองการใช้้ชีีวิตของกลุ่่�มเป้้าหมายเป็็นเหตุุผลให้้ 
เริ่่�มมีีการให้้ความสนใจกับสินค้าอื่่�น ๆ  นอกเหนือืจากสินิค้า
แฟชั่่�น ทั้้�งนี้้�จากการศึึกษาตลาดกลุ่่�มผู้้�ประกอบการรวมทั้้�ง
พฤติิกรรมของผู้้�บริโภค จึึงมีีแนวคิดท่ี่�จะพััฒนาสิินค้าให้้ 

ตอบสนองชีีวิตประจำำ�วัันของกลุ่่�มผู้้�บริโภคอีีกทั้้�งพื้้�นฐาน 
ของกลุ่่�มผู้้�ประกอบการก็็มีีจุดเด่่นที่�สิินค้าแฟชั่่�นไลฟ์์
สไตล์ ผู้้�วิจััยจึึงได้้ศึึกษารููปแบบกระเป๋๋าและหมวกสำำ�หรัับ
บุุรุุษเพื่่�อให้้การแต่่งกายสมบููรณ์์รวมทั้้�งสามารถใช้้งานใน 
เชิิงประโยชน์์ได้้จริง โดยมีีรายละเอีียดการศึึกษา ดัังนี้้�

ตารางท่ี่� 3 รููปแบบกระเป๋๋าและรููปแบบหมวกสำำ�หรัับบุรุุษ

รูปแบบกระเป๋าสำ�หรับบุรุษ

Tote Bag
กระเป๋๋าผ้้าทรงส่ี่�เหล่ี่�ยม  

สามารถพกพาง่่าย ใช้้งานสะดวกและ
กำำ�ลังเป็็นกระแสนิิยมในปัจจุบััน

Barrel Bag
กระเป๋๋าทรงถัังน้ำำ��มัน สามารถใส่่ของ

ได้้ปริมาณมากและเสริิมบุคลิิก 
การแต่่งกายให้้มีีมิติิมากยิ่่�งขึ้้�น

Messenger Bag
กระเป๋๋าใส่่เอกสาร ทำำ�ให้้ดููเป็็นหนุ่่�ม
ทำำ�งาน เสริิมบุคลิิกให้้ดููทางการและ

สามารถจััดเก็็บเอกสารได้้ดีี

Satchel Bag
กระเป๋๋าทรงถืือ ท่ี่�สามารถถืือและ
สะพายให้้ความรู้้�สึึกถึึงความจริงจััง 
แต่่มีีเสน่่ห์์แบบทะมััดทะแมงได้้ดีี

Bum Bag
กระเป๋๋าคาดอกสำำ�หรัับความต้้องการ

คล่่องตััว สะดวกในการเดิินทาง 
เพราะมีีขนาดกะทััดรััด  

พอดีีกับสิ่่�งของ

Backpack Bag
กระเป๋๋าเป้้สะพายหลััง เหมาะกัับ 

คนที่�ชอบการเดิินทาง สามารถจุของ
ได้้มาก และมีีรูปแบบให้้เลืือกหลาก

หลาย

รูปแบบหมวกสำ�หรับบุรุษ

Cap
หมวกแก๊๊ปทรงคลาสสิิค 

เหมาะกัับคนที่�ต้้องการความคล่่องตััว 
ทะมััดทะแมง และเสริิมลุคให้้ดูู 

เท่่มากยิ่่�งขึ้้�น

Bucket
หมวกทรงถัังท่ี่�เหมาะสำำ�หรัับ 

การแต่่งตััวแบบสตรีีทแวร์ ช่่วยเสริิม
ภาพลัักษณ์์ความเป็็นญี่�ปุ่่�นมากขึ้้�น

Beanies
หมวกไหมพรม สามารถสวมใส่่ได้้ง่่าย 

ถืือว่่าเป็็นไอเท็็มที่�มากัับ 
เด็็กสเก็็ตบอร์์ดในช่วงยุุค 1990s  

เลยทีีเดีียว

44  |  วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม



รูปแบบหมวกสำ�หรับบุรุษ

Fedora
หมวกปีีกกว้้างท่ี่�มีีรอยบุ๋๋�ม เหมาะกัับ

การแต่่งกายให้้ดููเป็็นทางการ 
เพิ่่�มความเท่่ แต่่ยัังดููสบาย ๆ

Flat Cap
หมวกปีีกยื่่�นมาข้้างหน้้า 

เสริิมความเป็็นกลิ่่�นอายในลุควิินเทจ 
ทำำ�ให้้ดููเป็็นทางการแต่่ยัังดููมีีลูกเล่่น 

ไปพร้้อม ๆ กััน

6.	กลุ่่�มเป้้าหมาย
จากการศึึกษาข้้อมููลของร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ พบว่า

สิินค้าภายในร้านตอบสนองให้้กัับกลุ่่�มสุภาพสตรีี แต่่ 
กระนั้้�น สำำ�หรัับสุภาพบุุรุุษกลัับไม่่มีีสินค้าเพื่่�อตอบสนอง
ความต้้องการจึึงได้้ศึึกษาตราสิินค้าท่ี่�ใกล้้เคีียงกัันทางด้้าน
รููปแบบและลัักษณะ แต่่เป็็นตราสิินค้าเครื่่�องแต่่งกายบุุรุุษ
พบว่า มีีตราสิินค้าท่ี่�ผลิตสินค้าแต่่มีีจำำ�นวนไม่่มากและไม่่เป็็น 
ท่ี่�น่่าสนใจหากกลุ่่�มเป้้าหมายต้้องการเอกลัักษณ์์ของชนเผ่่า
ไทลื้้�อ หรืือความเป็็นเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวเมื่่�อเดิินทางมาที่่�
จัังหวััดน่่าน รวมทั้้�งจากการสััมภาษณ์์คุุณศรีีสุดา ก็็พบว่า
สุุภาพบุุรุุษต้้องการเครื่่�องแต่่งกายท้้องถิ่่�นของชาวไทลื้้�อแต่่
ไม่่มีีเครื่่�องแต่่งกายท่ี่�สวยถููกใจ เนื่่�องจากภาพลัักษณ์์เดิิม ๆ 
ของเครื่่�องแต่่งกายท่ี่�ทำำ�ให้้ผู้้�สวมใส่่ดููสููงวััย จึึงทำำ�ให้้กลุ่่�มวััย
รุ่่�นและวััยทำำ�งานไม่่สนใจผ้าท้้องถิ่่�นไทลื้้�อ

ภาพท่ี่� 3 การวิิเคราะห์์กลุ่่�มเป้้าหมาย
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา อุุทิิศวรรณกุล

จากข้้อมููลทำำ�ให้้ผู้้�วิจััยสามารถสรุุปข้อมููลกลุ่่�มเป้้าหมาย
เบื้้�องต้้นได้้ว่่า เป็็นสุภาพบุุรุุษท่ี่�อยู่่�ใน Generation Y 
(อายุ ุ24 – 39 ปีี) เติิบโตขึ้้�นมาท่่ามกลางความเปลี่่�ยนแปลง 
และค่่านิิยมที่�แตกต่่างระหว่่างรุ่่�นปู่่� ย่่า ตา ยาย กัับ รุ่่�นพ่อ
แม่่ แต่่ก็็รัับเอาความเจริญรุุดหน้้าของเทคโนโลยีี และ
อิินเทอร์์เน็็ตเข้้ามาแทรกอยู่่�ในการดำำ�รงชีีวิตประจำำ�วัันด้วย 
รวมทั้้�งมีีลักษณะนิิสััยชอบการแสดงออก มีีความเป็็นตัวของ
ตััวเองสููง ไม่่ชอบถูกบัังคัับให้้อยู่่�ในกรอบ ไม่่ชอบอยู่่�ในเงื่่�อนไข 
ชอบเสพข่่าวสารผ่่านช่องทางต่่าง ๆ ท่ี่�หลากหลาย มีีอิสระ
ในความคิดกล้้าซััก กล้้าถามในทุกเรื่่�องท่ี่�ตััวเองสนใจ ไม่่หวั่่�น
กัับคำำ�วิจารณ์์ มีีความเป็็นสากลมาก มองว่่าการนิิยมชมชอบ
วััฒนธรรม หรืือศิิลปิินต่างชาติิเป็็นเรื่่�องธรรมดา (Chief 
Oversea Co., Ltd. – Thailand, 2560) ซ่ึ่�งจากลัักษณะ
นิิสััยโดยทั่่�วไปสามารถสรุุปได้้ว่่า กลุ่่�มเป้้าหมายต้้องการ
ความทันสมััยและเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวตามรสนิิยม 
ซ่ึ่�งตราสิินค้าใหม่่สามารถตอบสนองเอกลัักษณ์์ท่ี่�ผสมผสาน
ระหว่่างความทันสมััยและวััฒนธรรมได้้อย่่างมีีเอกลัักษณ์์ 
รวมทั้้�งยัังใช้้วััสดุุท่ี่�เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมซ่ึ่�งเป็็นที่�น่่าสนใจ
ในภาวะสัังคมในปัจจุบัันอีีกด้้วย

7.	อั ตลัักษณ์์ของตราสินค้้า
จากการศึึกษาข้้อมููลและช่่องว่่างทางการตลาดเกี่่�ยว

กัับตราสิินค้าของผู้้�วิจััยและตราสิินค้าคู่่�แข่่งผู้้�วิจััยจึึงได้้เห็็น
แนวทางในการพััฒนากลุ่่�มคลััสเตอร์์กลุ่่�มผู้้�ประกอบการ
โดยการยึึดหลัักเอกลัักษณ์์ของผ้้าทอไทลื้้�อจัังหวััดน่่าน โดย
การผสมผสานความเรีียบง่ายและทัันสมััยเพื่่�อให้้ตอบสนอง
ความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายท่ี่�เป็็น โดยสามารถสรุุป 
อััตลักษณ์์ของตราสิินค้าได้้ ดัังนี้้�
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ตารางท่ี่� 4 อััตลักษณ์์ของตราสิินค้า

อัตลักษณ์จำ�เพาะของตราสินค้า

อัตลักษณ์
ตราสินค้า

จุดยืนของ
ตราสินค้า

A

B

B+

การแบ่งกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์

รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์

การวิเคราะห์ตราสินค้าด้วยเครื่องมือ 7P’s

ผลิตภัณฑ์
(Product)

ตราสิินค้า SASUDEE เป็็นตราสิินค้าผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพบุุรุุษสำำ�หรัับกลุ่่�ม Generation 
Y ซ่ึ่�งมีีเอกลัักษณ์์ท่ี่�การใช้้สีี ลวดลายและภูมิูิปััญญาของชาวไทลื้้�อ จัังหวััดน่่าน ผ่่านการผสมผสานความ
เรีียบง่ายของโคร่่งร่่างเงาของเครื่่�องแต่่งกายให้้สามารถสวมใส่่ได้้ง่่ายดายในชีีวิตประจำำ�วัันมากยิ่่�งขึ้้�น 
นอกจากนี้้�ยัังมีีผลิตภัณฑ์์ท่ี่�หลากหลายเพื่่�อตอบสนองความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย ซ่ึ่�งเป็็นการต่่อ 
ยอดและพััฒนาสิินค้าให้้มีีจุดแข็็งมากยิ่่�งขึ้้�น

ราคา
(Price)

ราคาจััดจำำ�หน่่ายของตราสิินค้า SASUDEE จะมีีราคาเฉล่ี่�ยอยู่่�ที่� 690-3,590 บาท ซ่ึ่�งทั้้�งนี้้�แปรผัันตาม
ต้้นทุนของการผลิตและรููปแบบของสิินค้า โดยมีีรายละเอีียดเก่ี่�ยวกับต้้นทุนและราคาขาย ดัังนี้้�

ลำ�ดับ รายการ ต้นทุนการผลิต

ราคาขายส่ง (บาท)

(จำ�นวนแบบละ 6-12 ชิ้น) (X 1.3 เท่า)

ราคาขายปลีก (บาท)

(X 2 เท่า)

1 เสื้อยืด (T-Shirt) 630 819 1,260

2 เสื้อเชิต (Shirt) 1,055 1,371.5 2,110

3 กางเกง (Pant) 1,225 1,592.5 2,450

4 เสื้อแจ็คเก็ต (Jacket) 1,257.5 3,772.5 2,515

5 กระเป๋า (Bag) 675 877.5 1,350

6 หมวก (Hat) 470 633 940

สถานที่ 
(Place)

สถานที่�จััดจำำ�หน่่ายสามารถแบ่่งออกเป็็น 2 ช่่องทาง ได้้แก่่
1. หน้้าร้้านมีีสเอ โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน: โดยจััดแบ่่งพื้้�นที่�เดิิมในร้านขนาด 2x2 เมตรเพื่่�อ
นำำ�เสนอสินิค้าโดยการจััดวางใส่่หุ่่�นและราวแขวนเสื้้�อผ้้ารวมทั้้�งชั้้�นวางเครื่่�องประดัับตกแต่่งเพื่่�อแสดงให้้
เห็็นถึึงความเข้้ากัันของสิินค้าให้้ลููกค้้าได้้เลืือกอย่่างชััดเจน
2. ช่่องทางออนไลน์์: โดยนำำ�รูปภาพการถ่่ายภาพเพื่่�อนำำ�เสนอแบบลุคบุุค (Look Book)และการถ่่าย
ภาพสิินค้าแบบแยกชิ้้�น นำำ�เสนอพร้้อมราคาขายขนาดของสิินค้า วััตถุดิิบและรายละเอีียดของขนาด
เสื้้�อผ้้าอย่่างละเอีียดเพื่่�อความสะดวกในการสั่่�งซื้้�อสิินค้าออนไลน์์
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การวิเคราะห์ตราสินค้าด้วยเครื่องมือ 7P’s

การส่งเสริม
การตลาด 

(Promotion)

เพื่่�อให้้สิินค้าใหม่่เป็็นที่�รู้้�จัักและเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างรวดเร็็วและเป็็นที่�รู้้�จัักอย่่างแพร่่หลาย  
การส่่งเสริิมการตลาดท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง ได้้แก่่ การประชาสััมพันธ์สิินค้าโดยกลุ่่�มอินฟลููเอนเซอร์์ (Influencer)
หรืือบล็อกเกอร์์ (Blogger) ผ่่านทางช่่องทางการสื่่�อสารโซเชีียลเน็็ตเวิิร์์คเป็็นหลััก ได้้แก่่ การให้้ส่่วนลด
พิิเศษแก่่อิินฟลููเอนเซอร์์ (Influencer) หรืือบล็อกเกอร์์(Blogger) ท่ี่�นำำ�สินค้าไปถ่ายภาพลงโซเชีียล 
มีีเดีียของตนเอง เป็็นต้้น

บรรจุภัณฑ์ 
(Packaging)

บรรจุุภััณฑ์์ของตราสิินค้า SASUDEE สำำ�หรัับช่องทางการจััดจำำ�หน่่ายหน้้าร้้านจะเป็็นลักษณะของถุุง
กระดาษมีีหูหิ้้�วพิมพ์ลายโลโก้้ตราสิินค้า และสำำ�หรัับช่องทางออนไลน์์จะเป็็นกล่่องกระดาษพิิมพ์ลายโลโก้้
ทั้้�งนี้้� สิินค้าทุุกชิ้้�นจะมีีป้ายแท็็กซ่ึ่�งประกอบไปด้วยโลโก้้ รายละเอีียดและราคาของสิินค้าประกอบอยู่่�ด้วย

บุคคล 
(People)

บุุคคลท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับตราสิินค้า SASUDEE ประกอบไปด้วยกลุ่่�มเป้้าหมายสุุภาพบุุรุุษ Generation Y  
ท่ี่�สนใจในอัตลักษณ์์ของภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นผสมผสานความทันัสมััยด้้วยรููปแบบที่่�เรีียบง่าย เข้้าถึึงได้้ง่่าย 
และสามารถหยิิบมาใช้้สอยได้้ง่่ายแต่่แฝงไปด้วยอััตลักษณ์์ของตััวตนที่�ซ่่อนไว้้

จุดเด่นใหม่ 
(Purple Cow)

จุุดเด่่นของตราสิินค้า SASUDEE คืือผลิตภัณฑ์์สำำ�หรัับบุรุุษท่ี่�มีีเอกลัักษณ์์ของผ้้าทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อ 
จัังหวััดน่่าน ซ่ึ่�งเป็็นการผสมผสานวััฒนธรรมและคนเมืืองได้อ้ย่่างลงตัวัและเรีียบง่า่ยในทุกสถานการณ์์

ภาพท่ี่� 4  องค์์ประกอบในการออกแบบ
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา อุุทิิศวรรณกุล

8.	องค์์ประกอบในการออกแบบ
จากการศึึกษาแนวคิดการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ 

แนวคิดทุุนวััฒนธรรมไทลื้้�อ รวมทั้้�งการศึึกษารููปแบบผลิตภัณฑ์์ 
เพื่่�อกำำ�หนดอััตลักษณ์์ตราสิินค้า ผู้้�วิจััยได้้ทำำ�การศึึกษาองค์์
ประกอบในการออกแบบเพื่่�อนำำ�ไปใช้้ในการสร้้างสรรค์์
ผลิตภัณฑ์์แฟชั่่�นและไลฟ์์สไตล์ โดยการศึึกษาจากรููปแบบของ
ทุุนวััฒนธรรมและแนวโน้้มกระแสนิิยมเพื่่�อให้้รููปแบบตรงต่่อ
ความต้้องการของตลาดและกลุ่่�มผู้้�บริโภค โดยสามารถสรุุป
องค์์ประกอบในการออกแบบจากการศึึกษาและวิิเคราะห์์
ข้้อมููลได้้ ดัังนี้้�

จากภาพท่ี่� 4 ซ่ึ่�งเป็็นผลจากการวิิเคราะห์์ข้้อมููลจาก
การศึึกษาวรรณกรรมและข้้อมููลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง ผู้้�วิจััยได้้นำำ� จุุด
เด่่นและแนวคิดประโยชน์์ใช้้สอยของทุุนวััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�น 
ไทลื้้�อรวมทั้้�งความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายให้้เกิิดการ 
ผสมผสานอย่่างร่่วมสมััยให้้เกิิดเป็็นรูปแบบเครื่่�องแต่่งกาย 
เครื่่�องประดัับและสิินค้าไลฟ์์สไตล์ โดยคอลเลกชัันนี้้� 
มีีเรื่่�องราวแรงบัันดาลใจชื่่�อว่่า SPIRIT OF TAI LUE หรืือ
จิิตวิญญาณของชาวไทลื้้�อ ซ่ึ่�งมีีการบอกเล่่าเรื่่�องราวของ
วััฒนธรรมไทลื้้�อผ่่านลวดลายผ้้าทอซ่ึ่�งเป็็นลวดลายดั้้�งเดิิม
ท้้องถิ่่�นที่�ได้้จากการพบเห็็นเรื่่�องราวในชีีวิตประจำำ�วัันผสม
ผสานรูปแบบการแต่่งกายท่ี่�เรีียบง่ายของชาวไทลื้้�อโดยปรับ
รููปแบบให้้มีีความทันสมััยและเข้้ากัับกลุ่่�มเป้้าหมายมาก 
ยิ่่�งขึ้้�น ด้้วยโครงร่่างเงาที่่�ทำำ�ให้้สามารถสวมใส่่ได้้สบายตััว
เหมาะกัับการเคลื่่�อนไหวและการผสมการสวมใส่่ให้้เป็็นรูป
แบบสตรีีทแวร์เหมาะกัับกลุ่่�มเป้้าหมายมากขึ้้�น ซ่ึ่�งสามารถ
วิิเคราะห์์รููปแบบของสิินค้าและผลิตภัณฑ์์ได้้ ดัังนี้้�
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ตารางท่ี่� 5 การวิิเคราะห์์รููปแบบของสิินค้าและผลิตภัณฑ์์ตราสิินค้า SASUDEE

การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ตราสินค้า SASUDEE

Item

1.	สินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกาย
	 -	 เสื้อยืด (T-Shirt)
	 -	 เสื้อเชิต (Shirt)
	 -	 เสื้อแจ็คเกต (Jacket)
	 -	กางเกง (Pant)
2.	สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์
	 -	 กระเป๋า (Bag)
	 -	หมวก (Hat)

แนวคิด
การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวไทลื้อและรูปแบบเครื่องแต่งกายที่ทันสมัยด้วย
ความเรียบง่ายและการสวมใส่ที่สบายตัวเหมาะแก่การเคลื่อนไหว

โครงร่างเงา
-	 H-Line
-	 Basic Item

สี
-	 ขาว ดำ� แดง
-	 เอกลักษณ์โทนสีที่ได้จากวัฒนธรรมไทลื้อ จังหวัดน่าน

รายละเอียด
มีการใช้เอกลักษณ์ลวดลายผ้าทอท้องถิ่นของชาวไทลื้อ จังหวัดน่านมาผสมผสานกับรูปแบบ
โครงร่างเงาของเครื่องแต่งกายที่เรียบง่ายและทันสมัยให้สามารถสวมใส่ได้ง่ายขึ้น

วัสดุ

-	�ผ ้าทอพื้นถิ่นไทลื้อ จังหวัดน่าน ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวทางด้านลวดลายและสี ซึ่งสามารถ
ร้อยเรียงเรื่องราวได้จากภาพที่เกิดขึ้นช่วยให้เครื่องแต่งกายมีเรื่องราวที่น่าสนใจ

-	�ผ ้าสมัยใหม่ ที่จะช่วยให้รูปแบบของเครื่องแต่งกายดูไม่เก่าและสมบูรณ์เหมาะสมกับยุค
ปัจจุบันและกลุ่มเป้าหมายมากยิ่งขึ้น

สรุปและอภิิปรายผล
จากการศึึกษาและวิิเคราะห์์ข้้อมููล ผู้้�วิจััยได้้ทำำ�การ

สรุุปแนวทางในการพััฒนาตราสิินค้ารวมทั้้�งแนวทางการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์์ ซ่ึ่�งทั้้�งนี้้� ผู้้�วิจััยได้้ทำำ�การออกแบบและ
ผลิตชิ้้�นงานต้้นแบบเพื่่�อเป็็นแนวทางในการพััฒนาตราสิินค้า
ให้้เหมาะสมกับตลาดและการท่่องเท่ี่�ยวโดยการผสมผสาน
ทุุนวััฒนธรรม รวมทั้้�งมีีการจััดตั้้�งกลุ่่�มคลััสเตอร์์และสมาชิิก
เพื่่�อเป็็นแนวทางในการพััฒนาการสร้้างอาชีีพและรายได้้ให้้
กัับชุมชนอย่่างยั่่�งยืืน โดยมีีรายละเอีียดการสรุุปผล ดัังนี้้�

1.	 การสร้างผลงานต้้นแบบ
จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กลุ่มเป้า

หมายและผูป้ระกอบการต้องการเสือ้ผ้าเครือ่งแต่งกายบรุุษ
ที่เน้นโครงสร้างที่เรียบง่ายแต่ดูมีรายละเอียด มีการผสม
ผสานผาสมยัใหม่และผ้าทอพื้นถิ่นเพือ่ให้มีรปูแบบที่สามารถ
สวมใส่ง่ายขึ้น ขณะเดียวกันก็ต้องการเครื่องประดับอื่น ๆ 
เพื่อเสริมบคลิกให้ดูดีและน่าสนใจมากยิ่งขึ้น โดยผู้วิจัยได้
ท�ำการออกแบบและตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ดังนี้

48  |  วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม



1.1	ผ ลงานต้นแบบเครื่องแต่งกาย

ภาพท่ี่� 6  ผลงานต้้นแบบผลิตภัณฑ์์ไลฟ์์สไตล์
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา อุุทิิศวรรณกุล

ภาพท่ี่� 7  ผลงานต้้นแบบเครื่่�องแต่่งกายในรูปแบบ 
การโฆษณา

ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา อุุทิิศวรรณกุล

ภาพท่ี่� 5  ผลงานต้้นแบบเครื่่�องแต่่งกาย
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา อุุทิิศวรรณกุล

	 1.2	ผลงานต้นแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

2.การจััดตั้้�งกลุ่่�มคลัสเตอร์์ในชุุมชน
จากการศึึกษา วิิเคราะห์์ข้้อมููล รวมทั้้�งการผลิตและ

ขึ้้�นต้้นแบบผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสำำ�หรัับตราสิินค้า  
ผู้้�ประกอบการได้้มีีการจััดตั้้�งกลุ่่�มคลััสเตอร์์เพื่่�อนำำ�ผลการวิิจััย
ดัังกล่่าวไปใช้้ประโยชน์์ในการพััฒนาชุุมชนให้้มีีอาชีีพและราย
ได้้อย่่างยั่่�งยืืน โดยทั้้�งนี้้�ผู้้�ประกอบการสามารถรวบรวมสมาชิิก
ภายในกลุ่่�มคลััสเตอร์์โดยมีีผู้้�ประกอบการร้า้นมีีสเอ โปรดัักส์์  
เป็็นหัวหน้้ากลุ่่�มคลััสเตอร์์และครอบคลุุมพื้้�นที่�ในตำำ�บลศิิลาแลง 
อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน ซ่ึ่�งมีีสมาชิิกในกลุ่่�มคลััสเตอร์์เป็็น
ช่่างฝีีมืือท่ี่�มีีความชำำ�นาญด้้านต่าง ๆ อาทิิเช่่น ช่่างกระเป๋๋า 
ช่่างตััดเย็็บ ช่่างทอผ้้า ทั้้�งนี้้� การรวมตัวเพื่่�อจััดตั้้�งกลุ่่�ม
คลััสเตอร์์ก่่อให้้เกิิดกระบวนการครอบคลุุมการผลิตทั้้�งหมด 
ซ่ึ่�งเป็็นการสร้้างรายได้้ให้้ชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน

จากการศึึกษา วิิเคราะห์์ข้้อมููล รวมทั้้�งแนวทางการ
พััฒนาผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพบุุรุุษ รวมทั้้�ง
การจััดตั้้�งสมาชิิกกลุ่่�มคลััสเตอร์์ภายในชุมชน สามารถสรุุป
ได้้ว่่า การพััฒนาผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพบุุรุุษ
จากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นไทลื้้�อ กรณีีศึึกษา ร้้านมีีสเอ 
โปรดัักส์์ อำำ�เภอปััว จัังหวััดน่่าน เป็็นการศึึกษาการพััฒนา
ต้้นแบบผลิตภัณฑ์์เครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสุภาพบุุรุุษจากสิ่่�ง
ทอพื้้�นถิ่่�นไทลื้้�อในจัังหวััดน่่าน เพื่่�อให้้มีีความเหมาะสมต่อ
กลุ่่�มเป้้าหมายและเป็็นแนวทางการพััฒนาตราสิินค้าให้้
เกิิดความยั่่�งยืืนของชุุมชนในการสร้้างอาชีีพและรายได้้ให้้
ชุุมชนท้องถิ่่�นมีีรายได้้และเป็็นอีีกหน่ึ่�งจุุดสำำ�คัญในการท่่อง
เท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ท่ี่�มีีความสอดคล้้องด้้านทุนวััฒนธรรม
ท้้องถิ่่�นและเป็็นการเผยแพร่่ทุุนวััฒนธรรมในรูปแบบใหม่่
ให้้มีีความน่่าสนใจ ซ่ึ่�งเป็็นช่องว่่างทางการตลาดสำำ�หรัับ
สิินค้าและผลิตภัณฑ์์นี้้� โดยการวิิจััยครั้้�งนี้้�เป็็นต้้นแบบในการ
พััฒนาชุุมชนท้องถิ่่�นให้้มีีการปรับเปลี่�ยนตามกระแสนิิยม 
แต่่ยัังคงเอกลัักษณ์์ด้้านอัตลักษณ์์ทางทุุนวััฒนธรรมเอาไว้้
เพื่่�อต่่อยอดให้้ชุุมชนมีีรายได้้ท่ี่�ยั่่�งยืืนและเกิิดการท่่องเท่ี่�ยว
เชิิงสร้้างสรรค์์ท่ี่�กำำ�ลังเป็็นกระแสในปัจจุบััน

3.	 เส้้นทางการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้างสรรค์์
จากการศึึกษา วิิเคราะห์์ข้้อมููลจนสามารถพัฒนารููป

แบบผลิตภัณฑ์์และเครื่่�องแต่่งกายให้้มีีการผสมผสานทุน
วััฒนธรรมและแนวโน้้มกระแสนิิยมจนเกิิดเป็็นความร่วม
สมััย รวมทั้้�งจากท่ี่�มาและความสำำ�คัญท่ี่�ได้้กล่่าวถึึงการคััด
เลืือกกลุ่่�มคลััสเตอร์์ท่ี่�มีีความเข้้มแข็็งในจัังหวััดน่่าน ผู้้�วิจััย
จึึงสามารถวิเคราะห์์เป็็นเส้้นทางท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ซ่ึ่�ง
เป็็นเส้้นทางที่่�มีีความเกี่่�ยวข้องด้้านสิ่่�งทอและแนวคิิดด้้าน
ทุุนวััฒนธรรมแต่่มีีความแตกต่่างด้้านแนวคิดและกิิจกรรม 
รวมทั้้�งเอกลัักษณ์์ของแต่่ละคลััสเตอร์์ท่ี่�มีีความแตกต่่าง
และมีีจุดแข็็งของเอกลัักษณ์์ท่ี่�ไม่่ซ้ำำ��กัน อัันเป็็นแนวคิดหลััก
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ของการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ท่ี่�ให้้ชุุมชนได้้มีีส่วนร่วมกับ 
นัักท่่องเท่ี่�ยว จนเกิิดเป็็นเส้้นทางท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอ 
ท่ี่�เน้้นแนวคิิดด้้านการท่่องเท่ี่�ยวเพื่่�อผลักดัันผู้้�ประกอบการ
และเป็็นเส้้นทางท่ี่�มีีจุดเด่่นที่�หลากหลายให้้เลืือกตามความ
สนใจของนัักท่่องเท่ี่�ยว ดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 8  เส้้นทางการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ 
สิ่่�งทอจัังหวััดน่่าน

ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศาสตราจารย์์ ดร.พััดชา 
อุุทิิศวรรณกุล

จากภาพท่ี่� 8 จะเห็็นได้้ว่่าเมื่่�อศึึกษาจุุดเด่่นของแต่่ละ
คลััสเตอร์์ทั้้�งหมด 8 กลุ่่�ม พบว่าแต่่ละกลุ่่�มคลััสเตอร์์นั้้�นจะ
มีีความแตกต่่างของรููปแบบ เอกลัักษณ์์ และทุุนวััฒนธรรม
ซ่ึ่�งส่่งผลให้้เกิิดความหลากหลายและมีีจุดยืืนด้านการตลาดท่ี่�
แตกต่่างกััน รวมทั้้�งเส้้นทางทั้้�งหมด 3 เส้้นทางก็็มีีกิจกรรม
และรููปแบบผลิตภัณฑ์์ท่ี่�แตกต่่างกััน ซ่ึ่�งจะเห็็นได้้ว่่า ร้้าน 
มีีสเอ โปรดัักส์์ หรืือตราสิินค้า SASUDEE จะอยู่่�ในเส้้นทางท่ี่� 1 
(Shop and share) และเส้น้ทางที่่� 3 (Entrepreneur) ซ่ึ่�งเป็็น
เส้้นทางท่ี่�เน้้นการจัับจ่ายและซื้้�อสิินค้าเป็็นหลััก เนื่่�องจาก
เป็็นร้านที่�มีีลักษณะเหมาะแก่่การเลืือกซื้้�อสิินค้าจากทุุน
วััฒนธรรมไทลื้้�อเพื่่�อเป็็นของฝากมากกว่่าการสาธิิตวิธีีการ
และกระบวนการผลิิต แตกต่่างจากเส้้นทางที่่� 2 (D.I.Y) 
ซ่ึ่�งเป็็นเส้้นทางท่ี่�เน้้นการทำำ�กิจกรรมร่วมกันระหว่่างกลุ่่�ม
คลััสเตอร์์และนัักท่่องเที่่�ยว ทั้้�งนี้้� ตราสิินค้า SASUDEE 
เป็็นเพีียงหน่ึ่�งในจุดปัักหมุุดของเส้้นทางการท่่องเท่ี่�ยวที่� 
นัักท่่องเท่ี่�ยวต้้องห้้ามพลาดเมื่่�อสนใจการท่่องเท่ี่�ยวที่�เก่ี่�ยวข้อง 
กัับสิ่่�งทอ
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