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บทคััดย่่อ
เน่ื่�องจากสภาวะเศรษฐกิิจท่ั่�วโลกท่ี่�ถดถอยส่่งผล

ให้้อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นได้้รัับผลกระทบ แต่่ในทางตรงกััน
ข้้ามประเทศตะวัันออกกลางกลัับได้้รัับผลกระทบน้้อยมาก 
รวมทั้้�งตราสิินค้้าชั้้�นนำำ�ของโลกก็็ให้้ความสนใจกัับตลาด
ตะวัันออกกลาง ทำำ�ให้้ชาวตะวัันออกกลางถููกให้้ความสำำ�คััญ 
เป็็นอย่่างมาก จึึงเป็็นโอกาสหากผู้้�ประกอบการส่่งออก
แฟช่ั่�นในไทยจะเข้้าไปมีีบทบาทในตลาดนี้้� ขณะเดีียวกััน
ประเทศคููเวตซ่ึ่�งเป็็นหนึ่่�งในสมาชิิกของกลุ่่�มประเทศ
ตะวัันออกกลางก็็ได้้รัับการจััดอัันดัับให้้เป็็นประเทศท่ี่�น่่า
ลงทุุนทั้้�งทางด้้านเศรษฐกิิจรวมทั้้�งการให้้อิิสระเสรีีกัับสุุภาพ
สตรีีมากกว่่ากลุ่่�มประเทศอ่ื่�น ๆ  ทำำ�ให้้บทบาทของสตรีีคูเวต
เปล่ี่�ยนไปจนได้้รัับขนานนามว่่าเป็็นผู้้�หญิิงท่ี่�มีีความทัันสมััย
และมีีความเป็็นแฟช่ั่�นสูง 

บทความนี้้� เ ป็็นส่วนหนึ่่� ง ของการ วิิ จัั ย  เ ร่ื่� อ ง  
“การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์การออกแบบเครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�น 
ชั้้�นสูง สำำ�หรัับประเทศคููเวต” โดยนำำ�เสนอเก่ี่�ยวกัับการศึึกษา
พฤติิกรรมและความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายสตรีีคูเวต 

รวมทั้้�งการศึึกษารููปแบบเสื้้�อผ้้าแฟชั่่�นชั้้�นสููงเพื่่�อวิิเคราะห์์
ให้้เกิิดตราสิินค้้าใหม่่ และการประยุุกต์์ใช้้แนวโน้้มกระแส
แฟชั่่�นเพื่่�อเป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าและ
ออกแบบผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อศึึกษารููปแบบ
ในการสร้้างสรรค์์เสื้้�อผ้้าแฟชั่่�นชั้้�นสููง (Haute couture) 
ในรููปแบบอาวองการ์์ดแบบศิิลปะเค้้าโครง ให้้เหมาะสม
สำำ�หรัับสตรีีคููเวต เพื่่�อศึึกษาตลาดเสื้้�อผ้้าแฟชั่่�นชั้้�นสููง 
(Haute couture) และหาความเป็็นไปได้้ในการสร้้างสรรค์์
ตราสิินค้้า และเพื่่�อศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายหลัักในตลาดที่่�มีี
ความต้้องการสิินค้้าเครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นชั้้�นสููง ซึ่่�งมีีวิิธีี
การดำำ�เนิินการวิิจััยจากการศึกึษาและวิเิคราะห์ว์รรณกรรม 
รวมทั้้�งการสััมภาษณ์์กลุ่่�มเป้้าหมายเพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลในการ
สร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าให้้ตรงต่่อการต้้องการตลาดและกลุ่่�ม
เป้้าหมาย
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Abstract
Since the global economic regression highly 

caused the impact on the fashion industry, on the 
contrary, the Middle East countries were slightly 
affected by this situation. The leading global brands 
significantly pay more attention to the Middle East 
market, considering this region as a primary target. This 
perspective could potentialy be a business opportunity 
for Thai fashion exporting entrepreneurs to explore the 
new market. Kuwait, one of the Middle East country, 
was ranked as one of the most attractive country for 
the business investor. This country also gives women 
freedom more than the others, modernizing the change 
in Kuwait women image and becomes well-known in 
a fashionable way. 

This article is a part of the doctoral thesis 
“Creative Design For High Fashion Identity in Kuwait” 
Representing the needs and behavioral study of Kuwait 
women as a target market, with haute couture pattern 
study to analyze for a new fashion brand, including 
the use of fashion trend for brand recreation and 
product design guideline to fit with the market needs. 

Keywords: Identity, Haute Couture, Middle East 
Market, Kuwait

บทนำำ�
เน่ื่�องจากภาวะเศรษฐกิจิถดถอยท่ั่�วโลก อุุตสาหกรรม

การส่่งออกเสื้้�อผ้้าและเครื่�องนุ่่�งห่่มไปยัังประเทศชั้้�นนำำ�ทั้้�ง
ในฝ่ั่�งอเมริิกา ยุุโรป และเอเชีีย กำำ�ลัังได้้รัับผลกระทบอย่่าง
มาก แต่่ในทางตรงกัันข้้าม กลุ่่�มประเทศแถบตะวัันออกกลาง 
กลัับได้้รัับผลกระทบทางเศรษฐกิิจน้้อยมาก (สำำ�นัักข่่าวไทย, 
2555) ขณะเดีียวกัันกระทรวงวััฒนธรรมก็็ให้้ความสำำ�คััญ
ด้้านการตลาดโดยการจััดแสดงผลงานสินิค้้าเครื่�องแต่่งกาย
จากทุุนวััฒนธรรมในกลุ่่�มประเทศตะวัันออกกลางเป็น็ประจำำ�
ทุุกปีี (สิิรวุุฒิิ รวีีไชยวััฒน์์, 2562) เน่ื่�องจากกลุ่่�มประเทศ
ตะวัันออกกลางมีีเศรษฐกิจิท่ี่�ดีีมากจากการส่ง่ออกน้ำำ��มัันดิบ
และก๊๊าซธรรมชาติิซ่ึ่�งเป็็นแหล่งพลัังงานที่�สำำ�คััญอัันดัับต้้นๆ
ของโลก โดยลัักษณะกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในตลาดตะวัันออกกลาง
เป็็นผู้้�บริิโภคที่�มีีลัักษณะเฉพาะ (Niche Market) ซ่ึ่�งมีีขนาด 
ใหญ่ราว 1,600 ล้้านคน เน่ื่�องมาจากหลัักศาสนาอิิสลาม 
ท่ี่�ไม่่ให้้มีีการคุุมกำำ�เนิิด (พิิศิิษฐ์์ เสรีีวิวััฒนา, 2561) โดยมีี
การประมาณการว่่า จำำ�นวนประชากรผู้้�นัับถืือศาสนาอิิสลาม

ทั้้�งโลกในอนาคตจะมีีมากราว 1 ใน 3 ของจำำ�นวนประชากร
โลกในอีีกไม่่ก่ี่�ปีีข้้างหน้า (อานนท์ ศัักดิ์์�วรวิิชญ์, 2563) 
อีีกทั้้�งยัังมีีแนวโน้้มการใช้้จ่่ายเพ่ื่�อซื้้�อสิินค้้าประเภทเสื้้�อผ้้า 
แฟช่ั่�นสำำ�หรัับผู้้�บริิโภคในกลุ่่�มนี้้�จะมีีปริิมาณมากขึ้้�น  
เน่ื่�องด้้วยประชากรท่ี่�เพิ่่�มมากขึ้้�นอีีกด้้วย โดยพบว่่ามีีมูลค่่า
การใช้้จ่่ายเพ่ื่�อซื้้�อเสื้้�อผ้้าอยู่่�ที่� 2.24 แสนล้านเหรีียญสหรััฐ 
ซ่ึ่�งเป็็นกำำ�ลัังซื้้�อโดยเฉล่ี่�ย นัับว่่าอยู่่�ในระดัับสููงตามเศรษฐกิจิ
ของกลุ่่�มประเทศที่่�นัับถืือศาสนาอิิสลาม เติิบโตเฉลี่่�ย 
ร้้อยละ 6.2 ในระหว่า่งปีี 2559-2565 ซึ่่�งเป็็นอััตราการขยาย 
ตััวท่ี่�สููงกว่่าเศรษฐกิิจโลก ขณะเดีียวกัันประเทศคููเวตได้้รัับ 
การจััดอัันดัับให้้เป็็นประเทศท่ี่�น่่าลงทุุนที่�สุุดในภููมิิภาค 
จากการส่่งออกน้ำำ��มัันดิบและก๊๊าซธรรมชาติิ นอกจากนี้้�ประเทศ 
คููเวตยัังเป็็นตลาดการค้้าท่ี่�มีีศัักยภาพ เน่ื่�องจากชาวคููเวต
มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููง และมีีความต้้องการสิินค้้าอุุปโภคและบริิโภค
จากต่่างประเทศ ทั้้�งยัังเอื้้�อต่่อการเป็็นประตููการค้้าไปยััง
ประเทศต่่าง ๆ  ในภูมิิภาคตะวัันออกกลางและความแตกต่่าง
ในด้านการเมืืองการปกครองในประเทศแถบตะวัันออกกลาง
อ่ื่�น ๆ เป็็นผลมาจากการปฏิิรููปทางการเมืืองท่ี่�เปิิดโอกาส
ให้้ประชาชนผู้้�หญิงภายในประเทศมีีอิสระเสรีีภาพในการ
ปกครอง และการทำำ�งานนอกบ้้านมากขึ้้�น ส่่งผลให้้บทบาท
ของสตรีีคูเวตในปััจจุุบัันเปล่ี่�ยนไปอย่่างมาก รวมทั้้�งในด้าน
แฟช่ั่�น สตรีีคูเวตได้้รัับการขนานนามว่่า เป็็นผู้้�หญิงิท่ี่�มีีความ
ทัันสมััยและมีีความเป็น็แฟช่ั่�นสูง สนใจแฟช่ั่�นทั้้�งแบรนด์จ์าก
ยุุโรปและอเมริิกา นอกจากนี้้�ในบรรดาสื่่�อออนไลน์์ต่่าง ๆ  
ผู้้�หญิงชาวคููเวตยัังถืือเป็็นผู้้�นำำ�กระแสนิิยมแฟช่ั่�นมากท่ี่�สุุด
ในภูมิิภาคนี้้�อีีกด้้วย

ขณะเดีียวกัันปััจจุุบัันแบรนด์ชั้้�นนำำ�ของโลก ได้้ให้้ความ 
สนใจกัับตลาดเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นกลุ่่�มตลาดตะวัันออกกลาง 
เป็็นอย่่างมากทำำ�ให้้เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นสำำ�หรัับชาวตะวัันออกกลาง 
เป็็นที่�ยอมรัับและถููกให้้ความสำำ�คััญมากขึ้้�นในวงการแฟช่ั่�น 
ส่่งผลให้้แฟช่ั่�นในกลุ่่�มนี้้�มีีการพััฒนา ผสานไปกัับแนวโน้้ม
เทรนด์แ์ฟช่ั่�นโลกมากขึ้้�น โดยมีีการจััดงานแสดงสินิค้้าแฟช่ั่�น
สำำ�หรัับผู้้�นัับถืือศาสนาอิิสลามเป็็นประจำำ�ทุกปีี เพ่ื่�อเป็็น 
ช่่องทางในการผลัักดัันสินค้้าแฟช่ั่�นในกลุ่่�มนี้้�สู่่�ตลาดโลก 
(Economic Intelligence Center, 2016) ทำำ�ให้้ในบรรดา 
กลุ่่�มสตรีีแถบตะวัันออกกลางมีีการต่ื่�นตััวให้้ความสำำ�คััญ
สนใจเก่ี่�ยวกัับแฟช่ั่�นและการแต่่งกายมากขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง  
อีีกทั้้�งธุุรกิิจเครื่�องแต่่งกายสำำ�หรัับผู้้�นัับถืือศาสนาอิิสลาม 
ในประเทศไทย ได้้รัับความสนใจอย่่างมากสำำ�หรัับผู้้�ประกอบ
การในประเทศไทย เป็็นผลให้้สิินค้้าเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง 
ของประเทศไทย เป็็นที่�รู้้�จัักและยอมรัับในตลาดสากล
อย่่างต่่อเน่ื่�อง เน่ื่�องจากพฤติิกรรมการบริิโภคของกลุ่่�มเป้้า
หมายรวมทั้้�งลัักษณะนิิสััยท่ี่�ต้้องการความเป็็นเอกลัักษณ์์
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แสดงออกถึึงตััวตนอีีกทั้้�งยัังเป็็นผู้้�นำำ�กระแสนิิยมแฟช่ั่�นและ
สามารถใช้้จ่่ายเพ่ื่�อซื้้�อสิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยได้้ จึึงทำำ�ให้้เสื้้�อผ้้า
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงตอบสนองความต้อ้งการและเป็น็ทางเลืือกที่่�น่่า
สนใจให้้กัับกลุ่่�มเป้้าหมาย

โดยอััตลัักษณ์์เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง หมายถึึง ผลรวมของ
ลัักษณะเฉพาะของสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�ง ท่ี่�ทำำ�ให้้สิ่่�งนั้้�นเป็็นที่�รู้้�จัักหรืือ
จดจำำ�ได้้ (สำำ�นัักงานราชบััณฑิิตยสภา, 2550) ซ่ึ่�งในบริิบท
ของอััตลัักษณ์์สิินค้้าเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นจะเน้้นเร่ื่�องอััตลัักษณ์์และ
ความเป็็นตััวตนของผู้้�สวมใส่่ (Identity & Characteristics) 
รวมไปถึงึรููปแบบการใช้้ชีีวิต (Lifestyle) ทััศนคติ สถานภาพ
ทางสัังคม ท่ี่�ส่่งผลต่่อความต้้องการท่ี่�ไม่่เหมืือนกััน และ
อััตลัักษณ์์เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงจะแสดงถึึงลัักษณะตััวตนของ
ผู้้�สวมใส่่ สะท้้อนบุคลิกลัักษณะ (Characteristic) ระบบ
ความคิิด มุุมมอง อีีกทั้้�งยัังสะท้้อนถึงวััฒนธรรมทางสัังคม 
ด้้วยสััญลัักษณ์์ท่ี่�ซ่่อนอยู่่�ผ่านกระบวนการออกแบบ ในการ
ส่ื่�อสารแนวคิิดทฤษฎีีที่�เก่ี่�ยวข้้องผ่่านรูปแบบเสื้้�อผ้้าเครื่�อง
แต่่งกาย ดัังนั้้�นจึงแสดงให้้เห็็นถึงอััตลัักษณ์์ของเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�น
ชั้้�นสูงท่ี่�มีีความโดดเด่่น แตกต่่างจากเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นท่ั่�วไป 
ท่ี่�พบเห็น็ได้ใ้นชีีวิตประจำำ�วััน (Fashion Ready To Wear) โดย
นำำ�เสนอผลงานออกแบบในลัักษณะเชิงิศิิลปกรรมที่่�มีีคุณค่่า 
และด้้วยราคาที่่�สููงมากยัังแสดงถึึงตำำ�แหน่่งหรืือสถานภาพ
ทางสัังคมของผู้้�ที่�สวมใส่่ว่่าเป็็นผู้้�ที่�มีีฐานะสููง(Papassara 
Nutsatabhorn, 2562) ดัังนั้้�น กลุ่่�มสตรีีคูเวตจึึงเป็็นกลุ่่�ม
ตลาดท่ี่�น่่าสนใจเน่ื่�องจากมีีลัักษณะความต้้องการสิินค้้า
แฟช่ั่�นที่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวอีีกทั้้�งยัังมีีฐานะทางการเงิิน
ท่ี่�ดีีสามารถใช้้จ่่ายซื้้�อสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงได้้อีีกด้้วย

ขณะเดีียวกััน จากการเปลี่่�ยนแปลงของโลกทำำ�ให้้
กระแสของวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นกลัับมามีีบทบาทอีีกครั้้�ง รวม
ทั้้�งจากการสััมภาษณ์์กลุ่่�มเป้้าหมายสตรีีคูเวตท่ี่�ต้้องการ
เอกลัักษณ์์ความเป็็นตััวตน โดดเด่่นและงานฝีีมืือท่ี่�มีีความ
ปราณีีตซ่ึ่�งพฤติิกรรมด่ั่�งกล่่าวสอดคล้องกัับแนวคิิดเสื้้�อผ้้า
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงท่ี่�จะต้้องตััดเย็็บให้้เฉพาะบุุคคลและการใช้้ฝีีมืือ 
จากช่่างชั้้�นสูงเพ่ื่�อให้้มีีองค์์ประกอบอย่่างเหมาะสม อีีกทั้้�งจาก 
การสััมภาษณ์์ พบว่่า เหตุผลท่ี่�เลืือกซื้้�อสิินค้้าท่ี่�มีีฐานผลิิต
ในประเทศไทยเน่ื่�องจากต้้องการเอกลัักษณ์์และวััฒนธรรม
การผสมผสานท้องถิ่่�นของไทยให้้มีีความร่่วมสมััยมาก 
ยิ่่�งขึ้้�นจึงเป็็นอีีกเหตุุผลให้้เกิิดการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตรา 
สิินค้้าสำำ�หรัับสตรีีคูเวตโดยใช้้อััตลัักษณ์์ความเป็็นไทยทางด้้าน 
เทคนิคจากภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น โดยใช้้แนวคิิดทฤษฎีีศิลปะ
การผสมผสานระหว่่างเครื่�องแต่่งกายรููปแบบวิิคตอเรีีย
และโครงสร้้างอาวองการ์์ดในยุคศิลปะเค้้าโครงเพื่่�อยึึดหลััก
แนวคิิดการออกแบบเครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูงท่ี่�มีีความ

ล้ำำ��สมััยและผสมผสานภูมิิปััญญาท้้องถิ่่�นให้้มีีเอกลัักษณ์์ 
ได้้อย่่างดีี

จากท่ี่�มาและเหตุผลดัังกล่่าว ผู้้�วิจััยจึึงได้้ทำำ�การ
ศึึกษาวิิจััยเป็็นกรณีีตััวอย่่าง เพ่ื่�อท่ี่�จะสามารถเติิมเต็็ม
และลดช่่องว่่างด้้านการออกแบบเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นสำำ�หรัับ
กลุ่่�มตะวัันออกกลาง ซึ่่�งยัังไม่่มีีการศึึกษาวิิจััยอย่่างลึึกซึ้้�ง
และมีีแนวทางท่ี่�ชััดเจน อีีกทั้้�งจะช่่วยส่่งเสริิมและพััฒนา 
นัักออกแบบหน้าใหม่ข่องไทยให้้กัับวงการแฟช่ั่�นในตลาดโลก 
นอกจากนี้้�ยัังสามารถนำำ�แนวคิิดท่ี่�ได้้ไปใช้้ต่่อยอด และสร้้าง
โอกาสทางการตลาดให้้แก่ผู่้้�ประกอบการไทย ในการส่ง่ออก
เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นได้้ในอีีกหลายทวีีปท่ั่�วโลก

วััตถุุประสงค์์การวิิจััย
1.	 เพ่ื่�อศึึกษารููปแบบในการสร้้างสรรค์์ผลงานการ

ออกแบบเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง (Haute couture) ในรูปแบบ
อาวองการ์์ดแบบศิิลปะเค้้าโครง ให้้เหมาะสมสำำ�หรัับสตรีี
คููเวต

2.	 เพ่ื่�อศึึกษาตลาดเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง (Haute 
couture) เพ่ื่�อหาช่่องว่่างทางการตลาดและความเป็็นไปได้้
ในการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้า

3.	 เพ่ื่�อศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายหลัักในตลาดท่ี่�มีีความ
ต้้องการสิินค้้าเครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูง

เครื่�องมืือวิจััยและวิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
งานวิจััยนี้้�เป็็นงานวิจััยท่ี่�ประกอบด้้วยกระบวนการ

หลายขั้้�นตอน เป็็นการวิิจััยเชิิงปริิมาณและเชิิงคุุณภาพ
ควบคู่่�กัับการสร้้างสรรค์์ผลงาน ทั้้�งนี้้�เพ่ื่�อค้้นหาคำำ�ตอบตาม
ท่ี่�ตั้้�งวััตถุุประสงค์์ในการวิิจััยไว้้ ผู้้�วิจััยมีีการศึึกษาข้้อมููล
การวิิเคราะห์์ข้้อมููลรวมทั้้�งสรุุปข้้อมููลเพ่ื่�อนำำ�ไปใช้้ในการ
สร้้างสรรค์์ผลงานและตราสิินค้้า โดยมีีวิิธีีดำำ�เนิินการตาม
กรอบและแผนของการวิิจััย ดัังนี้้�
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ภาพท่ี่� 1  กรอบแนวคิิดของการวิิจััย(Research Framework)
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

จากภาพมีีกระบวนการวิิจััยและการใช้้เครื่�องมืือ 
เพ่ื่�อตอบวััตถุุประสงค์์ ประกอบด้้วย 6 ช่่วง ซ่ึ่�งแต่่ละช่่วงจะ
มีีการศึึกษาข้้อมููลจากวรรณกรรมท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องรวมทั้้�งการใช้้
เครื่�องมืือแบบสอบถามและแบบสััมภาษณ์์เพ่ื่�อให้้ได้้มาซ่ึ่�งผล
การศึกึษาและนำำ�ไปสร้า้งตราสินิค้้ารวมทั้้�งผลงานสร้า้งสรรค์์
การออกแบบเพ่ื่�อให้้ตอบสนองต่่อกลุ่่�มเป้้าหมายและตลาด
รวมทั้้�งตอบสนองต่่อวััตถุุประสงค์์ข้้างต้้น

ผลการวิิเคราะห์์ข้้อมูล
1.	ความสำำ�คััญของตลาดตะวัันออกกลางและคููเวต

ตะวััน  ออกกลา งคืื อ  ภูู มิิ ภ าคที่� อุุ ดม ไป ด้้ วย
ทรััพยากรธรรมชาติิ อารยธรรม ศาสนาและภููมิิรััฐศาสตร์์ 
ท่ี่�ทำำ�ให้้ดิินแดนแห่่งนี้้� มีีความสำำ�คััญต่่อโลกโดยรวมมาตลอด
ประวััติศาสตร์์ อัันยาวนาน โดยตะวัันออกกลางได้้เป็็น
ศููนย์กลางแห่่งกิิจกรรมต่่าง ๆ ของโลกตั้้�งแต่่ช่่วงศตวรรษ
ท่ี่� 20 อีีกทั้้�งเป็็นจุดยุุทธศาสตร์์ท่ี่�เช่ื่�อมต่่อกัับทั้้�ง 3 ทวีีป 
ได้้แก่่ แอฟริิกา เอเชีีย และยุุโรป ขณะเดีียวกััน ถึึงแม้้ว่่า
ตะวัันออกกลางจะมีีข้้อจำำ�กััดในการผลิิตสิินค้้าเกษตรกรรม
และไม่่ค่่อยมีีทรััพยากรอ่ื่�น ๆ มากนััก แต่่กลัับเป็็นภูมิิภาค 

ท่ี่�มีีแหล่งสำำ�รองน้ำำ��มัันดิบอยู่่�ใต้้ดิินจำำ�นวนมหาศาลร้อ้ยละ 65 
ของแหล่งน้ำำ��มัันสำำ�รองของโลก ซ่ึ่�งเหตุผลนี้้�ทำำ�ให้้ประเทศ
แถบตะวัันออกกลางมีีความมั่่�งค่ั่�งร่ำำ��รวยมากที่่�สุุดแห่่งหนึ่่�ง
ของโลกและจััดว่่าเป็็นศูนย์กลางทางอำำ�นาจทางการเมืืองที่่�
นานาชาติิให้้ความสนใจ นอกจากนี้้�ตะวัันออกกลางยัังเป็็น
แผ่่นดินเกิิดและศููนย์กลางทางจิิตวิิญญาณของศาสนาสำำ�คััญ
หลากหลายศาสนาอีีกด้้วย

คููเวต (Kuwait) เป็็นประเทศเล็็ก ๆ ในเอเชีีย
ตะวัันออกกลาง แต่่เป็็นประเทศท่ี่�มีีฐานะทางเศรษฐกิิจดีี 
และร่ำำ��รวยจากการส่่งออกน้ำำ��มัันดิบและก๊๊าซธรรมชาติิ  
มีีศัักยภาพทางเศรษฐกิิจ ทั้้�งทางด้้านการค้้า และการลงทุุน 
ซ่ึ่�งเคยได้้รัับการจััดอัันดัับให้้เป็็นประเทศท่ี่�น่่าลงทุุนอัันดัับหนึ่่�ง 
ในภูมิิภาค นอกจากนี้้� คููเวตยัังเป็็นตลาดการค้้าท่ี่�มีีศัักยภาพ 
เน่ื่�องจากมีีความต้้องการสิินค้้าอุุปโภคและบริิโภคจากต่่าง
ประเทศ ชาวคููเวตมีีกำำ�ลัังซื้้�อสููง รวมทั้้�งมีีภาวะการเติิบโตของ
เศรษฐกิิจในอััตราท่ี่�สููง ทั้้�งยัังมีีปััจจััยด้้านภูมิิศาสตร์์ ท่ี่�เอื้้�อ 
ต่่อการเป็็นประตููการค้้าไปยัังประเทศต่่าง ๆ ในภูมิิภาค  
นัับเป็็นฐานในการทำำ�การค้้า ในภูมิิภาคเอเชีียตะวัันออกกลาง
ท่ี่�น่่าจัับตามอง
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ขณะเดีียวกัันจากการศึึกษาบทบััญญััติของศาสนา
ท่ี่�สตรีีคูเวตนัับถืือพบว่่าการแต่่งกายของสตรีีจะต้้องมีีการ
ปกปิิดมิิดชิิดและมองเห็็นร่างกายได้้แค่่ใบหน้า ซ่ึ่�งอาภรณ์์
ของผู้้�หญิง ไม่่มีีการประดัับประดา ไม่่เลีียนแบบอาภรณ์์
ผู้้�ชาย ไม่่รััดรููปจนทำำ�ให้้เห็็นทรวดทรงของอวััยวะต่่าง ๆ ไม่่
บางจนทำำ�ให้้มองทะลุุด้้านใน และไม่่สั้้�นจนไม่่สามารถปิิดมืือ
และเท้้าได้้ แต่่จะต้้องเป็็นอาภรณ์์ท่ี่�หลวม หนา และกว้้าง 
แต่่กระนั้้�นประเทศคููเวตกลัับเป็็นประเทศอาหรัับเพีียงแห่่ง
เดีียวท่ี่�ผู้้�หญิงสามารถสวมเสื้้�อผ้้าจากยุโุรปได้ ้แต่่ก็็ควรอยู่่�ใน
ความพอดีี และเหมาะสม ดัังนั้้�น จะเห็็นได้้ว่่า การแต่่งกาย
ของสตรีีคูเวตจึึงมีีความเป็็นยุโรปและไม่่อิิงตามบทบััญญััติ
ของศาสนา
2.	ลักษณะและพฤติิกรรมของสตรีีคูเวต

จากการศึึกษาและการวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากการ
สััมภาษณ์์ การใช้้เครื่่�องมืือแบบสอบถามและการใช้้เครื่่�อง
มืือ Paper Doll Data set สามารถสรุุปได้้ว่่ากลุ่่�มเป้้าหมาย
เป็็นกลุ่่�มสตรีีผู้้�มีีชื่่�อเสีียง(Celebrity)ในประเทศคููเวต หรืือ
เป็็นกลุ่่�มผู้้�นำำ�ที่่�มีีอิิทธิิพลทางด้้านแฟชั่่�น ซึ่่�งมีีอายุุประมาณ 
20-29 ปีี มีีรายได้้เฉลี่่�ยอย่่างน้้อย 1,000,000 บาทต่่อ
เดืือนซึ่่�งสามารถใช้้จ่่ายและซื้้�อสิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยได้้ อีีกทั้้�ง
ยัังมีีลัักษณะนิิสััยและพฤติิกรรมที่่�ชอบออกงานสัังสรรค์์
รวมทั้้�งเข้้าสัังคมอยู่่�ตลอดเวลา ดัังนั้้�น กลุ่่�มเป้้าหมายนี้้�จะ
ต้้องการความเป็็นเอกลัักษณ์์เป็็นของตนเองเพื่่�อสร้้างภาพ
ลัักษณ์์และฐานนะทางสัังคม อีีกทั้้�งยัังมีีพฤติิกรรมการ
จัับจ่่ายจะซื้้�อสิินค้้าที่่�มีีความเฉพาะเจาะจงสำำ�หรัับรสนิิยม
ตนเองเท่่านั้้�น และมัักจะเป็็นผู้้�นำำ�ทางด้้านแฟชั่่�นอยู่่�เสมอ 
ในขณะเดีียวกััน กลุ่่�มเป้้าหมายเป็็นชาวคููเวตซึ่่�งเป็็นกลุ่่�ม
ประเทศตะวัันออกกลางซึ่่�งนัับถืือศาสนาอิิสลามเป็็นหลััก 
แต่่ด้้วยความที่่�ประเทศคููเวตให้้อิิสระกัับสตรีีจึึงทำำ�ให้้รููป
แบบการแต่่งกายของกลุ่่�มเป้้าหมายมีีความเป็็นอิิสระ
เหมืือนกลุ่่�มประเทศยุุโรปแต่่ยัังคงความมิิดชิิดเรีียบร้้อย
ตามขนบธรรมเนีียมของศาสนาอีีกด้้วย

ภาพท่ี่� 2  ลัักษณะกลุ่่�มเป้้าหมายหลััก
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

3.	เส้ื้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสููง
จากการศึึกษาข้้อมููลเก่ี่�ยวกัับแนวคิิดด้้านตลาด

ตะวัันออกกลางและคููเวตทำำ�ให้้ผู้้�วิจััยสามารถสรุุปกลุ่่�มเป้้า
หมาย พฤติิกรรมและความต้้องการในตลาดได้้ โดยทั้้�งนี้้� 
สตรีีคูเวตถึึงแม้้ว่่าจะนัับถืือศาสนาอิิสลามเป็็นหลัักแต่่ก็็มีี
การแต่่งกายจากแบรนด์์ยุุโรปอีีกทั้้�งยัังมีีรูปแบบท่ี่�หลาก
หลายแต่่เน้้นไปท่ี่�ความหรูหราและเป็็นเอกลัักษณ์์ของ
ตนเอง อีีกทั้้�งด้้านความต้้องการกลุ่่�มเป้้าหมายยัังสามารถ
ซื้้�อสิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยได้้เนื่่�องจากเศรษฐกิิจในประเทศที่่�ส่่ง
ผลให้้ประชาชนมีีฐานะดีี ทำำ�ให้้กลุ่่�มเป้้าหมายสามารถซื้้�อ
สิินค้้าเครื่่�องแต่่งกายที่่�เน้้นรายละเอีียด มีีความเฉพาะตััว
อีีกทั้้�งยัังประณีีตอีีกด้้วย อีีกทั้้�ง ปััจจุุบัันแบรนด์์ชั้้�นนำำ�ของ
โลก ได้้ให้้ความสนใจกัับตลาดเสื้้�อผ้้าแฟชั่่�นกลุ่่�มตลาด
ตะวัันออกกลางเป็็นอย่่างมาก และ คริิสเตีียน ดิิออร์์ 
(Christian Dior) ฯลฯ (ธนาคารเพื่่�อการส่่งออกและนำำ�
เข้้าแห่่งประเทศไทย (EXIM Bank, 2015) ทำำ�ให้้เสื้้�อผ้้า
แฟชั่่�นสำำ�หรัับชาวตะวัันออกกลาง เป็็นที่่�ยอมรัับและถููกให้้
ความสำำ�คััญมากขึ้้�นในวงการแฟชั่่�น ส่่งผลให้้แฟชั่่�นในกลุ่่�ม
นี้้�มีีการพััฒนา ผสานไปกัับแนวโน้้มกระแสนิิยมแฟชั่่�นโลก
มากขึ้้�น โดยมีีการจััดงานแสดงสิินค้า้แฟชั่่�นสำำ�หรัับผู้้�นัับถืือ
ศาสนาอิสิลามเป็น็ประจำำ�ทุกุปี ีเพื่่�อเป็น็ช่อ่งทางในการผลััก
ดัันสิินค้้าแฟชั่่�นในกลุ่่�มนี้้�สู่่�ตลาดโลก ทำำ�ให้้ในบรรดากลุ่่�ม
สตรีีแถบตะวัันออกกลางมีีการต่ื่�นตััวให้้ความสำำ�คััญสนใจ
เก่ี่�ยวกัับแฟช่ั่�นและการแต่่งกายมากขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�องจาก
เหตุผลท่ี่�กล่่าวมาข้้างต้้น จึึงเป็็นแนวคิิดเก่ี่�ยวกัับเสื้้�อผ้้าเครื่�อง
แต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูงท่ี่�มีีลัักษณะเฉพาะตััวและเป็น็เครื่่�องมืือ
บ่่งบอกฐานะของผู้้�สวมใส่่ได้้อีีกด้้วย

โดยกำำ�เนิิดของ Haute couture มีีพื้้�นฐานมาจากศิิลปะ 
การตััดเย็็บ ซ่ึ่�งแตกต่่างจากวิิธีีการก่่อสร้้างแบบดั้้�งเดิิม  
การออกแบบประเภทนี้้�มีีแนวโน้้มท่ี่�จะเน้้นรายละเอีียดมากกว่่า 
ซ่ึ่�งเรามัักจะได้้ยิินนัักออกแบบ กล่่าวถึึงกระบวนการท่ี่�เฉพาะ
เจาะจงต้้องใช้้เวลาหลายร้้อยช่ั่�วโมง น่ี่�คืือสิ่่�งท่ี่�ทำำ�ให้้เสื้้�อผ้้า 
ชั้้�นสูงมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว และมีีราคาแพง โดยเทคนิคการ
ตััดเย็็บเสื้้�อผ้้าท่ี่�ใช้้กัันท่ั่�วไป ได้้แก่่ รายละเอีียดท่ี่�ทำำ�ด้วยมืือ 
เช่่น การเย็็บด้้วยมืือตะเข็็บฝรั่�งเศส การขีีดเส้้นใต้้ การทำำ�
ผ้้ามััสลิิน การรููดซิิปด้้วยมืือ การตััดเย็็บด้้วยมืือ การประดัับ
ด้้วยมืือ และการปิิดทอง โดยประวััติความเป็็นมาของกููตููร์์
มีีมายาวนาน ตั้้�งแต่่กลางศตวรรษท่ี่� 19 ในกรุุงปารีีส โดย
นัักออกแบบท่ี่�ให้้เครดิิตว่่าเป็็นบิดาของกููตููร์์จริิง ๆ แล้้วเป็็น
ชาวอัังกฤษ Charles Frederick Worth นัักออกแบบนิิยม 
แนวคิิดในการตััดเย็็บเสื้้�อผ้้าตามส่ั่�งสำำ�หรัับลููกค้้า (Made to 
Order) การใช้้แบบจำำ�ลองขนาดพอดีี ช่่วยให้้ลููกค้้าของเขา
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ภาพท่ี่� 3  ลัักษณะเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

ภาพท่ี่� 4  รููปแบบเครื่�องแต่่งกายจากศิิลปะรููปแบบ
วิิคตอเรีียน (Victorian)

ท่ี่�มา: Vintage Dancer (2561). Victorian Fashion – 
1840s to 1890s. สืืบค้้นเม่ื่�อ 30 ตุุลาคม 2563, 

จาก https://vintagedancer.com/victorian/victorian-
fashion-hisory/

เลืือกสีีผ้าและรายละเอีียดต่่าง ๆ  ก่่อนที่�จะเริ่่�มกระบวนการ
ออกแบบของเขา จากนั้้�นเขาจะนำำ�เสนอผลงาน ให้้ลููกค้้า
เลืือก ดัังนั้้�น Charles Frederick Worth จึึงกลายเป็็นหนึ่่�ง
ในนัักออกแบบเสื้้�อผ้้าชั้้�นสูงท่ี่�แท้้จริิงคนแรก โดยนำำ�เสนอ 
แนวคิิดในการตััดเย็็บเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง ปััจจุุบัันความคิิด 
ดัังกล่่าวได้้แพร่่หลาย แบรนด์แฟช่ั่�นที่�มีีชื่�อเสีียงท่ี่�มีีแนวเสื้้�อผ้้า 
ชั้้�นสูง และยัังมีี Paris Haute Couture Week ปีีละสองครั้้�ง 
เพ่ื่�อแสดงผลงานออกแบบล่่าสุุดของพวกเขา อย่่างไรก็็ตาม
ไม่่ใช่่แค่่แบรนด์ใด ๆ ท่ี่�สามารถอ้้างว่่าเป็็นกูตููร์์ได้้เน่ื่�องจาก
มีีการได้้รัับการคุ้้�มครองตามกฎหมายโดย Chambre de 
commerce et d’industrie de Paris องค์์กรมีีหน้าท่ี่� 
รัับผิิดชอบแต่่เพีียงผู้้�เดีียวในการตััดสิินใจว่่าแบรนด์แฟช่ั่�นใด
ท่ี่�สามารถเรีียกตััวเองว่่าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงได้้ ในการได้้รัับฉลาก
และสิิทธิ์์�ในการใช้้งาน

จากข้้อมููลสามารถสรุุปข้้อมููลท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับเสื้้�อผ้้า
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงได้้ว่่า เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงหรืือ Haute Couture 
คืือลัักษณะการตััดเย็็บเสื้้�อผ้้าท่ี่�ประณีีตและมีีเอกลัักษณ์์ 
รวมทั้้�งมีีกระบวนการผลิติท่ี่�ซัับซ้้อนและใช้้เวลา โดยเป็น็การ
ผลิิตแบบ made to order หรืือการตััดเย็็บเสื้้�อผ้้าตามส่ั่�ง
สำำ�หรัับลููกค้้าโดยการใช้้แบบจำำ�ลองขนาดพอดีี โดยเสื้้�อผ้้า
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงมีีที่�มาจากกรุุงปารีีส ฝรั่�งเศสในช่วงกลาง
ศตวรรษท่ี่� 19 ซ่ึ่�งทั้้�งนี้้� ในฝรั่�งเศสเองก็็มีีกฎหมายเก่ี่�ยวกัับ
แบรนด์เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงเพ่ื่�อให้้มีีข้้อปฏิิบััติในการผลิิตรวม
ทั้้�งเป็็นการคุ้้�มครองแบรนด์สิินค้้าเพ่ื่�อให้้สามารถเป็็นแบรนด์
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงโดยมีีสมาชิิกเข้้าร่่วมหลากหลายแบรนด์์ด้้วย
กััน นอกจากนี้้�ในหลากหลายประเทศก็็มีีการให้้ความสนใจ
และนำำ�หลัักคิิดเก่ี่�ยวกัับเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงไปสร้้างสรรค์์
แบรนด์อีีกด้้วย

4.	ข้อมููลแนวคิิดทฤษฎีีศิิลปะท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง
จากการศึึกษาพฤติิกรรมของกลุ่่�มเป้้าหมาย รวมทั้้�ง 

รููปแบบของเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง ผู้้�วิจััยจึึงได้้ทำำ�การศึึกษา
ข้้อมููลแนวคิิดทฤษฎีีศิลปะท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องเพ่ื่�อเป็็นแนวคิิดในการ 
สร้้างสรรค์์เครื่�องแต่่งกายโดยได้้ทำำ�การศึึกษาศิิลปะเครื่่�อง 
แต่่งกายรููปแบบวิิคตอเรีียเน่ื่�องจากมีีโครงร่่างเงาและราย 
ละเอีียดท่ี่�แสดงออกถึึงความเป็็นแฟช่ั่�นชั้้�นสูงสำำ�หรัับปาร์์ตี้้�แวร์์ 
อีีกทั้้�งยัังได้้ศึึกษาเก่ี่�ยวกัับแนวคิิดศิิลปะรููปแบบอาวองการ์์ด 
โดยศึึกษาโครงสร้้างสถาปััตยกรรมในยุคศิลปะเค้้าโครง 
(Constructivism) เพ่ื่�อผสมผสานให้้เสื้้�อผ้้ามีีความหลากหลาย 
ล้ำำ��สมััย ตรงต่่อความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายรวมทั้้�งยััง
เป็็นการสร้้างสรรค์์ให้้มีีความแตกต่่างจากตราสิินค้้าอ่ื่�น ๆ 
และเป็็นการผสมผสานทุนวััฒนธรรมให้้เกิิดความร่่วมสมััย
เพ่ื่�อให้้ตรงต่่อช่่องว่่างทางการตลาดอีีกด้้วย

4.1	รูปแบบเครื่่�องแต่่งกายจากศิลิปะรููปแบบวิคิตอเรีียน 
(Victorian)

สมััยวิิคตอเรีียนหรืือยุุควิคตอเรีียนของสหราชอาณาจัักร 
เป็็นจุดสููงสุุดของการปฏิิวััติอุุตสาหกรรมซ่ึ่�งตรงกัับการ
ปกครองของสมเด็็จพระราชิินีีนาถวิิคตอเรีียซ่ึ่�งเริ่่�มขึ้้�น
ระหว่างปีี ค.ศ.1832-1901 ซ่ึ่�งด้้วยบุุคลิกภาพส่่วนตััวของ
สมเด็็จพระราชิินีีนาถทำำ�ให้้เกิิดการฟื้้�นฟูความนิิยมของ
ราชวงศ์์รวมทั้้�งทรงอำำ�นาจจนต้้องเรีียกช่่วงเวลานี้้�ว่่าสมััย
วิิคตอเรีียนตามช่ื่�อของพระนาง โดยในยุคนี้้�ศิิลปะจะมีี
รููปแบบท่ี่�คล้ายคลึงกัับยุุคอาร์์ตนููโวแต่่มีีการคลี่�คลายและ
ลวดลายน้้อยกว่่าแต่่จะเน้้นไปท่ี่�รายละเอีียดในธรรมชาติิ
มากกว่่า ขณะเดีียวกัันการแต่่งกายในยุคนี้้�จะเน้้นทรวดทรง
และความกะทััดรััดของเครื่�องแต่่งกายให้้สามารถสวมใส่่ได้้
อย่่างสะดวกสบายมากยิ่่�งขึ้้�น
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จากภาพจะเห็็นได้้ว่่าเครื่�องแต่่งกายในยุควิคตอเรีีย 
จะเน้้นหน้าอกและบั้้�นท้าย โดยการสวมใส่่คอร์์เซ็็ตและ
จุุดเด่่นของยุุคนี้้�คืือการสวมใส่่ Bustle หรืือท่ี่�ถ่่างกระโปร่่ง
บริิเวณด้้านหลัังเพ่ื่�อเน้้นทรวดทรงให้้ร่่างกายดููมีีเสน่่ห์์แต่่
กระนั้้�นรายละเอีียดของเครื่�องแต่่งกายก็็มีีการลดทอนให้้มีี
การสวมใส่่ท่ี่�เรีียบง่่ายจากยุุคก่อนมากยิ่่�งขึ้้�น แต่่ยัังคงรููป
แบบของเครื่�องแต่่งกายสำำ�หรัับสัังสรรค์์ในปััจจุุบัันเอาไว้้ทำำ�ให้้
สอดคล้อ้งกัับความต้อ้งการของกลุ่่�มเป้า้หมายรวมทั้้�งรููปแบบ
เครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูงอีีกด้้วย

4.2	โครงสร้้างสถาปััตยกรรมรููปแบบอาวองการ์์ดใน
ยุุคศิลปะเค้้าโครง(Constructivism)

ขณะเดีียวกัันเพ่ื่�อสร้้างสรรค์์เครื่�องแต่่งกายให้้มีี
ความล้ำำ��สมััยรวมทั้้�งให้้เกิิดการผสมผสานระหว่างทุุน
วััฒนธรรมให้้มีีความร่่วมสมััยมากยิ่่�งขึ้้�นจึงได้้ศึึกษาแนวคิิด
ศิิลปะรููปแบบอาวองการ์์ด โดยเลืือกศึึกษาในยุคศิลปะ
เค้้าโครง(Constructivism) เน่ื่�องจากมีีแนวคิิดเก่ี่�ยวกัับ
โครงสร้้างการออกแบบท่ี่�สอดคล้องกัับความต้้องการ
ของกลุ่่�มเป้้าหมายรวมทั้้�งเป็็นแนวทางให้้เกิิดการพััฒนา 
ความร่่วมสมััยกัับทุุนวััฒนธรรมและการลดทอนรายละเอีียด
เครื่�องแต่่งกายรููปแบบวิิคตอเรีียนให้้ร่่วมสมััยขึ้้�นอีีกด้้วย

ภาพท่ี่� 5  โครงสร้้างสถาปััตยกรรมรููปแบบอาวองการ์์ด 
ในยุคศิลปะเค้้าโครง(Constructivism)

ท่ี่�มา: Game Environment Art (2561). Constructivist 
Architecture. สืืบค้้นเม่ื่�อ 31 ตุุลาคม 2563, จาก 
https://www.worldofleveldesign.com/categories/

architecture/constructivist_architecture
/constructivist_architecture.php

สถาปััตยกรรมคอนสตรััคติวิิสต์์หรืือ "ศิิลปะเค้้าโครง" 
เป็็นรูปแบบของสถาปััตยกรรมสมััยใหม่่ท่ี่�พััฒนาขึ้้�นใน
สหภาพโซเวีียตในทศวรรษท่ี่� 1920 ได้้รัับแรงบัันดาลใจจาก 
Bauhaus และการเคลื่่�อนไหวทางศิิลปะคอนสตรััคติิวิิสต์์ท่ี่�
กว้้างขึ้้�นซ่ึ่�งเกิิดจากลััทธิอนาคตของรััสเซีียสถาปััตยกรรม
คอนสตรััคติวิิสต์์โดดเด่่นด้วยการผสมผสานระหว่าง
เทคโนโลยีีสมััยใหม่่และวิิธีีการทางวิิศวกรรมและแนวคิิด
ทางสัังคมและการเมืืองของลััทธิคอมมิิวนิิสต์์ แม้้ว่่าจะมีี
โครงการที่่�ได้้รัับการยอมรัับเพีียงไม่่ก่ี่�โครงการก่่อนที่�การ
เคลื่�อนไหวจะล้้าสมััยในช่วงกลางทศวรรษที่่� 1930 โดย
ลัักษณะของสถาปััตยกรรมรููปแบบอาวองการ์์ดในยุคศิลปะ
เค้้าโครง(Constructivism) คืือการประยุุกต์์ใช้้รููปแบบ
เรขาคณิตลููกบาศก์์สามมิิติิผสมผสานกัับเส้้นต่าง ๆ ให้้
เกิิดลัักษณะท่ี่�แตกต่่างและมีีพื้้�นที่�ว่่าง ซ่ึ่�งสถาปััตยกรรม
แบบศิิลปะเค้้าโครงจะประกอบไปด้้วยรายละเอีียดในการ
ออกแบบได้้แก่่ ความเรีียบง่่าย รููปแบบเรขาคณิต และพื้้�นที่�
5.	การใช้้วััสดุท่ี่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมและการผสมผสาน
ทุุนวััฒนธรรมท้้องถ่ิ่�น

จากการศึึกษาข้้อมููลพฤติิกรรมของกลุ่่�มเป้้าหมาย 
รวมทั้้�งรููปแบบลัักษณะของเครื่่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูง  
พบว่่า กลุ่่�มเป้้าหมายต้้องการความหรูหราอีีกทั้้�งยัังต้้องการ
เอกลัักษณ์์ของการผสมผสานระหว่างวััฒนธรรม และด้้วย
กระแสนิิยมของโลกท่ี่�ให้้ความสนใจเก่ี่�ยวกัับการออกแบบท่ี่�
เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ขณะเดีียวกัันตราสิินค้้าก็็มีีการผลิติ
ในประเทศไทยจึึงสามารถสรุุปข้้อมููลด้้านวััสดุุและเทคนิคได้้
ว่่า วััสดุุท่ี่�ใช้ใ้นตราสิินค้้าจะเป็็นเส้้นไหมเน่ื่�องจากมีีคุณสมบััติ
และลัักษณะท่ี่�ตรงกัับการวิิเคราะห์์ข้้อมููลดัังกล่่าว อีีกทั้้�งยััง 
สามารถสร้้างเทคนิิคที่�บ่่งบอกถึึงถููมิิปััญญาวััฒนธรรม 
ในประเทศไทยได้้อีีกด้้วย โดยผู้้�วิจััยได้้สรุุปข้้อมููลเก่ี่�ยวกัับ
วััสดุุและเทคนิคไว้้ ดัังนี้้�

5.1	เส้้นไหม
ไหมเป็็นเส้้นใยท่ี่�นิิยมใช้้กัันอย่่างแพร่่หลายเน่ื่�องจาก

มีีคุณสมบััติท่ี่�ดีี สวยงาม มีีหลากหลายพัันธุ์์�ที่�มีีลัักษณะท่ี่� 
แตกต่่างกัันออกไป ขณะเดีียวกัันยัังมีีคุณสมบััติเด่่นคืือ 
เงางาม นุ่่�มนวลและสามารถระบายอากาศได้้ดีี รวมทั้้�งเส้้นไหม
ก็็สามารถผลิิตได้้ด้้วยกระบวนการท่ี่�เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 
ด้้วยการสาวมืือและทอมืือทำำ�ให้้ไหมมีีชื่�อเสีียงทั้้�งในและ 
ต่่างประเทศจนเป็็นสินค้้าส่่งออกท่ี่�สำำ�คััญกัับประเทศอีีกด้้วย 
ดัังนั้้�น เส้้นไหมจึึงมีีคุณสมบััติท่ี่�เหมาะสมกัับเครื่�องแต่่งกาย
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงเน่ื่�องจากมีีความเงางาม หรูหรา รวมทั้้�งเป็็น
สิินค้้าส่่งออกท่ี่�มีีชื่�อเสีียงเป็็นที่�ต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย 
อีีกทั้้�งยัังสามารถย้้อมสีีให้้เกิิดลวดลายด้้วยเทคนิคทางทุุน
วััฒนธรรมอีีกด้้วย
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5.2	เทคนิคมััดหมี่�
ประเทศไทยถืือเป็็นประเทศท่ี่�มีีการผสมผสานทุน

วััฒนธรรมท่ี่�หลากหลาย ขณะเดีียวกัันตามแต่่ละภููมิิภาค 
ก็็มีีการใช้้เทคนิคในการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอท่ี่�แตกต่่างกัันออกไป
ตามแต่่ละพื้้�นที่� โดยสามารถแบ่่งเทคนิคการสร้้างลวดลาย
หลััก ๆ  ได้้เป็็น 3 รููปแบบคืือ ลวดลายจากการทอ (จก ยก ขิิด) 
ลวดลายจากการเตรีียมเส้้นด้ายก่่อนทอ(มััดหมี่� หรืือมััดก่่าน) 
และลวดลายจากการย้้อมผืืนผ้า(มััดย้้อม) โดยจากการ
ศึึกษาผู้้�วิจััยได้้เลืือกใช้้เทคนิคมััดหมี่� เน่ื่�องจากเป็็นเทคนิคที่�
มีีเอกลัักษณ์์ชััดเจน รวมทั้้�งมีีการใช้้เทคนิคด้านทุนวััฒนธรรม
นี้้�อย่่างหลากหลายภููมิิภาคของประเทศไทยซ่ึ่�งแสดงให้้เห็็นถึง
ความหลากหลายของเทคนิคนี้้� โดยเทคนิคมััดหมี่�คืือการสร้้าง
ลวดลายด้้วยการมััดเชืือกท่ี่�เส้้นด้ายแล้้วนำำ�ไปย้้อมสีี ซ่ึ่�งบริิเวณ
ท่ี่�ถููกเชืือกมััดไว้้สีีจะไม่่ติิด แล้้วจึึงนำำ�ด้ายเหล่านั้้�นไปทอซ่ึ่�ง
เกิิดลวดลายจากการมััดน่ั่�นเอง ดัังนั้้�น การมััดหมี่�จึึงสามารถ
สร้้างสรรค์์ลวดลายได้้หลากหลาย รวมทั้้�งสามารถสร้้างสรรค์์
ได้้หลายสีีไม่่มีีจำำ�กััด เป็็นเหตุให้้สามารถผสมผสานรูปแบบ
ศิิลปะให้้มีีความหลากหลายและสร้้างสรรค์์ลวดลายสมััยใหม่
ได้้อย่่างลงตััวเป็็นเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวตรงตามความต้้องการ
ของกลุ่่�มเป้้าหมายและการผสานวััสดุุและทุุนวััฒนธรรมได้้
อย่่างเข้้ากััน
6.	การสร้างอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟช่ั่�น

จากการศึึกษาข้้อมููลด้้านความสำำ�คััญของตลาด

ตะวัันออกกลางและคููเวต ข้้อมููลเก่ี่�ยวกัับพฤติิกรรมและ
ลัักษณะนิิสััยของสตรีีคูเวต ข้้อมููลเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง ข้้อมููล
แนวคิิดทฤษฎีีศิลปะท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง รวมทั้้�งวััสดุุและการผสม
ผสานทุนวััฒนธรรม จึึงได้้ทำำ�การศึึกษาการสร้้างตราสิินค้้า
แฟช่ั่�นจากการวิิเคราะห์์คู่่�แข่่งทางการตลาด เพ่ื่�อหาแนวทาง
ความเป็็นไปได้้สำำ�หรัับสิินค้้าเครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูง
สำำ�หรัับสตรีีคูเวตและเป็็นแนวทางในการสร้้างตราสิินค้้าอีีก
ด้้วย โดยมีีการวิิเคราะห์์ด้้วยเครื่�องมืือ 7P’s ซ่ึ่�งประกอบไปด้้วย
ผลิิตภััณฑ์์(Product) ราคา(Price) การจััดจำำ�หน่าย(Place) 
คน(People) การส่่งเสริิมการตลาด(Promotion) บรรจุุ
ภััณฑ์์(Packaging) และการจดจำำ�ใหม่(Purple Cow) เพ่ื่�อให้้
ตอบสนองความต้้องการของตลาดและกลุ่่�มเป้้าหมาย รวมทั้้�ง
มีีการวิิเคราะห์์ด้้วยเครื่�องมืือ SWOT Analysis ประกอบไป
ด้้วยการวิิเคราะห์์จุุดแข็็ง จุุดอ่่อน โอกาสและอุุปสรรค เพ่ื่�อ
วิิเคราะห์์สภาพการณ์์ขององค์์กรให้้เข้้ากัับสถานภาพตลาด
ในปััจจุุบััน อีีกทั้้�งยัังมีีการสรุุปอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟช่ั่�นเพ่ื่�อ
เป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้า ดัังนี้้�

6.1 การวิิเคราะห์์ภาพรวมองค์์กรของตราสิินค้้า
จากการศึึกษาคู่่�แข่่งทางการตลาด ผู้้�วิจััยจึึงได้้ทำำ�การ

วิิเคราะห์์ภาพรวมองค์์กรของตราสิินค้้าเพ่ื่�อศึึกษาสภาพการณ์์
ของตราสิินค้้าตนเองให้้เข้้ากัับปััจจุุบััน รวมทั้้�งวิิเคราะห์์เพ่ื่�อให้้
ตราสิินค้้ามีีจุดยืืนที่�ชััดเจนโดยมีีการวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้วยเครื่�อง
มืือ 7P’s และ SWOT Analysis ดัังนี้้�

ตารางท่ี่� 1 การวิิเคราะห์์ภาพรวมองค์์กรของตราสิินค้้า

SWOT

7P’s
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค

Product

- สินค้าแฟชั่นชั้นสูง
สำ�หรับสตรีคูเวตโดย
เฉพาะ

- มีรูปแบบที่ชัดเจน
เหมาะสำ�หรับสตรีชาว
คูเวต

- สินค้าแฟชั่นที่มีการ
ผสมผสานวัฒนธรรม
ท้องถิ่นและวัสดุที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม

- รูปแบบสินค้ามีความ
คลา้ยคลงึกับตราสนิคา
อื่น ๆ ในคู่แข่งสินค้า
แฟชั่นชั้นสูงด้วยกัน 

- ความเฉพาะเจาะจง
ของรูปแบบที่ตอบ
สนองความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมาย

- มีสินค้าในตราสิน
ค้าอื่น ๆ ที่เป็นคู่แข่ง
ทางการตลาดให้เลือก
หลากหลาย

Price
- สินค้ามีราคาที่เหมาะ
สมและคุ้มค่าสำ�หรับ
สินค้าแฟชั่นชั้นสูง

- ราคาสินคาเท่ากับ
ตลาดทั่วไปส่งผลให้อยู่ใน
ระดับเดียวกันกับตลาด

- เป็นตัวเลือกใหม่ให้
กับผู้บริโภคในการซื้อ
สินค้าราคาใกล้เคียงกัน

- ปัญหาเกี่ยวกับการ
ชะลอตัวของเศรษฐกิจ
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SWOT

7P’s
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค

Place

- การขายผ่านช่อง
ทางออนไลน์สามารถ
ทำ�ให้เข้าถึงผู้บริโภคได้
ง่ายขึ้น

- แหล่งผลิตสินค้าตั้ง
อยู่ที่ประเทศไทยทำ�ให้
ไม่มีหน้าร้านขายปลีก
ตั้งอยู่ที่คูเวต

- มีการจัดจำ�หน่ายทาง
ช่องทางออนไลน์ส่งผล
ให้มีตัวเลือกในการสั่ง
ซื้อมากขึ้น

- สินค้าที่มีหน้าร้าน
ที่ประเทศคูเวตจะได้
เปรียบในการเป็นตัว
เลือกของผู้บริโภค
เนื่องจากมีสินค้าให้
สามารถลองและเห็น
ได้จริง

People

- กลุ่มเป้าหมายสตรี
คูเวตที่ชัดเจน

- การจำ�กัดกลุ่มเป้า
หมายทำ�ให้ไม่เป็นที่น่า
สนใจต่อกลุ่มเป้าหมาย
อื่น ๆ

- เป็นทางเลือกให้
กับกลุ่มเป้าหมาย
ตะวันออกกลางอื่น ๆ 
ที่สนใจ

- กลุ่มเป้าหมายที่
เฉพาะเจาะจงจะส่งผล
ให้ไม่มีการขยายฐาน
ของกลุ่มเป้าหมายใน
วงกว้าง

Promotion

- มีการนำ�เสนอผ่าน
ช่องทางออนไลน์

- มีการส่งสินค้าไป
โปรโมทผ่านผู้มีชื่อเสียง
ด้วยการสวมใส่และให้
ที่มาของตราสินค้า

- มีการนำ�เสนอ
โปรโมทผ่านสื่อน้อย
เนื่องจากมีความ
เฉพาะเจาะจงจึงทำ�ให้
อาจไม่เป็นที่นิยม

- ได้โอกาสเพิ่มกลุ่ม
เป้าหมายจากผู้ที่สนใจ
และผู้ติดตามกลุ่มผู้
มีชื่อเสียง

- การไม่ได้รับข่าวสาร
จากการโปรโมตอาจ
ทำ�ให้ลูกค้าขาดแรง
จูงใจในการซื้อสินค้า

Packaging

- บรรจุผลิตภัณฑ์ด้วย
ถุงตราสินค้าที่ผลิต 
จากวัสดุคุณภาพสูง 
และมีการระบุชื่อของ 
ผู้สวมใส่

- - ผู้จะบริโภคสนใจ
เนื่องจากเห็นถึงความ
ใส่ใจของตราสินค้า

- 

Purple Cow

- มีการนำ�เสนอสินค้า
ที่มีความเฉพาะสำ�หรับ
กลุ่มลูกค้าประเทศ
คูเวตและกลุ่มประเทศ
ตะวันออกกลางซึ่งมีข้อ
จำ�กัดในด้านการแต่ง
กาย

- มีการผสมผสานวัสดุ
ท้องถิ่นซึ่งมีการผสม
ผสานวัฒนธรรมและ
กระแสการเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม

- รูปแบบของสินค้า
อาจมีความคล้ายคลึง
กับตราสินค้าคู่แข่งส่ง
ผลให้กลุ่มเป้าหมาย
อาจไม่เข้าใจในแนวคิด
ของผลิตภัณฑ์

- การใช้แนวคิดการ
ออกแบบจากการ
กำ�หนดกลุ่มเป้าหมาย
ที่มีอัตราการสูงขึ้น
ของประชากรรวมทั้งมี
กำ�ลังในการซื้อส่งผล
ให้เป็นที่น่าสนใจและ
เพิ่มโอกาสทางการ
ตลาดมากยิ่งขึ้น

- ภาพลักษณ์ของ
ตราสินค้าที่เน้นกลุ่ม
เป้าหมายมากเกินไป
ส่งผลให้กลุ่มเป้าหมาย
ไม่นิยมเป็นวงกว้าง

ตารางท่ี่� 1 การวิิเคราะห์์ภาพรวมองค์์กรของตราสิินค้้า (ต่่อ)
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6.2 ตำำ�แหน่งทางการตลาดของตราสิินค้้า
จากการศึึกษาและวิิเคราะห์์ตราสิินค้้าคู่่�แข่่งแฟช่ั่�นชั้้�นสูงเป็็นหลัักในการวิิเคราะห์์ตราสิินค้้า ทำำ�ให้้สามารถกำำ�หนดจุุดยืืน

และตำำ�แหน่งทางการตลาดของตราสิินค้้าได้้ โดยตราสิินค้้าของผู้้�วิจััยจะจััดอยู่่�ในกลุ่่�มระดัับ A ถึึง A+ ซ่ึ่�งเป็็นตราสิินค้้าท่ี่�จััด
อยู่่�ในกลุ่่�ม ตลาดสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง (Couture Fashion) สอดคล้องกัับความต้้องการของตลาดและพฤติิกรรมการบริิโภค 
ของกลุ่่�มเป้้าหมายสตรีีคูเวต โดยมีีการวางคู่่�แข่่งทางการตลาดและจุุดยืืนของตราสิินค้้าท่ี่�เป็็นสินค้้าแฟช่ั่�นท่ั่�วโลกชั้้�นสูง 
เพ่ื่�อเปรีียบเทีียบกััน ดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 6  ภาพแสดงตำำ�แหน่งทางการตลาดของตราสิินค้้าใหม่
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

6.3 อััตลัักษณ์์จำำ�เพาะของผลิิตภััณฑ์์ในตราสิินค้้า
นอกจากการวิเิคราะห์ภ์าพรวมองค์ก์รของตราสินิค้้าและการวางตำำ�แหน่ง่ทางการตลาดของสินิค้้า อััตลัักษณ์จ์ำำ�เพาะของ

ผลิิตภััณฑ์์ก็็มีีความสำำ�คััญอย่่างยิ่่�งเน่ื่�องจากการกำำ�หนดอััตลัักษณ์์จะช่่วยให้้เกิิดภาพจำำ�ต่อกลุ่่�มผู้้�บริิโภคและสร้้างเอกลัักษณ์์ให้้
กัับตราสิินค้้า โดยผู้้�วิจััยได้้ทำำ�การสรุุปข้้อมููลอััตลัักษณ์์จำำ�เพาะของผลิิตภััณฑ์์ในตราสิินค้้าจากการศึึกษาตลาดและพฤติิกรรม
ของผู้้�บริิโภคเพ่ื่�อเป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าต่่อไป ดัังนี้้�

ตารางท่ี่� 2 ตารางแสดงอััตลัักษณ์์จำำ�เพาะของผลิิตภััณฑ์์

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำ�เพาะของผลิตภัณฑ์

ตราสินค้า ตราสินค้าเครื่องแต่งกายรูปแบบแฟชั่นชั้นสูง (Haute Couture)

ประเภทสินค้า สินค้าเครื่องแต่งกายสตรี

โอกาสการสวมใส่
- Party - Business wear

- Party - Party wear

รูปแบบสินค้า
ตราสิินค้้าเครื่�องแต่่งกายสตรีีรูปแบบแฟช่ั่�นชั้้�นสูงสำำ�หรัับกลุ่่�มประเทศตะวัันออกกลางและ
คููเวต สำำ�หรัับกลุ่่�มสตรีีคูเวตท่ี่�ต้้องการเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวท่ี่�โดดเด่่นและงดงามโดยใช้้วััสดุุ
ท่ี่�เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมและผสมผสานวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นของไทย

ระดับตลาด A ถึง A+ ในลักษณะตลาดสินค้าแฟชั่นชั้นสูง
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ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำ�เพาะของผลิตภัณฑ์

ราคาเฉลี่ย 7,500 – 125,000 บาท

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค กลุ่มผู้มีชื่อเสียงและผู้นำ�ทางแฟชั่นสตรีคูเวต

ขนาดสินค้า สินค้าสั่งตัดตามขนาดตัว (Made to order)

ประโยชน์ใช้สอยหลัก เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย

ประโยชน์ใช้สอยรอง
สินค้าแฟชั่นเพื่อแสดงออกทางฐานะทางสังคมและความงดงาม เพื่อแสดงออกถึงรสนิยม
ของผู้สวมใส่

7.	แนวโน้้มกระแสนิยมแฟช่ั่�นสำำ�หรัับการออกแบบสร้างสรรค์์สิินค้้าและผลิตภััณฑ์์
เม่ื่�อวิิเคราะห์์ข้้อมููลท่ี่�ได้้จากการศึึกษาจากวรรณกรรมท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง รวมทั้้�งการสำำ�รวจ สััมภาษณ์์ ผู้้�วิจััยได้้ทำำ�การศึึกษา

แน้้วโน้้มกระแสนิิยมแฟช่ั่�นเพ่ื่�อให้้การออกแบบสร้้างสรรค์์สิินค้้าและผลิิตภััณฑ์์สอดคล้องกัับความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย
และตลาดในปััจจุุบัันอีีกด้้วย โดยแนวโน้้มกระแสนิิยมแฟช่ั่�น (Fashion Trend) คืือการคาดการณ์์ความต้้องการและแน้้วโน้้ม
ความนิิยม เพ่ื่�อช่่วยในการวางแผนการตลาดและการออกแบบตราสิินค้้าให้้กัับผู้้�ผลิิตสามารถสร้้างสรรค์์สิินค้้าตอบสนองต่่อ
กลุ่่�มเป้้าหมาย โดยนำำ�เสนอผ่่านองค์์กรท่ี่�วิิเคราะห์์ข้้อมููล ประกอบไปด้้วยข้้อมููลภาพแรงบัันดาลใจ คำำ�สำำ�คััญและรายละเอีียด
การออกแบบเพ่ื่�อให้้ตราสิินค้้าเลืือกนำำ�ไปใช้้ได้้อย่่างเหมาะสมและครอบคลุมตามอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้านั้้�น ๆ ทั้้�งนี้้� จึึงได้้
ทำำ�การศึึกษาและวิิเคราะห์์แนวโน้้มกระแสแฟช่ั่�นของบริิษััท WGSN ซ่ึ่�งเป็็นองค์์กรท่ี่�ผลิิตแนวโน้้มท่ี่�มีีชื่�อเสีียงแห่่งหนึ่่�งของ
โลก โดยได้้ทำำ�การเลืือกฤดููกาล Autumn Winter ประจำำ�ปี ค.ศ.2021 เพ่ื่�อให้้สอดคล้องกัับกระแสนิิยมในปััจจุุบััน โดยมีีการ
วิิเคราะห์์แนวโน้้มกระแสนิิยมแฟช่ั่�นเพ่ื่�อใช้้ในการสร้้างสรรค์์สิินค้้าและผลิิตภััณฑ์์ ดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 7  แนวโน้้มกระแสนิิยมแฟช่ั่�นสำำ�หรัับการออกแบบสร้้างสรรค์์สิินค้้าและผลิิตภััณฑ์์
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

ตารางท่ี่� 2 ตารางแสดงอััตลัักษณ์์จำำ�เพาะของผลิิตภััณฑ์์ (ต่่อ)
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ภาพท่ี่� 8  สรุุปการศึึกษาตลาดเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง (Haute couture)
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

ตารางท่ี่� 3 รายละเอีียดการออกแบบจากแนวโน้้มกระแสนิิยมแฟช่ั่�น

รายละเอียดการออกแบบ ข้อมูล

แนวคิด

ปฏิกิริยาการตอบสนองทางความรู้สึก ความโกรธ ความเงียบ อารมณ์ที่เปรียบเสมือน
ความมืดและความสว่างในใจซึ่งเป็นธรรมชาติของความรู้สึกโดยส่งผ่านทางโครงสร้างของ
เครื่องแต่งกายให้เกิดรูปแบบที่แข็งแรง หรือการเล่นรายละเอียดที่ลื่นไหลเหมือนความ
รู้สึก รวมทั้งการใช้สีคู่ตรงข้ามที่ผสมผสานโทนสีเทาให้รู้สึกถึงอารมณ์

โครงร่างเงา
เน้นรูปแบบโครงสร้างของเครื่องแต่งกายเพื่อให้เกิดความเรียบหรูและซ่อนเสน่ห์ไว้ภายใน
เหมือนความรู้สึก

สี
โทนสีธรรมชาติที่จับคู่ตรงข้ามมาผสมผสานและลดค่าสีด้วยการเพิ่มโทนเทาเพื่อให้มีความ
เข้ากันและเข้าถึงความรู้สึกของแนวคิด

สิ่งทอและรายละเอียด
การใช้สิ่งทอที่มีลวดลายถาพลวงตาให้เกิดอารมณ์และความรู้สึกลื่นไหลรวมทั้งรายละเอียด
การตัดเย็บที่ประณีตสมกับเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง

ผลการวิิจััย
1.	 เพ่ื่�อศึึกษารููปแบบในการสร้้างสรรค์์ผลงานการ

ออกแบบเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง (Haute couture) ในรูปแบบ
อาวองการ์์ดแบบศิิลปะเค้้าโครง ให้้เหมาะสมสำำ�หรัับสตรีีคูเวต

จากการศึึกษาและวิิเคราะห์์ข้้อมููลท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง รวมทั้้�ง
การสำำ�รวจพฤติิกรรมและความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภค
เป้้าหมาย สามารถสรุุปได้้ว่่า เน่ื่�องจากสตรีีคูเวตเป็็นกลุ่่�มท่ี่� 
มีีรายได้้สููงจากเศรษฐกิิจของประเทศท่ี่�ค้้าน้ำำ��มัันเป็็นหลััก  
มีีอิสระในการแต่่งกายรวมทั้้�งมีีอิสระในการใช้้ชีีวิตแตกต่่าง
จากสตรีีในกลุ่่�มประเทศตะวัันออกกลางอ่ื่�น ๆ  แต่่ก็็ยัังคงต้้อง 
แต่่งกายเน้้นความเรีียบร้้อยเหมาะสมกัับกาลเทศะดัังนั้้�น 
การแต่่งกายรููปแบบแฟช่ั่�นชั้้�นสูงจึึงสามารถตอบสนองทั้้�ง

ความเป็็นเอกลัักษณ์์และสามารถบ่่งบอกฐานะและความ
ไม่่เหมืือนใครซ่ึ่�งเป็็นการตอบสนองต่่อพฤติิกรรมของกลุ่่�ม
ผู้้�บริิโภค ขณะเดีียวกัันรูปแบบในการสร้้างสรรค์์เสื้้�อผ้้า
แฟช่ั่�นชั้้�นสูงสำำ�หรัับสตรีีคูเวตจะเป็็นเสื้้�อผ้้าท่ี่�มีีรูปแบบอาวอง
การ์์ด เน้้นความล้ำำ��สมััย ผสมผสานการใช้้เส้้นสายเพ่ื่�อพราง
รููปร่่างให้้มีีเสน่่ห์์แบบยุุควิคตอเรีียน ขณะเดีียวกัันก็มีีการ
ผสมผสานโครงสร้้างแบบศิิลปะเค้้าโครงด้้วยการใช้้พื้้�นที่� รููป
ร่่างเรขาคณิต บิิดเบี้้�ยวให้้เกิิดมิิติิโครงสร้้างแบบอาวองการ์์ด

2.	 เพ่ื่�อศึึกษาตลาดเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูง (Haute 
couture) เพ่ื่�อหาช่่องว่่างทางการตลาดและความเป็็นไปได้้
ในการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้า
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จากการศึึกษาองค์์กรคู่่�แข่่งซ่ึ่�งเป็็นแบรนด์สิินค้้าแฟช่ั่�น
ชั้้�นสูงทั้้�งในกลุ่่�มประเทศยุุโรป กลุ่่�มประเทศตะวัันออกกลาง 
และในประเทศไทย พบว่่าเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงมัักมีีรูปแบบ
ท่ี่�แตกต่่างตามรููปแบบและอััตลัักษณ์์ตััวตนของแบรนด์ ซ่ึ่�ง
เป็็นจุดท่ี่�สำำ�คััญและถืือเป็็นจุดแข็็งเน่ื่�องจากความแตกต่่าง
ของรููปแบบจะช่่วยสร้้างจุุดยืืนให้้กัับแบรนด์์ ขณะเดีียวกััน
แบรนด์สิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงในกลุ่่�มปะเทศยุุโรปจะมีีราคา
ท่ี่�สููงกว่่าแบรนด์สิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงในกลุ่่�มประเทศอ่ื่�น ๆ 
รวมทั้้�งสถานที่่�ตั้้�งของแบรนด์์แฟช่ั่�นชั้้�นสูงมัักจะตั้้�งหน้าร้้าน
อยู่่�ตามประเทศตนเองเป็็นหลัักซ่ึ่�งส่่งผลให้้กลุ่่�มเป้้าหมาย
ท่ี่�อยู่่�ต่างประเทศเข้้าถึึงได้้ยาก ส่่วนการโฆษณาก็็มัักจะมีี
การโฆษณาผ่่านกลุ่่�มผู้้�มีีชื่�อเสีียงท่ี่�มีีลัักษณะการแต่่งกาย
ท่ี่�คล้ายและสอดคล้องกัับแบรนด์ของตนเอง และมีีการใช้้
บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�สามารถเป็็นสื่�อโฆษณาให้้กัับแบรนด์สิินค้้าได้้ 
แต่่กระนั้้�นกลุ่่�มเป้้าหมายของแต่ล่ะแบรนด์ก็์็มีีความแตกต่า่ง
กัันสอดคล้องกัับรููปแบบซ่ึ่�งเป็็นเอกลัักษณ์์ทำำ�ให้้เกิิดความ
แตกต่่างด้้านผลิิตภััณฑ์์และจุุดยืืนของแบรนด์์แม้้จะอยู่่�ใน
ตลาดเดีียวกััน ซ่ึ่�งจากการศึึกษาทำำ�ให้้สามารถสรุุปการสร้้าง
แบรนด์เสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงใหม่ได้้ ดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 9  สรุุปการสร้้างแบรนด์สิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงใหม่
ท่ี่�มา: ภาพโดยผู้้�วิจััย ศมิิสสร สุุทธิสัังข์์

จากภาพจะเห็็นได้้ว่่ามีีการกำำ�หนดจุุดยืืนของตราสิินค้้า
และรููปแบบของสิินค้้า อีีกทั้้�งยัังมีีการวิิเคราะห์์และประเมิิน
เก่ี่�ยวกัับสถานการณ์์ท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�นในแบรนด์เพ่ื่�อประเมิิน
ความเส่ี่�ยงในอนาคตรวมทั้้�งการแก้้ปััญหาล่่วงหน้าเพ่ื่�อปิิด
ช่่องโหว่ในการสร้้างแบรนด์สิินค้้า ซ่ึ่�งทั้้�งนี้้�จากการกำำ�หนด 
การวิิเคราะห์์และประเมิิน ทำำ�ให้้ผู้้�วิจิััยสามารถหาแนวทางใน
การสร้้างสรรค์์แบรนด์สิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงและกำำ�หนดจุุดยืืน
ของแบรนด์์สิินค้้าได้้อย่่างมีีประสิิทธิภาพและตรงต่่อความ
ต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย รวมทั้้�งมีีความแตกต่่างจาก
แบรนด์คู่่�แข่่งแม้้จะอยู่่�ในระดัับตลาดเดีียวกััน

3. เพ่ื่�อศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายหลัักในตลาดท่ี่�มีีความ
ต้้องการสิินค้้าเครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูง

จากการศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสตรีีคูเวต พบว่่า 
กลุ่่�มเป้้าหมายต้้องการความเป็็นเอกลัักษณ์์และโดดเด่่นไม่่
เหมืือนใคร อีีกทั้้�งยัังมีีพฤติิกรรมการจัับจ่่ายใช้้สอยเก่ี่�ยว
กัับสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงอยู่่�เป็็นประจำำ� ดัังนั้้�น แฟช่ั่�นชั้้�นสูงจึึง
เป็็นสินค้้าท่ี่�ตอบโจทย์ให้้กัับกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างดีี ขณะ
เดีียวกััน การสร้้างตราสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงควรจะต้้องคำำ�นึงถึึง
องค์์ประกอบเหล่านี้้� ได้้แก่่ การตััดเย็็บต้้องประณีีตเรีียบร้้อย 
การใช้้วััสดุุ ต้้องเป็็นวััสดุุท่ี่�มีีคุณภาพ การตกแต่่งด้้วยเทคนิค
ต้้องมีีความละเอีียดใส่่ใจในผลงาน แพทเทิินและโครงสร้้าง
เครื่�องแต่่งกายต้้องมีีความละเอีียดสวยงามเขารูปูได้้พอดีีกัับ
ผู้้�สวมใส่่ กล่่าวได้้ว่่า การผลิิตสิินค้้าจะต้้องคำำ�นึงถึึงคุุณภาพ 
ความเหมาะสม ความละเอีียดประณีีต เพราะสิินค้้าแฟช่ั่�น
ชั้้�นสูงเปรีียบเสมืือนผลงานศิิลปะท่ี่�ต้้องบรรจงสร้้างสรรค์์
ออกมาเพ่ื่�อลููกค้้าคนพิเศษโดยเฉพาะ

สรุุปและอภิิปรายผล
การวิิจััยเร่ื่�อง การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์การออกแบบ

เครื่�องแต่่งกายแฟช่ั่�นชั้้�นสูง สำำ�หรัับประเทศคููเวต เป็็นการ
วิิจััยเพ่ื่�อหาแนวทางในการออกแบบเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงให้้
เหมาะสำำ�หรัับสตรีีคูเวต ซ่ึ่�งมีีการศึึกษาตลาดเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�น
ชั้้�นสูงรวมทั้้�งการศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายอีีกทั้้�งยัังมีีการนำำ� 
เสนอแวทางในการออกแบบเสื้้�อผ้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงด้้วยการ 
ผสมผสานทุนวััฒนธรรมของประเทศคููเวตและไทย ซ่ึ่�งทั้้�งนี้้� 
ผลการศึึกษาและการวิิจััยสามารถนำำ�ไปประยุุกต์์ใช้้กัับการ
สร้้างตราสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงอ่ื่�น ๆ  ท่ี่�ต้้องการสร้้างเอกลัักษณ์์
และความเฉพาะเจาะจงให้้กัับตราสิินค้้าได้้ ดัังนี้้�
1.	แนวทางการวิิเคราะห์์กลุ่่�มสตรีีผู้้�นำำ�และผู้้�มีีชื่่�อเสีียงใน
ประเทศคูเวต

กลุ่่�มสตรีีผู้้�นำำ�และผู้้�มีีชื่�อเสีียงในประเทศคููเวตเป็็น 
กลุ่่�มคนที่�มีีภาพลัักษณ์์ในสัังคม ขณะเดีียวกัันประเทศคููเวต
ก็็เป็็นหนึ่่�งในกลุ่่�มประเทศตะวัันออกกลางซ่ึ่�งมีีรายได้้จาก
การค้้าน้ำำ��มััน ทำำ�ให้้ได้้รัับผลกระทบจากเศรษฐกิิจโลกน้้อย 
รวมทั้้�งยัังเป็็นประเทศท่ี่�ให้้อิิสระกัับสตรีีในด้านอาชีีพ 
การงาน และการแต่่งกาย ทำำ�ให้้สตรีีคูเวตมีีการแต่่งกายด้้วย
เสื้้�อผ้้าท่ี่�มีีความทัันสมััยแตกต่่างจากประเทศอ่ื่�น ๆ ในกลุ่่�ม
เดีียวกัันที่�ยัังต้้องยึึดถืือระเบีียบการแต่ง่กายตามหลัักศาสนา 
ซ่ึ่�งจากเหตุผลเหล่านี้้�ทำำ�ให้้ประเทศคููเวตกำำ�ลัังเป็็นที่�น่่าสนใจ
ในการสร้้างตลาดสิินค้้าแฟช่ั่�นเครื่�องแต่่งกาย ซ่ึ่�งปััจจััยท่ี่�ส่่ง
ผลต่่อการเลืือกซื้้�อสิินค้้าแฟช่ั่�นสำำ�หรัับกลุ่่�มสตรีีผู้้�นำำ�และ 
ผู้้�มีีชื่�อเสีียงในประเทศคููเวต ประกอบไปด้้วย
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1.	 อาชีีพหลัักและฐานะของกลุ่่�มเป้้าหมาย ซ่ึ่�งอาชีีพ
และฐานะจะส่่งผลให้้กลุ่่�มเป้้าหมายต้้องการดููแลตััวเองเป็็น
พิิเศษเพื่่�อให้้เกิิดภาพลัักษณ์์ในสัังคมที่่�ดููดีี ทำำ�ให้้เกิิดการ
เลืือกซื้้�อสิินค้้าท่ี่�พิิถีีพิถัันและใส่่ใจรายละเอีียดมากยิ่่�งขึ้้�น โดย
เฉพาะสิินค้้าแฟช่ั่�นเครื่�องแต่่งกายท่ี่�ยิ่่�งต้้องคััดเลืือกเพราะ
สามารถช่ว่ยให้้สร้้างภาพลัักษณ์ค์วามเป็น็ตััวตนในสัังคมได้้

2.	 รสนิิยมและความชอบของกลุ่่�มเป้้าหมาย คืือการ
ศึึกษาพฤติิกรรม ความชอบและลัักษณะนิิสััยเพ่ื่�อประเมิิน
ความต้้องการและแนวโน้้มพฤติิกรรมกลุ่่�มเป้้าหมาย เพ่ื่�อ
ให้้การสร้้างสรรค์์สิินค้้าและผลิิตภััณฑ์์ตรงต่่อความต้้องการ 
ซ่ึ่�งการศึึกษารสนิิยมและความชอบสามารถศึึกษาได้้หลาก
หลายทั้้�งการแต่ง่กาย การใช้้ชีีวิตท่ั่�วไป ผลิติภััณฑ์์ท่ี่�ผู้้�บริิโภค
ใช้้ เป็็นต้น เพ่ื่�อประเมิินสภาพแวดล้้อมให้้สอดคล้องกัับสิ่่�ง
ท่ี่�ต้้องการจะส่ื่�อมากท่ี่�สุุด

3.	สัั ดส่่วนในการบริิโภคสิินค้้าแฟช่ั่�น คืือการศึึกษา
แนวโน้้มและความเป็็นไปได้้ในการจัับจ่่ายซื้้�อสิินค้้าของ 
ผู้้�บริิโภคเพ่ื่�อประเมิินจุดยืืนของแบรนด์ ความเหมาะสมในการ 
ตั้้�งราคาขาย ให้้เหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย รวมทั้้�งสามารถ
ประเมิินรูปแบบของแบรนด์์ให้้สอดคล้องกัับพฤติิกรรมของ
กลุ่่�มเป้้าหมายได้้อีีกด้้วย

4.	ค วามต้้องการพิิเศษเฉพาะเจาะจง เน่ื่�องจากกลุ่่�ม
เป้้าหมายเป็็นกลุ่่�มท่ี่�มีีความเฉพาะเจาะจง มีีรายได้้สููง มีีการ
จัับจ่่ายซื้้�อของฟุ่่�มเฟืือยเป็็นเร่ื่�องปกติิ กลุ่่�มเป้้าหมายก็็มััก 
จะต้้องการการบริิการหรืือความพิิเศษเพ่ื่�อให้้รู้้�สึกถึึงความ
เป็็นคนสำำ�คััญ ไม่่ว่่าจะเป็็นการบริิการสิินค้้าท่ี่�ต้้องการ
เอกลัักษณ์์และไม่่เหมืือนใคร เพ่ื่�อบ่่งบอกความมีีระดัับและ
ตััวตนของกลุ่่�มเป้้าหมายเอง

นอกเหนืือจากปััจจััยข้้างต้้นจะส่่งผลต่่อการเลืือกซื้้�อ
สิินค้้าแล้้วนั้้�น ยัังต้้องคำำ�นึงถึึงลัักษณะทางกายภาพ อ่ื่�น ๆ 
เพ่ื่�อประกอบกัันอีีก ซ่ึ่�งประกอบไปด้้วยความเช่ื่�อของศาสนา
ท่ี่�ยัังคงหลงเหลืือ อาจทำำ�ให้้การแต่่งกายยัังต้้องการความ
มิิดชิิดเรีียบร้้อยและเหมาะสมกัับกาละเทศะอีีกด้้วย
2.	แนวทางในการสร้างตราสินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสููงสำำ�หรัับ
ประเทศคูเวต

จากการศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสตรีีคูเวต พบว่่า 
กลุ่่�มเป้้าหมายต้้องการความเป็็นเอกลัักษณ์์และโดดเด่่นไม่่
เหมืือนใคร อีีกทั้้�งยัังมีีพฤติิกรรมการจัับจ่่ายใช้้สอยเก่ี่�ยว
กัับสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงอยู่่�เป็็นประจำำ� ดัังนั้้�น แฟช่ั่�นชั้้�นสูงจึึง
เป็็นสินค้้าท่ี่�ตอบโจทย์ให้้กัับกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างดีี ขณะ
เดีียวกััน การสร้้างตราสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงควรจะต้้องคำำ�นึงถึึง
องค์์ประกอบเหล่านี้้� ได้้แก่่ การตััดเย็็บต้้องประณีีตเรีียบร้้อย 
การใช้้วััสดุุ ต้้องเป็็นวััสดุุท่ี่�มีีคุณภาพ การตกแต่่งด้้วยเทคนิค

ต้้องมีีความละเอีียดใส่่ใจในผลงาน แพทเทิินและโครงสร้้าง
เครื่�องแต่่งกายต้้องมีีความละเอีียดสวยงามเขารูปูได้้พอดีีกัับ
ผู้้�สวมใส่่ กล่่าวได้้ว่่า การผลิิตสิินค้้าจะต้้องคำำ�นึงถึึงคุุณภาพ 
ความเหมาะสม ความละเอีียดประณีีต เพราะสิินค้้าแฟช่ั่�น
ชั้้�นสูงเปรีียบเสมืือนผลงานศิิลปะท่ี่�ต้้องบรรจงสร้้างสรรค์์
ออกมาเพ่ื่�อลููกค้้าคนพิเศษโดยเฉพาะ ซ่ึ่�งสามารถอภิิปราย
ผลเพ่ื่�อสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าแฟช่ั่�นชั้้�นสูงได้้ ดัังนี้้�

1.	 การศึึกษาเก่ี่�ยวกัับพฤติิกรรมและความต้้องการ
ของกลุ่่�มเป้้าหมาย ซ่ึ่�งต้้องศึึกษาทั้้�งพฤติิกรรมในชีีวิตประจำำ�
วััน ความต้้องการเสื้้�อผ้้าเครื่�องแต่่งกายในรูปแบบอ่ื่�น ๆ 
รวมทั้้�งฐานะการใช้้จ่่ายซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับสภาพเศรษฐกิิจ
ของแต่่ละประเทศท่ี่�แตกต่่างกััน ซ่ึ่�งการศึึกษาพฤติิกรรม
ของกลุ่่�มเป้้าหมายจะสามารถกำำ�หนดฐานลููกค้้า รููปแบบ
และความต้อ้งการเพื่่�อให้้ทิิศทางการสร้า้งแบรนด์สิ์ินค้้าตอบ
สนองต่่อตลาดและความต้้องการมากท่ี่�สุุด

2.	 เม่ื่�อศึึกษาเก่ี่�ยวกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย ควรศึึกษาเก่ี่�ยว
กัับแบรนด์สิินค้้าคู่่�แข่่งด้้วยวิิธีีการ SWOT Analysis 7P’s 
Analysis และจุุดยืืนของตราสิินค้้า เพ่ื่�อหาข้้อเปรีียบเทีียบ 
จุุดแข็็ง จุุดอ่่อน โอกาส และอุุปสรรคจากแบรนด์คู่่�แข่่ง
เพ่ื่�อนำำ�มาปรัับใช้้กัับองค์์กร รวมทั้้�งหาความแตกต่่างเพ่ื่�อให้้
องค์์กรเป็็นที่�จดจำำ�และโดดเด่่นแตกต่่างจากสิินค้้าอ่ื่�น ๆ ใน
ตลาดคู่่�แข่่งเดีียวกััน

3.	 การกำำ�หนดภาพลัักษณ์์ของตราสิินค้้า ซ่ึ่�งเกิิดจาก
การศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายและตลาดคู่่�แข่่ง ทำำ�ให้้สามารถ
กำำ�หนดจุุดยืืน ภาพลัักษณ์์ขององค์์กรและภาพลัักษณ์์ของ
ผลิิตภััณฑ์์เพ่ื่�อให้้เป็็นจุดแข่่งในตลาดได้้

4.	รู ปแบบและคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ต้้องตอบสนอง
ต่่อความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายและจุุดยืืนของตราสิินค้้า 
ต้้องเป็็นสินค้้าท่ี่�มีีคุณภาพดีี การใช้้วััสดุุท่ี่�ดีี รวมทั้้�งมีีความ
ประณีีต การตััดเย็็บด้้วยฝีีมืือที่่�แตกต่่างจากสิินค้้าท่ั่�วไปเพ่ื่�อ
ให้้เกิิดภาพลัักษณ์์และความแตกต่่างให้้กลุ่่�มลููกค้้าในตลาด
เดีียวกััน
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