
การศึึกษารููปแบบโฆษณาแฝงและรายการนำำ�เสนอสิินค้้าทางโทรทััศน์ระบบดิจิิทิัลั
A Study of the Tie-in and TV Shopping Formats in Digital Television

บุุหงา ชััยสุุวรรณ1 , พรรณพิิลาศ กุุลดิิลก2 , ชััชญา สกุุณา3 และ ฐิิติิรััตน์์ เจนศิิริิรััตนากร4 
Bu-nga Chaisuwan, Panpilas Kuldilok, Chachaya Sakuna and Thitirat Chanesirirattanakorn
Corresponding author, E-mail : panpilas@gmail.com 

Received : January 23, 2024
Revised : April 17, 2024
Accepted : April 30, 2024

บทคััดย่่อ
งานวิิจััยชิ้้�นนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อศึึกษารููปแบบการ

โฆษณาแฝงและรายการนำเสนอสิินค้้าทางโทรทััศน์ระบบ
ดิิจิิทััล การศึึกษาครั้้�งน้ี้�เป็็นการวิิจััยเชิิงคุุณภาพโดยใช้้วิิธีี
การวิเิคราะห์์เนื้้�อหาโฆษณาแฝงและรายการนำเสนอสินิค้า้ที่่�
ปรากฏในการออกอากาศของรายการโทรทัศัน์ดิจิิทิัลัจำนวน 
88 รายการ ผลการวิิจััยพบว่่า รููปแบบของโฆษณาแฝงและ
การนำเสนอสิินค้้าที่่�พบในการศึกึษาครั้้�งน้ี้�มี ี4 รูปูแบบหลัก 
ได้้แก่่ โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏด้้วยภาพเท่่านั้้�น โฆษณาแฝง
ที่่�ปรากฏด้้วยเสีียงเท่่านั้้�น โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏด้้วยภาพ
พร้อ้มเสีียง และโฆษณาแฝงรููปแบบการเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้า
รวมถึงึรูปูแบบรายการนำเสนอสินิค้า้ โดยประเภทรายการที่่�
มีีรููปแบบโฆษณาแฝงมากที่่�สุุด คืือ รายการกีีฬา รองลงมา
คืือ รายการบัันเทิิง รายการข่่าว และรายการวิิทยาศาสตร์์
และสุุขภาพ ซึ่่�งการโฆษณาแฝงและการนำเสนอสิินค้้าใน
ทุุกประเภทรายการนั้้�นส่่วนใหญ่่เป็็นการปรากฏที่่�เด่่นชััด 
อีีกทั้้�งในบางรายการพบว่่าเป็็นการนำเสนอที่่�ไม่่เชื่่�อมโยง
กัับรายการ สำหรัับสััดส่วนเวลาการปรากฏของโฆษณา
แฝงเมื่่�อเทีียบกัับเวลาของรายการพบว่่า ประเภทรายการ
ที่่�มีีการปรากฏของโฆษณาแฝงโดยเฉลี่่�ยเกิินกว่่าร้้อยละ 

50 ประกอบไปด้้วย รายการข่่าว รายการกีีฬา รายการ
บัันเทิิง รายการตลก และรายการจำหน่่ายสิินค้้า หน่่วย
งานที่่�เกี่่�ยวข้้องควรเร่่งดำเนิินการกำหนดแนวทางการนำ
เสนอให้้เป็็นแนวทางที่่�มีีความเหมาะสม คุ้้�มครองสิิทธิิที่่�ผู้้�
ชมรายการโทรทััศน์์พึึงได้้รัับ และคำนึึงถึึงความอยู่่�รอดของ
ผู้้�ประกอบการโทรทััศน์์ เพื่่�อให้้สามารถสร้้างสรรค์์เนื้้�อหาที่่�
มีีคุุณภาพต่่อไป

คำสำคััญ: โฆษณาทางโทรทััศน์์, โฆษณาแฝง, รายการนำ
เสนอสิินค้้าทางโทรทััศน์์ดิิจิิทััล

Abstract
This research aims to study the patterns of 

embedded advertising / tie-in / product placement and 
product presentations on digital television systems. 
The study employs content analysis to examine 
product placement and product presentations in 88 
digital television programs. The research identifies 
four main patterns: embedded ads presented through 
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visuals only, those presented through audio only, 
those presented through both visuals and audio, and 
TV Shopping Program. Among these, sports programs 
have the highest prevalence of embedded advertising, 
followed by entertainment, news, and science/health 
programs. Notably, embedded advertising and product 
presentations are prominently featured across all 
program categories. Additionally, some instances of 
non-contextual product presentations are observed. 
Regarding the time distribution, programs such as 
news, sports, entertainment, comedy, and product 
sales programs have an average embedded advertising 
presence exceeding 50%. Relevant authorities should 
expedite the formulation of appropriate guidelines to 
ensure viewer rights, considering the sustainability of 
television broadcasters, and promote the creation of 
quality content in the future. 

Keywords: TV advertising, Tie-In, Product Placement 
and Product Presentations on Digital Television

บทนำำ�
จากการประเมิินภาพรวมเม็็ดเงิินสื่่�อโฆษณาปีี พ.ศ. 

2566 เติิบโต 4.4% หรืือมีีมููลค่่า 84,549 ล้้านบาท พบ
ว่่าสื่่�อโทรทััศน์์ยัังคงเป็็นสื่่�อหลัักอัันดัับหนึ่่�งที่่�ครองเม็็ดเงิิน
โฆษณาสููงสุุด (มููลค่่า 36,199 ล้้านบาท) รองลงมาคืือ สื่่�อ
ออนไลน์์ (28,999 ล้้านบาท) และสื่่�อนอกบ้้าน (12,101 
ล้้านบาท) (กรุุงเทพธุุรกิิจ, 2566) สอดคล้้องกัับข้้อมููล
พฤติิกรรมการเปิิดรัับสื่่�อของคนไทยในปีี พ.ศ. 2564 ที่่�
พบว่่า คนไทยใช้้งานอิินเทอร์์เน็็ต 69.5% ของจำนวน
ประชากร ขณะที่่�ครัวัเรืือนไทยทั่่�วประเทศเข้า้ถึงึสื่่�อโทรทัศัน์์
ได้้เกืือบ 100% (แบรนด์์บุุฟเฟ่่ต์์, 2565) กระนั้้�นก็็ตาม
การขายพื้้�นที่่�โฆษณาสำหรับัภาพยนตร์โ์ฆษณาทางโทรทัศัน์์ 
(Television Commercial: TVC) ในอดีีตเป็็นไปได้้ง่่ายกว่่า
ปััจจุบััน เนื่่�องจากปััจจุบัันสถานีีโทรทััศน์ดิิจิิทััลมีีจำนวน
ช่่องเพิ่่�มขึ้้�นจากเดิิม อีีกทั้้�งผู้้�บริิโภคเปิิดรายการโทรทััศน์์
จากสื่่�อออนไลน์์มากขึ้้�น สถานีีโทรทััศน์์ดิิจิิทััลและรายการ
โทรทััศน์์จึึงจำเป็็นต้้องหารููปแบบการหารายได้้ที่่�แตกต่่าง
กัันออกไป โดยเม่ื่�อพิิจารณาการบริิหารรายได้้ส่ื่�อโทรทััศน์
ดิิจิิทััลในหมวดหมู่่�ที่่�เกี่่�ยวข้องกัับการโฆษณา ประกอบไป
ด้้วย รายได้้ 3 รููปแบบ ดัังนี้้� (รณชััย แก้้วดูู และ มนวิิภา 
วงรุุจิิระ, 2563) (1) รายได้้จากการขายภาพยนตร์์โฆษณา

ทางโทรทััศน์์ ซึ่่�งส่่วนใหญ่่มีีความยาวที่่� 15/30/45 วิินาทีี 
หากรายการได้ร้ับัความนิยิม(Rating) สูงู เม็ด็เงินิในการซื้้�อ
ขายภาพยนตร์์โฆษณาทางโทรทััศน์์ก็็จะมีีมููลค่่าที่่�สููงตามไป
ด้้วย (2) รายได้้จากการขายโฆษณาแฝงในเนื้้�อหารายการ
ในรูปูแบบต่า่งๆ รายได้จ้ากธุรุกิจิทีีวีีโฮมชอปปิงิหรืือรายการ
นำเสนอสิินค้้า ซึ่่�งมีีมููลค่่า เติิบโตเป็็นอย่่างมาก จากปีี พ.ศ. 
2562 มููลค่่า 10,000 ล้้านบาท ขึ้้�นเป็็น 16,000 ล้้านบาท 
ในปีี พ.ศ. 2563 ทรงตััวในปีี พ.ศ. 2564 และคาดการณ์์
เติิบโตสููงขึ้้�น 10% ในปีี พ.ศ. 2565 ความนิิยมของการนำ
เสนอสินิค้า้ดังักล่า่วเกิดิขึ้้�นจากการที่่�สื่่�อโทรทัศัน์น์ั้้�นสามารถ
เข้า้ถึงึกลุ่่�มเป้า้หมายได้เ้ป็น็จำนวนมาก อีีกทั้้�งสามารถวัดัผล
ได้้ทัันทีีจากยอดผู้้�สนใจที่่�โทรเข้้ามาสั่่�งซื้้�อ และยอดปิิดการ
ขาย ประกอบกัับมีีค่่าใช้้จ่่ายและต้้นทุุนการบริิหารจััดการ
ต่่ำกว่่าเมื่่�อเทีียบกัับช่่องทางร้้านค้้าปลีีกสมััยใหม่ (แบรนด์์
บุุฟเฟ่่ต์์, 2565)

เหตุุดัังกล่่าวจึึงทำให้้ผู้้�ชมรายการโทรทััศน์์ดิิจิิทััลได้้
รัับชมการนำเสนอสิินค้้า/ บริิการหลากหลายรููปแบบ ทั้้�ง
รููปแบบภาพยนตร์์โฆษณาทางโทรทััศน์์ โฆษณาแฝง และ
รายการนำเสนอ/ จำหน่่ายสิินค้้า ที่่�มีีให้้พบเห็็นได้้ตลอด
วััน ซึ่่�งเมื่่�อพิิจารณา พ.ร.บ.การประกอบกิิจการกระจาย
เสีียงและกิิจการโทรทััศน์์ พ.ศ. 2551 มาตรา 23 ที่่�ได้้
ระบุุว่่า ในการประกอบกิิจการทางธุุรกิิจ ให้้ดำเนิินการ
หารายได้้โดยการโฆษณาการบริิการธุุรกิิจ การจััดเก็็บค่่า
สมาชิิก หรืือโดยวิิธีีอื่่�นใดได้้ ในการดำเนิินการตามวรรค
หนึ่่�งที่่�มีกีารโฆษณาและการบริกิารธุรุกิจิ ให้ค้ณะกรรมการ
มีีอำนาจประกาศกำหนดหลัักเกณฑ์์เกี่่�ยวกัับลัักษณะและ
ระยะเวลาสูงูสุดุในการโฆษณาและการบริกิารธุุรกิจิ แต่ท่ั้้�งนี้้�
จะกำหนดการโฆษณาและการบริกิารธุรุกิจิได้ไ้ม่เ่กินิชั่่�วโมง
ละสิิบสองนาทีีครึ่่�ง โดยเมื่่�อรวมเวลาโฆษณาตลอดทั้้�งวััน
เฉลี่่�ยแล้้วต้้องไม่่เกิินชั่่�วโมงละสิิบนาทีี นอกจากนี้้� ประกาศ 
คณะกรรมการกิิจการกระจายเสีียง กิิจการโทรทััศน์์ และ
กิิจการโทรคมนาคมแห่่งชาติิ (กสทช.) เรื่่�อง การกระทำ
ที่่�เป็็นการเอาเปรีียบผู้้�บริิโภคในกิิจการกระจายเสีียงและ
กิิจการโทรทััศน์์ พ.ศ. 2555 ข้้อ 5(8) ได้้ระบุุว่่า การ
ออกอากาศรายการโดยมีีการโฆษณาบริิการหรืือสิินค้้าเกิิน
กว่่าระยะเวลาที่่�กฎหมายกํําหนดหรืือบ่่อยครั้้�งที่่�เป็็นผลให้้
ผู้้�บริิโภครัับชมรายการอย่่างไม่่ต่่อเนื่่�อง 

ทั้้�งนี้้� “โฆษณา” ตามประกาศคณะกรรมการกิิจการ
กระจายเสีียง กิิจการโทรทััศน์์ และกิิจการโทรคมนาคม
แห่่งชาติิ เรื่่�อง การกระทำที่่�เป็็นการเอาเปรีียบผู้้�บริิโภคใน
กิิจการกระจายเสีียงและ กิิจการโทรทััศน์์ พ.ศ. 2555 ได้้
ระบุุว่่า หมายถึึง การโฆษณาตามหลัักเกณฑ์์ว่่าด้้วยการ
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กำกับัดูแูลการโฆษณาที่่�คณะกรรมการกิิจการกระจายเสีียง 
กิิจการโทรทััศน์์ และกิิจการโทรคมนาคมแห่่งชาติิประกาศ
กำหนด หรืือการโฆษณาตามกฎหมายว่่าด้ว้ยการคุ้้�มครองผู้้�
บริิโภค หรืือการกระทำไม่่ว่่าด้้วยวิิธีีการใด ๆ ให้้ประชาชน
ได้้เห็็นหรืือรัับทราบสรรพคุุณ คุุณประโยชน์์ หรืือคุุณภาพ
ของผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อประโยชน์ในการแสวงหากำไรในทาง
ธุรุกิจิผ่า่นทางกิจิการกระจายเสีียงหรืือกิจิการโทรทัศัน์ ์จาก
ความหมายดัังกล่่าวสามารถระบุุได้้ว่่า การโฆษณารููปแบบ
ภาพยนตร์์โฆษณาทางโทรทััศน์์ การโฆษณาแฝง และการ
ขายสิินค้้าผ่่านจอโทรทััศน์์หรืือรายการแนะนำ/ จำหน่่าย
สินิค้้า ถืือว่่าเป็็นการโฆษณาตามนิยามของโฆษณาที่่�กำหนด
โดย กสทช. ในขณะที่่�ผู้้�ประกอบการพิิจารณาว่่าเป็็นส่่วน
หนึ่่�งของเนื้้�อหารายการ (บุุหงา ชัยัสุวุรรณ พรรณพิิลาศ กุลุ
ดิิลก ชััชญา สกุุณา และฐิิติิรััตน์์ เจนศิิริิรััตนากร, 2566) 

เม่ื่�อพิิจารณางานวิจิัยัที่่�เกี่่�ยวข้องกัับโทรทััศน์ดิจิิิทัลั พบ
ว่า่ ส่ว่นใหญ่เป็็นการศึกึษาในสองประเด็็นหลัก คืือ ประเด็็น
ด้า้นผู้้�ส่ง่สาร (Sender) หรืือผู้้�ประกอบการในอุตุสาหกรรม
โทรทััศน์์ดิิจิิทััล เช่่น ประเด็็นสถานการณ์์การเปลี่่�ยนผ่่าน
ของอุุตสาหกรรมโทรทััศน์์ดิิจิิทััล ความท้้าทาย สภาพ/ แนว
โน้้มการแข่่งขััน การปรัับตััว และแนวทางการอยู่่�รอดของผู้้�
ประกอบการในอุุตสาหกรรมโทรทััศน์ดิิจิิทััล โดยมัักใช้้วิิธีี
วิิจััยเชิิงคุุณภาพ และด้้านผู้้�รับสาร (Receiver) ซึ่่�งในที่่�นี้้�
หรืือ ผู้้�รับัชมรายการโทรทััศน์ ซึ่่�งงานวิจิัยัในอดีีตส่่วนใหญ่ได้้
ทำการศึึกษาพฤติิกรรมการเปิิดรัับชม ความรู้้� ทััศนคติิและ
ความพึงพอใจที่่�มีีต่่อโทรทััศน์ดิิจิิทััลและรายการโทรทััศน์ 
สำหรัับการศึึกษาที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการโฆษณาทางโทรทััศน์์
นั้้�น พบว่่า ส่่วนใหญ่่เป็็นการศึึกษาในประเด็็นโฆษณาแฝง
ซึ่่�งเป็็นส่่วนหนึ่่�งของรููปแบบโฆษณาที่่�เผยแพร่่ผ่่านทาง
โทรทััศน์เท่่านั้้�น โดยใช้้วิิธีีการวิิจััยแบบสำรวจ นอกจากนี้้�
ยัังมีีการศึึกษาในมุุมของการกำกัับดููแล อาทิิ การศึึกษา
รููปแบบโฆษณาที่่�ไม่่เหมาะสมโดยมุ่่�งเน้้นไปที่่�เนื้้�อหาของ
โฆษณาที่่�ออกอากาศในกิิจการโทรทััศน์์ และศึึกษาหลัก
เกณฑ์์ มาตรการ ข้้อกำหนดในการกำกัับดููแลเนื้้�อหาของ
โฆษณา แต่่ยัังไม่่พบการศึึกษาสภาพการณ์์เปลี่่�ยนแปลง
ของรูปูแบบของโฆษณาที่่�นำเสนอในโทรทััศน์ด์ิจิิทิัลัในแต่ล่ะ
ประเภทรายการตามการจััดแบ่่งประเภทรายการโดยคณะ
กรรมการกิิจการกระจายเสีียง กิิจการโทรทััศน์์ และกิิจการ
โทรคมนาคมแห่่งชาติ ิ(กสทช.) ซึ่่�งอาจส่ง่ผลต่อ่ทัศันคติขิอง
ผู้้�ชมรายการ และต่่อแนวทางการกำกัับดูแูลให้้สอดคล้อ้งกัับ
ประเภทรายการโทรทัศัน์ อีีกทั้้�งจากสถานการณ์์การแข่ง่ขันั
ของผู้้�ประกอบการที่่�สููงขึ้้�น และช่่องว่่างทางการควบคุุมที่่�
มุ่่�งเน้้นกำกัับดููแลเฉพาะโฆษณา (ภาพยนตร์์โฆษณาทาง

โทรทััศน์์) ทำให้้สถานีีโทรทััศน์์มีีการหารายได้้จากโฆษณา
ในรููปแบบอ่ื่�น เกิิดปััญหาโฆษณาเกิินเวลาซึ่่�งส่่งผลให้้
เวลาของเนื้้�อหารายการบางส่่วนน้้อยกว่่าเกณฑ์์ที่่� กสทช. 
กำหนดไว้ ้อันัเป็น็การเบีียดบังเวลาในการรัับชมรายการของ
ประชาชนที่่�เปิดิรับัรายการโทรทััศน์ร์ะบบดิจิิิทัลั งานวิจิัยัช้ิ้�น
นี้้�จึงึต้อ้งการศึกึษารูปูแบบโฆษณาแฝงและรายการนำเสนอ
สิินค้้าที่่�ปรากฏทางโทรทััศน์์ดิิจิิทััล อัันจะเป็็นข้้อมููลพื้้�นฐาน
ในการศึกึษาหาแนวทางปฏิบิัตัิทิี่่�เหมาะสมในการกำกับัดููแล
การโฆษณาทางโทรทััศน์์ให้้มีีความครอบคลุม เพ่ื่�อให้้ผู้้�ที่่�
เกี่่�ยวข้้องสามารถสร้้างสรรค์์รายการโทรทััศน์์ที่่�มีีเวลาอััน
เหมาะสมเป็็นประโยชน์ต่่อผู้้�ชม และสร้้างความสมดุลกัับ
การอยู่่�รอดของผู้้�ประกอบการในบริิบทที่่�เปลี่่�ยนแปลงของ
ธุุรกิิจ และผู้้�ประกอบวิิชาชีีพสื่่�อต่่อไป

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย 
เพ่ื่�อศึึกษารููปแบบการโฆษณาแฝงและรายการนำ

เสนอสิินค้้าทางโทรทััศน์์ระบบดิิจิิทััล

แนวคิิดทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
แนวคิิดเกี่่�ยวกัับโฆษณาแฝง
ในปััจจุุบัันเพื่่�อการเข้้าถึึงผู้้�บริิโภคที่่�หลีีกเลี่่�ยงการ

รัับชมโฆษณาตรงหรืือภาพยนตร์์โฆษณาทางโทรทััศน์์ 
นักัการตลาดและนักัโฆษณาจึงึใช้ว้ิธิีกีารนำเสนอสินิค้า้หรืือ
แบรนด์์เข้้าไปในรายการเพื่่�อไม่่ให้้สามารถหลีีกเลี่่�ยงการ
รัับชมได้้ และเรีียกแนวทางดัังกล่่าวว่่าโฆษณาแฝง (Tie-in 
Advertisement/ Product Placement)

Le Ferle & Edwards (2006) ได้้ระบุุว่่า การ
ทำโฆษณาแฝงนั้้�น สามารถแบ่่งการปรากฏของแบรนด์์
ในรายการโทรทััศน์์ได้้เป็็นการปรากฏด้้วยภาพและการ
ปรากฏด้้วยเสีียง ได้้แก่่ 1) การปรากฏด้้วยภาพ (Visual 
characteristics) หมายถึึง การปรากฏของสิ่่�งที่่�แสดงถึึง
แบรนด์์ผู้้�สนัับสนุุน ไม่่ว่่าจะเป็็น ตััวสิินค้้า บรรจุุภััณฑ์์ 
ชื่่�อแบรนด์์ ชื่่�อองค์์กร โลโก้้ สััญลัักษณ์์ต่่าง ๆ ให้้ผู้้�รัับ
สารได้้เห็็นในพื้้�นที่่�ต่่าง ๆ เช่่น โลโก้้ของแบรนด์์บนเสื้้�อ
ของผู้้�ดำเนิินรายการ เป็็นต้้น ซึ่่�งการปรากฏของแบรนด์์
ในรายการโทรทััศน์์นี้้� 2) การปรากฏด้้วยเสีียง (Verbal 
characteristics) หมายถึงึ การพูดูถึงึ กล่า่วถึงึ หรืือเป็น็การ
ปรากฏการโฆษณาแฝงด้้วยเสีียง 

ในขณะที่่�วิิทยาลััยพาณิิชยศาสตร์์ มหาวิิทยาลััย
บููรพา (2562) ได้้แบ่่งประเภทของโฆษณาแฝงออกเป็็น 3 
ประเภท ได้้แก่่ 1) รููปแบบการโฆษณาแฝงแบบเป็็นการจััด
วางผลิิตภััณฑ์์ บริิการ และตราสิินค้้า ประกอบฉาก หรืือ 
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Passive Placement ซึ่่�งเป็็นการดำเนิินการที่่�เป็็นปกติิอยู่่�
แล้้วในการผลิิตละคร รายการเพื่่�อความบัันเทิิงต่่าง ๆ 2) 
รูปูแบบการโฆษณาแฝงแบบแสดงการใช้้ผลิิตภััณฑ์์ บริิการ 
และตราสิินค้้า โดยไม่่มีีผลกระทบต่่อเนื้้�อหาเนื้้�อเรื่่�องโดย
ภาพรวม หรืือ Active Placement ซึ่่�งพบในการเนื้้�อหา
รายการประเภท ละครหรืือภาพยนตร์์เป็็นหลัก และ 3) 
รูปูแบบการโฆษณาแฝงแบบการใช้ค้ำพูดูกล่า่วถึงึผลิติภัณัฑ์์ 
บริิการ และตราสิินค้้า หรืือ Verbal Reference ซึ่่�งสามารถ
จำแนกได้้เป็็นสองกลุ่่�ม คืือการพููดกล่่าวถึึงช่ื่�อผลิิตภััณฑ์์ 
บริิการ และตราสิินค้า้ และการอธิิบายถึงึคุณุประโยชน์หรืือ
สรรพคุุณของผลิิตภััณฑ์์ บริิการ และตราสิินค้้า 

จากการเพิ่่�มขึ้้�นของปริิมาณการโฆษณาแฝง ทำให้้
หน่วยงานของรััฐหรืือหน่่วยงานคุ้้�มครองผู้้�บริิโภคในแต่่ละ
ประเทศพยายามหาทางแก้้ไขควบคุุม เมื่่�อพิิจารณาถึึง
กฎหมายของสหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป สหราชอาณาจักัร 
สหพัันธ์์สาธารณรััฐเยอรมนีี และสาธารณรััฐสิิงคโปร์์ พบ
ว่า่การโฆษณาโดยวิธีิีใด ๆ  ที่่�ไม่ช่ี้้�แจงว่า่เป็็นการโฆษณาและ
การโฆษณาที่่�แสดงตนเองเป็็นผู้้�บริิโภคถืือเป็็นพฤติิกรรมที่่�
ไม่่เป็็นธรรมต่อผู้้�บริิโภคและเป็็นการกระทำที่่�ผิิดกฎหมาย 
โดยกฎหมายของสหรััฐอเมริิกา สหภาพยุุโรป และสหพัันธ์์
สาธารณรััฐเยอรมนีี ถืือว่่าไม่่เป็็นธรรมต่่อผู้้�ประกอบธุุรกิิจ
อื่่�นด้้วย (ณััฐวรรณ เจริญรััตนพรชััย, 2556) สำหรับ
ประเทศไทย ถึึงแม้้ประกาศคณะกรรมการกิิจการกระจาย
เสีียง กิิจการโทรทััศน์์ และกิิจการโทรคมนาคมแห่่งชาติิ 
เรื่่�อง การกระทำที่่�เป็็นการเอาเปรีียบผู้้�บริิโภคในกิิจการ
กระจายเสีียงและกิิจการโทรทััศน์์ พ.ศ. 2555 จะมิิได้้ระบุุ
รายละเอีียดของการโฆษณาแฝงที่่�เหมาะสม แต่่สำนัักงาน 
กสทช. ก็็ได้้จััดให้้มีีการเสนอกระบวนการในการกำกัับดููแล
ตนเองและจรรยาบรรณ ซึ่่�งมีีส่ว่นที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัลักัษณะการ
โฆษณาแฝงที่่�เหมาะสม

แนวคิิดเกี่่�ยวกัับรายการนำเสนอสิินค้้า (ทีีวีีโฮม
ชอปปิิง)

ตััวเลขการเติิบโตด้้านมููลค่่าของรายการแนะนำ/ 
จำหน่ายสินิค้า้จากธุุรกิจิทีีวีีโฮมชอปปิิงเติบิโตเป็็นอย่า่งมาก 
โดยในปััจจุุบัันรายการประเภทแนะนำและขายสิินค้้า มีีอยู่่�
ในเกืือบทุุกช่่องโทรทััศน์์ดิิจิิทััล โดยรููปแบบรายการมีีทั้้�งอยู่่�
ในผัังรายการ คืือ รายการที่่�มีีการเช่่าเวลาสถานีีโทรทััศน์์
เพื่่�อออกอากาศของแต่่ละช่่อง กระจายอยู่่�ในผัังรายการ
ตลอดทั้้�งวััน โดยมีีทั้้�งรายการสั้้�น รายการยาว 30 และสอด
แทรกเข้้าไปในเนื้้�อหารายการอื่่�นๆ ที่่�ออกอากาศ นอกจาก
นี้้�รายการนำเสนอสิินค้้ามีีการใช้้เทคนิคการนำเสนอที่่�น่่า

สนใจมากยิ่่�งขึ้้�น เช่่น มีีการคััดเลืือกผู้้�ดำเนิินรายการที่่�ดึงึดููด
ใจ การวางตำแหน่่งรายการให้้เหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย 
พร้้อมกัับการสร้้างความน่่าเชื่่�อถืือด้้วยวิิธีีการต่่าง ๆ เพื่่�อ
ให้้เกิิดการตััดสิินใจซ้ื้�อที่่�รวดเร็็ว โดยรููปแบบการนำเสนอ
สิินค้้าโฮมชอปปิิง ประกอบไปด้้วย 4 รููปแบบ ได้้แก่่ (พร
ทรััพย์์ ฉััตรศิิริิสุุข, 2561) 1) การนำเสนอสิินค้้าโดยการ
สอดแทรกการนำเสนอในรายการ โดยผู้้�ดำเนิินรายการ
ทำการเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้า 2) การนำเสนอสิินค้้า โดย
วิิธีีการคััดเลืือกบุุคคลที่่�มีีชื่่�อเสีียงมาแนะนำผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อ
สร้้างความน่าเชื่่�อถืือให้้กัับตััวสิินค้้า ในรายการโทรทััศน์์
ช่่วงหนึ่่�ง 3) การนำเสนอสิินค้้าโดยการสาธิิตการใช้้สิินค้้า
ในรายการโทรทััศน์ที่่�จัดัทำขึ้้�นเพื่่�อนำเสนอสิินค้้าโดยเฉพาะ 
เพื่่�อสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นในตัวัสินิค้า้ 4) การนำเสนอสินิค้า้โดย
ถ่า่ยทอดประสบการณ์์ของผู้้�ที่่�เคยใช้้งานผลิิตภัณัฑ์ซ์ึ่่�งไม่่ใช่่ผู้้�
มีีชื่่�อเสีียง เพื่่�อให้้กลุ่่�มเป้้าหมายเกิิดความเชื่่�อมั่่�น และเห็็น
ผลลััพธ์์ที่่�เกิิดจากการใช้้จริิง

ในการวิิจััยครั้้�งนี้้�คณะผู้้�วิิจััยได้้ใช้้แนวคิิดข้างต้้นเป็็น
แนวทางในการพััฒนาแบบลงรหััส (Coding sheet) เพื่่�อ
ศึึกษารููปแบบโฆษณาแฝงและรายการนำเสนอสิินค้้าที่่�
ปรากฏในโทรทััศน์์ดิิจิิทััลทุุกรููปแบบรายการ และนำไปใช้้
ในการรายงานและอภิิปรายผลการวิิจััย

วิิธีีการดำำ�เนิินการวิิจััย 
การศึึกษาครั้้�งนี้้�ใช้้วิิธีีการวิิเคราะห์์เนื้้�อหา (Content 

Analysis) โฆษณาแฝงและรายการจำหน่า่ยสินิค้า้ที่่�ปรากฏ
ในการออกอากาศของรายการโทรทััศน์ดิิจิิทััล โดยวิิธีีการ
เลืือกศึึกษาจากการพิิจารณารายชื่่�อช่่องของโทรทััศน์์ดิิจิิทััล
ที่่�ได้้รัับความนิิยมสููงสุุดที่่�มาจากการจััดอันดัับของ บริิษััท 
เดอะ นีีลเส็็น คอมปะนีี (ประเทศไทย) จำกััด ในไตรมาส
แรกของปีี พ.ศ. 2565 ซึ่่�งได้้มีกีารจัดัเทีียบความนิยมกลุ่่�มผู้้�
ชมโทรทััศน์์ดิิจิิทััลทั้้�ง 19 ช่่องจากจำนวน 20 ช่่อง (ไม่่รวม
ช่่องทีีวีีรััฐสภา เนื่่�องจากไม่่มีีการเข้้าระบบวััดเรตติ้้�ง) พบ
ว่่า ช่่องที่่�มีีผู้้�รัับชมสููงสุุด 10 อัันดัับ ประกอบไปด้้วย 1ช่่อง 
7HD 2) ช่่อง 3HD 3) ช่่อง Mono 29 4) ช่่อง One 31 
5) ช่่อง Workpoint 6) ช่่อง Thairath TV 7) ช่่อง Amarin 
TV 8) ช่่อง 8 9) ช่่อง PPTV HD และ 10) ช่่อง True 
4U (TV Digital Watch, 2565) คณะผู้้�วิิจััยจึึงได้้เลืือก 10 
ช่่องดัังกล่่าวในการศึึกษาครั้้�งนี้้� 

คณะผู้้�วิิจััยได้้ทำการจััดหมวดหมู่่�รายการทุุกรายการ
ที่่�ปรากฏในผัังรายการของทั้้�ง 10 ช่่องข้้างต้้นที่่�ออกอากาศ
ในช่่วงเดืือน สิิงหาคม - กัันยายน พ.ศ. 2565 โดยทำการ
จััดหมวดหมู่่�ตามประเภทรายการตามประกาศสํานัักงาน
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คณะกรรมการกิิจการกระจายเสีียง กิิจการโทรทััศน์์ และ
กิิจการโทรคมนาคมแห่่งชาติิ เร่ื่�องแนวทางการจััดระดัับ
ความเหมาะสมของรายการโทรทััศน์์ ตามประกาศ กสทช. 
เรื่่�อง หลักเกณฑ์ ์การจัดัทำผังัรายการสำหรับการให้บ้ริกิาร
กระจายเสีียงหรืือโทรทััศน์์ พ.ศ. 2556 ที่่�ประกอบไปด้้วย 
รายการ 16 ประเภท ได้้แก่่ 1) รายการข่่าว (รายการ
ข่่าวสาร รายการข่่าว รายการเล่่าข่่าว รายการวิิเคราะห์์
ข่่าว รายการสนทนาปััญหาเหตุุการณ์์ปััจจุุบััน) 2) รายการ
ส่่งเสริิมความรู้้� ความเข้้าใจในการปกครองในระบอบ
ประชาธิิปไตย 3) รายการส่่งเสริิมการศึึกษา จริิยธรรม 
ศิิลปะ วััฒนธรรม 4) รายการให้้ความรู้้�ความเข้้าใจในการ
พััฒนาเศรษฐกิิจ สัังคม คุุณภาพชีีวิิตและสิ่่�งแวดล้้อม 5) 
รายการเด็็กและเยาวชน 6) รายการท้้องถิ่่�น 7) รายการ
วิิทยาศาสตร์์และสุุขภาพ 8) รายการกีีฬา 9) รายการ
ข่่าวสารและบัันเทิิง 10) รายการบัันเทิิง 11) รายการพิิเศษ 
12) รายการเพลง 13) รายการภาพยนตร์์ 14) รายการ
ตลก 15) รายการละคร และ 16) รายการภาพยนตร์์
สารคดีี นอกจากน้ี้�จากการทบทวนเอกสารพบว่่า อีีกหนึ่่�ง
รููปแบบรายการที่่�มีีการเติิบโตเป็็นอย่่างมากคืือ รายการ
ประเภทจำหน่่ายสิินค้้า คณะผู้้�วิิจััยจึึงได้้นำมาร่่วมพิิจารณา 
รวมเป็็น 17 ประเภทรายการ 

จากนั้้�นคณะผู้้�วิิจััยได้้ทำการคััดเลืือก 1 รายการ จาก
แต่่ละประเภทรายการที่่�ออกอากาศในแต่่ละสถานีีโทรทััศน์์ 
โดยใช้้เกณฑ์์การเปรีียบเทีียบจำนวนผู้้�รัับชมหรืือเรตติ้้�ง 
ในการพิิจารณาเป็็นเกณฑ์์ลำดัับที่่� 1 แต่่ทั้้�งน้ี้�ในกรณีีที่่�ไม่่
สามารถหาข้้อมููลเรตติ้้�งของรายการใดได้้ คณะผู้้�วิิจััยได้้
พิิจารณาจากเกณฑ์์ลำดัับ 2 คืือ การเปรีียบเทีียบราคาค่่า
โฆษณาของรายการดัังกล่่าว และในกรณีีที่่�ไม่่สามารถหา
ราคาค่่าโฆษณาได้้ คณะผู้้�วิจิัยัได้้ใช้เ้กณฑ์์ลำดับัที่่� 3 คืือ การ
เปรีียบเทีียบระยะเวลาการออกอากาศของรายการ (เลืือก
จากรายการที่่�ระยะเวลาออกอากาศสูงสุุดเม่ื่�อเปรีียบเทีียบ
กััน) แต่่อย่่างไรก็็ตามประเภทรายการที่่�ไม่่ได้้ทำการศึึกษา
คืือ รายการส่่งเสริิมความรู้้� ความเข้้าใจในการปกครองใน
ระบอบประชาธิิปไตย เน่ื่�องจากไม่่มีีปรากฏในผัังรายการ
ของ 10 สถานีีโทรทััศน์์ข้้างต้้น และไม่่ได้้ทำการศึึกษา 
รายการพิิเศษ เนื่่�องจากรายการพิิเศษมีีหลากหลายรููป
แบบแตกต่่างกัันไป รวมถึึงไม่่ได้้ศึึกษา รายการภาพยนตร์์ 
เน่ื่�องจากการปรากฏของโฆษณาแฝงที่่�อยู่่�ในภาพยนตร์์นั้้�น 
ไม่่สอดคล้้องกัับการศึึกษาครั้้�งนี้้�ที่่�ต้้องการศึึกษารููปแบบ
โฆษณาทางโทรทัศัน์ใ์นบริบิทดิจิิทิัลั จากเกณฑ์ข้์้างต้น้ คณะ
ผู้้�วิิจััยได้้จำนวนรายการที่่�ใช้้ในการศึึกษา รวมทั้้�งสิ้้�น 88 
รายการ จาก 10 สถานีีโทรทััศน์์

คณะผู้้�วิจิัยัได้ท้ำการศึกึษาการปรากฏของโฆษณาแฝง
ทุุกรููปแบบและรายการนำเสนอสิินค้้าที่่�ปรากฏในรายการ
โทรทััศน์์ดิิจิิทััลข้้างต้้นทั้้�ง 88 รายการ ด้้วยการบัันทึึกลง
ตารางการลงรหััสรููปแบบโฆษณา อัันประกอบด้้วย ส่่วน
ที่่� 1 แบบลงรหััสข้้อมููลเบื้้�องต้้นของโฆษณา และส่่วนที่่� 2 
แบบลงรหััสรููปแบบโฆษณาที่่�ปรากฏในรายการโทรทััศน์
ดิิจิิทััล อัันประกอบไปด้้วย รููปแบบของโฆษณา ระยะเวลา
การปรากฏของโฆษณาแต่่ละรููปแบบ และความเด่่นชััดของ
การปรากฏ รวมถึึงความเชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ หลััง
จากคณะผู้้�วิิจัยัได้พั้ัฒนาแบบลงรหััสฉบับัเป็น็ที่่�เรีียบร้อ้ย ได้้
นำไปให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสื่่�อสาร 3 ท่่านตรวจสอบความ
ถููกต้้องของเนื้้�อหา (Content validity) จากนั้้�นได้้นำแบบ
ลงรหััสมาปรัับแก้้ตามคำแนะนำ ในการทดสอบคุุณภาพ
ของเครื่่�องมืือ เป็็นการทดสอบเพ่ื่�อหาความเที่่�ยงระหว่่าง
คณะผู้้�วิิจััย ที่่�ร่่วมกัันในการลงรหััสข้้อมููล (Coding sheet) 
ในแบบลงรหััสรููปแบบโฆษณาที่่�ปรากฏในรายการโทรทััศน์
ดิจิิทิัลั โดยใช้ว้ิธีิีการ การตรวจสอบสามเส้า้ด้า้นผู้้�ศึกึษาวิจิัยั 
(Investigator triangulation) โดยการทดสอบการลงรหััส
ข้้อมููล เพื่่�อตรวจสอบว่่า ผู้้�วิิจััยแต่่ละคนให้้ข้้อมููลเหมืือนกััน
หรืือแตกต่่างกัันหรืือไม่่ ซึ่่�งใช้้สถิิติิแคปป้้า (Kappa: K) มา
ทดสอบ ได้้ค่่าสถิิติิที่่� 0.89 ซึ่่�งอยู่่�ในระดัับความสอดคล้้อง
ระหว่่างผู้้�ประเมิินระดัับมาก

สรุุปและอภิิปรายผลการวิิจััย 
งานวิิจััยครั้้�งนี้้�มีีวัตถุุประสงค์์เพื่่�อศึึกษารููปแบบการ

โฆษณาแฝงและรายการนำเสนอสิินค้า้ทางโทรทัศัน์ใ์นบริบิท
ดิจิิทิัลั คณะผู้้�วิจิัยัได้ท้ำการวิเิคราะห์เ์นื้้�อหารายการโทรทัศัน์์ 
รวมทั้้�งสิ้้�น 88 รายการ โดยจากการวิิเคราะห์์เนื้้�อหาพบว่่า 
นอกเหนืือจากภาพยนตร์์โฆษณา (สปอต) อัันเป็็นโฆษณา
รููปแบบดั้้�งเดิิมที่่�มีีการกำกัับดููแลตาม พ.ร.บ.การประกอบ
กิิจการกระจายเสีียงและกิิจการโทรทััศน์์ และกฎหมาย
อื่่�น ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องโดยเคร่่งครััด ยัังพบว่่า รายการโทรทััศน์์
ทุุกประเภทมีีการปรากฏของโฆษณาที่่�แฝงอยู่่�ในช่่วงเวลา
ของเนื้้�อหารายการ อัันเป็็นช่่องว่่างในการกำกัับดููแลตาม 
พ.ร.บ. ข้้างต้้น ซึ่่�งโฆษณาที่่�แฝงอยู่่�นี้้�มีีหลากหลายรููปแบบ 
และมีีความเข้้มข้นหลากหลายระดัับ ทั้้�งน้ี้�เม่ื่�อพิิจารณา
นิิยามการโฆษณาแฝงในต่่างประเทศ พบว่่า ตามกฎหมาย
ของเครืือรััฐออสเตรเลีียถืือว่่าการโฆษณาแฝงเข้้าข่่ายเป็็น
เทคนิคิการโฆษณาในรูปูแบบหนึ่่�ง เนื่่�องจากการโฆษณาแฝง
มีีจุดุประสงค์เ์พื่่�อให้้ผู้้�รับัชมเกิดิความสนใจในสิินค้า้ บริิการ
ต่่าง ๆ  ทั้้�งยัังก่่อให้้เกิิดรายได้้แก่่ผู้้�ผลิิตรายการตลอดจนผู้้�ที่่�
เกี่่�ยวข้้องอีีกด้้วย 
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รููปแบบของโฆษณาแฝงและรายการนำเสนอสิินค้้า
รููปแบบของโฆษณาแฝงและรายการนำเสนอสิินค้้า

ที่่�พบในการศึึกษาครั้้�งนี้้�มีี 4 รููปแบบหลััก ได้้แก่่ โฆษณา
แฝงที่่�ปรากฏด้้วยภาพเท่่านั้้�น โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏด้้วย
เสีียงเท่า่นั้้�น โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏด้ว้ยภาพพร้อ้มเสีียง และ
โฆษณาแฝงรููปแบบการเชิิญชวนให้้ซ้ื้�อสิินค้้ารวมถึงรููปแบบ
รายการนำเสนอสิินค้้า โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

1) โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏด้้วยภาพเท่่านั้้�น (Visual 
only) เป็น็การนำเสนอตัวัสินิค้า้ บรรจุุภัณัฑ์ ์โลโก้้ หรืือส่ว่น
ใดส่ว่นหนึ่่�งของแบรนด์ท์ี่่�บ่ง่บอกว่า่เป็น็สินิค้า้หรืือบริกิารนั้้�น 
ๆ โดยปราศจากการให้้รายละเอีียดด้้วยเสีียง อัันประกอบ
ไปด้้วย การวางสิินค้้าประกอบฉาก การหยิิบใช้้สิินค้้าโดย
ปราศจากการให้้รายละเอีียด ป้้ายโฆษณาสิินค้้าประกอบ
เป็็นบรรยากาศของสถานที่่� ป้้ายผู้้�สนัับสนุุนรายการ กรอบ
ภาพโฆษณาสิินค้า้/ โลโก้้ และการปรากฏข้้อความชื่�อองค์ก์ร 
แบรนด์ ์หรืือชื่่�อสินิค้า้ ซึ่่�งจากงานวิจิัยัในอดีีตที่่�ทำการรับัฟังั
ความคิดิเห็น็ผู้้�มีีส่ว่นได้ส้่ว่นเสีียกับักิจิการกระจายเสีียงและ
กิิจการโทรทััศน์ พบว่่า ควรปล่่อยเสรีีสำหรับการโฆษณา
แฝงที่่�เป็็นการวางสิินค้้าประกอบฉากที่่�ไม่่ได้้แสดงให้้เห็็น
สิินค้้าชััดเจนจนเกิินไป เน่ื่�องจากไม่่ได้้เป็็นการเอาเปรีียบ
ผู้้�ชมรายการและเพื่่�อให้้ผู้้�ประกอบกิิจการยัังคงมีีรายได้้
จากการโฆษณารููปแบบดัังกล่่าว (วิิทยาลััยพาณิิชยศาสตร์์ 
มหาวิทิยาลััยบูรูพา, 2562) ทั้้�งนี้้�การวางสินิค้า้ประกอบฉาก
ที่่�กล่า่วมาน้ี้�ไม่น่ับัรวมการวางสิินค้า้เพื่่�อความสมจริงโดยไม่่
ได้้รัับค่่าตอบแทน (Prob placement)

2) โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏด้้วยเสีียงเท่่านั้้�น (Verbal 
only) เป็็นการนำเสนอโฆษณาแฝงด้้วยเสีียง ไม่่ว่่าจะ
เป็็นการพููดถึึงชื่่�อ แบรนด์์/ องค์์กร ชื่่�อสิินค้้า/ บริิการ การ
พููดถึึงคำเรีียกประเภทสิินค้้า การพููดถึึงสรรพนามเรีียก
สินิค้า้หรืือบริิการนั้้�นโดยไม่่ปรากฏภาพประกอบ ซึ่่�งงานวิิจัยั
ในอดีีตระบุวุ่า่ โฆษณาแฝงในรููปแบบเสีียงนั้้�นให้ผ้ลลัพัธ์ด์้า้น
การระลึกึถึงึแบรนด์ ์(Brand recall) ได้ด้ีีกว่า่การปรากฏด้ว้ย
ภาพเท่่านั้้�น (Visual placement) (Gupta and Lord, 1998)

3) โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏในรููปแบบผสมผสานทั้้�ง
ภาพและเสีียง (Visual and verbal) เป็็นการนำเสนอ
ด้้วยตััวสิินค้้า บรรจุุภััณฑ์์ โลโก้้ หรืือส่่วนใดส่่วนหนึ่่�งของ
แบรนด์์ที่่�บ่่งบอกว่่าเป็็นสิินค้้าหรืือบริิการนั้้�น ๆ โดยมีีการ
ให้้รายละเอีียดด้้วยเสีียงร่่วมด้้วย เช่่น VTR สนัับสนุุนหััว
เบรก/ ท้้ายเบรกของรายการ การปรากฏภาพพร้้อมการ
พููดถึึง การมีีผู้้�หยิิบใช้้สิินค้้าหรืือบริิการนั้้�นพร้้อมการพููด
ถึึง เป็็นต้้น ซึ่่�งโฆษณาแฝงรููปแบบผสมผสานนี้้�เป็็นรููปแบบ
ที่่�มีีประสิิทธิิภาพในการนำเสนอสารโฆษณาเป็็นอย่่างมาก 

เนื่่�องจากมีีการให้้รายละเอีียดทั้้�งภาพและเสีียงควบคู่่�กััน
4) โฆษณาแฝงที่่�เป็็นการเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้ารวมถึึง

รููปแบบรายการนำเสนอสิินค้้า โดยพบทั้้�งการนำเสนอสอด
แทรกในช่่วงปกติิของรายการ การนำเสนอสิินค้้าโดยการ
สอดแทรกในช่่วงพิิเศษของรายการ และการนำเสนอใน
รายการสำหรับจำหน่่ายสิินค้้าโดยเฉพาะ ซึ่่�งการนำเสนอ
สินิค้า้นี้้�พบว่่า มีีทั้้�งการนำเสนอโดยผู้้�ดำเนิินรายการ บุคุคลที่่�
มีีชื่่�อเสีียง ผู้้�เชี่่�ยวชาญ เจ้้าของแบรนด์์/ ตััวแทนของแบรนด์์ 
และบุุคคลทั่่�วไปที่่�เป็็นผู้้�ที่่�เคยใช้้งานผลิิตภััณฑ์์ ทั้้�งนี้้�ผลการ
วิิจััยในอดีีตพบว่่า ผู้้�มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีียกัับการโฆษณาใน
กิจิการกระจายเสีียงและกิจิการโทรทัศัน์ม์ีีความเห็น็ว่า่ การ
ใช้้บุุคคลที่่�เกี่่�ยวข้องกัับสิินค้้ามาอ้้างอิิงเพื่่�อให้้เกิิดความน่า
เชื่่�อถืือ นัับว่่าเป็็นความสุ่่�มเสี่่�ยงในการเอาเปรีียบผู้้�บริิโภค 
เนื่่�องจากเมื่่�อใช้้แล้้วอาจไม่่เกิิดผลลััพธ์ดัังโฆษณาแฝงระบุุ
ไว้้ (วิิทยาลััยพาณิิชยศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยบููรพา, 2562) 

รููปแบบโฆษณาดัังที่่�ได้้กล่่าวไปข้้างต้้นนั้้�น ได้้มีีการ
พัฒันารูปูแบบจากในอดีีตที่่�พบว่า่มี ี3 รูปูแบบหลักอัันได้้แก่่ 
1) Screen placements คืือ การที่่�สินิค้า้หรืือส่ว่นใดส่ว่นหนึ่่�ง
ของแบรนด์์ปรากฏอยู่่�ในส่่วนหนึ่่�งของฉาก หรืือการปรากฏ
ด้้วยภาพ (Visual characteristics) 2) Script placements 
คืือ การที่่�สิินค้้าหรืือแบรนด์์ถููกเอ่่ยถึึงในรายการ หรืือ การ
ปรากฏด้้วยเสีียง (Verbal characteristics) และ 3) Plot 
placements คืือการโยงสิินค้า้หรืือแบรนด์์เข้า้ไปในเร่ื่�องราว
ของรายการ (Russell, 1998 อ้้างถึึงใน Karrh, Mckee & 
Pardun, 2003, Le Ferle & Edwards, 2006) นอกจาก
นี้้�ยัังพบว่่ามีีการแบ่่งรููปแบบโฆษณาแฝงอีีกหลากหลาย
ประเภทด้้วยเกณฑ์์ที่่�แตกต่่างกัันไป อย่่างไรก็็ตามรูปแบบ
โฆษณาแฝงที่่�ปรากฏเพิ่่�มเติิมจากในอดีีตคืือ โฆษณาแฝง
รููปแบบเชิิญชวนให้้ซ้ื้�อสิินค้้าและรายการนำเสนอสิินค้้าซึ่่�ง
เติิบโตเป็็นอย่่างมากในปััจจุุบััน

เมื่่�อพิจิารณาเปรีียบเทีียบการปรากฏของโฆษณาแฝง
ในปััจจุุบัันกัับรููปแบบของโฆษณาแฝงก่่อนการปรัับเปลี่่�ยน
ระบบการถ่่ายทอดโทรทััศน์และการกระจายเสีียงจากระบบ
แอนะล็อ็กเป็น็ระบบดิจิิทิัลันั้้�น พบว่า่ ในอดีีตรูปูแบบโฆษณา
แฝงที่่�ได้้รัับความนิยมสููงสุุด คืือ การแฝงแบบสปอตสั้้�น 
หรืือ VTR ในงานวิิจััยนี้้�จััดอยู่่�ในประเภทการปรากฏทั้้�งภาพ
และเสีียง ซึ่่�งการแฝงแบบสปอตสั้้�นนั้้�น เป็็นการนำเสนอที่่�
ไม่่ทำให้้ผู้้�ชมรายการสููญเสีียอรรถรสในการรัับชม (อาภา
พร อุุดมพืืช, 2553) เนื่่�องจากเป็็นการนำเสนอก่่อนเข้้า
สู่่�เนื้้�อหา/ หลัังจบเนื้้�อหาในแต่่ละเบรกของรายการ ไม่่ได้้
เป็็นการนำเสนอในเนื้้�อหารายการ แต่่ผลการวิิจััยครั้้�งนี้้�พบ
ว่่า รููปแบบของโฆษณาแฝงที่่�ปรากฏสููงสุุดคืือ การปรากฏ
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ด้้วยภาพเท่่านั้้�น ไม่่ว่่าจะเป็็น การวางสิินค้้าประกอบฉาก 
ป้้ายผู้้�สนัับสนุุน ป้้ายโฆษณาประกอบฉาก และกรอบภาพ
โลโก้้/ สิินค้้า อย่่างไรก็็ตามการแฝงแบบสปอตสั้้�น (VTR) 
และการแฝงรููปแบบการปรากฏด้้วยภาพเท่่านั้้�นมีีความ
คล้า้ยคลึงกัันในประเด็็นเป็็นการปรากฏที่่�ไม่่กระทบการปรัับ
เปลี่่�ยนเนื้้�อหาเพื่่�อการนำเสนอโฆษณาแฝงดัังกล่่าว

การโฆษณาแฝงและการนำเสนอสิินค้้าในแต่่ละ
ประเภทรายการโทรทััศน์์

สำหรับการโฆษณาแฝงและการนำเสนอสิินค้้าใน
แต่ล่ะประเภทรายการโทรทััศน์ตามประกาศสํานัักงานคณะ
กรรมการกิิจการกระจายเสีียง กิิจการโทรทััศน์์ และกิิจการ
โทรคมนาคมแห่่งชาติ ิ(กสทช.) เร่ื่�อง หลักัเกณฑ์ ์การจัดัทำ
ผัังรายการสำหรับการให้้บริิการกระจายเสีียงหรืือโทรทััศน์์ 

พ.ศ. 2556 พบว่่า ประเภทรายการที่่�มีีรููปแบบโฆษณาแฝง
มากที่่�สุุด คืือ รายการกีีฬา (โฆษณาแฝงจำนวน 13 รููป
แบบ) รองลงมาคืือ รายการบัันเทิิง (โฆษณาแฝงจำนวน 11 
รูปูแบบ) รายการข่่าว และรายการวิิทยาศาสตร์์และสุุขภาพ 
(โฆษณาแฝงจำนวน 9 รููปแบบ) รายการพััฒนาเศรษฐกิิจ 
สัังคม คุุณภาพชีีวิิตและสิ่่�งแวดล้้อม รายการข่่าวสารและ
บันัเทิิง รายการเพลง และรายการตลก (โฆษณาแฝงจำนวน 
8 รููปแบบ) รายการเด็็กและเยาวชน และรายการท้้องถิ่่�น 
(โฆษณาแฝงจำนวน 7 รูปูแบบ) รายการละคร และรายการ
จำหน่ายสิินค้้า (โฆษณาแฝงจำนวน 6 รูปูแบบ) รายการส่่ง
เสริิมการศึึกษา จริิยธรรม ศิิลปะ วััฒนธรรม (โฆษณาแฝง
จำนวน 5 รูปูแบบ) และรายการภาพยนตร์์สารคดีี (โฆษณา
แฝงจำนวน 2 รููปแบบ) ดัังตารางที่่� 1

ตารางที่่� 1 ตารางภาพรวมการปรากฏของรููปแบบโฆษณาแฝงในรายการโทรทััศน์์แต่่ละประเภท

ประเภทรายการ รููปแบบโฆษณาที่่�ปรากฏในรายการ
(สััดส่่วนเวลาการปรากฏของโฆษณาในช่่วงเวลาเนื้้�อหารายการ (ร้้อยละ))

การปรากฏด้้วยภาพ 
(Visual only)

การปรากฏด้้วย
เสีียง

(Verbal only)

การปรากฏด้้วย 
ภาพและเสีียง

(Visual and verbal)

เชิิญชวน
ให้้ซื้้�อ และ
จำหน่่าย
สิินค้้าA B C D E F G H I J K L M

1.รายการกีีฬา 0.1 6.0 58.6 4.6 10.8 0.2 1.8 0.2 0.4 1.0 0.1 0.2 0.4

2.รายการบัันเทิิง 18.9 0.8 2.6 78.8 1.7 0.03 0.01 0.01 0.9 0.4 0.5

3.รายการข่่าว 61 7.4 1.4 0.03 0.7 0.4 0.03 0.4 0.2

4.�รายการวิิทยาศาสตร์์ฯ 2.1 2.2 8.3 0.3 1.0 0.7 1.0 .2 3.8

5.�รายการพััฒนา 
เศรษฐกิิจ สัังคม ฯ

6.5 6.5 .8 2.0 0.6 0.1 1.2 6.8

6.�รายการข่่าวสาร และ
บัันเทิิง 

6.9 0.1 1.1 0.3 0.5 3 .6 .5

7.รายการเพลง 3.6 3.3 5.1 .4 2.1 0.4 0.7 0.4

8.รายการตลก 77.3 3.2 73.6 1.0 0.2 0.1 0.1 0.1

9.�รายการเด็็กและ
เยาวชน 

3.9 0.3 2.1 19.9 .6 0.2 0.6

10.รายการท้้องถิ่่�น 0.1 38.4 .4 .1 0.2 0.3 9.8

11.รายการละคร 0.4 0.4 0.1 0.6 1.0 0.4

12.�รายการจำหน่่าย
สิินค้้า 

95.7 18.6 77.1 93.8 6.8 100

13.�รายการส่่งเสริิมการ
ศึึกษา ฯ

4.4 1.0 0.9 0.02 .2

14.�รายการภาพยนตร์์
สารคดีี

3.2 0.2
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หมายเหตุุ A หมายถึึง การวางสิินค้้าประกอบฉาก 
B หมายถึึง การหยิิบจัับสิินค้้า C หมายถึึง ป้้ายโฆษณา
ประกอบฉาก D หมายถึึง ป้้ายผู้้�สนัับสนุุน E หมายถึึง 
กรอบภาพ F หมายถึึง ชื่่�อสิินค้้า/ ชื่่�อแบรนด์์ G หมายถึึง 
การพููดถึึงชื่่�อแบรนด์์ H หมายถึึง การพููดถึึงประเภทสิินค้้า 
I หมายถึึง การพููดถึงสรรพนามเรีียกสิินค้้า J หมายถึึง 
VTR หััวเบรก/ ท้้ายเบรก K หมายถึึง ภาพสิินค้้าพร้้อมพููด
ถึึง L หมายถึึง การหยิิบใช้้สิินค้้าและพููดถึึง M หมายถึึง 
สกู๊๊�ปประชาสััมพัันธ์์

เมื่่�อพิิจารณาในแต่่ละประเภทรายการพบว่่า รููปแบบ 
ปริิมาณ ความเด่่นชััด และการสร้้างสรรค์์ในการนำเสนอ
โฆษณาแฝงมีีความแตกต่่างกัันออกไป ดัังรายละเอีียดต่่อ
ไปนี้้�

รายการประเภทกีีฬา พบว่่า รููปแบบของโฆษณาแฝง
ที่่�ปรากฏสูงูสุดุคืือ ป้า้ยโฆษณาประกอบฉากและกรอบภาพ
โลโก้้/ กรอบภาพสิินค้้า ซึ่่�งส่่วนใหญ่่เป็็นการปรากฏตลอด
ทั้้�งเบรก รองลงมาเป็็นการหยิิบ จัับ ใช้้สิินค้้าโดยพิิธีีกร
หลัักและการแฝงในรููปแบบอื่่�น ๆ ผสมผสานกัันไป ซึ่่�งการ
ปรากฏส่่วนใหญ่่เป็็นการปรากฏที่่�ไม่่เชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหา
รายการ เช่น่ การปรากฏของป้า้ยผู้้�สนับัสนุนุ ป้า้ยประกอบ
ฉากปริิมาณมากในทุุกตำแหน่่งของสนามแข่่งขััน ไม่่ว่่าจะ
เป็็น พื้้�นของเวทีี ด้้านข้้างรอบเวทีี ด้้านหลัังเวทีี พร้้อม
กัับการพููดถึึงตราสิินค้้าต่่าง ๆ โดยผู้้�ดำเนิินรายการ และ
มีีช่่วงสำหรับการสััมภาษณ์์ผู้้�สนัับสนุุนโดยเฉพาะ เป็็นต้้น 
โดยรายการกีีฬามีีระยะเวลาการออกอากาศต่อครั้้�งค่่อน
ข้้างนานเม่ื่�อเทีียบกัับรายการประเภทอ่ื่�น และมีีการทำ
โฆษณาแฝงอััดแน่่น ปรากฏพร้้อมกัันหลากหลายรููปแบบ
ตลอดทั้้�งรายการ ซึ่่�งความอััดแน่่นในการทำโฆษณาแฝงใน
รายการกีีฬานี้้�สอดคล้้องกัับปััจจััยเรื่่�องความนิิยมในการรัับ
ชมรายการโทรทััศน์ (Rating) สููงเม่ื่�อเปรีียบเทีียบกัับเรต
ติ้้�งเฉลี่่�ยของแต่่ละช่่อง โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกีีฬามวยอัันเป็็น
กีีฬายอดนิยมของคนไทยที่่�มีีปรากฏในผัังรายการโทรทััศน์
ช่ว่งเวลาที่่�มีกีารรับัชมสูงู (Prime time) (TV Digital Watch, 
2565) อีีกทั้้�งรายการกีีฬาเป็็นรายการที่่�มีีลักษณะตื่่�นเต้้น 
เร้้าใจ และสร้้างความสนุุกสนานได้้ตลอดการรัับชม เป็็น
ทางเลืือกหนึ่่�งของผู้้�ประกอบการในการสร้้างเรตติ้้�งให้้กัับ
ช่่องนอกเหนืือจากรายการประเภทละครและวาไรตี้้� (ศุุภ
ศิลิป์์ กุลุจิิตต์์เจืือวงศ์์, 2559) โดยเรตติ้้�งที่่�สูงูน้ี้�ย่อ่มนำมาซึ่่�ง
แรงจููงใจในการซื้้�อช่่วงเวลาโฆษณาในรายการ ใกล้้เคีียงกัับ 
รายการประเภทบันัเทิงิ พบว่า่ รูปูแบบโฆษณาแฝงที่่�ปรากฏ
สูงูสุดุคืือ ป้า้ยผู้้�สนัับสนุนุและการวางสินิค้า้ประกอบฉาก ซึ่่�ง
ส่่วนใหญ่เป็็นการปรากฏตลอดทั้้�งเบรก รองลงมาเป็็นการ

หยิิบใช้้สิินค้้าและการแฝงในรููปแบบอื่่�นผสมผสานกัันไป 
โดยการนำเสนอมัักมีีความเชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ 
สอดคล้้องกัับงานวิิจััยในอดีีตที่่�พบว่่า รููปแบบที่่�ทำให้้รัับรู้้�ถึึง
การโฆษณาแฝงคืือ การจัดัให้ส้ินิค้า้บริกิารเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของ
ฉากและการปรากฏในรููปแบบแผ่่นป้้าย โดยผู้้�ชมรายการ
โทรทััศน์์รัับรู้้�การโฆษณาแฝงในรายการเกมโชว์์และวาไรตี้้�
โชว์์สููงสุุด (นพคุุณ ชีีวะธนรัักษ์์, 2559)

รายการประเภทข่่าว พบว่่า มีีการปรากฏของโฆษณา
แฝงในรููปแบบการปรากฎด้้วยภาพในสััดส่ว่นที่่�มากสุุด ไม่่ว่่า
จะเป็็นการวางสิินค้้าประกอบฉาก ป้้ายผู้้�สนัับสนุุน กรอบ
ภาพโลโก้้/ กรอบภาพสินค้้า รองลงมาเป็็นการปรากฏใน
รููปแบบ VTR ช่่วงต้้น/ ท้้ายเบรก ซึ่่�งโฆษณาแฝงเหล่านี้้� 
เป็็นการนำเสนอโฆษณาแฝงที่่�ไม่่กระทบกัับเนื้้�อหารายการ 
อย่่างไรก็็ตามในรายการข่่าวบางรายการ พบว่่ามีีโฆษณา
แฝงในรููปแบบการปรากฏด้้วยภาพและพููดถึึงโดยพิิธีีกร
หลััก เช่่น รููปแบบสกู๊๊�ปประชาสััมพัันธ์์ การเชิิญชวนให้้ซื้้�อ
สิินค้้าโดยพิิธีีกรหลััก เป็็นต้้น ซึ่่�งกระทบเวลาการนำเสนอ
เนื้้�อหาหลัักของรายการอย่่างชััดเจน นอกจากนี้้�การปรากฏ
ของโฆษณาแฝงส่่วนใหญ่่เป็็นการปรากฏที่่�ไม่่เชื่่�อมโยงกัับ
เนื้้�อหารายการ ทั้้�งนี้้�โฆษณาแฝงในรายการประเภทข่่าวมีี
การปรากฏด้ว้ยระยะเวลาต่อ่ครั้้�งที่่�ไม่น่านนักั ยกเว้น้การวาง
สิินค้้าประกอบฉากและป้้ายผู้้�สนัับสนุุน อย่่างไรก็็ตามเม่ื่�อ
พิิจารณาจากงานวิิจััยในอดีีตพบว่่า ผู้้�ชมรายการโทรทััศน์์
ไม่่เห็็นด้้วยกัับการมีีโฆษณาแฝงในรายการที่่�นำเสนอข้้อ
เท็็จจริิง เช่่น รายการข่่าว รายการสาระความรู้้� สารคดีี 
(บุุณยาพร กิิตติิสุุนทโรภาศ, 2564) เช่่นเดีียวกัับรายการ
วิิทยาศาสตร์์และสุุขภาพ พบว่่า รููปแบบของโฆษณาแฝง
ที่่�ปรากฏสููงสุุดคืือ การปรากฏชื่่�อแบรนด์์/ องค์์กร รองลง
มาคืือ ผู้้�ดำเนิินรายการหลัักเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้าและผสม
ผสานด้้วยรููปแบบอื่่�น ๆ ซึ่่�งการปรากฏส่่วนใหญ่่มีีลัักษณะ
เชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ ทั้้�งนี้้�งานวิิจััยในอดีีตพบว่่า การ
โฆษณาแฝงในรายการให้้ความรู้้�โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการให้้
ผู้้�เชี่่�ยวชาญมาให้้ความรู้้�เพื่่�อจููงใจหรืือบรรยายสรรพคุุณ
สิินค้้าเป็็นการไม่่สมควรเนื่่�องจากอาจทำให้้เกิิดพฤติิกรรม
การซื้้�อโดยขาดการไตร่่ตรอง (วิิทยาลััยพาณิิชยศาสตร์์ 
มหาวิิทยาลััยบููรพา, 2562) ซึ่่�งจากการวิิเคราะห์์เนื้้�อหา
พบว่่า รายการวิิทยาศาสตร์์และสุุขภาพนั้้�นมีีผู้้�ร่่วมรายการ
ส่่วนใหญ่เป็็นผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านสุุขภาพจึงอาจส่งผลให้้ผู้้�รับ
ชมรายการเกิิดความต้องการสิินค้้าได้้โดยง่่าย ส่ว่นรายการ
พัฒันาเศรษฐกิจิ สังัคม คุณุภาพชีีวิติและสิ่่�งแวดล้อ้ม พบว่า่ 
รูปูแบบของโฆษณาแฝงที่่�ปรากฏสูงูสุดุคืือ ผู้้�ดำเนินิรายการ
หลัักเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้า รองลงมาคืือการปรากฏด้้วยภาพ
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เท่่านั้้�น และผสมผสานด้้วยรููปแบบอื่่�น ซึ่่�งการปรากฏส่่วน
ใหญ่มั่ักมีีความเช่ื่�อมโยงกับัเนื้้�อหารายการ ในขณะที่่�รายการ
ข่่าวสารและบัันเทิิง พบว่่า มีีการปรากฏของโฆษณาแฝงใน
รููปแบบการปรากฎด้้วยภาพ ในสััดส่่วนที่่�มากสุุด รองลงมา
คืือ การปรากฏด้้วยภาพและเสีียง เช่่น การหยิิบจัับสิินค้้า
และพููดถึึงโดยพิิธีีกร สกู๊๊�ปประชาสััมพันธ์์ และผสมผสาน
ด้้วยรููปแบบอื่่�น ๆ ซึ่่�งการปรากฏส่่วนใหญ่่มีีความเชื่่�อมโยง
กลมกลืืนกัับเนื้้�อหารายการ ซึ่่�งสอดคล้้องกัับผลการสำรวจ
รายการข่่าวบันเทิิงในฟรีีทีีวีี โดยโครงการศึกึษาเฝ้้าระวัังสื่่�อ
และพััฒนาการรู้้�เท่่าทัันสื่่�อเพื่่�อสุุขภาวะของสัังคม (มีีเดีีย 
มอนิิเตอร์์) ร่่วมกัับสำนัักงานกองทุุนสนัับสนุุนการสร้้าง
เสริิมสุุขภาพ (สสส.) ที่่�พบว่่า รายการข่่าวบัันเทิิงส่่วนใหญ่่
มีีโฆษณาแฝง 70% ผ่า่นรูปูแบบเบื้้�องหลัังการถ่า่ยทำละคร 
ภาพยนตร์์ แฝงในกิิจกรรมการดำเนิินชีีวิติของดารา นักัร้้อง 
แฝงในกิิจกรรมสัังคม แฝงในรููปแบบการเปิิดตััวสิินค้้า และ
ธุุรกิิจของดารา นัักร้้อง 

รายการเพลง พบว่่ารููปแบบของโฆษณาแฝงที่่�ปรากฏ
สููงสุุดคืือ การปรากฎด้้วยภาพเท่่านั้้�น ในสััดส่่วนที่่�มาก
สุุด รองลงมาคืือ การหยิิบจัับใช้้สิินค้้าโดยนัักแสดงหลัก/ 
พิิธีีกรหลัก และผสมผสานด้้วยรููปแบบอื่่�น ซึ่่�งการปรากฏ
มีีลัักษณะไม่่เน้้นการเช่ื่�อมโยงกลมกลืืนกัับเนื้้�อหารายการ 
อย่่างไรก็็ตามเมื่่�อพิิจารณาจากความนิิยมในการรัับชมราย
การหรืือเรตติ้้�ง พบว่่า รายการเพลงเป็็นรายการที่่�ได้้รัับ
ความนิยมอย่่างมากในประเทศไทย หลายรายการเป็็น
รายการที่่�มีียอดการรัับชมสููงสุุดของช่่อง และดำเนิินการ
ออกอากาศต่อ่เนื่่�องมาอย่า่งยาวนาน (สยามรัฐั, 2566) ซึ่่�ง
ความนิยมดังกล่่าวเป็็นการการัันตีียอดการพบเห็็นแบรนด์์ที่่�
ปรากฏในรายการดัังกล่่าว

รายการประเภทตลก พบว่า่ มีีการปรากฏของโฆษณา
แฝงในรูปูแบบการปรากฎด้ว้ยภาพเท่า่นั้้�น ในสัดัส่ว่นที่่�มาก
สุุด รองลงมาคืือ การหยิิบ จัับ ใช้้สิินค้้าโดยนัักแสดงหลััก 
และผสมผสานด้้วยรููปแบบอื่่�น ซึ่่�งการปรากฏดัังกล่่าวส่่วน
ใหญ่เป็็นการปรากฏที่่�เช่ื่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ ทั้้�งนี้้�ใน
รายการประเภทตลกบางรายการเป็็นการกำหนดเนื้้�อหาใน
ทุุกเบรกให้้มีีความสอดคล้้องกัับแบรนด์์ผู้้�สนัับสนุุน ซึ่่�งจาก
ผลการวิจิัยัในอดีีตพบว่า่ รายการประเภทที่่�สร้า้งอารมณ์ข์ันั 
กลุ่่�มผู้้�รัับชมส่่วนใหญ่่จะรัับรู้้�โฆษณาแฝงได้้ดีี (Le Ferle & 
Edwards, 2006)

รายการประเภทเด็ก็และเยาวชน พบว่า่ มีกีารปรากฏ
ของโฆษณาแฝงในรููปแบบการปรากฎด้้วยภาพเท่่านั้้�น ใน
สััดส่วนที่่�มากสุุด รองลงมาคืือ การปรากฏด้้วยภาพและ
เสีียง เช่่น สกู๊๊�ปประชาสััมพันัธ์์ และรููปแบบอ่ื่�นผสมผสานกััน  

ซึ่่�งการปรากฏส่่วนใหญ่่ไม่่เชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ 
ทั้้�งน้ี้�โฆษณาแฝงในรายการประเภทเด็็กและเยาวชนมีีการ
ปรากฏด้้วยระยะเวลาต่่อครั้้�งที่่�ไม่่นานนััก ยกเว้้นสกู๊๊�ป
ประชาสััมพัันธ์์ที่่�มีีระยะเวลาการปรากฏมากที่่�สุุด อย่่างไร
ก็็ตามจากงานวิิจััยของ สรีีรโรจน์์ สุุกมลสัันต์์ วรรณา ศรีีวิิริิ
ยานุภุาพ และวิทิยา กุลุสมบูรณ์ ์(2557) พบว่า่ จากรายการ
โทรทััศน์์สำหรัับเด็็กรวมทั้้�งสิ้้�น 39 รายการ พบรายการที่่�
โฆษณาเกิินกว่่าเวลาที่่�กำหนด 25 รายการ (ร้้อยละ 64) 
และที่่�มีีสัดัส่ว่นเวลาการโฆษณาที่่�มีผีลกระทบต่อ่เด็ก็เกินิกึ่่�ง
หนึ่่�งของเวลาโฆษณา 15 รายการ (ร้้อยละ 38) นอกจาก
นี้้�พบการโฆษณาแฝงมากกว่่าหนึ่่�งวิิธีี ดังันั้้�นเพ่ื่�อการปกป้้อง
เด็็ก จึึงควรมีีการดำเนิินการควบคุุมการทำการโฆษณาใน
รายการเด็็ก ดัังที่่� ชิิโนรส ถิ่่�นวิิไลสกุุล (2555) ระบุุว่่า เด็็ก
มีีแนวโน้้มเกิิดพฤติิกรรมตามการเชิิญชวนของโฆษณาโดย
เฉพาะอย่่างยิ่่�งหากโฆษณานั้้�นมีีการเสริิมแรงทางบวก เช่่น 
การให้้ของแถม เป็็นต้้น รวมถึึงธุุรกิิจโทรทััศน์์ไทยถููกคาด
หวัังจากสัังคมในการทำหน้าที่่�เสมืือนโรงเรีียนของสัังคมใน
บทบาทที่่�ให้ข้้อ้มูลูข่า่วสาร ให้้การศึกึษา และขััดเกลาสมาชิิก
ในสัังคม (จิิดาภา ล้้อมพิิทัักษ์์ และปาริิชาติิ สถาปิิตานนท์์, 
2565) ชี้้�ให้้เห็็นว่่าการโฆษณามีีผลกระทบต่่อการเรีียนรู้้�
ของเยาวชน อีีกทั้้�งจากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า่ หลาย
ประเทศไม่่อนุุญาตให้้มีีการโฆษณาแฝงในรายการเด็็กโดย
เด็ด็ขาด ไม่่ว่า่จะเป็็นการวางสิินค้า้โดยไม่่คิดิค่า่ใช้้จ่า่ยก็ต็าม 

รายการท้้องถิ่่�น พบว่่า มีีการปรากฏของโฆษณาแฝง
ในรููปแบบการปรากฎด้้วยภาพเท่่านั้้�น ในสััดส่่วนที่่�มาก
สุุด ซึ่่�งการปรากฏมีีทั้้�งการปรากฏที่่�เชื่่�อมโยงและไม่่เชื่่�อม
โยงกัับเนื้้�อหารายการในสััดส่่วนที่่�ไม่่แตกต่่างกัันนััก ทั้้�งนี้้�
การเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้าเป็็นสิินค้้าท้้องถิ่่�นที่่�สอดคล้้องกัับ
วััตถุุประสงค์์ของรายการ ในขณะที่่�รายการประเภทละคร 
พบว่่า โฆษณาแฝงเกืือบทั้้�งหมดเป็็นการปรากฏในรููปแบบ
การปรากฎด้้วยภาพเท่่านั้้�น ยกเว้้น VTR ช่่วงต้้นเบรก/ 
ท้้ายเบรก ที่่�เป็็นการปรากฏด้้วยภาพและเสีียงที่่�ไม่่ได้้แทรก
ในเนื้้�อหารายการ อีีกทั้้�งการปรากฏส่่วนใหญ่่มีีความเชื่่�อม
โยงกัับเนื้้�อหารายการ ซึ่่�งจากงานวิิจััยในอดีีตพบว่่า การทำ
โฆษณาแฝงในรายการประเภทละครนั้้�น กลุ่่�มผู้้�ชมมีกีารรับั
รู้้�ด้านลบเนื่่�องจากการโฆษณาแฝงทำให้ผู้้้�ชมเสีียอรรถรสใน
การรัับชม และเม่ื่�อจำนวนสิินค้้าที่่�ใช้้ในการโฆษณาแฝงมีี
มากเกิินไป (บดิินทร์์ เดชาบููรณานนท์์ ชเณษฎ์์นิิจ ชโลม
ทิิพย์์ แซ่่ตั้้�ง พงศกร ภานุุมาตรััศมีี อุุไรรััช โฉมแก้้ว และ
อธิิบดีี จัันทร์์ฉาย, 2562) ดัังนั้้�นผู้้�ผลิิตรายการโทรทััศน์์
ควรระมััดระวัังการนำเสนอโฆษณาแฝงในรายการประเภท
ดัังกล่่าว
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รายการจำหน่่ายสิินค้้า พบว่่า มีีการปรากฏของ
โฆษณาแฝงในรููปแบบผู้้�ดำเนิินรายการหลัักเชิิญชวนให้้ซื้้�อ
สิินค้้าสููงสุุดและเป็็นการปรากฏตลอดทั้้�งรายการซึ่่�งเป็็นไป
ตามวััตถุุประสงค์์ของรายการ รองลงมาคืือ การวางสิินค้้า
ประกอบฉาก และโฆษณาแฝงในรููปแบบอ่ื่�นผสมผสาน
กััน โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการแฝงในรููปแบบบุุคคล ไม่่ว่่าจะ
เป็็นบุุคคลทั่่�วไปหรืือบุุคคลผู้้�มีีชื่�อเสีียงเชิิญชวนให้้ซื้้�อสิินค้้า 
สอดคล้องกัับรูปูแบบการนำเสนอสิินค้า้ที่่� พรทรััพย์ ์ฉัตัรศิิริิ
สุุข (2561) ได้้อธิิบายว่่า ประกอบไปด้้วย 4 รููปแบบ ได้้แก่่ 
1) การนำเสนอสิินค้้าโดยการสอดแทรกในรายการโดยผู้้�
ดำเนินิรายการทำการเชิิญชวนให้ซ้ื้้�อ 2) การนำเสนอสิินค้า้ 
โดยวิิธีีการคััดเลืือกบุุคคลที่่�มีีชื่�อเสีียงมาแนะนำผลิิตภััณฑ์์
เพื่่�อสร้้างความน่าเชื่่�อถืือให้้กัับตััวสินค้้า 3) การนำเสนอ
สินิค้า้โดยการสาธิติการใช้ส้ินิค้า้เพื่่�อสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นในตัวั
สินิค้า้ และ 4) การนำเสนอสิินค้า้โดยถ่า่ยทอดประสบการณ์์
ของผู้้�ที่่�เคยใช้้งานผลิิตภััณฑ์์ซึ่่�งไม่่ใช่่ผู้้�มีีชื่่�อเสีียงเพ่ื่�อให้้กลุ่่�ม
เป้้าหมายเกิิดความเช่ื่�อมั่่�น และเห็็นผลลััพธ์์ที่่�เกิิดจากการ
ใช้จ้ริิง ซึ่่�งจากการศึกึษาครั้้�งนี้้�พบว่า่การปรากฏของโฆษณา
แฝงมีีความเชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ เน่ื่�องจากเป็็น
รายการประเภทจำหน่า่ยสินิค้า้ โดยรูปูแบบโฆษณาแฝงที่่�มีี
รายละเอีียดแตกต่่างจากรายการประเภทอ่ื่�นคืือ กรอบภาพ
โลโก้ห้รืือกรอบภาพสินิค้า้ที่่�ปรากฏในรายการจำหน่า่ยสินิค้า้
นั้้�นเป็็นกรอบภาพที่่�แสดงข้้อมููลชื่่�อแบรนด์์ ภาพสิินค้้า ราย
ละเอีียดสิินค้้า ราคา วิิธีีการสั่่�งซื้้�อซึ่่�งมีีทั้้�งแบบที่่�เป็็นกรอบ
ภาพนิ่่�งและเคลื่่�อนไหว รวมถึึงมีี กรอบภาพ QR code ที่่�
หน้้าจอเพื่่�อให้้ผู้้�ชมสามารถสแกนและสั่่�งซื้้�อได้้ทัันทีี 

ส่่วนรายการประเภทส่่งเสริิมการศึึกษา จริิยธรรม 
ศิิลปะ วััฒนธรรม และรายการภาพยนตร์์สารคดีี พบว่่า
มีีการปรากฏของโฆษณาแฝงไม่่มากนััก อีีกทั้้�งเป็็นการทำ
โฆษณาแฝงที่่�ไม่่ส่่งผลกระทบต่่อเนื้้�อหาของรายการ ทำให้้
ผู้้�ชมรายการได้้รัับชมเนื้้�อหาอย่่างเต็็มที่่�

ทั้้�งน้ี้�เมื่่�อพิิจารณาแนวทางการนำเสนอโฆษณาแฝง
ของต่่างประเทศพบว่่า ประเภทของรายการที่่�ได้้รัับอนุุญาต
ให้้ทำการโฆษณาแฝงได้้สำหรับประเทศไทยดัังผลการวิิจััย
ข้้างต้้น มีีความแตกต่่างจากบางประเทศ ยกตััวอย่่างเช่่น 
การกำกัับดููแลโฆษณาแฝงในรายการโทรทััศน์์ของสหราช
อาณาจักัรอนุุญาตให้้มีกีารโฆษณาแฝง ในรายการที่่�มีเีนื้้�อหา 
4 รููปแบบ อัันได้้แก่่ 1) ภาพยนตร์์ที่่�สร้้างขึ้้�นสำหรัับฉายใน
โรงภาพยนตร์์ซึ่่�งรวมถึึงสารคดีี 2) ภาพยนตร์์หรืือละครชุุด 
(Series) ที่่�สร้า้งขึ้้�นเพื่่�อออกอากาศเป็็นรายการโทรทััศน์ห์รืือ
สำหรับรายการที่่�สามารถเลืือกเวลาชมได้้ตามต้องการ 3) 
รายการกีีฬา และ 4) รายการบัันเทิิง ในขณะที่่�ไม่่อนุุญาต

ให้้มีีการโฆษณาแฝงใน 1) รายการโทรทััศน์์สำหรัับเด็็ก 2) 
รายการโทรทััศน์์ทางศาสนา 3) รายการโทรทััศน์์ที่่�เป็็นการ
นำเสนอข่่าวรวมถึงรายการโทรทััศน์ท์ี่่�วิเิคราะห์ส์ถานการณ์์
ปััจจุบััน และ 4) รายการโทรทััศน์ที่่�ให้้คำแนะนำแก่่ผู้้�
บริิโภค (Ofcom, 2023) อย่่างไรก็็ตามงานวิิจััยในอดีีตพบ
ว่่า รายการที่่�มีีเนื้้�อหาเป็็นการนำเสนอข้้อเท็็จจริิงไม่่เอื้้�อต่่อ
การสอดแทรกโฆษณาแฝงเข้้าไปในรายการ เช่่น รายการ
ข่่าว รายการสาระความรู้้� (อาภาพร อุุดมพืืช, 2553) ซึ่่�ง
ผลการวิิจััยดัังกล่่าวขัดแย้้งกัับผลการวิิจััยครั้้�งน้ี้�ที่่�พบว่่า มีี
การโฆษณาแฝงและการนำเสนอสินิค้า้ในรายการที่่�นำเสนอ
ข้้อเท็็จจริิงในปริิมาณมาก

นอกจากน้ี้�ผลการวิิจััยครั้้�งน้ี้�พบว่่า การโฆษณาแฝง
ในทุุกประเภทรายการนั้้�นส่่วนใหญ่่เป็็นการปรากฏที่่�เด่่น
ชััด โดยการปรากฏด้้วยภาพนั้้�นมีีวิิธีีการปรากฏโดยการ
วางสิินค้้า/ ป้้ายผู้้�สนัับสนุุน ในตำแหน่่งที่่�โดดเด่่น การถ่่าย
สิินค้้า/ ป้้ายผู้้�สนัับสนุุนในระยะใกล้้ การปรากฏโฆษณา
แฝงตำแหน่่งกลางจอภาพ การปรากฏโฆษณาแฝงขนาด
ใหญ่ประมาณครึ่่�งหนึ่่�งของจอภาพ การปรากฏกรอบภาพ
สิินค้้า/ โลโก้้แบบเคลื่่�อนไหวที่่�มีีขนาดใหญ่่ การปรากฏของ
สิินค้้า/ โลโก้้ด้้วยความอััดแน่่นเมื่่�อเทีียบกัับสััดส่่วนจอภาพ 
การปรากฏของโฆษณาแฝงตลอดทั้้�งรายการ เป็็นต้้น และ
สำหรัับการปรากฏของโฆษณาแฝงในรููปแบบภาพพร้อม
เสีียง มีีวิิธีีการปรากฏที่่�เด่่นชััดโดย การพููดถึึงและหยิิบจัับ
สินิค้้าอย่า่งเด่่นชััด ซึ่่�งการพูดูถึงึสิินค้้าไม่ว่่า่จะเป็็นสรรพคุณ 
ราคา ช่อ่งทางการจัดัจำหน่า่ย รวมถึงึการสาธิติการใช้สิ้ินค้า้
นั้้�นเป็็นการกระทำโดยพิิธีีกรหลััก ผู้้�ทำหน้้าที่่�เล่่า/ รายงาน
ข่่าว นัักพากย์์กีีฬา นัักแสดงหลััก แขกรัับเชิิญ ตััวแทน
ของแบรนด์์ ผู้้�ที่่�เคยใช้้งานสิินค้้าและผู้้�เชี่่�ยวชาญที่่�ร่่วม
รายการ ซึ่่�งการปรากฏของโฆษณาแฝงที่่�เด่น่ชัดันี้้�สอดคล้อง
กัับแนวทางการลงรหััสระหว่่างรัับชมรายการโทรทััศน์์ของ 
Ferraro และ Avery (2000) ที่่�ระบุุว่่าความเด่่นชััดของ
โฆษณาแฝง คืือการปรากฏของแบรนด์์อย่่างเห็็นได้้ชััด ไม่่
ว่า่จะเป็น็การปรากฏในส่ว่นกลางจอภาพ การปรากฏในส่ว่น
หน้้า (Foreground) การถ่่ายในระยะใกล้้ การปรากฏใน
ระยะเวลานาน รวมถึึงวิิธีีการมีีปฏิิสััมพัันธ์์กัับแบรนด์์ที่่�เด่่น
ชััด และบุุคคลที่่�มีีปฏิิสััมพัันธ์์กัับแบรนด์์เป็็นนัักแสดงนำ/ 
ผู้้�ดำเนิินรายการหลััก หรืือบุุคคลผู้้�มีีชื่่�อเสีียง ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 
ทั้้�งนี้้�จากผลการวิเิคราะห์เ์นื้้�อหาครั้้�งนี้้�พบว่า่ ในรายการตลก 
การหยิบ จัับและพููดถึงสิินค้้านั้้�นไม่่ได้้กระทำโดยนัักแสดง
หลัักเท่่านั้้�นแต่่กระทำโดยนัักแสดงที่่�หลากหลายไม่่ว่่าจะ
เป็็นนัักแสดงหลััก นัักแสดงสมทบ และนัักแสดงประกอบ
ในสััดส่่วนที่่�ไม่่แตกต่่างกััน ซึ่่�งสอดคล้้องกัับงานวิิจััยในอดีีต
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ที่่�พบว่่า การแฝงวััตถุุโดยนำสิินค้้ามาวางประกอบในฉาก
โดยที่่�ตััวละครไม่่ได้้ใช้้สิินค้้านั้้�น ๆ แต่่จะสัังเกตได้้เพราะ
มุุมกล้้องที่่�ถ่่ายให้้เห็็นสิินค้้าหรืือแบรนด์์ได้้อย่่างชััดเจนและ
ผิิดวิิสััยจากการใช้้สิินค้้าปกติิของคนทั่่�วไป (เขมณา พรหม
รัักษา, 2558) นอกจากนี้้�งานวิิจััยในอดีีตระบุุว่่า ประเภท
รายการมีีผลต่่อความโดดเด่่นของการนำเสนอโฆษณาแฝง 
เช่่น รายการที่่�มีีการนำเสนอเป็็นเร่ื่�องราวนั้้�นจะไม่่ทำการ
โฆษณาแฝงแบบโดดเด่่นนัักเพื่่�อให้้เกิิดความกลมกลืืน ใน
ขณะที่่�รายการประเภทเกมโชว์์มีีการทำการโฆษณาแฝง
อย่่างเด่่นชััด นอกจากนี้้�พบว่่า รายการข่่าวมีีการวางสิินค้้า
ประกอบฉากอย่่างโดดเด่่นเช่่นกััน (Le Ferle & Edwards, 
2006) อย่่างไรก็็ตามในการนำเสนอโฆษณาแฝงอย่่างเด่่น
ชััดนั้้�น อาจไม่่เกิิดผลทางบวกเนื่่�องจาก Cowley & Barron 
(2008) ได้้ทำการวิิจััยพบว่่า โฆษณาแฝงที่่�มีีการปรากฏ
อย่า่งเด่น่ชัดัจะก่อ่ให้เ้กิดิทัศันคติเชิงิลบของผู้้�รับัชมของผู้้�รับั
ชมที่่�ชื่่�นชอบรายการโทรทััศน์์ 

สำหรับสััดส่วนเวลาการปรากฏของโฆษณาแฝง
เม่ื่�อเทีียบกัับเวลาของรายการพบว่่า ประเภทรายการที่่�มีี
การปรากฏของโฆษณาแฝงโดยเฉลี่่�ยเกิินกว่่าร้้อยละ 50 
ประกอบไปด้้วย รายการข่่าว รายการกีีฬา รายการบัันเทิิง 
รายการตลก และรายการจำหน่่ายสิินค้้า ซึ่่�งโฆษณาแฝงใน
ปริมิาณมากน้ี้�ส่ง่ผลให้้เวลาของเนื้้�อหารายการบางส่่วนน้้อย
กว่่าเกณฑ์์ที่่� กสทช. กำหนดไว้้ อัันเป็็นการเบีียดบัังเวลาใน
การรัับชมรายการของประชาชนที่่�เปิิดรับรายการโทรทััศน์์
ระบบดิิจิิทััล สอดคล้้องกัับผลวิิจััยของ บุุณยาพร กิิตติิสุุนท
โรภาศ (2564) ที่่�พบว่่า เมื่่�อพิิจารณาระยะเวลาเฉลี่่�ยโดย
รวมของเนื้้�อหารายการในกรณีีหัักลบโฆษณา โฆษณาแฝง
และรายการแนะนำสินิค้า้นั้้�นอยู่่�ที่่� 46 นาทีี 27 วินิาทีี ซึ่่�งเกินิ
จากการกำหนดเวลาในการโฆษณาตามที่่�ระบุขุ้า้งต้น้ ซึ่่�งจาก
งานวิจิัยัในอดีีตได้ร้ะบุวุ่า่ ผู้้�รับัชมรายการโทรทัศัน์ม์ีีความคิดิ
เห็็นในทิิศทางเดีียวกันว่่า โฆษณาแฝงในรายการโทรทััศน์์
ไทยนั้้�นมีีปริิมาณมากเกิินไป (อาภาพร อุุดมพืืช, 2553)

นอกจากนี้้�ผลการวิิจััยพบว่่า การปรากฏของโฆษณา
แฝงมีีทั้้�งเชื่่�อมโยงและไม่่เชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ ซึ่่�ง
การโฆษณาแฝงที่่�ไม่่เชื่่�อมโยงหรืือไม่่สอดคล้องกัับเนื้้�อหา
อาจสร้้างการจดจำแบรนด์์ในเชิิงลบได้้ ดัังที่่�งานวิิจััยในอดีีต
ระบุวุ่า่ หากโฆษณาแฝงไม่ส่อดคล้อ้งกับัเนื้้�อหาของรายการ
ถึึงแม้้จะทำให้้จดจำแบรนด์์ได้้แต่่จะไม่่สามารถโน้้มน้้าวใจ
ได้้ (Russell, 2002) อีีกทั้้�งผู้้�ชมรายการโทรทััศน์์ไม่่พอใจ
การโฆษณาแฝงที่่�ถููกนำเสนอโดยไม่่มีีความเกี่่�ยวพัันกัับ
การดำเนิินรายการโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในรายการโทรทััศน์์
ประเภทละคร (วีีรพงษ์์ พวงเล็็ก, 2547, วลีีทิิพย์์ นัันท
เอกพงศ์์, 2549, ศรีีสุุภา กััณหะยุุวะ , 2549 และสิิระ 

สุุวรรณพัันธ์์, 2550) แต่่อย่่างไรก็็ตามงานวิิจััยครั้้�งนี้้�พบว่่า 
การปรากฏของโฆษณาแฝงมีีสััดส่่วนที่่�เชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหา
รายการสููงกว่่าไม่่เชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหารายการ โดยพบว่่า 
รายการที่่�มีีการปรากฏของโฆษณาไม่่เช่ื่�อมโยงกัับเนื้้�อหา
รายการสููงกว่่าได้้แก่่ รายการประเภทข่่าว รายการเด็็ก
และเยาวชน รายการท้้องถิ่่�น รายการกีีฬา และภาพยนตร์์
สารคดีี

จากผลการวิจิัยันี้้�สรุปุได้ว้่า่ ในปัจัจุบุันัมีกีารโฆษณาใน
โทรทััศน์์ดิิจิิทััลหลากหลายรููปแบบ แต่่รููปแบบที่่�น่่ากัังวลคืือ 
การโฆษณาแฝงที่่�ปรากฏในช่่วงเวลาของรายการอันัเน่ื่�องมา
จากยัังไม่่มีีแนวทางการกำกัับดููแลที่่�ชััดเจน นอกจากนี้้�การ
ปรากฏของโฆษณาแฝงดัังกล่่าวยัังมีีปริิมาณมาก มีีการนำ
เสนอที่่�เด่่นชััด อีีกทั้้�งในบางรายการพบว่่าเป็็นการนำเสนอ
ที่่�ไม่่เช่ื่�อมโยงกัับรายการ ดัังนั้้�นหน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้องควร
เร่่งดำเนิินการกำหนดแนวทางการนำเสนอโฆษณาแฝงใน
โทรทััศน์์ดิิจิิทััลให้้เป็็นแนวทางที่่�มีีความเหมาะสม คุ้้�มครอง
สิิทธิิที่่�ผู้้�ชมรายการโทรทััศน์์พึึงได้้รัับ และคำนึึงถึึงความอยู่่�
รอดของผู้้�ประกอบการโทรทััศน์์ เพื่่�อให้้สามารถสร้้างสรรค์์
เนื้้�อหาที่่�มีีคุุณภาพให้้แก่่อุุตสาหกรรมโทรทััศน์์ไทยต่่อไป

ข้้อเสนอแนะจากการวิิจััย 
1.	ปั ัจจุุบัันโฆษณาแฝงมีีการพััฒนารููปแบบและมีี

การนำเสนอในทุุกประเภทรายการเพื่่�อเป็็นช่่องทางในการ
สร้้างรายได้้ให้้แก่่ผู้้�ประกอบการ ดัังนั้้�นจึึงควรมีีการศึึกษา
ความคิิดเห็็นของผู้้�ชมต่อปริิมาณในการนำเสนอโฆษณา
แฝงในรายการดัังกล่่าว รวมทั้้�งอาจศึึกษาวิิจััยเพ่ื่�อหาความ
สััมพัันธ์์ระหว่่างปริิมาณของโฆษณาแฝง การรัับรู้้� ทััศนคติิ 
และพฤติกิรรมการรับัชมรายการโทรทััศน์ ์ตลอดจนการรับัรู้้� 
ทัศันคติทิี่่�มีีต่อ่แบรนด์ ์และพฤติกิรรมการซื้้�อสินิค้า้ที่่�โฆษณา
แฝงนั้้�นๆเพื่่�อนำไปสู่่�การกำหนดแนวทางการนำเสนอโฆษณา
แฝงที่่�เหมาะสมต่่อไป

2.	จากผลการวิิจััยพบว่่า มีีการนำเสนอโฆษณาแฝง
ในรายการเด็ก็และเยาวชนทั้้�งในรูปูแบบการปรากฏด้ว้ยภาพ 
การปรากฏด้้วยภาพและเสีียง รวมทั้้�งปรากฎในรายการที่่�มีี
ความน่่าเชื่่�อถืือสููง เช่่น รายการข่่าว รายการวิิทยาศาสตร์์
สุุขภาพ ซึ่่�งอาจทำให้้ผู้้�ชมรายการเกิิดการคล้้อยตามได้้ง่่าย 
เมื่่�อพิิจารณาจากแนวทางการกำกัับดููแลของบางประเทศ
ไม่่อนุญุาตให้ม้ีกีารนำเสนอโฆษณาแฝงในรายการโทรทัศัน์์
ประเภทดัังกล่่าว หรืือมีีแนวทางการควบคุุมที่่�เคร่่งครััด ดััง
นั้้�นหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง เช่่น องค์์กรกำกัับดููแล ผู้้�ประกอบ
กิิจการโทรทััศน์์ดิิจิิทััล องค์์กรวิิชาชีีพที่่�เกี่่�ยวข้้อง รวมถึึง
องค์์กรด้้านการคุ้้�มครองผู้้�บริิโภคควรร่่วมมืือกัันทบทวน
แนวทางสำหรัับประเทศไทย โดยควรใช้้แนวทางการกำกัับ
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ดููแลที่่�มีีความเหมาะสม ยืืดหยุ่่�น คำนึึงถึึงทุุกภาคส่่วน 
นอกจากองค์ก์รที่่�ทำหน้า้ที่่�กำกับัดูแูลแล้ว้ อาจเป็น็การตรวจ
สอบจากภาคประชาชน ควบคู่่�กับัการให้ค้วามรู้้�อย่า่งเป็น็รูปู
ธรรม เช่่น การให้้ความรู้้�เร่ื่�องการรู้้�เท่่าทัันโฆษณาแฝงในบท
เรีียนตามพััฒนาการที่่�เด็็กและเยาวชนควรได้้รัับ เพ่ื่�อเป็็น
ภููมิิคุ้้�มกัันในฐานะผู้้�รัับสารเชิิงรุุกต่่อไป

กิิตติิกรรมประกาศ
บทความนี้�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของโครงการศึึกษาแนวทาง
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กองทุนุวิจิัยัและพัฒันากิจิการกระจายเสีียง กิจิการโทรทัศัน์์ 
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