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บทคััดย่่อ
บทความวิิจััยนี้้�เป็็นส่่วนหน่ึ่�งของการวิิจััยเกี่่�ยวกัับ

กระบวนการสื่่�อสารเทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทยผ่า่นอารมณ์เ์ชิงิ
บวกเพ่ื่�อกำหนดแนวทางการใช้้สีีเพื่่�อส่ื่�ออารมณ์์ความรู้้�สึึก
ในการออกแบบเรขศิิลป์์ ภายใต้้หลัักสููตรศิิลปกรรมศาสตร
ดุษุฎีีบัณัฑิติ สาขาวิิชานฤมิิตศิลิป์์ โดยมีีวัตถุุประสงค์์ในการ
ค้น้หารููปแบบกระบวนการสื่่�อสารเทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทยผ่า่น
อารมณ์เ์ชิงิบวกเพื่่�อกำหนดแนวทางในการใช้ส้ีีเพื่่�อสื่่�ออารมณ์์
ความรู้้�สึึกในการออกแบบเรขศิิลป์์ โดยวิิธีกีารวิิจัยัเชิิงคุุณภาพ 
(Qualitative Research) ผ่า่นกระบวนสัมภาษณ์์เชิงิลึึก (In-
depth interviews) และการสนทนากลุ่่�ม (Focus group) 
จากผู้้�เชี่่�ยวชาญ ผู้้�บริิหาร และอาจารย์์ด้้านการจััดเทศกาล 
ผลการวิิจััยพบว่่า จากการแบ่่งประเภทเทศกาลสร้้างสรรค์์
ไทยทั้้�งหมด จำแนกได้้ 9 ประเภทเทศกาล ต่่อมาจึึงนำ
อารมณ์์เชิิงบวกมาใช้้แบ่่งประเภทของเทศกาลสร้้างสรรค์์
รวมถึึงชุุดสีีเพื่่�อส่ื่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกได้้ โดยการจำแนก
อารมณ์เ์ชิงิบวกที่่�สอดคล้้องกัับเทศกาลสร้างสรรค์์ไทยทั้้�ง 9 
ประเภท ผลสรุปดัังน้ี้� 1. เทศกาลสร้างสรรค์์ประเภทกีีฬา
ตรงกัับความกระฉัับกระเฉง (Energetic) ชุุดสีีที่่�มีีพลัง 
2. การแสดงละคร ศิิลปะ กัับความรู้้�สึึกเคลิิบเคลิ้้�มเป็็นสุุข 
(Euphoria) ชุดุสีีเพ้้อฝััน ไม่่เป็น็ทางการ 3. ศาสนากัับความ

เคารพ (Respect) ชุุดสีีเป็็นทางการ 4. อุุทยานแห่่งชาติิกัับ
ความผ่่อนคลาย (Relaxation) ชุุดสีีมีีความเป็็นธรรมชาติิ 
5. สััตว์์ประจำถิ่่�น ตรงกัับความสนุุกสนาน (Amusement) 
ชุุดสีีที่่�มีีพลััง ไม่่เป็็นทางการ 6. ดอกไม้้ประจำถิ่่�นตรงกัับ
ความรััก (Love) ชุุดสีีมีีความน่่ารััก เพ้้อฝััน 7. การแสดง
ดนตรีี ตรงกัับแรงบัันดาลใจ (Inspiration) ชุุดสีีที่่�มีีความ
เป็น็ธรรมชาติ ิหรููหรา 8. แหล่ง่สถาปัตัยกรรม ตรงกับัความ
น่่าหลงใหล (Fascination) ชุุดสีีมีีความหรููหรา 9. การจััด
งานตามแนวคิิดตรงกัับความมีีเสน่่ห์์ (Enchantment) ชุุด
สีีที่่�มีีความหรููหรา เพ้้อฝััน โดยข้้อสรุปดัังกล่่าว จะนำไป
ประยุุกต์์ใช้้เป็็นแนวทางการใช้้สีีในการออกแบบเรขศิิลป์์
สำหรัับเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยต่่อไป

คำสำคััญ: อารมณ์์เชิิงบวก, เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย, 
การสื่่�อสาร, สีีและอารมณ์์ความรู้้�สึึก
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This research article explores the process of 
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in Creative Arts. The main objective is to categorize 
existing Thai creative festivals and analyzing philosophy 
of Thai creative festivals through a qualitative research 
methodology. This involves conducting 1) In-depth 
interviews utilizing open-ended questionnaires and 
2) Group discussions (Focus groups) utilizing closed-
ended questionnaires through the expert of festivals. 
The findings indicate that positive emotions are 
expressed though creative festivals that incorporate 
color themes to effectively convey mood and tone. 
The study delineates nine categories, the first category 
is Sports events with energy, color and style with 
dynamic, cool casual, the second category is Theater 
performance & Art exhibitions with euphoria, color 
and style with romantic, casual, the third category is 
religious events and respect emotion, color and style 
with formal, dandy, the fourth category is National 
park & Landscape with relaxation, color and style 
with natural, clear, the fifth category is Fauna with 
amusement, color and style with dynamic, casual, the 
sixth category is Flora with love, color and style with 
pretty, romantic, natural, the seven categories are 
Musical recital with inspiration, color and style with 
natural, elegant, the eight categories are Architectural 
site and historical site with fascination, color and style 
with elegant, gorgeous and the nine category is a 
Theme park, Garden, Shopping center, City center with 
enchantment positive emotions color and style with 
gorgeous, romantic. This research can lead to graphic 
design by use of color themes to communicate within 
creative festivals.

Keywords: Positive Emotions, Communication, 
Thai Creative Festivals, Colors Moodtone

บทนำำ�
ประเทศไทยเป็น็หนึ่่�งในประเทศที่่�ส่่งเสริมิการท่อ่งเที่่�ยว

และให้ค้วามสำคัญักับัการรักัษาการเป็น็จุดุหมายปลายทาง
ของการท่่องเที่่�ยวระดัับโลก โดยมุ่่�งเน้้นด้า้น ขนบธรรมเนีียม
ประเพณีี วััฒนธรรมอััตลัักษณ์์ความเป็็นไทย รวมถึึงให้้
คุุณค่่ากัับสิ่่�งแวดล้้อมการท่่องเที่่�ยวของประเทศไทยยัังเป็็น
อุุตสาหกรรมที่่�เน้้นคุุณค่่ามีีความสามารถในการปรัับตััว

เติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนและมีีส่่วนร่วม (คณะกรรมการนโยบาย
การท่่องเที่่�ยวแห่่งชาติิ, 2566, น. 16) โดยมีีเป้้าหมาย
การพัฒันาศักัยภาพและโอกาสการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวภาย
ใต้้สภาวะการเปลี่่�ยนแปลง ผ่่านกรอบแนวคิิดในการจััดทำ
แผนพััฒนาการท่่องเที่่�ยวแห่่งชาติิ (พ.ศ. ๒๕๖๔ - ๒๕๖๕) 
โดยมีีการบููรณการร่่วมกัับการพััฒนาเศรษฐกิิจชีีวภาพ 
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน และ เศรษฐกิิจสีีเขีียว (Bio-Circular-
Green Economy: BCG Model) โมเดลเศรษฐกิิจสู่่�การ
พััฒนาที่่�ยั่่�งยืืน โดยมุ่่�งเน้้นการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวให้้เกิิด
ความยั่่�งยืืน โดยใช้้จุดุแข็็งเร่ื่�องความหลากหลายทางชีีวภาพ 
ความหลากหลายทางวััฒนธรรม และทุุนทางปััญญานํํามาส
ร้า้งอัตัลักษณ์ข์อง การท่อ่งเที่่�ยวในแต่ล่ะพื้้�นที่่� โดยเป้า้หมาย
การพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืนหรืือ Sustainable Development Goals 
(SDGs) (คณะกรรมการนโยบายการท่่องเที่่�ยวแห่่งชาติิ, 
2566, น. 47) และแนวโน้้มสถานการณ์์การท่่องเที่่�ยวที่่�
สำคััญจากรายงานประจำปีี 2564 ของการท่่องเที่่�ยวแห่่ง
ประเทศไทย อธิิบายไว้้ว่่า ปััจจััยสนัับสนุุน คืือกิิจกรรมส่่ง
เสริมตลาดของการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทยและกิิจกรรม
ส่่งเสริิมการขายจากผู้้�ประกอบการท่่องเที่่�ยว เช่่น กิิจกรรม
งานประเพณีีเทศกาลท่่องเที่่�ยวต่่างๆ การจััดทำการส่่งเสริิม
การขายในด้า้นราคาโรงแรมที่่�พักั ตั๋๋�วเครื่่�องบินิ แพ็ค็เกจท่อง
เที่่�ยว เพื่่�อกระตุ้้�นให้ค้นเดิินทางเข้า้พื้้�นที่่�มากขึ้้�น ซึ่่�งการท่อ่ง
เที่่�ยวในประเทศไทยนั้้�น ยังัรวมถึึงการท่อ่งเที่่�ยวตามเทศกาล
ต่่างๆ อีีกด้้วย โดยเทศกาลเป็็นพื้้�นที่่�สำคััญ สำหรัับการพััก
ผ่่อนและการทำกิิจกรรมสำหรัับนัักท่่องเที่่�ยว 

โดยองค์ก์รการท่่องเที่่�ยวโลกแห่ง่สหประชาชาติิ (United 
Nations World Tourism Organization: UNWTO) กำหนด
หลัักการเบื้้�องต้้นในการพััฒนา ‘การท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน’ 
สรุุปโดยคร่่าว ดัังนี้้� คำนึึงถึึงขีีดความสามารถของธรรมชาติิ 
หรืือขีีดความสามารถในการรองรัับนัักท่่องเที่่�ยว (carrying 
capacity) 1) สนัับสนุุนการมีีส่่วนร่่วมของคนในชุุมชนและ
ความต้อ้งการของชุมุชน 2) กระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจิ
อย่า่งเป็น็ธรรมให้ก้ับัคนในท้อ้งถิ่่�น 3) ส่ง่เสริมประสบการณ์ท์ี่่�
มีีคุณุค่า่กับันักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�มาเยืือน 4) เข้า้ใจและเรีียนรู้้�สภาพ 
เฉพาะของพื้้�นที่่� ทรััพยากร ขนบธรรมเนีียม/วััฒนธรรม/วิิถีี
ชีีวิิต 5) ส่่งเสริิมการออกแบบที่่�เป็็นกัับสถาปััตยกรรม ท้้อง
ถิ่่�นและใช้ว้ัสัดุใุนท้อ้งถิ่่�น 6) ผสานการท่อ่งการท่อ่งเที่่�ยวอย่า่ง
ยั่่�งยืืนในแผนพััฒนาทั้้�งระดัับท้้องถิ่่�น ภููมิิภาค และประเทศ 
7) พััฒนาข้้อมููลสำหรัับการตััดสิินใจและติิดตามตรวจสอบ
การท่อ่งเที่่�ยวรููปแบบของเทศกาล โดยที่่�งานเทศกาลยังัอาจ
สะท้้อนถึึง วิิถีีการใช้้ชีีวิิตและสร้้างสรรค์์วััฒนธรรมอีีกด้้วย 
(Mykletun, 2009) ทั้้�งนี้้�เทศกาลเป็น็หนึ่่�งในประเภทหรืือรููป
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แบบของการท่อ่งเที่่�ยว โดยเทศกาลนั้้�นมีีความสำคัญัในการ
สร้างความสัมัพันัธ์ ระหว่า่งผู้้�เข้า้ร่ว่มจากการทำกิจิกรรม และ
ร่ว่มแชร์ป์ระสบการณ์์ ไม่ว่่า่จะเป็น็การฟังัเพลง เข้า้ร่ว่มการ
แข่ง่ขันั การกินิและการดื่่�ม ซึ่่�งการเข้า้ร่ว่มเทศกาลนั้้�นมาจาก
ความสมัคัรใจ โดยเทศกาลในประเทศไทยนั้้�น มีีจำนวนมาก
ถึึง 900 กว่่าเทศกาลตลอดทั้้�งปี ีจากการแบ่่งประเภทหรืือรููป
แบบของเทศกาลจาก การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย Thailand 
festival ปีี 2566 ได้้มีีการแบ่่งเทศกาลจากความสนใจเป็็น 
4 ประเภท คืือ 1.เทศกาลอาหารและดนตรีี 2.เทศกาลศิลิปะ
และวััฒนธรรม 3.เทศกาลกีีฬาและนัันทนาการ 4.เทศกาล
สุุดสร้้างสรรค์์ โดยบางเทศกาลถููกแบ่่งอยู่่�ในประเภทความ
สนใจมากกว่่า 1 กลุ่่�มด้้วยกััน โดยเทศกาลที่่�โดดเด่่นและ
เป็็นที่่�รู้้�จัักกัันดีี ตััวอย่่างเช่่น เทศกาลสงกรานต์์ ที่่�จััดทุุกวััน
ที่่� 13-15 เมษายน ของทุุกปีี เป็็นต้้น 

เทศกาล (Festival) เป็น็ช่วงเวลาที่่�ประเทศใดประเทศ
หนึ่่�งหรืือท้้องถิ่่�นใดท้้องถิ่่�นหน่ึ่�งกำหนดให้้มีี กิจิกรรมประเพณีี
บุุญหรืืองานรื่่�นเริิงอย่่างหนึ่่�งอย่่างใดในประเทศนั้้�นๆ หรืือ
ในถิ่่�นนั้้�นๆ เทศกาลตรงกัับภาษาอัังกฤษว่่า Festival ซึ่่�งมีี
ความหมายว่่า เทศกาล หรืือ งานเฉลิิมฉลอง เป็็นช่่วงเวลา
หนึ่่�งที่่�จััดให้้มีีงานรื่่�นเริิง ซึ่่�งตามปกติิจะถููกจััดขึ้้�นโดยชุุมชน
ท้อ้งถิ่่�นเป็น็สำคััญ เพื่่�อเป็น็การเฉลิมฉลองเอกลัักษณ์์เฉพาะ
ของชุุมชนท้องถิ่่�นนั้้�นๆ ที่่�ปฏิิบััติิสืืบต่่อกัันมาและมัักจะจััด
ให้เ้ป็น็วันัหยุดุของท้อ้งถิ่่�นหรืือของชาติดิ้ว้ยปัจัจุบัุันเทศกาล
กลายเป็็นคุณลัักษณะทั่่�วไปของกลยุุทธ์์ การพััฒนาเมืืองที่่�
มุ่่�งดึึงดููดการท่่องเที่่�ยวการค้้าความสามารถและการมีีส่่วน
ร่่วมของชุุมชนท้องถิ่่�นงานดังกล่่าวถืือเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของผล
งานทางวััฒนธรรมของจุุดหมายปลายทางเพื่่�อดึึงดููดการรอ
คอยจากนัักท่่องเที่่�ยวทั้้�งในและต่่างประเทศ การท่่องเที่่�ยว
เชิิงกิิจกรรม ยัังเป็็นหนึ่่�งในภาคส่่วนที่่�เติิบโตเร็็วที่่�สุุดใน
อุุตสาหกรรมสัันทนาการ (Getz, 1991) โดยเทศกาลนั้้�น
มีีบทบาทสำคััญทั้้�งในท้องถิ่่�นและสากลสำหรัับเศรษฐกิิจ
สร้า้งสรรค์อ์ีีกด้ว้ย ทั้้�งนี้้�เทศกาลยัังมีีส่่วนในการสร้างอารมณ์์
ความรู้้�สึึกเชิงิบวกให้ก้ับัผู้้�ที่่�มาเยืือน เดสเมสและคณะกล่า่ว
ถึึงอารมณ์์ว่่ามีีอยู่่�เพื่่�อประโยชน์ในการส่่งสััญญาณสภาวะ
ของตััวตนทั้้�งในด้านร่า่งกายจิติใจและทรััพยากรทางสัังคมที่่�
มีีอยู่่�เพ่ื่�อตอบสนองการรัับรู้้�สิ่่�งแวดล้้อมรวมถึึงความต้อ้งการ 
(Xue, Desmet, & Fokkinga, 2020) 

โดยอารมณ์์เชิิงบวกตามทฤษฎีีวงล้้ออารมณ์์ของโร
เบิิร์์ต (Robert Pluchick’s Wheel of emotions) มีีด้้วยกััน 
4 อารมณ์์ได้้แก่่ ความรื่่�นเริิง ความเชื่่�อใจ ความประหลาด
ใจและความหวัังที่่�เป็น็แกนหลักันำไปสู่่�อารมณ์ย์่อ่ยอื่่�นต่อ่ไป 
(Plutchik, 1980) ซึ่่�งประโยชน์์ของอารมณ์์เชิิงบวกในการ

ท่่องเที่่�ยวเทศกาลต่่อบุุคคลช่่วยให้้เกิิดความรู้้�สึึกซาบซึ้้�งใน
คุุณค่่าของตนเอง (Self-love emotion) โดยที่่�อารมณ์์เชิิง
บวกได้้อธิิบายให้้เราเข้้าใจถึึงพฤติิกรรม ผู้้�บริิโภคด้้านการ
ท่อ่งเที่่�ยวได้ม้ากขึ้้�น (Tsogas, 2020) แรงจููงใจหลักัของการ
บริิโภคด้้านการท่่องเที่่�ยว คืือการแสวงหาเกี่่�ยวกัับอารมณ์์
และความรู้้�สึึกต่่างๆ ตามความต้้องการของทฤษฎีีมาสโลว์์ 
คืือ 1. ความต้้องการของร่่างกาย (Physiological Needs) 
กระตุ้้�นให้เ้กิดิความต้อ้งการพักัผ่อ่นหย่อ่นใจ ทั้้�งร่า่งกายและ
จิิตใจ โดยความต้้องการเหล่่านี้้�เป็็นแรงจููงใจพื้้�นฐานสำหรัับ
นักัเดินิทางทุกุคน 2. ความต้อ้งการความปลอดภัยั (Safety 
Needs) นัักท่่องเที่่�ยวพยายามดููแลตนเองทั้้�งร่่างกายและ
จิิตใจ เพื่่�อให้้มีีสุุขภาพที่่�ดีีในอนาคต รวมถึึงสภาพแวดล้้อม
ที่่�ปลอดภััยอีีกด้้วย 3. ความต้้องการด้้านสังคม (Social 
Needs) ทำให้้นักัท่่องเที่่�ยวใช้้เวลาอยู่่�กับครอบครััวและเพื่่�อน 
4. ความต้้องการการยกย่่อง (Esteem Needs) การท่่อง
เที่่�ยวเป็็นอีีกทางหน่ึ่�งที่่�ช่่วยให้้ผู้้�คนเดิินทางเพื่่�อสร้างความ
ประทัับใจให้้เพื่่�อน ญาติิ สัังคมกลุ่่�มและบุุคคลอื่่�น ๆ และ
เพื่่�อให้ไ้ด้ร้ับัสถานะทางสังัคมที่่�สููงขึ้้�น และ 5. ความต้อ้งการ
ความสำเร็็จส่่วนตััว (Self-Actualization Needs) เป้้าหมาย
คืือใช้เ้วลาพักัผ่อ่น พัฒันาทักัษะพิเิศษหรืือร่ว่มทำประโยชน์์
ต่่อสัังคม (Maslow, 1943) 

หนัังสืือ ซิิมพลีี เดอะ เบรน (Simply the brain)  
ได้้กล่่าวว่่า อารมณ์์และความรู้้�สึึกของมนุุษย์์นั้้�นเป็็นการ
ตอบสนองทางร่่างกายเป็็นหลัักหรืือต่่อสิ่่�งเร้้าภายนอก  
โดยสิ่่�งกระตุ้้�นจะทำให้้สมองกระตุ้้�นการหลั่่�งฮอร์์โมน เช่่น  
เทสทอสเตอโรน อะดีีนารีีน และ เซโรโทนินิการเปลี่่�ยนแปลง
เหล่่านี้้� ทำให้้เกิิดปฏิิกิิริิยาทางกายภาพของเรา เช่่น  
การเพิ่่�มระดัับการเต้น้ของหััวใจ หรืือการไหลเวีียนของเลืือด
และช่่วยเตรีียมร่่างกายให้้พร้้อมสำหรัับการตอบสนองทาง
อารมณ์์ที่่�จะเกิิดขึ้้�น (Carter, 2022) ซึ่่�งการตอบสนองทาง
อารมณ์์ที่่�เกิิดขึ้้�นโดยผ่่านประสาทสััมผััสทั้้�ง 5 ได้้แก่่ รููป รส 
กลิ่่�น เสีียง และสััมผััส และจากประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยว
เทศกาลสามารถรัับรู้้�อารมณ์์ผ่่านประสบการณ์์เหล่่านี้้�ได้้  
ที่่�ชัดัเจนที่่�สุดุคืือผ่า่นการมองเห็น็ โดยทั้้�งนี้้�สีีจึึงเป็น็ตัวักระตุ้้�น
อารมณ์์ผ่่านการมองเห็็นทางตา เช่่น สีีแดง กระตุ้้�นให้้ 
เกิิดอารมณ์์ ความรู้้�สึึก ตื่่�นเต้้น เร้้าใจ สีีเขีียว กระตุ้้�น 
ให้้เกิิดอารมณ์์ความรู้้�สึึก ผ่่อนคลาย สดชื่่�น เป็็นต้้น โดย 
ในการวิจิัยัครั้้�งน้ี้�จะเน้น้ไปที่่�การศึึกษาเกี่่�ยวกับัอารมณ์์เชิิงบวก 

โดยอารมณ์์เชิิงบวกจากงานวิิจััยของสถาบัันเดลฟ์์ 
(Delft Institute) ได้้มีีการพััฒนาการ์์ดอารมณ์์เชิิงบวก 
ทั้้�ง 25 อารมณ์์สำหรัับนัักออกแบบเพื่่�อนำไปใช้้ในงาน
ออกแบบต่่างๆ โดยในงานวิิจััยนี้้�ได้้จำแนกอารมณ์์เชิิงบวก
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ที่่�สอดคล้้องกัับเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยได้้ทั้้�งหมดด้้วยกััน  
9 อารมณ์์ ได้้แก่่ ความเห็็นอกเห็็นใจ ความเสน่ห์์หา  
ความทะเยอทะยาน ความเพลิินเพลิิน ความมองโลกในแง่่
ดีี ความกระตืือรืือร้้น ความมั่่�นใจ ความสนใจ และ ความ
พึึงพอใจ ซึ่่�งอารมณ์เ์ชิงิบวกเหล่า่นี้้�ยังัสะท้อ้นถึึงสีีที่่�สามารถ
นำมาใช้้ในงานออกแบบอีีกด้้วย (Delft University of 
Technology, 2016) จากทฤษฎีีของมาสโลว์์นั้้�นได้้ชี้้�แจงไว้้
ว่่า ประโยชน์์ของอารมณ์์เชิิงบวกในการท่่องเที่่�ยวเทศกาล
ต่อ่บุคุคลนั้้�นช่ว่ยให้้เกิดิความรู้้�สึึกซาบซึ้้�งในคุณค่า่ของตนเอง 
(Self-love emotion) ได้้มากมาย (Maslow, 1943) โดย
ความสำคััญของงานวิิจััยน้ี้� นอกเหนืือจากการได้้แนวทาง
สำหรัับงานออกแบบแล้้ว ยัังนำไปสู่่�การได้้รัับประสบการณ์์
เชิงิบวกผ่า่นการท่่องเที่่�ยวในรููปแบบเทศกาลอีีกด้้วย ดังันั้้�นผู้้�
วิจิัยัเช่ื่�อว่่าการนำทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับอารมณ์ใ์นเชิงิบวกนั้้�น
สามารถนำมาเป็น็ประโยชน์ ์โดยไปประยุกุต์ใ์ช้เ้ป็น็แนวทาง
การใช้้สีีในการออกแบบเรขศิิลป์์สำหรัับเทศกาลสร้างสรรค์์
ไทยต่่อไป

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย 
โดยในบทความนี้้�จะแบ่่งวััตถุุประสงค์์ย่่อยออกเป็็น  

3 ส่่วนคืือ 1. เพื่่�อแบ่่งประเภทเทศกาลสร้างสรรค์์ไทย 
2. เพื่่�อหาประเภทเทศกาลไทยที่่�สอดคล้้องกัับอารมณ์์เชิิง
บวก 3. เพื่่�อกำหนดแนวทางเร่ื่�องสีีในการส่ื่�อสารอารมณ์์
ความรู้้�สึึกสำหรัับนำมาใช้้ในเทศกาลไทยที่่�สอดคล้้องกัับ
อารมณ์์เชิิงบวกและงานออกแบบเรขศิิลป์์ต่่อไป

แนวคิิดทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
กระบวนการสื่่�อสารเทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทยผ่า่นอารมณ์์

เชิงิบวกเพื่่�อกำหนดแนวทางการใช้ส้ีีเพื่่�อสื่่�ออารมณ์ค์วามรู้้�สึึก
ในการออกแบบเรขศิิลป์์ เป็็นส่่วนหนึ่่�งในการวิิจััยหััวข้้อการ
ออกแบบคาแรคเตอร์เ์พื่่�อประชาสัมัพันัธ์เ์ทศกาลสร้า้งสรรค์์
ไทยผ่่านอารมณ์์เชิิงบวก ผู้้�วิิจััยได้้ศึึกษา ค้้นคว้้า วิิเคราะห์์
และสัังเคราะห์์ข้้อมููล จากเอกสาร หลัักการ แนวคิิด ทฤษฎีี 
และผลงานวิจัยัที่่�เกี่่�ยวข้้องดัังต่่อไปนี้้� ข้อ้มููลเกี่่�ยวกัับเทศกาล
ไทย และเทศกาลสร้้างสรรค์์ (Thai Creative Festivals) 
ณััฐ ครุุฑสููตร ผู้้�อำนวยการฝ่่ายกิิจกรรม การท่่องเที่่�ยว
แห่่งประเทศไทย ได้้กล่่าวว่่า เทศกาลสร้้างสรรค์์ในไทย ได้้
รวบรวมเอาเทศกาลที่่�มีีในประเทศไทยตลอดทั้้�งปีี มาจััด
กิจิกรรม โดยที่่�เทศกาลนั้้�นๆ จะมีี กิจิกรรมอื่่�นๆ ที่่�นอกเหนืือ
จากเทศกาลหลักัมาเพื่่�อส่ง่เสริมิในงานอีีกด้ว้ย ณัฐั ครุฑุสููตร 
(2567) ตััวอย่่างเช่่น เทศกาลการแข่่งขัันกระดานโต้้คล่ื่�น 
Leam Ya Surf Club หาดแม่่รำพึึง จ.ระยอง ที่่�มีีการจััด
กิิจกรรมการแข่่งขัันการเล่่น เป็็นหลััก และมีีดนตรีี รวมถึึง
อาหารเข้้ามาเสริิมเพื่่�อดึึงดููดให้้มีีผู้้�เข้้าร่่วมงานเพิ่่�มมากขึ้้�น 
แนวคิดิที่่�เกี่่�ยวของกับังานวิจัิัยน้ี้�แบ่ง่เป็น็ 3 แนวคิดิด้ว้ยกันัคืือ 
1. แนวคิิดเกี่่�ยวกัับการแบ่่งประเภทของเทศกาลสร้้างสรรค์์ 
โดยใช้้แนวคิิด การแบ่่งประเภทการท่่องเที่่�ยว Categories 
of tourist attractions (Benckendorff, 2006) ซึ่่�งแบ่่งเป็็น
แกนแนวนอนและแนวตั้้�ง โดยแนวนอนจะแบ่ง่เป็น็ ประเภท
สถานที่่�การท่อ่งเที่่�ยวแบบชั่่�วคราวและถาวร ส่ว่นแกนแนวตั้้�ง
จะแบ่่งเป็็น ตามวััฒนธรรมและตามธรรมชาติิ

ภาพที่่� 1 ภาพประกอบการแบ่่งประเภทหมวดหมู่่�สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว
ที่่�มา: Category of tourist attractions (Benckendorff, 2006)
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จากที่่�เทศกาลในประเทศไทยนั้้�น เทศกาลสร้้างสรรค์์
ได้ค้รอบคลุมุประเภทของกิจิกรรมรวมถึึงสถานที่่�หลากหลาย
และแตกต่่างกััน โดยในแต่่ละเทศกาลมีีกิิจกรรมที่่�มากกว่่า 
1 กิิจกรรมหรืือรวมมากกว่่า 1 ประเภทเทศกาลเข้้าด้้วยกััน 
ตัวัอย่่างเช่่น เทศกาลดนตรีีที่่�มีีการจำหน่่ายอาหาร เคร่ื่�องด่ื่�ม 
รวมถึึงกิิจกรรมอื่่�นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องภายในงาน จึึงเป็็นที่่�มาของ
การใช้้หลัักการ การแบ่่งประเภทของการท่่องเที่่�ยวเทศกาล
เพื่่�อให้้สามารถจำแนกประเภทของเทศกาลได้้อย่่างชััดเจน
ผ่่านการวิิเคราะห์์แบบสนทนากลุ่่�ม (Focus group) โดย
คำนึึงถึึงแกนแนวตั้้�งเป็น็หลััก ว่า่เทศกาลนั้้�นๆ จัดัอยู่่�ในหมวด
หมู่่�ใด ตััวอย่่างเช่่น เทศกาลนัับนกกระเรีียน ซึ่่�งมีีการดููนก 
ที่่�อยู่่�ตามธรรมชาติเิป็น็หลักั โดยนกกระเรีียนจัดัอยู่่�ในหมวด
หมู่่�ของสััตว์ประจำถิ่่�น เป็็นต้้น แนวคิิดที่่� 2. เป็็นแนวคิิด
เกี่่�ยวกัับอารมณ์์เชิิงบวก (Positive Emotions) อารมณ์ม์ีีอยู่่�
เพื่่�อประโยชน์ใ์นการส่ง่สัญัญาณสภาวะของตัวัตนทั้้�งในด้าน
ร่า่งกาย จิติใจและทรััพยากรทางสัังคมที่่�มีีอยู่่�เพื่่�อตอบสนอง
การรัับรู้้�สิ่่�งแวดล้้อมรวมถึึงความต้้องการ (Xue, Desmet, 
& Fokkinga, 2020) โดยอารมณ์์เชิิงบวกตามทฤษฎีีของ
โรเบิิร์์ต วงล้้อแห่่งอารมณ์์ (Robert Pluchick’s Wheel of 
emotions) มีีด้้วยกััน 4 อารมณ์์ได้้แก่่ ความรื่่�นเริิง ความ
เชื่่�อใจ ความประหลาดใจ และความหวัังที่่�เป็็นแกนหลัักนำ
ไปสู่่�อารมณ์์ย่่อยอื่่�น ๆ ต่่อไป ซึ่่�งประโยชน์์ของอารมณ์์เชิิง
บวกในการท่่องเที่่�ยวเทศกาลต่่อบุุคคลช่่วยให้้เกิิดความรู้้�สึึก
ซาบซึ้้�งในคุณุค่า่ของตนเอง (Self-love emotion) ได้ม้ากมาย 
(Maslow, 1943) จากการท่อ่งเที่่�ยวเทศกาลและงานวิจัิัยใน
การตอบสนองทางอารมณ์ข์องผู้้�เข้้าชมต่่อสภาพแวดล้้อมของ
เทศกาล (VISITOR’S EMOTIONAL RESPONSES TO 
THE FESTIVAL ENVIRONMENT) ระบุุว่่าบรรยากาศใน
เทศกาลมีีผลทางอ้อ้มเชิิงบวกต่่อความภัักดีีผ่า่นอารมณ์์เชิิง
บวก ความพึึงพอใจและความมุ่่�งมั่่�นทางจิิตใจ จากผลการ
ศึึกษาให้้ข้อ้มููลเชิงิลึึกทั้้�งเชิงิปฏิบัิัติิและเชิงิทฤษฎีี (Lee, 2014) 
โดยในงานวิจัยัน้ี้�ได้้ศึึกษาทฤษฎีีอารมณ์เ์ชิงิบวก ทั้้�ง 25 อารมณ์์
ผ่่านการใช้้การ์์ดอารมณ์์ PEG card (Delft University of 
Technology, 2016) โดยทั้้�ง 25 อารมณ์์ทั้้�งหมด แบ่่งเป็็น 
9 ประเภทอารมณ์์หลััก ได้้แก่่ 

1.	 ความเห็็นอกเห็็นใจ โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม คืือ 
ความเห็็นอกเห็็นใจ ความเมตตา และความเคารพ 

2.	 ความเสน่หา โดยมีีอารมณ์ย์่อ่ยในกลุ่่�ม คืือความรักั  
ความชื่่�นชม และความเพ้้อฝััน 

3.	 ความทะเยอทะยาน โดยมีีอารมณ์ย์่อ่ยในกลุ่่�ม คืือ 
ตััณหา ความต้้องการ และความสัักการะ บููชา

4.	 ความเพลินเพลิน โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม 
คืือ ความอิ่่�มเอิิบใจ ความปีีติิ ความสนุุกสนาน 

5.	ความมองโลกในแง่่ดีี โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม 
คืือ ความหวััง ความคาดหวััง และความกล้้าหาญ

6.	ความกระตืือรืือร้้น โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม 
คืือ ความประหลาดใจ ปละความกระฉัับกระเฉง 

7.	 ความมั่่�นใจ โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม คืือ 
ความภููมิิใจ และความมั่่�นใจ 

8.	ความสนใจ โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม คืือ 
แรงบัันดาลใจ และความมีีเสน่่ห์์

9.	ความพึึงพอใจ โดยมีีอารมณ์์ย่่อยในกลุ่่�ม คืือ 
ความน่่าหลงใหล ความรู้้�สึึกบรรเทา ความผ่่อนคลาย และ
ความพึึงพอใจ

ภาพที่่� 2 ภาพประกอบตััวอย่่างการ์์ดอารมณ์์
ที่่�มา: Positive Emotional Granularity Cards. (2016)

ภาพที่่� 3 Two-dimensional MDS solution with 
proposed emotion categories

ที่่�มา: Faces of Product Pleasure: 25 
Positive Emotions in Human-Product Interactions 

(Desmet, 2012)
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ภาพที่่� 4 Color image scale
ที่่�มา: Shigenobu Kobayashi : Color image scale 

(1990) 

โดยแนวคิิดอารมณ์์เชิิงบวกถููกนำมาวิิเคราะห์์เพื่่�อ
หาความสอดคล้อ้งกัับเทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทย ผ่า่นกระบวนการ
สนทนากลุ่่�ม (Focus group) โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ จากนั้้�นจึึง
นำมาวิิเคราะห์์เพื่่�อหาชุุดสีีที่่�เหมาะสมกัับการออกแบบต่่อ
ไป 3. แนวคิิดเรื่่�องสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�นำมาใช้้
วิเิคราะห์ใ์นงานวิจิัยันี้้� คืือ ทฤษฎีีที่่�ใช้ส้ีีเพื่่�อสะท้อ้นบุคุลิกิภาพ
สำหรัับงานกราฟิิก โดย ชิิเกโนบุุ โคบายาชิิ (Shigenobu 
Kobayashi) หรืือ Color image scale รวมถึึงการใช้ส้ีีในงาน
เรขศิิลป์์ เช่่น งานสิ่่�งพิิมพ์์ และงานดิิจิิตััล เป็็นต้้น

โดยทั้้�ง 3 แนวคิดิได้ถูู้กนำมาวิเิคราะห์ผ์่า่นกระบวนการ
สนทนากลุ่่�ม (Focus group) โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ ในแต่่ละขั้้�น
ตอนเพื่่�อหาความสอดคล้้องทั้้�งจากเทศกาลสร้างสรรค์์ไทย
และอารมณ์์เชิิงบวก รวมถึึงอารมณ์์เชิิงบวกที่่�ถ่่ายทอดออก
มาเป็น็ชุดุสีี โดยแนวคิดิเรื่่�องสีีที่่�นำมาใช้จ้ะเป็น็แนวทางไปสู่่�
การใช้ชุ้ดุสีีเพื่่�อสร้า้งอััตลักษณ์แ์ละเป็น็แนวทางการออกแบบ
ให้้กัับเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยต่่อไป

กรอบแนวคิิดการวิิจััย 
ผู้้�วิจิัยัได้ศ้ึึกษา ค้น้คว้า้ วิเิคราะห์แ์ละสังัเคราะห์ข์้อ้มููล 

จากเอกสาร หลัักการ แนวคิิด ทฤษฎีี และผลงานวิจััยที่่�
เกี่่�ยวข้อ้งดัังต่อ่ไปน้ี้� ข้อ้มููลเกี่่�ยวกับั เทศกาลไทย และเทศกาล
สร้า้งสรรค์์ (Thai Creative Festivals) การแบ่่งประเภทการ
ท่อ่งเที่่�ยว Categories of tourist attractions (Benckendorff, 
2006) ทฤษฎีีอารมณ์์เชิิงบวก ทั้้�ง 25 อารมณ์์ผ่่านการใช้้ 
PEG card (Delft University of Technology, 2016) และ
แนวคิิดเรื่่�องสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึก Color image 
scale โดยชิิเกโนบุุ โคบายาชิิ (Shigenobu Kobayashi) 

วิิธีีการดำำ�เนิินการวิิจััย
ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�งหมดมีีความเชี่่�ยวชาญ

และหรืือเกี่่�ยวข้้องกัับการจััดเทศกาลซึ่่�งมีีความแตกต่่างใน
แต่่ละสาขา รวมถึึงความถนัดที่่�เฉพาะเจาะจง ผู้้�เชี่่�ยวชาญ
ด้า้นกิจิกรรม การจัดัเทศกาล การท่อ่งเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย 
มีีความเชี่่�ยวชาญในสายงานมากกว่่า 10 ปีีขึ้้�นไป รวมถึึง 
เจ้้าหน้้าที่่�การตลาด ผู้้�บริิหารและออกแบบการจััดเทศกาล
และกิิจกรรมไทย อาจารย์์ในสาขาที่่�เกี่่�ยวข้้อง ซึ่่�งทั้้�งหมดมีี
ความเชี่่�ยวชาญในสายงานมากกว่่า 5 ปีีขึ้้�นไป โดยในงาน
วิิจััยนี้้�ผู้้�วิิจััยได้้กำหนดกลุ่่�มตััวอย่่างสำหรัับวิิธีีการสััมภาษณ์์
และสนทนากลุ่่�มไว้้ จำนวน 7 ท่่าน โดยแบ่่งประเภทความ
เชี่่�ยวชาญดังักล่า่วข้า้งต้น้ เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิจิัยั แบ่ง่เป็น็ 
3 ตอน ตอนที่่� 1 คืือ การแบ่่งประเภทเทศกาลสร้้างสรรค์์
ไทย มีีข้้อคำถาม 11 ข้้อ และ ตอนที่่� 2 การหาประเภทของ
อารมณ์เ์ชิิงบวกที่่�สอดคล้้องกัับเทศกาลสร้างสรรค์ไ์ทย มีีข้อ้
คำถาม 9 และตอนที่่� 3 เป็็นการสอบถามข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�
ตอบแบบสอบถาม มีีข้้อคำถาม 7 ข้้อ

แบบสอบถามที่่�พัฒันาขึ้้�นได้ม้ีีการตรวจสอบความตรง
เชิิงเนื้้�อหา (content validity) โดยพิิจารณาจากค่่าดััชนีี
ความสอดคล้้องของข้้อคำถาม (Index of Item -Objective 
Congruence: IOC) ผลการประเมิินพบว่่า ข้้อคำถามมีีค่่า
ดััชนีีความสอดคล้้องมากกว่่า 0.50 ทุุกข้้อ โดยวิิธีีการวิิจััย
มีี 2 แบบ ด้้วยกััน) 1. วิิธีีการสััมภาษณ์์แบบเจาะลึึก (In-
depth interviews) ใช้แ้บบสัมัภาษณ์แ์ละสอบถามแบบปลาย
เปิิด (Interviews & Open-ended Form) 2. สนทนากลุ่่�ม 
(Focus group) ใช้้แบบสััมภาษณ์์และสอบถามแบบปลาย
ปิิด (Interviews & Closed-ended Form) การเก็็บรวบรวม
ข้อ้มููล โดยทำการศึึกษาข้อ้มููล ทฤษฎี ีเกี่่�ยวกับัการจััดเทศกาล 
เทศกาลของประเทศต่่างๆ เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย โดยใช้้
แนวคิิดการแบ่่งประเภทของสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว (Categories 
of tourist attractions) (Benckendorff, 2006) (ดัังตารางที่่� 
1 ) เพื่่�อต้อ้งการแบ่ง่ประเภทเทศกาลสร้างสรรค์์ไทยทั้้�งหมด 
โดยใช้ว้ิธิีกีารวิเิคราะห์ผ์่า่นผู้้�เชี่่�ยวชาญในการสนทนากลุ่่�ม ต่อ่
มาจึึงนำการ์์ดอารมณ์์เชิิงบวกทั้้�ง 25 อารมณ์์ มาวิิเคราะห์์
ผ่่านผู้้�เชี่่�ยวชาญชุุดเดิิมในรอบที่่� 2 เพ่ื่�อแบ่่งประเภทของ
อารมณ์์เชิิงบวกที่่�สอดคล้้องกัับเทศกาลสร้างสรรค์์รวมถึึง
วิเิคราะห์ช์ุดุสีีเพ่ื่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึก จากนั้้�น จึึงทำการ
สรุุปผลผ่่านผู้้�เชี่่�ยวชาญ โดยการสนทนากลุ่่�ม เพื่่�อให้้ได้้คำ
ตอบของเทศกาลสร้างสรรค์์ไทยที่่�สอดคล้้องกัับอารมณ์์เชิิง
บวก ตามตารางที่่� 2 จากนั้้�นผู้้�วิิจััยจึึงวิิเคราะห์์แนวคิิดเรื่่�อง
สีีและบุุคลิิกภาพจากทฤษฎีีที่่�ใช้้สีีเพื่่�อส่ื่�อสารอารมณ์์ความ
รู้้�สึึกสำหรัับงานกราฟิิก (Kobayashi, 1990) และเพื่่�อนำ
มาสู่่�แนวทางที่่�สามารถนำไปประยุกุต์ใ์ช้ใ้นงานออกแบบเรข
ศิิลป์์เพื่่�อเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยต่่อไป
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ผลการวิิจััย
จากการวิิเคราะห์์ เทศกาลสร้างสรรค์์ไทย ทั้้�งหมดกว่่า 

900 เทศกาลในเว็็บไซต์์ไทยแลนด์์ เฟสติิวััล ปีี 2023 โดย
ใช้แ้นวคิิดการแบ่ง่ประเภทสถานที่่�ท่อ่งเที่่�ยว (Categories of 
tourist attractions) (Benckendorff, 2006) ผลสรุุปที่่�ได้้ 
คืือเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ตามแกนแนวตั้้�ง ครอบคลุุมทั้้�ง
เทศกาลที่่�มีีรากฐานมาจากวัฒันธรรมและเทศกาลที่่�มาจาก
สถานที่่�ตามธรรมชาติิ และตามแกนแนวนอนของ เบนเคน
ดอฟ เทศกาลไทยมีีทั้้�งกิิจกรรมชั่่�วคราวและถาวร ขึ้้�นอยู่่�กัับ

ว่่าเป็็นเทศกาลที่่�มีีรากฐานมาจากวััฒนธรรมหรืือเทศกาล
ที่่�มาจากสถานที่่�ตามธรรมชาติิ หากเป็น็เทศกาลที่่�มีีรากฐาน
มาจากวััฒนธรรมจะได้้ผลสรุปว่า่เป็น็เทศกาลที่่�มีีกิจิกรรมที่่�
เกิดิขึ้้�นชั่่�วคราวและถาวร แต่่หากเป็น็เทศกาลที่่�มาจากสถาน
ที่่�ตามธรรมชาติิ จะได้้ผลสรุุปว่่าเป็็นเทศกาลถาวรเท่่านั้้�น 
โดยการแบ่่งประเภทเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยจะครอบคลุุม
ผลสรุุปขั้้�นต้้นดัังที่่�กล่่าวมา พร้้อมทั้้�งการแบ่่งประเภทออก
เป็็น 9 ประเภท ดัังตารางที่่� 1 คืือ

ตารางที่่� 1 แสดงผลการแบ่่งประเภทเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย
ที่่�มา: ผู้้�วิิจััย

1.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท กีีฬา (Sports Event)

2.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงละครและศิิลปะ (Theater performance & Art exhibition)

3.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ศาสนา และพิิธีีกรรมทางศาสนา (Religion event)

4.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท อุุทยานแห่่งชาติิและภููมิิทััศน์์ (National park & Landscape)

5.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท สััตว์์ประจำถิ่่�น (Fauna)

6.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ดอกไม้้ประจำถิ่่�น (Flora)

7.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงดนตรีี (Musical recital)

8.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท แหล่่งสถาปััตยกรรมและแหล่่งประวััติิศาสตร์์ 
(Architectural site & Historical site)

9.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การจััดงานตามแนวคิิด การซื้้�อขายสิินค้้าและการจััดงานในเมืือง 
(Theme park, Garden, Shopping center, City center)

โดยยกตััวอย่่างเทศกาล ดัังต่่อไปน้ี้� 1. เทศกาล
สร้้างสรรค์์ไทย ประเภท กีีฬา เช่่น วิ่่�ง เลย มั้้�ย ปีีที่่� 5 
Chiang Khan Super Half Marathon 2023 3 กัันยายน 
2566 2. เทศกาลสร้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดง
ละครและศิิลปะ เช่่น เทศกาลศิิลปะ การแสดงโขนการ
กุุศล ตอน “พระรามตามกวาง ลัักสีีดา และยกรบ” 17 
มิิถุุนายน 2566 และ เทศกาลศิิลปะ Mango Art Festival 
River City Bangkok 2 พฤษภาคม 2566 3. เทศกาล
สร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ศาสนาและพิิธีีกรรมทางศาสนา 
เช่่น เทศกาลออกพรรษานาข่่าหมี่่�ขิิด จัังหวััดอุุดรธานีี 10 
ตุุลาคม 2566 4. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท อุุทยาน
แห่่งชาติิและภููมิิทััศน์์ เช่่น เทศกาลชมสวน อุุทยานหลวง
ราชพฤกษ์์ จ.เชีียงใหม่่ 1 พฤศจิิกายน 2566 5. เทศกาล
สร้้างสรรค์์ไทย ประเภท สััตว์์ประจำถิ่่�น เช่่น เทศกาลพาย
เรืือเที่่�ยวป่่า ตามหาแมงกะพรุนน้้ำจืืด 1 มีีนาคม 2566  
6. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ดอกไม้้ประจำถิ่่�น เช่่น 

งานพันธุ์์�ไม้้งามอร่่ามสวนหลวง ร.9 1 ธัันวาคม 2566 
7. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงดนตรีี 
เช่่น Samui Summer Jazz 2023 2 พฤษภาคม 2566 
8. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท แหล่่งสถาปััตยกรรม
และแหล่่งประวััติิศาสตร์์ เช่่น ปรากฏการณ์์พระอาทิิตย์์ตก 
15 ช่่องประตูู อุุทยานประวััติิศาสตร์์พนมรุ้้�ง จัังหวััดบุุรีีรััมย์์ 
5 ตุุลาคม 2566 และ งานตามรอยเสด็็จพระพุุทธเจ้้าหลวง 
รััชกาลที่่� 5 ที่่�หมู่่�เกาะสี่่�เกาะห้้า 23 กรกฎาคม 2566 
9. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภทการจััดงานตามแนวคิิด
การซื้้�อขายสิินค้้าและการจััดงานในเมืือง เช่่น ถนนคนเดิิน
กาดข่่วงเมืืองน่่าน 1 กุุมภาพัันธ์์ 2566 เป็็นต้้น ดัังนั้้�นเมื่่�อ
ได้้ผลสรุุปในขั้้�นตอนที่่�หนึ่่�งแล้้ว ผู้้�วิิจััยจึึงนำผลสรุุปที่่�ได้้มา
วิเิคราะห์์โดยผ่า่นผู้�เชี่่�ยวชาญ โดยใช้้วิิธีกีารสนทนากลุ่่�ม โดย
มีีเจ้า้หน้า้ที่่�การตลาด ผู้้�บริหิารและจัดัเทศกาล เพื่่�อคัดักรอง 
อารมณ์์เชิิงบวกที่่�มีีความสอดคล้้องและสััมพัันธ์์กัับแต่่ละ
ประเภทเทศกาล เพื่่�อนำไปสู่่�คำตอบทางการออกแบบต่อ่ไป
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ตารางที่่� 2 แสดงผลการแบ่่งประเภทเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยผ่่านอารมณ์์เชิิงบวก
ที่่�มา: ผู้้�วิิจััย

ประเภทเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย อารมณ์์เชิิงบวก คำแปล

1.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท กีีฬา (Sports Event) Energetic ความกระฉัับกระเฉง

2.	� เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงละครและศิิลปะ 
(Theater performance & Art exhibition)

Euphoria ความรู้้�สึึกเคลิิบเคลิ้้�ม
เป็็นสุุข

3.	� เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ศาสนา และพิิธีีกรรมทางศาสนา 
(Religion event)

Respect ความเคารพ

4.	� เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท อุุทยานแห่่งชาติิและภููมิิทััศน์์ 
(National park & Landscape)

Relaxation ความผ่่อนคลาย

5.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท สััตว์์ประจำถิ่่�น (Fauna) Amusement ความสนุุกสนาน

6.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ดอกไม้้ประจำถิ่่�น (Flora) Love ความรััก

7.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงดนตรีี 
	 (Musical recital)

Inspiration แรงบัันดาลใจ

8.	� เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท แหล่่งสถาปััตยกรรมและ 
แหล่่งประวััติิศาสตร์์ (Architectural Site & Historical Site)

Fascination ความน่่าหลงใหล

9.	� เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การจััดงานตามแนวคิิด  
การซื้้�อขายสิินค้้าและการจััดงานในเมืือง (Theme Park, Garden, 
Shopping Center, City Center) 

Enchantment ความมีีเสน่่ห์์

จากการแบ่ง่ประเภทเทศกาลไทยทั้้�ง 9 เทศกาลข้า้งต้น้ 
นำมาวิเิคราะห์ห์าความสอดคล้อ้งกับัอารมณ์เ์ชิงิบวกทั้้�ง 25 
อารมณ์์โดยใช้้ การ์์ดอารมณ์์เชิิงบวก Positive Emotional 
Granularity Cards. . (JungKyoon Yoon 2020) ผ่่าน
การสนทนากลุ่่�ม (Focus group) โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ ผลสรุุป
ที่่�ได้้ มีีดัังต่่อไปนี้้� 1. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท กีีฬา 
สอดคล้้องกัับความกระฉัับกระเฉง (Energetic) ซึ่่�งความ
รู้้�สึึกกระฉัับกระเฉงหรืือความรู้้�สึึกมีีสภาวะที่่�มีีจิิตวิิญญาณ
ของการมีีชีีวิตชีีวาและความต้้องการที่่�จะมีีชีีวิตชีีวาเรารู้้�สึึก
มีีพลัังเมื่่�อเรามีีส่่วนร่่วมในกิิจกรรมที่่�ทำให้้เรามีีพลัังทั้้�งทาง
จิติใจและร่า่งกาย ทั้้�งยังักระตุ้้�นให้เ้รามีีความกระตืือรืือร้น้ 2. 
เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงละครและศิิลปะ
สอดคล้้องกัับแรงบัันดาลใจ (Inspiration) ซึ่่�ง แรงบัันดาล
ใจคืือการได้้รู้้�สึึกถึึงแรงกระตุ้้�นอย่่างมากในการแสดงออก
อย่่างสร้้างสรรค์์หรืือมีีส่่วนร่่วมในความคิิดหรืือการกระทำ
ใหม่่ๆ เพื่่�อเข้้าถึึงข้้อมููลเชิิงลึึกใหม่่ๆ แรงบัันดาลใจเกิิดขึ้้�น
เม่ื่�อเราพบบางสิ่่�งที่่�กระตุ้้�นความสร้า้งสรรค์ข์องเรา หรืือเมื่่�อ
เราได้้รัับแนวคิิดใหม่่ หรืือเห็็นโลกในมุมมองที่่�ต่่างออกไป 
3. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ศาสนาและพิิธีีกรรม

ทางศาสนา สอดคล้้องกัับความเคารพ (Respect) ซึ่่�งความ
เคารพ หมายถึึงประสบการณ์์ที่่�เชื่่�อถืือว่่าใครบางคนมีีค่่า 
คู่่�ควร ความเคารพเกิิดขึ้้�นเมื่่�อใครบางคนน่่ายกย่่องโดยมีี
มาตรฐานทั้้�งภายนอกและภายใน 4. เทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทย
ประเภท อุุทยานแห่่งชาติิและภููมิิทััศน์์ สอดคล้้องกัับความ
ผ่่อนคลาย (Relaxation) ความผ่่อนคลาย คืือความเพลิิน
เพลินิในสภาวะความสงบของจิติใจหรืือร่า่งกาย ชะลอตัวัลง
และด่ื่�มด่่ำกัับปััจจุบััน ความผ่่อนคลายเกิิดขึ้้�นเม่ื่�อทุุกอย่่าง
เป็็นไปได้้ด้้วยดีีปราศจากความกัังวลหรืือความไม่่สบายใจ
และเราไม่่มีีอะไรเร่่งด่่วนที่่�ต้้องทำ 5. เทศกาลสร้้างสรรค์์
ไทย ประเภท สัตัว์ป์ระจำถิ่่�น สอดคล้อ้งกับัความสนุกุสนาน 
(Amusement) ความสนุกุสนาน คืือประสบการณ์์ที่่�น่า่พอใจ
จากความบันัเทิงิและมีีแนวโน้ม้ที่่�จะแบ่ง่ปันัความเบิกิบานใจ
ร่่วมกััน ความสนุุกสนานเกิิดขึ้้�นเมื่่�อเราได้้พบกัับสิ่่�งที่่�ตลก 
สนุกุสนานหรืือไร้ส้าระที่่�ทำให้เ้รายิ้้�มหรืือหัวัเราะ 6. เทศกาล
สร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ดอกไม้้ประจำถิ่่�น สอดคล้้องกัับ
ความรััก (Love) ความรััก คืือการแสดงความรู้้�สึึกรัักกัับ
ใครสัักคนหรืือปรารถนาที่่�จะใกล้้ชิิดและใช้้เวลาอยู่่�กัับคนๆ
นั้้�น ความรัักเกิิดขึ้้�นเม่ื่�อเราคิิดถึึงหรืือมีีปฏิิสััมพัันธ์กัับใคร

ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 (25) มกราคม-มิถุนายน 2568  |  31



บางคนหรืือสิ่่�งที่่�เราห่่วงใยมากๆ ชอบ หรืือเป็็นที่่�รัักสำหรัับ
เรา 7. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงดนตรีี 
สอดคล้้องกัับความรู้้�สึึกเคลิิบเคลิ้้�มเป็็นสุข (Euphoria)  
ซึ่่�งความรู้้�สึึกเคลิิบเคลิ้้�มเป็็นสุขนั้้�นคล้้ายกัับอารมณ์์ที่่�พา
เราไปอยู่่�ให้้ห้้วงของภวัังค์์ เป็็นต้้น 8. เทศกาลสร้้างสรรค์์
ไทย ประเภท แหล่่งสถาปััตยกรรมและแหล่่งประวััติิศาสตร์์ 
สอดคล้อ้งกัับความน่า่หลงใหล (Fascination) ความหลงใหล
คืือความรู้้�สึึกอย่า่งสำรวจหรืือสืืบสวนบางอย่่างเพื่่�อหาข้้อมููล

เพิ่่�มเติิม ความหลงใหลเกิิดขึ้้�นเมื่่�อเราเจอสิ่่�งแปลกใหม่่ เมื่่�อ
เราไม่่เข้้าใจได้้ทันัทีีแต่่ยังัให้้เบาะแสแก่่เราว่่างสิ่่�งนี้้�เกี่่�ยวข้้องกััน  
9. เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภทการจััดงานตามแนวคิิด 
การซื้้�อขายสินิค้า้และการจัดังานในเมืือง สอดคล้อ้งกับัความ
มีีเสน่่ห์์ (Enchantment) ความมีีเสน่่ห์์ หรืือความลุ่่�มหลง
หรืือความรู้้�สึึกหลงใหลกับับางสิ่่�งที่่�น่า่รื่่�นรมย์ซ์ึ่่�งดึึงดููดความ
สนใจของเราและมีีแรงจููงใจที่่�จะลิ้้�มรส ความลุ่่�มหลงเกิิดขึ้้�น
เมื่่�อเราพบกัับบางสิ่่�งที่่�น่่าดึึงดููดหรืือลึึกลัับที่่�น่่าสนใจมาก

ตารางที่่� 3 แสดงผลแนวทางการใช้้สีีและบุุคลิิกภาพสำหรัับเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยผ่่านอารมณ์์เชิิงบวก

ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

ประเภทเทศกาล 
สร้้างสรรค์์ไทย

อารมณ์ ์
เชิิงบวก

ชุุดสีี อารมณ์์ 
ความรู้้�สึึก

ตััวอย่่างการกำหนดค่่าสีี 
เพื่่�อใช้้ในงานออกแบบเรขศิิลป์์

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภท กีีฬา 
(Sports Event)

Energetic Dynamic

Cool Casual

Active, Dynamic

Sporty, Speedy

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภทการแสดงละคร
และศิิลปะ 
(Theater 
Performance & Art 
Exhibition)

Euphoria Romantic

Casual

Dreamy, Sweet 
& Dreamy

Happy

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภท ศาสนา 
และพิิธีีกรรมทาง
ศาสนา (Religion 
Event)

Respect Formal

Dandy

Dignified, 
Authoritative

Majestic, Placid
 

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภท อุุทยานแห่่ง
ชาติิและภููมิิทััศน์ ์
(National Park & 
Landscape)

Relaxation Natural 

Clear

Relaxed, Restful

Light

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภทสััตว์์ประจำถิ่่�น 
(Fauna)

Amusement Dynamic

Casual

Lively, Cheerful

Amusing, 
Enjoyable
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เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภทดอกไม้้ประจำถิ่่�น 
(Flora)

Love Pretty

Natural

Romantic

Cute, Sweet

Intimate, Mind

Innocent

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภทการแสดงดนตรีี 
(Musical Recital)

Inspiration Natural

Elegant

Open

Interesting

 

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภท แหล่่ง
สถาปััตยกรรมและ
แหล่่งประวััติิศาสตร์์ 
(Architectural Site & 
Historical Site)

Fascination Elegant 

Gorgeous

 Interesting, 
Mysterious

Fascinating

เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย 
ประเภทการจััดงาน 
ตามแนวคิิดการซื้้�อขาย
สิินค้้าและการจััดงาน 
ในเมืือง (Theme Park, 
Garden, Shopping 
Center, City Center)

Enchantment Gorgeous 

Romantic

Alluring

Charming

จากการวิเิคราะห์ช์ุดุสีี สำหรับัเทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทย
ที่่�สอดคล้้องกัับอารมณ์์เชิิงบวก ทั้้�ง 9 ประเภท ผลสรุุป 
ดัังนี้้� เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท กีีฬา สอดคล้้องกัับ 
ความกระฉัับกระเฉง (Energetic) และชุุดสีีเพ่ื่�อสื่่�อสาร
อารมณ์ค์วามรู้้�สึึก คืือความมีีพลังัรวมถึึงความไม่เ่ป็น็ทางการ 
เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงละครและศิิลปะ 
สอดคล้้องกัับ ความรู้้�สึึกเคลิิบเคลิ้้�มเป็น็สุข (Euphoria) และ
ชุดุสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกเพ้้อฝันัและไม่เ่ป็น็ทางการ 
เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ศาสนาและพิิธีีกรรมทาง
ศาสนา สอดคล้้องกัับ ความเคารพ (Respect) และชุุดสีี

เพื่่�อส่ื่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกเป็น็ทางการรวมถึึงความสง่างาม 
เทศกาลสร้างสรรค์์ไทย ประเภท อุุทยานแห่่งชาติิและภููมิ
ทััศน์์ สอดคล้้องกัับ ความผ่่อนคลาย (Relaxation) และชุุด
สีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกที่่�มีีความเป็น็ธรรมชาติ ิความ
ชััดเจน เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท สััตว์์ประจำถิ่่�น  
สอดคล้้องกัับ ความสนุกสนาน (Amusement) และชุุดสีี
เพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�มีีพลััง รวมถึึงความไม่่เป็็น
ทางการ. เทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทย ประเภท ดอกไม้ป้ระจำถิ่่�น  
สอดคล้้องกัับ ความรััก (Love) และชุุดสีีเพ่ื่�อส่ื่�อสาร
อารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�มีีความน่่ารััก เพ้้อฝััน รวมถึึงความเป็็น

ตารางที่่� 3 แสดงผลแนวทางการใช้้สีีและบุุคลิิกภาพสำหรัับเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยผ่่านอารมณ์์เชิิงบวก (ต่่อ)

ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย
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ธรรมชาติิ. เทศกาลสร้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงดนตรีี 
สอดคล้้องกัับ แรงบัันดาลใจ (Inspiration) และชุุดสีีเพื่่�อ
สื่่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกที่่�มีีความเป็น็ธรรมชาติิรวมถึึงความ
งดงาม เทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทย ประเภท แหล่ง่สถาปัตัยกรรม
และแหล่่งประวััติิศาสตร์ สอดคล้้องกัับ ความน่่าหลงใหล 
(Fascination) และชุดุสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกที่่�มีีความ
งดงาม ความหรููหรา เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทยประเภท การ
จัดังานตามแนวคิดิ การซื้้�อขายสินิค้า้และการจัดังานในเมืือง 
สอดคล้้องกัับ ความมีีเสน่่ห์์ (Enchantment) และชุุดสีีเพื่่�อ
สื่่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกที่่�มีีความหรููหรารวมถึึงเพ้อ้ฝันั โดย
ข้อ้สรุปุดังักล่า่ว จะนำไปสู่่�คำตอบสำหรับั แนวทางในการใช้้
ชุดุสีีที่่�สามารถนำไปประยุกุต์ใ์ช้ใ้นงานออกแบบเรขศิลิป์เ์พ่ื่�อ
เทศกาลสร้า้งสรรค์ไ์ทยต่อ่ไป ทั้้�งนี้้�ชุดุสีีสามารถนำไปปรับัใช้้
ในการพััฒนา Corporate Identity (CI) และตััวสััญลัักษณ์์ 
(Character) ประจำท้้องถิ่่�นเพื่่�อสะท้้อนการท่่องเที่่�ยวในเชิิง
วััฒนธรรมที่่�ยั่่�งยืืนต่่อไป (นพดล, 2567)

สรุุปและอภิิปรายผลการวิิจััย
จากงานวิจััยน้ี้�เป็็นการศึึกษากระบวนการส่ื่�อสาร

เทศกาลสร้างสรรค์์ไทยผ่่านอารมณ์์เชิิงบวกเพื่่�อกำหนด
แนวทางการใช้้สีีเพื่่�อสื่่�ออารมณ์์ความรู้้�สึึกในการออกแบบ
เรขศิิลป์์ โดยผ่่านการวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากการแบ่่งประเภท
ของเทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ผ่่านการสนทนากลุ่่�ม (Focus 
group) โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ จากนั้้�นจึึงนำประเภทของเทศกาล
สร้้างสรรค์์ไทยที่่�ได้้หาความเชื่่�อโยง สอดคล้้องกัับอารมณ์์
เชิิงบวกทั้้�ง 25 อารมณ์์ โดยใช้้ การ์์ดอารมณ์์ Positive 
Emotional Granularity Cards. (JungKyoon Yoon 2020) 
จนเหลืือเพีียง 9 อารมณ์์ เพื่่�อหาคำตอบเกี่่�ยวกัับชุุดสีีที่่�นำ
มาประยุุกต์์ใช้้ในงานเทศกาลสร้างสรรค์์ และผลการวิิจััย
พบว่่า อารมณ์์เชิิงบวกสามารถใช้้แบ่่งประเภทของเทศกาล
สร้้างสรรค์์ได้้ ดัังต่่อไปนี้้� 

1.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท กีีฬา สอดคล้้อง
กัับ ความกระฉัับกระเฉง (Energetic) และชุุดสีีเพื่่�อสื่่�อสาร
อารมณ์์ความรู้้�สึึก คืือความมีีพลังัรวมถึึงความไม่เ่ป็น็ทางการ 
เช่น่ ชุดุสีี แดง ดำ น้้ำเงินิ สำหรับัการแข่ง่ขันักีีฬาวิ่่�งมาราธอน 
เป็็นต้้น 

2.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงละคร
และศิิลปะ สอดคล้้องกัับ ความรู้้�สึึกเคลิิบเคลิ้้�มเป็็นสุุข 
(Euphoria) และชุุดสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึกเพ้้อฝััน
และไม่่เป็็นทางการ เช่่น ชุุดสีี ชมพููอ่่อน เหลืืองอ่่อน ม่่วง
อ่่อน สำหรัับเทศกาลศิิลปะร่่วมสมััย เป็็นต้้น 

3.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ศาสนาและ
พิธิีกีรรมทางศาสนา สอดคล้อ้งกับั ความเคารพ (Respect) 

และชุุดสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึกเป็็นทางการรวมถึึง
ความสง่่างาม เช่่น ชุุดสีี น้้ำตาล เทา สำหรัับเทศกาล บุุญ
บั้้�งไฟ เป็็นต้้น

4.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท อุทุยานแห่ง่ชาติิ
และภููมิิทััศน์์ สอดคล้้องกัับ ความผ่่อนคลาย (Relaxation) 
และชุดุสีีเพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์ค์วามรู้้�สึึกที่่�มีีความเป็น็ธรรมชาติิ 
ความชััดเจน เช่่น ชุุดสีี เขีียวอ่่อน เขีียวเข้้ม น้้ำตาล สำหรัับ
เทศกาลแมงโกรฟเลิิฟเฟสติิวััล เป็็นต้้น 

5.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท สััตว์์ประจำถิ่่�น 
สอดคล้้องกัับ ความสนุกสนาน (Amusement) และชุุดสีี
เพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�มีีพลััง รวมถึึงความไม่่เป็็น
ทางการ เช่่น ชุุดสีี แดง ส้้ม ม่่วง สำหรัับเทศกาลดููผีีเสื้้�อ 
เป็็นต้้น 

6.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท ดอกไม้้ประจำ
ถิ่่�น สอดคล้้องกัับ ความรััก (Love) และชุุดสีีเพื่่�อสื่่�อสาร
อารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�มีีความน่่ารััก เพ้้อฝััน รวมถึึงความเป็็น
ธรรมชาติิ เช่่น ชุุดสีี ชมพูู เขีียว ฟ้้า สำหรัับเทศกาลงาน
แสงในสวน เป็็นต้้น 

7.	 เทศกาลสร้้างสรรค์์ไทย ประเภท การแสดงดนตรีี 
สอดคล้้องกัับ แรงบัันดาลใจ (Inspiration) และชุุดสีีเพื่่�อส่ื่�อสาร
อารมณ์ค์วามรู้้�สึึกที่่�มีีความเป็น็ธรรมชาติิรวมถึึงความงดงาม 
เช่่น ชุุดสีี ชมพูู ม่่วง เขีียว สำหรัับเทศกาลงานมนต์์สเน่่ห์์
เสีียงดนตรีี วิิถีีคนเมืืองแพร่่ เป็็นต้้น 8. เทศกาลสร้้างสรรค์์
ไทย ประเภท แหล่่งสถาปััตยกรรมและแหล่่งประวััติิศาสตร์์ 
สอดคล้้องกัับ ความน่่าหลงใหล (Fascination) และชุุดสีี
เพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�มีีความงดงาม ความหรููหรา 
เช่่น ชุุดสีี ม่่วงเข้้ม ม่่วงอ่่อน แดง สำหรัับงานเทศกาล 
ปรากฏการณ์์พระอาทิิตย์์ตก 15 ช่่องประตูู เป็็นต้้น 

8.	 เทศกาลสร้างสรรค์์ไทยประเภท การจััดงานตาม
แนวคิดิ การซื้้�อขายสินิค้า้และการจัดังานในเมืือง สอดคล้อ้ง
กัับ ความมีีเสน่ห์์ (Enchantment) และชุุดสีีเพื่่�อส่ื่�อสาร
อารมณ์์ความรู้้�สึึกที่่�มีีความหรููหรารวมถึึงเพ้้อฝััน เช่่น ม่่วง 
ชมพูู ฟ้้า สำหรัับเทศกาล หััวหิินฟู๊๊�ดเฟส เป็็นต้้น ซึ่่�งบทบาท
ของสีีในการออกแบบที่่�มีีส่ว่นเกี่่�ยวข้อ้งกัับเทศกาลสร้างสรรค์์
ไทยนั้้�น ยัังมีีส่่วนช่่วยในการสร้้างอััตลัักษณ์์ของเทศกาล 
พื้้�นที่่� หรืือชุุมชนที่่�เกี่่�ยวข้้อง รวมถึึงถ่่ายทอดอารมณ์์ความ
รู้้�สึึกผ่่านงานออกแบบ โดยข้้อสรุุปดัังกล่่าว จะนำไปสู่่�คำ
ตอบสำหรัับแนวทางในการใช้้ชุุดสีีที่่�สามารถนำไปประยุุกต์์
ใช้ใ้นงานออกแบบเรขศิิลป์เ์พ่ื่�อเทศกาลสร้างสรรค์์ไทยต่่อไป 
ทั้้�งนี้้�การนำผลลััพธ์ไปประยุุกต์์ใช้้ในงานออกแบบอาจจะต้อ้ง
คำนึึงถึึงที่่�มาที่่�ไปรวมถึึงบริิบทของเทศกาลนั้้�นๆด้้วย 
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ข้้อเสนอแนะจากการวิิจััย 
1.	ข้ อเสนอแนะในการนำผลวิิจััยไปใช้้ประโยชน์  

มีีดัังต่่อไปนี้้�
1.1		นัักออกแบบ ผู้้�ประกอบการ หรืือเจ้้าของธุุรกิิจ 

สามารถนำผลวิิจััยไปใช้้ในการออกแบบ เทศกาล หรืือ 
กิจิกรรม ที่่�มีีการจััดแบ่ง่ประเภทของงานอย่า่งชัดัเจนโดยเน้น้
การส่ื่�อสารที่่�ตรงตามกลุ่่�มเป้้าหมาย เช่่น เทศกาลสร้างสรรค์์
ไทยประเภท ศาสนาและพิิธีีกรรมทางศาสนา สอดคล้้อง
กัับ ความเคารพ (Respect ) โดยการเลืือกกลุ่่�มเป้้าหมาย
ให้้สอดคล้้องกัับวััตถุุประสงค์์งาน เนื่่�องจากการมางาน
ประเภท ศาสนาและพิธีิีกรรมทางศาสนา ต้อ้งการความสงบ 
ความเคารพในพิิธีีการต่่างๆ เป็็นต้้น 

1.2		นัักออกแบบ ผู้้�ประกอบการ หรืือเจ้้าของธุุรกิิจ 
สามารถนำผลวิิจัยัไปใช้้ในการวางกลยุุทธ์ก์ารส่ื่�อสาร สำหรัับ

การสร้า้งสรรค์ง์านหรืือจัดังานเทศกาล เพื่่�อสร้า้งการรับัรู้้�ด้า้น
อารมณ์์ความรู้้�สึึกและสภาพแวดล้้อมภายในงาน เช่่น การ
ใช้้สีี เพื่่�อสื่่�อสารอารมณ์์และความหมายให้ต้รงตามประเภท
ของเทศกาล เป็็นต้้น 

2.	ข้ ้อเสนอแนะในการทำวิิจััยในครั้้�งต่่อไป มีีดัังต่่อ
ไปนี้้� 

2.1		เนื่่�องจากการวิิจัยัในครั้้�งนี้้�เป็น็การวิิจัยัเชิงิคุุณภาพ 
จึึงไม่่สามารถให้้ข้้อมููลในเชิิงปริิมาณได้้เพีียงพอ ดัังนั้้�น การ
ทำวิิจััยในครั้้�งต่่อไป ควรมีีการทำวิิจััยในเชิิงปริิมาณ เพื่่�อ
ศึึกษาข้้อมููลสำหรัับการทำวิิจััยในขั้้�นตอนต่่อไป 

2.2		การศึึกษาครั้้�งนี้้�ศึึกษาเฉพาะ กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้า้น
การจัดัหรืือมีีส่ว่นร่วมกับังานเทศกาลเท่่านั้้�น ควรมีีการศึึกษา
กัับกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญในด้้านอื่่�นๆที่่�เกี่่�ยวข้้องเพิ่่�มเติิมด้้วย
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