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บทคััดย่่อ
การวิจิัยันี้้�มุ่่�งเสนอแนวทางในเพื่่�อออกแบบการส่ื่�อสาร

อัตัลักัษณ์์จังัหวััดหนองคาย เพื่่�อเพิ่่�มศักัยภาพการท่่องเที่่�ยว
สำหรัับนักัท่่องเที่่�ยวในเจนเนอเรช่ั่�นใหม่่ (เจนเนอเรช่ั่�น Z 
และ Alpha ) โดยใช้้วิธิีกีารวิจิัยัและพััฒนาในการสร้้างแบรนด์
ที่่�สอดคล้้องกัับความต้องการและความเปลี่่�ยนแปลงในสังคม
ในปัจจุุบัน ผลการวิจิัยันำเสนอแนวทางการพััฒนาอัตัลักัษณ์์
จังัหวัดัหนองคาย ที่่�เน้้นทั้้�งวัฒันธรรมและชุุมชนในพื้้�นที่่� โดย
การศึกึษาความต้องการของคนในพื้้�นที่่� กอปรกัับพฤติกิรรม
การท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวในรุ่่�นใหม่่ ผลการวิิจััยได้้นำ
เสนออััตลักัษณ์์ จังัหวััดหนองคายเป็็น 5 ประเด็็น ได้้แก่่ การ
พัฒันาสีีประจำจังัหวัดั การพััฒนาตัวัสัญัลักัษณ์์ประจำท้้องถิ่่�น 
การพััฒนาตราสัญัลักัษณ์์ การพััฒนาลวดลายประจำจังัหวััด 
และ การพััฒนาสโลแกนของการท่่องเที่่�ยว ผลงานวิจิัยัมอง
เห็็นถึงปััญหาที่่�มีีต่่อภาพลัักษณ์์ และนโยบายของภาครััฐที่่�
ส่่งผลต่่อต่่อการรัับรู้้�ถึงภาพลัักษณ์์ สำหรัับนัักท่่องเที่่�ยวใน
สมัยัใหม่่ โดยเช่ื่�อมโยงความเข้้าใจถึงภาพลักัษณ์์ปััจจุุบันของ
จังัหวััด และช่่วยกำหนดแนวทางการพััฒนาอััตลักัษณ์์เพ่ื่�อส่่ง
เสริมิการท่่องเที่่�ยวที่่�ให้้เกิดิผลสำเร็็จและยั่่�งยืืนในระยะยาว 

คำสำคััญ: การออกแบบอััตลัักษณ์์, เจนเนอเรช่ั่�นใหม่่, 
หนองคาย, การท่่องเที่่�ยว

Abstract
This research aims to propose guidelines 

for designing the identity communication of Nong 
Khai province to enhance its tourism potential for  
new-generation tourists (Generation Z and Alpha).  
A research and development methodology were used 
to create branding guidelines aligned with current 
societal needs and changes. The study identifies five 
key elements for identity development: provincial 
colors, local symbols, emblems, patterns, and  
a tourism slogan. It also addresses issues related to 
governmental policies affecting perceptions and offers 
long-term guidelines for sustainable tourism promotion.

Keywords: Identity design, New Generation,  
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บทนำำ�
จังัหวัดัหนองคายเป็็นจังัหวัดัชายแดนที่่�ตั้้�งอยู่่�ทางภาค

ตะวันัออกเฉีียงเหนืือของประเทศไทย โดยติิดกัับแม่่น้้ำโขง
ซึ่่�งทำหน้้าที่่�เป็็นพรมแดนธรรมชาติิกั้้�นระหว่่างประเทศไทย
กัับประเทศลาว ความพิิเศษของหนองคายไม่่เพีียงแค่่
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ภููมิศิาสตร์์ที่่�เชื่่�อมต่่อกัับประเทศลาว แต่่ยังรวมถึงึมรดกทาง
วััฒนธรรมและประวััติิศาสตร์์ที่่�สืืบทอดมาจากหลายช่ั่�วอายุุ
คน หนองคายถืือเป็็นดินิแดนที่่�ผสมผสานระหว่่างวัฒันธรรม
ลาวและไทย ทำให้้พื้้�นที่่�นี้้�มีีความหลากหลายทางวััฒนธรรมซ่ึ่�ง
เป็็นเอกลักัษณ์์ที่่�สำคััญของจังัหวััด นอกจากนี้้� การที่่�หนองคาย
เป็็นเมืืองท่่าการค้้าชายแดนที่่�สำคัญัยังัส่่งผลให้้มีีศักัยภาพใน
การพัฒันาเศรษฐกิจิที่่�สููง เป็็นที่่�ตั้้�งของตลาดท่่าเสด็จ็ หรืือ
ตลาดอินิโดจีีน ซ่ึ่�งเป็็นตลาดขนาดใหญ่่ ริมิแม่่น้้ำโขง ในเขต
เทศบาลเมืืองหนองคาย ซ่ึ่�งที่่�มาของคำว่่า “ตลาดอิินโดจีีน” 
ก็็คืือเป็็นตลาดที่่�เป็็นศููนย์รวมการค้้าหลากหลายประเทศ
ในแถบอินิโดจีีน ไม่่ว่่าจะเป็็น ไทย ลาว เวีียดนา และ จีีน 
ด้้วยเหตุุนี้้�หนองคายจึึงเป็็นจัังหวััดที่่�มีีความอุุดมสมบููรณ์์
ทั้้�งธรรมชาติิศิิลปะและวััฒนธรรม มีีแม่่น้้ำโขงเป็็นแนวกัั้้��น
แบ่่งเขตติิดต่่อกัับสาธารณรัฐประชาธิิปไตยประชาชนลาว 
ประเทศเพื่่�อนบ้านจึึงเป็็นดิินแดนที่่�หลอมรวมวััฒนธรรม
ต่่างๆวิถิีีชีีวิติต่่างๆ ตลอดจนความศรัทัธา อภินิิหิารความเชื่่�อ 
หรืือแม้้กระทั่่�งไสยศาสตร์์ ที่่�มีีการสืืบทอดต่่อๆกัันมาจากรุ่่�น
สู่่�รุ่่�นของชาวพื้้�นเมืืองสองฟากฝ่ั่�งประเทศ ตั้้�งแต่่อดีีตจวบมา
จนถึงึปััจจุุบัน

ความอัศจรรย์์ของจัังหวัดัหนองคาย ซ่ึ่�งเป็็นที่่�ประจักัษ์์
ไปทั่่�วโลก ตลอดจนเพื่่�อนบ้านริมิฝ่ั่�งโขงนี้้�คืือ “บั้้�งไฟพญานาค” 
ดวงไฟลููกกลมเรืืองแสงลอยพุ่่�งจากน้้ำไปในอากาศ จำนวน
หลายสิิบถึึงหลายพัันลููกต่่อคืืน โดยเราจะพบได้้ในวันขึ้้�น  
15 คำ่� เดืือน 11 ของทุุก ๆ ปีี หรืือที่่�เรารู้้�จักักัันในวันั ออก
พรรษา และถืือว่่าเป็็นเทศกาลสำคัญั ที่่�ทำให้้นักัท่่องเที่่�ยว
จากทั่่�วทุุกสารทิิศ มาท่่องเที่่�ยวจัังหวััดหนองคาย และ
เป็็นการกระตุ้้�นเศรษฐกิจิ ทำให้้จังัหวัดัมีีความเจริญิมากยิ่่�งขึ้้�น  
“วีีระกรรมปราบฮ่่อ หลวงพ่่อพระใส สะพานไทยลาว” คำขวััญ
ประจำจัังหวััดหนองคายจัังหวััดชายแดนทางภาคตะวัันออก
เฉีียงเหนืือตอนบนของประเทศไทย และเป็็น 1 ใน 20 
จัังหวััดของภาคอีีสาน ที่่�ได้้รับัการยกย่่องว่่าเป็็นเมืืองน่่าอยู่่�
อันัดับั 7 ของโลกแห่่งน้ี้� อีีกหนึ่่�งสิ่่�งที่่�ถืือได้้ว่่าเป็็นสิง่่ที่่�สะท้้อน
จังัหวััดหนองคายนั่่�นคืือ ตราสัญัลักัษณ์์หรืือตราประจำจังัหวัดั
หนองคาย คืือ รููปกอไผ่่ริมิหนองน้้ำ มีีภููเขาหััวน้้ำอุ่่�นอยู่่�เบื้้�อง
หลังั เพราะที่่�ตั้้�งเมืืองหนองคายนี้้�เดิมิชื่่�อบ้้านไผ่่เพราะมีีกอไผ่่
อยู่่�ทั่่�วไป จึงึมีีกอไผ่่ประกอบในตราประจำจังัหวััด และมีีหนอง
น้้ำใหญ่่ซ่ึ่�งชาวบ้านเรีียกว่่า “หนองคาย” เดิิมหนองคายถููก
เรีียกเพี้้�ยนมาจากคำว่่า “หนองค่่าย” ในช่่วงรัชักาลที่่� 5 จึงึมีี
การเปลี่่�ยนชื่่�อเมืืองเป็็นหนองคาย 

จากปััจจัยัต่่างๆเหล่่านี้้� จึงึทำให้้เห็น็ศักัยภาพของจังัหวััด
หนองคายในการพัฒันาการท่่องเที่่�ยวอย่่างเป็็นระบบ ซ่ึ่�งอาจ
จำเป็็นต้องเริ่่�มต้นในการส่ื่�อสารการตลาดที่่�ถููกช่่องทางและมีี
ประสิทิธิภิาพ โครงการวิจัิัยนี้้�จึึงเกิดิขึ้้�น เพื่่�อเป็็นส่่วนหนึ่่�งใน

พััฒนาจัังหวััดหนองคายผ่่านการออกแบบ โดยใช้้กระบวน
การบููรณาการศาสตร์์และศิิลป์ของการออกแบบเข้้ามา 
มีีส่่วนร่่วมเพื่่�อพััฒนาภาพลักัษณ์์ของจังัหวััดหนองคาย อาทิิ 
แหล่่งท่่องเที่่�ยว สินิค้าของจัังหวัดั รวมไปถึงึภาพลักัษณ์์ของ
จังัหวัดั อย่่างเหมาะสม สามารถสะท้้อนอัตลักัษณ์์ของพื้้�นที่่� 
และยัังเป็็นการสร้้างเอกภาพแก่่องค์์กร บริิหาร รวมไปถึึง
สื่่�อต่่างๆ ให้้ดำเนิินการไปในทางทิิศเดีียวกันอย่่างเหมาะสม
ผ่่านการออกแบบ “อััตลักัษณ์์องค์์กร (Corporate Identity) 
ของจังัหวััดหนองคาย” โดยคาดหวัังผลในการกระตุ้้�นความ
สนใจสร้้างความเชื่่�อมั่่�นแก่่นัักท่่องเที่่�ยว ส่่งเสริิมเศรษฐกิิจ
ในมุุมมองของการท่่องเที่่�ยว นอกจากนี้้�การพัฒันาอัตัลักัษณ์์
จังัหวััดหนองคาย จะช่่วยส่่งเสริิมศักัยภาพในการท่่องเที่่�ยว
ให้้สอดคล้้องกัับยุุทธศาสตร์์การท่่องเที่่�ยวระดับัประเทศ โดย
เน้้นให้้นักัท่่องเที่่�ยวรับัรู้้�และเข้้าใจภาพลักัษณ์์ที่่�ดีีของจัังหวัดั 
ตลอดจนสร้้างความเชื่่�อมั่่�นและเปิิดประสบการณ์์ที่่�น่่าจดจำให้้
แก่่นักัท่่องเที่่�ยวและคนในพื้้�นที่่� หนองคายเป็็นจังัหวัดัที่่�มีีความ
พร้อมและศักัยภาพสููงในการดึงึดููดนักัท่่องเที่่�ยว ด้้วยความ
งดงามทางธรรมชาติิและความหลากหลายทางวััฒนธรรม 
การพัฒันาอัตัลักัษณ์์ที่่�ชัดัเจนจะช่่วยยกระดับัการท่่องเที่่�ยว
ได้้อย่่างเต็็มที่่�

ดัังนั้้�น งานวิิจััยเรื่่�องการออกแบบอััตลัักษณ์์เพ่ื่�อเพิ่่�ม
ศักัยภาพการท่่องเที่่�ยวในจังัหวัดัหนองคายจึงึมีีความสำคัญั 
โดยการวิจิัยันี้้�จะช่่วยให้้เข้้าใจถึงึปััจจัยัที่่�สำคัญัที่่�ส่่งผลต่่อการ
ท่่องเที่่�ยวในจัังหวััดนี้้� และเสนอแนวทางการออกแบบอััต
ลักัษณ์์ที่่�เหมาะสมเพื่่�อเพิ่่�มศักัยภาพการท่่องเที่่�ยวในอนาคต 
ทั้้�งนี้้�เพื่่�อให้้สามารถสร้้างรายได้้และสร้้างความเจริญของท้้อง
ถิ่่�นได้้อย่่างเต็ม็ที่่�

วััตถุุประสงค์์
เพื่่�อออกแบบการสื่่�อสารอัตัลักัษณ์์จัังหวัดัหนองคาย

ขอบเขตของการวิิจััย
การวิิจััยครั้้�งนี้้�มุ่่�งเน้้นสำรวจความคิดเห็็นของกลุ่่�ม

ประชากรในจัังหวัดัหนองคาย โดยครอบคลุุมทั้้�งภาครัฐัและ
ชาวบ้านในท้องถิ่่�น กลุ่่�มประชากรที่่�ใช้้ในการวิิจััยประกอบ
ด้้วยข้้าราชการ ชาวบ้าน และผู้้�ประกอบการ โดยเลืือกกลุ่่�ม
ตัวัอย่่างจากประชากรที่่�มีีการจดทะเบีียนในจังัหวััดหนองคาย 
ซึ่่�งในปี 2564 มีีจำนวนประชากรทั้้�งสิ้้�น 516,843 คน แบ่่ง
เป็็นเพศชาย 256,268 คน และเพศหญิงิ 260,575 คน 
(สำนักังานสถิติิจิังัหวัดัหนองคาย, 2565).
ประชากรและกลุ่่�มตัวัอย่่าง

1.	 กลุ่่�มภาครััฐ ประกอบด้้วยผู้้�ที่่�มีีบทบาทในการ
กำหนดนโยบายการพััฒนาจัังหวััดหนองคาย เช่่น ผู้้�ว่่า
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ราชการ รองผู้้�ว่่าราชการ วัฒันธรรมจังัหวัดั พาณิชิย์จังัหวััด 
และข้้าราชการจำนวน 5 คน กลุ่่�มนี้้�มีีบทบาทสำคััญในการ
วางแผนพัฒันาเศรษฐกิิจและวัฒันธรรมในพื้้�นที่่�

2.	 กลุ่่�มชาวบ้านและผู้้�ประกอบการ ประกอบด้้วย
ตััวแทนชุุมชนที่่�มีีบทบาทสำคััญในวิิถีีชีีวิิตและเศรษฐกิิจ
ท้้องถิ่่�น เช่่น ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้้�ประกอบการโอทอป และ 
ผู้้�ประกอบการร้้านค้าท้้องถ่ิ่�น จำนวน 10 คน

วิิธีีการดำำ�เนิินการวิิจััย
การวิจิัยันี้้�ใช้้วิธิีกีารวิจิัยัและพัฒันา โดยมีีขั้้�นตอนการ

ดำเนิินการดังันี้้�:
1.	 การศึกึษาวรรณกรรม ศึกึษาข้้อมููลจากเอกสารที่่�

เกี่่�ยวข้องกับัการพัฒันาอัตัลักัษณ์์ท้้องถิ่่�น การท่่องเที่่�ยวเชิงิ
วัฒันธรรม และแนวทางการออกแบบ Corporate Identity 
(CI) โดยอ้้างอิงิจากแหล่่งข้้อมููลที่่�เชื่่�อถืือได้้ เช่่น งานวิจิัยัทาง
ด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรม และการพััฒนาเศรษฐกิิจท้อง
ถิ่่�น

2.	 การสำรวจพื้้�นที่่�เบื้้�องต้้น สำรวจข้อมููลประชากรของ
จังัหวัดัหนองคายจากสำนักังานสถิติิแิห่่งชาติแิละหน่่วยงาน
ราชการท้้องถ่ิ่�น เพื่่�อทำความเข้้าใจโครงสร้้างประชากรและ
พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวในพื้้�นที่่� ลงพื้้�นที่่� 
ในการสำรวจพื้้�นที่่�เบื้้�องต้้น

3.	 การเลืือกกลุ่่�มตัวัอย่่าง แบ่่งกลุ่่�มตัวัอย่่างออกเป็็น 
2 กลุ่่�มหลักั:

-	 กลุ่่�มภาครััฐ: ผู้้�ว่่าราชการ รองผู้้�ว่่าราชการ 
วัฒันธรรมจังัหวััด และข้้าราชการท้้องถ่ิ่�น

-	 กลุ่่�มตัวแทนชาวบ้านและผู้้�ประกอบการ: ปราชญ์
ชาวบ้าน ผู้้�ประกอบการโอทอป และผู้้�นำชุุมชน

4.	 การเก็็บข้้อมููล โดยใช้้การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก  
(In-Depth Interview) เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลเชิงิลึกึจากทั้้�งกลุ่่�มภาค
รัฐัและกลุ่่�มชาวบ้าน เน้้นที่่�ความคิดเห็น็เกี่่�ยวกับการพัฒันา
อัตัลักัษณ์์และการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวของจังัหวััดหนองคาย

5.	 การวิเิคราะห์์ข้้อมููล นำข้้อมููลที่่�ได้้จากการสัมัภาษณ์์
เชิงิลึกึ และการสำรวจพื้้�นที่่� เพื่่�อหาความสอดคล้้องกันัระหว่่าง
ความคิดิเห็็นของกลุ่่�มตัวอย่่างในการพััฒนาอััตลักัษณ์์ท้้องถิ่่�น 
รวมถึงึประเด็น็ที่่�ควรพัฒันาเพิ่่�มเติมิ

6.	 การสังัเคราะห์์และออกแบบ นำผลการวิเิคราะห์์มา
สังัเคราะห์์เพ่ื่�อกำหนดแนวทางการออกแบบ CI ของจังัหวััด
หนองคาย และออกแบบอัตัลักัษณ์์
สรุุปผลการวิิจััย

จากการสัมัภาษณ์์เชิงิลึกึกัับกลุ่่�มตัวอย่่างที่่�ใช้้ในการวิจิัยั 
ซึ่่�งแบ่่งออกเป็็น 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มภาครััฐที่่�มีีบทบาทในการ
กำหนดนโยบายการพัฒันาจังัหวัดัหนองคาย และกลุ่่�มตัวัแทน

ชาวบ้านและผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่� ทำให้้ได้้ข้้อมููลเชิิงลึึกเกี่่�ยว
กัับการพััฒนาอััตลัักษณ์์และการส่่งเสริิมศัักยภาพการท่่อง
เที่่�ยวของจังัหวัดัหนองคาย ดัังนี้้�: 

กลุ่่�มที่่� 1: กลุ่่�มภาครัฐัที่่�มีีส่่วนในการกำหนดนโยบาย
การพัฒันาจังัหวัดั กลุ่่�มนี้้�ประกอบด้้วยบุุคคลสำคัญัที่่�มีีบทบาท
ในการกำหนดนโยบายและตััดสิินใจในการพััฒนาจัังหวััด 
จำนวน 5 คน ได้้แก่่ ผู้้�ว่่าราชการจังัหวัดั รองผู้้�ว่่าราชการ
จังัหวััด วัฒันธรรมจังัหวััด พาณิชิย์จังัหวัดั และข้้าราชการ
ในศาลาว่่าการจังัหวัดัหนองคาย การสัมัภาษณ์์เชิงิลึกึในกลุ่่�ม
นี้้�ได้้ข้้อมููลที่่�สำคัญัดังันี้้�:

1.	 ความต้องการในการสร้้างอัตัลักัษณ์์ที่่�สอดคล้้องกับั
การพัฒันาทางเศรษฐกิจิ และการท่่องเที่่�ยว

กลุ่่�มภาครัฐัเห็น็พ้องกันัว่่า การสร้้างอัตัลักัษณ์์ที่่�ชัดัเจน
ของจังัหวัดัหนองคายจะส่่งเสริมิการพัฒันาทางเศรษฐกิจิและ
การท่่องเที่่�ยว โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการสร้้างความเป็็นที่่�รู้้�จักัให้้
กับันักัท่่องเที่่�ยวทั้้�งใน และต่่างประเทศผ่่านสื่�อประชาสััมพันัธ์ 
และการออกแบบอััตลัักษณ์์ที่่�สะท้้อนถึงความเป็็นจัังหวััด
หนองคาย ไม่่ว่่าจะเป็็นการใช้้สััญลักัษณ์์ที่่�เกี่่�ยวข้องกับัแม่่น้้ำ
โขง พญานาค และวััฒนธรรมพื้้�นบ้าน เช่่น งานประเพณีี
บั้้�งไฟพญานาค และการออกแบบที่่�เน้้นความเรีียบง่่ายแต่่มีี
เอกลัักษณ์์จะช่่วยสร้้างจุุดแข็็งในแง่่ของการประชาสััมพัันธ์
จังัหวัดั

2.	 การพัฒันา Corporate Identity (CI) ที่่�สอดคล้้อง
กับัวิสิัยัทัศัน์ของจังัหวัดั 

ผู้้�ว่่าราชการจัังหวัดัและรองผู้้�ว่่าราชการจังัหวัดัเสนอว่่า 
การพััฒนา CI ควรสะท้้อนถึงวิสัิัยทััศน์ของจังัหวััดในด้านการ
เป็็นศููนย์กลางการค้้าชายแดนและการท่่องเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรม
ที่่�ยั่่�งยืืน ซ่ึ่�ง CI นี้้�ควรรวมถึงึการใช้้สีีและสัญัลักัษณ์์ที่่�สะท้้อน
ถึงึความงดงามของภููมิประเทศและความเช่ื่�อมโยงกัับประเทศ
เพ่ื่�อนบ้าน เช่่น การใช้้สีีที่่�สะท้้อนความเป็็นธรรมชาติ ิและการ
ออกแบบโลโก้้ที่่�มีีองค์์ประกอบของพญานาคซึ่่�งเป็็นสัญัลักัษณ์์
ของจังัหวััด หากแต่่ต้องระมัดัระวังัในการก้้าวล่่วงถึงึความเชื่่�อ 
และศรัทัธาของประชาชน

3.	 การใช้้เทคโนโลยีีและการสื่่�อสารการตลาด
วััฒนธรรมจัังหวััดและพาณิิชย์จัังหวััดเน้้นถึงความ

สำคััญของการใช้้เทคโนโลยีีดิิจิิทััลในการสื่่�อสารการตลาด 
และการออกแบบ CI ที่่�สามารถนำเสนอผ่่านสื่่�อออนไลน์ได้้
อย่่างมีีประสิทิธิภิาพ โดยแนะนำให้้มีีการพััฒนาเว็บ็ไซต์หรืือ
แอปพลิิเคชัันท่่องเที่่�ยวที่่�สามารถนำเสนอข้้อมููลของจัังหวััด
และแหล่่งท่่องเที่่�ยวได้้อย่่างครบถ้้วน ซึ่่�ง CI ที่่�ออกแบบจะต้้อง
มีีความเรีียบง่่ายและส่ื่�อความหมายได้้ทันัทีี เพื่่�อให้้สามารถ
ใช้้งานได้้บนทุุกแพลตฟอร์์มและเข้้าถึึงนัักท่่องเที่่�ยวรุ่�นใหม่่
ได้้อย่่างกว้้างขวาง 
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4.	 การสร้้าง CI ที่่�เชื่่�อมโยงกับัวัฒันธรรมและสินิค้า 
โอทอป

พาณิิชย์จัังหวััดยัังได้้ระบุุถึึงความสำคััญของการสร้้าง 
CI ที่่�สามารถนำมาใช้้กัับสิินค้าโอทอปและผลิิตภััณฑ์์ท้้อง
ถิ่่�นได้้ เช่่น การออกแบบโลโก้้ที่่�สื่่�อถึงึวัฒันธรรมพื้้�นบ้านและ 
การใช้้สีีที่่�สะท้้อนถึงึอัตัลักัษณ์์ของภาคอีีสานตอนเหนืือ ซ่ึ่�งจะ
ช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าและความน่่าสนใจให้้กับัสิินค้าโอทอป รวมทั้้�ง
ทำให้้สามารถสร้้างแบรนด์ของสิินค้าในระดับัสากลได้้

กลุ่่�มที่่� 2: กลุ่่�มตัวแทนชาวบ้านและผู้้�ประกอบการ
ท้้องถิ่่�น กลุ่่�มนี้้�ประกอบด้้วยตััวแทนชาวบ้้านและผู้้�ประกอบ
การในพื้้�นที่่� จำนวน 10 คน ซ่ึ่�งได้้แก่่ ปราชญ์ชาวบ้าน  
ผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์โอทอป นายกสมาคมสตรีี และ 
ผู้้�ประกอบการร้้านค้้า การสััมภาษณ์์เชิิงลึึกในกลุ่่�มนี้้�เน้้น 
การสะท้อ้นมุุมมองเกี่่�ยวกับัการพัฒันาอัตัลักัษณ์ท์้อ้งถิ่่�นและ
การส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยว โดยได้้ข้้อมููลดัังนี้้�:

1.	 ความต้องการอััตลัักษณ์์ที่่�เชื่่�อมโยงกัับวััฒนธรรม
ท้้องถิ่่�น

กลุ่่�มตัวแทนชาวบ้านเห็็นว่่าการพััฒนาอััตลัักษณ์์ของ
จังัหวัดัหนองคายควรเน้้นไปที่่�การสะท้้อนวัฒันธรรมท้องถิ่่�น
ที่่�มีีเอกลักัษณ์์ เช่่น ประเพณีีบั้้�งไฟพญานาค ซ่ึ่�งเป็็นหนึ่่�งใน
เอกลักัษณ์์ที่่�สำคัญัของพื้้�นที่่� การใช้้สััญลักัษณ์์พญานาคและ
ลวดลายพื้้�นบ้านจะสามารถทำให้้ CI ของจังัหวััดเป็็นที่่�จดจำ
ได้้ง่่ายในระดับัสากล นอกจากนี้้�ยังัเสนอให้้ใช้้สีีที่่�สะท้้อนถึงึ
ธรรมชาติิ เช่่น สีีเขีียวของป่่าไม้้ สีีฟ้าของแม่่น้้ำโขง เพื่่�อสร้้าง
ความรู้�สึกึเชื่่�อมโยงกับัสิ่่�งแวดล้้อมและวิถิีีชีีวิติท้้องถิ่่�น

2.	 การออกแบบ CI ที่่�สะท้้อนสินิค้าและบริิการท้้องถิ่่�น
ผู้้�ประกอบการโอทอปและผู้้�ประกอบการร้้านค้าเสนอว่่า 

CI ควรนำมาใช้้ในการออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์และการตลาดของ
สินิค้าโอทอป โดยอััตลักัษณ์์ที่่�ออกแบบควรสะท้้อนความเป็็น
ไทยและความเรีียบง่่ายในวิถิีีชีีวิติท้้องถิ่่�น ขณะเดีียวกันัต้องมีี
ความทันสมััยเพื่่�อให้้เข้้าถึึงตลาดสากลได้้ การใช้้สััญลักัษณ์์ที่่�
เกี่่�ยวข้องกับัจังัหวัดัและวัฒันธรรมพื้้�นบ้านในบรรจุุภัณัฑ์์จะ
ช่่วยเพิ่่�มความน่่าสนใจให้้กัับสิินค้า และทำให้้ผลิิตภัณัฑ์์ท้้อง
ถิ่่�นของหนองคายมีีความโดดเด่่นในตลาด

3.	 ความต้องการ CI ที่่�ส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยวในระดับั
ท้้องถิ่่�น

ตััวแทนชาวบ้านและผู้้�ประกอบการเห็็นว่่าการพััฒนา 
CI จะต้้องสามารถส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวในระดัับท้้องถ่ิ่�น โดย
เฉพาะการใช้้ CI ในการสร้้างสื่่�อประชาสัมัพันัธ์และป้้ายบอก
ทางที่่�ชัดัเจนและเข้้าใจง่่าย เช่่น การใช้้โลโก้้ที่่�มีีองค์์ประกอบ
ของพญานาคหรืือสัญัลักัษณ์์ที่่�เกี่่�ยวข้องกับัหนองคาย จะช่่วย
สร้้างความจดจำและเป็็นเคร่ื่�องมืือที่่�สามารถส่่งเสริิมการท่่อง
เที่่�ยวในพื้้�นที่่�ให้้เป็็นที่่�รู้้�จักัมากขึ้้�น

พบว่่า จากการทำสัมัภาษณ์เ์ชิงิลึกึทั้้�ง 2 กลุ่่�มตัวัอย่่าง  
มีีความสอดคล้้องกัันทั้้�งกลุ่่�มนโยบาย และกลุ่่�มตััวแทนชาว
บ้้าน สามารถนำเสนอภาพลัักษณ์์ที่่�บ่่งบอกอััตลัักษณ์์ของ
จัังหวััดหนองคาย เพ่ื่�อนำมาใช้้ในต้้นทางในการออกแบบ
ได้้ดัังนี้้�

1.	 แม่่น้้ำโขง หนองคายตั้้�งอยู่่�ริิมฝ่ั่�งแม่่น้้ำโขงซ่ึ่�งเป็็น
พรมแดนระหว่่างไทยและลาว ทำให้้วิิถีีชีีวิิตของชาวหนองคาย
ผููกพัันกับแม่่น้้ำนี้้�อย่่างลึึกซึ้้�ง ทั้้�งในด้านการเกษตร การประมง 
และการค้้าขาย

2.	วั ฒนธรรมและประเพณีี หนองคายมีีวัฒันธรรมและ
ประเพณีีที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ เช่่น งานประเพณีีบั้้�งไฟพญานาค 
ซึ่่�งเป็็นงานเฉลิมิฉลองที่่�จัดัขึ้้�นทุุกปีีในวันัออกพรรษา เช่ื่�อกันั
ว่่าเป็็นการแสดงพลังัของพญานาคที่่�อยู่่�ในแม่่น้้ำโขง

3.	 สถาปััตยกรรมและโบราณสถาน จังัหวัดัหนองคาย
มีีวัดัวาอารามที่่�สวยงามและเก่่าแก่่ เช่่น วัดัโพธิ์์�ชัยั ซึ่่�งเป็็นที่่�
ประดิษิฐานของหลวงพ่่อพระใส พระพุุทธรููปสำคัญัของจังัหวัดั 
และยัังมีีสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวทางประวััติิศาสตร์์และโบราณคดีี 
เช่่น โบราณสถานเมืืองเวีียงคุุก

4.	 วิถิีีชีีวิติแบบเรีียบง่่าย ชาวจังัหวัดัหนองคายมีีวิถิีีชีีวิติ
ที่่�เรีียบง่่ายและใกล้้ชิดิธรรมชาติิ ความอบอุ่่�นและความเป็็น
กันัเองของชาวบ้านยังัเป็็นเสน่่ห์ที่่�ทำให้้นักัท่่องเที่่�ยวหลงใหล

5.	 อาหารวิิถีีท้องถิ่่�น หนองคายมีีอาหารท้้องถิ่่�นที่่�
หลากหลายและอร่่อย เช่่น ปลาน้้ำโขง ก้้อยปลา และส้้มตำ
หนองคาย ซึ่่�งสะท้้อนถึงึวิถิีีชีีวิติและวัฒันธรรมการกินิของชาว
หนองคาย

6.	ภาพลักัษณ์์การค้้าชายแดน ด้้วยการตั้้�งอยู่่�ใกล้้กับั
ลาว หนองคายจึงึเป็็นศููนย์กลางการค้้าชายแดนที่่�สำคัญั โดย
เฉพาะตลาดท่่าเสด็จ็ที่่�มีีสินิค้าจากทั้้�งไทยและลาวให้้เลืือกซื้้�อ

ผู้้�วิจิััยได้้ทำการพัฒันาตามหลัักการออกแบบและการ
พัฒันา Corporate Identity (CI) หรืืออัตัลักัษณ์์องค์์กร
ประกอบด้้วยองค์์ประกอบหลายด้้านที่่�สำคัญั ซึ่่�งแต่่ละองค์์
ประกอบช่่วยสร้้างภาพลัักษณ์์และเอกลัักษณ์์ที่่�ชััดเจนและ
สอดคล้้องกัันสำหรัับองค์์กร องค์์ประกอบหลักัของการพััฒนา 
CI ประกอบด้้วย:

1.	 การพัฒันาสีีประจำจัังหวััด (Cooperate Colors) 
จากเดิมิจังัหวัดักำหนดสีีประจำจังัหวัดัเป็็นสีีน้้ำตาล โดยจาก
การวิิจััยไม่่พบถึึงที่่�มาที่่�ไป จากการพััฒนาผู้้�วิิจััยได้้ใช้้ภาพ
ลัักษณ์์ของแม่่น้้ำโขงเป็็นแกนหลัักในการพััฒนา โดยใช้้วิิธีี
สังัเกต สีีของแม่่น้้ำโขงในแต่่ละช่่วงเดืือน และช่่วงเวลาของ
วันัที่่�ต่่างๆกััน โดยทำการถ่่ายภาพ และวิเิคราะห์์สีีจากภาพ
ตัวัอย่่าง แล้้วนำมาบ่่งชี้้�สีีในตารางสีี โดยสีีหลัักจะเป็็น โคลม
สีีน้้ำตาล ม่่วงเทา และ เทา โดยให้้ค่่าสีีตามภาพประกอบ
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ภาพที่่� 1 แสดงการพััฒนากลุ่่�มโคลมสีีประจำจัังหวััด
ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

2.	 การพััฒนาตััวสััญลัักษณ์์ (Character) ประจำ
ท้้องถิ่่�น ผู้้�วิิจััยเริ่่�มจากการใช้้ข้้อมููลเกี่่�ยวกับวััฒนธรรม 
ประเพณีี และความเช่ื่�อท้้องถ่ิ่�น เพื่่�อตีีความและนำมาใช้้
ในการสร้้างลักัษณะภายนอกของตััวละคร ผู้้�วิจิัยัได้้นำภาพ
ลักัษณ์์ของงานประเพณีีบั้้�งไฟพญานาค ซึ่่�งเป็็นงานเฉลิมิฉลอง
ที่่�จัดัขึ้้�นทุุกปีีในวันัออกพรรษา โดยใช้้กระบวนการในการนำ
ความคิดิสู่่�การออกแบบตัวัสัญัลักัษณ์์ Character ประจำท้้อง
ถิ่่�น ดังันี้้� 

ตารางที่่� 1 ตารางแสดงข้้อมููล และแนวทางในการพััฒนาตััวสััญลัักษณ์์ (Character)

การกำหนดองค์์ประกอบของ Character Design

คำสำคััญ การแปลงสาร องค์์ประกอบเพิ่่�มเติิม

แม่่น้้ำโขง พญานาค ดวงไฟ ผ้้า
ขาวม้้า ลวดลายความเป็็นอีีสาน

แปลงรููปจากปรากฏการณ์์ที่่�นัักท่่อง
เที่่�ยวนิิยม คืือปรากฏการณ์์บั้้�งไฟ
พญานาค พััฒนาสู่่�ลููกไฟที่่�พุ่่�งขึ้้�นจาก
แม่่น้้ำโขง แปลงรููปให้้เป็็นสิ่่�งมีีชีีวิิต 
ประเด็็นละเอีียดอ่่อน : การใช้้คำว่่า
พญานาค : เป็็นสััตว์์ศัักดิ์์�สิิทธ์์

แสดงออกถึึงความเป็็นอีีสาน 
วััฒนธรรมอีีสาน การนำเสนอผ้้า
ขาวม้้า เพื่่�อส่่งเสริิมอััตลัักษณ์์ และ 
สิินค้้าชุุมชนนวััตวิิถีี

กำหนดลัักษณะนิิสััยของ Character Design

ลัักษณะนิิสััย ผลคาดหวััง

-	 เป็็นมิิตร

-	 เรีียบง่่าย

ใบหน้้ามีีความเป็็นมิิตรเข้้าถึึงทุุกกลุ่่�มเป้้าหมาย

บุุคลิิกภาพน่่ารัักซุุกชน

การพัฒันาแบบร่่างตัวัสัญัลักัษณ์์ (Character) ประจำท้้องถิ่่�น จากข้้อมููลในการเก็บ็ข้้อมููลและลงพื้้�นที่่� ผู้้�วิจิัยัได้้ทำการ
สรุุป และออกแบบ ร่่างความคิดิจากตารางข้้างต้้น เพ่ื่�อหาแนวทางในการออกแบบตัวัสัญัลักัษณ์์ (Character) ที่่�สะท้้อนถึงึอัตั
ลักัษณ์์ของท้้องถิ่่�นจังัหวัดัหนองคาย ผ่่านองค์์ประกอบต่่าง ๆ เช่่น เสื้้�อผ้้า ลวดลาย หรืือลักัษณะทางกายภาพที่่�เชื่่�อมโยงกับั
ประวัตัิศิาสตร์์ วัฒันธรรม หรืือความเชื่่�อท้้องถิ่่�น นอกจากนั้้�น ผู้้�วิจิัยัใช้้แนวทางการพัฒันาเรื่่�องราวให้้กับั Character จะช่่วยเพิ่่�ม
มิติิใิห้้กับัตัวัละคร เรื่่�องราวอาจเกี่่�ยวข้องกัับตำนานท้องถ่ิ่�น หรืือความเชื่่�อที่่�เป็็นที่่�รู้้�จักั เช่่น หาก Character เป็็นพญานาค อาจ
ผููกโยงกับัเรื่่�องราวตำนานบั้้�งไฟพญานาค เพื่่�อสร้้างความสนใจและทำให้้ตัวัสัญัลักัษณ์์ (Character) มีีมิติิมิากขึ้้�น ทั้้�งนี้้�ได้้กำหนด
ให้้ แบบร่่างเป็็น ลููกไฟพญานาค แต่่ไม่่เจาะจงรููปลักัษณ์์ของ ลููกไฟ รููปทรง และภาพลักัษณ์์ของพญานาค โดยมีีจุุดประสงค์์เพื่่�อ
ไม่่ให้้เกิิดการกระทบกับัความเชื่่�อดั้้�งเดิมิของคนท้องถ่ิ่�น
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ภาพที่่� 2 แบบร่่างที่่� 1 ตััวสััญลัักษณ์์ (Character) 
ประจำท้้องถิ่่�น 

ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ภาพที่่� 3 แบบร่่างที่่� 2 ตััวสััญลัักษณ์์ (Character) 
ประจำท้้องถิ่่�น

ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ภาพที่่� 4 แบบสมบููรณ์์ ตััวสััญลัักษณ์์ (Character) 
ประจำจัังหวััดหนองคาย

ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ผู้้�วิิจััยได้้พััฒนาต่่อยอดแบบร่่างที่่� 1 นำมากำหนด
อัตัราส่่วน และใช้้สีี ที่่�เกิิดจากการพัฒันาในข้างต้้น ให้้เกิิด
ความเช่ื่�อมโยง และสอดคล้้อง และ ตัวัสัญลักัษณ์์ (Character) 
ที่่�สร้้างขึ้้�นควรสอดคล้้อง กับักลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ต้้องการเข้้าถึงึ 
โดยกลุ่่�มเป้้าหมายเป็็นนักัท่่องเที่่�ยวเจอเนเรชั่่�นใหม่่ ทั้้�งนี้้�ได้้
กำหนดลักัษณะที่่�ดููน่่ารักัและเป็็นมิตร

ผู้้�วิจิัยัได้้นำเสนอภาพลักัษณ์์ในการนำเสนอ เป็็น “น้้อง
ฮุ่่�งแจ้้ง” สะท้้อนตััวแทนของ เด็็กผู้้�ชายที่่�เติิบโตในจัังหวััด
หนองคาย มีีความสุุขสอน น่่ารัักและจะส่ื่�อถึงึความสุุขสว่่าง
ของชุุมชนอีีสานตอนบน 

3.	 การพััฒนาตราสัญัลักัษณ์์ ผู้้�วิจิัยัได้้นำภาพลักัษณ์์
จากการสรุุปการเก็็บพื้้�นที่่�ข้้างต้้น โดยใช้้กระบวนการใน
การนำความคิดสู่่�การออกแบบ Logo ดัังนี้้�

ตารางที่่� 2 ตารางแสดงข้้อมููล และแนวทางในการพััฒนาตราสััญลัักษณ์์

การกำหนดองค์์ประกอบของตราสััญลัักษณ์์

ข้้อมููล การแปลงสาร องค์์ประกอบเพิ่่�มเติิม

สีีของแม่่น้้ำโขงในจัังหวััดหนองคาย

เทศกาล บั้้�งไฟพญานาค

ความอุุดมสมบููรณ์์ของธรรมชาติิ

การเกษตร ในจัังหวััดหนองคาย

เส้้นทางการคมนาคม การเชื่่�อมต่่อ 
ต่่างประเทศ

การลดตััดทอนรููปร่่างของพญานาค
ให้้มีีความเรีียบง่่าย และทัันสมััย 5 
สััญลัักษณ์์ในการสื่่�อสารถึึง เทศกาล
บั้้�งไฟพญานาค

ใช้้สีีหลัักที่่�ได้้มาจากแม่่น้้ำโขงในแต่่ละ
ช่่วง แล้้วแต่่ละสีีจะสื่่�อถึึงความหมาย
ขององค์์ประกอบ ลัักษณ์์ของจัังหวััด
หนองคาย

สร้้างองค์์ประกอบ ที่่�สื่่�อถึึงความอุุดม
สมบููรณ์์ของธรรมชาติิ อีีสานตอนบน

สร้้างองค์์ประกอบที่่�สื่่�อถึึงเส้้นทาง
คมนาคม ในการเชื่่�อมต่่อต่่างประเทศ
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การพัฒันาแบบร่่างความคิิด

ภาพที่่� 5 วิิจััยได้้ร่่างแบบ นำเสนอ ภาพลัักษณ์์ของความ
เป็็นพญานาคโดยนำการลด ตััดทอน ให้้เกิิดความทัันสมััย 

และดููมิินิิมอลมากขึ้้�น
ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ภาพที่่� 8 การออกแบบร่่างครั้้�งที่่� 2
ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ภาพที่่� 9 ภาพสำเร็็จตราสััญลัักษณ์์
ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ภาพที่่� 6 แสดงถึึงหยดน้้ำ และการพุ่่�งจากน้้ำของลููกไฟ
พญานาค

ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

ภาพที่่� 7 ฐานด้้านล่่างเป็็น 3 วง สื่่�อถึึง สีีเขีียวของความ
อุุดมสมบููรณ์์ ทางธรรมชาติิ สีีฟ้้าของความชุ่่�มน้้ำของวิิถีี
จัังหวััดขนาบแม่่น้้ำโขง และสีีส้้มของโปราณสถาน และดิิน

แดนแห่่งสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ในอีีสานตอนบน
ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

4.	 การพััฒนาลวดลายประจำจัังหวัดั เพ่ื่�อใช้้ในการ
พัฒันาลายผ้้า การพััฒนาลวดลายที่่�ใช้้ในการทำบรรจุุภัณฑ์์ 
และการโฆษณาต่่างๆ ทั้้�งนี้้�แต่่เดิิมจัังหวััดไม่่มีีการพััฒนา
ลวดลายประจำจังัหวััด ผู้้�วิจิัยัได้้นำตราสััญลักัษณ์์มาพััฒนา
ต่่อยอด และลด ตัดัทอนเพื่่�อใช้้เป็็นลวดลายประจำจัังหวัดัได้้
ดังันี้้�
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ภาพที่่� 10 ภาพสำเร็็จลวดลายประจำจัังหวััด
ที่่�มา: ภาพโดยผู้้�วิิจััย นพดล อิินทร์์จัันทร์์

5.	 การพััฒนาสโลแกนของการท่่องเที่่�ยวจัังหวััด
หนองคายที่่�เหมาะสมกับนักัท่่องเที่่�ยว เจอเนอเรช่ั่�นใหม่่ (Gen 
Z,Alpha) จากเดิมิ จังัหวััดใช้้คำว่่า “มหาประตูสูู่่�อินิโดจีนี ถ่ิ่�น
วีรีกรรมปราบฮ่่อ หลวงพ่่อพระใส บั้้�งไฟพญานาคราช สะพาน

สองชาติิ ไทย-ลาว ฝ่ั่�งโขงยาวที่่�สุดุในสยาม วััฒนธรรมล้้ำค่่า″ 

ควรมีีความทัันสมััย กระชัับ และมีีพลัังในการดึึงดููดความ
สนใจ เน้้นความเป็็นเอกลักัษณ์์และกิจิกรรมที่่�น่่าสนใจ ทั้้�งนี้้�
ผู้้�วิจิัยัได้้นำเสนอสโลแกนเป็็น 10 วลีี ดัังนี้้�

5.1		หนองคาย: เที่่�ยวชิลิล์ริิมโขง ผจญภัยัสุุดขอบฟ้้า
5.2		หนองคาย: วิิถีีธรรมชาติ ิสัมัผัสัวัฒันธรรม
5.3		หนองคาย: พลัังงานใหม่่ ในดินิแดนแห่่งสายน้้ำ
5.4		หนองคาย: สายลมแม่่น้้ำโขง ประสบการณ์์ใหม่่
5.5		�หนองคาย: เมืืองเก่่าเล่่าใหม่่ ไลฟ์สไตล์์ไม่่เหมืือน

ใคร
5.6		หนองคาย: ชิิลล์ริิมโขง สััมผัสัวิถิีีวัฒันธรรม
5.7		หนองคาย: เที่่�ยวกินิง่่าย ช้้อปข้้ามแดน
5.8		หนองคาย: ตื่่�นตากัับพญานาค เพลิดเพลินริมโขง
5.9		หนองคาย: ชีีวิติเรีียบง่่าย ริมิฝ่ั่�งโขง
5.10	หนองคาย: รสชาติิท้้องถ่ิ่�น ความเป็็นไทยข้้ามแดน
สโลแกนเหล่่านี้้�สะท้้อนถึึงความงดงามของแม่่น้้ำโขง 

วััฒนธรรมและประเพณีีอันเป็็นเอกลัักษณ์์ สถาปััตยกรรม
และโบราณสถาน วิิถีีชีีวิิตที่่�เรีียบง่่าย อาหารท้้องถิ่่�นอร่่อย 
และการค้้าชายแดน ทำให้้นักัท่่องเที่่�ยว Generation ใหม่่
สามารถรับรู้้�และหลงใหลในเสน่่ห์ของจัังหวััดหนองคายได้้
อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ

อภิิปรายผล
ผลการวิจิัยัชี้้�ให้้เห็น็ว่่า การพัฒันาอัตัลักัษณ์์ (Corporate  

Identity: CI) ของจัังหวัดัหนองคาย มีีบทบาทสำคัญัอย่่าง

มากในการส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรม ซึ่่�งเป็็นการ
ท่่องเที่่�ยวที่่�เชื่่�อมโยงกับัวิถิีีชีีวิิต การเป็็นอยู่่� วัฒันธรรม และ
สิ่่�งแวดล้้อมชุุมชน การใช้้สัญัลักัษณ์์พญานาค และแม่่น้้ำโขง
เป็็นองค์์ประกอบหลักัของการสร้้างอัตัลัักษณ์์ให้้กับัจัังหวัดันั้้�น  
ได้้รับัการยืืนยันัว่่าเป็็นการสร้้างเอกลักัษณ์์ที่่�แข็ง็แกร่่ง และ
จดจำได้้ง่่าย โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งเมื่่�อสััญลัักษณ์์ดัังกล่่าว  
มีีความสัมพันธ์โดยตรงกัับความเชื่่�อ และประเพณีีท้องถ่ิ่�น 
เช่่น ประเพณีีบั้้�งไฟพญานาค การที่่�สัญัลักัษณ์์เหล่่าน้ี้�ถููกใช้้
ในการออกแบบอััตลักัษณ์์ช่่วยสะท้้อนถึงความเป็็นตัวัตนของ
พื้้�นที่่� สอดคล้้องกับังานวิจิัยัของ ชานนท์และกฤษดา (2565: 
523-535) ที่่�กล่่าวว่่า การใช้้สัญัลักัษณ์์ทางวััฒนธรรมท้อง
ถิ่่�นสามารถช่่วยเพิ่่�มความน่่าสนใจให้้กัับการท่่องเที่่�ยวเชิิง
สร้้างสรรค์์ และเสริิมสร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�มีีความเฉพาะตััว
ให้้กัับจัังหวััด การใช้้สััญลัักษณ์์ที่่�มีีความเกี่่�ยวข้องกัับความ
เชื่่�อทางศาสนา เช่่น พญานาค เป็็นสิ่่�งที่่�สามารถสร้้างความ
เชื่่�อมโยงระหว่่างศรัทัธาของชาวบ้านท้องถิ่่�นกับันักัท่่องเที่่�ยว
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ อย่่างไรก็็ตาม การใช้้สัญัลักัษณ์์ดััง
กล่่าวในบริิบทเชิิงพาณิิชย์จำเป็็นต้องพิิจารณาอย่่างระมััดระวััง 
เพ่ื่�อไม่่ให้้เกิิดการตีีความที่่�ไม่่ถููกต้้อง หรืือทำให้้ความเช่ื่�อดััง
กล่่าวถููกบิิดเบืือน การใช้้สัญัลักัษณ์์ทางศาสนาในลักัษณะนี้้�
ไม่่ได้้รับัการพิจิารณาอย่่างละเอีียดในงานวิิจัยัของรัชันีี(2556: 
55-68) ซ่ึ่�งเน้้นที่่�การอนุุรักัษ์์มรดกทางวัฒันธรรมและศิลิปะ
พื้้�นบ้านเท่่านั้้�น ดังันั้้�น ผลการวิจิัยันี้้�จึึงเพิ่่�มมุุมมองใหม่่ในการ
พิจิารณาใช้้สัญัลักัษณ์์ทางศาสนาในการพัฒันาอัตัลักัษณ์์ของ
พื้้�นที่่� โดยเน้้นความสมดุุลระหว่่างการอนุุรักัษ์์ความเชื่่�อและ
การนำเสนอในบริบิทการท่่องเที่่�ยว

การพััฒนา CI ที่่�สะท้้อนถึึงธรรมชาติิและวิิถีีชีีวิิต
ท้้องถิ่่�น โดยเฉพาะการเชื่่�อมโยงกัับสภาพแวดล้้อม เช่่น 
แม่่น้้ำโขง เป็็นสิ่่�งที่่�ช่่วยเสริิมสร้้างภาพลัักษณ์์ให้้กัับจัังหวััด
หนองคายอย่่างมาก การใช้้สััญลัักษณ์์ และสีีที่่�เกี่่�ยวข้อง
กับัธรรมชาติิ ช่่วยสร้้างอัตัลักัษณ์์ที่่�จดจำได้้ง่่าย และเช่ื่�อม
โยงกัับประสบการณ์์ชุุมชนของคนในพื้้�นที่่� นอกจากนี้้�การ
สร้้างสรรค์์ภาพลัักษณ์์ผ่่านการออกแบบ CI ที่่�คำนึึงถึึงสิ่่�ง
แวดล้้อม และวัฒันธรรมท้องถิ่่�น ยังัสอดคล้้องกับังานวิจิัยั
ของ กิติติศิักัดิ์์�(2566: 314-328) ที่่�กล่่าวว่่า การเชื่่�อมโยง
ระหว่่างสััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมและสิ่่�งแวดล้้อมช่่วยเสริิม
สร้้างความน่่าสนใจให้้กัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม และ
สร้้างประสบการณ์์ที่่�มีีคุุณค่่าให้้กับันักัท่่องเที่่�ยว การใช้้ CI 
ที่่�สามารถนำมาใช้้งานได้้บนแพลตฟอร์์มดิจิิทิัลัต่่าง ๆ เช่่น 
เว็็บไซต์ โซเชีียลมีีเดีีย และแอปพลิิเคชัันการท่่องเที่่�ยว 
จะช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิภิาพในการส่ื่�อสารกัับนักัท่่องเที่่�ยวในเจอ
เนเรช่ั่�นใหม่่ ที่่�ใช้้เทคโนโลยีีเป็็นส่่วนหนึ่่�งของชีีวิติประจำวันั 
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การนำเทคโนโลยีีเสมืือนจริง (Virtual Reality: VR) และ
เทคโนโลยีี AR (Augmented Reality: AR) มาใช้้ในการสร้้าง
ประสบการณ์์ท่่องเที่่�ยวเสมืือนจริงิก็เ็ป็็นวิธิีกีารที่่�สร้้างความ
น่่าสนใจให้้กับัแหล่่งท่่องเที่่�ยวอย่่างมาก แนวคิดนี้้�สอดคล้้อง
กับังานวิิจัยัของจุุฬารัตัน์์(2562: 66-80) ที่่�กล่่าวถึงึการใช้้
เทคโนโลยีีดิิจิิทััลในการสร้้างประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวใน
จัังหวััดตรััง ซึ่่�งการใช้้เทคโนโลยีีเสมืือนจริิงนี้้�ไม่่เพีียงแต่่จะ
ช่่วยเพิ่่�มความสนใจให้้กับัการท่่องเที่่�ยว แต่่ยังเป็็นวิธีิีการที่่�ช่่วย
ดึงึดููดนักัท่่องเที่่�ยวให้้มาเยี่่�ยมชมพื้้�นที่่�มากยิ่่�งขึ้้�น

การส่่งเสริมิสินค้าโอทอป และผลิติภัณัฑ์์ท้้องถ่ิ่�นของ
จังัหวัดัหนองคาย การออกแบบ CI ที่่�สะท้้อนถึงึความเป็็น
เอกลักัษณ์์ของผลิติภัณัฑ์์ท้้องถิ่่�น เช่่น สินิค้าโอทอป โดยใช้้
สัญัลักัษณ์์ที่่�เกี่่�ยวข้องกัับวััฒนธรรมท้องถ่ิ่�นจะช่่วยเพิ่่�มมููลค่่า
ให้้กัับสิินค้าและสร้้างการรัับรู้้�ที่่�ชััดเจนให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยว 
ซึ่่�งแนวคิดินี้้�สอดคล้้องกับังานวิจิัยัของคำแก้้ว(2566: 314-
328) ที่่�กล่่าวถึงึการใช้้สััญลักัษณ์์ทางวัฒันธรรมในการสร้้าง
แบรนด์สินิค้าโอทอปเพื่่�อเพิ่่�มความน่่าสนใจและคุุณค่่าให้้กับั
ผลิติภัณัฑ์์ การใช้้ CI ในการประชาสัมัพันัธ์และส่่งเสริมิสินิค้า
โอทอปผ่่านช่่องทางดิิจิิทััล เช่่น โซเชีียลมีีเดีียและเว็็บไซต์  
จะช่่วยเพิ่่�มความสามารถในการเข้้าถึึงตลาดในระดัับสากลได้้
อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ แนวคิดนี้้�เป็็นการขยายความจากงาน
วิิจัยัของ รัชันีี(2556: 55-68) ที่่�มุ่่�งเน้้นการศึึกษาเร่ื่�องการ
อนุุรักัษ์์มรดกทางวัฒันธรรมในบริบิทของสินิค้าโอทอป โดย
ไม่่ครอบคลุุมถึงการใช้้เทคโนโลยีีดิจิทิัลัในการประชาสััมพันธ์
สินิค้า อย่่างไรก็็ตาม การวิจิัยันี้้�ได้้แสดงให้้เห็็นถึงศักัยภาพของ
การใช้้เทคโนโลยีีดิจิิทิัลัในการเสริมิสร้้างตลาดสินิค้าโอทอปใน
ระดับันานาชาติิอย่่างชัดัเจน

การพััฒนาอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดหนองคายมีีบทบาท
สำคััญในการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวและเศรษฐกิิจท้องถิ่่�น 
การใช้้สัญัลักัษณ์์ที่่�สะท้้อนถึงวััฒนธรรมและสิ่่�งแวดล้้อมท้อง
ถิ่่�น เช่่น พญานาคและแม่่น้้ำโขง เป็็นการสร้้างจุุดเด่่นที่่�ช่่วย
เสริิมสร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�แข็็งแกร่่งและน่่าจดจำ นอกจากนี้้� 
การนำเทคโนโลยีีดิิจิิทััลมาใช้้ในการสื่่�อสารการตลาดและ
การประชาสััมพัันธ์สิินค้าโอทอปผ่่านช่่องทางดิิจิิทััลเป็็นอีีก
หนึ่่�งแนวทางที่่�สามารถเพิ่่�มศัักยภาพทางการตลาดในระดัับ

สากล ทั้้�งนี้้� การวิจิัยัในครั้้�งนี้้�ได้้เพิ่่�มมุุมมองใหม่่เกี่่�ยวกับัการ
ใช้้สัญัลักัษณ์์ทางศาสนาในเชิิงพาณิิชย์และการใช้้เทคโนโลยีี
ดิจิิทิัลัในการส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยว

ข้้อเสนอแนะ
การพััฒนาอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดหนองคายเพ่ื่�อเพิ่่�ม

ศักัยภาพการท่่องเที่่�ยว สำหรับันักัท่่องเที่่�ยว  เจอเนอเรชั่่�น
ใหม่่ (Gen Z , Alpha) ควรมุ่่�งเน้้นไปที่่�การสร้้างภาพลักัษณ์์
ใหม่่ที่่�ทันัสมัยัและมีีพลังั ในขณะเดีียวกันัก็ค็งรักัษาเอกลักัษณ์์
ทางธรรมชาติิ วัฒันธรรม และวิถิีีชีีวิติของชาวหนองคายไว้้ 
การปรัับปรุุงสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวให้้มีีความทัันสมััยและรองรัับ
นักัท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่เป็็นสิ่่�งสำคัญั การใช้้เทคโนโลยีีดิจิทิัลัใน
การประชาสััมพัันธ์และสร้้างประสบการณ์์ใหม่่ๆ อย่่างเช่่น
แอปพลิเิคชันันำเที่่�ยวและการใช้้ AR/VR สอดคล้้องกับั Gretzel 
(2015) ในการนำเสนอข้้อมููลจะช่่วยเพิ่่�มความน่่าสนใจและ
สร้้างความประทับัใจให้้กับันักัท่่องเที่่�ยว นอกจากนี้้� การส่่ง
เสริมิการท่่องเที่่�ยวเชิงิชุุมชนยังัเป็็นวิธิีีที่่�ดีีในการให้้ความรู้�และ
ประสบการณ์์ที่่�แท้้จริงิเกี่่�ยวกับัวิถิีีชีีวิติและวััฒนธรรมท้องถิ่่�น
ของชาวหนองคาย อย่่างไรก็ต็าม ควรคำนึงึถึงึการพัฒันาที่่�
ยั่่�งยืืนและการจัดัการทรััพยากรธรรมชาติิอย่่างมีีประสิิทธิภิาพ 
เพ่ื่�อรัักษาความสมดุุลระหว่่างการพััฒนาและการอนุุรักษ์์สิ่่�ง
แวดล้้อม นโยบายของภาครัฐัควรปรับัปรุุงให้้สอดคล้้องกับั
ความต้องการของนัักท่่องเที่่�ยวในยุุคปััจจุุบัน โดยมุ่่�งเน้้นที่่�
คุุณภาพของประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวและการสร้้างภาพ
ลักัษณ์์ที่่�ดีีให้้กับัจังัหวัดั
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