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บทคัดยอ (Abstract) 
 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาศักยภาพของทรัพยากรการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นท่ีอำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยการวิจัยเชิงคุณภาพในการศึกษาเพื่อสราง
ทฤษฎีซึ ่งใชการกำหนดความรูโดยกระบวนทัศนแบบสรางสรรค นิยม (Constructivism) หรือ
กระบวนทัศนสรางสรรคสังคม (Socially Constructed) ท่ีผูวิจัยจะตองมีปฏิสัมพันธกับผูมีสวนได
สวนเสียในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซ่ึงไดแก ผูใหขอมูล
หลัก คือ ผู มีสวนไดสวนเสียที่เกี ่ยวของกับการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
นนทบุรี จำนวน 23 คน โดยผลการสัมภาษณเชิงลึก พบวา ศักยภาพของแหลงทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ไดแก การมีแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีศักยภาพและความ
พรอมหลายแหงมีความหลากหลาย และการท่ีจังหวัดนนทบุรีเปนพื้นท่ีท่ีติดกับกรุงเทพมหานคร ทำ
ใหการขอความรวมมือหรือการสรางการมีสวนรวมของประชาชนในบางพื้นท่ีคอนขางยาก เพราะมี
ลักษณะเปนสังคมเมือง แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมขาดการดูแลและปรับปรุง พัฒนาเพื่อสามารถ
รองรับนักทองเท่ียวไดอยางเหมาะสม โดยพื้นท่ีแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีหลายแหงซ่ีงมีพื้นท่ี
รวมกันท้ังกับวัด ชุมชน หนวยงานของรัฐ จึงทำใหการบริหารจัดการและการพัฒนาแหลงทองเท่ียว
ทำไดคอนขางยาก เพราะตองเก่ียวของกับหลายภาคสวน แมจะไดรับการสนับสนุนจากหนวยงาน
ตาง ๆ และมีการจัดกิจกรรม และงานประเพณีตาง ๆ อยางตอเนื่องทุกป แตก็เปนท่ีรูจักแคเพียงใน
เฉพาะทองถ่ินเทานั้น ยังไมสามารถสรางใหเกิดการรับรูไดในวงกวาง ดังนั้นศักยภาพการสงเสริมการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผูวิจัยจึงไดรูปแบบการพัฒนา 6A’s ซ่ึง
ประกอบดวย 1) ส่ิงดึงดูดทางการทองเท่ียว 2) การเขาถึงแหลงทองเท่ียว 3) ส่ิงอำนวยความสะดวก
ทางการทองเท่ียว 4) การบริการเบ็ดเตล็ด 5) ท่ีพักแรม 6) กิจกรรมทางการทองเท่ียว 
คำสำคัญ (Keywords): ศักยภาพ; การสงเสริม; การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
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Abstract 
 The purpose of this research is to study the potential of cultural tourism 
resources in Pak Kret District, Nonthaburi Province. Through qualitative research in 
grounded theory study, Which use knowledge assignments by constructivism or 
socially constructed that the researcher must interact with the stakeholders in 
cultural tourism promotion of Pak Kret District Nonthaburi Province, Which key 
Informant are stakeholders related to the promotion of cultural tourism in Nonthaburi 
Province 23  people. By in-depth interview methods revealed that the potential of 
cultural tourist attractions in Nonthaburi province. Example: The potential and 
availability of many cultural attractions is diverse and Nonthaburi province is an area 
adjacent to Bangkok, this makes asking for cooperation or building public participation 
in some areas quite difficult because they are characterized by an urban society. 
Cultural tourist sites lack maintenance and improvements to be able to properly 
accommodate tourists. The area has many cultural attractions that share an area with 
temples, communities, and government agencies. That makes the management and 
development of tourist attractions quite difficult. Because it involves many sectors. 
Despite receiving support from various agencies and organizing activities and various 
festivals continuously every year, it is known only locally, it has not yet been able to 
create widespread awareness. Therefore, the potential for promoting cultural tourism 
in Pak Kret District, Nonthaburi Province. The researcher has a development 6A’s 
model which consists of 1)  Attractions 2)  Accessibility 3)  Amenities 4)  Ancillary 5) 
Accommodation 6) Activities. 
Keywords: Potential; Promotion; Cultural tourism  
 
บทนำ (Introduction) 
 การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีใหญท่ีสุดในโลก การดำเนินกิจกรรมทางการทองเท่ียวลวน
แลวแตมีความสัมพันธกับบริบทโดยรอบในดานตาง ๆ เชน ทรัพยากรธรรมชาติ สิ ่งแวดลอม 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม การทองเที่ยวเชื ่อมโยงเกี ่ยวของกับอุตสาหกรรมหลายประเภท 
อาทิเชน อุตสาหกรรมดานที่พักแรม ในปจจุบันการประกอบธุรกิจดานที่พักแรมเติบโตขึ้นตาม
จำนวนนักทองเที่ยวที่เพิ ่มขึ ้นอยางตอเนื ่อง ดังจะเห็นไดจากจำนวนที่พักที่เพิ ่มสูงขึ ้นตามแหลง
ทองเท่ียวตาง ๆ นอกจากนี ้การทองเท่ียวยังเก่ียวของกับอุตสาหกรรมขนสง ท้ังทางบก ทางน้ำ และ
ทางอากาศ การเดินทางทองเท่ียวยังสามารถเช่ือมโยงกับธุรกิจอ่ืน ๆ อีกมากมาย ไมวาจะเปนธุรกิจ
การคาและบริการ เชน หางสรรพสินคา รานขายของท่ีระลึก รานอาหาร การสาธิตการทําอาหาร 
การงานจัดแสดงสินคา หรือธุรกิจบันเทิง เชน คลับ บาร โรงภาพยนตร สวนสนุก งานแสดงศิลปะ 
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การงานจัดแสดงสินคา รวมถึงธุรกิจนันทนาการเพื่อการทองเท่ียวในแตละรูปแบบ เชน การเลนกีฬา 
การผจญภัย เดินปา ปนเขา ลองเรือ ฯลฯ 
 จากบริบทขางตนนั้นจึงกลาวไดวา อุตสาหกรรมทองเท่ียวสรางรายไดเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจ
โลก เชน รายไดจาการทองเท่ียวเปนเงินรอยละ 9.4 ของ GDP โลก (World Travel and Tourism 
Council : WTTC, 2010) การดําเนินงานในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว ทำใหเกิดการลงทุน เกิดการ
จางงาน เกิดการบริโภคแลกเปล่ียนสินคาบริการในธุรกิจตาง ๆ ท่ีเก่ียวของในวงกวาง การทองเท่ียว
จึงเปนอุตสาหกรรมที่สามารถสรางอาชีพไดหลากหลาย เกิดการกระจายรายไดและสงผลตอการ
หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ ดังนั ้น หากประเทศใดมีการบริการจัดการดานการทองเที่ยวที่ดี มี
จำนวนนักทองเที่ยวมาก ยอมทำใหมีรายไดเพิ ่มมากขึ้น สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจของประเทศ 
รัฐบาลมีเงินทุนเพื่อพัฒนาประเทศ ประชาชนก็จะมีรายได มีคุณภาพชีวิตที่ดีเปนผลประโยชน
ตามมา ทั ้งน ี ้จากการคาดการณของการทองเที ่ยวแหงประเทศไทย (Tourism Authority of 
Thailand) แนวโนมการทองเท่ียวในป 2563 จะมีจำนวนนักทองเท่ียวตางชาติเดินทางเขาประเทศ
ไทยเพียง 6.7 ลานคนและสรางรายไดทางการทองเท่ียว 3.3 แสนลานบาท ท้ังจำนวนและรายไดหด
ตัวรอยละ 83 (ประมาณการ ณ เดือนตุลาคม 2563) (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2563) 
 อีกท้ังขอมูลจาก UNWTO ชวง 8 เดือนแรกป 2563 พบวาการเดินทางทองเท่ียวระหวาง
ประเทศท่ัวโลกหดตัวลง รอยละ 70 โดยประเทศตาง ๆ ในภูมิภาคเอเชียตางไดรับผลกระทบระดับ
ใกลเคียงกัน เชน ฮองกง (ลดลงรอยละ 93), ญี่ปุน (ลดลงรอยละ 82), สิงคโปร (ลดลงรอยละ 79), 
เวียดนาม (ลดลงรอยละ 71) โดย UNWTO คาดวา การเดินทางทองเท่ียวระหวางประเทศท่ัวโลกจะ
กลับเขาสูภาวะปกติอีกครั้งในป 2566 (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2563) สำหรับประเทศไทย
ถือไดวาในป 2563 ไดรับผลกระทบอยางรุนแรง โดยในชวง 6 เดือนแรกของป 2563 ถือเปนชวง
วิกฤตของสถานการณทองเท่ียวในประเทศ มีการยกเลิกกิจกรรมดานการทองเท่ียวตาง ๆ สงผลให
เศรษฐกิจทุกภาคสวนของประเทศหยุดลงแบบฉับพลัน ภาคธุรกิจทยอยปดกิจการเปนจำนวนมาก
และการเดินทางทองเท่ียวในประเทศหยุดชะงัก แตอยางไรก็ตาม รัฐบาลไดออกมาตรการกระตุน
การเดินทางทองเที่ยวเพื่อกระตุนการหมุนเวียนของเศรษฐกิจภายในประเทศ สงผลใหประชาชน
ทยอยออกเดินทางทองเที่ยวมากขึ้น และมาตรการกระตุนการทองเที่ยวในประเทศภายใต 2 
โครงการหลัก ไดแก โครงการเราเที่ยวด วยกัน และโครงการกำลังใจ ผนวกกับ ททท. และ
ภาคเอกชนไดรวมกันจัดกิจกรรมตาง ๆ และโปรโมช่ันแพ็คเกจทองเท่ียว (การทองเท่ียวแหงประเทศ
ไทย, 2563) 
 อยางไรก็ตามจะเห็นไดวาในปจจุบันการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเปนเครื่องมือสำคัญในการ
สืบทอดวัฒนธรรมใหคงอยูตอไป ตลอดจนเปนอุตสาหกรรมบริการที่สรางรายไดและการจางงาน
ใหกับประเทศไทยเปนอยางมาก กระแสการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจึงไดรับความสนใจ
เพิ่มสูงข้ึน เนื่องจากแหลงทองเท่ียวและมรดกทางวัฒนธรรมของประเทศไทยมีความเปนเอกลักษณ
เฉพาะตัวและไดมีการถายทอดทางวัฒนธรรมสืบเนื่องมาเปนเวลานาน ซึ่งการทองเที่ยวเ ชิง
วัฒนธรรมท่ีอยูไมไกลจากเมืองหลวง คือ เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เกาะเกร็ดเปนเกาะขนาดใหญ
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กลางแมน้ำเจาพระยา เปนชุมชนท่ีเจริญมาตั้งแตปลายสมัยอยุธยา วัดตาง ๆ ท่ีสรางข้ึนบนเกาะเปน
โบราณสถานที่สวยงาม สรางขึ ้นในสมัยอยุธยาตอนปลายทั้งสิ ้น มีฐานะเปนตำบลแบงเขตการ
ปกครองเปนหมูบาน รวมท้ังส้ิน 7 หมูบาน เกาะเกร็ดเกิดข้ึนจากการขุดคลองลัดลำน้ำเจาพระยา
ตรงสวนท่ีเปนแหลมยื่นไปตามความโคงของแมน้ำเจาพระยา ในสมัยพระเจาอยูหัวทายสระแหงกรุง
ศรีอยุธยา ในป 2265 เรียกคลองนี้วา “คลองลัดเกาะนอย” ตอมากระแสน้ำไดเปล่ียนทิศทางทำให
คลองขยายกวางข้ึน เพราะถูกแรงของกระแสน้ำเซาะตล่ิงพังจึงกลายเปนแมน้ำและมีสภาพเปนเกาะ
เชนปจจุบัน  
 การท่ีเกาะเกร็ดเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีความโดดเดนดานความสวยงามของธรรมชาติและมี
ผู มาทองเที่ยวเปนจำนวนมากในแตละป ยอมทำใหมีความเสี่ยงสูงในการเผชิญปญหาความเสื่อม
โทรมของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม ปญหาความไมสมดุลในดานคน สังคม เศรษฐกิจและ
สิ่งแวดลอม ดังนั ้นเพื่อใหจังหวัดนนทบุรีเปนจังหวัดที่มีการฟนตัวดานการทองเที่ยวที่ดียิ ่งข้ึน  
ทางจังหวัดจึงควรมีแนวทางในการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
นนทบุรีอยางเปนรูปธรรม และจากความสำคัญดังกลาว ผูวิจัยไดเห็นความสำคัญของศักยภาพการ
สงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เพื่อเปนหลักการและแนวทาง
ในการนำขอมูลไปประยุกตใชใหเกิดประโยชนไดอยางแทจริงตอกระบวนการวิจัยทุกข้ันตอน และนำ
ผลการวิจัยที่ไดเพื่อนำไปเปนศักยภาพการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด 
จังหวัดนนทบุรี ไดอยางมีประสิทธิภาพและเกิดประโยชนตอทุกภาคสวนท่ีเก่ียวของไดอยางยั่งยืน
สืบไป 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย (Research Objective) 
 1. เพื่อศึกษาศักยภาพของทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีอำเภอปากเกร็ด 
จังหวัดนนทบุรี 
 2. เพื ่อศึกษาการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีอำเภอปากเกร็ด จังหวัด
นนทบุร ี
 
วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods) 
 รูปแบบการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) เพื่อสรางทฤษฎี
ซ่ึงใชการกำหนดความรูโดยกระบวนทัศนแบบสรางสรรคนิยม (Constructivism) หรือกระบวนทัศน
สรางสรรคสังคม (Socially Constructed) ท่ีผูวิจัยจะตองมีปฏิสัมพันธกับผูมีสวนไดสวนเสียในการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากรท่ีใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ไดแก ผูมีสวนไดสวนเสีย (Stakeholder) ท่ีเก่ียวของ
กับการสงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของอำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซ่ึงผูวิจัยไดทำการ
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คัดเลือกกลุมตัวอยางท่ีจะเปนผูใหขอมูลหลัก (Key Informant) จำนวน 23 คน ไดแก ผูบริหารจาก
ภาครัฐ 9 คน ภาคเอกชน 6 คน ภาคประชาชน 6 คน และภาควิชาการ 2 คน  
 เคร่ืองมือการวิจัย 
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยเชิงคุณภาพครั้งนี้ คือ แบบสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) 
แบบก่ึงมีโครงสราง (Semi-structure) โดยมีการวางแผนการสัมภาษณไวลวงหนาอยางเปนข้ันตอน 
นอกจากนี้จะพิจารณาคำถาม สรางคำถาม ปรับคำถาม และพัฒนาคำถามใหสอดคล อง กับ
สถานการณจริงในการสัมภาษณแตละครั้ง ขณะเดียวกันก็พยายามปรับใหคำถามใหเปดรับกับ
แนวทางท่ีจะไดขอมูลเพื่อตอบสนองตอวัตถุประสงคของการวิจัยดวย ท้ังนี้เนื้อหาการสัมภาษณจะ
เกี ่ยวของกับ 1. ศักยภาพของแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรีประกอบดวย 1) 
การศึกษาชุมชนจังหวัดนนทบุรี 2) การตรวจสอบทรัพยากรทองเท่ียวของจังหวัดนนทบุรี 3) การ
วิเคราะห SWOT+TOWS ของการพัฒนาการทองเท่ียว 4) ศักยภาพของจังหวัดในการพัฒนาการ
ทองเท่ียว 2. องคประกอบศักยภาพการทองเท่ียว 6A’s ไดแก 1) Attraction คือ ดานส่ิงดึงดูดใจ
ทางการทองเท่ียว 2) Accessibility คือ ดานเสนทางคมนาคมเขาถึงแหลงทองเท่ียว 3) Amenities 
คือ ดานส่ิงอำนวยความสะดวกในแหลงทองเท่ียว 4) Ancillary service คือ ดานการบริหารจดัการ
แหลงทองเที่ยว 5) Accommodation คือ ดานที่พักในแหลงทองเที่ยว 6) Activities คือ ดาน
กิจกรรมการทองเที่ยว และ 3. ความตองการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการแหลงทองเที่ยว 
ไดแก 1) การมีสวนรวมในการจัดการแหลงทองเท่ียว 2) ความตองการใหพัฒนาแหลงทองเท่ียว 3) 
การจัดการแหลงทองเท่ียว 
 การรวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยเก็บขอมูลโดยทำการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) กับกลุมตัวอยางเปน
รายบุคคลแบบตัวตอตัว (Face-to-Face) และเมื่อไดดำเนินการสัมภาษณเสร็จสิ ้นแลวจึงจัดทำ
เอกสารผลการสัมภาษณ (Transcript) เพื่อนำมาใชในการวิเคราะหขอมูลตอไป ท้ังนี้ในยุทธศาสตร
การวิจัยแบบการศึกษาเพื่อสรางทฤษฎี ผู วิจัยจะใชวิธีการเปรียบเทียบอยางตอเนื ่อง (Constant 
Comparison Method) โดยเปนการลงรหัสขอมูล (Coding) จากเหตุการณที ่ศึกษาเพื่อนำมาจัด
หมวดหมู (Category) และเปรียบเทียบกับขอมูลจากเหตุการณท่ีไดเก็บมากอนหนานี้ ซ่ึงจะชวยให
การสรางทฤษฎีเปนระบบมากยิ่งข้ึน วิธีการเปรียบเทียบอยางตอเนื่องจะถูกดำเนินการไปจนกระท่ัง
ขอมูลมีความอ่ิมตัวทางทฤษฎี (Theoretical Saturation) 
 การวิเคราะหขอมูล 
 สำหรับการวิเคราะหขอมูล ผู วิจัยนำขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) 
แบบก่ึงมีโครงสราง (Semi structure) ท่ีไดจากผูมีสวนไดสวนเสียตอการสงเสริมการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี มาวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพโดยใชเทคนิคการวิเคราะหเนื ้อหา 
(Content analysis) ซึ่งเปนการวิเคราะหขอมูลเชิงบรรยาย โดยการระบุคุณลักษณะเฉพาะของ
ขอความอยางมีระบบท่ีมีการอางอิงกรอบแนวคิดทฤษฎี โดยมีวิธีการ 4 ข้ันตอน ไดแก 1) กำหนด
เกณฑคัดเลือกเอกสาร 2) วางเคาโครงการวิเคราะห 3) พิจารณาเงื่อนไขแวดลอมของขอมูลเอกสาร 
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และ 4) การวิเคราะหขอมูล (เอ้ือมพร หลินเจริญ, 2554) ท้ังนี้ผูวิจัยไดนำผลท่ีไดจากการดำเนินการ
มาตรวจสอบความถูกตอง โดยผูวิจัยไดนำขอมูลจัดเปนหมวดหมูและวิเคราะหขอมูลดวยการ
วิเคราะหเชิงเนื ้อหา (Content Analysis) เพื ่อจัดความสำคัญ จัดกลุมของเนื้อหา รวมถึงการ
วิเคราะห จำแนก และสรุปประเด็นสำคัญ (เอื ้อมพร หลินเจริญ, 2554) รวมทั้งใชการตรวจสอบ
ขอมูลแบบสามเสา (Triangulation) ซ่ึงกระทำโดยการตรวจสอบขอมูลจากแหลงท่ีมาของขอมูลใน
ดานเวลา สถานท่ี และบุคคล เพื่อพิจารณาวา ถาเก็บขอมูลตางเวลา ตางสถานท่ี และผูใชขอมูลตาง
คนจะยังไดขอมูลเหมือนเดิมหรือไม หากผลของขอมูลท่ีเก็บรวบรวมดวยวิธีสามเสาไดขอคนพบมา
เหมือนกัน แสดงวาขอมูลท่ีผูวิจัยไดมามีความถูกตอง หลังจากนั้นผูวิจัยจะดำเนินการสรุปรวบรวม
ประเด็นสำคัญนำเสนอขอมูลเชิงพรรณนาตามวัตถุประสงคของการวิจัยตอไป 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 1. การศึกษาศักยภาพของแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี 
 ผลการศึกษาพบวา 
 จุดแข็ง (Strengths) ของแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ไดแก การมี
แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีศักยภาพและความพรอมหลายแหงมีความหลากหลายท้ังทางบก 
และทางน้ำ อาทิ วัดเกาะเกร็ด การเครื่องปนดินเผา วิถีชุมชนมอญเกาะเกร็ด การทำทอดมันหนอ
กะลาของดีปากเกร็ด การลองเรือไหวพระ ในเชิงวัฒนธรรมโปราณในกิจกรรมไหวพระ การ
ทองเที่ยวเชิงธรรมชาติการจัดกิจกรรม และงานประเพณีตาง ๆ  อยางตอเนื ่องทุกป หรือแหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรท่ีสอดแทรกวัฒนธรรมการทำสวนแบบตั่งเดิมของคนในพื้นที่เมืองนนทบุรี 
รวมท้ังสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงและเปนท่ีรูจักท้ังนักทองเท่ียวชาวไทย และชาวตางชาติ 
 จุดออน (Weaknesses) ของแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ไดแก การท่ี
จังหวัดนนทบุรีเปนพื้นท่ีท่ีติดกับกรุงเทพมหานคร ทำใหการขอความรวมมือหรือการสรางการมีสวน
รวมของประชาชนในบางพื้นที่คอนขางยาก เพราะมีลักษณะเปนสังคมเมือง แหลงทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมขาดการดูแลและปรับปรุงพัฒนา เพื่อสามารถรองรับนักทองเท่ียวไดอยางเหมาะสม โดย
พื้นท่ีแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีหลายแหงซ่ีงมีพื้นท่ีรวมกันท้ังกับวัด ชุมชน หนวยงานของรัฐ 
จึงทำใหการบริหารจัดการและการพัฒนาแหลงทองเท่ียวทำไดคอนขางยาก เพราะตองเก่ียวของกับ
หลายภาคสวน แมจะไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานตาง ๆ  และมีการจัดกิจกรรม และงาน
ประเพณตีาง ๆ อยางตอเนื่องทุกป แตก็เปนท่ีรูจักแคเพียงในเฉพาะทองถ่ินเทานั้น ยังไมสามารถ
สรางใหเกิดการรับรูไดในวงกวาง 
 โอกาส (Opportunities) แหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ไดแก การ
มุงเนนสงเสริมในการทองเท่ียวท่ีวัดซ่ึงมี 6 ท่ีเปนวัดอารามหลวง คือ วัดท่ีพระมหากษัตริยหรือพระ
บรมวงศานุวงศทรงสรางหรือทรงบูรณปฏิสังขรณ หรือมีผูสรางนอมเกลานอมกระหมอมถวายเปน
วัดหลวง และวัดท่ีราษฎรสราง หรือบูรณปฏิสังขรณ และมีการจัดพิธีถวายผาพระกฐินพระราชทาน 
เปนประจำทุกป รวมถึงการสรางความรวมมือกันระหวางภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อสงเสริม
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รูปแบบการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ท้ังในสวนของวัดตาง ๆ และในพื้นท่ีปากเกร็ด ควรจัดใหเปน
พื้นท่ีท่ีนักทองเท่ียวตองมาเยือนสักครั้ง โดยสรางกิจกรรมหรือจุดเดนท่ีเกาะเกร็ด ซ่ึงเปนท่ีรูจักอยู
แลวใหเปนรูจักมากยิ่งข้ึน ซ่ึงเปนท่ีรูจักอยูแลวใหดียิ่งข้ึน โดยการพัฒนาผลิตภัณฑของชุมชน การ
สงเสริมการตลาด รวมถึงการประชาสัมพันธใหเกิดการรับรูแกนักทองเท่ียวในวงกวาง โดยเฉพาะ
การเผยแพรข อม ูลในสื่อโซเซียลมีเด ียทั ้ง Facebook Pages, Line Official, Instagram และ 
Twitter ซ่ึงจะเปนการเพิ่มโอกาสในการสรางการรับรู และเผยแพรประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรีใหเปนท่ีรูจักในวงกวางไดมากยิ่งข้ึน 
 อุปสรรค (Threats) แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ไดแก การท่ีจังหวัด
นนทบุรีเปนพื้นท่ีท่ีติดกับกรุงเทพมหานคร โดยในจังหวัดนนทบุรีมีลักษณะเปนก่ึงสังคมเมือง ขาด
วิธีการในการสรางความรวมมือหรือสร างการมีสวนร วมของประชาชนในพื ้นที่อยางตอเน ื ่ อง 
โดยเฉพาะในชวงของการแพรระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ท่ีผานมาสงผล
ใหการรวมกลุมการทำกิจกรรม หรือ การมีนักทองเท่ียวหรือคนแปลกหนาเขามาในพื้นท่ีเปนเรื่องท่ี
ตองคอยเฝาระวังสงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย และชาวตางชาติลดลง 
 นอกจากนี้การศึกษาองคประกอบศักยภาพการทองเที่ยว 6A’s ของแหลงทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ยังพบวา จังหวัดนนทบุรีมีองคประกอบของศักยภาพการทองเท่ียว 
6A’s ท่ีประกอบดวย 
 1. ดานส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียว (Attraction) แหลงทองเท่ียวในจังหวัดนนทบุรีมีความ
พรอม และหลากหลายท้ังทางบกและทางน้ำ มีพื้นท่ีใกลเมืองการเดินทางสะดวก โดยจังหวัดนนทบุรี
มีเอกลักษณโดดเดนแตก็คลาย ๆ กับหลายพื้นนท่ี การดูแลรักษาใหคงอยูในสภาพดีก็มีหนวยงานท่ี
รับผิดชอบ อาทิ กระทรวงวัฒนธรรม สำนักงานพุทธศาสนาแหงชาติ และกรมศิลปากร ซี ่งเปน
หนวยงานท่ีประสานงานและทำงานรวมกันกับจังหวัดในการดูแล รักษาสถานท่ีตาง ๆ รวมถึงชุมชน 
ทองถ่ิน ท่ีตองชวยกัน และควรจะตองมีการประชาสัมพันธมากข้ึน 
 2. ดานเสนทางคมนาคมเขาถึงแหลงทองเที่ยว (Accessibility) การเดินทางมาทองเที่ยว
จ ังหวัดนนทบุร ีม ีการเด ินทางเขาถ ึงแหลงท อง เที ่ ยวได สะดวก เพราะเปนพื้นที ่ ใกล  กับ
กรุงเทพมหานคร แตในบางพื้นท่ีการเดินทางเขาถึงแหลงทองเท่ียวดวยรถโดนสารสาธารณะยังไม
สะดวกมากนัก อาจตองใชรถสวนตัว หรือรถรับจางจึงจะสะดวก 
 3. ดานสิ่งอำนวยความสะดวกในแหลงทองเที่ยว (Amenities) จังหวัดนนทบุรีมีความ
เพียงพอ ท้ังในสวนของท่ีนั่งพัก จุดชมวิว ปายแนะนำสถานท่ี หองน้ำ รานคาตาง ๆ แตในบางพื้นท่ี
อาจจะมีสภาพท่ีชำรุดทรุดโทรม จึงตองมีการดูแลรักษาใหอยูในสภาพท่ีพรอมใชงานไดดีอยูเสมอ 
 4. ด านการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยว (Ancillary service) จ ังหวัดนนทบุร ี เชน 
ศูนยบริการขอมูลการทองเท่ียว การชำระเงินดวยบัตรเครดิต ตู ATM โรงพยาบาล มีความเพียงพอ 
แตถาในบางพื้นที่อาจจะมีจำนวนไมมากนัก สอดคลองกับ เสรี วงษมณฑา (2563) กลาวไววา
องคประกอบของแหลงทองเที่ยวหลักอยางหนึ่ง คือ สิ ่งอำนวยความสะดวกพื้นฐานของสถานท่ี
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ทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวตองการ เชน หองน้ำ รานอาหาร เปนตน และบริการเสริมอ่ืน ๆ ท่ีสนับสนุน
ใหนักทองเท่ียวมีความสะดวกสบายมากข้ึน เชน ไปรษณีย ธนาคาร โรงพยาบาล 
 5. ดานท่ีพักในแหลงทองเท่ียว (Accommodation) จังหวัดนนทบุรี มีท่ีพักเพียงพอในการ
รองรับนักทองเที่ยว และสวนใหญการเดินทางมาทองเที่ยวแบบเชาไป-เย็นกลับ หรือในรูปแบบ 
One Day Trip 
 6. ดานกิจกรรมการทองเที่ยว (Activities) มีกิจกรรมทางการทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวท่ี
เดินทางมาจังหวัดนนทบุรีสามารถมีสวนรวมท้ังทางบกและทางน้ำ การทองเท่ียววัดและการลองเรือ 
ณ วัดเกาะเกร็ด การเครื่องปนดินเผา การทำทอดมันหนอกะลาของดีปากเกร็ด การลองเรือไหวพระ 
ประเพณีการทำบุญตักบาตรพระรอยแปด การทองเท่ียวเชิงธรรมชาติการสัมผัสเสนหของสายน้ำ
เจาพระยา และวิถีชีวิตชาติพันธุถ่ินเมืองนนท 
 สำหรับการศึกษาความตองการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการแหลงทองเท่ียวท่ีนำมา 
พบวา จังหวัดนนทบุรี ควรมุงเนนการจัดการในเรื ่องของการบำรุงรักษาแหลงทองเที่ยวเ ชิง
วัฒนธรรมใหอยูในสภาพที่ดี มุ งเนนในเรื ่องการประชาสัมพันธสรางการรับรู  และเผยแพรขอมูล
แหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใหเปนที่รู จักในวงกวาง โดยเฉพาะการเผยแพรขอมูลในสื่อโซเซียล
มีเดียทั้ง Facebook Pages, Line Official, Instagram และ Twitter ซึ่งตองทำอยางตอเน ื ่ อง 
รวมถึงการพัฒนารูปแบบการเดินทางเขาถึงแหลงทองเที่ยวตาง ๆ  ใหมีสะดวกมากขึ้น โดยการ
สงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี ควรดำเนินการในดานตาง ๆ ดังนี้ 
 1. ดานผลิตภัณฑและบริการการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม สงเสริมการประชาสัมพันธสราง
การรับรู และเผยแพรขอมูลแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมใหเปนท่ีรูจักในวงกวาง 
 2. ดานราคาของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ในภาพรวมมีราคาท่ีเหมาะสม 
 3. ดานชองทางการจัดจำหนาย ควรเพิ่มชองทางในการติดตอขอขอมูลของแหลงทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม ระหวางนักทองเท่ียว กับผูรับผิดชอบในพื้นท่ีทองเท่ียวตางๆ  
 4. ดานการสงเสริมการตลาด สงเสริมการเผยแพรขอมูลในส่ือโซเซียลมีเดียท้ัง Facebook 
Pages, Line Official, Instagram และ Twitter ใหเขาถึงกลุมเปาหมาย 
 5. ดานบุคลากร ควรมีการจัดตั้งคณะทำงานท่ีประกอบดวย ตัวแทนจากหนวยงานภาครัฐท่ี
เกี ่ยวของ ตัวแทนจากชุมชน เพื่อรวมกันทำหนาที่ดูแล รักษา และพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 
 6. ดานลักษณะทางกายภาพ เนนความเปนเอกลักษณโดดเดนเฉพาะตัวท่ีไมเหมือนกับท่ีอ่ืน 
ความเปนธรรมชาติ และสวยงามของพื้นท่ี 
 7. ดานกระบวนการใหบริการ ควรการสรางมาตรฐานการทองเที่ยวการรับรองและให
เครื่องหมายรับรองมาตรฐานการทองเท่ียวไทย ซ่ึงมีการรับรองมาตรฐานในเรื่องท่ีเก่ียวของกับการ
ทองเท่ียวท่ีหลากหลาย ยกตัวอยางเชน มาตรฐานท่ีพักเพื่อการทองเท่ียว ประเภทโรงเรม สถานพัก
ตากอากาศ (Hotel Standard, Resort Standard) มาตรฐานบริการอาหารเพื่อการทอง เท ี่ยว 
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(Food Service Standard for Tourism) มาตรฐานหองน้ำสารารณะเพื่อการทองเท่ียวระดับสากล 
และมาตรฐานเรือรับจางนำเท่ียว เปนตน 
 2. การศึกษาศักยภาพการสงเสริมการทองเที่ยวเชงิวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด จังหวัด
นนทบุรี 
 จากผลการวิเคราะห SWOT Analysis แนวทางการสงเสริมศักยภาพของแหลงทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรีมาทำการวิเคราะหดวย TOWS Matrix สังเคราะห
ออก มาเปนกลยุทธเชิงรุก (SO Strategy) กลยุทธเชิงแกไข (WO Strategy) กลยุทธเชิงปองกัน (ST 
Strategy) และกลยุทธเชิงรับ (WT Strategy) กำหนดเปน 6 กลยุทธ ดังนี้ 
 กลยุทธ ท่ี 1 สิ ่งด ึงด ูดทางการทองเที ่ยว (Attractions) คือ การสร างการร ับรู การ
ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม รวมถึงการปรับปรุงกระบวนการการใหบริการและการ
สื่อสารผานชองทางที่หลากหลาย โดยเฉพาะการเผยแพรขอมูลในสื่อโซเซียลมีเดียการสร าง  
การรับรู แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพื่อใหเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและขาวตางชาติ 
 กลยุทธที ่ 2 การเขาถึงแหลงทองเที่ยว (Accessibility) คือ การพัฒนาเสนทางคมนาคม 
การเขาถึงแหลงทองเที่ยวใหมีความสะดวก และเพิ่มเสนทางการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชวง
เทศกาลการทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง 
 กลยุทธที ่ 3 สิ ่งอำนวยความสะดวกทางการทองเที่ยว (Amenities) คือ การพัฒนาส่ิง
อำนวยความสะดวกและการบริการใหได มาตรฐาน และสงเสริมความรวมมือกับวัด ชุมชน 
หนวยงานของรัฐ เพื่อพัฒนาศักยภาพของแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม รวมถึงการสรางมาตรฐาน
การทองเท่ียวกับหนวยงานภาครัฐ 
 กลยุทธท่ี 4 การบริการเบ็ดเตล็ด (Ancillary) คือ การปรับปรุงกระบวนการ ข้ันตอนของ
หนวยงานที่เกี ่ยวของในการบริหารจัดการ การพัฒนา และฟนฟูแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หลังจากการแพรระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 
 กลยุทธที ่ 5 ที ่พักแรม (Accommodation) คือ การสรางความเชื่อมั ่นในมาตรฐานความ
ปลอดภัยที่พัก และการใหความรูเกี ่ยวกับการดูแล ตองปรับปรุง และพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 
 กลยุทธท่ี 6 กิจกรรมทางการทองเท่ียว (Activities) คือ การพัฒนากิจกรรมการทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมท่ีมีความหลากหลายสอดคลองกับความตองการของนักทองเท่ียว 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาศักยภาพของทรัพยากรการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นที่อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุร ีและเพื่อศึกษาการสงเสริมการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นท่ี อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยใชการวิเคราะหสภาพแวดลอมและศักยภาพ
เปนเครื่องมือในการประเมินมุมมองดานภายในองคกร ท่ีประกอบดวย จุดแข็ง (Strengths) และ
จุดออน (Weakness) รวมท้ังมุมมองดานภายนอกองคกร ท่ีประกอบดวยโอกาส (Opportunities) 
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และอุปสรรค (Threats) ซึ่งผลการศึกษาวิจัยในครั้งนี ้ ผู วิจัยพบประเด็นที่สามารถนำมาอภิปราย
ผลการวิจัยไดดังนี้ 
 จุดแข็ง (Strengths) ดานแหลงทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรี มีแหลง
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีศักยภาพและความพรอมหลายแหง มีความหลากหลายท้ังทางบกและ
ทางน้ำ ดังนั้น การทองเท่ียวในแหลงวัฒนธรรม เพื่อชมงานประเพณีตาง ๆ ท่ีชาวบานในทองถ่ินนั้น 
ๆ จัดข้ึนท่ีมีลักษณะวิถีชีวิตและผลงานสรางสรรคท่ีมีเอกลักษณโดดเดนไมเหมือนท่ีใด ดังเชน วิถี
ชุมชนมอญ สอดคลองกับ (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2554) ไดอธิบายลักษณะของการ
ทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรม (Cultural based tourism) ไดแก การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร 
(Historical tourism) หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวทางโบราณคดีและ
ประวัติศาสตร การทองเที่ยวชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional tourism) 
หมายถึง การเดินทางทองเท่ียวเพื่อชมงานประเพณีตาง ๆ ท่ีชาวบานในทองถ่ินนั้น ๆ จัดข้ึน และ
การทองเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Village tourism) หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวในหมูบาน
ชนบทท่ีมีลักษณะวิถีชีวิตและผลงานสรางสรรคท่ีมีเอกลักษณพิเศษ มีความโดดเดน 
 จุดออน (Weaknesses) จังหวัดนนทบุรีเปนพื้นที่ที่ติดกับกรุงเทพมหานคร ทำใหการขอ
ความรวมมือหรือการสรางการมีสวนรวมของประชาชนในบางพื้นท่ีคอนขางยาก ดังนั้น ส่ิงสำคัญคือ
ตองสรางความรวมมือของผูท่ีมีสวนเก่ียวของกับการจัดการแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท้ังในสวน
ของผูประกอบ ผูนำชุมชน และคนในชุมชน ตองรวมกันวางแผนและกำหนดแนวทางการสงเสริม
แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของตนเองใหเปนไปในทิศทางเดียวกันเกิดความชัดเจนเปนรูปธรรม 
เกิดความเข็มแข็ง และใหหนวยงานภาครัฐที่ เกี ่ยวของเข ามาสนับสนุนในเร ื ่องตาง ๆ อาทิ 
งบประมาณ บุคลากร และชองทางการประชาสัมพันธ สอดคลองกับ (เพียงกานต นามวงศ, 2552) 
การมีสวนรวมของทุกกลุมตองครอบคลุมเรื ่องการ วางแผน และการกำหนดเครื่องมือในการ
พัฒนาการทองเท่ียวรวมกันซ่ึงแตละประเด็นจำเปนตองมีความสัมพันธ และสอดคลองกันอยางเปน
วงจร ซ่ึงสอดคลองกับ (ศิริเพ็ญ ดาบเพชร และคณะ, 2558) บทบาทสำคัญในการตอนรับและดึงดูด
นักทองเท่ียวหรือแขกผูมาเยือนทองถ่ินนั้นซ้ำอีกหรืออาจชักชวนผูไมเคยมาเยือนใหตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว รวมถึงการแสดงความมีน้ำใจ ใหความชวยเหลือ และการมีสวนรวมในการอนุรักษและ
พัฒนาการทองเท่ียวท่ีมีอยูในทองถ่ินของตนเองใหยั่งยืนตอไป 
 โอกาส (Opportunities) การมุงเนนสงเสริมในการทองเที่ยวที่วัด รวมถึงการสรางความ
รวมมือกันระหวางภาครัฐ และภาคเอกชน เพื่อสงเสริมรูปแบบการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ท้ังใน
สวนของวัดตาง ๆ และในพื้นท่ีปากเกร็ด ควรจัดใหเปนพื้นท่ีท่ีนักทองเท่ียวตองมาเยือนสักครั้ง โดย
สรางกิจกรรม หรือ จุดเดนท่ีเกาะเกร็ด ซ่ึงเปนท่ีรูจักอยูแลวใหเปนรูจักมากยิ่ง ข้ึน ซ่ึงเปนท่ีรูจักอยู
แลวใหดียิ่งข้ึน โดยการพัฒนาผลิตภัณฑของชุมชน การสงเสริมการตลาด รวมถึงการประชาสัมพันธ
ใหเกิดการรับรู แกนักทองเที่ยวในวงกวาง โดยเฉพาะการเผยแพรขอมูลในสื่อโซเซียลมีเดียท้ัง 
Facebook Pages, Line Official, Instagram และ Twitter ซ่ึงจะเปนการเพิ่มโอกาสในการสราง
การรับรู และเผยแพรประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรีใหเปนท่ีรูจัก
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ในวงกวางไดมากยิ่งขึ้น สอดคลองกับ (Kantanen & Tikkanen, 2005) การรับรู เรื่องสิ ่งดึงดูดใจ
ของแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมีผลตอการรับรูและการส่ือสารแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมซ่ึง
นำไปสูกระบวนการแนวใหมในการสรางการรับรู และดึงดูดใจในแหลงทองเท่ียวของนักทองเท่ียว
เพิ่มสูงข้ึน และ (Wang, Wu, & Yuan, 2009) บทบาทการส่ือสารทางการตลาดแบบบูรณาการของ
นักทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวมรดกทางวัฒนธรรมมีเครื่องมือในการส่ือสารท่ีสำคัญ 3 ประการ คือ 
การประชาสัมพันธ การโฆษณา และการขายตรง และสงเสริมการขาย (ภฤศสร ฤทธิมนตรี, 2551) 
การวางแผนยุทธศาสตรเพื่อการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืนควรประกอบดวยการ
กำหนดวิสัยทัศนของจังหวัด เพื่อพัฒนาการทองเท่ียวดานเศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอม ชุมชน สังคม และ
วัฒนธรรมอยางยั่งยืน 
 อุปสรรค (Threats) จังหวัดนนทบุรีมีลักษณะเปนกึ่งสังคมเมือง ขาดวิธีการในการสราง
ความรวมมือหรือสรางการมีสวนรวมของประชาชนในพื้นท่ีอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในชวงของการ
แพรระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ท่ีผานมาสงผลใหการรวมกลุมการทำ
กิจกรรม หรือการมีนักทองเท่ียวหรือคนแปลกหนาเขามาในพื้นท่ีเปนเรื่องท่ีตองคอยเฝาระวังสงผล
ใหนักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติลดลง สอดคลองกับกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตรวิจัยและ
นวัตกรรม (2564) จากการแพรระบาดของโรคติดเชื ้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) จำนวน
นักทองเท่ียวตางชาติป 2564 จะอยูท่ี 3.2 ลานคน ลดลงจากท่ีประมาณการไวเดิมท่ี 5 ลานคน หรือ
ลดลงประมาณรอยละ 53 จากป 2563 และคาดวารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติจะลดลง
ประมาณ 440,000 ลานบาท จากป 2563 
 
องคความรูจากการวิจัย (Body of Knowledge) 
 จากผลการศึกษาวิจัยในครั้งนี ้ ทำใหผู วิจัยคนพบศักยภาพการสงเสริมการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ดวยรูปแบบการพัฒนา 6A’s ดังนี้ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1 รูปแบบการพัฒนา 6A’s เพื ่อการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด 
จังหวัดนนทบุรี 
ท่ีมา: ปุณยนุช ลีฬหะสุวรรณ, 2565 
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 กลยุทธ ท่ี 1 สิ ่งด ึงด ูดทางการทองเที ่ยว (Attractions) คือ การสร างการร ับรู การ
ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม รวมถึงการปรับปรุงกระบวนการการใหบริการและการ
สื่อสารผานชองทางที่หลากหลาย โดยเฉพาะการเผยแพรขอมูลในสื่อโซเซียลมีเด ียการสร าง 
การรับรู แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพื่อใหเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและขาวตางชาติ 
 กลยุทธที ่ 2 การเขาถึงแหลงทองเที่ยว (Accessibility) คือ การพัฒนาเสนทางคมนาคม 
การเขาถึงแหลงทองเที่ยวใหมีความสะดวก และเพิ่มเสนทางการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในชวง
เทศกาลการทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง 
 กลยุทธที ่ 3 สิ่งอำนวยความสะดวกทางการทองเที่ยว (Amenities) คือ การพัฒนาส่ิง
อำนวยความสะดวกและการบริการใหได มาตรฐาน และสงเสริมความรวมมือกับวัด ชุมชน 
หนวยงานของรัฐ เพื่อพัฒนาศักยภาพของแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม รวมถึงการสรางมาตรฐาน
การทองเท่ียวกับหนวยงานภาครัฐ 
 กลยุทธท่ี 4 การบริการเบ็ดเตล็ด (Ancillary) คือ การปรับปรุงกระบวนการ ข้ันตอนของ
หนวยงานที่เกี ่ยวของในการบริหารจัดการ การพัฒนา และฟนฟูแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หลังจากการแพรระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 
 กลยุทธที ่ 5 ที่พักแรม (Accommodation) คือ การสรางความเชื่อมั ่นในมาตรฐานความ
ปลอดภัยที่พัก และการใหความรูเกี ่ยวกับการดูแล ตองปรับปรุง และพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 
 กลยุทธท่ี 6 กิจกรรมทางการทองเท่ียว (Activities) คือ การพัฒนากิจกรรมการทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมท่ีมีความหลากหลายสอดคลองกับความตองการของนักทองเท่ียว 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 ขอเสนอแนะทัว่ไป 
 หนวยงานในจังหวัดนนทบุรีท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมควรนำผลท่ีไดจาก
การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ไปทำการวิเคราะหขอมูลซ้ำอีกครั้ง ท้ังนี้เพื่อทำใหแนวทางการพัฒนาแหลง
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี มีความสมบูรณมากยิ่งข้ึน และเพื่อใหเกิด
การพัฒนาอยางตอเนื่องและยั่งยืนตอไป 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
 นักวิชาการ นักวิจัย หรือผู สนใจ ควรทำการศึกษาวิจัยในรูปแบบเชิงปริมาณและควร
ทำการศึกษาในมุมมองของนักทองเท่ียวเพิ่มเติม โดยใชปจจัยท่ีไดคนพบจากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้
ไปเปนตัวแปรในการศึกษาครั้งตอไป ท้ังนี้ เพื่อเปนการตอยอดองคความรูใหมและเพื่อใหเกิดการ
พิสูจนตามขอเสนอท่ีมีผลกระทบตองานวิจัย  
 
 
 



ห น้ า  |  180  

วารสารการบริหารจัดการและนวัตกรรมท้องถ่ิน 

ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 6  เดือนพฤศจิกายน 2565 
 

เอกสารอางอิง (Reference) 
กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตรวิจัยและนวัตกรรม. (2564). สกสว. เผยผลการดำเนินตามแผนวิจัย

โปรแกรมท่ี 17 แกวิกฤติโควิด 19 พรอมเดินหนาแผนวิจัยแกปญหาเรงดวนอ่ืน. สืบคน 20 
มิถุนายน 2565, จาก https://www.tsri.or.th/th/news/content/662/news. 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย. (2554). รูปแบบการทองเท่ียว. สืบคน 2 พฤษภาคม 2564, จาก 
https://tourismatbuu.wordpress.com. 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย. (2563). คาดการณแนวโนมสถานการณทองเท่ียว. สืบคน 1 
พฤษภาคม 2564, จาก www.tatreviewmagazine.com/article/คาดการณแนวโนม
สถานการ/ 

เพียงกานต นามวงศ. (2552). การศึกษาแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียววัฒนธรรมชุมชนไหลหิน 
อำเภอเกาะคา จังหวัดลำปาง. วิทยานิพนธศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (สาขาวิชาการจัดการ
นันทนาการและการทองเท่ียว). มหาวิทยาลัยแมโจ. 

ภฤศสร ฤทธิมนตรี. (2551). การวางแผนยุทธศาสตรเพื่อการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
อยางยั่งยืน ในจังหวัดนครศรีธรรมราช. สารนิพนธปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 
(สาขาวิชาการจัดการโรงแรมและการทองเท่ียว). มหาวิทยาลัยนเรศวร. 

ศิริเพ็ญ ดาบเพชร ธนวัฒน ขวัญบุญ และอนงคพร ไศลวรากุล. (2558). การสรางเสนทางการ
ทองเท่ียวในกลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง 1 จากพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว
ชาวไทย. วารสารสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ. 18(18), 226–246. 

เอ้ือมพร หลินเจริญ. (2554). เทคนิคการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ. วารสารการวัดผลการศึกษา. 
17(1), 17-29. 

Kantanen, T. and Tikkanen, I. (2005). Advertising in Low and High Involvement 
Cultural Tourism Attractions: Four Cases. Finland: University of Kuopio Press. 

Wang, Y J., Wu, C. and Yuan, J. (2009). The Role of Integrated Marketing 
Communications (IMC) on Heritage Destination Visitations. Journal of Quality 
Assurance in Hospitality and Tourism. 10(3), 218-231. 

https://tourismatbuu.wordpress.com/
http://www.tatreviewmagazine.com/article/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3/
http://www.tatreviewmagazine.com/article/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3/

